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RESUMO

Esta pesquisa é fruto de questionamentos referentes as tomadas de decisdo
financeiro-econémicas de dois individuos-consumidores da Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA), membros da sociedade de consumo liquido-moderna. Embasamo-
nos teoricamente no Modelo dos Campos Semanticos de Romulo Campos Lins, em
Zygmunt Bauman na questdo do Consumo, em Maria da Conceicdo Ferreira
Fonseca para a Educacdo de Jovens e Adultos e em Souza e Fonseca para a
questdo do Género, para investigar como os dois individuos-consumidores da EJA
tomam suas decisdes financeiro-econémicas frente a situagcdes de consumo, por
meio da leitura plausivel dos significados produzidos por eles, tendo nos guiado pela
pergunta diretriz: o que dois individuos-consumidores da EJA tém a nos dizer sobre
suas acdes de consumo e tomadas de deciséo financeiro-econdmicas cotidianas.

Para buscarmos resposta a pergunta diretriz, elaboramos situa¢cdes-problema
de cunho financeiro-econbmico e entrevistas que foram realizadas com os dois
individuos-consumidores. Elas nos revelaram que as tomadas de decisdo podem ser
diferentes para uma mesma situacdo de consumo, que estdo intimamente
relacionadas com a experiéncia, necessidade e condi¢des financeiro-econémicas do
individuo-consumidor.

Com relacdo ao género, verificamos que algumas acdes de consumo Sao
consideradas proprias do feminino ou préprias do masculino, como a compra de
uma camisa cor de rosa por um homem, por exemplo, e que ainda ha o pré-conceito
de que as mulheres gastam mais com coisas supérfluas do que os homens.

O objetivo maior de nossa investigacdo foi o de elaborar um Produto
Educacional que abordasse situacdes financeiro-econdmicas, que pudessem
compor um material de apoio as aulas dos professores de Matematica da EJA, no

gue diz respeito ao tema Educacdo Financeira.

Palavras-Chave: Educacdo de Jovens e Adultos, Consumo, Género, Producao de

Significados e Tomadas de Decisao.



ABSTRACT

This research is the result of questions regarding financial and economic
decision making of two individuals-consumers (a man and a woman) of adult and
youth education (EJA), members of the net-modern consumer society. We based
theoretically on the model of Semantic Fields of Romulo Campos Lins, Zygmunt
Bauman on the issue of the consumption, in Maria da Conceicdo Ferreira Fonseca
for the education of young people and Adults and Souza and Fonseca to the gender
issue, to investigate how the two individuals-consumers of EJA financial-economic
decisions take forward consumer situations, through the plausible reading of the
meanings produced by them and in guided by question guideline: what two
individuals-consumers of adult and youth education have to tell us about your actions
and financial-economic decision making.

Seeking the answer to the question guideline, we developed problem situations
of financial-economic nature and interviews that were conducted with the two
individuals-consumers. They revealed that the decision can be different for the same
situation, which are closely related with the experience, financial and economic
conditions and needs of the individual.

Related to the gender, we see that some actions are considered own of woman
or man’s, like buying a pink shirt for a man, for example, and there's still the
preconceived notion that women spend more on superfluous things than men.

The main objective of our research was to develop an Educational Product that
could address some financial and economic situations that could make a material
support to school teachers of Mathematics of adult and youth education, with regard

to Financial Education theme.

Keywords: adult and youth education, Gender, Consumption, production of

meaning and decision making.
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INTRODUCAO

Iniciamos este trabalho apresentando um pouco da nossa trajetoria
académica e profissional, bem como nossas motivagdes na escolha por trabalhar
com o tema Educagao Financeira na modalidade de ensino da Educacgéo de Jovens
e Adultos, buscando explicitar também a escolha do referencial que adotamos.

Em 1999 ingressei no curso de Matematica da Universidade Federal de Juiz
de Fora. Conclui minha licenciatura em 2002.

Minha vida profissional comecou no ultimo periodo da faculdade, em 2002,
em um cursinho da cidade de Juiz de Fora. La lecionei para turmas do segundo ano
do Ensino Médio e também para turmas do segundo ano da Educacédo de Jovens e
Adultos. No ano seguinte conciliei as aulas deste cursinho com aulas de uma escola
estadual da mesma cidade, em que lecionei aulas para alunos do nono ano do
ensino fundamental, e também com o curso de Pos Graduacdo em Educacao
Matematica, pela mesma universidade em que conclui minha graduacéo.

Em 2005, fui efetivada no estado de Minas Gerais, momento de muita
felicidade para mim, uma vez que tinha um emprego fixo, 0 que me trazia certa
Aseguran-ao. Atual mente trabal ho na Es
para turmas do nono ano e do Ensino Médio.

Em 2007, fui também efetivada na rede municipal de Juiz de Fora, motivo
pelo qual sai do cursinho em que trabalhava, e leciono atualmente no sexto ano da
Escola Municipal Cecilia Meireles, no bairro Nova Era, zona norte da cidade.

Sempre preocupada em me tornar uma profissional mais qualificada, para
poder atender melhor aos anseios e expectativas dos meus alunos com relacao a
Matemética, e também aprender novos conhecimentos para aplica-los em meu
cotidiano profissional, em 2011, ingressei no Mestrado Profissional em Educacédo
Matematica da Universidade Federal de Juiz de Fora.

Ao assistir, em abril de 2011, a uma palestra do professor Dr. Marco Aurélio
Kistemann Jr, fiquei encantada com o tema de sua apresentacdo sobre Educacéo
Financeira que, na verdade, foi o tema de sua tese que ainda estava para ser
defendida, em maio de 2011. Ao terminar sua palestra, o procurei imediatamente
para estabelecermos uma parceria e ele aceitou ser o meu orientador no curso de

mestrado.

col
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Seguindo as orienta¢des de Kistemann Jr., procurei me inteirar mais sobre o
tema Educacdo Financeira por meio da leitura de algumas dissertacfes e teses ja
defendidas, artigos de revistas de Educacdo Matematica e conferéncias
internacionais de Educacdo Matematica, embora ja tivesse tido um primeiro contato
com a tem8tica em 2010, por meio do projet
Tal projeto foi uma parceira entre diversas instituicbes estaduais com os membros
do COREMEC (Comité de Regulacao e Fiscalizacdo dos Mercados Financeiro, de
Capitais, de Seguros, de Previdéncia e Capitalizacdo), que sao: Banco Central do
Brasil (BCB), Comissao de Valores Mobilidrios (CVM), Secretaria de previdéncia
Complementar (SPC), Superintendéncia Nacional de Previdéncia Complementar
(PREVIC) e Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP).

Para darmos inicio a nossa investigacdo, encontros semanais com Kistemann
Jr se fizeram necessarios, para que pudéssemos discutir 0S passos necessarios
para a construcado de nossa dissertacdo de mestrado. No primeiro deles, decidimos
trabalhar o tema Educacdo Financeira com o publico da Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA), pois acreditamos no potencial deste publico composto por individuos
com historias e experiéncias de vida bem diferenciadas, procurando assim como
Fonseca® (2007), compreendé-los como sujeitos de conhecimento e aprendizagem.
E ainda, acreditamos que,

nunca é demais insistir na importancia da Mateméatica para a solucdo de
problemas reais, urgentes e vitais nas atividades profissionais ou em outras
circunstancias do exercicio da cidadania vivenciadas pelos alunos da EJA.
[...], contemplando-se problemas significativos para os alunos, ao invés de
situagdes hipotéticas, artificiais e enfadonhamente repetitivas, forjadas téo-
somente para o treinamento de destrezas mateméticas especificas e
desconectadas umas das outras e, inclusive, de papel na malha do
raciocinio matematico (FONSECA, 2007, p. 50).

O nosso trabalho encontra-se inserido no grupo de pesquisa GRIFE - Grupo
de Investigacdes Financeiro-Econdmicas em Educacdo Matematica - do Mestrado
Profissional em Educacdo Matematica da Universidade Federal de Juiz de Fora
(UFJF), sob orientacdo do Professor Doutor Marco Aurélio Kistemann Junior. Este
grupo nos possibilita o aprofundamento de nossos conhecimentos por meio de
discussoes e leituras que realizamos em nossos encontros acerca dos mais diversos

assuntos gque abrange o tema fiEduca-«o0 Finan

! Maria da Conceicdo Ferreira Reis Fonseca é mestre enagudlatematica pela UNESP de Rio Claro e
doutora em Educacéao pela UNICAMP. Nos Ultimos anos tem orientado sua atividade académica para a tematica
da Educacédo de Jovens e Adultos (EJA).
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Gostariamos de ressaltar qgue nossa pesquisa néo € a unica neste grupo e por
ISSO iremos abrir nesse texto um espacgo para que possamos fornecer ao leitor
informacdes das outras pesquisas que estdo sendo realizadas, procurando obedecer
a ordem cronoldgica de suas defesas.

A pesquisa de Reginaldo Ramos de Britto, orientada por Marco Aurélio
Kistemann Jr. (UFJF), intitulada A Educa- «o0 Financeira: ur
document al tem ddistpropdaitos que se aproximam, representando em
verdade duas expressdes de uma mesma iniciativa. Por um lado, assume como
estratégia estabelecer reflexdo critica as propostas atuais sobre Educacao
Financeira as quais qualificamos como dirigidas ao Mercado e & domesticacdo dos
individuos. Por outro lado, e, ao mesmo tempo, pretende contribuir para que
propostas alternativas possam emergir no campo de investigacdo em Educacado
Matematica como um todo, mas principalmente, a Educacdo Matematica Critica.

Trata-se de investigacdo qualitativa com opcéo por pesquisa documental, que
objetiva tracar um quadro tedrico da Educacdo Financeira no mundo* e no Brasil.
Além disso, pretende, ao olhar cuidadosamente para insercdo dessa proposta nos
curr2culos no Brasil, refletir dProcesso dea me n t
Legitimacdo da Educacdo Financeirao . Este consiste num conj
ndo des - intencionadas, sobre a necessidade que os individuos dominem, na
modernidade liquida, competéncias que lhes permitam dentre outras coisas, utilizar
Amel hor o produt os f i re& antmelhores sonsumido®sr sf or man d

Na pesquisa i Mat em8ti ca Financeira e @®cnol o
desenvolvimento da capacidade critica dos educandos da educacao de jovens
e adu] luoasa Pecoraro Costa, sob orientagcdo do Prof. Dr. Marco Aurélio
Kistemann Jr. (GRIFE/UFJF), busca proporcionar aos estudantes, além de
contelidos pertinentes a disciplina, também, a emersao, em carater reflexivo. Toma
assim como prerrogativa, as caracteristicas da Educacdo Matematica Critica, de Ole
Skovsmose, em que consequentemente acarretam reflexdes de cunho social,
perante questdes relacionadas a Cidadania, descritas nas obras de Nilson José
Machado. A pesquisa foi realizada num colégio publico estadual da cidade de Miguel
Pereira/RJ, com alunos da Educacéo de Jovens e Adultos i EJA. A fim de aglutinar
aos aspectos de criticidade e cidadania, foram incorporadas ferramentas
tecnoldgicas i calculadora e computador i como meio de intencionar a incluséo

digital, e paralelamente, como instrumento auxiliador diante de tomadas de deciséo.
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AEduca- «o Financeira na Matem8tica
Andlise daProducdod e Si gni féb titidodda esquisa, de cunho qualitativo,
desenvolvida por Marcelo Bergamini Campos sob a orientacéo do Prof. Dr. Amarildo
Melchiades da Silva. Nesta investigacdo, discute-se a relevancia da Educacao
Financeira no contexto atual além de apontar elementos que podem contribuir com a
formagdo matematica do educando. Produziu-se um conjunto de tarefas
referenciadas teoricamente que foram aplicadas a alunos do 6° ano do Ensino
Fundamental. Para analisar os significados produzidos a partir destas tarefas,
tomou-se como base tedrica 0 Modelo dos Campos Semanticos. O Produto
Educacional, direcionado ao professor de Matematica, esta diretamente associado
aos objetivos desta investigacao.

A pesquisa realizada por André Bernardo Campos intitulada: AiComo uma

Educacdo Financeira Critica pode contribuir para que jovens possam tomar

do

deci s»es de consumo b e enoriéntadadpalonkref.tDa dMarsoo

Aurélio Kistemann Jr. (GRIFE/UFJF), tem como objetivo a promoc&o de uma postura
critica em relacdo a situacbes de consumo. Por meio de situacdes-problemas,
Busca-se promover discussdes reflexivas, além de oferecer acesso a informacdes
para a tomada de decisdes. Para tal, fundamentamo-nos nas ideias da Educagéo
Matematica Critica de Ole Skovsmose e do Modelo dos Campos Semanticos de
Romulo Campos Lins.

Dejair Franck Barroso sob a orientacdo do Prof. Dr. Marco Aurélio Kistemann
Jr. (GRIFE/UFJF) i n v e sUma@raposita de curso de servigo para a disciplina
Matematica Financeira na graduacao de Administracdo mediada pela producéao
de signi fi cadaApedgoisaem uastiode gunho qualitativo inquire a
producdo de significados dos alunos do curso de Administracdo de uma Instituicao
Superior de Ensino de Minas Gerais na disciplina Matematica Financeira, por meio
de situacdes-problema de consumo na sociedade liquido-moderna. Obijetiva-se
propor diretrizes para um curso de servico, direcionado para o publico dos cursos de
Administracéo e Economia.

A pesquisa em andamento realizada por Neil da Rocha Canedo, i Amb i e
de Modelagem pela otica da Teoria da Atividade: um novo olhar sobre o
c onvi ¢ eiéntada pelo prof. Dr. Marco Aurélio Kistemann Jr. (GRIFE/UFJF),
trata-se de uma proposta de analisar as dinamicas dos ambientes de modelagem

por meio de um referencial teérico-metodoldgico e nog¢des categorias apoiados na

nt es
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teoria da atividade. O contexto sdo salas de aula de matematica das séries finais do
ensino fundamental de uma escola publicado com caracteristicas rurais onde o autor
atua como professor. A pesquisa insere-se numa proposta mais geral de investigar
as possibilidades de insercdo da educacéo financeira nesse nivel de ensino por
meio da modelagem.

Ainvestigagdio n Desi gn de tarefas de educa-
do ensi no f u e lauciena BoagesoLosano, em andamento, orientada
pelo Prof. Dr. Amarildo Melchiades da Silva (UFJF) tem como objetivo elaborar um
produto educacional constituido por um conjunto de tarefas de Educacao Financeira
para aplicacdo em salas de aula de matematica do 6° ano do Ensino Fundamental. A
pesquisa € parte de uma proposta de inser¢cdo da Educacdo Financeira como tema
transversal no curriculo de Matematica da Educacdo Basica. A investigacdo se
caracteriza por uma abordagem qualitativa e toma como base tedrica o0 Modelo dos
Campos Semanticos e as ideias presentes em Vygotsky e Leontiev.

O trabalho em andamento iDesi gn de Tarefas de
para o 8U ano do En,gdé Macio Earlosd\Vitalh éemtoadksafio
inicial de definir qual Educacao Financeira queremos propor para as salas de aulas
de matematica do ensino fundamental. O préximo passo da pesquisa € desenvolver
tarefas capazes de possibilitar aos alunos a produgcédo de significados quando
expostos a situacfes que necessitam de tomadas de decisdes financeiras. E, para
isso, toma-se como referencial teérico o Modelo dos Campos Semanticos.

Finalizadas as apresentacdes das pesquisas realizadas ou que estdo em
andamento pelo grupo GRIFE, iniciaremos agora as motivacdes que nos levaram a
problematica dessa pesquisa.

Desde 2008 o mundo vivencia uma crise econdmica que teve origem na
principal economia mundial: a norte-americana. Essa crise trouxe impactos sociais
negativos como a criacdo de empregos de baixa qualidade, ampliacdo da
desigualdade de renda e queda nos rendimentos da classe assalariada. E, como
ocorre em toda grande crise econdmica, 0s paises tentam tomar algumas medidas
para retomar seu crescimento econfmico e em nosso pais ndo foi diferente.
Segundo o DIEESE, o governo brasileiro adotou uma série de medidas como a
ampliacdo do crédito para consumo, apostou no fortalecimento o mercado interno,
deu continuidade a valorizagdo do salario minimo, ampliou o programa de

investimentos do setor publico, dentre outras, a fim de acalmar a apreensao do

«o f

Educ
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mercado financeiro e do empresariado. Entretanto tais medidas nao foram
suficientes para evitar a diminuicdo do PIB (Produto Interno Bruto), a queda das
exportacdes, dos investimentos estrangeiros, da producdo industrial e da
desvalorizacéo do real frente ao délar.

A situacao de nosso pais atualmente, tanto social, quanto econdémica, cultural
e politica, é bastante complexa. O capitalismo atual privilegia a sociedade de
consumidores que reconstréi as relacbes humanas a partir das relacdes entre
consumidores e os objetos de consumo. Bauman (2008) afirma que houve uma
grande transforma-«o0 em nossa sociedade, de
para o acumulo de bens duraveis, resistentes e imunes ao tempo, onde a satisfacédo
r e s i mhipeomeBsa de seguranca a longo prazo, ndo no desfrute imediato de
prazeres0 ( BAUMAN, 2008, p. 48§ miambiemfauimispidogpo r a t
planejamento, investimento e armazenamento de longo prazo6 (| d e m, p. 45)
as formas de satisfacdo sdo sempre momentaneas, cuja caracteristica principal € a

transformacao do sujeito em mercadoria.

A fisubjetividaded do fAsujeitood, e a maio
possibilita ao sujeito atingir, concentra-se num esforco sem fim para ela
pr-pria se tornar, e permanecer, uma me
2008, p. 20).

7

A constante busca pela satisfacdo das necessidades é resultado de um
mundo globalizado em que guase tudo esta ligado ao consumo. Todos nés, inclusive
os alunos e alunas da Educacédo de Jovens e Adultos (EJA), estamos inseridos
nessa sociedade de consumo.

Diante dessa realidade, buscamos investigar como um aluno e uma aluna da
EJA, de uma escola municipal de Juiz de Fora, tomam suas decisdes financeiro-
econdbmicas frente a situacdes de consumo, por meio da leitura plausivel dos
significados produzidos por eles, diante das entrevistas e das situagOes-problema
gue realizaram, tendo nos guiado pela pergunta diretriz: 0 que os alunos e alunas da
EJA tém a nos dizer sobre suas acbes de consumo e tomadas de decisédo
financeiro-econdmicas cotidianas.

Como nossa investigacdo contou com a participacdo de um individuo do sexo
masculino e outro do feminino, procuramos por meio da leitura plausivel de suas

falas, verificar se haviam diferencas nas tomadas de deciséo financeiro-econémicas
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desses individuos com relacdo ao género e, em caso afirmativo, de que forma
ocorriam.

O objetivo maior de nossa investigacdo foi o de elaborar um Produto
Educacional que abordasse situacdes financeiro-econdmicas, que pudessem
compor um material de apoio as aulas dos professores de Mateméatica da EJA, no
que diz respeito ao tema Educacgao Financeira.

Gostar2amos de esclarecer que n«o temos
alunos e alunas (individuos-consumidores) da Educacédo de Jovens e Adultos (EJA)
a se tornarem ricos ou t omar eeoondinives enmsmase s 0 d
acOes de consumo, ao abordar o tema Educagao Financeira em nossa investigagao.

Dessa forma, semelhante ao que Campos (2012) apresentou em sua
pesquisa, julgamos também importante esclarecer nossa concepc¢do de Educacéo
Financeira na Matematica escolar da EJA, que envolve:

- os diferentes modos de producéo de significado para as acdes de consumo;

- as tomadas de decisdo financeiro-econbmicas para situacfes-problema que
envolvem as mais variadas acdes de consumo;

- a leitura plausivel de situacdes-problema cotidianas ligadas a questdes financeiro-
econdmicas tomando como ferramentas a Matematica e a Matematica Financeira.

Nossa dissertacdo é apresentada em seis capitulos.

No primeiro capitulo, apresentamos alguns momentos histéricos que
julgamos significativos sobre o desenvolvimento da EJA em nosso pais e suas
consequéncias atuais; um pouco sobre a Educacdo Matematica na EJA e sobre a
EJA no municipio de Juiz de Fora.

No segundo capitulo, apresentamos nossa revisdo de literatura sobre a
Educacdo Financeira, que é o tema da nossa investigacdo, apontando como 0s
documentos oficiais e algumas pesquisas abordam este tema e também alguns
Projetos de Lei que tém a intencdo de inserir a Educacdo Financeira no curriculo
escolar.

No terceiro capitulo, apresentamos nossos informantes tedricos, sobre 0s
temas que abordamos em nossa pesquisa Consumo, Género e Modelo dos Campos
Semanticos (MCS).

Apresentamos a metodologia de pesquisa no quarto capitulo, que encontra-
se dividido em duas secc¢des. Na primeira delas, caracterizamos nossa pesquisa

como uma abordagem qualitativa de investigacdo. Na segunda, descrevemos como
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se deu nossa pesquisa de campo, apresentando o contexto em que ela foi
desenvolvida e nossos sujeitos de pesquisa.

No quinto capitulo, apresentamos as analises das leituras e consideracdes
plausiveis das duas etapas de entrevistas realizadas com o0s individuos-
consumidores (um aluno e uma aluna da EJA) e também de situa¢des-problemas
realizadas por eles.

No sexto capitulo, apresentamos nossas consideracdes finais, buscando

apresentar momentos relevantes deste trabalho.
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1 - EDUCACAO DE JOVENS E ADULTOS (EJA)

Neste capitulo, apresentamos alguns momentos histéricos que julgamos
significativos sobre o desenvolvimento da EJA em nosso pais e suas consequéncias
atuais; um pouco sobre a Educacdo Matematica na EJA e sobre a EJA no municipio
de Juiz de Fora.

1.1 - TRAJETORIA DA EJA AO LONGO DOS ANOS

Na época do Brasil Colénia, a educacdo dos adultos era voltada para a
doutrinacao religiosa, tendo carater mais religioso do que educacional. A Companhia
Missionaria de Jesus tinha como funcéo basica a catequizacédo e a alfabetizacéo (na
lingua portuguesa), dos indigenas que viviam na col6nia brasileira. Com a expulsédo
dos Jesuitas no século XVIII de nosso pais, a educacdo de adultos entrou em crise e
a organizacao da educacao passa a ser responsabilidade do Império. Dessa forma,
a educacdo brasileira fica destinada aos filhos dos colonizadores portugueses
(brancos e homens) e as populacdes negras e indigenas ficam excluidas (AGUIAR,
2011). Entretanto, houve uma tentativa de garantir a todos os cidadaos a instrugcao
primaria por meio da Constituicdo Imperial de 1824, porém era restrita aos livres e
aos libertos. O acesso a leitura e a escrita era tido como inutil e desnecessario aos
escravos, indios e caboclos, visto que a eles bastariam a doutrina aprendida na
oralidade e a obediéncia fisica ou simbdlica (BRASIL, 2000).

Durante todo o Império houve uma grande discussdo sobre a insercao das
chamadas classes inferiores?® nos processos de instrucdo formais (STRELHOW,
2010). O Ato Adicional de 1834 delega as Provincias a responsabilidade da
Educacdo Bésica e ao governo imperial, o direito sobre a educacédo das elites (no
Rio de Janeiro e a educacao de nivel superior). O Colégio Pedro Il era uma excecao
dessa estrutura, pois ficava sob responsabilidade do poder central e servia de
modelo para as escolas provinciais (SACRAMENTO, 2009).

Muitas provincias formularam politicas de instrucdo para jovens e adultos,
como exemplo o Regimento das Escolas de Instrucgdo Primaria em Pernambuco

( 1 8 8 HyYie,trazitom detalhes as prescrigbes para o funcionamento das escolas

2Homens e mulheres pobres livres, negros e negras escravos, liveztos.
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destinadas a receber alunos maiores de quinze anoso ( SACRAMENTO, 2009
Vale ressaltar que a educacao dessas pessoas era um ato de caridade das pessoas
letradas (pessoas que se dispusessem a dar aulas noturnas de graca), foi criada
uma esp®ci e de rede filantr - -pica das el i
(SACRAMENTO, 2009, p. 4). As pessoas sem instrugdo eram vistas como perigosas
e degeneendaspredi so O0i l uminar o as ment es
ignoréncia para que houvesse progresso0 ( STHEPHANOU; BASTOS (o
p. 270, apud STRELHOW, 2010, p. 51).

A Lei Saraiva de 1881, restringe o direito ao voto as pessoas alfabetizadas,
reforcando a ideia de que o analfabeto € ignorante e incapaz.

A primeira Constituicdo Republicana de 1891 retira do seu texto a referéncia a
gratuidade da instrucdo, existente na Constituicdo Imperial, a0 mesmo tempo em
que condiciona o exercicio do voto a alfabetizacdo, reforcando o que ja estava posto
na Lei Saraiva. Essa Constituicdo da continuidade a descentralizacdo da educacéo
escolar promovida pelo Ato Adicional de 1834, visto que a Lei Maior de 1891 se
recusa a uma organizacdo nacional da educacado, deixando aos Estados (antes
Provincias) muitas atribuicdes, dentre as quais o estatuto da educacdo escolar
primaria. Coube a Unido, no que se refere a educacado primaria, no art. 35 § 2°, que
incumbe, outrossim, ao Congresso, mas ndo privativamente, animar® no pais o
desenvolvimento das letras artes e ciéncias [...] (BRASIL, 2000, p. 14).

O inicio do século XX foi marcado por mobilizacdes sociais com o objetivo de
extinguir o analfabetismo, visto que as pessoas analfabetas eram julgadas as
grandes responsaveis pelo ndo desenvolvimento de nosso pais. Tinham como
objetivos aumentar a quantidade de votos de determinados candidatos, uma vez que
somente os alfabetizados tinham direito ao
(segundo o Censo de 1890, 80% da populacdo brasileira era analfabeta), visando a
estabilidade da republica (SACRAMENTO, 2009). O analfabetismo era considerado
um Amal nacional 0 e uma fAchaga social o (E
educacionais nesta época foram motivadas pela necessidade de formagdo minima
de mé&o de obra para as industrias nacionais e pela manutencdo da ordem social nas
cidades. A Constituicdo vigente sugeria a criacdo de escolas noturnas voltadas para

0s adultos com a duracdo de um ano. Esta medida fazia parte também do Decreto

% O verbo animar & época era por oposicdo a prover e criar, 0 de entusiasmar, torcer por, encorajar (outrem)
(BRASIL, 2000, p. 14).
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n° 16.782/A*de 13/ 01/ 1925, g ue mbderAd ser ceadas sseolas a r t
noturnas, do mesmo carater, para adultos, obedecendo as mesmas condi¢cées do
art.25°6 ( BRASI L, 2000, p. 16).

A Constituicdo de 1934 instituiu o ensino primario obrigatério a todos, porém
entendia o adulto analfabeto como uma pessoa marginalizada e incapaz, tanto no
sentido social quanto no psicoldgico, o que acarretava numa infantilizacdo de sua
educacao.

Na década de 1940 surgiram projetos e campanhas com o intuito de
alfabetizar jovens e adultos que nao tiveram acesso a educagdo em periodo regular.
Nest a dd@mearan asi primeiras iniciativas governamentais para lidar com o
analfabetismo entre adultoso ( BRASI L, 2006, p. 26), uma Vv
erradicacdo do analfabetismo seria de fundamental importancia para o crescimento
econdmico do pais. A Lei Organica do Ensino Secundario de 9/4/1942 (Decreto-Lei
n° 4.244) concedia aos maiores de 16 anos, mesmo 0s que nao houvessem
frequentado a escola convencional, o certificado de licenca ginasial. Entretanto para
a obtencdo desse certificado deveriam prestar o0s mesmos exames das escolas
oficiais seriadas (BRASIL, 2000). Presenciamos novamente, uma infantilizacdo da
educacao dos jovens e adultos.

O Decreto Federal n° 19.513/45 de 25/08/45 regulamentou a concessao de
auxilio pelo governo federal com o objetivo de ampliacdo e desenvolvimento do
ensino primario dos Estados, de acordo com suas necessidades. O artigo 4° diz que
70% destes recursos seriam destinados as constru¢des escolares e, 0 inciso 2,
determina que 25% de cada auxilio federal serdo aplicados na educacao primaria de
adolescentes e adultos analfabetos, observados os termos de um plano geral de
ensino supletivo, aprovado pelo Ministério da Educacdo e Saude. A Lei Organica do
Ensino Primario (Decreto-lei n° 8.529 de 2/1/1946) reservava o capitulo Il do Titulo
Il a0 curso priméario supletivo. Destinado a adolescentes e adultos, possuia
disciplinas obrigatérias e tinha dois anos de duracdo, devendo seguir 0S mesmos

principios do ensino primario fundamental (BRASIL, 2000).

* Esse Decreto foi conhecido como Lei Rocha Vaz ou Reforma Jodo Alves (BRASIL, 2000, p. 16).

® O art. 25 obrigaa a Uni&o a subsidiar parcialmente o salario dos professores primarios atuantes em escolas
rurais. Aos Estados competia pagar o restante do salario, oferecer residéncia, escola e material didatico. A
alegada caréncia de recursos da Uniéo, o temor dasfalilea uma incorporagdo massiva de novos eleitores e a
defesa da autonomia estadual tornaram sem efeito esta dimensédo da Reforma. Mesmo as propostas de repor 0
ensino primario gratuito e até mesmo obrigatorio, tentadas durante a Revisao Constitudiegaslel@926, ndo

lograram sucesso (BRASIL, 2000, p. 16).



24

Nos anos 50, estava instaurada a crenga de que a participagédo de todos,
como eleitores, era necessaria para o desenvolvimento do pais, sendo assim viram
no analfabeto um eleitor em potencial (BRASIL, 2006).

No inicio da década de 60, o analfabetismo passa a ser visto como
consequéncia direta da pobreza e de uma politica de manutencédo de desigualdades
(BRASIL, 2006). E nesse contexto que as ideias propostas por Paulo Freire® ganham

0 cenario do pais.

Sua proposta inovadora pregava a necessidade de uma alfabetizacao
voltada para a libertacdo, para a conscientizacdo dos homens e mulheres
como sujeitos capazes de transformar a realidade social. A educacao
passou a ser entendida como um ato politico (BRASIL, 2006, p. 26).

Os pressupostos de Paulo Freire respeitavam as diversidades regionais e
socioculturais além de valorizar e aprimorar a cultura popular. Para ele, todos os
cidadaos brasileiros (inclusive os analfabetos), deveriam participar ativamente da
realidade social, fato que s6 aconteceria por meio de uma educacgdo critica e

reflexiva. Segundo Paulo Freire,

a educacao que se impde aos que verdadeiramente se comprometem com
a libertacdo n&o pode fundar-se numa compreensdo dos homens como
seres Ovaziosd a quem o mundo 6ense
numa consciéncia especializada, mecanicistamente compartimentada, mas

habo

nos homens como O6corpos conscientesdod

intencionada ao mundo. N&o pode ser a do depoésito de contetdos, mas da
problematizacdo dos homens em suas relagbes com o mundo (FREIRE,
2005, p. 67).

A nossa primeira Lei de Diretrizes e Bases (Lei n° 4.024/61) vé a educacao
como um direito de todos. Estabelece que o ensino primario seria obrigatorio a partir
dos sete anos e que s6 seria ministrado na lingua nacional. Para os que iniciarem
apos essa idade poderiam ser formadas classes especiais ou cursos supletivos

correspondentes ao se nivel de ensino. Determinava ainda que, em seu artigo 99:

aos maiores de 16 anos serd permitida a obtencdo de certificados de
conclusdo do curso ginasial, mediante a prestacdo de exames de
madureza, apos estudos realizados sem observancia de regime escolar.

§ Unico: Nas mesmas condi¢cbes permitir-se-a a obtencao do certificado de
concluséo de curso colegial aos maiores de 19 anos (BRASIL, 2000, p. 19).

8 paulo Freire, educador e fildsofo brasileiro, nasceu em 1921 e morreu em 1997. Durante a ditadura, foi exilado

e passou 16 anos fora do Brasil morando no Chile, Estados Unidos e Suica-sEoanthecido e respeitado,
i vros
do Oprimidoo, dentre outros. I nspirou trabal hos
mundo. No Brasil, sas ideias estdo presentes principalmente na educacgéo de jovens e adultos. Dedicou toda sua

vida ao sonho de ajudar a construir uma sociedade justa e democratica em que homens e mulheres ndo fossem

em todo o mundo, por suas ideias expostas em |

mais vitimas da opresséo e da exclusdo (BRASIL, 2006).

d

r

de
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O golpe militar de 1964 representou um corte no processo que vinha sendo
desenvolvido, impedindo o movimento de segmentos da sociedade que buscavam
uma educacdo popular e democratica, e a educacdo passa a ser novamente um
meio de homogeneizacdo e controle das pessoas. O que foi proposto por Freire,
passa a ser visto como uma ameaca a ordem instalada.

A Constituicdo de 1967, em seu art. 168, mantém a educacdo como um
direito de todos e pela primeira vez na histéria de nosso pais, a obrigatoriedade da
escola é estendida até os quatorze anos. De certa forma, essa extensdo inclui a
categoria dos adolescentes na escolaridade apropriada. Ao estudante com 15 anos,
se estabelece o conceito de jovem, conceito que serd uma referéncia para o ensino
supletivo. Essa mesma ConstituicAo obriga as empresas a manterem 0 ensino
primario para os empregados e seus filhos, de acordo com o art. 170.

Em 1967 foi implantado o MOBRAL (Movimento Brasileiro de Alfabetizacéo),
criado pelo regime militar, voltado para pessoas com idades entre 15 e 30 anos, com
o objetivo de uma alfabetizacdo funcional baseada na aquisicdo de técnicas
elementares de leitura, escrita e calculo. O MOBRAL retoma a ideia de que as
pessoas analfabetas eram as responsaveis pelo subdesenvolvimento do pais e um
dos sl ogans do vidOBRbAM é mspensavelfi entdo me ensine a
escrever, eu tenho a minha mado domavelo ( STHEPHANOU; BASTOS ( ¢
p. 270, apud STRELHOW, p. 55). Dessa forma, os materiais didaticos e as
orientacdes metodolbgicas esvaziaram-se de todo sentido critico e problematizador
como era proposto por Freire (CUNHA, 1999).

Na década de 1970, com a criagdo da LDB 5692/71, implantou-se o Ensino
Supletivo, com um capitulo especifico dedicado a Educacdo de Jovens e Adultos
(EJA). Foi um avanco para a EJA no pais, pois houve um reconhecimento da
educagédo de adultos como um direito de cidadania. Foi a primeira vez que uma
legislacdo faz referéncia a EJA no contexto educacional, num capitulo préprio sobre

o Ensino Supletivo.

Capitulo IV

Art. 24: O ensino supletivo tera por finalidade:

a) suprir a escolarizacéo regular para os adolescentes e adultos que néo a
tenham seguido ou concluido na idade prépria (BRASIL, 1971).

A década de 1980 traz uma maior abertura politica e com isso ha o

ressurgimento dos movimentos sociais. Em 1985 o MOBRAL foi extinto e substituido
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pela Fundacdo Educar, agora dentro da competéncia do MEC e com finalidades
especificas de alfabetizacdo. Sua funcdo era de supervisionar e acompanhar o
investimento dos recursos transferidos para a execucado de seus programas, junto as
secretarias.

Durante a década de 1990 a Fundac&o Educar foi extinta, num momento em
que ja vigorava uma nova concepcao da EJA a partir da Constituicdo Federal de
1988, em que € ampliado o dever do Estado para com a EJA, uma vez que este

passa a garantir o ensino fundamental obrigatério para todos.

AA educa-«o ® direito de todos e
205) e ainda, ensino fundamental obrigatério e gratuito, inclusive sua oferta
garantida para todos os que a ele ndo tiveram acesso na idade propria
(artigo 208) (BRASIL, 1988).

Haddad e Di Pierro (2000) afirmam que a extincdo da Fundacao Educar representa

um marco no processo de descentralizacdo da escolarizacdo basica de
jovens e adultos, que representou a transferéncia direta da responsabilidade
publica dos programas de alfabetizacdo e pés-alfabetizacdo de jovens e
adultos da Unido para os municipios. Desde entdo, a Unido ja ndo participa
diretamente da prestacéo de servicos educativos, enquanto a participacao
relativa dos municipios na matricula do ensino basico de jovens e adultos
tendeu ao crescimento continuo [...] (HADDAD e DI PIERRO, 2000, p. 121).

Em conformidade com a Constituicdo Federal Vigente de 1988, a Lei n°
9.394/ 96, em seu art o dever db,Estade dom a raducagio

escolar publica sera efetivado mediante a garantia de ensino, obrigatério e gratuito,

i nclusive para 0SS que a el e n«BRASILLWIY.B M ac

ai nda, o artigo 37, ® destinada edacagiedei f i c a

jovens e adultos sera destinada aqueles que néo tiveram acesso ou continuidade de

estudos no ensino fundamental e médio na idade prépriad6 ( BRASI L, 1996) ,

claro em seu inciso 1°, a intencdo de assegurar uma educacao gratuita e de
qgualidade a esses cidadéaos, levando em consideracdo seus interesses, condicbes
de vida e trabalho.

A nomenclatura de Ensino Supletivo deu lugar a Educacdo de Jovens e
Adultos (EJA) a partir da Lei de Diretrizes e Bases da Educacao (lei n° 9394/96), em
1996. E por meio desta lei que a EJA se constitui como modalidade de Educac&o

Basica. Segundo Soares (2002),

essa mudanca de ensino supletivo para educacado de jovens e adultos ndo é
uma mera atualizacdo vocabular. Houve um alargamento do conceito ao

mudar a express«o de ensino para educa- «

restringe " mer a instru-«o, o] ter mo

fi e
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compreendendo os diversos processos de formacdo (SOARES, 2002, p.
12).

A Lei de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional (LDB) n°9394/96, em seu artigo
37 def i aeducggdede jovens e adultos sera destinada aqgueles que nao
tiveram acesso ou continuidade de estudos no ensino fundamental e médio na idade
propriacd0 ( BRASI L, 1996) .

A partir de 1996, h4 também o surgimento e a difusdo dos Foruns de
Educacdo de Jovens e Adultos no Brasil, encontros preparatorios para a V
Conferéncia Internacional de Educacdo de Adultos (V CONFINTEA)'. A V
CONFINTEA enfatiza que

a educacdo de adultos torna-se mais que um direito: é a chave para o
século XXI; é tanto consequéncia do exercicio da cidadania como uma
plena participagdo na sociedade. Além do mais, € um poderoso argumento
em favor do desenvolvimento ecolégico sustentavel, da democracia, da
justica, da igualdade entre os sexos, do desenvolvimento socioecondémico e
cientifico, além de um requisito fundamental para a construgdo de um
mundo onde a violéncia cede lugar ao dialogo e a cultura de paz baseada
na justica (UNESCO, 1997, p. 1)

Por meio desses Foruns, os grupos que se formaram deram prosseguimento aos
encontros, surgindo assim os Foruns Estaduais de EJA. Esses Foruns Estaduais
passaram a se reunir anualmente em torno do ENEJA (Encontro Nacional de
Educacao de Jovens e Adultos) a partir de 1999, sendo o 1° ENEJA realizado no
Rio de Janeiro (RELATORIO-SINTESE, | ENEJA).
Os ENEJAs constituem um espaco parafi [ . . . ] exercitar

na diversidade, expressando a pluralidade de concepc¢fes e formas de atuacédo dos
seus integrantesd0 ( R E L A-BISIFEEBE) I| ENEJA, 2000, p. 3), com o objetivo de

Af . . . ] criar condi-»es e meios para uma

férunso al ®m de se const idiarinstrumentos éesppeasdaoo
politica, que influenciem nas politicas publicas de educacao de jovens e adultos nos
ambitos municipal, estadual e federald ( R E L A-BISITEBE) || ENEJA, 2000, p.
3).

Em 1997, foi desenvolvido o Programa de Alfabetizacdo Solidaria do entdo

ministro da Educacdo Paulo Renato de Souza em parceria com o Conselho de

ma

par

" A 'V CONFINTEA ocorreu no periodo que se estende de 14 a 18 de Julho de 1997, em Hamburgo, na

Alemanha.
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Comunidade Solidéria, com o objetivo de diminuir o grau de analfabetismo em nosso
pais.

No ano de 2000 é aprovado o Parecer n° 11/2000 i CEB/CNE, que trata das
Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacao De Jovens e Adultos. Também ha
a homologacgdo da Resolugédo n° 01/00 1 CNE. A EJA so se tornou modalidade de
educacgdo béasica apos a aprovacao desse parecer, embora experiéncias com esta
modalidade venha ocorrendo ha muitos anos, como foi mencionado anteriormente.

De acordo com este parecer, a EJA representa:

uma promessa de efetivar um caminho de desenvolvimento de
todas as pessoas, de todas as idades. Nela, adolescentes,
jovens, adultos e idosos poderdo atualizar conhecimentos,
mostrar habilidades, trocar experiéncias e ter acesso a novas
regides do trabalho e da cultura (BRASIL, 2000, p.10).

Também € mencionado nesse parecer o0s desafios existentes nesta
modalidade de ensino, em que podemos citar, um curso com limitacdo de tempo e
de condi¢cbes materiais; falta de corpo docente especializado; curriculo inexpressivo;
falta de materiais didaticos especificos para esse publico; dentre outros.

Em 2001 foi aprovado o Plano Nacional de Educacéo (PNE)®, sob a Lei n°
10.172/2001, um compromisso assumido na Conferéncia Mundial sobre Educagéo
para Todos, em Jontiem, 1990. Dentre os vinte e seis objetivos e metas a serem

cumpridos até o final da década destacamos:

5.3 Objetivos e Metas:

1) Estabelecer, a partir da aprovacdo do PNE, programas visando a
alfabetizacdo de 10 milhSes de jovens e adultos, em cinco anos e, até o
final da década, erradicar o analfabetismo.

2) Assegurar, em cinco anos, a oferta de educagdo de jovens e adultos
equivalente as quatro séries iniciais do ensino fundamental para 50% da
populacdo de 15 anos e mais que ndo tenha atingido este nivel de
escolaridade.

3) Assegurar, até o final da década, a oferta de cursos equivalentes as
quatro séries finais do ensino fundamental para toda a populagdo de 15
anos e mais que concluiu as quatro séries iniciais.

4) Estabelecer programa nacional, para assegurar que as escolas publicas
de ensino fundamental e médio localizadas em areas caracterizadas por
analfabetismo e baixa escolaridade oferecam programas de alfabetizac&o e
de ensino e exames para jovens e adultos, de acordo com as diretrizes
curriculares nacionais.

5) Estabelecer programa nacional de fornecimento, pelo Ministério da
Educacao, de material didaticos-pedagdgico, adequado a clientela, para os
cursos m nivel de ensino fundamental para jovens e adultos, de forma a

8 O PNE é um instrumento da politica educacional que estabelece diretrizes, objetivos e metas para todos 0s
niveis e modalidades de ensino, para a foamag valorizagdo do magistério e para o financiamento e a gestao

da educagdo, por um periodo de dez anos. Sua finalidade é orientar as a¢g6es do Poder Publico nas trés esferas d
administragdo, o que torna uma peca chave no direcionamento da politicacedudaasileira (HADDAD,

2001, apud CERATTI, 2007, p. 15).
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incentivar a generalizacdo das iniciativas mencionadas na meta anterior
(BRASIL, 2001).

De acordo com os resultados do Censo Demografico 2010, divulgados pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2011, podemos observar
gue houve uma diminuicdo nos percentuais de analfabetismo e ndo uma erradicacao
do analfabetismo no pais, como previa o PNE para a década mencionada. Os dados
mostram que a taxa de analfabetismo da populacdo de 15 anos ou mais caiu de
13,63% em 2000 para 9,6% em 2010.

Em 2003, o governo federal lanca o Programa Brasil Alfabetizado, que previa
a capacitacdo de professores e a alfabetizacdo de jovens com idade acima de 15
anos, adultos e idosos. As metas que vém sendo desenvolvidas por este programa
tém sido norteadas em funcdo de um acordo assinado pelo Brasil durante a
Conferéncia Mundial de Educacao, realizada em Dakar no ano de 2000. Um dos
acordos firmados foi o de reduzir a taxa do analfabetismo pela metade até o ano de
2015. O Programa ocorre em todo o pais com énfase nos estados do nordeste em
que h&d um ndmero maior de analfabetos, sendo coordenado atualmente pela
Secretaria de Educacgéo Continuada (SECADI), do MEC. O Programa conta com
voluntarios com idade acima de dezoito anos, nivel médio completo, disponibilidade
para atuar durante dez horas semanais e que sejam professores da rede publica de
ensino, preferencialmente. Atualmente esses voluntarios recebem uma bolsa que
varia entre R$ 250,00 a R$ 500,00.

Em 2005, por meio da Lei n° 11.129, é instituido o Programa Nacional de
Inclusdo de Jovens (Projovem) destinado aos jovens de 15 a 29 anos, cujo objetivo
era reintegracdo ao processo educacional, sua qualificacdo profissional e seu
desenvolvimento humano. Os jovens que cumprirem 75% da frequéncia e das
atividades programadas para o curso receberiam mensalmente um incentivo no
valor de R$ 100,00, durante os 12 meses do Programa.

O ProJovem leva em consideracdo as caracteristicas geograficas, etarias e
sociais, além das necessidades dos diversos grupos que compdem a juventude.
Dessa forma encontra-se subdividido em quatro modalidades:

a) PROJOVEM URBANO: tem como publico alvo, jovens entre 18 e 29 anos,
moradores de regides urbanas, que saibam ler e escrever, embora ndo tenham

concluido o ensino fundamental e estejam fora da escola;
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b) PROJOVEM TRABALHADOR: destina-se aos jovens entre 18 e 29 anos,
desempregados, matriculados no ensino fundamental, médio ou em cursos de
educacao de jovens e adultos, que pertencam a familias com renda per capita de até
um salario minimo.

c) PROJOVEM ADOLESCENTE (langcado em setembro de 2007): € um servigo
socioeducativo de protecdo basica para jovens de 15 a 17 anos que vivem em
situacdo de vulnerabilidade social, independentemente da renda familiar, ou que
sejam pertencentes a familias que recebem o Bolsa Familia, com o objetivo de
fortalecer a familia, os vinculos familiares e sociais.

d) PROJOVEM CAMPO - SABERES DA TERRA: tem como objetivo a escolarizacao
em nivel fundamental, integrada a qualificacdo social e profissional de jovens
agricultores familiares de 18 a 29 anos.

O Proeja (Programa Nacional de Integracdo da Educacao Profissional com a
Educacédo Bésica na Modalidade de Educacao de Jovens e Adultos) foi instituido em
2006, por meio do Decreto n° 5840/2006. Tem como diretriz a oferta de cursos de
EJA e programas de Educacao Profissional atendendo aos jovens e adultos que néo
tiveram a oportunidade de cursar o Ensino Fundamental e/ou o Ensino Médio na
idade regular e que estejam buscando uma profissionalizacéo.

O Programa Nacional de Seguranca Publica com Cidadania (PRONASCI) foi
desenvolvido pelo Ministério da Justica em 2007 e conta com iniciativas de
prevencdo, controle e repressao qualificada a criminalidade no pais. O Programa
tem como publico alvo jovens de 15 a 24 anos que se encontram ou ja estiveram em
conflito com a lei; presos ou egressos do sistema prisional e ainda, os reservistas,
passiveis de serem atraidos pelo crime organizado em funcéo do aprendizado com o
manejo de armas durante o servico militar. Tem por objetivos promover a cidadania,
os direitos humanos, a qualificacdo profissional e a incluséo social, para que haja a
prevencao da violéncia, da criminalidade e do envolvimento com as drogas.

Podemos perceber que sao excluidos desses ultimos programas os adultos e
idosos, que ndo correspondem as faixas etarias dos programas apresentados, o que
fere o direito a educacao de todos, que € previsto pela Constituicdo Federal Vigente
de 1988 e pela LDB n. 9.394/96. A Constituicdo de 1988, garante no Titulo dos
Direitos Individuais e Coletivos, o direito a Educacao a todos os brasileiros, visto que

em seu artigo 208:
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Art. 208. O dever do Estado com a educacdo sera efetivado mediante a
garantia de:

I T ensino fundamental, obrigatério e gratuito, assegurada, inclusive, sua
oferta gratuita para todos os que a ele ndo tiveram acesso na idade propria
(BRASIL, 1988).

No ano de 2007 entrou em vigor o Fundo de Manutencéo e Desenvolvimento
da Educacdo Bésica e de Valorizacdo dos Profissionais da Educacdo Basica
(FUNDEB), em substituicdo ao Fundo de Manutencao e Desenvolvimento do Ensino
Fundamental e Valorizacdo do Magistério (FUNDEF, de 1997 a 2006), que so6
garantia vinculacdo constitucional de recursos para o Ensino Fundamental. O
FUNDEB se estendera até o ano de 2020. Com a criacdo do FUNDEB, o volume de
recursos destinados a educacdo aumentou, entretanto houve um aumento
consideravel do publico a ser atendido, uma vez que a educacao infantil, o ensino
meédio e a EJA foram a ele incorporados.

Em 2007 é criado também o Programa Nacional do Livro Didatico para a
Alfabetizacdo de Jovens e Adultos (PNLA), por meio da Resolucéo n° 18, de 24 de
abril de 2007, para atender aos alfabetizandos do Programa Brasil Alfabetizado, cuja
finalidade era distribuir (a titulo de doac&o) obras didaticas as entidades parceiras®,
com vistas a escolarizacao e a alfabetizacao de pessoas com idade igual ou superior
a 15 anos.

Em 2010, o PNLA foi incorporado ao Programa Nacional do Livro Didatico
para a Educacao de Jovens e Adultos (PNLD/EJA), criado pela Resolugédo n° 51, de
16 de setembro de 2009, que ampliou o universo de estudantes atendido pelo PNLA.
Dessa forma, além de atender aos alfabetizandos inscritos no Programa Brasil
Alfabetizado passou a atender também os estudantes de turmas regulares de
alfabetizacdo na EJA das redes publicas de ensino. O objetivo dessa ampliacédo era
0 de assegurar aos jovens, adultos e idosos o pleno direito a educagédo por meio do
acesso a materiais de qualidade (BRASIL, 2010). Dessa forma, o MEC promoveu a
avaliacdo e a selecdo de obras e colecbes didaticas destinadas aos anos iniciais e
finais do Ensino Fundamental na modalidade EJA por meio do PNLD EJA, buscando
possibilitar a continuidade de estudos para os estudantes egressos dos programas
de alfabetizacéo, ou estudantes que pretendem retornar a escola para concluir seus

estudos e, sobretudo, numa perspectiva de que a EJA seja entendida como

° S&o entidades que estabelecem parcerias com o Ministério da Educacéo (MEC), por intermédio da Secretaria
de Educacdo Continuada, Alfabetizacdo e Diversidade (SECAD), na execuc¢do das acOgsadwa Brasil
Alfabetizado (BRASIL, 2010, p. 14).
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educagéo ao longo da vida. Por meio desta iniciativa o MEC pretende promover a
producdo de obras que n&do sejam caracterizadas por terem baixa qualidade do
projeto grafico-editorial, que apresentem a mera reducéo de contetudos da educacao
basica regular, que contenham propostas inadequadas sob a perspectiva didatico-
pedagdgica e que estejam alheias as diretrizes educacionais formuladas para a EJA.

Em 2010, estava mais uma vez posta a meta de erradicagdo do
analfabetismo, sob o Projeto de Lei n° 8.035, de 2010, inserida no Plano Nacional de
Educacao para o periodo que se estende de 2011 a 2020. Dessa vez foram fixadas
20 metas a fim de que o PNE né&o redunde em uma carta de boas intencfes incapaz
de manter a mobilizacdo social pela melhoria da qualidade da educacédo (...)

(BRASIL, 2010, p.1). No que tange a EJA destacaremos as trés seguintes metas:

Meta 8: elevar a escolaridade média da populacdo de 18 a 24 anos de
modo a alcangar minimo de doze anos de estudo para as popula¢des do
campo, da regido de menor escolaridade no pais e dos 25% mais pobres,
bem como igualar a escolaridade média entre negros e ndo negros, com
vistas a reducao da desigualdade educacional.

Meta 9: elevar a taxa de alfabetiza¢do da populacdo com 15 anos ou mais
para 93,5% até 2015 e erradicar, até 2020, o analfabetismo absoluto e
reduzir em 50% a taxa de analfabetismo funcional.

Meta 10: estabelecer, no minimo, 25% das matriculas de educac¢do de
jovens e adultos na forma integrada a educacéo profissional nos anos finais
do ensino fundamental e no ensino médio (BRASIL, 2010).

De acordo com os dados do Censo Escolar 2012, o numero de matriculados

na EJA vem caindo nos ultimos anos. Observe a tabela:

MATRICULAS NA EDUCACAO DE JOVENS E ADULTOS™

2002 4.734. 117
2003 5.432. 813
2004 5.718. 061
2005 5. 615. 409
2006 5. 616. 291
2007 4.985. 338
2008 4.945. 424
2009 4. 661. 332
2010 4.287.234
2011 4. 046. 169

%nclui as modalidades presencial e semipresencial, todas as redes de ensino e cursos preparatorios.
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FONTE: Censo Escolar (MEC/Inep)

Acreditamos que faltam politicas publicas que incentivem a permanéncia dos alunos
na escola para reverter esse quadro. A maioria das escolas ainda ndo esta
preparada para atender as reais necessidades e especificidades desse publico
jovem e adulto que busca, muitas vezes, melhorias na qualidade de vida e nao
apenas fAaprendero a |l er e escrever

Esse breve referencial tedrico nos da a ideia de que ainda ha muito a ser feito
pela Educacdo de Jovens e Adultos no Brasil. E lastimavel que a educacdo ainda
contribua para a formacdo de um sujeito capaz de ler palavras sem ter a
compreensao do que elas significam, os chamados analfabetos funcionais. Todos os
projetos vinham Achei os dgesshdaadica¢iod pam a
erradicacdo do analfabetismo. Entretanto, muitos deles foram trocados antes mesmo
de saber se iriam dar certo ou ndo. Vimos também a existéncia de uma infantilizacéo
das estratégias de ensino dos alunos e alunas da Educacéo de Jovens e Adultos, o
gue néo difere dos tempos atuais, visto que o curriculo da EJA em muitas escolas
ainda é elaborado por meio de recortes da Educacéo Basica e as salas de aula que
atendem a esse publico estdo permeadas por materiais destinados para crian¢as ou
elaborados por elas.

Como vimos, o Brasil tem metas a cumprir até 2020. Gostariamos que
houvesse um envolvimento de toda a populacédo, dentre eles os pesquisadores,
professores e alunos da EJA, para que cada um possa contribuir, @ sua maneira,
para a melhoria na qualidade dessa modalidade de ensino em nosso pais, para que
a mesma passe a constituir um direito e ndo um favor prestado por governos ou
empresarios.

Durante nossa participacdo no Congresso realizado pela Unesp-Rio Claro em
setembro de 2012, tivemos contato com uma experiéncia com a EJA, que
consideramos positiva: o Projeto de Educacdo de Jovens e Adultos: Praticas e
Desafios i 0 PEJAT presente na Unesp-Rio Claro desde 2001. Segundo Bortolazzo
(2012) o PEJA se constitui em um espaco de

didlogo e interlocucdo entre comunidade académica e sociedade, entre
estudantes de licenciatura de uma universidade publica e jovens e adultos
com pouco ou nenhum tempo de escolaridade, alguns até considerados

fanal fabetosd (BORT@3).AZzzZzO, 2012, p.

»eso

47
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Se constituindo assim um espac¢o ndo s6 de aprendizagens e ensinamentos, como
também um espaco destinado a compartilhar experiéncias, dificuldades e
superacdes (BORTOLAZZO, 2012). Os educadores que atuam nesse projeto sao
alunos de diferentes cursos de licenciaturas ou Programas de Po6s-Graduacéo, que
além de participarem de grupos de estudos e pesquisas sobre a EJA buscam, por
meio desse trabalho, experiéncias formativas que contribuam para sua posterior
atuacao no ensino publico.

Atualmente esse projeto conta com a participacdo de sete campi da Unesp,
localizados em diferentes cidades. Dentre os objetivos do Projeto ha o destaque
para o de identificar, registrar e propor praticas educativas que contribuam para a
participacdo mais efetiva de jovens e adultos que ficaram a margem da
escolarizacdo regular, segundo Bortolazzo (2012). De acordo com a autora, 0S
educandos chegam até o PEJA com disposi¢cao para entender seu transito e seu
lugar numa sociedade letrada e também se prepararem para as provas de
certificacdo de conclusdo de uma etapa educacional por meio do Exame Nacional
para Certificacdo de Competéncias de Jovens e Adultos (Encceja), aplicado
anualmente, sendo opcional a adeséo das redes de ensino (BORTOLAZZO, 2010).

Diante dessas atitudes podemos acreditar que a concepc¢éo de Educacao de
Jovens e Adultos (EJA) em nosso pais vem deixando de ser uma educacao que
apenas transfere conhecimento, para uma que cria possibilidades para sua

producao ou a sua construcdo (FREIRE, 2000).

1.2 - A EDUCACAO MATEMATICA NA EDUCAQAO DE JOVENS E ADULTOS
(EJA)

A Educacédo de Jovens e Adultos é reconhecida atualmente como um direito
publico de cidadaos brasileiros, a partir de 15 anos, que nao tiveram acesso a
escola, ou que por algum motivo ndo puderam continuar seus estudos ou ainda, que
foram obrigados a abandonar precocemente a escola. Na se¢do V da Lei de

Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDB) n°9394/96, em seu artigo 37,

encontra-s e definido que fdNa educa-«o0 de jovens

gue nao tiveram acesso ou continuidade de estudos no ensino fundamental e médio
na idade pr-priao (BRASIL, 1996) .
A importancia da Matemética na EJA parte do pressuposto de que aprendé-la

€ um direito basico de todos e uma necessidade individual e social de homens e
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mulheres, e que calcular, medir, raciocinar, argumentar, tratar informacdes
estatisticamente, dentre outros, sdo habilidades necesséarias para o exercicio da
cidadania (BRASIL, 2002). De acordo com os PCN, aprender Matematica se
constitui um direito basico de todos, e uma necessidade individual de homens e
mulheres.

Entendemos que o ensino de Matematica na EJA pode contribuir
significativamente para a formacao de jovens e adultos que buscam uma escola que
0s estimulem a construir estratégias para resolver problemas, comprovando e
justificando os resultados, a sua criatividade, a sua iniciativa pessoal, o trabalho
coletivo e a autonomia que provém da confianca na propria capacidade de enfrentar
desafios, e ndo em um ensino baseado em memorizacdo de regras ou de
estratégias para resolver problemas ou centrado em contetdos pouco significativos
para essa modalidade de ensino (BRASIL, 2002).

Dessa forma, um curriculo de Matemética pode contribuir para a valorizacéo
da pluralidade sociocultural e criar condicdes para que o aluno se torne agente da
transformacdo de seu ambiente, participando mais ativamente no mundo do
trabalho, das rela¢des sociais, da politica e da cultura (BRASIL, 2002). Entretanto,
em rela-«o0o ao curr?2cul o, podemos paterieleber
destinado aos alunos do Ensino Regular, que tém entre 7 a 14 anos. Essa
adaptacdo contribui muitas vezes para a infantilizacdo e empobrecimento do
material destinado a EJA (publico com idade igual ou superior a 15 anos), e também
por ndo atender as caracteristicas e expectativas deste publico, o que, segundo
Fonseca (2007) contribui para o crescente desinteresse e para o desanimo desses
alunos e alunas, que ndo veem sentido naquilo que estdo obrigados a realizar,
evadindo-se do curso.

De acordo com Coriat (2007), um curriculo de Matematica para a EJA deve

considerar a autonomia em Matematica na formacéo dos estudantes, ou seja,

desenvolver ou fomentar a capacidade para enunciar, compreender e
confrontar perguntas matematicas significativas; desenvolver ou fomentar a
capacidade de avaliar e usar métodos de raciocinio matematicos,
atualmente aceitos como meios de obter conclusdes; usar a linguagem
matematica; aceitar, sem renunciar a discussdo dos enunciados que a
comunidade matematica considera atualmente como bem estabelecidos
(CORIAT, 1996, p.26).
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A Matematica ainda é muitas vezes apontada como uma das disciplinas mais
dificeis de ser ensinada e compreendida pelos alunos, sendo responsabilizada
inclusive, pelo fracasso escolar dos alunos da EJA, que pode ser comprovado
também pela alta taxa de evaséo escolar nesta modalidade de ensino. Entretanto,
outros fatores de ordem social e econdmica se tornam determinantes para que 0s
jovens e adultos abandonem a escola. Fonseca (2007) contesta a associacdo da
evasao escolar ao fracasso em Matematica. Ela afirma que dificiimente essa

acusacao procede e afirma que,

na realidade, os que abandonam a escola o fazem por diversos fatores, de
ordem social e econbmica principalmente, e que, em geral, extrapolam as
paredes da sala de aula e ultrapassam os muros da escola. Deixam a
escola para trabalhar; deixam a escola porque as condi¢cdes de acesso ou
de seguranca sdo precérias; deixam a escola porque 0s horarios e as
exigéncias sdo incompativeis com as responsabilidades que se viram
obrigados a assumir. Deixam a escola porque ndo ha vaga, ndo tem
professor, ndo tem material. Deixam a escola, sobretudo, porque néo
consideram que a formacédo escolar seja assim tao relevante que justifique
enfrentar toda essa gama de obstaculos a sua permanéncia ali (FONSECA,
2007, p. 32-33).

Para Cunha (1999), ndo se deve pensar a Matematica apenas como
aprendizagem de regras, célculos, formulas e ressalta a importancia de se vincular a

Matematica a realidade social como sucesso de sua aprendizagem. Nesse sentido,

saber Matematica torna-se cada vez mais necessario no mundo atual, em
gue se generalizam tecnologias e meios de informagéo baseados em dados
guantitativos e espaciais em diferentes representacfes (BRASIL, 1997, p.
99).

E Fonseca (2007) reforca que,

naturalmente, embora ja seja um lugar-comum, nunca é demais insistir na
importancia da Matematica para a solu¢cao de problemas reais, urgentes e
vitais nas atividades profissionais ou em outras circunstancias do exercicio
da cidadania vivenciadas pelos alunos da EJA [..], contemplando-se
problemas significativos para os alunos, ao invés de situagfes hipotéticas,
artificiais e enfadonhamente repetitivas, forjadas tdo-somente para o
treinamento de destrezas matematicas especificas e desconectadas umas
das outras e, inclusive, de papel na malha do raciocinio matematico
(FONSECA, 2007, p. 50).

Um fato interessante € que, mesmo quando o aluno da EJA é rotulado de

Aanal fabet oo, el e consegue realizarosa&mhguns
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seu cotidiano, sem conseguir colocar sua resolucdo formal no papel. Segundo a
Proposta Curricular 1° Segmento (2001), a questdo pedagdgica mais instigante com

relacdo ao ensino de Matematica para jovens e adultos € o fato de que,

eles quase sempre, independentemente do ensino sistemético,
desenvolvem procedimentos proprios de resolugcdo de problemas
envolvendo quantificacdes e calculos. Ha jovens e adultos analfabetos
capazes de fazer calculos bastante complexos, ainda que ndo saibam como
representa-los por escrito na forma convencional, ou ainda que ndo saibam
sequer explicar como chegaram ao resultado, e pesquisas foram feitas para
investigar a natureza desses conhecimentos e 0 seu alcance. O desafio,
ainda pouco equacionado, € como relaciona-los significativamente com a
aprendizagem das representagbes numeéricas e dos algoritmos ensinados
na escola (BRASIL, 2001, p. 32-33).

Esta modalidade de ensino apresenta também, dificuldades com relacdo a
falta de uma politica de formacéo especifica para o profissional da EJA que lida com
um publico com demandas proprias. Por isso, ressaltamos que quando o profissional
trabalha com a EJA, € importante levar em consideracdo o0 que esses alunos e
alunas trazem de conhecimento, bem como respeitar sua individualidade e as
especificidades de cada um. Dentro dessa perspectiva, Fonseca (2007) afirma que
os educadores matematicos que atuam na EJA devem procurar compreender seus
alunos como sujeitos de conhecimento e aprendizagem, para que desta forma se
sintam mais seguros e integrados ao fazer escolar. Ela nos alerta ainda, que o

publico da EJA é marcado por histérias de vida diferenciadas, mas que séao

mar c ad a s dinfnech aa eficlusaitord0 ( FONSECA, 2007, p .

convoca os educadores matematicos que

se comprometem com uma politica de inclusdo e de garantia do espago de
jovens e adultos na Escola, a toma-los, entdo, como sujeitos socioculturais,
gue, como tal, apresentam perspectivas e expectativas, demandas e
contribuicBes, desafios e desejos préprios em relagdo a Educagédo Escolar
(FONSECA, 2007, p.31-32).

Dentro dessa perspectiva, Freire (2000) afirma que

ndo é possivel respeito aos educandos, a sua dignidade, a seu ser
formando-se, a sua identidade fazendo-se, se ndo se levam em
consideragdo as condicdes em que eles vém existindo, se ndo se

reconhece 7 i mport©ncia dos fAconheci

gue chegam a escola. O respeito devido a dignidade do educando ndo me
permite subestimar, pior ainda, zombar do saber que ele traz consigo para a
escola (FREIRE, 2000, p. 71).

Concordamos com Fonseca (2007) quando esta sugere que uma proposta de

ensino de Matematica pode levar em consideracdo também as diretrizes dos

31
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programas oficiais e a perspectiva da continuidade dos estudos dos jovens e
adultos. Dessa forma, destacamos alguns dos objetivos gerais apontados pelos PCN

de Matematica (2002) que julgamos relevantes para o nosso trabalho, quais sejam:

- Identificar os conhecimentos matematicos como meios para compreender
e transformar o mundo a sua volta e perceber o carater de jogo intelectual,
caracteristico da Matematica, como aspecto que estimula o interesse, a
curiosidade, o espirito de investigacdo e o desenvolvimento da capacidade
para resolver problemas.

- Selecionar, organizar e produzir informacdes relevantes, para interpreta-
las e avalia-las criticamente.

- Resolver situagdes-problema, sabendo validar estratégias e resultados,
desenvolvendo formas de raciocinio e processos, como intui¢do, inducéo,
deducdo, analogia e estimativa, utilizando conceitos e procedimentos
matematicos, bem como instrumentos tecnolégicos disponiveis.

- Estabelecer conexdes entre temas matematicos de diferentes campos, e
entre esses temas e conhecimentos de outras areas curriculares.

- Sentir-se seguro da propria capacidade de construir conhecimentos
mateméaticos, desenvolvendo a autoestima e a perseveranca na busca de
solucdes (BRASIL, 2002, p. 17-19).

Muitos jovens e adultos da EJA apresentam, mesmo que aprendidos de
maneira informal ou intuitiva, muitos conhecimentos matematicos. As suas
experiéncias pessoais e vivéncias podem contribuir substancialmente para o

enriquecimento das aulas de Matematica, uma vez que,

todo processo de constru¢cdo do conhecimento, marcadamente o do adulto,

aluno da EJA, é permeado por suas vivéncias, cuja lembranga é mobilizada

em determinados momentos das interacdes de ensino-aprendizagem

escolar, ndo porque se refiram a fatos de interesses exclusivamente
pessoal, ma s porque s «O0 quelss enaamammnoe | e mt
marco aportado por nossas instituicbes sociais 1 aquelas que temos sido
socializados i caso contrario, ndo se recordariam (SHOTTER, 1990, p. 148,

apud FONSECA, 2007, p. 26).

Esse conhecimento prescinde de um tratamento metodologico que leve em
consideracdo as especificidades desse publico e pode constituir o ponto de partida
para o0 ensino e a aprendizagem da matematica, ou seja, os educandos devem ter
oportunidades de contar suas histérias de vida, expor os conhecimentos informais
gue tém sobre os assuntos, suas necessidades cotidianas, suas expectativas em
relacdo a escola e as aprendizagens em Matematica (BRASIL, 2002).

Fonseca (2002), ao promover uma reflexdo sobre a busca do sentido do
ensinar e aprender Mat em8t a busca doasenidd o cons
ensinar e aprender Matematica seria, pois, uma busca de acessar, reconstituir,
tornar robustos, mas também flexiveis os significados da Matematica que € ensinada
e aprendidao ( FONSECA, 2002hb, p. 3). Ressalta
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envolvimento dos alunos em projetos cuja meta € definida por uma necessidade
real, citando como exemplo a necessidade de se melhorar o sistema de iluminagéo
da sala de aula (FONSECA, 2007, p. 50), dentre outras, afirmando serem

oportunidades

particularmente ricas ndo s6 sob o aspecto mais estrito da didatica do
ensino de determinados conceitos e procedimentos da Matematica, ou da
Fisica, mas também na constituicdo de uma concepcédo das ciéncias como
instrumental que se deve postar como recurso para a condicdo de vida das
pessoas (FONSECA, 2007, p. 51).

Segundo Cardoso (2000) a Educacdo Matematica deve ser pensada como
contribuicdo para as praticas de leitura (CARDOSO, 2000, apud Fonseca 2007, p.
52), buscando contemplar (e até privilegiar) conteudos e formas que ajudem a
entender, participar e mesmo apreciar melhor o mundo em que vivemos (FONSECA,
2007, p. 52). Diante dessa realidade, enfatizamos a relevancia de nossa
investigagdo, que tem como escopo verificar a atu-agéo dos alunos e alunas da EJA
nas mais diferentes situacdes de consumo que permeiam 0O seu cotidiano.

Acreditando que,

a Matematica comporta amplo campo de relagbes, regularidades e
coeréncias que despertam a curiosidade e instigam a capacidade de
generalizar, projetar, prever e abstrair, favorecendo a estruturacdo do
pensamento e o desenvolvimento do raciocinio légico. Faz parte da vida das
pessoas nas experiéncias mais simples como contar, comparar e operar
sobre quantidades. Nos calculos relativos a salérios, pagamentos e
consumo, a Matematica se apresenta como um conhecimento de muita
aplicabilidade. Essa potencialidade do conhecimento matemético deve ser
explorada de forma mais ampla possivel, desde cedo nas séries iniciais com
a alfabetizagdo matemética adequada (BRASIL, 1998, p. 29).

13-A EDUCAQAO DE JOVENS E ADULTOS (EJA) NO MUNICIPIO DE JUIZ DE
FORA

Nesta parte, apresentamos como se encontra a EJA no municipio de Juiz de
Fora por meio das politicas que a amparam e das diretrizes curriculares que
norteiam a oferta desta modalidade de ensino nas escolas municipais, visto que,

segundo Andrade (2011) estudar a politica municipal de EJA é importante quando

reconhecemos que o Municipio é a primeira instancia educativa, e que é a
partir dele que nos inserimos num pais e num mundo do qual ele é
integrante e integrador (ANDRADE, 2011, p. 232).

A oferta da Educacgéo de Jovens e Adultos (EJA) na rede publica de Juiz de

Fora - MG € de responsabilidade do municipio, que oferece o Ensino Fundamental
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do sexto ao nono ano, e do Estado que oferece o Ensino Médio, do primeiro ao
terceiro ano.

O municipio de Juiz de Fora iniciou o0 processo de descentralizacdo da
Educacao Basica a partir de 2007, ano em que as escolas municipais, orientadas
pela Secretaria de Educacao, passam a ndo matricular estudantes no Ensino Médio
de EJA nas modalidades presencial e semipresencial, com excec¢ao do Centro de
Estudos Supletivos Custédio Furtado de Souza (CESU) (ANDRADE™, 2011).

Os objetivos da EJA no municipio séo:

- Integrar as diferentes atividades que estimulam a aprendizagem, visando a
melhoria do seu desempenho escolar e a ampliagdo do seu universo ao
mesmo tempo em que o educam para a cidadania, favorecendo a sua
participacdo no cotidiano da escola e da vida em comunidade como forma
de incluséo social;

- Oferecer ao aluno um ensino de qualidade capaz de promover a sua
permanéncia como sujeito no processo de escolarizagdo e
consequentemente, ferramentas para melhor compreensdo e leitura do
mundo em que vive, ampliando seus conhecimentos basicos que lhe
possibilitem compreender a realidade sdcio historica;

- Valorizar os conhecimentos prévios do aluno, o seu saber, tomando-os
como base e ponto de partida para a sua aprendizagem;

- Instituir espacos e tempos destinados as variadas formas de
aprendizagem;

- Desenvolver potencialidades e estimular aptidoes e talentos, promovendo
a autoestima, a autodeterminacéo e autonomia (JUIZ DE FORA, 2010, p. 2).

De acordo com as Orientacdes Pedagogicas e Administrativas (2010) para a

EJA no municipio, a escola deve ser um espaco com o qual o aluno da EJA se

identifigue e que para isso € necessario que tanto as salas de aula quanto os

espacos comuns aos alunos também reflitam a identidade deles do mesmo modo

gue ocorre com o0s alunos das outras modalidades de ensino (JUIZ DE FORA,

2010). Entretanto, nem sempre iSso ocorre, pois concordamos quando Fonseca

(2007) afirma que h& uma série de desconfortos e constrangimentos pelos quais 0s
educandos (alunos e alunas néo-criancas) da EJA confessam passatr,

que vao desde o simples fato de estar numa sala de aula lado a lado com

criancas (ou adolescentes), que tém outro ritmo, outra expectativa, outra

atitude, outras indagac¢fes e outro tipo de respostas no jogo das relagbes

pedagodgicas, até o incomodo fisico imposto por instalacdes e mobiliario

dimensionados para o porte infantil ou o incbmodo estético causado pelo

cenério ou pela trilha sonora, decorado ou selecionada segundo os temas e

gostos da infancia (e as vezes, mas muito mais raramente, da adolescéncia)
(FONSECA, 2007, p. 18).

! professor de Fisica do Centro de Estudos Supletivos Custédio Furtado de Souzai (CESWMG) e
doutorando do Programa de RP@saduacao em Politicas Publica e Formacdo Humana da UERJ.
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E essa realidade né&o foi diferente da que vivenciamos em nosso piloto, realizado no
segundo semestre de 2011. A escola em que ocorreu 0 nosso piloto oferecia a EJA
no periodo noturno e as salas de aula destinadas a esse publico eram ocupadas
também por criancas e adolescentes nos periodos da manhd e da tarde. Dessa
forma, as paredes encontravam-se muitas vezes decoradas com trabalhos
realizados por estes alunos.

Por meio de conversas informais com a Supervisora da Educacdo de Jovens
e Adultos da Secretaria Municipal de Educacdo de Juiz de Fora (SME/JF),
buscamos informacgfes sobre a legislacdo vigente para a EJA, sobre o curriculo de
Matemética desenvolvido nesta modalidade de ensino, e também se havia na rede
algum projeto que tratasse de temas financeiro-econdmicos.

De acordo com a supervisora,

a modalidade da EJA na prefeitura municipal de Juiz de Fora esti
amparada pelas Resolugbes 025, de 26/11/2008 e 026, de 28/11/2008,
ambas de cunho municipal, e também pela Resolugdo n° 7, de 14/12/2010,
de cunho nacional; e também pela LDB 9.394/96. Essas resolucbes
reforcam o que é garantido pela Constituicdo Federal Vigente e pela LDB
9394/96 para essa modalidade de ensino, visto que preveem a matricula
dos alunos na EJA com idade minima de 15 anos (no Ensino Fundamental),
gue a avaliacdo do desempenho dos alunos da EJA devera ser continua,
sistematica e cumulativa ao longo do periodo letivo, de acordo com os
objetivos previstos em cada conteddo e ocorrerd por meio de diferentes
instrumentos, conforme o Projeto Politico Pedagdgico e Regimento Escolar
e que devera levar em conta também as suas especificidades e
caracteristicas, visando sua promog¢do social, além de assegurar pela
Resolucdo 7 de 14/12/2010, que os sistemas de ensino oferecerdo
gratuitamente, aos jovens e adultos que ndo puderam realizar seus estudos
na idade prépria, oportunidades educacionais adequadas as suas
caracteristicas, interesses, condi¢des de vida e de trabalho mediante cursos
e exames, conforme estabelece o artigo 37, paragrafo 1°, da Lei n° 9394/96.
A cidade conta com 102 escolas municipais e 44 delas oferecem a EJA.

A supervisora afirma ainda que, quando ingressou na prefeitura em 2006, o
curriculo de Matematica vigente para a Educacédo Basica, era o que atendia também
a EJA, porém com alguns recortes, visto que a duracdo de uma série na EJA é a
met ade da regul ar. No ent ant aendamiuimtemzao u qu
esta modalidade de ensinoo .

Entendemos que esta posicdo € lastimavel, pois como esse curriculo
poderia atender muito bem a esse publico, se ndo foi originalmente preparado para
atender as demandas e necessidades dele?

Logo em seguida a supervisora se retrata e fala sobre a necessidade de

elaborar um curriculo que melhor atendesse as especificidades da EJA, visto que a
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EJA é vista como modalidade de ensino que se diferencia pela diversidade de seus
alunos, conforme definicdo da Lei de Diretrizes e Bases da Educacgdo Nacional
9394/96, no seu titulo V, capitulo Il. Sendo assim, afirmou que a partir de 2009
tornou-se necessario repensar toda a estrutura da EJA, que iria desde a
reorganizacdo dos tempos e espagos até uma nova proposta curricular, pensada
democraticamente e articulada com as demandas da Secretaria de Educacédo do
municipio.

Os mesmos principios democraticos que fundamentam a construcao dessas
diretrizes curriculares solicitam dos educadores 0 engajamento na continua
reflexdo sobre este documento, para que sua participacdo critica, constante
e transformadora efetive um curriculo dindmico e democratizante nas
escolas da rede (JUIZ DE FORA, 2012, p. 6).

Com relacdo ao curriculo, 0 que a supervisora pode me adiantar naquele
momento foi a existéncia de um quadro de Eixos Tematicos/EJA (figura 1) que
entrou em vigor no ano de 2011, com a finalidade de direcionar o trabalho dos
professores da EJA, visto que o curriculo encontrava-se em fase de concluséo por
parte desta comisséao.

FIGURA 1: ORGANOGRAMA: EIXOS TEMATICOS INTEGRADORES

Organograma: Eixos Tematicos integradores

- CIDADANIA -
COMUNICACAO E TECNOLOGIA

CIDADANIAE Cm-"g-"-‘m CIDADANTAE CIDADANIAE
MEIO AMBIENTE CIDADE/SOCIEDADE CULTURA TRABATLHO
Temas | | Temas | | Temas | | Temas | | | Temas | | Temas | | Temas | | Temas

DISCIPLINAS / CONTEUDOS

FONTE: Secretaria Municipal de Juiz de Fora, 2012, p. 25.
Neste quadro (figura 1), sdo apresentados os seguintes eixos: A) Cidadania e
Meio Ambiente; B) Cidadania e Cidade/Sociedade; C) Cidadania e Cultura; D)
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Cidadania e Trabalho, que se encontram articulados ao Eixo Norteador: Cidadania,
Comunicagéo e Tecnologia.

Para realizar o trabalho com cada eixo, foi destinado um semestre letivo, com
inicio em 2011. Esses quatro eixos apresentam duas categorias cada um, para que
os professores da escola, juntamente com a equipe da coordenacdo e da direcao
possam sugerir temas a serem desenvolvidos com os alunos, que estejam de
acordo com 0s quatro eixos tematicos mencionados anteriormente e também,
interligados aos conteudos de Matematica, Portugués, Ciéncias, Inglés, Histéria,
Geografia e Artes.

Podemos notar por meio deste quadro, que ha o encerramento de um ciclo T
o do Ensino Fundamental T e que, segundo a supervisora, 0 mesmo sera reiniciado
a partir de 2013 com as turmas que irdo iniciar os anos finais do Ensino
Fundamental.

De acordo com as Diretrizes Curriculares EJA (2012) para que a dinamica
deste quadro aconteca, o curriculo deve organizar-se como uma rede resultante do
cruzamento de eixos tematicos integradores com o0s temas e conteldos
programaticos selecionados para os componentes curriculares. Tal cruzamento dara
origem a células que deverdo ser preenchidas de acordo com as seguintes
referéncias: cada eixo tematico interage com cada tema e, estes por sua vez, com

0s conteudos programaticos (JUIZ DE FORA, 2012), conforme figura abaixo:

FIGURA 2: Arquitetura Curricular para a EJA a partir de 2011.

| R =
@ /\ @ o Eixo Temitico

Y _— / 9 y , p O Temas
@ / \ @ i @ o Contetidos Programticos
@ " // ‘ [\ ‘ Pritica Pedagogica
“ Eixo Transversal

Cidadania, Comunicagdo &
‘ Tecnologia
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Ainda segundo as Diretrizes Curriculares EJA (2012), essa arquitetura
curricular foi adaptada do ProJovem Urbano (2010).

Segundo Evangelista'® (2012), a maior abrangénci a do ei xo ACI C
Comunica-«0 e Tecnologiado se dondegessoaspwpul a
organizacdes partiiham conhecimentos, mesmo estando em tempos e espacos
distintos (EVANGELISTA, 2012, p. 7). Visto que atualmente, os ambientes virtuais
de relacionamentos e de pesquisas, as plataformas de estudos a distancia, e tantos
outros, criam novas possibilidades de ensino e aprendizagem (EVANGELISTA,
2012, p. 7). Afirma ainda que este eixo se articula naturalmente aos outros eixos e
com os contetdos especificos, configurando-se como elemento indispensavel nao
s6 como recurso teorico, mas como pratica do espaco escolar e extraescolar
(EVANGELISTA, 2012).

O ano em que comecou a vigorar esse quadro de eixos teméticos foi também
0 ano em que realizamos nosso piloto (segundo semestre de 2011) em uma escola
municipal de Juiz de Fora. Entretanto ao ingressarmos nesta escola como professor
pesquisador, nos foi entregue pela coordenadora, um curriculo de Matemética
elaborado por meio de recortes do curriculo da Educagdo Basica, em que 0s
contelidos séo apresentados sem objetivos e sem conexdes entre si.

Além disso, acreditamos que tal curriculo tenha sido elaborado ha alguns
anos, e que nao tenha sofrido alteracbes pela equipe pedagogica e pelos
professores desta escola, visto que ainda utiliza os termos 62 série, 72 série, etc. As
unidades séo apresentadas com um numero de plantdes (aulas) pré-definidos, como
se fosse possivel prever o tempo de aprendizagem dos nossos alunos.

No que diz respeito a conceitos/conteudos financeiros, presenciamos apenas

uma pequena men-«0 numa unidade destinada

12 Alessandra Reis Evangelista é mestranda da Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro e coordenadora
pedagogica da Educacéo de Jovens e Adultos no sistema murecdilicacdo de Juiz de Fora.
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UNIDADE XI (4 piantGes): REGRA DE TRES, JUROS E DESCON TOS
1. Grandezas Direta e Inversamente Proporcionais.
« Regra de Trés Simples.
s Regra cTe Trés Composia.
2. Porcentagem. '
s Razao Centesimal.

3. Juros Simples: férmula para calculo e probiemas.

[

FONTE: Curriculo da escola municipal em que ocorreu nossa pesquisa de
campo.

Como podemos perceber este fragmento do curriculo ndo aborda tépicos que
possam contribuir para que os alunos compreendam as diferentes situacdes
financeiro-e con® mi cas gue per meiam seu cotidi anc
Si mpl eso, este curr 2culaoprafca dos educandos tlarEIA U i p
uma vez que nao é utilizado em nenhum tipo de empréstimo ou aplicacéo financeira.

Nesta escola, o quadro de eixos tematicos era sugerido pela direcao e pela
coordenacao ser trabalhado apenas no momento da elaboracdo das atividades de

AAl tern©ncia de Estudoso por n-s professore

As NAAtividades de Altern®©nciad s«o ativi
coletivamente, tendo por principio um processo dialdégico, democrético,
contextual, que procura promover a interdisciplinaridade e busca tecer as

devidas relacdes com a realidade dos alunos, tendo como fio condutor os

Eixos Tematicos Integradores (EVANGELISTA, 2012, p. 8).

Na visdo de Evangelista (2008), o primeiro passo foi dado em relagdo as
acOes que apontam para a especificidade formativa dos alunos da EJA. Entretanto
podemos afirmar que ha uma grande diferenca entre a teoria e a pratica. E fato a
necessidade de elaborar um curriculo que atenda as demandas do publico da EJA,
mas 0 que ocorre é umafiadapt a- « 0 0 debtmadonans aunds dd Ensino
Regular, que tém entre 7 a 14 anos. Essa adaptac&do contribui muitas vezes para a
infantilizacdo do material destinado a EJA (publico com idade igual ou superior a 15
anos) e também por ndo atender as caracteristicas e expectativas deste publico, o

que, segundo Fonseca (2007) contribui para o desinteresse e para o desanimo
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desses alunos e alunas, que ndo veem sentido naquilo que estdo obrigados a
realizar.

Questionamos: ASe existe dentro da
orgao responsavel pela EJA, com a finalidade de fornecer todo o suporte
pedagdgico as escolas que oferecem essa modalidade de ensino, porque ainda ha
esse abismo entre teoria e pr8tica?o0 £

Nota-se por meio do Censo Escolar realizado pelo INEP que nos ultimos anos
houve uma diminuicdo do numero de matriculas na EJA (Ensino Fundamental

presencial) em nosso municipio.

ANO ENSINO FUNDAMENTAL
2008 4755
2009 4546
2010 4175
2011 3651
2012% 3214
FONTE: INEP

Devido a redugdo no numero de alunos, em junho de 2012, a Secretaria
Municipal de Educacdo de Juiz de Fora revelou a possibilidade de fechamento e
juncdo das turmas da EJA devido a baixa frequéncia e ao alto numero de
desisténcia do curso por parte dos educandos, podendo ser criadas salas
multisseriadas, fato que ndo agradou os professores, temerosos por perderem suas
aulas. Entretanto, iSso ndo aconteceu na escola em que ocorreu nosso piloto.

Por meio do trabalho de campo que realizamos numa escola municipal de
Juiz de Fora, percebemos que séo varios os problemas e medos enfrentados na
EJA por parte de alunos, professores e diretores. S&o medos relacionados a
criminalidade, a perda do emprego e problemas relacionados a evasao escolar, ao
cumprimento de uma fAl ei 0.

Enfim, fatores esses que poderiam ter outra realidade se realmente todos os
envolvidos na EJA estivessem dispostos a atender as reais necessidades e

particularidades desta modalidade de ensino.

13 Resultados preliminares do Censo Escolar 2012.

Secr
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Ao final de 2012 a Proposta Curricular EJA ficou pronta, tendo como principio
orientar as acdes pedagdgicas que, articuladas com os ordenamentos legais,
fundamente-se no trabalho interdisciplinar mais proximo a realidade de jovens,
adultos e idosos (JUIZ DE FORA, 2012). Destacando que todas as acbes
implementadas tiveram como objetivo promover, cada vez mais, a inclusao social de
jovens, adultos e idosos no que se refere aos direitos a educacao, as possibilidades
de melhores condi¢@es de trabalho e cidadania (JUIZ DE FORA, 2012).

Foram mantidos os eixos tematicos integradores mencionados anteriormente,
gue segundo a proposta curricular, contribuem para uma nova organizagao escolar,
flexibilizando os componentes curriculares e os conteddos, sem seguir a rigida
divisdo por fases/médulos de ensino, possibilitando diversos niveis de abrangéncia,
aprofundamento e organizacédo da EJA (JUIZ DE FORA, 2012).

Este documento enfatiza que os temas e conteddos programaticos deveriam
ser pensados e organizados com base nas caracteristicas e realidade dos
educandos da EJA em cada escola, nos pressupostos presentes nesta diretriz
curricular, nos ordenamentos legais e nos objetivos definidos pela comunidade
escolar, por meio de seu projeto politico-pedagdgico (JUIZ DE FORA, 2012,).

Os conteudos programaticos tém como ponto de partida os Parametros
Curriculares Nacionais (1998), em que cada escola e cada professor, resguardando
as areas de dominio de seus componentes curriculares, poderdo definir a melhor
forma de organizar e desenvolver seus conteudos, buscando atender as
especificidades de seus educandos e as condicbes concretas em que se
desenvolvem suas praticas pedagdgicas (JUIZ DE FORA, 2012). Dessa forma, os
professores em cada escola, mantém sua autonomia de escolha dos conteudos a
serem trabal hados, podendo devaremdomsideiagdo g u e 0
a articulacao de seus conteidos com 0s temas e 0s eixos tematicos integradores.
Compreendendo Ao porqu®° o dee dsametodaogiasod h a
serem desenvolvidas dentro do processo de
c 0 mendinar (JUIZ DE FORA, 2012, p. 29).

As escolhas dos conteudos feitas pelos professores passarédo a ser norteadas

pelos seguintes critérios:

CRITERIOS DESCRICAO

Ter validade Devem ser 0s mais importantes e




significativos para a realidade e a

época em que se vive.

Ter significado

Devem estar relacionados com o0s
alunos, suas histérias de vida, suas

experiéncias e motivagoes.

Possibilitar a reflexao

Devem levar o aluno a associar,
comparar, compreender, selecionar,
organizar, criticar e avaliar os proprios

conteudos.

Ser flexivel

Devem estar sujeitos a modificacdes,
adaptacoes, renovacgoes e

enriquecimentos.

Ter utilidade

Deverdao considerar as exigéncias e
as caracteristicas do contexto

socioecondmico dos alunos

Ser viavel

Os conteldos deverdo ser possiveis
de aprendizagem dentro das
limitacGes de tempo e dos recursos

que temos.

Ser articulado

Os conteudos deverdo atender as
definicbes dos eixos tematicos e dos
temas definidos pela comunidade

escolar.

FONTE: Proposta Curricular EJA 2012 (adaptado de BRASIL, 2006, p. 34-35).

No que diz respeito a avaliacdo este documento ressalta que
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a avaliacdo é essencial a educacdo, inerente e indissociavel enquanto
concebida como problematizacdo, questionamento e reflexdo sobre a
pratica pedagdgica, tendo como fungdo orientar o trabalho e o aprendizado
dos alunos (JUIZ DE FORA, 2012, p. 27).

Entendendo a avaliagdo como um processo continuo e formativo.

Os eixos tematicos tém a cidadania como elemento de transversalidade, que

nao se reduz aos conceitos de direitos e deveres, mas que deve ser compreendida

como a apropriacdo da realidade para nela atuar, favorecendo ao individuo participar
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conscientemente em favor de sua emancipagao (JUIZ DE FORA, 2012). Dessa
forma, acreditamos que nosso trabalho podera contribuir para que os educandos da
EJA possam compreender algumas situacdes financeiro-econémicas que permeiam
seu cotidiano.

No proximo capitulo, apresentamos nossa revisdo de literatura sobre a
Educacdo Financeira, que € o tema da nossa investigacdo, apontando como 0s
documentos oficiais e algumas pesquisas abordam este tema e também alguns
Projetos de Lei que tém a intencédo de inserir a Educacédo Financeira no curriculo

escolar.
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27 REVISAO DE LITERATURA

Neste capitulo, apresentamos nossa revisao de literatura sobre a Educacao
Financeira, que é o tema da nossa investigacdo, apontando como os documentos
oficiais e algumas pesquisas abordam este tema e também alguns Projetos de Lei
que tém a intencdo de inserir a Educagdo Financeira no curriculo escolar.
Gostariamos de enfatizar que encontramos poucos trabalhos que tratam sobre
Educacao Financeira na Educacéo de Jovens e Adultos (EJA).

Segundo os PCN (1997), a Matematica esta presente na vida de todas as
pessoas, seja nas experiéncias mais simples como contar, comparar e operar sobre
guantidades e se apresenta como um conhecimento de muita aplicabilidade como
nos calculos relativos a salarios, pagamentos e consumo (BRASIL, 1997).

De acordo com Carvalho (1999), o uso dos conteudos de Matematica
Financeira pode ir além das paredes da escola, pois ndo envolve apenas 0 emprego

guantitativo e sistematico de exercicios, pois

[...] a contribuicdo da matemética nas tarefas que lidam com o dinheiro ndo
reside apenas em apoiar as a¢des do calculo correto, no que se refere as
especificagbes de determinadas somas ou casos como troco ou pagamento
de um total no caixa. Diversos conceitos e procedimentos de matematica
sdo acionados para entendermos nossos holerites (contracheques), calcular
ou avaliar aumentos e descontos nos salérios, aluguéis, mercadorias,
transag0es financeiras, entre outros (CARVALHO, 1999, p. 61).

Os PCN (1998) apresentam alguns tépicos da Educacdo Financeira, mais
especificamente no tema transversal Trabalho e Consumo, nhas seguintes

passagens:

- Todos os grupos sociais trabalham, seja em ocupacdo remunerada ou
ndo, seja na producdo de bens para a prépria sobrevivéncia ou para a
sobrevivéncia de outros. Assim, de formas diferenciadas e desiguais, as
pessoas produzem e consomem bens, produtos e servigos, estabelecendo
relagbes por meio de trocas de carater econdmico, politico e cultural,
produzindo modos de ser e de viver.

- Questdes comuns a problematica do trabalho e do consumo, que
envolvem a relacdo entre produtividade e distribuicdo de bens, dependem
ndo s6 do acesso a informa¢des, mas também de todo um instrumental
mateméatico que permite analisar e compreender os elementos da politica
econdmica que direciona essa relacao.

- Com a criagdo permanente de novas necessidades transformando bens
supérfluos em vitais, a aquisicdo de bens se caracteriza pelo consumismo.
O consumo € apresentado como forma e objetivo de vida.

- E fundamental que nossos alunos aprendam a se posicionar criticamente
diante dessas questdes e compreendam que grande parte do que se
consome é produto do trabalho, embora nem sempre se pense nessa
relacdo no momento em que se adquire uma mercadoria.
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- E preciso mostrar que o objeto de consumo, seja um ténis ou uma roupa
de marca, um produto alimenticio ou aparelho eletrénico, é fruto de um
tempo de trabalho, realizado em determinadas condicfes. Quando se
consegue comparar o custo da producdo de cada um desses produtos com
o preco do mercado é possivel compreender que as regras do consumo sao
regidas por uma politica de maximizacédo do lucro e precarizacdo do valor
do trabalho.

- Aspectos ligados aos direitos do consumidor também necessitam da
Matematica para serem bem mais compreendidos. Por exemplo, para
analisar a composicdo e a qualidade dos produtos e avaliar seu impacto
sobre a salde e o meio ambiente, ou para analisar a razao entre menor
peco/maior quantidade. Nesse caso, situagdes de oferta como: compre 3 e
pague 2, nem sempre sd0 vantajosas, pois geralmente sdo feitas para
produtos que ndo estdo com muita saida i portanto, ndo ha, muitas vezes,
necessidades de compra-los em grande quantidade i ou que estdo com o0s
prazos de validade préximos do vencimento.

- Habituar-se a analisar essas situacdes é fundamental para que os alunos
possam reconhecer e criar formas de protecdo contra a propaganda
enganosa e contra os estratagemas de marketing que sdo submetidas os
potenciais consumidores (BRASIL, 1998, p. 34-35).

No PCN+ (2002) encontram-se algumas competéncias e habilidades ligadas a

Educacao Financeira:

[...] reconhecer e utilizar simbolos, cédigos e nomenclaturas da linguagem
matemadtica; por exemplo, ao ler embalagens de produtos, manuais
técnicos, textos de jornais ou outras comunicagdes, compreender o
significado de dados apresentados por meio de porcentagens, escritas
numeéricas, poténcias de dez, variaveis em férmulas. Ler e interpretar
diferentes tipos de textos com informacdes apresentadas em linguagem
matematica, desde livros didaticos até artigos de conteddo econdmico,
social ou cultural, manuais técnicos, contratos comerciais, folhetos com
propostas de vendas ou com plantas de iméveis , indicagbes em bulas
de medicamentos, artigos de jornais e revistas. Compreender a
responsabilidade social associada a aquisicdo e uso do conhecimento
matematico, sentindo-se mobilizado para diferentes acfes, seja em defesa
de seus direitos como consumidor [...]. Conhecer recursos, instrumentos e
procedimentos econdmicos e sociais para posicionar-se, argumentar e
julgar sobre questdes de interesse da comunidade, como problemas de
abastecimento, educacao, saude e lazer, percebendo que podem ser muitas
vezes quantificados e descritos através do instrumental da Matematica e
dos procedimentos da ciéncia (BRASIL, 2002, p. 111-116).

Embora os PCN apontem para alguns topicos da Educacéo Financeira desde

1998, Silva'* (2012) afirma que este tema ainda é incipiente em nosso pais e

quando ha algum projeto que aborda este assunto esta vinculado aos interesses do

banco, como O pr-prio projeto AEduca-«o

em 2010. Saito (2010) complementa que quando o assunto é tratado em nosso pais

tem como

foco o acons el haoomwmdomguistaccopmiroeirop o r

milhdod ( MUNI Z, 2010, p. 3)

4 Amarildo Melchiades da Silva em uma apresentacéo sobre a Educacéo Financeira durante um dia de estudos

do Grupo GRIFE, na Universidade Federal de Juiz de Fora, em 2012.
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O que Silva quis nos dizer foi que, muitas vezes, as instituicdes financeiras
promovem discussdes sobre o tema Educacdo Financeira para atrair clientes para

si. Machado (2011) exemplifica que,

na Caixa Econdémica Federal, 400 criancas entre 7 a 14 anos se tornarédo
clientes de caderneta de poupanca, Forca X, como prémio de terem
concluido um curso sobre empreendedorismo. A BrasilPrev, por exemplo,
utiliza palestras assim para apresentar 0os seus servicos financeiros, sendo
de extrema importancia ser ressaltado o que é educacéo financeira e o que
séo informagdes de uma determinada instituigdo (MACHADO, 2011, p. 25).

Como mencionei anteriormente, em 2010 teve inicio o Programa Educacao
Financeira nas Escolas. Foi um projeto aprovado pelo Comité de Regulacdo e
Fiscalizacdo dos Mercados Financeiros, de Capitais, de Seguros, de Previdéncia e
Capitalizacdo (COREMEC) por meio da criagdo de um grupo de trabalho que conta
com representantes do Banco Central do Brasil, da Comisséo de Valores Mobiliarios
(CVM) i coordenadora do Grupo-, da Secretaria de previdéncia Complementar (SPC)
e da Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP), para desenvolver e propor
uma Estratégia Nacional de Educacéo Financeira (ENEF), do qual participei.

Segundo o documento ENEF (2008), essa estratégia representa um esforgo

do governo brasileiro que reconhece a educacédo financeira como ferramenta de

inclusdo social, de melhoria de vida do cidaddao e de promocao da estabilidade, da

concorréncia e da eficiéncia do sistema financeiro do pais (ENEF, 2010, grifos

NOSSO0S).
A ENEF apresenta como objetivos principais:
- Promover e fomentar a cultura de Educacéo Financeira no pais;
- Ampliar o nivel de compreensdo do cidaddo para efetuar escolhas
conscientes relativas a administracao de seus recursos;
- Contribuir para a eficiéncia e solidez dos mercados financeiro, de

capitais, de seguros, de previdéncia e de capitalizacao.

As diretrizes que norteiam as acdes da Estratégia séo:
-Programa de Estado de carater permanente;
-Acoes de interesse publico;

-Ambito nacional;
- Gestao centralizada e execucgédo descentralizada;

- Trés niveis de atuacao (Informacao, educagéo e aconselhamento);
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- Avaliacao e revisdo permanentes e peridédicas (ENEF, 2008).

Esse grupo de trabalho tem participado de eventos internacionais
patrocinados pela OCDE Organizagdo de Cooperacdo para o Desenvolvimento
Econbmico) e pelo Departamento do Tesouro norte-americano. Gostariamos de

ressaltar que para a OCDE a Educacao Financeira € definida como

0 processo em que os individuos melhoram a sua compreensdo sobre os
produtos financeiros, seus conceitos e riscos, de maneira que, com
informacao e recomendacao claras, possam desenvolver as habilidades e a
confianca necessérias para tomarem decisbes fundamentadas e com
seguranca, melhorando o seu bem-estar financeiro (OCDE, 2005, grifos
Nossos)

Numa busca sobreotemafi Educa- «o Financeirao |
também percebemos que em algumas dissertacdes seus autores compreendem que
a insercdo da Educacéo Financeira no curriculo de Matematica, tanto da Educacéo
Basica quanto da Superior, € uma solucéo para os problemas financeiro-econémicos
de seus estudantes, e/ou que quem detém conhecimentos da Matematica Financeira
toma melhor suas decisdes financeiro-econdmicas diante das situacfes de
consumo.

A di ssert a- kducacao Financeilagparao efisino médio darede
publica: uma proposta inovadorao , de Ana LYcia Lemes
nocbes de Economia com conteudos de Matematica, focando a Mateméatica
Financeira no Ensino Médio das Escolas da Rede Publica de Sdo Paulo, por meio
de um curso a ser ministrado em horario extracurricular, com a intencdo de mostrar
possibilidades para melhorar a problemética que reside no cenario financeiro dos

adolescentes (entre 14 e 18 anos) e que, segundo a autora, nao_possuem

elementos para compreender e ter uma Educacdo Financeira. Aponta como

finalidade de sua pesquisa a inclusdo do curso de Educacéo Financeira no Ensino
Médio da Escola Publica e a contribuicAo para que 0s jovens aprendam a
administrar seus conhecimentos para uma vida saudavel (NEGRI, 2010, p. 7, grifos
NOSSO0S).

A di s s eA Educagdo Fiianceira e sua influéncia nas decisdes de
consumo e investimento: proposta de insercdo da disciplina na matriz
curricularoc de Jo«o Ricardo Amadeu (2009)
contribuir com os estudos sobre Educacdo Financeira, destacando sua influéncia

nas decisdes de consumo e investimento, além de buscar saber se os alunos usam

unt o

Negr i

apre:
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0s conhecimentos adquiridos nos cursos de Administracdo, Ciéncias Contabeis,
Ciéncias Econdbmicas e Matematica, de maneira concreta no seu campo pessoal. O
autor pretendia também verificar qual a importancia que esses alunos dao para uma
possivel introducdo da disciplina de Educacdo Financeira na grade curricular de
seus cursos e de que forma esta disciplina deveria ser ministrada. Para atingir seus
objetivos, Amadeu elaborou um questionario com 25 questdes de multipla escolha,
para ser aplicado aos alunos, que abrangia as seguintes questdes: nivel de
conhecimento sobre Educacdo Financeira; atitude dos individuos em relacdo as
decisdes financeiras; nivel de interesse para insercdo da disciplina de Educacéo
Financeira na grade curricular dos cursos e qual seria 0 método de preferéncia dos
entrevistados: tradicional ou com o uso de planilhas eletrénicas.

Em suas conclusdes, o autor afirma que o conhecimento dos conceitos
financeiros € diretamente proporcional ao nivel de conhecimento sobre Educacédo

Financeira. Com relacdo as atitudes, Amadeu afirma que o nivel de conhecimento

sobre financas influencia na qualidade das decisdes financeiras tomadas pelos

alunos (grifos nossos). O que mais deixou Amadeu satisfeito foi que 99,32% dos
alunos entrevistados responderam ser importante a inser¢do de uma disciplina
especifica de Educacao Financeira na grade curricular de seus cursos.

Deni se Terezinha Brand«o Kern Ugaref@®&) em

sobre a importancia de inclusdo de Educacdo Financeira na escola publicao

teve como objetivos refletir sobre a importancia de preparar cidadédos para a vida;
verificar se contetdos relacionados a Educacdo Financeira foram trabalhados
durante a vida estudantil de alunos do terceiro ano do Ensino Médio; propiciar
situacdes praticas que viabilizassem o conhecimento de assuntos relacionados ao

tema e analisar a importancia da inclusdo da Educacado Financeira na escola publica

de forma que relacionasse os diferentes aspectos do mundo financeiro com o0s
conteudos curriculares (KERN, 2009, p. 14, grifos nossos).

Em suas consideracgdes finais a autora afirma que nédo teve a pretensdo de
esgotar toda a reflexdo que demanda um assunto tdo importante e complexo como o

de se incluir Educacgao Financeira na escola publica.

Pensar, buscar, compartilhar os conhecimentos que se tem e 0s que podem
ser adquiridos para que se possa refletir sobre a importancia de se preparar
cidaddos para a vida com dignidade, para que possam agir de forma
saudavel, adequada e com responsabilidade diante de situacbes
relacionadas com seu fAmundo financeirobo
realizacdo desta pesquisa. E pretendo continuar buscando alternativas para
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ver incluida a Educacédo Financeira na escola publica (KERN, 2009, p. 116,
grifos nossos).

A pesquisa de | do Jo s€MaterSaidanFenandeira: um
conhecimento importante e necessério para a vida das pessoaso ( 2 @
como objetivo questionar e analisar a importancia dos conteidos de matematica

financeira para a vida das pessoas, mostrando a necessidade de apropriar-se dos

significados desses conceitos para a tomada de decisbes adequadas e conscientes

diante das facilidades de crédito proporcionadas pelo comércio e por financeiras

(grifos nossos). O autor afirma que ndo € necessario eliminar ou substituir contetdos
de matematica existentes nos curriculos, mas sim de dar mais importancia aos
conteldos de matematica financeira, para que o0s alunos possam utilizar o
conhecimento desses conceitos para as relagcbes de trabalho e consumo e no
planejamento pessoal e familiar e ressalta ainda, a importancia do papel da escola
na preparacdo dos alunos para a vida, como cidaddos conscientes, capazes de
controlar seus gastos, bem como planejar seu futuro e saber administrar melhor
seus recursos financeiros.

Um fato que comungamos com Negri e Amadeu € o de que a familia € um
possivel ambiente de aprendizado no que diz respeito aos assuntos financeiro-
econ!'!micos. Negr i & fanilia 6 putroapontor detarmirgnies conio
fonte de aprendizagem no que tange aos fazeres financeiros e a gestdo econémica
do estudanted6 ( NEGRI , 2010, p . 6 8) e nah dexa de ser
interessante constatar que € por intermédio da familia que o pesquisado considera

nt it

(200

adquirir a fonte maior de seus conhecimentos para gerir seu dinheiroo ( AMADE U,

2009, p. 80).

Além dos autores citados anteriormente, ha alguns projetos de lei sendo
criados com a intencdo de inserir a Educacao Financeira no curriculo escolar com o
objetivo de fAensinaro os educandos na
saudavel. O deputado estadual Arlen Santiago teve seu Projeto de Lei n° 698/2011
aprovado na Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais i ALMG, em julho
de 2011, que dispde sobre a inclusdo do tema Educacdo Financeira no curriculo
escolar. Segundo o deputado,

0 proposito primordial € conduzir o jovem cidaddo a um entendimento
objetivo e pratico da importancia do habito da poupanca, das formas

basicas de investimento, do endividamento pessoal e familiar e do
planejamento, visando a construgdo de um futuro préspero, com maior

con
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qualidade de vida (<http://www.arlensantiago.com.br/site/arlen-santiago-
tem-projeto-de-lei-sobre-a-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-
escolar/>, 2011).

O Projeto de Lei encontra-se na Comissdo de Educagéo, Ciéncia, Tecnologia
aguardando parecer.

Segundo o Jornal do Brasil de marco de 2012, o Projeto de Lei 224/11, do
deputado José Luiz Nanci (PPS), que determina a inclusdo da Educacéo Financeira
nos curriculos das escolas estaduais de Ensino Médio, foi aprovado em primeira
discussdo na Assembleia Legislativa do Rio (Alerj). A matéria desenvolvera os
principios de planejamento, gerenciamento, avaliacdo e controle da economia
pessoal e familiar, sendo oferecida em carater complementar. O deputado afirma
g u epredisamos fazer com que nossos jovens estejam preparados para lidar com
aspectos da weconomi a, para as oOar madi

poupanca, entre outraso (ttp://www.]b.com.br/rio/noticias/2012/03/13/aprovada-

inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar-do-rio/>, 2012).

Em agosto de 2012, o deputado estadual Tony Medeiros (PSL) apresentou
um Projeto de Lei a Assembleia Legislativa (ALE) que obriga a Secretaria de Estado
da Educacdo e Qualidade de Ensino (Seduc) a incluir no curriculo escolar das

primeiras séries dos Ensinos Fundamental e Médio a disciplina Educacéo

| has

Financeira. Segundo o deputado A® necess§s8r

pl anejament o, organi za- «o0, poupan-a

(http://www.d24am.com/noticias/amazonas/educacao-financeira-pode-entrar-no-

curriculo-escolar-no-amazonas/65046, 2012).

Comungando desse mesmo pensamento, uma escola de Porto Alegre inseriu
a disciplina AEduca-«o0o Fi na mdaméantal @paya ensmar

criancas e adolescentes a economizar (<http://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-

sul/noticia/2012/07/escola-de-porto-alegre-inclui-educacao-financeira-no-

curriculo.html>, 2012).

Gostariamos de esclarecer nesse momento, que quando grifamos algumas
palavras ou frases nesse texto, estamos querendo chamar a atencéo de nosso leitor
para um ponto que defendemos com muita veeméncia: o de que ndo concordamos
com os fatos de que quem estudou Mateméatica Financeira ou o de que a insergéo
da disciplina Educacao Financeira nos curriculos de Matematica fardo com que 0s

alunos e alunas (individuos-consumidores) tomem melhor suas decisdes financeiro-

curr ?


http://www.arlensantiago.com.br/site/arlen-santiago-tem-projeto-de-lei-sobre-a-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar/
http://www.arlensantiago.com.br/site/arlen-santiago-tem-projeto-de-lei-sobre-a-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar/
http://www.arlensantiago.com.br/site/arlen-santiago-tem-projeto-de-lei-sobre-a-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar/
http://www.jb.com.br/rio/noticias/2012/03/13/aprovada-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar-do-rio/
http://www.jb.com.br/rio/noticias/2012/03/13/aprovada-inclusao-de-educacao-financeira-no-curriculo-escolar-do-rio/
http://www.d24am.com/noticias/amazonas/educacao-financeira-pode-entrar-no-curriculo-escolar-no-amazonas/65046
http://www.d24am.com/noticias/amazonas/educacao-financeira-pode-entrar-no-curriculo-escolar-no-amazonas/65046
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/escola-de-porto-alegre-inclui-educacao-financeira-no-curriculo.html
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/escola-de-porto-alegre-inclui-educacao-financeira-no-curriculo.html
http://g1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/noticia/2012/07/escola-de-porto-alegre-inclui-educacao-financeira-no-curriculo.html
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econbmicas em suas acbGes de consumo cotidianas. Para ndés, além desses
conhecimentos outros fatores também incidirdo nas tomadas de deciséo dos
individuos-consumidores diante das situacdes de consumo, dentre eles, a sua real
necessidade diante de uma compra, a sua experiéncia de consumo, frustacdes e
alegrias (diante do consumo) das pessoas que permeiam seu cotidiano como
familiares e amigos, dentre outros.

Exemplificando o que dizemos anteriormente, Kistemann Jr. (2011) em sua
t ese i n Bdbtewlpeodugédo file significados e a tomada de decisdo de
individuos-consumidoreso , contou com a participa-«o
pesquisa, dos quais trés se especializaram e cursam mestrado/doutorado na area de
Educacdo Matematica ou Mateméatica e os outros quatro individuos-consumidores
tém no minimo doze anos de escolarizacdo, com formacédo especifica nas areas de
humanas ou de saude. O autor constata que mesmo tendo acesso aos mais
refinados conceitos de Matemética, em especial de Mateméatica Financeira, 0s
primeiros trés individuos-consumidores utilizam tdo somente conceitos triviais ou
basicos de Matematica para tomarem suas decisfes de consumo em suas acdes de
consumo, que € o mesmo conhecimento utilizado pelos outros quatro sujeitos de
pesquisa. A constatacdo de Kistemann Jr. vai ao encontro ao que acreditamos e
nos da o suporte necessario para continuarmos nossa busca sobre como os
individuos-consumidores tomam suas decisfes financeiro-econémicas frente a
situacdes reais de consumo.

Concordamos t amb®m guando D6AqQquUi no

www.educacaofinanceira.com.br, afirma que a Educacédo Financeira ndo deve ser

confundida com o ensino de técnicas ou macetes de como administrar bem o
dinheiro e nem deve funcionar como um manual de regrinhas moralistas faceis.
Compreendemos que educar financeiramente nossos alunos vai muito além
de ensinarmos algumas técnicas e formulas de Matemética Financeira. Acreditamos
qgue tal assunto é muito importante, porém ndo € o suficiente para a Educacéo
Financeira. Concordamos com as questdes que Muniz afirma fazerem parte da
educacado financeira dos alunos que se tornardo parte integrante da populacao

econdmica brasileira sobre a acao de educar financeiramente, ou seja,

aprender matematica para compreender as situacdes
financeiras; entender o comportamento do dinheiro no tempo;
organizar conscientemente suas financas (futuras) pessoais;
discutir matematicamente 0 uso consciente do crédito;
entender temas de economia como PIB, inflacdo e seus
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diferentes indices, IOF, IR dentre outros; aprender, interligar e
utilizar matematica financeira nas questdes geoecondmicas ja
abordadas, porém ndo interligadas, nas aulas de geografia;
compreender os principais sistemas de financiamentos (PRICE
e SAC), utilizando inclusive o0s recursos tecnoldgicos
amplamente disponiveis, como planilhas eletrbnicas e
calculadoras cientificas; refletir e analisar matematicamente o
aumento da expectativa de vida do brasileiro e seus impactos
na economia nacional, incluindo sua prépria aposentadoria,
seguros em geral e previdéncia complementar; discutir e
analisar quantitativa e qualitativamente o0s impactos de
problemas geopoliticos e sociais nas economias de uma
regido, levando-se em consideragdo a viabilidade das
ferramentas matematicas estudadas, dentre outros (MUNIZ,
2010, p.2).

Por fim, acreditamos numa Educacao Financeira para o século XXI idéntica
ao que Lins propds para a Educacao Aritmética e para a Aritmética que devem,

integrar-se com a rua i isto é, cumprir um papel de organizar o
mundo fora da escola também -, e tornar-se mais efetiva em
seu papel de ajudar os alunos a aumentar seu repertério de
modos de produzir significado (LINS e GIMENEZ, 1997, p.
162).

No capitulo 3, a seguir, apresentamos nossos informantes tedricos para 0s

temas que abordamos em nossa pesquisa.
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3 - NOSSOS INFORMANTES TEORICOS

Neste capitulo, apresentamos nossos informantes tedricos, para os temas
que abordamos em nossa pesquisa Consumo, Género e Modelo dos Campos
Semanticos (MCS).

3.1 - CONSUMO

Na passagem gradual da sociedade de produtores T a f ase TAs:- | i
orientada para o acumulo de bens duraveis, resistentes e imunes ao tempo, na qual
a sati sf a-na@romesss dedsegaranfa a longo prazo, ndo no desfrute
imediato de prazeres0 ( BAUMAN, 2008, p. 43), paria a s
a fase #AIl 2gquuei dsaed a p r ensambiénte in@spitmao planejamento,
investimento e armazenamento de longo prazod AUBIAN, 2008, p. 45), o desejo
humano se transforma de principal ativo do sistema em seu maior risco (BAUMAN,
2008, p. 44).

Neste contexto, o individuo-consumidor deixa de fazer parte de uma
sociedade que apostava na prudéncia, durabilidade e seguranca e passa a ser
membro de uma sociedade nao favoravel ao planejamento, investimento e

armazenamento de longo prazo: a sociedade liquido-moderna.

Liguido-moderna é uma sociedade em que as condi¢des sob as quais agem
seus membros mudam num tempo mais curto do que aquele necessario
para a consolidagdo, em habitos, rotinas, das formas de agir. (...) As
condicdes de acdo e estratégia de reacdo envelhecem rapidamente e se
tornam obsoletas antes de os atores terem uma chance de aprendé-las
efetivamente (BAUMAN, 2007, p. 7).

Bauman (2010) enfatiza que o0 que era considerado importante na sociedade
de produtores, como a fidelidade, os lacos indestrutiveis e 0s compromissos a longo
prazo, se tornaram obstaculos que atravancam o caminho e precisam ser retirados
na atual fase liquido-moderna da sociedade.

Afirma ainda que, a solidez das coisas bem como a dos vinculos humanos é

vista como uma ameaga no mundo liquido-moderno em que,

qualquer juramento de fidelidade, qualquer compromisso a longo prazo (e
mais ainda por prazo determinado) prenuncia um futuro prenhe de
obrigacdes que limitam a liberdade de movimento e a capacidade de
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perceber novas oportunidades (ainda desconhecidas) assim que
(inevitavelmente) elas se apresentarem (BAUMAN, 2010, p. 40-41).

E reforca,

ao contrario da era da construgdo das nacdes, a cultura liquido-moderna
n«o tem fApessoasodo a cultivar, mas <c¢l i en
cultura sélido-moderna anterior, ndo visa mais ao término do trabalho (o
qguanto antes melhor). Seu trabalho consiste antes em tornar a propria

sobreviv°ncia permanent e, Aitemporalizand
seus antigos pupilos, agora renascidos como clientes (BAUMAN, 2010, p.
37).

Assim, o consumismo vem ocupar o lugar que antes, na sociedade de
produtores, era exercido pelo trabalho, transformando as vontades, os desejos e 0s

anseios humanos na principal forca que movimenta a sociedade, em suma,

uma forgca que coordena a reproducdo sistémica, a integracdo e a
estratificacdo sociais, além da formacdo de individuos humanos,
desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos processos de
auto-identificacéo individual e de grupo, assim como na selecdo e execucao
de politicas de vida individuais (BAUMAN, 2008, p. 41).

Numa entrevista realizada por Marcos Flaminio Peres, em maio de 2012,
Bauman afirma que, o consumismo corréi a solidariedade humana necessaria para a
defesa do futuro do planeta assim como pressiona e enfraquece os limites do ser

humano, de modo que,

(...) o consumismo também provoca muita dor e humilhagcdo a uma massa

de pessoas ameacadas pela exclusdo ao direito de uma vida decente e

digna e relegadas ao i 94 feageis gonsdneidoréss.ub c | a s
(BAUMAN, 2012, p.1).

Neste ambiente liquido-moderno, a felicidade vem associada com o uso
imediato e com a rapida substituicdo de objetos, desvinculando-se da satisfacdo das
necessidades, como acontecia na sociedade de produtores. De acordo com Bauman
(2008), a sociedade de consumo prospera na medida em que consegue tornar
continua a insatisfacdo de seus membros, para que, por meio desta, busquem a

Afelicidaded no ato de consumir sempre mai s

€ exatamente a ndo satisfacdo dos desejos e a convicgao inquebrantavel, a
toda hora renovada e reforcada, de que cada tentativa sucessiva de
satisfazé-los fracassou no todo ou em parte que constituem os verdadeiros
volantes da economia voltada para o consumidor (BAUMAN, 2008, p. 63-64;
grifo nosso).
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E mais,

para conquistar sua emancipagdo, a economia liquido-moderna, centrada
no consumidor, se baseia no excesso de ofertas, no envelhecimento cada
vez mais acelerado do que se oferece e na rapida dissipagdo de seu poder
de seducdo i o que, diga-se de passagem, a transforma numa economia da
dissipacédo e do desperdicio (BAUMAN, 2010, p. 35).

Esse surgimento incessante de necessidades associadas a promessa de
felicidade e satisfacdo a cada nova compra, sdo os fatores que movimentam a
economia e transmitem novas chances aos consumidores a cada compra bem
sucedida. A culturaconsumi sta incentiva a <cria-
seus seguidores. Os mercados de consumo percebem que as pessoas querem
consumir para ostentar um determinado padrao de vida ou definir uma determinada
identidade.

Destacamos que é temida pela sociedade de consumo liquido-moderna a
auséncia de novidades que atraiam a atengao dos seus membros, pois quanto maior

a demanda de consumo, mais promissora sera esta sociedade. Segue que,

para ser eficaz, a tentagdo de consumir, e de consumir mais, deve ser
transmitida em todas as dire¢des e dirigida indiscriminadamente a todos que
se disponham a ouvir. No entanto, o nUmero de pessoas capazes de ouvir é
maior do que o daquelas que podem reagir de maneira pretendida pala
mensagem sedutora. Os que ndo podem agir de acordo com os desejos
induzidos séo apresentados todos os dias ao olhar deslumbrado daqueles
gue podem. O consumo excessivo, aprendem eles, é sinal de sucesso, uma
autoestrada que conduz ao aplauso publico e a fama. Eles também
aprendem que possuir e consumir certos objetos e praticar determinados
estilos de vida sdo a condicdo necessaria para a felicidade (BAUMAN,
2008, p. 165).

Os Parametros Curriculares Nacionais de Matematica (1998) enfatizam que
na sociedade atual ha uma criacdo permanente de novas necessidades que
transformam bens supérfluos em vitais, onde a aquisicdo de bens € caracterizado
pelo consumismo e que, o consumo é apresentado como forma e objetivo de vida.
Diante dessa realidade, € fundamental que nossos alunos e alunas se posicionem
criticamente em relacdo a essas questdes para que compreendam que grande parte
do que consomem é fruto de um trabalho, entretanto os PCN advertem que nem
sempre é 0 que ocorre quando se é adquirido determinado produto. Neste
documento, o Consumo € parte integrante do tema transversal Trabalho e Consumo,
e encontra-se transversalizado nas diferentes areas do conhecimento e, em

particular, na Matematica, na qual,

« 0
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os conteldos matematicos fornecem o instrumental necessario para a
compreensdo dos dados e informagfes colhidos em atividades sobre a
situacdo de trabalho e emprego, salarios, estudos comparativos de precos
de produtos, verificacdo de vantagens e desvantagens das compras a
crédito (BRASIL, 1998, p. 370).

Este documento sugere ainda, que projetos elaborados a partir desse tema podem
esclarecer o fAir e viro do trabal ho ao
estrat ®gi a de * tdesumgmiluto, recupgrando to arébalho contido em
seu itinerario.

Bauman (2008) descreve o consumo como uma atividade inseparavel do
cotidiano humano e que pode ser comparada a uma condicdo ou aspecto
permanente e irremovivel. Segundo o soci6logo, atualmente as relacdes sociais
estdo sendo mediadas pelo consumo, porém um consumo nao so6 de produtos, mas
também de pessoas, habitos, valores e aparéncias, em que as redes sociais estédo
se apresentando como 0s mais novos canais dessa mediacao, fato que no passado,
era de responsabilidade de outros meios de comunica¢do, como 0s jornais, o radio
eaTV.

Gilles Lipovetsky, numa entrevista concedida ao site de Veja em dezembro de
2012, afirma que o consumo atualmente € tdo intrinseco e essencial na vida dos
individuos como o préprio ato de respirar. Conhecedor do comportamento dos
consumidores de nosso pais, revela que os mesmos representam com fidelidade a
forma como os emergentes em geral se comportam relacdo ao ato de comprar
(COSTA, Veja, 2012), afirmando que,

diante de um cenéario em que as populagbes comecam agora a ter acesso
ao que nunca tiveram (o consumo) é um caminho sem volta. Sobretudo
guando se trata de paises com muita desigualdade social, como o Brasil,
onde o0s que possuem mais renda precisam se distinguir dos demais
(LIPOVETSKY, 2012, numa entrevista concedida ao site de VEJA).

Este filosofo acredita que o capitalismo baseado no consumo continuara
colaborando para o crescimento mundial nos proximos anos, tendo a internet como
aliada.

As empresas vém direcionando sua producdo e suas estratégias de
marketing, apresentando estilos de vida e emogOes ligadas ao consumo de sua

marca aos consumidores. Por meio dos variados canais de publicidade, sao criadas

c ons

'3 Sup6everificar como o produto chegou ao ponto de venda, o caminho percorrido desde o lugar da produgéo
até o de intermediagdo ou venda, quais forma as estratégias de venda e de propaganda que o divulgaram

(BRASIL, 1998, p. 371).
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novas necessidades e novos padroes de consumo, que contribuem para a criagao

de indicadores da posi¢éo social dos individuos-consumidores. Dessa forma,

consumidores de ambos os sexos, todas as idades e posicdes sociais irdo
sentir-se inadequados, deficientes e abaixo do padrdo a ndo ser que
respondam com prontiddo a esses apelos (BAUMAN, 2008, p. 74).

Reiterando o que Bauman disse antes, os PCN (1998) afirmam que a publicidade

€ mais do que uma simples forma de divulgar um produto ou um servico
para torna-lo conhecido do publico e, portanto, vendavel. Além de produtos
e servicos, por meio da publicidade, divulgam-se estilos de vida, padrées de
beleza e comportamento que traduzem determinados valores e expectativas
[...] Sua presenga é marcante nos centros urbanos, através dos diferentes
meios de comunicag¢do comerciais i radio, TV, jornais e revistas -, nas ruas
(outdoors, painéis eletronicos, meios de transporte, cartazes), nas feiras e
mercados, em pecas de vestudario, atingindo publicos cada vez mais
amplos, chegando, via TV e radio, as regides rurais (BRASIL, 1998, p. 392).

E mencionam ainda que, por meio da publicidade, s&o criados novas necessidades
e padrbes de consumo que passam a servir como indicadores da posicao social dos
individuos. Desse modo, o sujeito deixa de ser valorizado pelo que é para ser

valorizado pelo que tem e,

N&do é suficiente ter um sapato, uma roupa, uma caneta, mas a roupa, 0
sapato de determinada marca. A identidade é marcada pelo consumo nao
apenas dos objetos como das marcas espalhadas pelo mundo e que se
tornaram objeto de desejo, nos mais diversos paises e culturas,
independente de fatores como qualidade, durabilidade, adequac¢éo ao uso,
preco (BRASIL, 1998, p. 353).

Bauman (2010) destaca ainda que,

0s comerciantes e publicitarios responsaveis confiam no casamento entre o

poder de seducdo das ofertas e o profundo impulso de seus clientes
potenciais de festoar” sfernepartee udno sp aosust r o0 s
vantagemo (BAUMAN, 2010, p. 36).

A publicidade al i menta @or fiaoe deegstionalos pel o
constantes. Muitas vezes o individuo-consumidor, ao tentar buscar a felicidade por
meio da aquisicdo de novos produtos, acaba se frustrando ao perceber que aquele
produto ndo conseguiu atingir o ideal que lhe foi projetado. Pelo poder de persuaséao
publicitario, os individuos-consumidores sdo levados muitas vezes, a gastarem seus
poucos recursos com produtos desnecessarios ou que sejam inacessiveis ao seu

padrdo econémico. Muitas vezes,

0 pobre é forcado a uma situacao na qual tem de gastar o pouco dinheiro ou
0s parcos recursos de que dispdem com objetos de consumo sem sentido,
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e ndo com suas reais necessidades basicas, para evitar a total humilhacéo
soci al e evitar a perspectiva de s
2008, p. 74).

Podemos afirmar que nem todas as pessoas, sejam elas classificadas como pobres
ou ricas, aderem a esse consumo desenfreado, visto que muitas atuam de maneira
critica resistindo a persuasao e aos apelos dessa sociedade consumista.

Os PCN (1998) ressaltam ainda que, os chamados meios de comunicacédo de
massas sdo nucleos de poder econémico e politico com grande influéncia, mesmo
guando considerados em sua dimens&do nacional, regional ou local, que estao
presentes na forma-«o do figostoodo e de
maneira, um papel importante na progressiva homogeneizacdo de comportamentos

em torno de determinados modelos e padrdes dominantes. Porém,

sdo também fundamentais para o reconhecimento da diversidade existente
e das novas possibilidades de atuacdo. Por vezes dificultando o exercicio
da critica, os meios de comunicacdo tém importante papel na acéo cidada,
como um meio eficaz para o controle da execucdo de politicas publicas,
para a veiculacéo de reinvindicacdes e publicidade de agbes coletivas e de
movimentos sociais (BRASIL, 1998, p. 391).

Numa matéria publicada no site do Portal do Consumidor, em agosto de 2012,
o economista Daniel Pla afirma que, os apelos do comércio sdo grandes e podem
levar o consumidor ao endividamento. Segundo ele, os consumidores devem ficar
atentos as ofertas de determinados produtos cujos precos promocionais e
aparentemente vantajosos tém uma duracdo limitada e podem embutir juros
elevados. De acordo com Pla, o efeito é que os consumidores acabam se
endividando porque as prestacdes nao cabem no seu bolso.

Lipovetsky (2012) afirma que as compras parceladas em muitas vezes no
cartdo ou no cheque pode ser uma alternativa inteligente, desde que usada com
sensatez. Revela que o crédito antigamente era utilizado apenas para a compra de
bens mais caros, como automdveis e imoOveis e acredita ser incrivel, em paises
como o Brasil, a possibilidade de parcelar em dez vezes um vestido, pois da a
impressao de que uma pessoa tem o dinheiro para comprar antes mesmo de esse
dinheiro existir, e explicita ainda que do ponto de vista do estimulo ao consumo, é
fenomenal. Entretanto esclarece que isso traz consequéncias, pois € preciso pagar a
conta.

Para Kistemann Jr. (2012), essa fartura de acesso ao crédito apresentada por

meio de variados anuncios pela midia, tem buscado dar poder ao individuo-

er pr

novo
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consumidor , 0 q ucalture dagarceldcanmaual ¢ galomidas parcelas
numa acdo de consumo se constituiria como item central na analise e tomada de
decisado dos individuos-consumidores (KISTEMANN JR., 2012, p. 194).

Nesta sociedade de consumidores liqguido-moderna, as criancas também ja
sdo muito visadas pelo mercado, que faz de tudo para conquista-las e torna-las
consumidoras fi ® s quando adul t apormeiDdos
meios de comunicacdo de massa por mensagens dizendo o que devem consumir. E,
em muitas familias, elas influenciam as decisbes de consumo dos adultos. Os PCN
(1998) nos chamam a atencdo para a dedicagcdo das mensagens publicitarias
destinadas a esse p¥blico, nos | evargcano
sdo essas propagandas? 0 Quai$i sdo os produtos anunciados? O , d eutras
(BRASIL, 1998, p. 393). Essa reflexdo é bastante pertinente, visto que num estudo
realizado por Sereda et al. em 2008, as autoras analisaram propagandas destinadas
ao publico infantil e concluiram que algumas delas evidenciaram o desenvolvimento
precoce para a vida adulta, com estimulos a vaidade, ao glamour, ao culto ao corpo
e a aparéncia, para que dessa forma, as criancas pudessem ser inseridas e aceitas
pela sociedade.

Nesta sociedade também né&o ha distingdo com relacao ao género ou a classe
social. Parte do pressuposto de que todo mundo precisa, deve e tem que ser um
consumidor por vocagdo, em gue 0 consumo visto e tratado como vocacdo € ao
mesmo tempo um direito e um dever humano universal que ndo conhece excec¢ao
(BAUMAN, 2008, p. 73)

As relagBes humanas nesse ambiente estdo sendo constituidas de tal forma
que, por um lado encontra-se a mercadoria como centro das praticas cotidianas e
por outro, uma orientacdo permanente para que o modelo de conduta esteja sempre

proferido por meio do ato de consumir. Bauman (2008) nos diz que,

a busca por prazeres individuais articulada pelas necessidades oferecidas
hoje em dia, uma busca guiada e a todo tempo redirecionada e reorientada
por campanhas publicitarias sucessivas, fornece o Unico substituto aceitavel
I na verdade, bastante necessitado e bem-vindo T para a edificante
solidariedade dos colegas de trabalho e para o ardente calor humano de
cuidar e ser cuidado pelos mais préximos e queridos, tanto no lar como na
vizinhanca (BAUMAN, 2008, p. 154).

N a sociedade d e n&oomscomaumitor rsens mercédoriao
(BAUMAN, 2008, p. 88). Nela, é preciso o consumidor se tornar primeiro uma

mercadoria para ter uma chance razoavel de exercer os direitos e cumprir 0S

de
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deveres de um consumidor (BAUMAN, 2008, p. 89). E por meio da qualidade de ser
uma mercadoria de consumo, que pessoas dessa sociedade se tornam membros
auténtica dessa sociedade.

Desse modo, aqueles que se recusam a entrar no jogo da seducdo desta
sociedade serdo considerados i nv 81 i do s, 0s N c dnressasneivasor e s
daninhas do jardim do consumo, pessoas sem dinheiro, cartbes de crédito e/ou
entusiasmo por compras, e imunes aos afagos do marketing (BAUMAN, 2008, p.

11). Nesta sociedade que avalia qualquer pessoa e qualquer coisa por seu valor
como mercadoria, esses consumidores ndo tém valor de mercado e deverao ser
Afapagadoso das rela-»es humanas.

Os PCN (1998) preconizam que € fundamental reivindicar o acesso ao
consumo como um direito fundamental de cidadania, visto que, aparentemente,
existe o livre acesso de todos ao consumo. Para alguns, o consumo de bens é
praticamente ilimitado, enquanto que para outros, h4 a impossibilidade de acesso
aos bens de consumo considerados vitais, como agua, alimentacao, infraestrutura
basica. Este assunto foi destaque durante a Rio+20% em que os seguintes dados
sobre nosso Planeta foram apontados: cerca de 43% da populacdo dos paises em
desenvolvimento vive com menos de dois délares por dia e cerca de um em cada
sete habitante da Terra sofre de desnutricdo; cerca de 800 milhdes ndo tém acesso
a agua potavel melhorada (canalizagcbes ou pocos protegidos); 2,6 bilhdes néo
possuem instalacdes sanitarias e 1,4 bilhdo vivem sem eletricidade. Nesta
Conferéncia foi estabelecido que cada pais poderia seguir seu caminho para
al can-ar uma feconomia Vver dedstar humano € &aj a, |
equidade social ao mesmo tempo em que se reduzem significativamente 0s riscos
ambientais e a escassez ecoldgica.

Na mesma medida em que é estimulado o consumo desenfreado, € elevada a
producdo do desperdicio, o que segundo Bauman (2008), reflete uma era de
Afobsolesc®°ncia embutidaodo dos bens aarfieato eci d
espetacular na industria da remocéo do lixo (BAUMAN 2008, p.45). Dessa forma, na
sociedade liquido-mo der na, h8 uma b usdescartarrecsuebstimieont e
(BAUMAN, 2008, p. 50) diante da promessa de novas oportunidades dos proximos

dias.

'8 Conferéncia das Nagdes Unidaxbre Desenvolvimento Sustentavel, realizada no Rio de Janeiro em 2012.
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Dessa forma, nada pode ser duradouro, tem que ser rapidamente descartado.
O caminho entre o produto e a lixeira tem que ser curto, pois rapidamente tera que
ser substituido por outro. O custo real desse modelo (0 do consumo desenfreado)
tem repercutido negativamente no meio ambiente, com o0 esgotamento de recursos
naturais, o desperdicio de energia, o lixo, a poluicdo (BRASIL, 1998).

Diante dessa realidade, uma questédo € posta ao individuo-consumidor: como
escolher um produto levando em consideracdo a relacdo qualidade, composicao,
guantidade, impacto ambiental e preco? Em nossas escolhas, muitas vezes, um ou
varios desses quesitos sdo deixados de lado na hora de adquirir um produto, visto
que outros fatores como a real necessidade ou dinheiro disponivel para esta
aquisicdo, dentre outros, interferem nessa decisdo. Fica presente nesta questao,
uma preocupacdo em discutir com nossos estudantes sobre o consumo de produtos
ecologicamente corretos que podem proporcionar uma sociedade e um meio
ambiente sustentavel.

Kistemann Jr. (2011) afirma que ainda ha pouca informacdo sobre quais
produtos séo efetivamente ecologicamente corretos e que podem proporcionar uma
sociedade e um meio ambiente sustentavel. Percebe, na fala dos individuos-
consumidores que participaram de sua pesquisa, que a atual geracdo ainda traz
consigo comportamentos e escolhas da geragdo que a precedeu, que era fazer
escolhas utilizando como Unico parametro o preco dos produtos. Entretanto, destaca
gue mudancas vém ocorrendo na formacéo de individuos-consumidores mais novos,
como as criangcas e adolescentes, em que a consciéncia de um meio ambiente
sustentavel ja € uma ideia mais presente nas escolas e na educacdo deles, ja
cobrando dos responsaveis uma atitude e decisbes nas acfes de consumo que
levem em conta esta nova realidade ecologica (KISTEMANN JR., 2011).

Os PCN (1998) privilegiam a valorizacdo do critério de sustentabilidade no

consumo, pessoal e coletivo e enfatizam que,

a vida na casa e na escola pode ser analisada como um sistema de trocas
discutindo como evitar o desperdicio de energia e recursos, Sseu uso
adequado, a existéncia de tecnologias e alternativas para minimizar o
esgotamento de recurso ndo-renovaveis (critério de sustentabilidade), o
desperdicio de materiais e a¢des a serem desenvolvidas para prolongar a
vida de determinados produtos, como, por exemplo, por meio de reciclagem
e reutilizacéo (BRASIL, 1998, p. 387).

E importante, segundo os PCN (1998), que o estudante seja capaz de

identificar no cotidiano situacdes de consumo de produtos discutindo os cuidados a
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serem tomados na hora de uma compra, as informacdes obrigatorias que devem
constar em todo produto bem como alguns itens a serem observados, dentre eles,
identificar e compreender a data de validade, as informac¢des do rétulo do produto,
sua procedéncia, peso e preco (BRASIL, 1998), para que possa compreender seus
direitos e deveres enquanto cidaddo consumidor.

Ainda com relacdo aos aspectos ligados aos direitos do consumidor, os PCN
(1998) mencionam que estes necessitam da Matematica para serem melhor

compreendidos. E mencionam alguns dos dilemas dos consumidores:

Como distinguir entre os produtos que sdo apresentados no mercado, saber
sobre sua composicdo e seu impacto sobre a salde e sobre 0 meio

ambiente?0, AComo garantir gue o0 pre-o
relagdo a qualidade, discernir os materiai s usados em sua
ifiComo se proteger na situa-«o de com

em contratos e em compras por credi
servigos publicos e privados, como garantir que estes cumpram bem seus
objetivos? (BRASIL, 1998, p. 401).

Enfatizam ainda que, conhecer e aprender a utilizar no cotidiano o Codigo de Defesa
do Consumidor é conteludo béasico para lidar com as diversas situacbes que
envolvem o consumo (BRASIL, 1998, p. 404).

Ressaltam ainda, a importancia dos o¢rgdos’’ governamentais e n&o
governamentais de protecdo aos direitos contidos no Codigo de Defesa do
Consumidor, que atuam no pais orientando os consumidores em suas reclamacoes,
informando sobre seus direitos e fiscalizando as relacbes de consumo,
disponibilizando materiais como videos, cartazes, cartilhas e boletins informativos,
que abordam desde os problemas mais gerais do consumidor até outros
pontualmente direcionados para a resolucdo de determinados problemas (BRASIL,
1998).

Segundo dados divulgados pelo PROCON-SP em marco de 2012, a area de
produtos, que inclui méveis, eletrdnicos, vestuario, dentre outros, foi a que registrou
maior nimero de reclamacdes fundamentadas®® em 2011, seguida por assuntos
financeiros (bancos, seguradoras, financeiras) e servicos essenciais como

telecomunicacdes, energia elétrica e saneamento basico. Revelaram ainda que os

" Orgdos governamentais e ndo governamentais que defendem o consumidor: Procons estaduais; DECON

(Delegacia Especializada de Defesa do Consumidor; Coordenadoria de Defesa dosddit€iasumidor do

Ministério Publico; CONDECON (Conselho Estadual de Defesa do Consumidor; Vara Especializada de Defesa
do Consumidor; Juizado de Pequenas Causas; PROCONs municipais; Associacfes Civis de Defesa do

Consumidor (BRASIL, 1998, p. 403).
8 Demandas de consumidores que n&o foram solucionadas na fase inicial do atendimento.
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atendimentos em relacdo as compras feitas pela internet, incluindo sites de compras
coletivas, teve um aumento de 86% das queixas em comparagao a 2010,
principalmente no que diz respeito a falta de entrega e defeitos nos produtos
adquiridos.

Partindo do pressuposto de que nossos alunos e alunas ja presenciaram e/ou
vivenciaram varias situacdes de consumo de bens e servicos, que geraram prazer e
desprazer, satisfacdo e insatisfacdo (BRASIL, 1998), podemos afirmar que as
mesmas poderdo contribuir para o enriquecimento das aulas de matematica ao
utilizar esse conhecimento extraescolar, apreendido de maneira informal, em que

gostariamos que esses individuos,

se posicionassem de maneira critica em relagdo ao consumismo, as
mensagens da publicidade e estratégias de vendas, compreendendo seu
papel na producdo de novas necessidades, assim como ser capaz de
resolver situacBes-problema colocadas pelo mercado, tais como o0 uso das
diversas formas do dinheiro, as vantagens e desvantagens do sistema de
crédito, a organizac¢éo de orgamentos (BRASIL, 1998, p. 374).

Além de

atuarem com discernimento e solidariedade nas situacdes de consumo e de
trabalho sabendo de seus direitos e responsabilidades, identificando
problemas e debatendo coletivamente possiveis solu¢gdes (BRASIL, 1998, p.
373).

Bauman (2008) e os Parametros Curriculares Nacionais (1998) nos
permitiram uma breve, mas abrangente compreensdo de como se encontra
organizada a sociedade atual, como os sujeitos fazem uso dos produtos e como
funciona 0 mundo do consumo, além de permitir aprofundar outros modos de
organizacdo da sociedade, contribuindo para a compreensao da sociedade liquido-

moderna da qual todos fazemos parte.

3.2 GENERO

A Matematica foi constituida historicamente como um campo masculino desde
gue foi considerada como ciéncia. Durante muitos séculos foi permitido apenas aos
homens o aprofundamento nessa area do conhecimento enquanto que as mulheres
eram destinadas a reproducdao bioldgica e social (FERNANDES, 2006).

Na Antiguidade Classica, a Mateméatica era considerada, assim como a

Fil osofi a, uma atividade fimascul i nao.

Essa
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Matemética e, nesse periodo, varias mulheres com 6&timo desempenho em
Matemética, utilizaram pseuddnimos masculinos para publicar seus trabalhos (DA
ROCHA FALCAO, 2007). Louro (1997) afirma que a invisibilidade das mulheres
como sujeito, inclusive na ciéncia, foi resultado da segregacao social e politica a que
elas foram historicamente submetidas (LOURO, 2007, p. 17, apud FERNANDES,
2006, p. 42).

E por meio do movimento feminista, no século XX, que vem surgir uma nova
histéria para as mulheres, como o direito ao voto e a integracdo das mulheres as
universidades e ao mercado de trabalho. Dessa forma, um dos objetivos das
estudiosas feministas é tornar visivel a exclusdo e a contribuicdo histérica das
mulheres que fora ocultada (FERNANDES, 2006, p. 39).

Em nossa investigacdo acreditamos que, adotar o género como categoria de
an8lise na Educa-«o0 Mat em8t i cfstode gugagéneron 0 s s 8
€ produzido em préticas sociais, que se convertem em praticas masculinizantes e
feminilizantes0 ( SOUZA e FONSECA, 2010 -nospreconize®ej . As
que:

em nossas salas de aula e naquilo que as comp8em (gestos, palavras,
siléncios, ritos, olhares, materiais, modos de organizar, modos de se ensinar
matemética, concepgbes de aprendizagem, etc.) e em nossas pesquisas
(mesmo quando se ocultam as relacdes de género), sdo produzidas
identidades masculinas e femininas (2010, p. 29).

Assim como Souza e Fonseca (2010), ao escolhermos analisar a questédo de

g°ner o, procur amos oxhomensasido melhdres que asanuberes i
em matematicao , 0 U amatech&@ica € produzida como propria do masculinoo
(2010, p. 13), ou seja, n«o pretendemos Aro

As autoras, para discutir as relacbes de Género que sdo produzidas
discursivamente em praticas de numeramento, trazem acontecimentos discursivos
capturados por elas a partir de situa¢des vividas por alunos e alunas da EJA, que
sao trabalhadores e trabalhadoras de uma associacdo de catadores e catadoras de
materiais reciclaveis. Por diversas vezes, as autoras presenciaram nas enunciagdes
femininas, o discurso da dificuldade em entender questbes matematicas da vida
cotidiana, enfatizando a maior capacidade masculina para atividades matematicas
socialmente valorizadas. Segundo as autoras, as condutas de mulheres e homens

nas praticas de numeramento mostraram que 0 espacgo escolar € um espaco de
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producdo de identidades hegemdnicas de género. Dessa forma, nos espaco da
escola e pelo aparato discursivo que nela circula, que ela produz e nela se produz,

a matematica continua sendo, constantemente, veiculada como propria a
um reduto masculino, ao mesmo tempo em que se fabricam como

finaturaiso, a raz«o como posse do homem,
fdedica-«o0 femssanmat émé8nteaacemo fiinere
feminina. Como a vida ® convocada na e
raz«oo, 0O que ©prevalece comaoatuvaimentcade ®
melhores em matematica que mulheres (SOUZA E FONSECA, 2010, p.

134-135).

Conforme Gomes (2007),

€ no campo da educacéo que se constroem e se fortalecem as identidades

e que ela é uma forte contribuinte para a perpetuacéo dos estereétipos de
papéis e também de suas transformacdes e evolugdes. Nesse sentido é
fundamental a importancia da escola ndo s6 para o desenvolvimento
cognitivo da crianga como também para afetivo, moral e comportamental
(...) (GOMES, 2007, p. 229).

Assim, a escola bem como as relaces que la ocorrem, podem contribuir para
gue os discursos mencionados acima por Souza e Fonseca possam ser fortalecidos.
De acordo com Gomes (2007), tais conceitos podem ser reproduzidos, ainda que de

maneira inconsciente:

E dentro dessa l6gica que os mecanismos ideolégicos de género sdo
reforcados no sentido de valorizar os padrdes de comportamentos
masculinos em detrimento dos comportamentos femininos, com intuito de
garantir a manutenc¢do da sociedade patriarcal (GOMES, 2007, p. 233).

Segundo Souza e Fonseca (2010, p. 18), a deno mi n a -Estudos file
Génerod , Relacdds de Génerod , d esecoga a

um campo de estudos relativos as relagdes entre mulheres e homens, nos
quais o conceito de género tem sido utilizado por diferentes grupos de
pesquisa.

Souza e Fonseca (2010) reforcam que o conceito de género presente nas
discussdes sociolbgicas estéo relacionadas as lutas das mulheres em busca de seus
direitos e as lutas do movimento feminista contemporaneo e ainda, que os primeiros
estudos tiv er am ¢ o mo demloc@a acontea a fopressdao e a subjugacdo do
feminino ao masculino, principalmente descrevendo as condicbes de vida das
mul heres (no Il(pa20-21¢. fora del e) o

De acordo com os Par ©Ometr os Ougaonceitoda | ar e
género diz respeito ao conjunto das representacdes sociais e culturais construidas a

partir da diferenca biologica dos sexoso ( BRASI L, 1998, p . 321) .
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fé inegavel que ha muitas diferencas nos comportamentos de meninos € meninas.
Reconhecé-las e trabalhar para néo transforma-las em desvantagens € o papel de
todo educador (BRASIL, 1998, p. 322). Destacam que ao ensino de Matematica
cabe fornecer os mesmos instrumentos de aprendizagem e de desenvolvimento de
aptidées a todos, valorizando a igualdade de oportunidades sociais para homens e
mulheres (BRASIL, 1997, p. 33), enfatizando que ha alguns mitos associados ao
género na escola que precisam ser questionados, como 0 de que 0S meninos se
sobressaem melhor que as meninas em Matematica (BRASIL, 1998).

Nesse documento, a questdo de Geénero encontra-se inserida no tema
transversal AOrienta-«o0o Sexwual o, fato que
acreditamos que esta questdo deveria estar presente em todas as areas do
conhecimento. Entretanto, numa entrevista que Yara Saydo'® concedeu a Vianna &
Unbehaum em 2004, ela disse que houve uma tentativa de incluir o género em todas
as areas disciplinares, mas algumas especificidades curriculares dificultaram essa
ampliacao.

(...) As pessoas das respectivas areas tinham, ao mesmo tempo, tarefas e
prazos para cumprir, para fazer os seus documentos de area e, a0 mesmo
tempo, comecar uma discussdo com as outras areas (...). Cada area tinha
gue dialogar com as associa¢cbes, com as entidades, com 0S grupos
organizados que pensam: uma coisa é contetdo de ciéncias, outra coisa €
gente especializada na formagdo de professores na area de ciéncias. E um
universo super complexo, a educacéo (...). Em histéria e geografia a gente
conversava, dava mil ideias e eles criavam a partir das nossas ideias.

Mat em8tica eu | embro de o cara falar b
comi go, n®? Eu n«o preci so me reunir C
mesmoo (.. .). E conver samos. Foi um dos

saiu escrito (...). Eu pego o documento de matematica dos PCN. Em
matematica, quando fala em Orientagdo Sexual e s6 fala em género, isto €
uma novidade (SAYAO, 2004 numa entrevista concedida a VIANNA &
UNBEHAUM, 2006, p. 417).

Pode ser uma novidade, mas esse assunto ndo deveria se limitar apenas ao campo
da Orientagcdo Sexual, visto que a todo momento vivenciamos desigualdades de
género, em que a posi¢cado masculina ainda € dominante em nossa sociedade.
Atualmente, a desigualdade de género é evidente em varios setores em
nossa Ssoci e dardeecado denrabalhofi escolha da carreira profissional,
remuneracdo 1 na politica, nas relagbes sociais (na familia), na educag&oo
(ANDRADE et all, 2003, p. 2). Segundo uma matéria publicada em mar¢o de 2012

' Educadora e Psicéloga integrante da equipe de elaborac&o dos PCN para o Ensino Fundamental, responséavel
pela redacao junto ao MEC do tema transversal relativo a Orientagdal BAANNA & UNBEHAUM, 2006,
p. 417).
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pela Revista Epoca, as mulheres tém remuneracéo inferior a dos homens, mesmo
exercendo a mesma funcdo. Com o objetivo de diminuir essa diferenca salarial, o
Senado Federal aprovou no dia 06/03/12 o Projeto de Lei (PCL 130/11) do deputado
Marcal Filho que multa as empresas que fizerem essa diferenciacdo. A revista revela
que na opinido de trés advogados € unanime que o Projeto de Lei ndo beneficia as
mulheres e que poderd até reforcar a discriminacdo, uma vez que ja é prevista pela
Constituicdo Federal a igualdade entre homens e mulheres. Ainda segundo a
advogada | sabel | s akhalet sofre Bliscangracdo, éla jA tem o

direito de ir até a Justica. Nao haveria necessidade de uma leio .

Para Souza e Fonseca (20100¢s npeinumnsdod

homemo &) eoist os de ser mul her o, produzi do ¢

bi ol -gicao, produzem fAdAjeitos de ser homem

trabalhadora et r abal bad 80UZA e FONSECA, 2010,
socialmente sdo reservados aos homens e mulheres, modos de participacdo em
praticas de numeramento diferenciadas: para eles, dentro do controle de uma razéo
cartesiana; e, para elas, como se, destituidas dessa razdo, fossem, por isso,
consideradas portadoras de uma deficiéncia (SOUZA e FONSECA, 2010, p. 136).
Souza e Fonseca mencionam mai s uma
masculina prevalece por meio do resultado do INAF de 2004. O INAF apresentou
c omo r e sos homand se diBpdem mais a exercitar calculo mental do que as
mulheres, que, por sua vez, confessam mais frequentemente solicitar a ajuda de
outras pessoas para fazer contaso (p. 13). Entretant o,
altera-»es em 2009, poi s s avaiac@es easwlarespamn

mulheres também revelam um desempenho melhor em leitura e desvantagem em

matematicad0 (p. 14, grifo nosso).

Concordamos quando Souza e Fonseca (2010) relatam que em Vvarias
situacdes diarias, as mulheres mostram-se capazes de gerenciar a propria vida e as
gue dependem delas, controlando gastos e fazendo negécios, (p. 61), contradizendo
0 estigma de que ocupam a posi¢cdo de menos capazes de fazer matematica do que
0s homens.

Entretanto, o discurso que prevalece € o de que os homens sdo mais
capacitados na area de Exatas. Nesse sentido, Souza e Fonseca (2010) esclarecem

que

P .
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esses enunciados que circulam em nossa cultura, nos modos como nos
organizamos e vivemos nossas vidas, como mulheres e homens, em
arranjos sociais T que se configuram mais vantajosos para os homens do
gue para as mulheres i sdo constantemente reativados, em discursos de
diversos campos, sendo apresentados como se fizessem parte da natureza
feminina e da natureza masculina (p. 65).

Segundo as autoras, ainda sao timidas as discussdes entre as relacdes de

género e matematica no campo da Educacdo Matemética.

(...) discutimos o silenciamento das questdes de género na produgdo
académica e nas praticas pedagogicas da Educagdo Matematica brasileira.
(...) Tal silenciamento preocupa-nos pela lacuna na abordagem académica
das questfes da Educagdo Matematica e da Educacdo de uma maneira
geral (SOUZA e FONSECA, 2010, p. 26-27).

Gonzalez-Pienda et al., relatam diferentes estudos que relacionam Género e
Matematica. Citam que os dados dos estudos realizados por Fennema e Sherman
(197 7; shgerégnd que ds homens mostram mais confianca face as tarefas

escolares relacionadas com a Matematicad ( p . 136, 2 0-BIENDA &ONZ AL
al. ) ; e que, na opini«o das | oveMatkmaticaera par t
mais apropriada para os homens do que para as mulhereso (p. 136, 2

GONZALEZ-PIENDA et al ). Corroborando com a pesquisa anterior, Schmader,
Johns e Barqui ssau ( 2 0nadpercentagemnsghificadtivaaden q u e

mulheres assume a ideia de que os homens sdo superiores na Matematicad ( p . 136
2006, GONZALEZ-PIENDA et al). J& num estudo realizado por Forgasz (2000) com
estudantes austr al i anrapazes cénsideravare b matematicau e A

mais dificil do que as raparigas, [...] as raparigas interessavam-se e apreciavam mais
a matematica do que os rapazeso ( p . 136, 2 0-BIBNDA & @\ Reste E Z
mesmo sentido KI oost er ma nqueeos grupds de eft@danted,) , c ¢
de zonas rurais e urbanas, acreditavam que, em geral, o desempenho na
matemati ¢ a n«o s e resumi a a u nfa. 136-u3&,s 20060 de
GONZALEZ-P| ENDA et ads algnos e algnasegostam identicamente da
matematica, ndo se diferenciando relativamente a sua crengca no que concerne ao
grau de dificuldade percebida e a importancia desta disciplina para a sua vida futura
(p. 137) . Numa outr a pesquigse o iMpaatom das ( 200
diferencas de género no sucesso escolar varia de um pais para outroo ( p . 137, 2
GONZALEZ-PIENDA et al).

Dessa forma, adotarc o mo cat egor i a de supbe & possihiita o g°

romper com as esséncias e universalidades, que séo sempree x ¢ | u d,dSOULAS 0
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e FONSECA, 2010, p. 31), visto que na EJA, encontram-se individuos com
experiéncias de vida, sonhos e realidades bem especificas e, a compreensao desta
realidade é muito importante para a construcdo de uma educacdo mais justa e

democratica.

3.3 MODELO DOS CAMPOS SEMANTICOS

3.3.1 - PENSAMENTO FINANCEIRO

Para a leitura plausivel da produgcdo de significados dos individuos-
consumidores da EJA diante de situacBes-problema financeiro-econdmicas vamos
utilizar as seguintes no¢des do Modelo dos Campos Semanticos (MCS): matematica
da rua e da escola, producéo de significados e leitura plausivel.

O MCS foi elaborado por Romulo Campos Lins, em sua tese de doutorado
intitul ada A A FRAMEWORK FOR UNDERSTANDI |
THI NKI NG | S0, apresentada ~ Uni veQBBCSdfaide de
concebido como um meio de explicar conhecimento e diferenciar pensamento
algébrico de algebra. Lins (p. 55) afirma:

OMCS surgiu devido ° necessidade do autoc
gue ® conheci ment o?6 GEMm eseja@onstituide inagsei f i ¢ a
contexto: Algebra e Pensamento Algébrico, o MCS pode ser aplicado em outras
areas da Matematica e do conhecimento, desde que haja processo de producédo de
significados.

Lins (1994) afirma que a algebra € um texto e que o pensamento algébrico é
um- entre outros - modo de produzir significado para a algebra. Semelhante ao que
Lins realizou, vamos expressar o que entend

A parte do pensamento financeiro que nos interessa aqui, neste trabalho,
envolve as tomadas de decisdo frente as questdes relacionadas ao ato de fazer
compras, financiar, fazer empréstimo, poupar ou investir. Constantemente estamos
envolvidos em uma situacdo de consumo, seja de bens duraveis ou nao, desde o
amanhecer de cada dia, em que devemos escolher o que consumir no café da
manha, até mesmo o consumo de algo que irA permanecer ao nosso lado em boa
parte de nossa vida, como um carro ou uma casa. Dessa forma, nossas tomadas de

deciséo estdo sempre nos acompanhando, e saber qual sera a melhor decisdo a ser
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tomada, em um dado momento, dependerd daquilo que acreditamos e de nossas
vivéncias pessoais.

Muitos fatores sociais e econdmicos estdo associados ao pensamento
financeiro. Decidir o que comprar implica em definir qual forma de pagamento é
mel hor naquele momento; ou a M abredlizareste
ou investir um capital e obter tal produto daqui a algum tempo; ou ainda,
simplesmente comprar e ndo pensar em como efetuar o pagamento.

Ao tomar uma decisdo frente ao consumo, os individuos poderdo ou nao
utilizar os conhecimentos da Matematica, em especial da Matematica Financeira,
bem como suas experiéncias frente ao cenario do consumo, ou também, a
associacao entre eles.

O marketing e as propagandas sdo capazes de exercer uma forte influéncia
nos individuos-consumidores, tornando-se dessa forma, os grandes responsaveis
por movimentar o mercado do consumo. Pessoas bonitas, com aparéncia fisica da
moda e felizes, s«o utilizadas como u
individuo-consumidor. Entretanto, nem sempre esses individuos-consumidores se
sentirdo tao realizados quanto aqueles que representam determinada marca ou
produto, ou instituicbes financeiras, entre outros. Quando esses individuos-

consumidores se deixam levar pelos apelos publicitarios, que incentivam compras

o

mo

empar cel as a fiperder de vistao, gue oferece

sempre cabem no seu bolso, parcelamentos sem juros; ou ainda, quando acontecem
imprevistos como uma doenca inesperada ou o desemprego, por exemplo, poderao
ser levados a perda de seu controle financeiro.

Ao ndo conseguir quitar uma divida, o individuo-consumidor tera seu nome
registrado no cadastro de maus pagadores do Serasa ou do Servico de Protecdo ao
Crédito (SPC) e, o custo financeiro gerado pelo atraso no pagamento das parcelas
de uma mercadoria ou de um financiamento, poderdo trazer alguns transtornos a
esse individuo e inibir sua chance de conseguir crédito pessoal (que atualmente
oferece taxas mais baixas de juros).

Ter um planejamento financeiro, resistir as tentacdes do mercado -
controlando seu impulso consumista -, poupar, comprometer no maximo 30% do
salario liquido mensal com dividas, sdo bons aliados para que os individuos-

consumidores mantenham seu equilibrio financeiro.
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3.3.27 SOBRE O MODELO DOS CAMPOS SEMANTICOS

O MCS é um modelo epistemologico que nos permite compreender alguns
aspectos do processo de producao de significados em Matematica e, no h0SSso caso,
em Educacao Financeira. Segundo Silva (1997), quando um professor tem um olhar
voltado a producao de significados, com a intencao de criar um espago comunicativo

em sua sala de aula, uma certa postura lhe € solicitada:

Primeiramente que ouca mais e fale menos [...]. Além disso, tal producéo (a
de significados) se da no interior de atividades, as quais devem ser
planejadas e orientadas pelo professor com vistas a criar em sala de aula
um espaco comunicativo (SILVA, 1997, p. 100).

Pensamos ainda que,

Sendo a sala de aula esse espaco comunicativo compartilhado por todos,
os diferentes modos de produgcdo de significados ndo devem ser
hierarquizados e encabecados por aquele regido pelo discurso matematico
académico. E claro que este deve estar presente em tal espaco
comunicativo e, portanto, ser compartilhado por todos, mas néo colocado
como a versdao perfeita dos demais (LINS & GIMENEZ, 1997, apud
OLIVEIRA, 2002, p. 26).

Conhecimento na concepcdo do modelo consiste em uma crenca-afirmacao
junto com uma justificacdo (LINS, 2012, p. 12). O autor afirma que a justificacao
deve fazer parte da constituicdo de um conhecimento. fE assim porque de outro
modo ndo € possivel distinguir o conhecimento de uma crianca e de um matematico
guando di zem qued(LiNG 2012, 120 +20 [ . . . ]

Lins considera os ficonheci mentos Udne
conhecimento, diferente e em nada inferior ao da sala de aula (CASSOL, 1997); e se
op»e ao discur so do épragisodrazdrea fealidadecpara ap saas
deauladb (LI NS e GI MENEZ, 1997, p. 18). O
que o saber da rua ndo € conhecimento e que, 0 maximo que se pode fazer é utiliza-

lo como ponto de partida para o aprendizado. De acordo com Lins e Gimenez,

A ideia de valorizar 0 que a rua sabe apenas como ponto de partida faz
parte de um discurso que, embora pareca razoavel do ponto de vista
didatico, é perverso do ponto de vista cultural (LINS e GIMENEZ, 1997, p.
19).

Oliveira (2011) menciona que Lins & Gimenez (1997) se utilizam da
matem8tica da rua e da nfadreerd&importdaciadeaques

ao se abordarem significados matematicos (da matematica da escola) na escola,

scol

t



78

ndo se excluam dela os significados ndo-mat em8ti cos (da mat ems8§
(OLIVEIRA, 2011, p. 23). Desta forma, acreditamos ser importante utilizar em sala
de aula, as experiéncias vivenciadas pelos individuos-consumidores da EJA no que

diz respeito as suas tomadas de decisao frente ao consumo, uma vez que

[...] o papel que uns e outros [significados] cumprem é o mesmo, como parte
da organizacdo da atividade humana. Trabalhando apenas da perspectiva
de que significados matematicos sdo absolutamente superiores aos
significados ndo-matematicos, a escola tem tido o efeito de estreitar as
possibilidades cognitivas dos alunos, quando deveria amplia-las; o fato de
gue os significados matem8ticos sejam mais ger a
nao é o que esta em jogo aqui: 0 que queremos € que nossos alunos sejam
também capazes de trabalhar com significados mateméticos, mas nao
apenas com eles. E apenas com base na coexisténcia de significados
matematicos e ndo-matematicos na escola que se poderd constituir uma
legitimidade comum, o que pode, por sua vez, impedir que a mateméatica da
escola seja percebida como inutil, um saber cuja razdo de ser deixa de
existir quando termina a escolarizacdo que envolve matemética (LINS &
GIMENEZ, 1997, p. 28)

Para compreendermos essa ideia de conhecimento proposta pelo modelo,

vamos identificar o papel que é tracado para a escola. Assim,

a alternativa que vamos defender é que o papel da escola é participar da
andlise e da tematizacéo dos significados da matematica da rua (...) e do
desenvolvimento de novos significados, possivelmente matematicos que
irdo coexistir com os significados n&o-mateméticos, em vez de tentar
substitui-los (LINS e GIMENEZ, 1997, p.18).

De acordo com Lins (1993), o termo campo semantico que da nome a teoria,
€ um conjunto de conhecimentos cujas justificacdes estdo relacionadas a um mesmo
modelo nuclear. Campos Seméanticos sdo modos de produzir significados, modos de
constituir conhecimentos (LINS, 1994).

E por falar em significado:

Para nés, significado é o conjunto de coisas que se diz a respeito de um
objeto. (...) Produzir significado &, entéo, falar a respeito de um objeto (LINS
e GIMENEZ, 1997, p. 145).

Vamos observar o seguinte texto:
fE considerado importante na vida das pessoas. Chega em nossas m&os em
grandes ou pequenas quantidades. Para muitos nao dura nada, para outros se
multiplica. Tem varios tamanhos e é feito com diferentes materiais. E motivo
de disputa ou extravio por algumas pessoas. Muitos o pedem, outros o
conqui stam. No senso comum ® julgado como o
Cada frase no texto acima é compreensivel. Entretanto, para muitas pessoas,

esse texto ndao tem significado, pois lhe falta fal goo para que f a- a
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soubermos que o texto fala do #Adinheiroo
pessoas. Mas o que mudou para que o texto passasse a ter algum significado? Uma
provs8vel explica-«0 seria a de 0salboaur sgeye, O
frasereferee<s e ao objeto Adinheiroo.

Produzir significados significa produzir justificacdes para crencas-afirmacoes.
Ao produzir justificacdes liga-se uma crenca-afirmac¢éo ao nucleo no qual operacdes
poderdo se realizar. Como no MCS, o conhecimento é definido como uma crenca-
afirmacdo seguido de uma justificagcdo, vamos entender um pouco mais sobre o
conceito de fAjustifica-»eso. El as desempenl
afirmacéo aceitavel para interlocutores e o constituir objetos. Uma justificacdo é
produzida para interlocutores.

A enunciacdo é a forma mais comum de produzir justificacdes. Ao serem
produzidas as justificacdes sdo constituidos objetos, que compdem o segundo papel
das justificagbes. A linguagem se torna parte constituinte do conhecimento.

Parafraseando Lins (2008), como educadores queremos, antes de oferecer
uma legitimidade sobre as tomadas de decisédo dos individuos-consumidores, poder
saber quais sdo suas legitimidades diante das situacées-problema propostas, e
ainda, em que direcao eles estéo falando.

Diante do que é proposto pelo MCS, trabalhamos em nossa investigagcéo, no
sentido de analisar a producdo de significado dos individuos-consumidores e a
legitimacdo dos conhecimentos que eles vao constituindo diante da realizacdo das

situacOes-problema; acreditando que na escola,

seja posszvel fazer fialgodo que seja dif e
sé de uma patrticipacdo ativa dos alunos, mas, sobretudo, de interativa (em

situacdes de atividades coletivas), em todas as decisGes a serem tomadas

em processos que estejam envolvidas suas aprendizagens e, com isso,

propiciar, de maneira significativa, interferéncias nas elabora¢des sociais

dos mesmos (POLONI, 1997, p. 21).

As falas dos individuos-consumidores entrevistados foram entendidas como
uma producdo de significados de cada um deles e que chegaram até nés como
residuos de enunciacbes. Um residuo de enunciacdo € algo com que me deparo e
acredito ter sido dito por alguém (LINS, 2012, p. 27). Segundo Lins (2012), a
presenca do residuo de enunciagéo sinaliza a presenca da demanda de producéo

de significado, e vice-versa (LINS, 2012, p. 27).
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De posse dos residuos de enunciacbes de nossos sujeitos de pesquisa,

produzimos significados e buscamos fazer uma leitura plausivel de suas
enunci a- »es. Ao adotarmos o MCS, ouqueektda zamo:
acontecendo para que, eventualmente, possamos plausivelmente dizer do que é que
esta se falando [...] e quais sédo as legitimidades envolvidaso ( L1 NS, 2008,
poi s acr ediatmaimintensacppoeunidiade de aprendizagem acontece no
momento em que o professor e aluno(s) compreendem que as legitimidades de cada
um, naquele momento, sao diferenteso  ( L1 NS, 2008, tepde Letutar ) . O
Pl aus?2vel ® apresent ado podatentativande se(ehtén@e® ) qu
um autor deve passar pelo esforco de olhar o mundo com os olhos do autor, de usar
os termos que ele usa de uma forma que torne o todo de seu texto plausivelo LINS,
1999, p. 93). Sendo assim, esperamos apresentar uma leitura plausivel das praticas
de consumo dos dois individuos-consumidores da EJA e por meio dela, explicitar
algumas acbBes de consumo e as tomadas de decisdo desses individuos-
consumidores.

De acordo com Kistemann Jr. (2011), quando lemos no MCS que 0s sujeitos
operam diferentemente com uma noc¢do, ndo queremos caracteriza-lo pela falta
(dizendo que ele ndo possui 0 mesmo conhecimento que 0 nosso), nem dizer que
ele cometeu um erro ou ainda, que falta a esse sujeito conteddo ou desenvolvimento
intelectual, mas sim, tentamos entender o que esse sujeito faz o que fez, é buscar
fazer uma leitura do outro por meio de suas legitimidades, seus interlocutores,
compartilhando o0 mesmo espaco comunicativo (SILVA, 2003, p. 54). Lins &
Gimenez alertam sobre o uso dos modelos que fazem uma leitura pela falta, no

sistema de ensino:

(...) é preciso analisar criticamente, e com muita severidade, todos os
modelos que nos permitam apenas uma leitura dos outros pela falta. Esse
€, com certeza, um dos mais poderosos instrumentos a servico de excluir
tudo que ndo é como somos, de minimizar o valor da producdo de outros
como forma de maximizar o valor da minha producéo; a escola tem sido
particularmente Gtil nesse processo, mas ndo precisa ser assim (LINS &
GIMENEZ, 1997, p. 169, grifo dos autores).

Olhar para a maneira como os dois individuos-consumidores operam ajudam-
nos a detectar obstaculos e limites epistemolégicos na sua aprendizagem. Esses
obstaculos/limites, na perspectiva do modelo, podem ser entendidos de duas
maneiras diferentes, como obstaculo epistemolégico quando o individuo-consumidor

poderia produzir significado para uma determinada questdo e nao produz e o
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segundo (limite epistemoldégico), como uma situacdo em que a pessoa nhao
conseguiria produzir significado para um residuo de enunciacéo devido a forma com
gue esta operando (CAMPOS, 2012).

Tentando entender o que os dois individuos-consumidores (NOSsos sujeitos
de pesquisa) fizeram e que fazem e ainda, munidos dos residuos de enunciacdes
deles, nos preocupamos em realizar uma descrigcdo de cada um e logo em seguida,
produzir significados para a Educacéo Financeira partindo de suas enunciagoes.

Ao descrever cada entrevistado, procuramos caracteriza-lo mediante os
seguintes aspectos: género, atividade profissional, perspectivas futuras, postura ao
expressar suas ideias, planejamento e organizacdo ao consumir, desejos e anseios
frente a situacGes de consumo, dentre outros. Por meio desse exercicio, pudemos
conhecer um pouco mai s sobre nNnossos sugjpjuem
falavad0  de ofide falavao .

Num outro momento, produzimos significados para a Educacdo Financeira a
partir de residuos de enunciacdo desses sujeitos por meio da leitura plausivel,
procurando estar atentos aos motivos e finalidades que os levaram a fazer tais
enunciagoes.

O Modelo dos Campos Semanticos (MCS) nos fornece sustentacdo teoérica
para que possamos fazer uma leitura plausivel, & medida que buscamos perceber as
legitimidades que estdo envolvidas nas tomadas de deciséo financeiro-econémicas
dos individuos-consumidores da EJA, frente a situacdes de consumo, quando estes
justificam tais decisdes.

Como mencionamos, temos como interesse nessa investigacdo, apresentar
maneiras distintas de se produzir significados para a Educacao Financeira. Demos
atencdo especial a fala daqueles que, de alguma maneira, se expressaram a
respeito a forma como tomavam suas decisdes frente a situagdes de consumo, tanto
na resolucdo das situacdes-problema, quanto nas entrevistas. Dessa forma,
analisamos o0s possiveis significados produzidos para a Educacdo Financeira,
tomando como base os registros das situagOes-problema e das entrevistas
realizadas. Uma vez que, para que possamos caracterizar possiveis conhecimentos,
devemos analisar crencas-afirmacdes dos sujeitos de nossa investigacdo que
surgem a partir de textos sobre Matemética Financeira.

No capitulo seguinte, apresentamos o0s procedimentos metodoldgicos

escolhidos para essa investigacao.

t

0Ss
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47 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este capitulo trata dos procedimentos metodologicos escolhidos para essa
pesquisa e esta dividido em duas secc¢des. Na primeira delas, caracterizamos nossa
pesquisa como uma abordagem qualitativa de investigacdo. Na segunda,
descrevemos como se deu nossa pesquisa de campo, apresentando o contexto em

gue ela foi desenvolvida e nossos sujeitos de pesquisa.

4.17 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Caracterizamos nossa pesquisa como uma abordagem qualitativa conforme

proposto por Oliveira (2007). A autora conceitua a pesquisa qualitativa como

um processo de reflexdo e andlise da realidade através da utilizacdo de
métodos e técnicas para compreensdo detalhada do objeto de estudo em
seu contexto historico e/ou segundo sua estruturacédo (OLIVEIRA, 2007, p.
37).

Oliveira (2007) aponta para a importancia de conhecer o contexto historico
por meio da andlise de documentos, observacbes sistematicas, realizacdo de
entrevistas e aplicacdo de questionarios, conforme podemos observar no quadro

conceitual a seguir:

Quadro conceitual para abordagem qualitativa

Entrevistas
Questionarios

Analise de
documentos

Observagbes

Objeto de
pesquisa

FONTE: Oliveira (2007), p.38.
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Segundo Martinelli (1999, p. 24, apud Oliveira, 2007, p. 38), em pesquisa
qualitativa todos os fatos e fendmenos séo significativos e relevantes, trabalhados
por meio de técnicas, dentre elas podemos citar as entrevistas e as observacoes.

Apresentamos a seguir caracteristicas da pesquisa qualitativa que
consideramos relevantes para nosso trabalho, dentre as que Godoy (1996, p. 62,
apud Oliveira, 2007, p, 38-39) considera principais:

- Ambiente natural como fonte direta de dados, e 0 pesquisador como instrumento
fundamental;

- Carater descritivo;

- Significado que as pessoas ddo as coisas e a sua vida, que deve ser uma
preocupacdao do investigador.

Nossa pesquisa de campo foi realizada em duas etapas e em lugares
diferentes. Concordamos quando Neto (2002) afirma que o trabalho de campo se
apresenta como uma possibilidade de conseguir uma aproximagédo com aquilo que
gostariamos de conhecer e estudar, bem como de criar um conhecimento a partir da
realidade existente no campo.

A primeira delas foi realizada na turma da Fase VIl (9° ano) de uma escola
municipal de Juiz de Fora que oferece a EJA no periodo noturno. Escolhemos uma
escola da rede municipal para poder atuar nessa pesquisa como professores
pesquisadores, visto que encontrdvamos de licenca do segundo cargo (o da rede
estadual), para a realizacdo das atividades do Mestrado Profissional em Educacéo
Matematica da UFJF. O piloto de nossa pesquisa de campo ocorreu no segundo
semestre de 2011.

Para darmos inicio a nossa pesquisa, realizamos por meio de conversas
informais, um diagnostico sobre como esses individuos-consumidores desta turma
tomavam suas decisfes financeiro-econémicas diante de algumas situagbes de
consumo. Apés esse diagnéstico, elaboramos um material contendo alguns topicos
de Matematica Financeira como porcentagens, operacées que envolviam descontos
e acréscimos, juros simples e compostos, nos baseando nos livros de Luis Roberto
Dante (Tudo é Matematica), de Gelson lezzi (Matematica e Realidade) e de
Bianchini e Miani (Construindo Conhecimentos em Matemaética.

Também propusemos algumas situacdes-problema relacionadas ao cotidiano

desses alunos e alunas, para observarmos o modus operandi de suas escolhas, por
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exemplo, as formas de pagamento de um dado produto e o motivo pelo qual
escolhiam fazé-lo daquela forma.

Realizamos ainda, entrevistas semiestruturadas com esses alunos e alunas,
que foram gravadas com a utilizacdo de um gravador de voz, com 0 objetivo de
conhecé-los melhor, por meio de suas trajetorias escolares e de suas experiéncias
frente a situacbes de consumo que permeiam o0 seu cotidiano. Segundo Brunel
(2004),

gravar algumas conversas é importante, pois o relato oral se apresenta
como técnica Util para registrar o que ainda ndo esta cristalizado em
documentacao escrita, 0 ndo-conservado, 0 que desaparece se nao for
anotado; servira pois, para captar o nao-explicito, quem sabe mesmo o
indizivel (BRUNEL, 2004, p. 31).

Gostariamos de esclarecer, que utilizamos um gravador de voz com consentimento

prévio dos individuos-consumidores da EJA e ainda que, escolhemos realizar

entrevistas semiestruturadas pfledibgidade ongite i b i
maior, posto que o entrevistador pode esclarecer os significados das perguntas e
adapta-se mais facilmente as pessoas e circunstancias em que se desenvolve a
entrevistab ( GI L, op. cit. p . 118, apud GOMES,

tipo de entrevista possibilita,

um contato intimo entre o entrevistador e o entrevistado, favorecendo a
exploracdo em profundidade de seus saberes, representacdes, crengas e
valores (DIONNE e LAVILLE, 1999, apud GOMES, 2007, p. 234).

Elaboramos um termo de compromisso ético (encontra-se nos anexos) que foi
assinado pelos individuos-consumidores da EJA, aos quais direcionamos a nossa
pesquisa.

No primeiro momento contamos com a participacdo de todos os alunos e
alunas frequentes da fase VIII, pois tanto as entrevistas quanto as situacoes-
problema foram realizadas no horario de aula desses individuos-consumidores.
Como ja mencionamos anteriormente, nossa pesquisa de campo ocorreu em lugares
diferentes. Isso aconteceu devido ao fato desses individuos-consumidores terem
concluido o Ensino Fundamental em dezembro de 2011 e ndo mais fazerem parte
dessa escola municipal, visto que a mesma nao oferece o Ensino Médio para a
continuidade de seus estudos.

A segunda parte do nosso trabalho de campo contou com a participagao de

dois alunos dessa turma (ndo mais alunos desta escola, visto que 0S mesmos
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haviam concluido o Ensino Fundamental), cujos pseuddénimos séo Lucia e Newton.
Esses dois individuos-consumidores foram os Unicos dos 19 alunos e alunas da
Fase VIII (2011) desta escola que se disponibilizaram a continuar participando de
nossa pesquisa. Segundo Oliveira (2007), se houver necessidade de retornar ao
campo para um melhor aprofundamento dos dados produzidos, é possivel contactar
0s atores sociais tantas vezes quantas forem necessarias.

Dessa forma, passamos a nos encontrar mensalmente com esses dois
individuos-consumidores em suas residéncias, individualmente, a partir de setembro
de 2012, periodo que estendeu até fevereiro de 2013. Entretanto, no decorrer desse
periodo, Newton ndo pode mais participar de nossas atividades de pesquisa, visto
gue sua carga horaria de trabalho aumentou consideravelmente, principalmente no
periodo do Natal, e também percebemos que Newton ndo se encontrava mais a
vontade em relatar pontos de sua vida financeiro-econdmica durante nosSsos
encontros.

Nesse periodo, continuamos a realizar entrevistas sobre as mais variadas
situacdes de consumo e também pedimos para que realizassem outras situacoes-
problema. Pedimos também a esses dois individuos que relatassem, por escrito, 0s
passos que realizaram para a aquisicdo de um produto ou bem de servico, em que
deveriam especificar, quando houvesse, 0s motivos que os levaram a adquirir tal
produto ou bem de servigo, pesquisa de precos, indicacdes de terceiros, dentre
outros. Como ja mencionamos, a desisténcia de Newton fez com que 0 mesmo nao
participasse de todas as atividades propostas, nesta segunda etapa de nossa
investigacao.

Gostariamos de ressaltar que vamos nos ater apenas as entrevistas e
situacdes-problemas realizadas por esses dois individuos-consumidores, por terem
participado das duas etapas: da pesquisa de campo (piloto) e do pés-piloto.

Todo material produzido nessas duas etapas da pesquisa de campo
contribuiram para que pudéssemos fazer a leitura plausivel dos significados
produzidos por esses dois individuos-consumidores diante das entrevistas e das

resolucdes das situacdes-problema que realizaram.

4.2) NOSSOS SUJEITOS (INDIVIDUOS-CONSUMIDORES) DE PESQUISA:
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Nesta parte vamos apresentar nossos dois sujeitos de pesquisa por meio dos
momentos que vivenciamos em nosso piloto, realizado na escola municipal, e de

Nossos encontros realizados em suas residéncias.

Lucia:

E uma mulher de 50 anos, pensionista, tem dois filhos que ndo dependem
financeiramente dela. Possui um apartamento no centro de Juiz de Fora onde mora
com sua filha. Seu filho trabalha na Regido Serrana do Rio de Janeiro e vem visita-la
nos finais de semana. Lucia busca na escola uma formagéo que a permita continuar
seus estudos e tem como sonho uma formacgdo universitaria. Para a realizacao
deste sonho, se matriculou no ano de 2012, em uma escola estadual que oferece o
Ensino Médio de EJA proximo a sua residéncia para prosseguir com seus estudos.
Por meio de sua fala, podemos sugerir que é uma consumidora que opta pelo
pagamento a vista caso o valor do produto ou bens de servi¢o ultrapassem o valor
de R$ 500,00. Para conseguir essa meta, afirma que fvai juntando seu dinheiroo
durante algum tempo até que possa adquirir o que deseja comprar. Ela nos diz que
faz isso por ter medo de ndo conseguir quitar as prestacdes de um financiamento
muito longo e que s6 de pensar nisso chega a ficar assustada. Sempre que vai
realizar uma acao de consumo, pede descontos para 0 pagamento a vista. Num
tratamento dentério que iria realizar, Lucia foi chamada de turca por um dentista de
tanto pedir descontos.

Durante o ano de 2012, sua filha teve um AVC. Pelos momentos que pude
acompanha-la percebi que Lucia ndo se deixou abater e ndo teve neste periodo sua
vida financeira abalada pela doenca, visto que a filha trabalha, e pouco teve de
contribuir financeiramente no tratamento dela. Neste periodo realizou a compra de
um cordédo de ouro, de um computador e de uma geladeira. Todas as compras foram

realizadas a vista.

Newton:

E um senhor de 67 anos, aposentado que recebe um salario minimo por més
€ mora com sua esposa que também é aposentada com um salario minimo.
Segundo ele, leva uma vida bastante dificil, em que tem que se privar de muitas
coisas (referindo-se ao consumo de produtos de modo geral), devido sua situacao

financeiro-econdmica. Mora de aluguel em um bairro da zona Norte de Juiz de Fora.
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Para complementar a renda familiar, o Sr. Newton e sua esposa trabalham fazendo
al guns fAbicoso. El e ¢ holganga paaa uma firmag i@ nos
revelou qual), por R$ 0,20 cada uma, ja foi vendedor de acai em carrinhos
ambulantes pelo centro da cidade e atualmente esta trabalhando como vigilante em
um prédio de Juiz de Fora.

Ele & consumidor do minimo necessério a sua sobrevivéncia e de sua familia.
Nos relatou que suas despesas mensais sao direcionadas ao pagamento de agua,
luz, despesas de supermercado e ao pagamento do financiamento de um lote. Ele
tem o sonho de, quando terminar de quitar esse financiamento, comecar a
construgéo de sua casa e batalha muito em cima desse sonho. Tanto que nos disse
gue ndo poderia continuar contribuindo com nossa pesquisa, a partir de dezembro
de 2012, por ter ampliado seu horario de trabalho, passando a ter apenas uma parte
da madrugada para seu descanso.

Newton gostaria muito de dar continuidade aos seus estudos e de fazer um
curso técnico. Entretanto, o excesso de trabalho vem comprometendo este sonho.

A seguir, apresentamos as analises das leituras e considera¢cfes plausiveis
das duas etapas de entrevistas realizadas com os individuos-consumidores e
também de situacdes-problema realizadas por eles, por meio de treze categorias de

consumao.

cart
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5 i ANALISE DAS ENTREVISTAS E DAS SITUACOES-PROBLEMA DE
CONSUMO

Neste capitulo, apresentamos as analises das leituras e consideracdes
plausiveis das duas etapas de entrevistas realizadas com os individuos-
consumidores e também de situagBes-problemas realizadas por eles. Esses
individuos-consumidores escolheram os seguintes pseudénimos: Lucia e Newton.
Como ja mencionamos, devido a sobrecarga de trabalho, Newton nao participou de
todas as etapas que LuUcia, mas contribuiu bastante para nosso trabalho.

As enunciacdes efetuadas por estes dois individuos-consumidores, a partir
das entrevistas e situacdes-problema que realizaram, nos possibilitaram tracar
algumas conclus@es sobre o todo investigado nesse trabalho, contribuindo para que
pudéssemos sugerir algumas diretrizes, no nosso Produto Educacional, para o
ensino da Educacéo Financeira na Educagao de Jovens e Adultos (EJA).

Partindo dessas enunciacdes, realizamos a leitura plausivel das mesmas,
buscando identificar suas crencas e legitimidades com relacdo a suas tomadas de
decisdo em suas acdes de consumo. Dessa forma, emergiram treze categorias de
consumo, semelhante ao que Kistemann Jr (2011) realizou em sua tese, conforme

apresentamos a seguir.

5.1 CATEGORIAS DE ANALISE DE CONSUMO

17 Sobre pagamento a vista e a prazo:

Nesta categoria surgiu um fato bastante curioso. Durante o nosso piloto,
realizado numa escola municipal de Juiz de Fora, Newton ao ser questionado sobre
a forma de pagamento que fazia, seja nas entrevistas ou nas situacdes-problema,
mencionava que so realizava compras com pagamento a vista, por pagar menos do
gue o valor parcelado e por ndo gostar de pagar juros. Isso pode ser observado nos

seguintes significados que produziu diante das situacdes-problema propostas:
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PaGacmenso N VisTH TOMUAL WAC

Entretanto na segunda parte de nossa pesquisa, que ocorreu em sua

residéncia, e na de Luciat a mb ®m, el e meEempkeitesnsgee fimpocar of

produto, sendo ndo ha possibilidade de pagar. A vista ndo tem jeito ndo, né?o .

Perguntamos a ele também o que iria fazer se caso 0 seu armario estragasse de
repente, por exemplo, e nos respond e uestragou, tem que ir a loja e ver um que

entre no lugar daquele (se referindo ao espaco fisico do quarto destinado ao antigo

movel), e que a loja o financie, e que caiba no meu orcamentod0 ( gr i f o nosso)

Percebemos uma contradicdo no que esse individuo-consumidor nos disse
guando operou com a matematica na escola e no seu cotidiano. Diante dessa
realidade, podemos sugerir que Newton faz uma separacgéo entre o que vivencia em
sala de aula de sua realidade. Isso pode ter ocorrido também pelo fato das
situacOes-problema, propostas em sala de aula, ndo fazerem parte da sua realidade.
Isso nos remete a entrevista que nos deu em sua residéncia. Perguntamos a ele o
qgue levava em consideracdo quando ia consumir determinados produtos como
eletrodomésticos, roupas, calcados, moveis, dentre outros e sempre obtivemos a
seguinte resposta: ndo estou precisando de nenhum desses produtos. A compra
desses produtos ndo fazia parte de sua realidade, visto que ja possuia 0 que
realmente necessitava e ndo cogitava a ideia de que algum dia iriam dar algum tipo
de defeito ou problema e que deveriam ser substituidos, ou por produtos novos ou
por de fiseg%er dtai vwnecro 00 p@irodut o em casa,

Lucia afirmou que prefere pagamentos a vista, porém com algumas

restricbes. Nos registros das situagdes-problemas, podemos observar:

poraq

G{ SYLINBE SY | d
, se a gente estiver o dinheirg
R Y e e L 7 sem sombra de ddvida eu
compraria a vista. Devemos|
sempre pagar a vista porque
S f dzONX (A
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Durante as ent r eveangant s gente gudea pagana vista a
gente t4 ganhando, porque ai ndo tem aumento no produtoo .Olh&iso, muitas coisas
eu compro a vista, outras eu até parcelo, mas podendo podendo... 0 a vista € bem
melhor. Vocé tem desconto maior, vocé tem como mais programar seu dinheiro
comprando a vista, entendeu? Porque com 0 que sobrou vocé pode ver 0 que vocé
pode fazer e 0 que ndo pode. Agora a prestacdo te deixa mais assim é... preso,
porque como VOocé pode programar uma coisa, sendo que vocé tem aquelas
prestacdes para pagar? Depois como € que fica se acontecer alguma coisa, como é
que faz? Se o seu dinheiro ja esta todo programado ali naquelas prestacdes? Entéo
a vantagem de se comprar a vista € nesse sentido. Vocé tem como fazer mais

planos, né?o . E nos revela um fato bastante

ultrapassam o valor de R$ 50 j prefibo,comprareaf er e

vista. Porque além do desconto ser maior, € uma compra grande, € uma compra
grande ndo pode parcelar muito porque ai vai ficar muito... porque ai vocé paga
duas, trés vezes aquele produto, porque ai vai aumentar muito nas prestacoes. Ai se
uma compra passar de R$ 500,00, eu ndo gosto de prestacdo, eu gosto de juntar o
dinheiro e pagar a vistao .

Sugerimos que é legitimo para Lucia ndo parcelar suas compras com valores
acima de R$ 500,00. E revela ainda que ja prefere parcelar quando compra roupas,
fAs vezes compro roupa... que mexe muito comigo, as vezes vocé nao tem o

dinheiro ali para comprar aquelaroupa. . . 6. Rei terando que,
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2) Sobre se planejar para consumir:

Newton revela que quando precisa adquirir determinado produto, pesquisa

precos em varias lojas antes de compra-l opesfuiso muito em muitas lojas... aquele
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mesmo produto, aquele mesmo modelo, aquela coisa que estou necessitandoo .

Enfatizando que a necessi daepende®la mecessidasle mo v e

né? Se nao tiver necessidade eu ndo compro. Como vai comprar uma coisa sem
necessidade?0 . Rel ata ainda a necessidade do
seu or - amen aidemmeenestaar o Grcamento para ver se vai comprar

esse aqui (produto) e se cabe dentro do orcamento. Se ndo couber no or¢amento,

nNnN«o tem CcO0mo comprar(‘)

Lucia poupa para comprar, principalmente quando o valor do produto que

deseja adquirir é superior a R$ 500,00. Ela vai juntando seu dinheiro durante um

periodo de tempo como nos revela por meio de trés compras que realizou em 2012:
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A segunda foi a compra de um computador em que efetuou o pagamento com

o restante de suas economias, apés a compra do cordao.
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E por ultimo, realizou a compra de uma geladeira por meio,
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Sua proxima meta é a de juntar dinheiro para fazer um tratamento dentério.

pai
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E legitimo para Laciai r juntando seu &d eulioediomo,
dinheiro, porque eu ja sei que € um trabalho grande que o dentista vai fazer... eu sei
que isso vai ficar caro porque eu quero uma coisa boa, eu quero mexer em tudo,
entendeu? Entdo para ter um resultado do jeito que eu quero, eu tenho certeza que
vai ficar mais do que R$ 2.000,00. Ai se uma compra passar de R$ 500,00, eu nao

gosto de prestacdo, eu gosto de juntar o dinheiro e pagar a vista. Por ser um

tratamento car o, - vist.a ele ter§

31 Sobre contratar a garantia estendida:

A garantia estendida € um seguro, pago pelo consumidor e regulamentado
pela SUSEP (Superintendéncia de Seguros Privados), que consiste ha manutencao
do produto adquirido apdés o vencimento da garantia legal (90 dias) ou da garantia
contratual (prazo estipulado pelo fabricante). O Procon alerta para que o consumidor
figue atento aos termos da garantia, para que ela possa atender suas necessidades.

S«o V8rias as for mas com gue oS
consumidores a adquirir esta garantia. Numa entrevista que realizamos com um
vendedor numa loja de departamentos de Juiz de Fora, ele nos disse que 60% dos
clientes que atende optam por este seguro. Segundo o vendedor, ele convence seus
clientes alegando que é uma seguranca e uma tranquilidade maior para eles.
Entretanto esclarece que, em caso de defeito do produto dentro do prazo da garantia
estendida, o cliente tem apenas 80% do valor do produto ressarcido. Nos sites
também encontramos maneiras de convencer o cliente a optar por este seguro, de
acordo c om denmha ttamduiedade poil mais tempo! Com a Garantia
Estendida vocé protege o seu produto por 12 ou 24 meses além do prazo da
garantia do fabricante, periodo em que o produto esta sujeito a mais defeitoso .
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g u e :a priixima vez que vocé for comprar um aparelho eletrénico e o vendedor

oferecer um contrato de servico, ndo pense nem mesmo em compra-loo  (

autor traz, dentre varios exemplos, a compra de um refrigerador de US$ 400,00, com

um contrato de servico de US$ 100,00 e afirma que ao procurar num site de busca,

di gi ttaxa deccongerto de refrigeradoro, veri ficou que

um precisa de conserto nos trés primeiros anos de uso. Por meio deste e de outros

exemplos que traz, Stein menciona que uma pessoa, ao nao utilizar o contrato de

servico oferecido pelas lojas, ira lucrar em longo prazo.

Além disso, o consumidor pode estar adquirindo um produto ou servico sem

saber, é a chamada venda casada que no ano de 2012 teve um aumento de quase

20% no numero de reclamacdes, segundo dados do Procon.

Diante desse fato, perguntamos aos nossos dois individuos-consumidores se

fazem a opc¢ao pela garantia estendida quando adquirem determinados produtos.

Newton afirma que n&o, prefere n&o gastar dinheiro com a garantia

estendi da, S se o0 produto n«o

poi

apr e

p.6)
dentre
sent

dinheiro. Segundo Newton, se o produto apresentar defeito, ele manda consertar ou

compra outro, dependendo da ocasiao.

N e
M OPTRRIA Pop CaRanT EXTEND,
— ‘D
/PKO P\?@U& Al GIQ/\Q/Q’N‘T)G Ex‘]’END)Dg Q
) @ME: 0 chsumub&

7
fl ’ \lh )

\ p - R ST ') > A~ ALY A ol oA f«/,.

%‘, = /’:/k, -«’—f:. & (s & { & y L “v T AL AL, S =L L O
R~ et -
{ TN 4 -~ - L { 7
AL o (YW UL ) /‘:/’,»*_’?13 v N Y . AS Or a3
: S .9 K 72R G
/_\"“/‘\/' /‘(L VWAL WA A ) X - :’?/“\ _L'; i &/ ()] /k o
" /
,Af/\ L cODo LOA0 AL Lo 9 #
\
do 2 A 81 / |7 o ol A ! A ik
I‘ - S & 7 4 Jpv/}r s / '42,/ AL o2y S
; / ~d U ‘ 1 4
boder odow Qoloidio. TUAGATO<. g4
, I
L. ~A \ O, b Q ' N 00—
D L\)I Vv 2 F AN g XA ‘{9 (& & LA/ L >
V ¢ ! ’ A
) I ¢ . P .
\}’L‘ OG- Lo ol (X r (a2 (" J A A4 A
/ b
e ,/:_3 AN /j _-"_;3 o N
¢ é

-

C



94

Ela revela que, diante da situacao-problema proposta, com a economia que
faria ao pagar o aparelho de TV a vista em relagdo ao pagamento a prazo, iria
adquirir a garantia estendida por dois anos. Em sua fala, sugerimos o que Kistemann
Jr (2011) chamou de estratégia de marketing e de vendas, que mais uma vez iludem
o individuo-consumidor utilizando-s e o val or da fAparcel in

Por meio da leitura de suas falas, sugerimos que tanto Lucia quanto Newton
compreendem que a garantia estendida entra em vigor assim que adquirem um
determinado produto, pois em nenhum momento mencionaram algo sobre a
existéncia das garantias legal e contratual e também, que acreditam que a mesma

podera solucionar todos os defeitos que surgirem nos produtos adquiridos.

47 Sobre as promoc0des oferecidas pelas lojas:

Newton, como ja revelamos em seu perfil, € um consumidor que compra o

necessario para o sustento de sua familia. Dessa forma, podemos dizer que néo é

um consumidor compulsivoouquese fAdei xa | evaro por pr omo-

menos que ja esteja com interesse prévio em adquirir determinado produto.

Afirmando que,

WU SENTIRIO OTRAIDo PR Egh Li@uidicss Pors
i
WO MOMENTD Ssta CoMPRA, TRWEZ WAL PRecigace

OeSTE WUMERD DE OBIETIBS , Sento Que NP

Com relacdo a compra de alimentos, Newton nos disse que opta por compra-los
quando estdo na promocdo, de acordo com sua necessidade também, falimentos

também compro de acordo com a necessidade. E compro sempre mercadoria que

hao

est8 em promo-«0. Aproveito as promo-»eso.

Lucia se mostra uma consumidora que se sente atraida pelas promocdes de

um modo geral, entendendo como mais uma possibilidade para poder economizar.
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51 Sobre os conhecimentos de Matematica que utilizam no cotidiano:

Durante nossas entrevistas, perguntamos a Newton e LUcia se utilizavam
conhecimentos de Matematica em seu cotidiano e quem seria ou seriam 0S
responsaveis por estes conhecimentos.

Newton nos revelou que utiliza bastante o célculo mental em seu dia a dia,
seja para calcular descontos, contas de fve
lugares em que costuma frequentar como 6nibus e rodoviaria. Inclusive durante
nossas aulas, no piloto, ndo utilizava a calculadora para fazer nenhum calculo.
Segundo el e, nN«o gost a deprefudfazéritudoanaméo[..¢ al c u
tudo na.cabe-ao

De acordo com Lins & Gimenes, sdo varias as vantagens do calculo mental:

i) requer e fomenta uma habilidade muito Gtil num momento no qual o
escrito € menos importante pela introdugdo das calculadoras; ii) € um dos
elementos-chave que permitem o dominio estrutural numérico, que pode
ajudar a contrastar concepcdes e procedimentos que permanecem ocultos
em outros tipos de célculo; iii) é promotor de estratégias cognitivas de
grande interesse como generalizagBes, a aplicabilidade de situagbes
matemadticas, a flexibilidade; iv) favorece a andlise, a exploracdo, a
criatividade, a imaginacdo e a memoria; v) pode gerar uma visdo ludica das
matematicas (LINS & GIMENEZ, 1997, p. 78-79).

Com relagcdo aos conhecimentos de Matematica que possui, Newton nos diz
que os adquiriu no seu cotidiano e, quando questionado se teria sido na escola,
r e v el andognoalia & dia da gente que ja trabalhou muito com Bahamas (um
supermercado de Juizde Fora), || 8 tem um pouquinho de expe
Ldcia nos diz que utiliza conhecimentos de Matematica para realizar
compras, para fazer c8l cskosx,stpar pesdbadeei ou ¢
referindo a diferenca entre o pagamento a vista e o parcelado. E nos da um exemplo

de um rel -gio que tinha compr aaprazohrBas@mu Cc 0 S

preco de a vista, ndo teve acréscimoo(grifo nosso). Segundo Lucia,ieu compr ei

reldgio e esse reldgio, no preco de a vista e a prazo era 0 mesmo preco, por iSso eu
comprei... 0 que eu vi ha matematica né a gente nao deve pagar juro porque o juro
né a gente sempre gasta mais né? Enquanto a gente puder pagar a vista a gente ta
ganhando, porgue a2 n«o Emeuafa’pencivemasoque pr 0O C

Kisteman Jr. (2011) chamadefii | us«o monet 8ri ao

ao apresentar possibilidades de ilusdo monetaria, como a de prego
parcelado igual a prego a vista, as empresas buscam dar um poder de
compra (empoderamento do individuo-consumidor) que, muitas vezes, o
préprio individuo-consumidor desconfia que ndo tem, mas que gracas as



96

estratégias convincentes de marketing podem comecar a acreditar que tem
mesmo um poder de consumir (KISTEMAN JR., 2011, p. 201).

Lucia sente falta de ter tido na escola mais aulas de informatica iah t i po
assim, uma informatica coisa assim pra gente ficar mais profundo no conhecimento,
e nt e n dMaueBcola havia aulas de informatica em um dia da semana, mas o
professor tirava muitas licencas e ndo vinha substituto para ele. Lucia nos disse que
adquiriu conhecimentos de Matematica no cotidiano, assim como Newton e que 0s
aprimorou quando se vidr os béns tarfamdieaelcacdbcamentog e r e n

domeéstico a partir de 1998, com o falecimento de seu marido.

61 Sobre o que levam em consideracado na hora de adquirir um produto:

Newton leva em consideracao o preco, 0 prazo e pincipalmente, se necessita

N

daquele produt o. El e di z qu eesqisotnaiso emd euitas dojagp.r a r
aguele mesmo produto, aquele mesmo modelo, aquela coisa que estou
necessitando...o . Par a e s seisumidog b yaisl importante, depois da
necessidade de adquirir o produto, € saber se o valor das parcelas do financiamento
daquele produto cabe no orcamento familiar. i A pri meira coi s a q
consideracdo é a necessidade, segundo se tenho a possibilidade de comprar e
terceiro € comprar né? Depende da necessidade né? Se nao tiver necessidade eu
nN«o compr o. Como vai comprar uma <coi sa se
estudar o orcamento para ver se vai comprar esse aqui (produto) e se cabe dentro
do orcamento. Se ndo couber no orcamento, ndo tem como comprar. [...] Tem que
financiar o produto, seno ndo héa possibilidade de pagar. A vista ndo tem jeito néo,
n ® 2 Badilemos dizer que Newton utiliza o valor das parcelas e o quanto esse valor
pode comprometer seu orcamento mensal, como parametro para suas compras.
Segundo Kistemann Jr (2011), a ideia de a parcela caber no orcamento é uma
grande jogada utilizada pelas redes de venda em nosso pais por meio de suas
estratégias de marketing, tentando iludir o individuo-consumidor com o termo
Aparcelinhad que ficabe no seu bol soo.

No caso da Lucia outras questbes sdo fundamentais em suas tomadas de
deciséo frente as situacdes de consumo que permeiam seu cotidiano. Para ela é
necessario saber se uma mercadoria € boa e leva em consideragdo também a

marca e a qualidade. Ela nos da exemplosdoqueconsi dera uma mer cad
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fi @ estou precisando de trocar minha geladeira, mas s6 compro se for uma
Brastemp Frost Free. Se n«o for desse, jeit
fse for para comprar um fogdo, nos dias de hoje, que j& tem fogdo elétrico, com
acendedor automatico, eu vou comprar um que tem que ficar usando fosforo? N&o

tem jeito, n«o compro este %l ti mo. E ol ho
Para ela a marca influencia muito ao adquirir um determinado produto, podendo até

ser adiada uma compra caso ndo possua recursos necessarios para comprar o
produt o nagque laenarga,oathe muito. ,Se éu nao tiver condicdo de
comprar eu prefiro ndo comprar e esperar 0 momento que eu puder comprar uma

coisa boa eu ndo vou assim num produto que ta na metade daquilo que eu queria,

OuUu eu VvVou no gque vai me  Afmmaitasnbéanzqeerprefera n « o
pagar um pouco mais caro num produto que,
maior, praticidade e economia de tempo em seu dia-a-dia. fEu iria pagar um valor

maior, mas iria ter mais conforto. Igual esse fogdo pago um pouco mais do que iria

pagar em outro que nao tivesse esse conforto... E preferivel pagar um pouco a mais

e adquirir um produto melhor. Tipo uma geladeira também... Por exemplo: uma
geladeira automatica, vocé ndo precisa ficar desligando, ela ja descongela
automaticamente, enquanto que outras que ndo precisam desligar semanalmente,

mas chega uma hora que vocé tem que desligar (se referindo ao descongelamento).

Entéo é preferivel vocé pagar um pouco mais para ter esse conforto (geladeiras frost

free) de ndo precisar descongelar, ainda mais nessa vida corrida de hoje, vocé néo

tem tanto tempo para ficar com essas coisinhas basicas... Vocé gasta um pouco

mais, mas ganha tempo no seu dia-a-dia... Igual durante o descongelamento vocé

pode perder alimentoso .

71 Sobre arealizacdo de empréstimos:

Newton afirma que sempre esta fazendo empréstimos e que atualmente
realizou um consignado para adquirir seu terreno. Como ja dissemos, ele mora de
aluguel e pretende, assim que terminar esse empréstimo, realizar outro para a
construcdo da sua casa propria. Segundo ele, olhar a taxa de juros ao fazer um
financiamento ® muito i mguandot eunwviole fazerauimi r ma n
empreéstimo, eu fago direto na Caixa (se referindo a Caixa Econdmica Federal) [...] o
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juro € mais barato né? [...] Prefiro fazer direto na caixa do que fazer com um

i ntermedi 8ri o que cobra juro mais altoo.

Lucia afirmou que fez apenas um empréstimo. O empréstimo foi para pagar
uma divida que contraiu no segundo ano do Ensino Médio de sua filha. Segundo ela,
seu marido possuia muitas causas trabalhistas na justica, mas as indenizacfes
foram liberadas apo6s o seu falecimento, periodo em que passou muitas dificuldades
financeiras. Quando saiu o dinheiro que esperava, quitou o empréstimo que fizera
para pagar as mensalidades do segundo ano de sua filha e pagou, em uma Unica
parcela, todas as mensalidades do terceiro ano da escola em que sua filha
e st ud &Nesse. casé da minha filha (0 empréstimo) valeu a pena. Porque eu
estava com a causa na justica, esperando sair eu coloquei ela numa escola
particular. Ali o juro foi altissimo, eu so tive condicbes de pagar um ano, depois foi
juros em cima de juros, o ano todo, sem pagar uma prestacéo...ai no final do ano
gue eu recebi aquela causa, também eu fiz um acordo... eu paguei um ano a vista e
era sO mais ano que faltava pra ela formar... eu acertei aquele um ano de atraso e ja
paguei um ano adiantado também... No final dei conta... quer dizer pra quem estava
devendo, depois ela ja ficou um ano sem dever, que ja pagou todo o ano, eu recebi
dois descontos: num que eu paguei todo e outro que paguei adiantado...

Ela também nos disse que se preocupa com as taxas de juros, entretanto em

situa-»es urgentes como essa n«oSeasageaeialjo ca s

for caso de necessidade, "aBrmow.e zes eu n«o ol

8) Sobre aplicacdes financeiras:

Newton ndo faz aplicacdes financeiras. Segundo ele, quase néo tem dinheiro
suficiente para quitar todas as despesas do més, por isso nao realiza investimentos
com el e. E adinherromao dgnem pra gagar... Pago aluguel minha filha,
pago aluguel e a presta-«o0o do terreno.

Ja Lucia, fez investimento no CDB (Certificado de Depdsito Bancario) com o
dinheiro que recebera das outras causas trabalhistas ganhas por seu marido na
justica. Inclusive, com o dinheiro que juntou por meio do recebimento dessas causas
trabalhistas e do rendimento que o CDB gerou, ela comprou um apartamento no
Centro de Juiz de For a, onde mor a foamuio

melhor do que se tivesse colocado na poupanca. Ele rendeu mais, e eu comprei

hoj e
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apartamento, aquele dinheiro tive que deixar um certo tempo n€, porque nao podia
tirar antes pra ndo perder os juros. E como eu estava querendo comprar um
apartamento, e eu estava olhando ainda, entdo aquele dinheiro ficou |a e na hora em
gue achei 0O apartament Atualimente mantéemmamaeqnant c e r t
menorapl i cada em poupan- a, bprodnkeirosgeegoonsideco el a,
para ser aplicado num CDB, é tipo assim: uns trinta mil... coisas assim de trés mil,
cinco mil, ndo é uma coisa para vocé investir por muito tempo... Porque o CDB tem
prazo para vocé poder mexer no seu dinheiro... Acho que tem um prazo de uns trés
meses ou de seis, que vocé nao pode mexer. Se vocé mexer vocé perde tudo e na
poupanca nao... se Vocé mexer, ndo perde aquilo que vocé ja ganhou. Tipo, se vocé
deixar durante dois meses, e mexer, vocé nao perde aqueles dois meses, e no CDB
ja perde. Se eu precisar de mexer na poupanca, eu mexo, e depois eu volto

novamente a guardar dinheiro.

9) Sobre planos de saude:

Newton ndo tem e nado pretende ter plano de saude. De acordo com ele, sua
situa-«o0o financeira n«o | he possi IPlanoidd a o
saude é muito caro para a gente pagar, né? Nos (se referindo a ele e a sua esposa)
nN«o temos pl anolede dea¥%dend ar com a fAboa von
de Saude (SUS) brasileiro. E ndo é o Unico, visto que cerca de 152 milhdes de
brasileiros dependem exclusivamente do SUS para ter acesso aos servigcos de
saude.

Lucia tem o plano de saude do Instituto de Previdéncia dos Servidores do
Estado de Minas Gerais (IPSEMG), visto que seu falecido marido era servidor do
Estado de Minas Gerais. Ela nos chamou a atencdo para o fato de que de um ano
para ca, vem sendo descontado um valor para o pagamento do IPSEMG em seu
contracheque. Ela nos disse que antes ndo era descontado nenhum valor por ser

villva.

10) Sobre atividades de lazer:



100

Partindo do significado da pal avr a

http://pt.wikipedia.org/wiki/Lazer, que € definido por um conjunto de ocupacgbes as

quais o individuo pode entregar-se de livre vontade, seja para repousar, seja para
divertir-se, recrear-se e entreter-se, ou ainda, para desenvolver sua informacéo ou
formacao desinteressada, sua participacdo social voluntaria ou sua livre capacidade
criadora apés livrar-se ou desembaracar-se das obrigac6es profissionais, familiares
e sociais. E uma forma de vocé utilizar seu tempo dedicando-se a uma atividade que
goste de fazer, o que ndo significa que seja sempre uma mesma atividade;
perguntamos ao Newton e a Lucia quais sdo as atividades que realizam como
lazer.

Newton nos disse que por trabalhar fora e sua esposa também, ndo tém
atividades de lazer. i Ah , a gente n«o tem |l azer, ® s-
né... Eu trabalho fora e ela (sua esposa) também, entdo ndo da tempo para ter lazer
n«oo.

Verifica-se que Newton, diante da sua realidade financeira, acredita que o
lazer esteja relacionado apenas as atividades que envolvam dinheiro, como sair para
fazer lanches ou refeicbes em restaurantes, viagens, dentre outras, descartando, por
exemplo, brincadeiras com sua neta ou uma caminhada no Museu de Juiz de Fora
como possibilidades de lazer. Como mencionado anteriormente, o lazer também
pode ser um repouso, dentre outras atividades que ndo necessitam do dinheiro para
serem realizadas.

Lucia fala na mesma direcdo que Newton. Em sua fala associa lazer as
atividades que envolvem dinheiro. Ela nos disse que as atividades de lazer que
realiza sdo viagens proximas a Juiz de Fora e que costuma frequentar alguns locais
como restaurantes e fast-f o od s d a Vauimdita d easa ddi minha mae, que é
em Sdo Jodo Nepomuceno, na casa do meu filho, que estd la em Petropolis, so
l ugares aqui p o r Bac pata comenaisanmzea, vou ao Habibs,

cosasdesse. ti pobo
11) Sobre a questdo de Género nas tomadas de decisdes de consumo:
No que diz respeito as tomadas de decisdes frente a situacdes de consumo

de Newton, o que predomina é aquilo que realmente é necessario para ele naquele

momento e se o valor das parcelas nao prejudicard o orcamento familiar mensal.

N


http://pt.wikipedia.org/wiki/Lazer
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Entretanto algumas quest»es relacionadas ac
em algumas compras que realiza. Por exemplo, eu 0 perguntei se compraria uma
camisa cor de rosa e ele rapidamente mer e s p o n d endo0 g e e Al gostaiia
deusaro, acha que s- as mul heres devem usar r

Quando mencionou a compra de um terreno ndo nos informou se a esposa
teve participacdo na escolha dele, mas quando perguntamos quem escolhe os
produtos para sua casa como moveis e eletrodomésticos por exemplo, ele afirma
queoquesuaesposafideci dir est8 decidido. N«o tenh
decidiu comprar, vai | 8 e compra, entendeu?
precisando e vemos qual a possibilidade de fazer um empreendimento (se referindo
a um financiamento gqgue c aNdgsta dltima fala podeamose nt o
sugerir que ele deixa transparecer a necessidade da participacdo do homem na
organizacédo da vida financeiro-econémica da familia.

Liaciat eve que assumir as fAr®deas do | ar o a
com seus filhos ainda criancas. Atualmente conta com a ajuda deles, inclusive
financeira, principalmente da filha que reside com ela.

Segundo Lucia, as mulheres gastam mais e compram mais coisas supérfluas
gue o0s homens e que eles s«0 mai s Asmulgenr os ¢
compra coisas mais supérfluas sim. Homem é mais seguro para comprar as coisas,
sdo mais determinados, compram coisas de necessidade, mulher ja gasta mais com
coi sas sugpf®rrfrhas.as,quando o hodeeomprapouco,par a
mas envolve uma compra grande (se referindo a uma compra mais cara). Ilgual a um
carro, um carro chama muito a atencdo de um homem, a mulher gosta, mas ja nédo
é tanto igual ao homem...0 .

Quando questionada se ha diferencas entre o que mais chama a atencao de
mulheres e homens diante da compra de um carro ou de um apartamento, ela nos
di sse gque n«o o8 0o mdlaas@ ackolgae,serié igual... As mesmas
observacdes... Ambos observam a qualidade, o valor, uma coisa que vai te
satisfazer...0 .

Lucia afirma ainda que de um modo geral as mulheres gastam mais que 0s
homens, ma lomegnugeandd da para ser vaidoso ele gasta... (risos). Mas
acho que de uma maneira geral as mul heres g

Além disso, numa situagédo-problema sobre o consumo de roupas, Lucia nos

diz que:
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considerados uma producédo de significados para o consumo de roupas.

12) Sobre o pagamento do IPTU:

Newton néo participou dessa etapa.

Segundo o site da Revista Exame, o Brasil apresenta uma carga tributéria que
equivale a 35,13% do Produto Interno Bruto (PIB) e esta entre os dez paises que
oferecem o pior retorno em beneficios a populacdo dos valores que arrecadam por
meio dos impostos.

Diante dessa realidade, propusemos uma situagao-problema sobre o Imposto
Predial e Territorial Urbano (IPTU) para Lucia.

Por meio dessa situagdo-problema, Lucia nos revelou que ndo tem
conhecimento sobre determinados itens ali discriminados. Ela afirma ainda que
compreendeu alguns dos valores que ali aparecem apds a leitura de um texto
retirado do site da prefeitura de Juiz de Fora que apresenta as dlvidas mais
frequentes com relagéo a este imposto. Segundo ela, a gente ndo procura ver, vai
pagando e ainda s&o valores muito altos, mas...

Sugerimos, a partir da leitura de sua fala, que LUcia ndo sentiu a necessidade
de investigar como € realizado o célculo do IPTU, num momento anterior a

realizacdo desta situacao-problema.

NovVo:¢
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13) Sobre a utilizagdo do cartdo de crédito:

Newton também n&o participou desta etapa de nossa investigacao.

Lucia produz o seguinte significado para cartdo de crédito: uma forma de
controlar seus gastos. Ela nos diz que vai acompanhando os lancamentos em sua
fatura e quando estd proximo do fechamento, ela para de comprar. Ela justifica que
n«o gosta de fAandaro com o dinheiro na

Como ja dissemos, Lucia prefere quitar a vista suas acbes de consumo,
entretanto reconhece que com o cartdo de crédito, a igualdade de valores a vista e a
prazo a influencia a parcelar, no maximo em trés vezes, pois 0 pre¢co permanece 0
mesmo. Quando eles me falam assim, a vista ou parcelado € a mesma coisa, ndo
tem desconto, entdo eu parcelo, no maximo em trés vezes, uma coisa assim.

Em sua fala percebemos novamente o que Kistemann Jr. (2011) chama de
ilusdo monetaria, em que a igualdade de preco a vista e a prazo acaba por atrair 0
individuo-consumidor por meio de uma proposta de juro zero.

Lucia também considera vantajoso utilizar o cartdo de crédito para acumular
pontos, os chamados dotz, que poderdo ser trocados por produtos nas redes
conveniadas e pela taxa de anuidade do cartdo. E ndo pago anuidade, porque tudo
gue eu compro gera pontos no cartdo e dai eu fagco uma reserva para a anuidade, o
dotz.

Por meio da troca de seus dotz por um ventilador, Lucia esta planejando sua

primeira compra pela internet, que até entdo lhe causava medo. Estou querendo

bol

comprar uma televis«o. A Ynica coisa que

Troquei os dots do meu cartdo de crédito por esse ventilador. Chegou direitinho...

chegou rapido menina! O prazo era de 2 meses e chegou em 15 dias.

52 i ANALISE DAS ENTREVISTAS E DAS SITUACOES-PROBLEMA
REALIZADAS PELOS DOIS INDIVIDUOS-CONSUMIDORES DA EJA

Neste primeiro momento, vamos apresentar a leitura dos significados
produzidos por Lucia e Newton, dois individuos-consumidores da EJA, por meio das

situagcOes-problema que realizaram durante nosso piloto no segundo semestre de
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2011, numa escola municipal de Juiz de Fora. Nossa leitura sera feita a partir do
Modelo dos Campos Semanticos.

Atuamos como professora de Matematica junto a turma desses dois sujeitos
de pesquisa durante o segundo semestre de 2011. Optamos por analisar o material
produzido por Lucia e Newton por aceitarem nosso convite de continuar
contribuindo com nossa pesquisa apos terem concluido o Ensino Fundamental nesta
escola.

Gostariamos de esclarecer que o uso da calculadora foi permitido na
realizacdo das situacdes-problema e como ja dissemos Newton néo gosta de utiliza-
la, preferindo o célculo mental. Licia ja se sentia mais segura ao poder utilizar
calculadora, entretanto confundia algumas de suas teclas, acreditava que o0 ponto
era empregado para separar a classe dos milhares da classe das unidades, por
exemplo, e ndo compreendia inicialmente, como poderia operar com a tecla %.

Durante a realizacdo das situacfes-problema, Newton e Lucia trabalhavam

individualmente.

1) Com a aproximacgdo da copa de 204de ira se realizar em nosso pais, D. Julid
antecipa e comeca a procura por um novo aparelho de TV. Antenada na tecr,

resolve comprar uma TV de 320 que Vv-i

se abaixo:
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¢+ OHE RS [ 9 Ml eQBKe ConérdedDRjitaB | 5
A vista: R$ 1 149,00 ou 12 prestacdes mensais de R$ 114,90.

Além disso, a loja Ponto Quente oferece uma garantia estendida de acordo com a segujr

tabela:
Por 12 meses 12 x R$ 9,92 sem juros
Por 24 meses 12 x R$ 15,75 semjas
Por 36 meses 12 x R$ 29,08 sem juros

a) Supondo que vocé também tenha ficado interessado(a) em adquirif
aparelho de TV, qual seria sua opcéo de pagamento? A vista ou a prazc
qué?

b) Vocé optaria pela garantia estendida? Por qué?

Tinhamos como objetivos nessa situagdo-problema o de verificar as tomadas
de decisdo dos dois individuos-consumidores frente a situacdo de pagamentos a
vista e parcelado e também se optam pela garantia estendida nas compras que
realizam e o que compreendem sobre este seguro.

No primeiro item dessa situacdo-problema, Lucia afirma que faria a opcao
pelo pagamento a vista. Ela justifica sua crenca-afirmacéo, calculando o valor a
prazo da televisédo e depois o compara com o valor a vista. Percebe que efetuando a
compra a vista tera um desconto de R$ 229,80. A justificacdo além de legitimar o
conhecimento é parte do processo de constituicdo de objetos. Neste caso,
sugerimos que o0 ter mo A p-segemmyemtpara Liciavklsst a o
considera o valor R$ 229,80 como prejuz2zo.

uma producéo de significados para financiamentos.
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Figura 11 Registro escrito de Lucia i Situacdo-problema 171 Item a

Newton opta pelo pagamento a vista também, objeto que, conforme ja
mencionamos, ndo é frequente em suas ac¢des de consumo reais. Nesta situacao-
problema observamos que Newton ndo sentiu a necessidade de justificar como
realizou o c¢c8lculo que | he permitiu afir meé
menoso 20% superior ao valor 7 vista. Par a
O uso do termo fAmai s dNewtomeansidera legitimagfazere q u €

aproximag0des para ajuda-lo em seus célculos mentais.

-~
A
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Figura 2 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 17 Item a

Na sequéncia, tomamos o0 segundo item desta situacdo-problema. Nesta
etapa, os dois individuos-consumidores foram questionados sobre a contratacdo da
garantia estendida para este aparelho de TV.

No caso de LdUcia,



107

T ~ ~ / . \{ ' < g 4
C/ BN QL O AN oL /:'f‘_»; o QAN O 2| _LCIA G-
- / ) N G \ N
ﬂ. /7 /‘. ‘ < f /4: | ¢ \ ,
. /) &/ ,47/3 e A, O— LA NAADI
£ -v- e owa V/VM ); l{!/cﬁf 2 I l / - L/L/ / A &
VaTAVAV.W.Vi VAN ALVAV.VA" % Tl 5/ L\ P 425% ’Q Yol toy
/\/\/‘\_ AA o\ cO90 /\‘u_,,'\, / 1A UQ _J { "/' Lot
o ® N \
p #m: ! V3o ] ] ;i // c/; é‘ / /‘ o N AN 4 9
/ , " —— p
L AE & Lo )_‘\ '_. e ./l QILAAAC A C ‘: o O L
d o \
Yo ¥iSa'a% Az Qe f AN O C Ma. 9| i
74 ' N
kw /)“‘:\L ;:'TML s.\’ OS AT o C (& :]\/(‘L“ CAA 1/L‘ LA s
7 z
A §a I
J ) {4,} N o B _/_,! o471

Figura 31 Registro escrito de Lucia 1 Situacéo-problema 171 Item b

Para Lucia € legitimo a contratacdo da garantia estendida por dois anos.
Just i fica afirmando que o ap aonga ghatquedtpo dEV e st
defetor0 nesse per2odo de tempo.

Justificou também a escolha pela garantia estendida por dois anos
explicitando a légica com que operou ao afirmar que o valor de R$ 1.338,00 é
inferior ao valor do aparelho de TV parcelado em doze vezes.

Newton nao faria a opcéo pela garantia estendida e justifica que teria que
pagar antecipado pelo conserto de um defeito que poderia ou ndo ocorrer no prazo

em que o aparelho de TV estivesse segurado.

N YNNG,

‘ \Jm O?TD;MQ POR. CapanT
‘IOP\@UC D

TEW Que Pacen ANTEC Paps

Figura 4 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 171 Item b



Situacao-problema 2:

Observe o anuncio a seguir:

pague somente R$ 3,60 e ganhe 33,3% de descontojy/

Responda as situacdes propostas a seguir:

a) Se o preco de trés pastas de dente é R$ 3,60, qual € o preco de

guatro pastas de dente?

b) Qual é o desconto percentual em relacdo ao prego que vocé

calculou?
c) O anuncio diz a verdade?

LEVE 4,

PAGUE 3.

) 4
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Situacao-problema adaptada do livro da Colecdo Matematica para Todos, de Imenes

& Lellis, 82 série, Editora Scipione
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Nesta situagdo-problema, tinhamos como objetivos os de verificar como 0s
individuos-consumidores realizavam calculos de porcentagem e propor¢gédo e o de
como iriam justificar sobre a veracidade do anuncio.

No item a, LUcia realiza a seguinte logica das operacdes: multiplica o valor de
R$ 1,20 pelo fator 4. Nao explicitou a l6gica com que operou para encontrar o valor
R$ 1,20, que pode ser uma estipulacio local. E algo que Lucia considera legitimo e
nao tem necessidade de justificar.

Seu registro escrito pode ser encontrado na figura abaixo.

s S 1,20 X 4=

T / 4,80

Figura 51 Registro escrito de Lucia 1 Situacdo-problema 271 Item a

No item b, Lucia apresentou como resposta o valor de R$ 1,59, ndo
explicitando a légica com que operou para encontra-lo, indo numa direcao diferente
do desconto percentual. Assim, percebemos que Lucia estd diante de uma
dificuldade que pode se constituir em um obstaculo epistemoldgico ou limite
epistemologico.

Seus registros escritos para os itens b e ¢ foram?®:

. N s‘_;‘
- g :

3 o} - {:\ |
11 St ¥4

Figura 6 1 Registros escritos de Lacia i Situacdo-problema 27 Itensbec

% Ressaltamos que ndo temos a preocupacao de corrigir os calculos apresentados. Nosso foco esta em analisar os
significados que séo produzidos a partir do referencial teérico adotado.
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Lucia ndo justifica sua crenca-afirmacdo para o residuo de enunciacdo

apresentado no item c.

Newton nos mostra os seguintes célculos efetuados para os itens a, b e c:

3 60
et T
K 20
2160

Sikl oy

Zpo Y’

Figura 7 1 Registros escritos de Newton i Situagao-problema 271 ltensa,bec

Newton divide o valor de R$ 3,60 por 3, obtendo o valor de R$ 1,20 como

quociente dessa operacdo. Recorre a subtracdo entre R$ 4,80 e R$ 1,20

possivelmente buscando conferir legitimidade ao resultado que encontrou.

Ao justificar o residuo de enunciacdo apresentado pelo item b, realiza a

multiplicacdo de 333 pelo fator 36, sem se preocupar com a escrita formal da

matematica dos matematicos para os valores de 33,3% e R$ 3,60. Podemos fazer

uma leitura de que o valor apresentado como resultado dessa multiplicagéo: 11.978,

seria uma possivel aproximacédo para o valor de R$ 1,20, fato que justificaria a sua

afirmacao para o residuo de enunciacdo apresentado no item c.

N&o conseguimos realizar uma leitura para a multiplicacdo de 360 pelo fator

667 feita por Newton.

Situacao-problema 3:
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iRSe uma mercadoria tiver seu pre-o0 aument a

um desconto de 20%, el a vol t a-pré&lemacadaptada

do livro de 82 série, da Colecdo Tudo € Matematica, de Luis Roberto Dante.

Os objetivos desta situagcéo-problema sdo o de verificar como os individuos-
consumidores compreendem acréscimos e descontos e como realizam o célculo da
porcentagem.

Lucia realiza os seguintes calculos para a terceira situacao-problema:

A

i
A o o g 7
e A N "ue®
i I

T2 am
y 91%

Figura 8 1 Registro escrito de Lucia i Situacdo-problema 3

Lucia considera R$ 100,00 como o valor inicial da mercadoria. Em seguida,
monta uma regra de trés em que os valores da coluna da esquerda séo iguais e
representam porcentagem e na coluna da direita, encontram-se o valor de R$
100,00 e a incognita x. Lucia ndo explicitou a Iégica com que operou para encontrar
o valor de R$ 20,00, o que parece ser uma estipulacédo local. Percebemos que o
valor de R$ 20,00 incide nos célculos de acréscimo e desconto sobre a mesma
quantia de R$ 100,00. Parece que, no presente momento da realizacdo desta
situacdo-problema, Lucia encontrava-se em um limite epistemologico.

Newton também estipula o valor de R$ 100,00 como o valor inicial da
mercadoria. A leitura que fizemos a partir do residuo de enunciacdo de Newton, é
que ele tenha calculado mentalmente 20% de R$ 100,00, obtendo como resultado
R$ 20,00 e que, ao adicionando-o a R$ 100,00 obteve o valor acrescido de 20% da
mercadoria: R$ 120,00.

v al

(
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Figura 9 1 Registro escrito de Newton i Situacao-problema 3

Newton verifica que para retornar ao valor inicial, a mercadoria tem que sofrer
um desconto menor do que 20%, entretanto ndo explicita a l6gica com que operou
para encontrar os resultados 16,7% e R$ 0,04. Em nossa leitura, podemos sugerir
que a logica dessas operacdes pode ser representada por:

i) uma regra de trés, em que:
120 --------- 100%

Dai o valor de x serd de aproximadamente 16,7%. Calculando 16,7% de R$ 120,00
obtemos R$ 20,04 (desconto). Calculando a diferenca entre R$ 120,00 e o valor do
desconto teremos R$ 99,96, em que faltaria R$ 0,04 para chegar a R$ 100,00 (ao
valor inicial da mercadoria).

Ou ainda,

ii) tentativas de taxas de desconto para o valor de R$ 120,00 até o valor que mais se
aproximasse de R$ 100,00.

Dentre outras logicas.

Situacao-problema 4:

Observe a tabela retirada do site http://www.nolar.com.br/inss-de-domestica, acesso
em 24/10/2011 que fornece as novas aliquotas do INSS de uma empregada
doméstica para o ano de 2011. Com base nesta tabela e, sabendo que D. Maria é

uma empregada doméstica que recebe um salario minimo, forne¢a quanto é o seu


http://www.nolar.com.br/inss-de-domestica,%20acesso%20em%2024/10/2011
http://www.nolar.com.br/inss-de-domestica,%20acesso%20em%2024/10/2011
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salério liquido e quanto seu empregador contribui ao INSS.

TABELA DO INSS VIGENTE

DE 01 DE JULHO DE 2011 ATE HOJE

Valor do salario Aliquota do Aliguota do Recolhimento

ou INSS INSS a ser Total

Contribuicéao do Empregador descontada da
(R$) Doméstico Empregada
Doméstica

Até R$ 1.107,52 12,00% 8,00% 20,00%
De R$ 1.107,53 12,00% 9,00% 21,00%
até R$ 1.845,87
De R$ 1.845,88 12,00% 11,00% 23,00%
até R$ 3.691,74

O objetivo desta situacdo-problema € o de verificar como os individuos-
consumidores realizam o calculo de porcentagem tendo como base o salario minimo
em vigor no ano de 2011.

Liuciasol icita nossa ajuda e

Como o objetivo era ndo interferir na producao de significados dos individuos-
consumidores da EJA, ndo apresentamos resposta a esse questionamento.
Entretanto, rapidamente Newton a respondeu.

Vejamos os registros de Lucia:

0 7 J
) = Ca Ol —

guestiona:
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Figura 10 i Registro escrito de Lucia i Situagdo-problema 4

Lucia realiza a multiplicacdo de R$ 545,00 pela taxa de 12% na calculadora,
momento em que pudemos observar sua satisfacdo em operar com a tecla % da
calculadora, obtendo como resultado o valor de R$ 65,40. Realizando a mesma
l6gica com a qual operou anteriormente, Lucia calcula 8% de R$ 545,00 obtendo R$
43,60. Para realizar o calculo do salario liquido da empregada domeéstica, Lucia
adiciona os valores de R$ 65,40 e R$ 43,60, obtendo o total de R$ 109,00. Do valor
de R$ 545,00, subtrai R$ 109,00, obtendo a diferenca de R$ 434,00 admitindo que
este seja o valor do salario liquido de Maria.

Newton realiza os seguintes calculos:

Figura 11 1 Registro escrito de Newton 1 Situacdo-problema 4

Newton inicia realizando a multiplicacdo de R$ 545,00 pelo fator 12, obtendo
como produto a quantia de R$ 65,40. Podemos observar que Newton novamente
nao utiliza a matematica dos matematicos para operar com o valor de 12% na
multiplicacdo. A mesma logica é aplicada para obter o produto entre R$ 545,00 e 8.

Conclui que o empregador deva contribuir com R$ 65,40 ao INSS e que o salario
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liqguido da empregada doméstica é de R$ 501,40, diferenca obtida ao efetuar a

subtracdo entre os valores R$ 545,00 e R$ 43,60.

Situacao-problema 5:

O quanto hé de imposte em cada produto ou servigo.
Por Gilberto Brandio Marcon

A carga tributéria atual de aproximadamente 40% € obtida pelo governo a partir da contribuicdo de 61 impostos, em

_ matéria do site VEJA.COM, o autor informa que: ‘Especialistas afirmam que a participacio da carga tributaria nio
deveria ultrapassar os 25% do PIB. Dessa forma, atenderia melhor as necessidades de crescimento vegetativo da
economia e da infraestrutura do pals. Tributaristas defendem que o pai; tem de criar uma meta de carga tributéria de
15% do PIB dentro de 15 a 20 anos’, o que mostra o tamanho da desconexao entre aquilo que seria o ideal, € o que
vem sem realizado na pratica. Do total arrecado segundo artigo do IBPT (Instituto Brasileiro de Planejamento
Tributério) a divisdo dos recursos foi a seguinte tomando por base o primeiro semestre de 2009: os tributos federais
totalizaram 67,43%, os estaduais 27,08% e os municipais R$ 28,55 bilhdes 5,50%. Entretanto o brasileiro s6 sente de
fato que € tributado quando paga diretamente o imposto, seja ele sobre a renda ou patriménio, aqueles que sdo
considerados indiretos e que acabam por tributar no momento do consumo ficam como que ocultos, o consumidor leva
0s produtos para casa ou consome Servigos sem ter a nogéo exata do quanto de imposto esté pagando para realizar o
consumo. E como se aquilo que os olhos nio veem 0 bolso n&o sente, mas o fato & que eles estdo ai presentes, e
prontos para ser serem levados de vocé para o governo, para termos uma ideia de quanto compramos de imposto ao
pagar uma mercadoria comecemos pela cesta bésica, nos utilizando de dados obtidos junto ao Site Feirdo do Imposto ,
cujo objetivo é justamente atuar neste tipo de esclarecimentos, assim ao pagar o arroz esta desembolsado 18% de
imposto, acresceu o feijao também 18%, precisou cozinhar, ¢ dles de soja 37,18%, precisou temperar o sal vem
29,48%, o molho de tomate 36,66%, quer melhorar a mistura, fez um macarrae 35,20%, acresceu uma carne hovina,
de frango ou mesmo peixe, em média em torno de 18%, optou ovos: 21,79%. Usou copos, talhares, pratos e panelss:
de 42,7% até 45,60%. O imposto ndo acompanha apenas as refeicdes também ests presente no desjejum e no lanche
da tarde, o insubstituive! café 36,52%, 0 seu companheiro aglicar 40,40%, pensou no leite para fazer um pingado,
33,63%, ou quem sabe o achocolatado, 37,84% pensou naquele paozinho quente e os quitutes da padaria, nao vai
escapar da farinha e do trigo 34,47%, usou uma margarina 37,18%, prefere frutas: 22,98%. A esté altura precisando de
um bom banho para reanimar, também, vai pagar imposto, na égua 29,83%, de energia elétrica 45,81%, no sabonete o
governo é sécio em 42%, no xampu 52,35%, no condicionador 47,01% e no desodorante 47,25 %. Cama, mesa e
banho, 36,33%. Sentiu um certo abafamento, vai sair? Vai barbear-se e escovar os dentes, em torno de 42%, enfim
sair dar uma volta para esfriar a cabeca: se for usar o carro 43,63%, quer economizar e ir de moto, se for 125, 44,4%,
se for de maior cilindrada 49,78% » mas vai usar 4lcool ou gasolina? Faca as contas, mas no primeiro pagara 43,78% e
na segunda 57,03%. Ficou revoltado, vai de bicicleta, 34,50%. De repente até a pé, ficou nerveso, tem vicic do tabaco,
imposto extra, 81,68%, nem bense em tentar fugir para uma cachaca 83,07%, a cerveja fica em 56%, o governc faz
isto para vocé evitar o vicio & nao ficar doente dando custo zo sistema de saude, mas se_ficar precisar de
medicamentos 36%. Enfim o brasileiro pode realmente sentir que o governo faz parte da vida dele, é praticamente o
seu sdcio, uma sociedade é verdade necessaria, mas neste case compulséria, & produto que ndo tem garantia, durante
© mandato vocé nao pode escolner outro, e nas eleicbes vem sempre em belas embalagens, com cartdes cheios de
lindas promessas de amor, e depois, depois é depois, fica sempre para amanhé. Autor - Gilberto Brandis Marcon,
Professor e Pesquisador da UNIFAE, Ex-Presidente do IPEFAE (2007/2009), Economista graduado pela UNICAMP
(1982/1985), pés-graduado ‘Yato sensu em Economia de Empresas pela FAE (1986/1988), com Mestrado
Interdisciplinar em Educagso, Administragio € Comunicagso pela UNIMARCO (2006/2008), Comentarista Econdmico
TV Unido, Escritor, e com aperfeicoamento como aluno especial no Mestrado de Filosofia da UNICAMP na area de
“ilosofia da Psicanalise (2002/2003).
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Fonte: http://www.administradores.com.br/informe-se/artigos/o-quanto-ha-de-

imposto-em-cada-produto-ou-servico/45808/, acesso em Junho de 2010.

Baseando-se na leitura do texto acima,
1) O texto menciona a existéncia de 61 impostos. Quais sdo 0s que vocé conhece?
Em sua opinido, qual a finalidade de pagar impostos?

2) O que vocé entende por PIB?

3) Qual é a sua opinido sobre o seqguintetrecho r etirado do texto

pode realmente sentir que o governo faz parte da vida dele, é praticamente o seu

bY

s-cio0o...0°7?

4) De acordo com os dados obtidos no si

em um supermercado mais proximo de sua residéncia e calcule o quanto vocé paga

de impostos sobre cada um dos itens da cesta basica mencionados no texto.

Nesta situacdo-problema tinhamos como objetivos os de verificar o que 0s
dois individuos-consumidores da EJA iriam nos dizer sobre o que compreendem por
impostos e pelo PIB (Produto Interno Bruto) e como realizam o calculo dos impostos
que incidem sobre os produtos da cesta béasica.

Gostariamos de esclarecer que esta situacdo-problema foi realizada como
trabalho na residéncia dos dois alunos da EJA, durante o piloto.

Lucia optou por digitar seu trabalho. Vejamos agora o que nos disse em cada
item da situacao-problema.

No primeiro item, Llcia revela os significados produzidos para impostos e
para quais fins séo utilizados, destacando algumas passagens do texto, além de
listar quais impostos municipais, estaduais e federais conhece. A partir do momento
em que ela produz significados para o residuo de enunciacéo, este se constitui em

texto.

t e

A


http://www.administradores.com.br/informe-se/artigos/o-quanto-ha-de-imposto-em-cada-produto-ou-serviço/45808/
http://www.administradores.com.br/informe-se/artigos/o-quanto-ha-de-imposto-em-cada-produto-ou-serviço/45808/
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Impostos sdo valores pagos, realizados em moeda nacional (no caso do
Brasil em reais), por pessoas fisicas e juridicas (empresas). O valor ¢
arrecadado pelo Estado (governos municipal, estadual e federal) e servem para
custear os gastos publicos com satde, seguranca, educagfo, transporte,
cultura, pagamentos de saléarios de funcionarios publicos, etc.

O dinheiro arrecadado com impostos também ¢ usado para investimentos
em obras publicas (hospitais, rodovias, hidrelétricas, portos, universidades,
etc). Os impostos incidem sobre a renda (salarios, lucros, ganhos de capital) e
patrimdnio (terrenos, casas, carros, etc) das pessoas fisicas e juridicas. Porém,
existem os impostos ditos indiretos que acabam por tributar no momento do
consumo e ficam quase que ocultos. O consumidor leva os produtos para casa
ou consomem servicos sem ter a nogdo exata do quanto de imposto esta
pagando.

A utilizagdo do dinheiro proveniente da arrecadagdo de impostos ndo €
vinculada a gastos especificos. O governo, com a aprovagao do legislativo, ¢
quem define o destino dos valores, através do orgamento.

O Brasil tem uma das cargas tributdrias mais elevadas do mundo.
Atualmente, ela corresponde a, aproximadamente, 40% do PIB (Produto
Interno Bruto).

- ITR - Imposto Territorial Rural (aplicado em propriedades rurais).

b) Estaduais:

- ICMS - Imposto sobre Circulagdo de Mercadorias e Servigos;

- IPYA - Imposto sobre Propriedade de Veiculos Automotores (carros, motos,
caminhdes).

¢) Municipais:
- IPTU - Imposto sobre a Propriedade Predial e Territorial Urbana (sobre
terrenos, apartamentos, casas, prédios comerciais);

- .ITI.BI - Imposto sobre Transmissdo Inter Vivos de Bens e Imdveis e de
Direitos Reais a eles relativos;

- ISS - Impostos Sobre Servigos.

Lista dos principais impostos cobrados no Brasil do meu conhecimento:

a) Federais:

- IR (Imposto de Renda) - Imposto sobre a renda de qualquer natureza. No
caso de salarios, este imposto € descontado direto na fonte;

- IPI - Imposto sobre Produtos Industrializados;

- TOF - Imposto sobre Operagdes Financeiras (Crédito, Operagdes de Cambio
e Seguro ou relativas a Titulos ou Valores Mobiliarios);

Figura 12 1 Registro escrito de Luciai Situacdo-problema 57 Item 1

No segundo item, Lucia apresenta os significados produzidos sobre o PIB,
mostra a férmula como é realizado o seu célculo e quanto foi arrecadado pelo PIB
no Brasil em 2010.
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PIB (Produto Interno Bruto) é a soma de todos os servicos e bens
produzidos num periodo (més, semestre, ano) numa determinada regido (pais,
estado, cidade, continente). O PIB ¢ expresso em valores monetarios (no caso
do Brasil em Reais).

Ele ¢ um importante indicador da atividade econdmica de uma regiso,
representando o crescimento econémico. Isso é feito com o intuito de evitar o
problema da dupla contagem, quando valores gerados na cadeia de produgdo
aparecem contados duas vezes na soma do PIB. Vale dizer que no calculo do
PIB ndo sio considerados os insumos de produgio (matérias-primas, méo-de-
obra, impostos e energia).

A Férmula para o célculo do PIB de uma regido é a seguinte: PIB =
CH+G+X-M. Onde, C (consumo privado), I (investimentos totais feitos na
regido), G (gastos dos governos), X (exportagdes) e M (importagdes).

O PIB per capita (por pessoa), também conhecido como renda per capita, é
obtido ao pegarmos o PIB de uma regifio, dividindo-o pelo numero de
habitantes desta regidio. O PIB do Brasil no ano de 2010, .em valores
correntes, foi de R$ 3,675 trilhdes (crescimento de 7,5 % sobre o ano de
2009).

Figura 13 1 Registro escrito de Luciai Situagdo-problema 57 Item 2

Lucia apresenta os significados que produziu para residuo de enunciacao

abordado no terceiro item:
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Vivemos em um Pais onde a carga tributdria é sabidamente alta, no
patamar aproximadamente de 40% sobre o Produto Interno Bruto. Nos tltimos
anos, a arrecadacdo tributaria tém crescido a niveis superiores ao crescimento
do Pais, o que denota um empobrecimento da populagéo.

Nio obstante a esse crescimento de receita, por parte dos fiscos, os
governos insistem em aumentar, ainda mais, a arrecadag@o através de aumento
de aliquota ou com a criagdo de novos tributos.

De acordo com o IBPT, o brasileiro precisa trabalhar 149 dias por ano — o
equivalente a quatro meses e 29 dias — apenas para sustentar a carga tributaria
imposta pelo governos federal, estadual e municipal. Além do Imposto de
Renda, do INSS, das contribuigdes sindicais e dos tributos sobre o consumo,
j4 incluidos nos pregos de produtos e servigos, entram nessa conta impostos
como IPTU e IPVA e as inimeras taxas como coleta de lixo, emissdo de
documentos e iluminagéo publica.

Portanto, assim como bem diz o texto, o brasileiro pode realmente sentir
que o governo faz parte da sua vida, sendo praticamente um sécio, ja que o
povo ndo entende a quantidade de impostos que paga. Nem tem conhecimento
pleno de que, quando compra cachaga, roupa, comida, esses produtos estdo
lotados de impostos. Ao contrario do que se diz, ndo existe uma populagéo a
margem da economia. Mesmo o mendigo, a crianga de rua, compram seus
cigarros, sua comida, e, portanto, pagam impostos.

Acho que ndo reagimos porque ndo sabemos da real tributagdo em cada
produto, bem como onde reclamar. Que medida se pode tomar? Parar de
pagar? Isto pode gerar uma chateago ainda maior. Outra questdo € que ha
impostos demais. Em alguns paises funciona o imposto tnico. Aqui voc€ néo
sabe quanto paga, no meio de tantas taxas e contribui¢des. Nem para onde vai
o dinheiro.

O que a sociedade almeja é um Estado eficiente e, para tal, ndo basta ser
competente somente na arrecadagdo, tem que ser competente, também, na
gesto dos recursos publicos.

Figura 14 1 Registro escrito de Luciai Situagdo-problema 57 Item 3

No item 4, Lucia realizou uma pesquisa de precos para quatorze produtos da
cesta basica na Rede Opa e calculou o valor dos impostos que incidem em cada um
desses itens. A leitura que fazemos a partir do seu registro escrito, que € também
um residuo de enunciagdo, sugere que Lucia parece continuar usando a mesma
l6gica das operacgfes, para encontrar o valor dos impostos que incidem em cada

produto da cesta basica, que realizou na quarta situacao-problema.
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Pesquisa realizada no dia 25/10/2011, no supermercado “Rede Opa”.
PRODUTO E PRECO PORCENTAGEM DE VALOR DO TRIBUTO
TRIBUTO
Arroz (5 K) - R$ 7,99 18% RS 1,43
Feijdo (1 K)-R$ 3,99 18% R$0,71
Oleo de soja -R$ 3,00 37,18% R$1,11
Sal (1 K) - R$ 0,99 29,48% R$0,29
Molho de Tomate - R$ 36,66% R$0,58
1,59
Macarrdo - R$ 1,50 35,20% R$0,52
Carne bovina, de frango 18% R$1,44
ou peixe - R$ 8,00 (1 K
de filé de peito de
frango)
Ovos (1 duzia) - R$ 21,79% R$0,76
3,50
Café - R$ 7,39 36,52% _ R$2,69
|_Agucar (5K) - R$ 9,50 40,40% R$3,83
Leite (1 litro) - R$ 2,10 33,63% R$0,70
Farinha de Trigo (1 Kg) 34,47% R$0,53
-R$ 1,55
Margarina - R$ 2,20 37,18% R$0.,81
Frutas (1 Kg banana) — 22,98% R$0,55
| R$240

Figura 151 Registro escrito de Lucia i Situacdo-problema 517 Item 4

Newton produz o seguinte significado para os residuos de enunciacdo

apresentados no primeiro item:

.'/' =

.,:(f TINALYDADE e Awwmcﬁo DE | MPosTOS €
_"GOUEF\MO BIRECADOR. VS MESMIS £ OF ERECE R
SHUDE, EDUCACAO € R[eNEFICOS PARA TODA A
Populacao

Figura 16 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 57 Item 1

Ainda neste item, Newton retifica o texto de Gilberto Marcon, que menciona a
existéncia de 61 impostos, verificando que atualmente sdo cobrados 74 impostos,
por meio da pesquisa gue realizou no site
http://www.dominiofeminino.com.br/trabalho_negocios/empresarios/74impostos.htm,
em 25/10/2011.



http://www.dominiofeminino.com.br/trabalho_negocios/empresarios/74impostos.htm
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Figura 17 1 Observacao realizada por Newton para o item 1

Para o segundo item produz o seguinte significado:

' A \% om 0S5 IMPOToS D JoDo O PBI/S

SOMAPOS € BIVIipipos PEN NYMERO DE
HRB)TANTES DO ®hls

Figura 18 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 51 Item 2

Para o residuo de enunciacdo apresentado no item trés, realiza a seguinte

producao de significados:

@ SoMs %o/c/o DV CoveRrNO PORA PREARMOS

05 | MPOSTDS Mpg  ESTES [MPUSTOS  Nouled
VEM  VEM  PaRA FAUORECER. 0U RTUDOR B
/c;)/mésg MBS NeEecess R8s .

Figura 19 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 51 Item 3

No quarto item, Newton realiza a sua pesquisa a partir de vinte e um itens
que considera compor a cesta basica, em que expde o valor de cada produto e a
taxa de imposto que incide em cada um deles, deixando em branco a terceira coluna
(valor do imposto cobrado em cada produto), possivelmente ndo produzindo

significados.
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Figura 20 1 Registro escrito de Newton i Situacdo-problema 57 Item 4

Situagdo-problema 6:

Ao se deparar com 0 anuncio abaixo, vocé se sentiria motivado(a) em levar um

namero maior de pecas pela quantidade maior de desconto? Comente sua resposta.
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Fonte: www.google.com.br, acesso em outubro de 2011.

Nesta situacdo-problema tinhamos como objetivo verificar o que o0s
individuos-consumidores da EJA iriam nos dizer sobre liquidaces/promocdes
promovidas pelas lojas.

Lucia vé nas promoc¢Bes uma oportunidade para economizar, porém com
cautela para ndo se endividar. Ela justifica a sua crenca-afirmacgéo de que promocao
sempre fAmexeo0o com el a. A justifica-«o
integrante do processo de constituicdo de objetos. Neste caso, sugerimos que o

t er mo fecono msezmobfetopacargctai t u i

)
Lonoe " AV and X P A AA S 2 A [7]
SN 70"(9 ("L'va\r\éw { WK \‘K C Jj"f;'; O fl /A ’:i . _/Q M Iz O(A'OL«Q

0"/{ Nl i [ ~ — OJ
¢ ) W5 T \/ae o R 7 YL TAE
ﬂ AN G0 o ' 4

A Y fo [
’ 1/ 1 / g*@é}@ oMt O’P/LQ/U bnlec owpo Qv
MOAAN [ A I

Mg o C\QO\:’E? ’

al


http://www.google.com.br/

124

Figura 211 Registro escrito de Lucia i Situagdo-problema 6

Newton enuncia que ndo se sentiria atraido por esta liquidacdo (crenca-
afirmacdo), justificando néo precisar daquela quantidade de pecas oferecida pela

loja.

NP}U %MT\K\\Q W\DO —PO@ ESGH L\ @A_;»‘ MC\Q‘@/PO(E
N0 MOMENTD Oesta CoMPRA, TAWEZ WAL Pracigas
’ ~ €
OESE NWUMERD DE ORIETEBS , TenNDo Que NP
MMoRA DEsTHS LIBinacos Eles embutem 08
/
Descontrs NOS ?P%c}of)_

Figura 22 1 Registro escrito de Newton 1 Situacdo-problema 6

Lucia e Newton receberam o mesmo questionamento, que nés chamamos
de residuo de enunciagéo. A partir do momento em que eles produziram significados
para este residuo de enunciacéo, este se transformou em texto. Podemos observar
que os significados produzidos foram diferentes. Dessa forma, temos dois textos
diferentes a partir do mesmo residuo de enunciacéo apresentado. As falas de Lucia
e Newton sinalizam que os individuos-consumidores podem falar em direcfes
opostas. Essas situagbes ndo acontecem apenas em nossa pesquisa de campo. Na
prépria sala de aula, os alunos podem estar produzindo significados diferentes para
os enunciados de problemas ou para as falas dos educadores. Dessa forma

entendemos que é muito importante o professor conceder voz aos alunos.
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Situacao-problema 7:

Promocao de Vestidos m

Carina Duek . Argentum . SAAD g@‘%x
Huis Clos . Fause Haten . Printing 4%
Maria Garcia . Carol Arbex

em novembro

30% a prazo
40% a vista«

*cheque ou dinheiro

Caso tivesse interesse em adquirir esse vestido para vocé ou presentear
alguém, qual seria sua opcéo de pagamento? Comente sua resposta.

Nosso objetivo nesta situacao-problema consistia em verificar se o0s
descontos interferem nas tomadas de decisdo dos individuos-consumidores da EJA
e em caso afirmativo, como interfere.

Na fala de Lucial emos que fAter o dinheiroo pode
suas tomadas de decisdo diante das formas de pagamentos oferecidas pelo

anuncio.

0Sempre em qualquer compr
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Figura 23 1 Registro escrito de Lacia i Situacdo-problema 7

No casode Newton, o fAin«o pagar juroso pode se ¢

tomadas de decisao diante das formas de pagamentos pelo anuncio. Fato que néo


http://www.google.com.br/
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condiz com sua realidade. Como jA& mencionamos, em suas tomadas de decisdo
cotidianas, podemos considerar que o financiamento de produtos, com parcelas que
caibam no bolso/orcamento mensal de Newton, pode se constituir em objeto para

suas agdes de consumo.
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Figura 24 1 Registro escrito de Newton i Situac&o-problema 7

Situacao-problema 8:
Supondo que vocé estivesse reformando ou construindo seu imovel,

escol heria em algum moment o, um produt o de

desconto maior? Comente sua resposta.

FONTE: www.google.com, acesso em dezembro 2011.
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O objetivo desta situacdo-problema consiste em verificar se os individuos-

consumi dor es se sentiriam motivados em

para obtencéo de descontos.

Nesta situacdo-problema, € legitimo para Lucia ndo optar pela compra desse
produto, pois se preocupa com a possibilidade de ndo encontra-lo mais caso
necessite realizar uma reforma em seu imével. Vejamos os significados que produziu

para o residuo de enunciacao apresentado na oitava situacao-problema:
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Figura 251 Registro escrito de Lucia i Situagdo-problema 8

E plausivel dizer que nas a¢Bes de consumo de Newton a necessidade em
adquirir uma determinada mercadoria é elemento fundamental em suas escolhas.

Na figura abaixo observamos seu registro escrito:

Povein ATE A APROVEITAR 0 <SuPep
QuE \MA 0, DESDE QB EaTE **’\QTEMQL/_EM@U@QM?%
N MEeETRRerm E 6 0&TO

Figura 26 T Registro escrito de Newton 1 Situacdo-problema 8

adq
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Neste segundo momento, vamos apresentar a leitura dos significados
produzidos por Lucia, por meio de uma situagdo-problema que foi proposta aos dois
individuos-consumidores da EJA, para que fosse realizada ao longo do segundo
semestre de 2012, em suas residéncias. Gostariamos de esclarecer que a principio
a proposta foi aceita pelos dois, entretanto no decorrer do semestre Newton foi
aumentando sua carga horaria de trabalho, fazendo com que o mesmo desistisse de
realizar o que o pedimos.

Noés propusemos que os dois individuos-consumidores fossem registrando, ao
longo do segundo semestre de 2012, uma ou varias compras que realizassem nesse
periodo, bem como os motivos que os levaram a essa compra e como a realizaram.

Lucia realizou neste periodo a compra de um corddo de ouro 18 quilates com
um ponto de luz em brilhante, de um computador e de um refrigerador.

Em todas as compras revela que realizou uma pesquisa de precos em, no
minimo, duas lojas fisicas de Juiz de Fora. Quando a questionamos sobre os
motivos de ndo pesquisar ou comprar em lojas virtuais, ela nos disse que ndo gosta
de comprar pela internet, alegando que demora muito para o produto ser trocado em
caso de defeito. Entretanto, quando perguntamos se ja havia realizado alguma
compra virtual, Lucia nos disse que nao, que tinha medo de comprar e perder o
dinheiro que investiu na compra. Como ja dissemos, para efetuar compras com
valores acima de R$500,00 Lucia faz economia durante um periodo de tempo para

realizar pagamentos a vista. Vamos observar seus registros escritos:

i) Motivacdes para a compra desses produtos:

Cordao:
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Refrigerador:
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Figura 27 i Registro escrito de Lucia

Diante de sua fala, € plausivel dizer o desejo, a necessidade e a economia
no consumo de energia elétrica constituem objetos nas trés acbes de consumo de

Ldcia.

i) Lojas em que realizou sua pesquisa de precos para os trés produtos mencionados

acima:
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Figura 28 1 Registro escrito de Lucia
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Podemos perceber que Lucia realizou uma pesquisa de precos em no

minimo duas lojas fisicas de Juiz de Fora para que, por meio de uma comparacgao

entre as opcoes, pudesse discernir entre a mais vantajosa para ela.

Ao realizar a pesquisa de precos para a aquisicdo de um computador, Llcia

afirmou que havia poucas lojas fisicas em Juiz de Fora, apontando para a existéncia

de apenas duas opcdes: Microtools e Set Computadores. Lucia esclarece que

existem lojas de departamento que também comercializam o produto na cidade,

porém os computadores ja vém montados de fabrica ndo permitindo a escolha de

itens que o compde pelo cliente, e ela gostaria de escolher varios elementos para

sua maquina. Vamos observar sua producao de significados nos seguintes registros

escritos:
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Figura 29 1 Registro escrito de Lucia

iii) O momento pré-compra:
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Cordao:
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Figura 30 1 Registro escrito de Lucia
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Sugerimos, a partir da leitura que fazemos da fala de Lucia:
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iv) Caracteristicas dos produtos que influenciaram sua tomada de decisao:

Cordao:
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Figura 31 1 Registro escrito de Lucia

rament e

A leitura que fazemos a partir da sua fala, que € também um residuo de

enunciagcdo, nos permite sugerir que Lucia considera importante a marca e a

qualidade em suas tomadas de decisao frente a situacdes de consumo.

V) A sua pesquisa de precos para os trés produtos adquiridos:
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Computador:
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R$ 1.660,00

Figura 32 1 Registro escrito de Lucia

Plausivelmente podemos dizer que o menor preco do produto que queria

adquirir, aliado ao tempo de entrega em sua residéncia e a oferta de um namero

maior de brilhantes, foram os fatores que incidiram diretamente em suas escolhas,

ou seja, em suas acdes de consumo.




vi) As lojas escolhidas para a compra de cada produto:

Cordao:
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Computador:
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Figura 33 1 Registro escrito de Lucia
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E plausivel sugerir que as lojas que ofereceram o maior desconto no

pagamento a vista para os produtos com as caracteristicas pré-determinadas por

Lucia e que ofereceram o menor tempo de entrega, foram as escolhidas para a

realizacdo de suas compras.



