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ECONOMIA DO CONSUMIDOR E MERCADOS LACTEOS

NUMERO DE CREDITOS: 03 créditos.

EMENTA DA DISCIPLINA: A disciplina objetiva levar o participante a entender os fatores
econdmicos que afetam a eficiéncia econdmica e a competitividade de empresas de laticinios, tendo
como base os conhecimentos derivados da ciéncia econdmica.

Teoria do Consumidor
Teoria da Firma
Teoria de Custos

Teoria dos Mercados
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