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A disciplina abordara questdes classicas na Teoria e na Ciéncia Politica relacionadas aos diferentes
modelos de representacao politica e de intermediacdo de interesses e suas implicacdes para a politica
democréatica. O foco recaira sobre os diferentes tipos de politica distributiva, especialmente o
clientelismo. A disciplina pretende: (1) abordar as controvérsias conceituais em torno do clientelismo
e suas implicacbes para 0 campo e para a pratica da politica; (2) analisar as caracteristicas do
clientelismo e o que o distingue de outras formas de intermediacdo de interesses; (3) discutir as
relacbes entre clientelismo, democracia e voto; (4) abordar o tema da politica distributiva e do
clientelismo em interacdo com a problematica das organizacdes politicas e da forma como suas
motivacgdes e 0s tipos de incentivos e beneficios predominantes afetam sua estrutura organizacional
e 0 comportamento de membros, apoiadores e eleitores; e (5) discutir as relacdes entre o clientelismo
e nocOes e praticas similares ou vizinhas como compra de votos, corrupgdo, patronagem, etc.

A disciplina pretende, ainda, promover a reflexo sobre questdes recorrentes na Ciéncia Politica e na
teoria democréatica, entre elas, as que se referem as tensdes entre universalismo de
procedimentos/politica programética e ideoldgica, de um lado, e clientelismo, particularismo e
personalismo, de outro; e as tens@es entre politica e administracdo. Neste sentido, pretende adentrar
no debate: (1) sobre as causas e/ou os fatores — de natureza socioecondmica, politico-institucional e
cultural — associados ao clientelismo; (2) sobre as formas de combater e minimizar o clientelismo ou,
mesmo, aboli-lo; e (3) sobre os debates normativos sempre presentes quando o assunto é a politica
distributiva e o clientelismo. Ao abordar todas estas questdes, a disciplina pretende promover uma
reflexdo sobre se o clientelismo pode ser considerado uma forma legitima de representacdo e de
intermediacdo de interesses e sobre seus impactos sobre principios e valores republicanos centrais
para a politica democrética.

Embora este ndo seja o objetivo central da disciplina, os debates promovidos em seu ambito podem
ser Uteis para a compreensdo de alguns aspectos e dilemas do cenéario politico brasileiro atual
incluindo a tematica da corrupcao e sua centralidade na agenda publica do pais e as transformacdes
observadas no sistema partidario.

A bibliografia contempla estudos classicos sobre politica distributiva e clientelismo e o que tem sido
produzido de mais recente sobre o tema na Europa, América Latina, Asia e Africa, a partir de
diferentes abordagens tedricas e estratégicas metodoldgicas.

A disciplina sera ministrada no formato de seminarios tematicos e sera privilegiada uma abordagem
comparativa. Os(as) estudantes participardo por meio de leitura, apresentacao e discussao dos textos,
aléem da elaboracdo de textos. Os textos serdo escolhidos dentre as referéncias listadas. Os(as)
estudantes podem dar sugestdes de textos a serem priorizados em funcdo de seus interesses de
pesquisa.
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