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EMENTA: A disciplina aborda o clientelismo como conceito e pratica politica, em
perspectiva comparada, com énfase especial aos casos brasileiro e latino-americano.
Considerando a grande adaptabilidade do clientelismo aos diferentes contextos
politicos, econémicos e socioculturais, a disciplina pretende: (1) discutir sua
especificidade frente a outros conceitos e praticas como a patronagem, o
personalismo, o coronelismo e o mandonismo; (2) os fatores que explicam a sua
permanéncia em contextos de democracia e desenvolvimento econémico; (3) a forma
como o clientelismo se combina as instituicdes democraticas, com énfase nos partidos
politicos; (4) a manifestacdo do fendmeno no nivel local; e (5) suas consequéncias no
que se refere as relagOes entre cidaddos, grupos sociais e agentes publicos, as relacdes
entre publico e privado, ao acesso a direitos, a transparéncia nas instituicdes publicas e
aos resultados econ6micos em sociais.

A disciplina serd ministrada com base em aulas expositivas e seminarios. A avaliacdo
consistira na elaboracdo de um artigo e na apresentacdo de semindrios orais.
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