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PROJETO PEDAGOGICO
CURSO DE JORNALISMO (turno integral)

APRESENTAGAO

Ao completar 55 anos de existéncia, a Faculdade de Comunicacéo da
UFJF apresenta o seu novo Projeto Politico Pedagogico para o curso de Jornalismo,
adequado as novas Diretrizes Curriculares Nacionais publicadas em 27 de setembro
de 2013. A nova realidade provocou mudangas significativas no ensino de
Jornalismo no Brasil, como o aumento de carga horaria minima e a obrigatoriedade
do estagio.

A discusséao sobre as Diretrizes comecga de forma intensa em 2009, quando a
Comisséo de Especialistas, nomeada pelo Ministério da Educacdo (MEC), apresenta
a proposta das Novas Diretrizes Curriculares do Curso de Jornalismo. Apéds
audiéncias publicas, tanto presenciais como eletronicas, o Ministério aprovou as
novas diretrizes e as encaminhou para parecer do Conselho Nacional de Educacéao
(CNE), em 2010, que por sua fez também realizou varias audiéncias publicas e abriu
um canal de comunicagao eletronico para que os cursos pudessem se manifestar.
Apo6s um longo periodo de analise, o CNE aprova a proposta, mas com algumas
modificagdes importantes.

As novas Diretrizes Curriculares, somadas ao novo Regulamento Académico
de Graduacédo (RAG) da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) aprovado
pelo Conselho de Graduagéo da instituicdo em fevereiro de 2014, exigiram que o
curso de Jornalismo da UFJF ndo apenas adequasse a sua matriz curricular, mas
que efetivasse uma profunda reforma no seu Projeto Politico Pedagodgico. Além
disto, buscou-se sintonizar a nova proposta as transformacdes ocorridas no fazer
profissional, impactado profundamente nos ultimos anos pela revolugido das
tecnologias de comunicagao.

Em 2010, diante das discussdes das novas Diretrizes Curriculares para o
Curso de Jornalismo, o Conselho de Unidade da Faculdade de Comunicagao da
UFJF instituiu uma comissdo de docentes e de representacdo estudantil, cuja
finalidade era elaborar a nova matriz curricular para o curso. Em 2011, a comissao

finalizou sua proposta. Porém, devido a demora na aprovagao final das diretrizes



nacionais, sendo que varios pontos estavam sendo questionados, inclusive por nos,
a aprovacido da nossa proposta foi adiada. No entanto, os trabalhos continuaram,
sendo inclusive realizadas reunides abertas do Conselho de Unidade para discutir e
ajustar a proposta.

Em setembro de 2013, quando finalmente as novas Diretrizes foram
publicadas, a nossa comissao pode concluir seu trabalho, finalizando a proposta que
foi enviada ao Conselho de Unidade. Como é costume de nossa Faculdade, a
proposta foi encaminhada para apreciagao e aprovagao da Congregacdo. Apos uma
série de reunides e modificagdes na estrutura da matriz apresentada, a Faculdade
de Comunicagdo aprovou o novo curriculo para o curso de Jornalismo no final de
2013, com indicagdo para que entrasse em vigor no primeiro semestre letivo de
2015.



INTRODUCAO

Criado na década de 1960 como um departamento da Faculdade de Direito, a
partir da década de oitenta a Comunicag¢ao Social da Universidade Federal de Juiz
de Fora se transformou em Faculdade, abrigando trés habilitagdes: Jornalismo,
Relacdes Publicas e Radialismo. Em virtude da aposentaria de varios docentes e
impossibilidade de contratagcdo de novos, a habilitacdo Relagbdes Publicas foi extinta
no final da década de oitenta. Apos varias discussdes e estudos, no final da década
de noventa, a Congregacédo da Faculdade de Comunicagdo decidiu partir para a
reformulacdo curricular completa, que resultou na extincdo da habilitacdo
Radialismo, na criagéo do curso noturno e na habilitagdo unica de Jornalismo. Com
0 novo curriculo, se pretendeu uma formagao mais generalista e “aberta” do aluno,
com a criagdo de novas disciplinas, adaptacdo de algumas ja existentes e a
liberdade para que o aluno pudesse escolher, entre as diversas disciplinas da
FACOM e da prépria Universidade, um numero determinado de créditos necessarios
para complementar sua formacao.

Em 2011, seguindo orientagdo do Ministério da Educacdo (MEC), o curso
mudou sua denominacdo de Comunicacdo Social para Jornalismo, e iniciou-se o
processo da reforma curricular. Vale ressaltar que a demora desse processo ocorreu
porque optamos por esperar a publicacdo pelo MEC das novas Diretrizes
Curriculares Nacionais para o Curso de Jornalismo, que trouxeram mudancas
significativas para o ensino da area no Brasil.

As mudangas demandadas pelas novas Diretrizes Curriculares Nacionais
para o curso de Jornalismo impactaram profundamente a Faculdade, uma vez que
determinam um ensino mais especifico, com foco no jornalismo, em oposigao a
opcgao oferecida até entdo pelo curso, ou seja, o oferecimento de uma grade mais
flexivel e mais aberta ao campo da Comunicagao, de forma geral.

Sendo assim, além de promover uma ampla reforma no curso de Jornalismo,
a Faculdade de Comunicag¢ao da UFJF decidiu criar um novo curso: o de Radio, TV
e Internet, ainda em fase de formulacao, e reformulou sua estrutura departamental.
Os antigos departamentos de Comunicacéo e Artes (CEA), Jornalismo (JOR) e TV e
Radio (RAD) foram substituidos por outros, que foram organizados por eixos

pedagogicos para atender a nova realidade. Os novos departamentos sao:



Fundamentos, Teorias e Contextos (FTC), Técnicas Profissionais e Conteudos

Estratégicos (TCE) e Métodos Aplicados e Praticas Laboratoriais (MAP).

VAGAS:
A partir de 2015, o Curso Integral de Jornalismo oferece 35 vagas no primeiro

semestre e 30 no segundo.

PROCESSO SELETIVO:
PISM e SISU

INTEGRALIZAGAO CURRICULAR:

Carga horaria: 3005 horas.

Composicéo da carga horaria: 2505 horas em disciplinas obrigatérias, 300 horas em
Atividades Complementares, podendo ser computadas através de disciplinas
opcionais ou de atividades de Flexibilizacdo Curricular, conforme prevé o
Regulamento Académico de Graduagao, e 200 horas em estagio supervisionado
obrigatério.

Integralizagdo: minima 8 semestres letivos, turno integral

maxima 16 semestre letivos, turno integral

PROJETO PEDAGOGICO - CONCEPGAO GERAL

A configuragdo curricular busca dar respostas aos desafios referentes as
formas de atuacgao inerentes ao perfil profissional do Jornalismo, incorporando:
* pressupostos curriculares articuladores de saberes (perspectiva
interdisciplinar e transdisciplinar);
* envolvimento docente e discente na construgdo de uma nova
concepcao de formacao profissional,;
* apoio institucional; relacdes entre o Projeto Pedagogico e exigéncias
da sociedade contemporanea, cada vez mais informatizada.
O projeto tem o objetivo de prever e favorecer a formagdo de um jornalista

polivalente, conhecedor das novas tecnologias, da ampliagdo dos mercados, da



relagdo entre desigualdade social e diversidade cultural, o que demanda um
profissional capaz de olhar amplamente a sociedade, mas aprofundando-se nos
conhecimentos especificos de sua profissdo, tais como: fundamentos historicos,
processos de gestdo, produgao, métodos e técnicas de apuragéo, redagéo e edi¢cao
jornalistica nos diversos veiculos, bem como a critica e a pratica redacional em
lingua portuguesa, os géneros e formatos jornalisticos instituidos, as inovagdes
retéricas, tecnoldgicas e de discurso.

O Curso de Jornalismo da UFJF entende como basicas as questdes de
preponderancia da educacéo sobre a instrugdo e o compromisso com a qualidade
em suas atividades.

O ensino, na perspectiva de uma educagao humanistica, cientifica e técnica,
tem uma relacdo direta com a insercdo social e contempla uma atuagao
permanente, com vistas ao exercicio da cidadania plena. O aluno, na condigdo de
futuro profissional no campo do Jornalismo, constitui o centro do planejamento
curricular, e para ele é voltada toda a agdo pedagogica.

As praticas pedagogicas atualizadas ao longo do curso buscam assegurar um
percurso didatico-pedagogico critico, discutido e avaliado pelas unidades
departamentais em dialogo direto com a assessoria pedagdgica. Sendo assim, os
pressupostos que norteiam o nosso projeto pedagdgico sao:

- Comprometimento com a ética e a liberdade de expressao, possibilitando
uma acgao técnica fundada em principios tedrico-metodoldgicos que assegurem uma
sélida formacgao para o exercicio profissional, como também o exercicio da livre
criacdo e expressao de ideias.

- Participacdo nas transformacbes sociais, politicas e culturais, dando
condicbes aos profissionais para o aperfeicoamento de sua capacidade critica,
proporcionando-lhes a possibilidade de atuar e de transformar a realidade do
mercado de trabalho, tendo em vista os avangos tecnoldgicos e os interesses
sociais, politicos e culturais da maior parte da populagao.

- Incentivo a cultura académica por intermédio da integracdo dos alunos a

grupos de pesquisas, monitorias e participagao em projetos de iniciagdo a pesquisa.



OBJETIVOS:

O projeto académico do Curso de Jornalismo considera como objetivos a
serem atingidos na formagéao profissional os seguintes:

* Formar profissionais capazes de interagir no cenario profissional e no
mercado de trabalho;

* Estimular o exercicio de uma visao critica e criativa sobre os fatos e
evidéncias ocorrentes na sociedade;

* Conscientizar acerca da importancia da educacao continuada;

* Preparar um profissional ético, competente, com capacidade de saber-
pensar-atender-transformar as demandas/necessidades do mercado, bem
como de intervir e transformar a realidade;

» Estimular a busca por atividades de pesquisa e o interesse pela docéncia.

EM CONSONANCIA COM A POS-GRADUAGAO:

= Fortalecer a relacéo entre os niveis de ensino;

= Contribuir para a ampliagao do saber na area especifica da Comunicagao;

= Propiciar uma maior cooperacdo entre a Comunicagdo e os setores de
pesquisa afins ja constituidos na UFJF (programas stricto sensu em Servigo
Social, Educagéo, Economia, Histéria, Letras e Psicologia), possibilitando areas
de atuagdo comum;

= Oferecer uma melhor qualificagdo dos recursos humanos, visando tanto a
ampliagdo do capital social regional, como a sua extensao as demandas globais;
» Formar profissionais qualificados para atuar no ensino superior e em
instituicdes ligadas a pesquisa, tanto publicas quanto privadas;

= Estabelecer redes nacionais e internacionais, visando trocas académicas
entre areas e setores afins, incluindo publicagdes conjuntas, eventos cientificos e
parcerias;

= Aprofundar e atualizar os conhecimentos profissionais e académicos diante
das exigéncias atuais de educagao e formagéo permanentes;

» Inserir os profissionais e académicos na reflexdo critica sobre os seus novos

papéis sociais.



EM CONSONANCIA COM AS DEMANDAS SOCIAIS, REFLEXOES ETNICO-
RACIAIS, RESPONSABILIDADE AMBIENTAL E SOCIAL, DIREITO DAS
MINORIAS:

* Formar profissionais sensiveis as questdes pulsantes em nossa sociedade
atual, comprometidos com os esfor¢os de inclusdo, combate ao preconceito e
valorizagéo da diversidade;

* Capacitar os futuros profissionais de Jornalismo a refletir criticamente sobre
os temas sociais e ambientais, estimulando o protagonismo no
desenvolvimento de uma sociedade mais justa e ambientalmente
responsavel;

* Além de oferecer espacgo para o debate dessas questdes de forma clara em
disciplinas como Comunicacdo Comunitaria, Estudos Culturais, Desafios
Eticos do Jornalismo e Sociologia: histéria, temas e atualidades, incentiva-se
que este conteudo perpasse toda a matriz curricular, inclusive e com
bastante énfase nas disciplinas laboratoriais;

* Incentivar a participagdo em projetos de extensdo e pesquisa ha FACOM e
na UFJF voltados a promogéo social e a valorizagcdo da cidadania;

* Promover seminarios, cursos, encontros que abordem tais temas e discutir o

papel e compromisso do jornalista com o futuro da sociedade.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

= Contribuir para o fortalecimento e a democratizagao do setor de Comunicacéo na
regido polarizada pela UFJF, em especial a Zona da Mata Mineira;

= Fortalecer as atividades de pesquisa e pos-graduagdo na regido, de forma
articulada com tendéncias nacionais e internacionais;

= Aprimorar o ensino de graduagao em Jornalismo na UFJF;

= Divulgar a produgdo académica produzida tanto no ambito especifico do
programa de pos-graduagado, quanto aquela produzida nos demais centros de
pesquisa do Brasil e do exterior;

= Promover propostas de politicas publicas e empresariais, de ambito regional, na

area de comunicagao.



PERFIL PROFISSIONAL.:

O perfil buscado para o egresso do curso de Jornalismo da Faculdade de
Comunicagdo da UFJF aponta para jornalistas capazes de interagir no cenario
profissional e no mercado de trabalho, sendo, portanto, estimulados, através de
ensaios pedagogicos, criticos e criativos, a exercitar uma visdo analitica sobre os
fatos e evidéncias ocorrentes na sociedade, conscientes de que o aprimoramento
deve ser continuo, para que este profissional tenha competéncia em um mercado
cada vez mais sem fronteiras.

O profissional formado devera apresentar desenvolvidas as seguintes

caracteristicas, atitudes, habilidades, conhecimentos e capacidades:

* Respeito a dignidade do individuo como pessoa humana;

 Sentido de responsabilidade profissional, pelo aprimoramento de suas
vivéncias morais, de seus conhecimentos éticos e pela melhoria constante de
sua competéncia cientifica e técnica;

* Atualizacdo e sintonia com as novas tendéncias do mercado;

* Ampliagao e diversificagdo de conhecimentos na area da comunicagao;

* Dominio das linguagens dos meios de comunicagédo e as novas tecnologias
relacionadas ao exercicio da profissdo, sendo capaz de se adaptar a
processos de experimentagao e inovagao;

* (Capacidade de acompanhamento do trabalho jornalistico, analisando e
comparando potencialidades do mercado a que se destina o produto ou
servico;

* Competéncia na elaboracdo de estratégias de langamento e sustentagédo de
produtos e servigos jornalisticos, mediante o levantamento das expectativas
do mercado a que se destinam,;

* Dominio do processo de planejamento e execugédo de projetos jornalisticos

em meios de comunicagao.



CAMPOS DE ATUAGAO:

O Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Juiz de Fora visa a
formagdo de profissionais aptos a atuarem em veiculos de comunicagéo,
assessorias de comunicagao em empresas publicas e privadas, produtoras de radio,
video e TV, além do exercicio de atividades de ensino, pesquisa e extensdo em
instituicbes de ensino superior. Desta forma, busca-se desenvolver as seguintes
capacidades:

* Adaptativa — manifestada através de vivéncias curriculares que viabilizem
acao-intervencado na realidade académico-profissional, fundamentada nos
conteudos de Jornalismo e nas peculiaridades da sua profissdo nos
contextos local, regional e nacional;

* Teorico-analitica - através dos saberes curriculares que permitam a analise e
avaliacdo das formas e condigdes de producgao jornalistica, em sentido amplo
e restrito;

* Pratica - fundamentada nas atividades profissionais amparadas em suportes
técnico e tecnoldgico compativeis com os niveis exigidos pela profisséo;

* Critica - através de um conjunto de atitudes desenvolvidas pelo profissional,
no sentido de interferir no ambito das relagdes e do contexto em que se

efetiva a sua profissao.

ESTRATEGIAS PEDAGOGICAS:

A formagao do profissional em Jornalismo € obtida por meio de um processo
educacional voltado a reflexdo e pautado no aprendizado das ciéncias humanas,
visando proporcionar uma solida formagéao intelectual, que faga jus a importancia
crescente dos meios de comunicagao nos processos de mudanca social. Reflexao e
aprendizado que se estendem aos principios e técnicas da comunicagao, de tal
forma que permitam a formagdo de um profissional com conhecimentos teorico-
pratico-analiticos, inseridos no atual contexto sécio-politico e econdmico no ambito
da realidade local, nacional e global.

Na qualidade de instituicdo educacional, cuja preocupacéo central € elaborar

um projeto que seja capaz de formar pessoas/profissionais que nao se limitem



apenas ao exercicio técnico-profissional, mas estejam aptos a uma atuacado ético-

politica comprometida com as transformacdes qualitativas do mundo em que

vivemos, assumimos como orientagao curricular os seguintes principios:

aprofundar o carater interdisciplinar do Curso de Jornalismo, vinculando a
formagao técnica a formagdo humanistica;

pensar a formagédo académica no sentido amplo, de maneira a incentivar o
exercicio critico das praticas de comunicagdo social, numa perspectiva
transformadora;

oferecer uma formacdo na qual o dominio técnico e tecnolégico permitam a
qualificacdo de um profissional em condigdes de concorrer no mercado de
trabalho;

promover conhecimentos tedricos e metodolégicos da comunicagéo,
relacionando-os sempre com o pensar e o fazer jornalistico;

desenvolver o aluno de forma a capacita-lo a agir em condigdes de produgao,
ritmo e periodicidade similares as que se encontram no cotidiano da
profissdo;

investir na formagao sociocultural e politica do estudante com a expectativa
de que venha a aplicar este conhecimento na atividade jornalistica;

ministrar ensinamentos sobre as novas tecnologias especificamente no que
concerne a sua aplicagéo a linguagem jornalistica;

desenvolver a capacidade de reflexdo do aluno e sua competéncia critica
para analisar os padrdes e praticas vigentes no Jornalismo;

criar condigbes para que o aluno exercite sua capacidade criativa no sentido
de experimentar novas linguagens e produtos de comunicagao e se adaptar a
diferentes situacdes de trabalho ou atuacéo;

promover sistematicamente a reflexdo acerca da postura ética, social e

profissional.

Eixos Curriculares

Com o objetivo de alcangar o perfil e competéncias exigidos do egresso, a

estrutura curricular compreende conteudos distribuidos em seis eixos de formacao,



entre 0s quais se buscou o equilibrio da carga horaria. Segundo as Diretrizes
Curriculares Nacionais, tais eixos sdo:

- Eixo de fundamentagcao humanistica, que tem por objetivo capacitar o jornalista
a exercer a sua fungado intelectual de produtor e difusor de informacgdes e
conhecimentos de interesse para a cidadania, privilegiando a realidade brasileira,
como formacéo histérica, estrutura juridica e instituigdes politicas contemporaneas;
sua geografia humana e economia politica, suas raizes étnicas, regides ecologicas,
cultura popular, crengas e tradigdes, arte, literatura, ciéncia, tecnologia, bem como
aqueles fatores essenciais para o fortalecimento da democracia, entre eles as
relagdes internacionais, a diversidade cultural, os direitos individuais e coletivos, as
politicas publicas, o desenvolvimento sustentavel, as oportunidades de esportes,
lazer e entretenimento; o acesso aos bens culturais da humanidade, sem descuidar
dos processos de globalizag&o, regionalizagdo e das singularidades peculiares ao

local, ao comunitario e a vida cotidiana.

Il - Eixo de fundamentacao especifica, que tem por objetivo proporcionar ao
jornalista clareza conceitual e vis&o critica sobre a especificidade de sua profissao,
tais como: fundamentos historicos, taxondmicos, éticos, epistemologicos;
ordenamento juridico e deontologico; instituicdes, pensadores e obras candnicas;
manifestagdes publicas, industriais e comunitarias; os instrumentos de auto-
regulagédo; observagao critica; analise comparada; revisdo da pesquisa cientifica

sobre os paradigmas hegemonicos e as tendéncias emergentes.

lll - Eixo de fundamentagcao contextual, que tem por objetivo embasar o
conhecimento das teorias da comunicagdo, informacdo e cibercultura, suas
dimensdes filosdéficas, politicas, psicoldgicas e socio-culturais, inclusive as rotinas de
producdo e os processos de recepgao, bem como a regulamentacdo dos sistemas
midiaticos, em fungdo do mercado potencial, além dos principios que regem as

areas conexas.

IV - Eixo de formacgao profissional, que tem por objetivo embasar o conhecimento
tedrico e pratico, familiarizando os estudantes com o universo dos processos de
gestdo, produgdo, métodos e técnicas de apuragao, redacao e edigdo jornalistica,
fomentando a investigagdo dos acontecimentos relatados pelas fontes, bem como a
critica e a pratica redacional em lingua portuguesa, como os géneros e os formatos

jornalisticos instituidos, as inovagdes tecnoldgicas, retéricas e argumentativas.



V - Eixo de aplicagao processual, que tem por objetivo proporcionar ao jornalista
ferramentas técnicas e metodoldgicas, garantindo coberturas em diferentes

suportes: jornalismo impresso, radiojornalismo, telejornalismo, webjornalismo,

assessorias de imprensa e outras demandas do mercado de trabalho.

VI — Eixo de pratica laboratorial, que tem por objetivo desenvolver conhecimento e
habilidades inerentes a profissdo a partir da aplicacido de informacdes e valores,
integrando os demais eixos, alicercados em projetos editoriais definidos e orientados
a publicos reais, com publicagao efetiva e periodicidade regular, tais como: jornal,
revista e livro, jornal mural, radiojornal telejornal, webjornal, agéncia de noticias,

assessoria de imprensa, entre outros.

ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO DE JORNALISMO

DISCIPLINAS OBRIGATORIAS - Turno Integral

CODIGO Disciplinas Horas Pré-requisito
1° PERIODO
CEAO002 |1) Teoria da Comunicagao | 60
CEAO034 |2) Comunicagao e Expresséo Escrita | 60
JORO063 |3) Fundamentos do Jornalismo 60
CSO0098 |4) Sociologia: Histéria, Temas e 60
Atualidade
5) Comunicagéo e Expresséo Visual 60
6) Midia e Realidade Brasileira 45
HIS098 |7) Historia da Arte 45
TOTAL 375
2° PERIODO
CEAO003 |1) Teoria da Comunicagao I 60 Teoria da Comunicacao |
CEAO035 |2) Comunicagao e Expresséao Escrita Il 60 Comunicacéao e
Expressao Escrita |




3) Histdria do Jornalismo 45
4) Fotojornalismo 45 Comunicagéao e
Expressao Visual
CEA004 |5) Comunicagao e Expresséo Oral 60
6) Producéo e Redagdo em Jornalismo 60
Impresso |
7) Técnicas de Investigagc&o Jornalistica 30
TOTAL 375
3° PERIODO
1) Semidtica e Comunicacgéo 60
2) Técnica de Jornalismo Audiovisual 45
3) Teoria do Jornalismo 45 Fundamentos do
Jornalismo
4) Produgao e Redag&o em Jornalismo 60 Producgao e Redacido em
Impresso |l Jornalismo Impresso |
5) Planejamento Grafico 60
6) Desafios Eticos do Jornalismo 45 Fundamentos do
Jornalismo
CSO0094 |7) Estudos Culturais 60
TOTAL 375
4° PERIODO
1) Opinido e Analise em Jornalismo 45 Fundamentos do
Jornalismo
2) Midia Digital | 30
3) Laborat6rio de Jornalismo Impresso 60 Producgao e Redacido em
Jornalsimo Impresso Il e
Planejamento Grafico
4) Estética e Comunicacgéo 60
CEA027 |3) Comunicagao Comunitaria 60 Sociologia: Historia,
Temas e Atualidade
CEA026 |6) Pesquisa em Comunicagao 60




TOTAL 315
5° PERIODO
1) Radiojornalismo 60 Técnicas de Investigacao
Jornalistica
2) Telejornalismo 60 Técnicas de Investigacéo
Jornalistica e Técnica de
Jornalismo Audiovisual
3) Jornalismo Digital 60 Técnicas de Investigacao
Jornalistica e Midia Digital
I
4) Comunicagao e Marketing 60
5) Assessoria de Comunicagao 60
TOTAL 300
6° PERIODO
1) Laboratorio de Radiojornalismo 120 Radiojornalismo
2) Edicao Jornalistica Audiovisual 45 Telejornalismo
3) Laboratorio de Assessoria de 60 Assessoria de
Imprensa Comunicagéao
TOTAL 225
7° PERIODO
1) Laboratorio de Telejornalismo 120 Telejornalismo e Edigao
Jornalistica Audiovisual
2) Laboratorio de Jornalismo Digital 120 Jornalismo Digital
3) Trabalho de Concluséo de Curso | 30 Pesquisa em
Comunicacgao
TOTAL 270
8° PERIODO
1) Trabalho de Concluséo de Curso |l 270 Projeto Experimental |
TOTAL 270




DISCIPLINAS OPCIONAIS OFERECIDAS PELO CURSO DE JORNALISMO

CcOD. Disciplinas Créditos = Pré-requisito
JORO057 Jornalismo Cultural 60 Processo de Informagéo Il
JORO058 Jornalismo Cientifico 60 Processo de Informagéo Il
JORO059 Jornalismo Econbémico 60 Processo de Informagao Il
JORO060 Jornalismo Especializado — Jornalismo 60
Empresarial
JORO061 Critica Da (De) Midia 60
JORO062 Jornalismo Especializado — Jornalismo e 60
Saude
JOR024 Fundamentos Literarios Do Jornalismo 30
JORO026 Cerimonial, Protocolo e Eventos 60
JORO042 Comunicagdo Em Marketing 60
JORO028 Empreendimentos Em Comunicagao 60
JORO049 Introdugéo a Midia Digital 60 Fundamentos do
Jornalismo
JORO032 Organizacgao e Produgéo De Eventos 60
JORO043 Técnica Em Comunicacado Corporativa 60
JORO039 Técnica Em Comunicagéo Institucional 60
JORO038 | Teorias Latino-Americanas Em Comunicag¢ao 60 Teoria da Comunicacgéo |
Social ell
JORO055 Jornalismo Esportivo 60
JORO051 Jornalismo Policial 60
JORO052 Jornalismo Politico 60
CEAO010 Comunicacdo Comparada 60
JORO054 Jornalismo Investigativo 60




RADO026 Cinegrafia e lluminagéo 60
RADO038 Direcdo Em TV 60
RADO025 Documentario Em TV 60 Técnica de Produgao em
TV
ADO027 Dramatizagdo Em Radio 30
RADO035 Pratica Em Radio 60 Técnica em Radio
RADO028 Produgdo Em TV 60
RADO021 Roteiro Em Radio 60
RADO022 Roteiro Em TV 60
RADO036 Teledramaturgia 60
RADO037 Conhecimento e Novas Tecnologias da 60
Comunicacéao
JORO056 Jornalismo Sindical 60
JORO050 Comunicacao das Culturas Populares 60
CEAO038 Direcdo em Cinema 45 Introdugdo ao Cinema
RADO024 Estudos da Recepgao 60
CEAO011 Politicas da Informacéo 60
CEAO030 |Seminario Integrado de Comunicacgao e Artes | 15
CEAO031 | Seminario Integrado de Comunicagao e Artes 15
Il
CEAO032 | Seminario Integrado de Comunicagao e Artes 15
1
CEAO033 | Seminario Integrado de Comunicagao e Artes 15
v
RADO043 Televisao Digital - HDTV 60




ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Na busca da formagdo completa do aluno e visando a integracdo entre
ensino, pesquisa e extensdo como elemento essencial no desenvolvimento
pedagogico da graduagdo, ha forte estimulo para a participagdo dos discentes em
projetos de pesquisa, extensdo e treinamento profissional desenvolvidos por
docentes da Faculdade de Comunicacao e também de outras unidades académicas,
em uma perspectiva interdisciplinar, com amplo oferecimento de bolsas e programa
de voluntariado.

Além disto, podemos destacar espagos proprios para a realizacdo de

atividades extracurriculares dentro de nossa unidade académica, a ressaltar:

- Programa de Educacéo Tutorial (PET);
- Produtora de Multimeios;

- Radio FACOM,;

- Acesso — Empresa Junior;

- Programa Culto Circuito;

- Assessoria de Comunicacdo da FACOM.

O incentivo a participacado e apresentacdo de trabalhos em eventos da area
em ambito nacional faz parte também da estratégia pedagodgica, propiciando a
ampliagado e troca de conhecimentos. Do mesmo modo, a organizagéo periddica de
eventos locais e regionais que debatam o ensino, o mercado de trabalho e as
variadas tematicas ligadas a area, bem como a atragdo para o nosso campus de
congressos e simposios das entidades mais significavas da pesquisa em
comunicacao, buscando sempre inserir nosso curso nos debates mais relevantes.

Em acordo com o Regulamento Académico de Graduacdo (RAG) da UFJF,
uma parte da carga horaria do curso é cumprida através de flexibilizagdo curricular.
O aluno pode optar entre as disciplinas opcionais oferecidas pelo curso de
Jornalismo ou de outros cursos da UFJF e as diversas opcbdes de Atividades
Complementares oferecidas pelo curso, tais como: participagcdo em projetos de
pesquisa, extensdo e treinamento profissional;, atuagdo em Empresa Junior;
participagdo em congressos, publicacdo e apresentagdo de artigos. Ao todo, 300

horas devem ser cumpridas em atividades complementares. Desta forma, abre-se



espaco para que o aluno tenha liberdade na condug¢ao de seu percurso académico,
adequando-o a seu perfil, e estimula-se a participacdo em atividades
extracurriculares, fundamentais na formacgao profissional.

Para ter a carga horaria correspondente as Atividades Complementares
computadas, o aluno devera entrar com processo na coordenagdo do curso,
anexando a documentagao comprobatoria.

As atividades previstas para a Flexibilizagdo Curricular estdo em
conformidade com o Titulo V do RAG (Regimento Académico de Graduagado da
Universidade Federal de Juiz de Fora) e a carga horaria prevista em seu anexo.
Com relagao ao curso de Jornalismo, que se enquadra nos casos em que o RAG

permite regulamentacdes préprias, € estabelecido o seguinte:

- Estagio n&o obrigatério: 60 horas por semestre, n&o podendo
ultrapassar 120 horas em Atividades Complementares;

- Vivéncia complementar na area de Formacdo do Curso (coberturas
jornalisticas, visitas técnicas, entre outras): até 30 horas, dependendo de
projeto a ser entregue na coordenagdo do curso pelo professor
responsavel;

- Representacgao Estudantil: 15 horas por gestao;

- Certificacdo em Lingua Estrangeira: 60 horas.

Outras atividades podem ser propostas por docentes e discentes para fins de
flexibilizagdo curricular, desde que sejam encaminhadas para o Nucleo Docente
Estruturante, que elaborara parecer sobre a aprovacao ou nao para o Conselho de

Unidade, que ¢é a instancia deliberativa.

SISTEMA DE AVALIAGAO DO PROCESSO DE ENSINO E APRENDIZAGEM:

Conforme o Regulamento Académico de Graduagdo da Universidade

Federal de Juiz de Fora:



A avaliagdo da aprendizagem deve ser um processo continuo, gradativo,
sistematico e integral, com predominancia dos aspectos qualitativos sobre os
quantitativos;

* Sera aprovado, quanto a assiduidade, o aluno que obtiver frequéncia igual ou
superior a 75% das atividades desenvolvidas, sendo vedado o abono de
faltas, salvo em casos expressos em lei;

e Sera aprovado, quanto ao aproveitamento, na disciplina ou conjunto de
disciplinas, o aluno que alcancgar nota final igual ou superior a 60% na escala
de notas;

* A nota final, soma dos pontos cumulativos ou média (ponderada ou

aritmética), resultara de, no minimo, 3 (trés) avaliagbes parciais (provas ou

trabalhos) aplicadas no periodo, sendo que nenhuma delas podera
ultrapassar a parcela de 40% (quarenta por cento) do valor maximo da

pontuacéo.

ESTAGIO

A partir da implantacdo das novas Diretrizes Curriculares Nacionais, o
estagio supervisionado passa a ser componente curricular obrigatorio para o curso
de Jornalismo. O curso de Jornalismo da UFJF tem duas modalidades de estagio:
curricular obrigatorio supervisionado e n&o curricular. Ambos podem ser realizados a
partir do 4° periodo, segundo regulamento préprio estabelecido pela Faculdade de
Comunicacao da UFJF.

A Comisséao Orientadora de Estagios (COE) da FACOM/UFJF é responsavel
pela avaliagdo e acompanhamento dos estagios realizados pelos discentes do
curso. O objetivo do estagio € propiciar espagos de integragcdo entre a academia e o
mercado profissional, possibilitando ao discente uma aproximagdo com sua area de

formacao sempre de forma orientada.

- ESTAGIO CURRICULAR OBRIGATORIO: oferecido em forma de
disciplina a partir do quarto semestre letivo, com carga horaria total de 200 horas,
tendo como pré-requisitos as disciplinas: Técnica de Jornalismo Audiovisual,
Producdo e Redagdo em Jornalismo Impresso Il e Desafios Eticos do Jornalismo. A
COE é responsavel por indicar o professor orientador que ira avaliar o aluno na

disciplina Estagio Supervisionado. A avaliagdo devera ser feita a partir das



orientacdes realizadas e dos relatérios entregues pelo aluno. E obrigatéria a entrega
de no minimo trés relatérios. E facultativo ao orientador exigir a entrega de outras

atividades para formular sua avaliagao.

- ESTAGIO NAO OBRIGATORIO: o discente do curso de Jornalismo pode
realizar estagio para além da carga horaria obrigatoria, sendo exigida a mesma
documentagédo do estagio obrigatério. Porém, nesta modalidade ndo ha matricula,
mas parte da carga horaria cumprida em estagio extracurricular pode ser computada
como parte das Atividades Complementares do discente, como prevé este

documento.

Regulamentagao do Estagio Curricular Supervisionado

CAPITULO 1

Da Contextualizagdo do Estagio Curricular em Jornalismo

Art. 1° Conforme o estipulado nas novas Diretrizes Curriculares dos Cursos de
Jornalismo, aprovadas pelo Conselho Nacional de Educagao (Parecer CNE/CES
39/2013), do dia 20 de fevereiro de 2014, bem como o documento interno -
Resolu¢ao n°20, de 26 de novembro de 2010, o Curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Juiz de Fora propde as seguintes regulamentag¢des para
o Estagio Curricular Supervisionado, de carater obrigatério, a ser realizado pelos

académicos do Curso de Jornalismo dentro ou fora da instituicao.

CAPITULO II
Da fundamentacao da referida proposta
Art. 2° O Curso de Jornalismo, através da Comissdo Orientadora de Estdgio

(COE), compreende que:



I. o estagio em Jornalismo é componente curricular obrigatorio e deve ser supervisionado
para todos os académicos regularmente matriculados, sendo sua condi¢do de exercicio
delimitado pelo PPC do Curso;

II. o estagio em Jornalismo, para ser exercido pelo académico, deve obedecer também ao
regulamento interno, estipulado conforme legislagdo vigente e documentagdo aprovada pela
UFJF.

Art. 3° A Comissao Orientadora de Estagio (COE) sera formada por cinco membros (e seus
suplentes), divididos da seguinte forma:

- um professor representante das areas de Jornalismo Impresso e Digital,

- um professor representante das areas de Radiojornalismo e Telejornalismo;

- um professor da area de Assessoria de Impressa;

- 0 Coordenador do Curso (turno integral) e o Coordenador do Curso (turno noturno).

A COE cabe zelar pelo cumprimento do presente regulamento.

Art. 4° Sdo funcdes da Comissdo Orientadora de Estagio:

I. Coordenar as agdes de estagio dentro e fora da instituicdo, verificando a viabilidade de

realizacdo das atividades jornalisticas nas areas/setores que receberdo os estagiarios;

II. Organizar a documentagao pertinente ao registro das atividades de estagio dentro do Curso

de Jornalismo e junto a Comissdo Local de Estagio;

III. Analisar e aprovar os pedidos de validagdo dos estagios, quando solicitados pelos

académicos;

IV. Supervisionar o andamento dos processos de estagio.

Art. 5° Sdo funcdes dos orientadores de estagio (docentes do Curso de Jornalismo):

I. Acompanhar individualmente os estagiarios, orientando suas atividades junto ao espaco no

qual se concretizam as a¢des dos estagiarios;

II. Zelar pelo cumprimento das normativas de estagio pelos estagiarios orientandos, bem

como pelas boas praticas jornalisticas, primando sempre pela ética profissional;



III. Estar em permanente contato com o profissional supervisor do estagio junto a instituicao,

empresa ou entidade na qual o estagiario realiza suas atividades;

IV. Orientar a producao do plano de estagio e dos relatdrios das atividades de estagio;

V. Realizar a avaliacdo do aluno em estagio.

Art. 6° Cabe a Comissdo Orientadora de Estagio deliberar resolugdes que ndo constem no

presente documento ou para alteracdo do mesmo.

Art. 7° Toda e qualquer alteracdo no presente documento sera submetida ao Conselho de
Unidade, para apreciacdo e aprovagdo, podendo ainda ser solicitado parecer do Nucleo

Docente Estruturante.

CAPITULO II
Das normatizacoes
Art. 8° O estagio em Jornalismo visa ao aprendizado de competéncias proprias da atividade
profissional de jornalista, buscando o desenvolvimento do académico para a vida e para o

trabalho.

Art. 9° O estagio ¢ obrigatdrio, sendo necessario o cumprimento de 200 horas da modalidade,
carga horaria minima requisitada para aprovacdo e obtencdo do diploma. Ao aluno de
Jornalismo que ja cumpriu a carga horaria obrigatoria, ¢ permitida a realizacdo de estidgio na

modalidade extracurricular.

Art. 10° O estagio podera ser realizado a partir do 4° semestre do Curso, desde que o discente
tenha cursado com aprovagdo as disciplinas exigidas como pré-requisito, a saber: Técnica de
Jornalismo Audiovisual, Produgdo e Redagdo em Jornalismo Impresso I e Desafios Eticos do
Jornalismo e estiver regularmente matriculado na disciplina Estdgio Supervisionado em

Jornalismo.

Art. 11 A jornada de atividade em estadgio a ser cumprida deve compatibilizar-se com seu
horario de aulas, estando vetado ao académico ultrapassar as 6 (seis) horas didrias no

ambiente onde ¢ realizado o estagio.



Art. 12 A carga hordria semanal méxima permitida para o estagio ¢ de 30 horas.

Art. 13 Atividades laboratoriais desenvolvidas nas disciplinas e/ou a ela agregadas ndo serdo

consideradas como tal.

Art. 14 Quando da realizagdo do estagio, o estagiario deve elaborar um plano das atividades que
serdo desenvolvidas junto a unidade que o recebera, juntamente com o cronograma e horarios a
serem cumpridos no periodo de vigéncia do estagio.

I. O plano devera ser elaborado pelo estagiario, juntamente com um orientador de estagio e ter

a anuéncia do profissional que realizard a tutoria no ambito externo.

II. O académico estagiario deverd efetuar a entrega do referido plano a Comissao Supervisora

de Estagio até um més apos ser efetuada a matricula.

Art. 15 O estagio somente serd considerado valido se adequar-se a presente normativa, for
registrado junto a COE e devidamente acompanhado por professor orientador (dentro da

instituicdo) e profissional orientador.

Art. 16 Quando o estagio for realizado dentro da institui¢do, o orientador (professor do Curso

de Jornalismo) acompanhard o estagiario, juntamente com a COE e um responsavel do setor.

Art. 17 A cada renovacdo ou término de estidgio, devem ser entregues a COE os seguintes
relatorios:

I. Relatorio de atividades — preenchido pelo estagiario, com o relato das principais atividades
desenvolvidas, a relacdo das referidas atividades com as disciplinas cursadas junto ao Curso
de Jornalismo, avaliagdo das atividades desenvolvidas, problemas enfrentados e sugestdes
para o professor orientador; o relatorio devera ter o visto do professor orientador;

II. Relatério de atividades da parte concedente — preenchido pela parte concedente, com relato
das atividades desenvolvidas pelo estagidrio, as principais contribui¢des e recomendagdes

para o desenvolvimento do estagidrio;

III. Termo de realizacdo de estdgio — preenchido pela parte concedente com a avaliagdo de

desempenho do estagiario.



Art. 18 O estagio pode ser desenvolvido, ndo concomitantemente, em dois espagos distintos.
Dentro da instituicdo, em espacos como: Produtora de Multimeios, Assessoria de
Comunicac¢do Social, Diretoria de Comunica¢do Social, entre outros. Fora da institui¢do, em
empresas de comunicagdo nos seguintes meios: impresso, online, radio, televisdo, assessoria
de comunicagdo. O local onde seré realizado o estagio devera desenvolver atividades ou ter
atividades diretamente relacionadas ao jornalismo, em que o estagidrio possa praticar os

fazeres referentes a profissdo de jornalista.

Art. 20 Os casos omissos deverao ser resolvidos pela Comissao Orientadora de Estagio.

DIRETRIZES POLITICO PEDAGOGICAS PARA oS PRODUTOS
LABORATORIAS DO CURSO:

- Todo produto laboratorial desenvolvido por discentes nas disciplinas e atividades
extras, obrigatoriamente, precisa estar claramente identificado como tal, sempre
deixando claro o nome do professor responsavel e da instituicao.

- O Regime Académico Especial, previsto no Capitulo Xl do Regulamento
Académico de Graduagado, nao se aplica as disciplinas de cunho laboratorial do
curso de Jornalismo. Em relagdo as demais, cabe ao Departamento se manifestar

ap6s o encaminhamento do pedido do discente pela Coordenagao de Curso.

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O projeto de conclusdo do Curso de Jornalismo € realizado através de
disciplina propria, Trabalho de Conclusdo de Curso Il, com carga horaria de 270
horas. No semestre anterior, o discente deve cursar como pré-requisito a disciplina
Trabalho de Conclusdo de Curso |, quando elabora o anteprojeto a ser realizado no

ultimo periodo do curso.

Normas de Elaboracao de Trabalho de Conclusdo de Curso

Art. 1° — As disciplinas Trabalho de Conclusdo de Curso I e Trabalho de Conclusao de
Curso II sdo atividades curriculares obrigatdrias para a conclusdo dos cursos de graduacao da

Faculdade de Comunicacao da UFJF.



Art. 2° — A aprovagao do aluno pelo professor da disciplina Trabalho de Conclusdo de
Curso I estard condicionada a entrega ao final do periodo letivo do formulario de aceite com
assinatura do orientador e dos integrantes da banca.

§ O professor responsavel pela disciplina Trabalho de Conclusio de Curso I
encaminhard os formularios de aceite dos alunos aprovados aos coordenadores dos
respectivos cursos.

Art. 3° — A banca examinadora de Trabalho de Conclusdo de Curso II sera composta
por:

a) professor orientador;

b) professor co-orientador, se for o caso;

¢) dois avaliadores convidados, podendo ser: dois docentes de ensino superior, um
obrigatoriamente vinculado a Facom; ou dois docentes de ensino superior, um deles
obrigatoriamente docente da Facom, e um profissional da area.

Paragrafo Primeiro — O Trabalho de Conclusdo de Curso II sera orientado
obrigatoriamente por professor de Departamentos da FACOM/UFJF, facultada a co-
orientacdo a outro professor desta ou outra IES, ou ainda de profissional da area.

Paragrafo Segundo — Caso o aluno modifique o tema, o orientador e/ou a composicao
da banca examinadora do Trabalho de Conclusdo de Curso II, devera encaminhar a secretaria
da FACOM, no primeiro dia de aula, justificativa de alteragdo com respectivo novo aceite.

Art. 4° — O produto final da disciplina Trabalho de Conclusdo de Curso II consistira:

- Trabalho pratico de cunho jornalistico ou monografia com reflexdo tedrica sobre
temas relacionados a atividade jornalistica.

§ O trabalho deve obedecer as normas técnicas da FACOM, com um minimo de 50
(Cinquenta) laudas no caso da monografia, excluindo-se os anexos, exigindo-se encadernacao,
ou no caso de trabalho pratico, acompanhado de memorial descritivo com um minimo de 30
paginas.

Art. 5° — A Orientagdo do Trabalho de Conclusdo de Curso II, obrigatoéria, far-se-a nas
seguintes etapas:

a) O orientador sera escolhido pelo graduando, atendendo as disposi¢des do Art. 3°,
Paragrafo Primeiro;

b) Aceita a orientagdo, o professor conduzira os trabalhos segundo as normas;

¢) Recomenda-se que cada professor da Facom oriente no minimo Ol (um) e no

maximo 04 (quatro) Trabalhos de Conclusao de Curso;



d) O orientador fixara os horarios de desenvolvimento do Trabalho, observando o
minimo de 30 (trinta) horas de atividades por Projeto;

e) O graduando comparecerd a totalidade das horas fixadas, desenvolvendo as
atividades estabelecidas pelo orientador, sob pena de cancelamento da orientagao;

c) Cabe ao orientador autorizar a entrega/ defesa do trabalho final.

Art. 62 - A conclusdo do Trabalho de Conclusao de Curso II observara as seguintes

etapas:

a) O TCC sera entregue na Secretaria da Facom/UFJF em data e horario fixados pela
dire¢do a cada inicio de semestre letivo;

b) O trabalho serd apresentado com encadernagdo em espiral no numero de vias
equivalente ao dos integrantes da banca examinadora, exigindo-se 0 mesmo numero
caso exista trabalho pratico;

c) Apos a defesa, sera destinado ao acervo da Facom/UFJF, com entrega na Secretaria
da unidade em até 05 dias uteis apds a realizagdo da banca, copia do trabalho em
midia digital, incluindo as alteracdes sugeridas pelos avaliadores. A aprovagdo do
aluno na disciplina, no sistema de registro académico da UFJF, fica condicionada a
essa entrega,

Art. 7° — A apresentagdo e a defesa do trabalho serdo realizadas em sessao publica, com
recomendacao de que sua dura¢do ndo exceda 2 (duas) horas em data fixada pela Secretaria da
FACOM/UFJF, cumprindo as seguintes etapas:

a) Constituicdo da sessdo pelo Orientador;

b) Exposicao do trabalho pelo graduando, em até 20 (vinte) minutos;

c) Avaliacdo critica e solicitagdo de esclarecimentos pelos Examinadores;

d) Arrazoado e esclarecimentos pelo graduando;

e) Avaliacdo final pela banca, em sessdo reservada.

Art. 82 - Os casos omissos devem ser encaminhados para apreciacdo do Conselho de

Unidade.

SISTEMA DE AVALIAGAO DO PROJETO DO CURSO:

O curso é avaliado continuamente nas plenarias departamentais e no

Conselho do Curso de Jornalismo, além de ter sofrido varias avaliacbes que



envolveram o corpo discente, que pode opinar sobre o curso que estava fazendo e,
como consequéncia, apontar para varias mudangas adotadas nos ultimos anos.

Atualmente, o curso esta em fase de significativas altera¢des curriculares,
com o objetivo de atender as novas Diretrizes Curriculares Nacionais e se adequar
as novas exigéncias da realidade do Jornalismo, um campo profissional fortemente
impactado pelas evolugdes tecnoldgicas e novas formas de comunicagao.

Este processo de reforma curricular tem ocorrido de forma ampla com a
participagcédo de toda a comunidade académica do curso, sendo que as deliberagbes
foram tomadas em reunido de Congregacéao.

A criacdo do Nucleo Docente Estruturante (NDE) abriu mais um espago de
avaliacdo, discussao e proposi¢cdo dos rumos pedagogicos de curso, intensificando

esta atividade em nossa unidade académica.

ORGANIZAGAO PEDAGOGICA/ADMINSTRATIVA DO CURSO

A Coordenagdo de Curso de Jornalismo — integral € responsavel pela
conducédo de todas as agdes relacionadas as atividades pedagogicas do curso, pelo
atendimento aos discentes e por providéncias em questdes relacionadas a matricula
e a formatura, entre outras.

O orgado deliberativo é o Conselho de Unidade, presidido pelo Diretor da
Faculdade de Comunicacido e composto pela Vice-diregdo, Coordenag¢ao do curso —
turno integral, Coordenacao do curso — turno noturno, Coordenac&o do programa de
pos-graduacéao, pelos Chefes de departamento, pela representagao discente e pela
representacdo técnico-administrativa. Em algumas situagdes, a Congregagao do
curso é convocada para deliberar sobre as questdes pedagdgicas, em especial em
momentos de alteragao e reforma curricular.

O orgdo consultivo das atividades pedagodgicas € o Nucleo Docente

Estruturante (NDE), conforme descrito a seguir.



NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE (NDE)

Criado pela Portaria n°® 002/2013 da Direcdo da Faculdade de Comunicagao,
o NDE do curso de Jornalismo € composto por cinco membros e seus suplentes:
coordenacgao do curso, um professor de cada departamento da Faculdade e um
representante da pds-graduacgao.

Tem como objetivo aconselhar, orientar e propor agdes pedagogicas para o
curso. O NDE do curso de Jornalismo foi criado em um momento bastante singular
do curso, periodo de reforma curricular para a adequagao as novas Diretrizes
Curriculares Nacionais do Curso de Jornalismo. Sendo assim, sua tarefa principal
tem sido acompanhar e auxiliar a coordenagao do curso na construgcdo do novo

Projeto Pedagodgico.

EMENTAS DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

EMENTAS DE DISCIPLINAS PARA O CURSO DE JORNALISMO
1° Periodo

TEORIA DA COMUNICACAO 1

Conceitos de comunica¢do ¢ de comunicacdo social. Contexto historico do surgimento da
comunica¢do de massa. Funcionalismo socioldgico e pesquisa empirica norte-americana da
primeira metade do século XX. Escola de Frankfurt e o paradigma da teoria critica da cultura.

COMUNICACAO E EXPRESSAO ESCRITA I

A linguagem escrita. Desenvolvimento da experiéncia de leitura e escrita na perspectiva
contemporanea. Os géneros lirico, épico e dramatico. Leitura e compreensdo de textos
literarios, teoricos e filosoficos. Estudo da escrita descritiva, narrativa, poética, dramatirgica e
reflexiva. Estratégias de leitura e escrita.

FUNDAMENTOS DO JORNALISMO

Jornalismo e contemporaneidade. Jornalismo e Comunicagdo. Conceito (s) de jornalismo Os
elementos estruturantes do ethos jornalistico. Jornalismo como forma de conhecimento.
Nogodes de géneros jornalisticos. Jornalismo e realidade social.

COMUNICACAO E EXPRESSAO VISUAL

Comunica¢do visual impressa, comunica¢do visual no cinema, no video, na TV e nos
ambientes digitais. Elementos técnicos da comunicagdo visual: cor, textura, luz, contraste.
Elementos estéticos da comunicagdo visual: composicdo, linguagem e as formas de narrativa
visual.



MIDIA E REALIDADE BRASILEIRA

Os meios de comunicagdo e a sociedade brasileira em seus aspectos econdmicos, politicos e
culturais, com énfase no periodo posterior a 1930. A cobertura dos meios de comunicacao da
realidade brasileira contemporanea. Midia e debates contemporaneos: os desafios da
sustentabilidade e da inclusdo social, étnica e de género.

HISTORIA DA ARTE

O que ¢ arte. Origens da arte. Cié€ncia, arte e beleza. Arte na sociedade de classe. Arte nos
estados operdrios burocraticos. Arte mineira no século XVIII. Vanguarda e tradi¢do no Brasil.
Uma nova critica dos meios de comunicagao.

SOCIOLOGIA - HISTORIA, TEMAS E ATUALIDADE

Oferecer ao aluno uma introdugdo a Sociologia. Permitir um conhecimento da historia da
disciplina, principais correntes teodricas e temas tratados desde sua institucionalizagdo. Além
disso, devem ser abordados temas atuais de relevancia social sob uma perspectiva socioldgica.

2° Periodo

TEORIA DA COMUNICACAO II
Interacionismo Simbolico. Estudos Culturais. McLuhan e midiologia.. Estudos latino-americanos.
Hipoteses contemporaneas de comunicacao..

COMUNICACAO E EXPRESSAO ESCRITA II

Desenvolvimento da experiéncia de leitura e escrita na perspectiva contemporanea. Leitura e
compreensdo de textos literarios, tedrico-cientificos, de informacao e de propaganda. Reflexao
sobre a importancia do arquivo e da consulta bibliografica no desenvolvimento de textos de
informacgdo, opinido e critica. A literatura académica e a escritura em diferentes suportes. A escrita e
as novas tecnologias. Estratégias de leitura e escrita.

HISTORIA DO JORNALISMO
As origens historicas do jornalismo. A evolugdo técnica da atividade jornalistica. Fases do
jornalismo mundial. Jornalismo no Brasil: modelos ¢ momentos paradigmaticos.

FOTOJORNALISMO

O processo fotografico: do analdgico ao digital. Técnicas do registro fotografico. Histoéria do
fotojornalismo. Géneros fotojornalisticos. Operacao de camera e seus acessorios, objetivas e
equipamentos de ilumina¢ao no fotojornalismo. A utilizagdo da fotografia pelo jornalismo —
perspectiva critica. A linguagem e composicao fotografica aplicada ao jornalismo. O fotografo e o
fato jornalistico. Planejamento, execug¢ao e edicao de reportagens fotojornalisticas.

PRODUCAO E REDACAO EM JORNALISMO IMPRESSO 1

Principios e técnicas basicas da producgdo jornalistica. A noticia e sua producdo. Pauta, fontes
e métodos de apuragdo. A entrevista jornalistica: tipos, funcdes e técnicas. As especificidades
do texto jornalistico. A redacdo da noticia. Estrutura textual, hierarquiza¢ao de informagdes e
técnicas de redagdo noticiosa. Lead e piramide invertida. A edi¢do da noticia: titulo, legenda e
outros recursos editoriais.



TECNICA DE INVESTIGACAO JORNALISTICA

Fontes documentais e pesquisa no processo de producdo jornalistica. Informagdo documental e
outras fontes de informagdo. A func¢do do jornalista frente o potencial de pesquisa na internet.
Bancos de dados e pesquisa auxiliada por computador. A entrevista como técnica de investigagao.
O rigor informativo e a responsabilidade jornalistica.

COMUNICACAO E EXPRESSAO ORAL

Elementos basilares da técnica vocal para o desenvolvimento fisico e expressivo da fala: respiracao
para projecdo e emissdo, articulagdo das palavras, volume e adequacdo ritmica do discurso oral.
Interpretagdo e pratica de leitura aplicada. Dinamicas de desinibicdo e expressividade. Retorica
dialégica, planejamento e improviso. Alinhamento dos recursos da linguagem oral e
corporal/gestual na organizacao do discurso falado.

3° Periodo

SEMIOTICA E COMUNICACAO

Signo e Representagdo. Correntes e historia da semidtica. Estruturalismo e Desconstrugdo. A
Semidtica de Peirce. Semidtica e Comunicacdo. Hibridismo de coédigos, convergéncia de
meios, Semiosfera. Percepcdo como processo signico. Aspectos icOnicos, indiciais e
simbolicos dos processos comunicacionais.

TECNICA DE JORNALISMO AUDIOVISUAL

A pratica com equipamentos eletronicos e digitais voltados para a realizagdo de programa
telejornalistico. A decupagem (minutagem) do material bruto. O roteiro jornalistico elaborado a
partir de imagens e sons. Andlise técnica do roteiro televisivo. Nogdes de captacao e edi¢do em ilha.
Recursos técnicos utilizados em externas e em estudios. Transmissdo ao vivo e on demand

TEORIA DO JORNALISMO
Panorama tedrico e epistemologico do jornalismo. Agenda-setting. Newsmaking, valores-noticia e
critérios de noticiabilidade. Framing e enquadramento noticiosos. Gatekeeping e gatewatching. As
abordagens teoricas brasileiras.

PLANEJAMENTO GRAFICO

Defini¢ao e contextualiza¢dao do planejamento grafico em jornalismo. Técnicas de composi¢do e de
impressdo. A cor como informacao. Uso dos tipos, imagens e infografia. Métodos e técnicas de
diagramagdo e de editoragdo eletronica aplicados ao jornalismo. Planejamento e execucao de
projetos graficos em midia impressa e diferentes suportes.

PRODUCAO E REDACAO EM JORNALISMO IMPRESSO 11

O género reportagem e sua producdo. A pauta e a apuracdo na reportagem. Angulacio e
aprofundamento. Investigagdo e interpretacdo. A redagdo da reportagem. Documentacio e
humanizag¢do do relato. Narrativa e estrutura textual. Tipos de reportagem. A edicdo da
reportagem: titulo, legenda e outros recursos editoriais.



DESAFIOS ETICOS DO JORNALISMO

O Jornalismo além da técnica. As questdes fundamentais: verdade, privacidade e
sensacionalismo. O relacionamento jornalista/fonte. Desafios a consciéncia: Vicios, equivocos,
virtudes e valores. As condutas nas coberturas jornalisticas. Estudos de casos emblematicos.
Cédigos deontologicos pelo mundo. O Coédigo de Etica dos jornalistas brasileiros. Etica e novas
tecnologias.

ANTROPOLOGIA 11

A emergéncia da antropologia: o processo do etnocentrismo. A constru¢dao do objeto: o universo
simbolico. As representagdes culturais. A especificidade do método. A producdo simbdlica nas
sociedades complexas. O caso brasileiro.

4° Periodo*
* Introdu¢ao da disciplina Estagio

PESQUISA EM COMUNICACAO

Pesquisa em Comunicacao, sua epistemologia, principais vertentes e relagdes com demais ciéncias.
O problema e as hipdteses. A fundamentacao tedrica. Métodos e técnicas. Recursos digitais para
captagdo, processamento e analise de dados. A pesquisa bibliografica. Fichamentos, formatagao,
estilos de redagdo, congressos, publicagdes, avaliagdo. Redacdo de projetos e de memoriais
descritivos.

OPINIAO E ANALISE EM JORNALISMO

O jornalismo de opinido e de andlise. Politicas e linhas editorias Diferentes publicos e midias. Os
géneros jornalisticos nao-informativos: editorial, artigo, suelto, anélise, comentario, coluna. Opinido
e interacdo. A andlise em diversas editorias. Valores ideoldgicos em noticias e reportagens. A
opinido nao verbal.

COMUNICACAO COMUNITARIA

Comunidade na sociedade capitalista; aspectos tedricos. O direito a comunicagdo. Comunicacio
Alternativa e Comunicagdo Comunitaria. A comunica¢do dos movimentos sociais populares e das
minorias sociais — o movimento sindical, o movimento dos sem-terra, o movimento feminista, o
movimento negro, o movimento LGBTT, entre outros. A Leitura Critica dos Meios.
Desenvolvimento pelas comunidades de seus recursos de comunicagdo. Ciberativismo.

MIiDIA DIGITAL I

Técnica e tecnologia. Da tecnologia analdgica a digital. Conceituacdo de midia digital.
Especificidades e tendéncias da comunicagdo no contexto digital: a comunicacdo de massa ¢ a
comunicacdo em rede. Redes: estrutura, caracteristicas e funcionamento. Interatividade,
hipertextualidade, multimidia, networking e transmidia.

LABORATORIO DE JORNALISMO IMPRESSO
Pauta, reportagem, edi¢do e distribui¢do em veiculos impressos. Producdo laboratorial de noticia,
reportagem, perfil, artigo e editorial.

COMUNICACAO E ESTETICA



Origens e contexto da investigag@o estética. Os estilos artisticos. O estético como fenomeno-chave
de nosso tempo. Suas manifestagdes no cotidiano da politica, midia, consumo e entretenimento. A
estética como lugar de confluéncia dos temas da criacdo, do novo, da arte, da obra de arte e sua
incidéncia nas questdes trazidas pelo desenvolvimento tecnologico e pela transfusdo comunicacional.
A industria cultural e as disputas no &mbito da cultura e da sociedade.

5° Periodo

RADIOJORNALISMO

Histéria do rddio no Brasil: emissoras AM e FM. O processo de producdo jornalistica em
radiojornais. Diferentes formatos de noticiario radiofonico. Elaboragdo de roteiros. Redagdo e edigdo
em radiojornais. Entrevista e noticia no radio. Reportagem externa e gravada. Tipos de debates
radiofonicos. Pratica de locugdo e apresentacdo de programas.

TELEJORNALISMO

A mensagem jornalistica em televisdo: componentes e peculiaridades. Imagem em movimento e
informagdo. Técnicas de reportagem em TV. Reunido e producdo de pauta para telejornal.
Transmissdes diretas e externas gravadas. A captagdo de imagens. Estrutura narrativa em
telejornalismo. Redagdo de texto jornalistico em televisdo: cabegas, notas, matérias e reportagens.
Roteiro e espelho. Estratégias enunciativas no telejornal. Nog¢des de produgdo e edicdo de pegas
informativas.

ASSESSORIA DE COMUNICACAO

Historico e conceitos. Organogramas, funcdes e perfis profissionais. O trabalho inter-relacionado. A
comunicac¢do integrada e estratégica: conceitos. O relacionamento com stakeholders. Planejamento
em Comunicagdo Interna ¢ Comunica¢do Externa. O Mix da Comunicagdo e suas especificidades
técnicas e éticas. Tipos de Assessoria. O mercado no Brasil € no mundo. Tendéncias e perspectivas.

JORNALISMO DIGITAL

Caracteristicas da redagdo e da edicdo em jornalismo digital. O jornalismo colaborativo e
dispositivos moéveis. Linguagens, formatos, rotinas de producdo em ambiente multiplataforma.
Articulagdo tedrico-pratica e analise de produtos jornalisticos digitais.

COMUNICACAO E MARKETING

O marketing e as suas ferramentas. A comunicagdo mercadologica e sua relacdo com as demais areas
da comunicagdo. Nog¢des de pesquisa de mercado. Reflexdo critica. Ferramentas da comunicacao
mercadoldgica. Imagem e constru¢do de Marca. Marketing Digital. Responsabilidade Social e
Ambiental.

6° Periodo

LABORATORIO DE RADIOJORNALISMO

A pratica diaria de radiojornalismo: da pauta a emissdo de um programa noticioso. Apreensdo da
linguagem e técnica de emissdo de noticia radiofonica. A inser¢cdo no espago-tempo € a rotina de
producdo. O suporte material: o universo auditivo.

EDICAO JORNALISTICA AUDIOVISUAL
A edigdo na constru¢do do sentido no audiovisual. Ritmo da narrativa, composi¢do de sequéncia,



som direto ¢ montagem sonora. Computacao grafica aplicada a producdo de produtos jornalisticos.
Plano de edi¢do. A pratica do processo de edi¢dao. Pds-producdo. Os diferentes suportes, sistemas e
formatos. A montagem do programa de tv.

LABORATORIO DE ASSESSORIA DE IMPRENSA
Estrutura e planejamento de atividades. Produc¢do de clippings, sugestdes de pautas, releases e press
kits, agendamento de entrevistas e realizacdo de coletivas de imprensa, gerenciamento de salas de
imprensa, intranet, edicdo de publicacdes - newsletter, jornal mural, revistas - e videos.
Relacionamento com a Imprensa. Midia training. Instrumentos de afericdo/monitoramento.
Gerenciamento de crises. Auditoria de opinido e imagem.

7° Periodo

Trabalho de Conclusio de Curso I
Elaboracdo do anteprojeto e iniciagao a bibliografia basica do tema relativo ao projeto experimental.

LABORATORIO DE TELEJORNALISMO

Producdo de telejornais. Defini¢do do formato e linha editorial do programa. Reunido e defini¢ao de
pauta. Apuracdo e producdo das matérias. Definicdo das fungdes e das equipes. Gravagdo em
externas e em estudio. Producdo de script. Pés-producdo do telejornal. Simulacdo de transmissdo ao
vivo e on demand.

LABORATORIO DE JORNALISMO DIGITAL

Pratica laboratorial com produ¢do de material jornalistico em diversos formatos. Trabalho individual
e coletivo. Redacdo integrada com base digital. Planejamento e produg¢do de contetidos abertos
adaptaveis a diferentes suportes. Integracao de midias.

8° Periodo

TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO II
Ementa variavel.

EMENTAS DISCIPLINAS ELETIVAS(OPCIONAIS)

Jornalismo Cultural.Conceito de cultura. A cultura mediada: cobertura na midia
massiva. Jornalismo e produc¢ao cultural. Jornalismo cultural no Brasil. A pauta nas
editorias e cadernos de cultura. Os géneros jornalisticos na cobertura cultural. Texto
e edicdo em jornalismo cultural.

Jornalismo Cientifico.As pautas e temas cientificos na producdo de matérias
jornalisticas. Sistemas de producdo cientifica e jornalistica, diferengas e
semelhangas. A relagdo jornalistica x pesquisador. A cobertura de C & T pelos
meios de comunicagdo no Brasil. Levantamento de informagbes com cientistas,



pesquisadores, especialistas e técnicos. Pesquisa em periddicos cientificos. A
redacao e edigdo em jornalismo cientifico. Divulgagéao cientifica.

Jornalismo Econémico. Sistemas econdmicos. Politica econémica, politica social,
politica monetaria, politica salarial e seus instrumentos. Economia e ideologia.
Ideologia da imprensa econémica brasileira. A ética na informagdo econdmica. O
valor econdmico da informagcdo Publico X Privado. A pratica do jornalismo
econdmico.

Jornalismo Empresarial.. Nocdes basicas de estrutura de empresa. Comunicagao
empresarial. Jornal de Empresa. Codificacdo, producdo e difusdo. Politica de
comunicacdo e linha editorial. Géneros jornalisticos e categorias de matérias nas
publicagdes empresariais. Etapas da producédo de um jornal de empresa. Formatos,
pautas, coberturas, diagramagao, impresséo e distribuicdo. A educacgéo atraves do
Jornal de Empresa. Informacéo, integragcdo e motivacdo. Videojornalismo e radio
interna.

Critica (da) de Midia. Acompanhamento sistematico da producado jornalistica nos
diferentes veiculos, a partir da identificacdo dos mecanismos e estratégias de
agendamento, selegdo de fatos, tratamento discursivo e imagético e angulagéo
editorial. Armadilhas discursivas e editoriais na producdo das noticias. Os padroes
de manipulagdo na grande imprensa. Analise critica da cobertura da midia a respeito
das questbes sociais brasileiras. O papel do Ombudsman e os Observatérios de
Midia no pais e no mundo.

Jornalismo Especializado — Jornalismo e Saude. A cobertura de saude realizada
pelos meios de comunicacdo. Como se constituem as fontes especializadas neste
tipo de cobertura. Os conflitos e as formas de interacdo dos jornalistas com os
especialistas do setor. As estruturas de comunicagado nas empresas de saude e nos
orgaos governamentais. As experiéncias brasileiras de divulgagédo de saude(Internet,
cadernos e se¢des especificas, revistas especializadas e agéncias de noticias).

Fundamentos Literarios do Jornalismo.Oferecer ao aluno visibilidades sobre a
dinamica do texto. A literatura e o Jornalismo como possibilidades referenciais e de
relagdes reciprocas

Cerimonial, Protocolos e Eventos.Desenvolver o espirito critico do aluno,
oferecendo-lhe através do conhecimento da histéria, da origem do cerimonial, dos
principios éticos que se fazem imprescindiveis, atuar com seguranga e bom senso,
exigéncia fundamental na atividade cerimonial . Desenvolver todos os passos
necessarios para o sucesso de um cerimonial ou evento.

Comunicagcao Comparada: Pesquisa em comunicagdo, Métodos e técnicas,
Jornalismo comparado (comunicagdo comparada), Estudo de comunicagéo
comparada, Analise de conteudo, A mensagem, Comunicacdo Social
Contemporanea, Agéncias noticiosas internacionais, Sistemas de controle dos meios
de comunicacdo de massa e Comunicacao e desenvolvimento.



Comunicacao em Marketing. Conceito de Marketing. Ferramentas de Marketing.
Planejamento de Marketing. Marketing Cultural. Marketing Politico. Marketing
Esportivo. Marketing de Servigos. Marketing de Produtos

Empreendimentos em Comunicagdao. Desenvolvimento da capacidade
empreendedora, com énfase no estudo do perfil do empreendedor nas técnicas de
identificacdo e aproveitamento de oportunidades na aquisigdo e gerenciamento dos
recursos necessarios ao negocio, fazendo do uso de metodologias que priorizam
técnicas de criatividade e de aprendizagem pro-ativa. Desenvolvimento de Planos de
Negdcios em Comunicagdo. Relatos de experiéncias de empreendedores em
Comunicacao. Conhecimento do mercado em Comunicacao.

Introdugao a Midia Digital. Consideragdes basicas sobre linguagens digitais e seus
principais conceitos. O uso do texto. Editores de texto. O uso do som. Programas de
sonorizagdao. O uso da imagem. Programas de tratamento e edicdo de imagens.
Estruturas basicas de movimentagdo/navegagdo em sistemas hipertextuais e de
hipermidia em redes e suportes digitais.

Organizagcao e Producao de Eventos.Planejamento de Eventos. Analise do
Mercado. Estratégias de Comunicagdo das Organizagdes. Comunicacdo e
Divulgacédo de Eventos. Organizagdo das Atividades e dos Processos. Cerimonial.
Atividades de Relagdes Publicas

Técnica em Comunicagao Corporativa. Comunicagao e cultura organizacional. A
comunicagao corporativa e a gestdo de clima organizacional. Agdes e processos em
comunicagao corporativa. O relacionamento com os clientes internos.

Técnica em Comunicacgao Institucional. A¢cdes e processos em Comunicagao
Institucional. Assessoria e Comunicacdo externa. Estrutura de funcionamento e
atividades de assessoria de imprensa. Meios e Técnicas em assessoria de
imprensa.

Teorias Latino-Americanas em Comunicagdo Social. Os paradigmas em
comunicagdo. A critica ao referencial estrutural-funcionalismo. A Teoria Critica do
Desvio. Norma, Desvio/Divergéncia. A transgressdao como fator de mudanca. A
contribuicdo da Escola de Frankfurt.

Jornalismo Esportivo.Conceito e evolugcdo. De jornalismo de entretenimento a
negocio. Mercado de trabalho. Técnicas e flexibilidade de linguagem e formas de
atragdo do publico. Informacdo e paixao: formas de tratamento da informagao
esportiva. As diferentes técnicas de comunicagdo esportiva no radio, televisio,
internet e jornal. A linguagem publicitaria no esporte. A assessoria de imprensa no
esporte. A imagem através do esporte. O espetaculo na sociedade do espetaculo.

Jornalismo Policial.O jornalismo policial: pauta, apuragado, linguagem e edigéo.
Fontes primarias e secundarias. Formatos de programas e transmissées ao vivo. O
trabalho nas redagdes de radio, TV, jornal e Internet. Etica no jornalismo policial.

Jornalismo Politico.Jornalismo e poder. Instituigdes politicas e imprensa. Historia
politica contemporanea do Brasil. Reportagem politica. Colunismo. Marketing politico



e cobertura de campanhas. Analise da cobertura politica na imprensa nacional e
local.

Jornalismo Especializado A produgdo jornalistica especializada. Especializagao e
segmentacdo. Veiculos especializados.

Jornalismo Investigativo. Reportagens especiais. Jornalismo investigativo para
diferentes midias.

Cinegrafia e lluminagao. Definigdo de camera - conhecimentos técnicos. Formatos
de fitas e sistemas de video. Movimentos, enquadramentos, angulagdes e
composi¢cdo de imagens. Tipos de camera de estudio e de externa. lluminagéo
natural e artificial, técnica de camera. Operacionalizacdo de equipamentos
eletronicos de gravacao. Linguagem da imagem de TV.

Direcao em TV. Diregdo de Programas de televisdo. Diregdo de cameras, atores,
apresentadores e geral

Documentario em TV. O documentario para TV. A linguagem e a construgao
narrativa. Elaboragcdo de roteiro. Producdo, gravagdo e finalizagdo de um
documentario

Dramatizagcao em Radio.A dramatizagdo no radio. Roteiro e gravagdes noticias
dramatizadas, publicidade dramatizada, novelas, séries, adaptacbes de contos e
cronicas radiofbnicas .Técnica de Interpretacao para radio. Efeitos sonoros e trilhas.

Pratica em Radio.Producgao, operagao e apresentagcdo de programas radiofénicos
em seus diversos géneros.

Produgcao em TV. Preparagédo de programas para televisdo. Avaliagado de roteiros.
Continuidade. Preparacao do Set. Direcdo de produgdo. Coordenacao de equipes.
Gerenciamento de redes de informacgao. Preparacéo de Projetos.

Roteiro em Radio. Redagdo em radio: descrigdo e recursos estilisticos especificos.
Género de redagao de acordo com o publico-alvo e a finalidade da producéo.
Radiofonizagdo: consciéncia sonora da sintaxe verbal, exercicio da sintese e do
apelo a atencédo difusa. Roteiros: nogcdes de técnicas dramaticas e expressivas;
elaboragcdo de cenas curtas, crbnicas, esquetes e demais géneros dialdgicos e
narrativos. Preparacdo de originais: o criador, o técnico e o locutor. Script
radiofnico: criacédo e elaboracéo final

Roteiro em TV. Fundamentos para a elaboragcdo de sinopses, argumentos e
roteiros de programas para TV

Teledramaturgia. Evolug&o historica da teledramaturgia brasileira. Panorama sécio-
politico nacional e sua relagdo com a ficgao televisiva. O drama ao vivo € o drama
gravado. A producdo dramatica para a TV. Caracteristicas dos géneros. A relagéo
com o telespectador: projecao, identificagao.






DISCIPLINAS OBRIGATORIAS — Turno Noturno

CODIGO Disciplinas Horas Pré-requisito
1° PERIODO
CEA002 |1) Teoria da Comunicagao | 60
CEAO034 |2) Comunicagao e Expresséo Escrita | 60
JORO063 |3) Fundamentos do Jornalismo 60
CSO0098 |4) Sociologia: Histéria, Temas e 60
Atualidade
5) Comunicagéo e Expresséo Visual 60
HIS098 |6) Histdria da Arte 45
TOTAL 330
2° PERIODO
CEAO003 |1) Teoria da Comunicagao Il 60 Teoria da Comunicacgéao |
CEAO035 |2) Comunicagao e Expresséao Escrita Il 60 Comunicacéao e
Expressao Escrita |
3) Histdria do Jornalismo 45
4) Midia e Realidade Brasileira 45
5) Fotojornalismo 45 Comunicagéao e
Expresséo Visual
6) Técnicas de Investigagao Jornalistica 30
TOTAL 285
3° PERIODO
CEA004 | 1) Comunicagao e Expresséo Oral 60
2) Técnica de Jornalismo Audiovisual 45
3) Teoria do Jornalismo 45 Fundamentos do

Jornalismo




4) Produgéo e Redag&o em Jornalismo 60
Impresso |
5) Planejamento Grafico 60
CSO0094 |6) Estudos Culturais 60
TOTAL 330
4° PERIODO
1) Semidtica e Comunicacgéo 60
2) Producédo e Redagdo em Jornalismo 60 Produgao em Jornalismo
Impresso |
Impresso |l
3) Desafios Eticos do Jornalismo 45 Fundamentos do
Jornalismo
4) Midia Digital | 30
CEA027 |5) Comunicagao Comunitaria 60 Sociologia: Historia,
Temas e Atualidade
CEA026 |6) Pesquisa em Comunicagao 60
TOTAL 315
5° PERIODO
1) Opinido e Analise em Jornalismo 45 Fundamentos do
Jornalismo
2) Radiojornalismo 60 Técnicas de Investigacao
Jornalistica
3) Telejornalismo 60 Técnicas de Investigacao
Jornalistica e Técnica de
Jornalismo Audiovisual
4) Estética e Comunicacgéo 60
5) Assessoria de Comunicag¢ao 60

TOTAL

285




6° PERIODO

1) Comunicagéo e Marketing 60
2) Jornalismo Digital 60 Técnicas de Investigacao
Jornalistica e Midia Digital
I
3) Edicao Jornalistica Audiovisual 45 Telejornalismo
4) Laboratorio de Assessoria de 60 Assessoria de
Imprensa Comunicagéao
5) Laborat6rio de Jornalismo Impresso 60 Producgao e Redacido em
Jornalismo Impresso Il e
Planejamento Grafico
TOTAL 285
7° PERIODO
1) Laboratorio de Telejornalismo 120 Telejornalismo e Edigao
Jornalistica Audiovisual
2) Laboratorio de Jornalismo Digital 120 Jornalismo Digital
TOTAL 240
8° PERIODO
1) Laboratorio de Radiojornalismo 120 Radiojornalismo
TOTAL 120
9° PERIODO
3) Trabalho de Conclus&o de Curso | 30 Pesquisa em
Comunicagao
TOTAL 30
10° PERIODO
1) Trabalho de Conclus&o de Curso Il 270 Projeto Experimental |
TOTAL 270




