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RESUMO

O trabalho analisa o processo de criacao e producao da revista “A3”, periddico produzido pela
Diretoria de Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora, objetivando identificar se
a revista € um veiculo jornalistico, ou um meio de divulgacdo cientifica. Para tanto, foram
realizadas entrevistas com os membros da equipe da revista “A3”, com o intuito de
compreender melhor as etapas de produgdo. Além disso, foi feita a na analise de oito revistas
publicadas, e utilizados como base, principalmente, autores que estudam o jornalismo de
revista, e autores que analisam a divulgacdo cientifica e suas diversas facetas.

Palavras-chave: Jornalismo cientifico. Divulgacéo cientifica. Revista.
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1 INTRODUCAO

A “A3” ¢ a revista de jornalismo cientifico e cultural da Universidade Federal de
Juiz de Fora, e para a sua analise, € imprescindivel entendermos os conceitos de jornalismo
cientifico e divulgagdo cientifica. Para tal, sdo utilizadas as definicbes de Wilson Bueno
(2012) em relagdo ao jornalismo, divulgacdo e comunicacdo cientifica. Além disso, para
entendermos como o jornalismo cientifico se consolidou no Brasil e no mundo, é feito um
historico desse género jornalistico, baseado principalmente, nos escritos de Fabiola de
Oliveira (2002).

E importante analisar o produto como um todo. Em uma era imediatista, em que
as novas tecnologias possibilitaram a rapidez e um aumento significativo da disseminacao da
informacdo, entender a escolha pela revista é imprescindivel. Portanto, é importante
especificarmos as caracteristicas deste meio em particular. Fatores como durabilidade,
periodicidade, proximidade com o leitor, publico-alvo definido e identidade prépria
caracterizam a revista. Serdo trabalhados, principalmente, os conceitos de Marilia Scalzo
(2003) para caracterizar este meio e tracar um histérico das revistas no mundo todo, no
segundo capitulo.

A “A3” ¢ produzida pela Diretoria de Comunica¢do da Universidade Federal de
Juiz de Fora. A UFJF tem observado um aumento significativo em sua producdo de pesquisa
nos Gltimos anos. Desta forma, a necessidade da divulgacdo dos avangos neste campo €
diretamente proporcional. E importante, no decorrer do trabalho, situarmos o objeto de estudo
no tempo e espaco em que se encontra. Para tal, foi realizado um breve histérico da
Universidade Federal de Juiz de Fora e sua divulgacdo cientifica. Pegamos como base,
principalmente, os registros histéricos oferecidos no trabalho de Christina Musse (2001) e os
desenvolvemos no terceiro capitulo.

No quarto capitulo, ¢ feita a exposicdo do objeto de estudo. A histdria da criacao
da revista, a escolha das pautas, 0 design e 0s aspectos que a constroem. Para que isto fosse
feito de forma efetiva, foram realizadas entrevistas presenciais com a editora-chefe na época
da criacdo da revista e também orientadora deste trabalho, Christina Musse; o atual editor-
chefe e participante da banca Rodrigo Barbosa; a jornalista Barbara Duque; o responsavel
pelo projeto gréfico, Cléber Kureb; o coordenador de criacdo Frederico Belcavello e os
membros do Conselho Editorial Cristiano Rodrigues e Paulo Roberto Figueira.

Realizada a exposicdo da revista, é feito, no quinto capitulo, uma analise das

matérias que compdem as capas das oito edi¢cdes publicadas até o presente trabalho. No total,



foram analisadas vinte e duas matérias, baseadas em critérios que foram elaborados com o
intuito de compreender se a revista consegue cumprir a proposta de realizar jornalismo
cientifico de qualidade e como funciona a divulgacédo cientifica da Universidade Federal de

Juiz de Fora.



2. JORNALISMO CIENTIFICO: PONTE ENTRE A CIENCIA E SOCIEDADE

Vivemos na chamada Sociedade da Informacgdo. “Nela vive-se cultural, politica,
cientifica e, principalmente, economicamente em torno da circulacdo de informacGes".
(SIQUEIRA, 1999, p.25). O acesso a informacdo é um pressuposto para a construgdo da
cidadania, e dessa forma, a ciéncia é noticia. Nesse contexto, 0s avangos no campo da ciéncia
e tecnologia mais do que nunca tem valor-noticia ‘e estdo presentes em todos os meios de

comunicacéo.

A informacdo cientifica contribui para a geracdo de conhecimento. E nessa
perspectiva que a atividade do jornalismo cientifico pode ter um carater educativo,
cujo eixo principal é a popularizacdo da ciéncia, trazendo a tona as conseqiiéncias
dos avancos cientificos, a divulgacdo de descobertas e pesquisas, muitas vezes,
“guardadas” nos muros das Universidades, a propagagio das politicas cientificas e
outras. (LIMA, 2008, p.07)

O jornalismo cientifico consiste na divulgacdo dos avangos da ciéncia e
tecnologia (C&T) pelos meios de comunicacdo, utilizando como forma de producdo da
mensagem a producdo jornalistica, obedecendo aos critérios de noticiabilidade, atualidade,
periodicidade, universalidade e relevancia social. Estando entre a ciéncia e a sociedade, 0
jornalismo cientifico foi definido como o porta-voz da fronteira do conhecimento humano.
(OLIVEIRA, 2002)

Popularizar a ciéncia é um dos objetivos do jornalismo cientifico, ja que visa
traduzir ao leitor comum a linguagem especifica e especializada da ciéncia, levando a
informacdo a toda a sociedade, proporcionando ao individuo o entendimento da importancia
da ciéncia e tecnologia no desenvolvimento de uma nacdo. O jornalismo cientifico tem como
prioridade a formacdo e a informacdo, ja que ndo fica restrito a traducdo de conteudo
cientifico, porém, abrange e possibilita uma reflexdo e anélise sobre os fatos que permeiam a
ciéncia. (CARVALHO, 2010)

Com a aceleracdo do desenvolvimento das pesquisas cientificas em todo o
mundo a necessidade em informar sobre ela também acelerou, e é cada vez mais importante
para a construcdo do pensamento e geracdo de conhecimento. Nessa perspectiva, 0
jornalismo cientifico pode vir a ter carater educativo, ja que acaba sendo feita a divulgacéo e
traducdo da ciéncia, disseminando descobertas e pesquisas, levando ao cidaddo comum o

conhecimento e compreensdo das evolugdes da ciéncia que o afetam direta ou indiretamente.

! S&o critérios de relevancia que estfo espalhados por todo o processo de produgdo desde a selecdo até o produto
final do que se torna ou ndo noticia. (Fonte: http://newsmakingvalores.no.sapo.pt/news.htm)
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Segundo os dados mais recentes disponiveis no site da Agéncia Espacial
Brasileira’(AEB), em 2013 o pais investiu cerca de 1,66% do Produto Interno Bruto (PIB) na
Ciéncia e Tecnologia, e isto € uma constante crescente nos Gltimos anos. O investimento em
C&T € a soma das Atividades Cientificas e Técnicas Correlatas (ACTC) e das atividades de
pesquisa e desenvolvimento (P&D). Ainda segundo o site, a ACTC s&o agdes que contribuem
para a geracdo, difusdo e aplicacdo do conhecimento cientifico, como servigos cientificos e
tecnoldgicos prestados por bibliotecas, museus de ciéncia, jardins botanicos, zooldgicos, entre
outros. As atividades de pesquisa e desenvolvimento englobam as pesquisas béasicas e
aplicadas e o desenvolvimento experimental, ou seja, é o trabalho criativo voltado para
aumentar o conhecimento da instituicdo ou empresa e criar novas aplicagdes. Dessa forma,
grande parte dos investimentos em ciéncia e tecnologia € realizada pelo governo, ou seja,
dinheiro publico. Saber o que é feito com esse dinheiro e os resultados alcangados é direito de
todo cidaddo. Fabiola de Oliveira (2002) afirma que o jornalismo cientifico pode ser
compreendido como um agente facilitador na construcdo da cidadania, pois cidaddos bem
informados podem melhor discernir e opinar sobre questdes relacionadas a ciéncia e a
tecnologia e, assim, entender a extensao destas em sua vida.

Candotti (2001) frisa a importancia decisiva do papel da midia em divulgar os
acontecimentos e evolugbes cientificos, ja que proporciona a ciéncia a relevancia e
visibilidade necessarias, chamando a atencdo dos individuos para os avangos cientificos e
tecnoldgicos. Dessa forma, o cidaddo comum passa a ter o entendimento da importancia da
ciéncia e tecnologia para um pais, ja que a divulgacao cientifica é essencial no processo de

consolidacdo da democracia. (LIMA, 2008).

2.1 0 JORNALISTA CIENTIFICO E O CIENTISTA

Ha& a necessidade de entender que a linguagem cientifica e a linguagem utilizada
no jornalismo cientifico sdo diferentes. As publica¢bes dos cientistas sdo direcionadas a um
publico especifico e especializado, 0 que permite conter expressdes restritas a aquele
universo, uma linguagem mais elaborada e ndo ha a preocupacdo em explicar termos que ja

séo considerados como pré-requisitos para o entendimento.

2 Disponivel no endereco eletronico: http://www.aeb.gov.br/brasil-aumenta-o-investimento-em-ciencia-e-

tecnologia/
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A divulgacéo cientifica, anteriormente, era feita em periddicos especializados no
assunto e o publico era altamente restrito. Atualmente a ciéncia é encontrada em diversos
veiculos de massa, diariamente. Com a amplificacdo do publico € diretamente proporcional a
necessidade de tornar linguagem cientifica cada vez mais acessivel.

Segundo Bertiolli Filho (2006) o grande desafio do jornalista cientifico é

combater o analfabetismo cientifico, do qual o prdprio jornalista pode n&o estar isento.

O jornalismo néo foge a esta regra e, se é comum invocar se o despreparo do publico
para entender os fatos e os conceitos empregados pelos cientistas, € necessario se
ressaltar que os préprios profissionais de comunicacdo tendem a demonstrar o
mesmo ou até superior (des)conhecimento”. (BERTIOLLI FILHO, 2006, p.9)

O jornalista cientifico escreve objetivando a compreensdo da sociedade em
relacdo ao assunto abordado, transformando as complexas informacdes e acontecimentos da
Ciéncia e Tecnologia em informagbes de facil acesso e entendimento, utilizando uma
linguagem mais simples e acessivel. A jornalista Fabiola de Oliveira (2002) diferencia as duas

linguagens da seguinte forma:

O casamento maior da ciéncia e do jornalismo se realiza quando a primeira, busca
conhecer a realidade por meio do entendimento da natureza das coisas, encontra no
segundo fiel tradutor, isto é, o jornalismo que usa a informacdo cientifica para
interpretar o conhecimento da realidade. (OLIVEIRA, 2002, p.43)

O jornalista José Hamilton Ribeiro (2001) frisa que a diferenciacdo entre
cientistas e jornalistas deve ser feita de forma clara, e que “o jornalismo cientifico ¢ mais
jornalismo e menos cientifico”, de forma que, pesquisador e jornalista exercem suas
respectivas funcdes e se complementam perfeitamente, resultando na divulgacéo cientifica de

qualidade.

2.2 DIVULGACAO CIENTIFICA/ JORNALISMO CIENTIFICO

Hé& a necessidade de entender que jornalismo cientifico e divulgacéo cientifica ndo
sd80 necessariamente sindnimos. Nos meios tradicionais de comunicagdo podem ser
encontrados materiais de divulgacdo cientifica, mas que ndo sdo caracterizados como
jornalismo cientifico porque ndo possui as caracteristicas da producdo jornalistica, como as
mensagens publicitarias. Jornalismo cientifico € um género jornalistico que atua seguindo 0s
padres e critérios da producdo jornalistica. H4 a apuracéo, a confirmacéo das informacdes, a
busca pelas fontes e a constru¢do de uma noticia.

A divulgacéo cientifica vai além dos meios de comunicacgdo de massa tradicionais.

Segundo Bueno (2012), ela estd em livros didaticos, quadrinhos, pecas teatrais, feiras de
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ciéncias, exposi¢fes, museus e demais midias. O jornalismo cientifico é apenas uma das
formas de divulgar ciéncias. Para Bueno, existem trés tipos diferentes de disseminacdo de
conteudo cientifico: jornalismo, comunicacdo e divulgacéo.

O jornalismo cientifico é responsavel por levar informacdes sobre ciéncia e
tecnologia para a “audiéncia ndo qualificada”, ou seja, o publico leigo; sua producdo é
veiculada prioritariamente pelos meios de comunicacdo de massa e o material passa pelo
sistema de producao jornalistico, compondo o chamado discurso jornalistico.

A comunicacdo cientifica usa informacdes elaboradas a partir de um discurso
especializado e se volta prioritariamente para um publico seleto, formado por especialistas. E
produzida, principalmente, por cientistas e pesquisadores por meio de periédicos académico-
cientificos e eventos cientificos (simpésios, congressos, etc).

A divulgacdo cientifica, assim como o jornalismo, também é voltada para o
cidaddo comum, porém ndo se restringe ao jornalismo cientifico e ndo esta restrita aos meios
de comunicacdo de massa, podendo produzir outros produtos (livros didaticos, historias em
quadrinhos, campanhas publicitarias e outros). Além disso, a divulgacdo cientifica ndo tem
como premissa ser veiculada pela grande midia.

Em diversos aspectos, tanto o jornalismo, como a comunicagdo e a divulgagéo
convergem entre si. A traducdo da ciéncia para um publico ndo especializado é o objetivo
principal da divulgacéo e do jornalismo, porém a grande diferenca é o publico e a forma como
é transmitida a informacéo.

Veras Janior (2005) E Alvares (2008) acrescentam que a divulgacéo cientifica tem
como ressalva o fato de néo ser realizada necessariamente por profissionais com formacao em
comunicacdo social, ao contrario do jornalismo cientifico que necessita de tal formacdo

académica para ser efetivada.

2.3 0 SURGIMENTO DO JORNALIMO CIENTIFICO

A divulgacgdo cientifica tem registro do seu inicio em meados do século XV,
junto com o advento da imprensa de tipos moveis, por Johann Gutenberg. Com a criagéo e
difusdo da impressdo nas classes altas europeias, as pessoas passaram a acessar as ideias
umas das outras e ilustracdes cientificas, o que acelerou significativamente a producéo e a
criacdo de uma comunidade cientifica. As pessoas que tinham acesso a essas informacdes

era a camada alfabetizada da populagéo, ou seja, a minoria elitizada.
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Levando em consideracdo que naquela época os avangos no campo da ciéncia se
davam de forma muito lenta, o jornalismo cientifico ndo demorou tanto a ter seus primeiros
registros ap6s o advento da imprensa: dois seculos depois, em meados do século XVII. Em
toda a Europa, durante os séculos XVI e XVII estava acontecendo a chamada Revolucao
Cientifica. Houve transformacfes nos campos da filosofia, religido, pensamento moral,
politico, na ciéncia e na técnica. No auge dessa revolucdo cientifica, principalmente na
Inglaterra, houve um grande fluxo de circulacdo de cartas dos cientistas sobre suas novas
ideias e mais recentes descobertas.

Neste contexto revolucionario, a Real Sociedade Britanica nomeou secretario o
alemdo Henry Oldenburg, que veio a ser o pioneiro do jornalismo cientifico. A linguagem
informal presente nas cartas combinadas com a capacidade de alcance devido ao texto
impresso inspirou o Oldenburg a criar no século XVII o periddico “Philosophical
Transactions” (Figura 1), que ¢ considerado o jornal mais antigo de divulgagao cientifica.
Inicialmente era caracterizado como um novo género literario, em que eram divulgadas as
novidades da ciéncia de forma simples e claras. O periddico era um empreendimento
pessoal, ndo dava retorno financeiro e teve reconhecimento como publicacdo oficial pela
Real Sociedade Britanica apenas um século depois da sua morte. Porém, o periodico
permaneceu como modelo de publicaces cientificas pelos séculos XVI1I e XIX.

PHILOSOPHICAL
TRANSACTIONS:

GIVING SOME

ACCOMELE

OF THE PRESENT
Undertakings , Scudies, and Labours
OF THE
INGENIOUS
IN MANY
CONSIDERABLE PARTS

OF THE ”

W ORL D

Vol L
For Anmo 1665, and 1666,

Inthe SAVOT,
Hriesed by . N. for Jobu Martyn ae the Bell, a liccle withe
ot Tomple-Br , md Fawes Allefiry B Dock-Lane,
Praces o the

o the Zepel Swttey,
Prosmted by the Author May 30™5 66y

1

Figural: Philosophical Transactions.
Fonte: http://cms.web.cern.

O jornalismo cientifico obteve maior destaque posteriormente, no século XX.
Com a Primeira Guerra Mundial (1914-1919), houve significativo desenvolvimento
tecnoldgico e bélico. Em consequéncia disso, o interesse pela cobertura jornalistica nesta

area também cresceu significativamente. Desde o inicio da década de 1920 os jornalistas
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cientificos trabalhavam em colaboracdo com a comunidade cientifica, participando
ativamente, inclusive em reunides restritas & esta comunidade. Neste contexto foram criadas
as primeiras associacdes de jornalismo cientifico no mundo, objetivando reunir e interpretar
as novas tecnologias bélicas e de relatar o que os cientistas estavam fazendo. A primeira
associacao criada foi nos Estados Unidos da América, a Associacdo Nacional de Escritores
da Ciéncia (National Association of Science Writers). A associagéo surgiu no dia 25 de abril
de 1934, em Washigton, por 12 jornalistas cientificos.

Na Europa, a Inglaterra foi a pioneira nesse processo. A revista britanica “Daily
Mail” era o principal meio de comunicacdo de massa em que a ciéncia e tecnologia eram
divulgadas desde o final da década de 30. As publicacGes eram assinadas pelo jornalista
Richard Calder, que posteriormente veio a ser um dos criadores da Associacdo Britanica dos
Escritores de Ciéncia, a primeira associa¢do de jornalismo cientifico do continente. Em
1971 foi criada a Unido Europeia das Associacdes de Jornalismo Cientifico visando a
divulgacéo da ciéncia por todo o continente europeu.

O jornalismo cientifico s6 ganhou status de um género do jornalismo e editoria
prépria nos veiculos de comunicacdo de massa, porém, com as inovacdes tecnologicas apos
a Segunda Guerra Mundial e, a partir da década de 1970, nos paises em desenvolvimento.
Burkett (1990) afirma que, na primeira Guerra Mundial, os jornalistas escreveram atraindo a
atencdo do cidaddo comum para as descobertas da quimica, na Segunda Guerra Mundial,
sobre o poder da fisica, principalmente na formacdo de bombas nucleares. Em consequéncia
dos avancos, em 1992 foi criada a | Conferéncia Mundial de Jornalistas Cientificos, unindo

31 paises.

2.4 A TRAJETORIA DO JORNALISMO CIENTIFICO NO BRASIL

A imprensa no Brasil j& nasceu atrelada ao poder de Portugal. Quando o pais foi
descoberto, Gutenberg ja havia publicado a famosa “Biblia de Gutenbergs” e ja havia a
imprensa no continente europeu ha quase meio século.

O advento da imprensa surgiu tardiamente no Brasil, apenas no reinado de D.

Jodo VI quando foi revogada a lei que proibia a impressao de livros. O primeiro jornal

® A Biblia de Gutenberg é o primeiro livio impresso do mundo, datado de 1452. Fonte:

http://opiniacenoticia.com.br/cultura/o-primeiro-livro-impresso-da-historia-a-biblia-de-gutenberg/
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brasileiro foi a “Gazeta do Rio de Janeiro”, datado em 10 de setembro de 1808, e era
pertencente & Corte de Dom Jodo VI. Ainda em 1808 surgiu o primeiro jornal independente
do poder, que foi o “Correio Brasiliense”. Apesar de ser independente da Corte e ser
considerado um marco na imprensa brasileira, o jornal era publicado em Londres, pelo
jornalista Hipolito da Costa, por conta da censura.

Além de a imprensa brasileira ter um desenvolvimento tardio, a pesquisa
cientifica no Brasil também era de baixissimo desenvolvimento até o final do seculo XIX.
Podemos atrelar esse desenvolvimento cientifico tardio ao tipo de colonizacdo que sofremos,
que era principalmente ligado a exploracdo de riquezas naturais.

Em meados da década de 1940, tanto a liberdade da imprensa quanto a ciéncia
foram ganhando espaco no Brasil. As influéncias da Segunda Guerra Mundial (1939-1945) e
do desenvolvimento tecnoldégico mundial decorrente dela chegaram também ao Brasil,
impulsionando o desenvolvimento cientifico no pais. Em 1948 foi criada a Sociedade
Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), aumentando e incentivando os debates
acerca da ciéncia no Brasil.

As novidades no desenvolvimento tecnoldgico e bélico pds-Segunda Guerra
agucavam a curiosidade do cidaddo comum, surgindo entdo a necessidade de ter mais
profissionais capacitados a repassar para o grande publico os avangos da ciéncia naquela
época de forma simplificada e inteligivel todos. Assim, o jornalismo cientifico, como
qualquer género jornalistico, cresce proporcionalmente ao interesse publico na area.

Em 1951 foi criado o Conselho Nacional de Pesquisas (CNPq), que é
considerado o primeiro esforgo significativo para regulamentar a ciéncia e a tecnologia do
pais, e em 1985 passou a subordinar-se ao MCT (Ministério de Ciéncia e Tecnologia). O
CNPq ¢é reconhecido como a principal agéncia que promove o desenvolvimento da ciéncia
no pais até os dias atuais. Uma das criagdes importantes do CNPq para o jornalismo
cientifico foi a criacdo do Prémio José Reis de Divulgacdo Cientifica (1978). José Reis é
considerado o “pai do Jornalismo cientifico”, no Brasil. O jornalista tinha uma coluna
cientifica semanalmente na “Folha de S. Paulo” desde 1947. Foi um dos fundadores da
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e da Associacdo Brasileira de
Jornalismo cientifico (ABJC), contribuindo ativamente e significativamente com a
divulgacéo da cientifica no pais.

A partir do final dos anos 1990 até os dias atuais, o jornalismo cientifico se insere
fortemente na internet, através dos portais eletronicos, sites de pesquisa. A disseminacgao

ocorre de forma maior, ja que ha a possibilidade de qualquer pessoa que se vé curiosa sobre
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determinado assunto entrar em um site, pesquisar e encontrar online inimeras explicacdes e
sobre o tema. As informac@es acessadas nem sempre sdo mensagens de jornalismo cientifico,
ja que ndo necessariamente o conteudo acessado seja de jornalismo em si, mas podem se
configurar como mensagens de divulgacdo cientifica. Por outro lado, foi feito um
levantamento pela Universidade Federal de Minas Gerais que indicou que existem entre 105 a
210 sites de jornalismo cientifico no Brasil produzidos por jornalistas individuais ou grupos
de jornalistas.

As redes sociais possibilitaram um aumento significativo do debate em torno da
ciéncia, com a criacdo de paginas nas proprias redes sociais sobre o0 assunto, as publicaces
oficiais regidas pelos 6rgéos cientificos além de possibilitar a pessoa a dar a sua opinido. 1sso
aumenta ndo s6 a geracdo de conhecimento direcionado sobre o assunto, mas aumenta
também toda a discussdo em torno da ciéncia e tecnologia. Segundo dados da Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) realizada em novembro de 2013, menos da
metade dos brasileiros tem acesso a internet e ao conhecimento nela englobado. O fato de um
pouco mais da metade da populacdo ndo ter acesso aos conteudos online reafirma a
necessidade constante de investimento do jornalismo cientifico nos meios de comunicagdo

tradicionais para que a informacao chegue a todas as esferas da sociedade.

O jornalismo deve ser, portanto, um fator de crescimento da ciéncia — um
instrumento para democratizar o conhecimento, elevando o nivel cultural, cientifico
e educativo de um pais. Em outras palavras, deve-se converter num instrumento
indispensavel servico do desenvolvimento do individuo e sua participagdo na vida
social. (SPARREMBERGER, 1998, p.18)

Sparremberger (1998) lista alguns problemas da divulgacédo cientifica, em geral,
no Brasil, tais como: Especializacdo demasiada do profissional responsavel pela divulgacédo
da ciéncia, o jornalista; Desconsideracdo absoluta do saber popular; A visdo da ciéncia como
solucdo dos problemas da humanidade; A crenca na infabilidade da ciéncia; A crenga da
sacralidade da ciéncia. Segundo a autora, o problema central ¢ o fato de que “atualmente nao
ha lugar para uma avaliagdo critica dos compromissos da ciéncia e tecnologia”
(SPARREMBERGER, 1998), e o jornalismo cientifico deve ser realizado visando além da
transmissdo de informacdo puramente, porém, objetivando a reflexdo da ciéncia e como

instrumento de uma emancipacéo politica (COSME, 2001).
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3 JORNALISMO DE REVISTA

A revista possui uma relagdo de intimidade com o seu leitor. Fala de assuntos que
ele se identifica, o chama de “vocé”, estabelece uma relagao pessoal com ele. A revista &,
muitas vezes, um objeto de colecdo, usada para identificacéo.

A eficacia da revista é inquestiondvel: ainda que este meio esteja sofrendo
alteracbes devido a rapidez das informagBes na internet, 0 meio prevalece. E necessario
entender quais sdo as particularidades da revista para que possamos compreender 0 que a

torna eficiente, ainda nos dias de hoje.

3.1 O SURGIMENTO DAS REVISTAS NO MUNDO

A primeira revista surgiu em 1663 na Alemanha, intitulada “Erbauliche Monaths-
Unterredungen” (Edificantes Discussfes Mensais), e foi publicada até 1668. A publicacdo,
que tratava sobre teologia, tinha como diferencial trazer diversos artigos sobre um mesmo
assunto, um publico atingido especifico, e uma periodicidade determinada.

Nos anos seguintes surgiram novas publicacbes pela Europa inspiradas na
“Erbauliche Monaths-Unterredungen”. Em meio ao lluminismo, as revistas eram publicadas
por academias e sociedades cientificas para promover a colaboracdo sistematica entre 0s
cientistas, pesquisadores e eruditos (ALI, 2009). Na Franga, em 1672 foi langada a “Le
Mercure Galant”, que continha anedotas, poesias e noticias curtas. Em 1731, surgiu, em
Londres a “The Gentleman’s Magazine”, que serviu de inspira¢do para as revistas atuais, e € a
mais parecida com os modelos de revista até hoje. Os magazines eram lojas de generalidades,
vendiam varios tipos de produtos. Baseada nisso, a revista se construiu: reuniu varios assuntos
e os abordava de forma agradavel, e o termo “magazine” comecou a ser utilizado para
classificar as revistas em inglés e em francés. Segundo Scalzo (2011), estava definida a
missao das revistas: destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos — mais do que

0s jornais, menos do que os livros.

Quando surgiram as primeiras revistas na Europa, no século XVII, seu contelido era
erudito - basicamente resumo de novos livros - e serviam de férum para intelectuais,
artistas e cientistas discutirem e difundirem suas ideias. No século XVIII, elas se
desenvolveram simultaneamente as instituicbes urbanas que financiaram a
Revolugdo Industrial. Eram, entdo, um recurso de uma sociedade elitista, que
valorizava as conversas nos saldes elegantes. Depois da migracdo para as cidades e
do trabalho na indUstria, as revistas cresceram com a alfabetizagdo em massa. (ALI,
2009, p.306)
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As primeiras revistas publicadas nos Estados Unidos foram a “American
Magazine” e a “General Magazine” em 1741. A diferencga de tempo no langamento das duas
foi de trés dias, o0 que criou uma controvérsia a respeito de qual teria sido a revista pioneira na
Ameérica do Norte. No pais houve uma explosdo dos periodicos: até o ano de 1800 ja havia
uma centena de revistas no mercado norte americano. Segundo Scalzo (2011), esta exploséo
ocorreu na mesma medida em que o pais foi se desenvolvendo e sua populacdo se
alfabetizando, e criando interesses por conhecimento e ideias novas. Os livros eram
instrumentos dos mais favorecidos financeira e culturalmente, e a revista proporcionava o
contato com assuntos aprofundados e acessiveis a0 mesmo tempo. “A revista OCUpPOU, assim,
um espago entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que s6 trazia o noticidrio ligeiro)”.
(SCALZO, 2011, p.20).

Até a primeira metade do século XI1X, a maior parte da populacéo era analfabeta,
mas o século foi definitivo para a imprensa mundial. Até entdo as revistas tinham um periodo
de vida curto, ja que a producdo era pequena: pouquissima tiragem, modo de distribuicdo
primitivo e lucro baixo.

Com a melhora no nivel da educagdo das classes médias e baixas na Europa e nos
Estados Unidos, a migracdo para a cidade, o trabalho na industria e a alfabetizagao
em massa, alguns visionarios lancaram publicacbes a precos mais baixos e com
informagdes que contribuiram para melhorar o nivel de conhecimento da populagéo
e entreter as familias. Assim, nasciam as primeiras revistas populares. Como 0s
livros eram caros, as revistas e 0s jornais tornaram-se 0s maiores disseminadores de
cultura. (ALI, 2009, p.316)

Com o avanco da tecnologia e da industria grafica no século XIX o namero de
tiragens das edicbes aumentou consideravelmente, o que tornou revistas acessiveis a um
namero maior de pessoas. Com um publico maior, 0s anunciantes comegaram a investir mais
dinheiro nas publicagdes.

As revistas eram divididas basicamente entre dois grupos: as destinadas as elites e
as populares. Com o fim da Guerra Civil (1861-1865), a economia e a industria se
expandiram, a distribuicdo de renda melhorou e o acesso a educacdo, ampliando assim o
publico leitor em potencial.

O ano de 1863 foi marcado pela baixa significativa nos precos dos exemplares
para popularizar as revistas, aumentando o publico alcangado. Mais publico atingido
significava mais investimento de anunciantes, ou seja, mais dinheiro. A revista se tornou, a
partir dai, um produto de comunicagdo de massa.

Com esse aumento de anuncios houve um investimento maior das marcas em

relacdo & qualidade da propaganda, j& que havia um alcance maior de pessoas por publicidade.
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Foram feitas pegas publicitarias com imagens, caricaturas, slogans chamativos e ilustracdes, o
que deu um salto para a imagem e o design dos magazines. A publicidade foi considerada a

base da circulacdo de massa das revistas até os dias atuais.

3.2 BREVE HISTORIA DAS REVISTAS NO BRASIL

Quando a familia real portuguesa chegou ao Brasil (1808), ainda ndo havia
nenhuma tipografia e a imprensa era proibida no pais. No mesmo ano, os portos foram abertos
ao comercio internacional, e foi instalada a primeira tipografia do pais: foi fundada a imprensa
régia, que publicava documentos oficiais, papéis administrativos e controlava toda a imprensa
do pais.

A primeira revista brasileira foi “As Variedades” ou “Ensaios de Literatura”,
criada em Salvador no ano de 1812. A publicacdo tinha como inspiragdo os modelos europeus
e, sendo assim, tinha carater didatico e caracteristicas que variavam entre os livros e 0s

jornais.

Propunha-se a publicar discursos sobre costumes e virtudes sociais, algumas novelas
de escolhido gosto e moral, extratos de histdria antiga e moderna, nacional ou
estrangeira, resumo de viagens, pedacos de autores classicos portugueses — quer em
prosa, quer em verso — cuja leitura tenda a formar gosto e pureza na linguagem,
algumas anedotas e artigos que tenham relagdo com os estudos cientificos
propriamente ditos e que possam habilitar os leitores a fazer-lhes sentir importancia
das novas descobertas filos6ficas (SCALZO, 2003, p.27)

Em 1813 surgiu a revista “O Patriota”. Ela tinha a colaboragéo de intelectuais da
época e divulgava assuntos das terras brasileiras. A elite brasileira comegou a ampliar seus
interesses somente a partir da década de 1820. Com a recente Independéncia (1822) o pais
precisou de profissionais de diversas areas (medicina, engenharia, etc). A revista “Anais
Fluminenses de Ciéncias, Artes e Literatura” refletia esse cenario, trazendo discussdes acerca
das mudancas abrangendo diversos campos de conhecimento.

Em 1827 surgiu a primeira revista brasileira segmentada por tema. “O Propagador
das Ciéncias Médicas” foi uma revista direcionada aos novos médicos que comegaram a atuar
no pais. Ainda em 1827 foi langada a primeira revista brasileira exclusivamente para o
publico feminino, “Espelho Diamantino”. Essa revista se definia como uma revista de
politica, literatura, belas artes, teatro e moda dedicada as mulheres brasileiras, e teve a
duragédo de um ano.

As publicagbes da época no Brasil, em geral, tinham o tempo de vida curto,

devido a falta de recursos financeiros, tecnologicos e de assinantes. Em 1837, com a revista
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“Museu Universal™ essa durabilidade curta comecou a sofrer modificacdes. A publicacéo,
inspirada nos magazines europeus, era direcionada a oferecer cultura e entretenimento a
parcela da populacdo recém-alfabetizada. Era composta de textos acessiveis e ilustracOes.
Essa formula somada aos avancos tecnoldgicos de impresséo trouxe ao jornalismo de revista
brasileiro um novo puablico, consolidando as revistas ndo apenas para a elite, mas para um
nimero maior de pessoas, abrangendo mais anuncios e aumentando o tempo de vida das
revistas em geral.

Em 1849 foi lancada a primeira revista de variedades do Brasil, “A Marmota na
Corte”, que iniciou a era das revistas de variedades - presente até os dias atuais. A publicacdo
contava com muitas ilustragdes, humor, textos mais curtos e leves. Posteriormente surgiu a
tendéncia das caricaturas, seguidas pelas fotografias nas revistas, iniciadas por Henrique
Fleuiss, na revista “Semana Ilustrada” (1864). Henrique foi pioneiro ao ilustrar as matérias
com fotos da Guerra do Paraguai.

Durante todo o século XIX a revista ainda possuia influéncias da literatura muito
fortes. Em 1880 Machado de Assis publicou na Revista Brasileira a obra “Memorias
Péstumas de Bras Cubas”, em capitulos. No inicio do século XX, durante a chamada Belle
Epoque varias transformagdes estavam ocorrendo, cientifica e tecnologicamente no mundo
todo. A imprensa comecou a se profissionalizar acompanhando a industrializagcdo no pais.
Juntamente com o avango das impressdes as fotografias e imagens estavam se consolidando
ainda mais nas revistas.

Em 1928, surgiu o fendmeno editorial “O Cruzeiro”. “A publicagdo estabelece
uma nova linguagem na imprensa nacional, por meio de grandes reportagens e dando uma
atengdo especial ao fotojornalismo” (SCALZO, 2003, p.30). Em 1950 a revista chegou a
vender 700 mil exemplares por semana.

Ainda em 1950 Victor Civita trouxe os quadrinhos do “Pato Donald” para o
Brasil. Victor Civita foi o fundador da editora Abril. Seu sucessor, Roberto Civita, criou em
1966 a revista “Realidade”, que, segundo ALI (2009) entrou para a historia do jornalismo
brasileiro ao introduzir um modo de reportar inédito abrindo uma janela que mostrou o Brasil
para os brasileiros, encantando seus leitores com seu texto, de carater literario. O reporter
participava das matérias ndo apenas como observador, mas como personagem. Era ousada,

abordava temas polémicos como religido, racismo e aborto.

* Inspiradas na formula do “Museu Universal” surgiram em seguida as revistas “Gabinete da Leitura”, “Ostensor
Brasileiro”, “Museu Pitoresco”, “Histdrico e Literario”, “Ilustragdo Brasileira”, “O Brasil Ilustrado” e “Universo
Tlustrado”.
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Em 1968 Roberto Civita criou a revista “Veja”, que foi considerado o projeto
mais ousado e arriscado da editora Abril. A revista foi lancada trés meses antes do Ato
Institucional nimero 5 (Al-5) e sofreu cortes e censura durante a ditadura. Passou por fases
em que a editora perdia dinheiro com a revista, ja que ndo estava dando lucro. Segundo 0s
dados mais recentes da ANER (Associagdo Nacional dos Editores de Revista) a “Veja” é a
revista de maior circulagdo no pais, com mais de um milhdo de exemplares semanais, e é a

quarta maior revista semanal de informacao do mundo.

3.3 AS REVISTAS CIENTIFICAS

A primeira revista cientifica registrada foi em 1665, apenas dois anos apds o
surgimento da revista no mundo. A publicacdo francesa era entitulada “Le Journal des
Scavans” (“Jornal dos Letrados™) e era um boletim semanal de doze paginas direcionado a
elite. Propunha-se a divulgar as descobertas cientificas, invengdes mecanicas e matematicas,
observacdes astrondmicas e meteoroldgicas, estudos sobre anatomia, obras literarias, além de
novidades artisticas, decisfes juridicas e noticias necrolégicas dos homens célebres (AL,
2009). A revista foi fundada por Denis de Sallo, conselheiro do Parlamento francés, e existe
até os dias atuais, sendo editada duas vezes ao ano pela Académie des Inscriptions et Belles-
Lettres da Franca.

Ainda em 1665, apenas trés meses apds o surgimento do “Journal des Scavans”
foi criada na Inglaterra a segunda revista cientifica da historia, a “Philosophical Transactions”
(Artes Filosoficas). A publicacdo, que existe até hoje, divulgou descobertas cientificas
marcantes ao longo dos séculos. Isaac Newton e Charles Darwin eram colaboradores da
publicacao, e ela serviu de modelo para a maioria das revistas cientificas posteriores a ela.

Apenas em 1982 surgiu a primeira revista cientifica do Brasil, a “Ciéncia Hoje”.
Apesar de ser a mais antiga revista de jornalismo cientifico em circulagdo no Brasil, é uma
publicacéo recente, se comparada ao surgimento dessas revistas no mundo.

A “Ciéncia Hoje” tem a seguinte descri¢@o no site atualmente: “Criada em 1982, a
Ciéncia Hoje é a mais antiga revista de divulgacdo cientifica em circulagdo no Brasil. Nascida
no seio da comunidade cientifica, lancou-se ao desafio de aproximar a ciéncia do grande
publico. Tem contribuido, desde entdo, para ressaltar a importancia da popularizacdo da
ciéncia, da formacdo de cientistas comunicadores e de profissionais especializados em

jornalismo cientifico”.
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Ainda na década de 1980 surgiram diversas outras revistas de divulgacdo
cientifica, como a “Globo Ciéncia” (1982), “Superinteressante” (1986), e posteriormente a
“Galileu” (1990). Na mesma década, a televisdo também investiu no jornalismo cientifico

lancando em 1984 o primeiro programa especializado no assunto, o “Globo Ciéncia”.

3.4 AS PARTICULARIDADES DA REVISTA

Em uma era imediatista, em que as novas tecnologias possibilitaram a rapidez e
um aumento significativo da disseminacdo da informacdo, por que a escolha do veiculo
revista? As analises das caracteristicas proprias deste tipo de veiculo e as razdes da escolha do
grupo editorial por um meio mais caro e ndo tdo imediato variam desde a estética até o
publico.

O suporte papel, que caracteriza o dispositivo midiatico em questdo, garante sua
continuidade no tempo e, na possibilidade da volta do manuseio, a leitura posterior e
0 ato de guardar e colecionar revistas, 0 que produz, por sua vez, novos efeitos de
sentido. (MELLO, 2013, P.35)

Segundo os dados da ANER de 2015, a eficacia da revista, mesmo com o advento

da internet é inquestionavel. As pessoas ainda consomem revista, guardam, assinam.

S8o mais de 67 milhGes de leitores no Brasil, de todas as idades, das mais variadas
classes sociais, mas com um ponto em comum: leitores sdo influenciadores! Né&o
importa qual o assunto, ndo importa qual a roda de discussdo, quem Ié revista tem
opinido. E forma opinido! na era em que todos sdo produtores de conteudo,
compartilhar informagdo de uma fonte segura é moeda social. por isso, o conteido
das revistas é sindnimo de engajamento. Revistas sdo lidas quando se esti sd,
concentrado, com atencdo maxima. O leitor é quem escolhe quando sera impactado
e, dessa forma, a publicidade se transforma em contetido. (www.aner.org.br)

Marcia Benetti (2013) classifica o jornalismo de revista da seguinte forma:

Segmentado por publico e por interesse; é periddico; é durdvel e colecionavel; tem
caracteristicas materiais e graficas distintivas dos demais estilos de texto; recorre
fortemente a sinestesia; estabelece uma relacdo direta com o leitor; trata de um leque
amplo de tematicas e privilegia os temas de longa duracdo; estd subordinado a
interesses econdmicos, institucionais e editoriais; institui uma ordem hermenéutica
do mundo; estabelece o que julga ser contemporaneo e adequado; indica modos de
vivenciar o presente; define pardmetros de normalidade e de desvio; contribui para
formar opinido e gosto; trabalha com ontologia das emocdes. (BENETTI, 2013,
p.55)

A palavra revista tem origem na palavra inglesa review, que significa, entre outras
coisas, “resenha” e “critica literaria” (ALI, 2009). Segundo o site da ANER mensalmente, séo
langados cerca de 2000 titulos de revistas, distribuidos nos 30 mil pontos de vendas de bancas

brasileiras. “Para as revistas fica o meio termo: nao falar com todo mundo (como fazem a
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televisdo ou os jornais) e ndo individualizar o seu leitor (como a internet)” (SCALZO, 2003,
p.49).

A revista é o veiculo de comunicacdo que mais se aproxima do leitor, apresenta
intimidade com o seu publico: ela estd no quarto, na colecdo no escritorio, no banheiro. “O
objetivo principal de uma revista é o leitor. E para ele que as revistas sdo publicadas.
Credibilidade é o capital mais importante de um veiculo de comunicagdo.” (Www.aner.org.br)
E um universo especifico para a pessoa que a adquire. A revista conhece bem o seu publico e
¢ a cara dele. Podemos chamar o leitor de ‘vocé’. (SCALZO, 2003).

Desde a infancia, as revistas estdo ao seu lado, atravessam a adolescéncia com vocé
e continuam na vida adulta. Elas estdo disponiveis em bancas a caminho do trabalho
ou na volta do happy hour, diretamente em casa por meio das assinaturas, em pontos
alternativos ou em versdes para tablet, onde quer que vocé esteja. Revistas
comunicam com eficacia, constroem marcas como nenhum outro meio, conversam
regularmente com os leitores e influenciam seus consumidores. Envolvem o0s
leitores emocionalmente, dando valor e credibilidade aos anunciantes. Revistas
captam a atencdo, porque seus leitores estdo totalmente imersos no texto e na
imagem, sem nenhuma outra distracéo, e ainda escolhem o momento da leitura. Séo
impactantes, tém forte poder de persuasdo e sdo especiais para promover campanhas
e associar marcas. Mesmo em uma economia com dificuldades, novos titulos séo
langados em diferentes segmentos, de moda a decoracdo, de gastronomia a beleza.
(KACHAR, 2015)°

A revista conhece o seu publico a fundo. Sabe quem séo, do que gostam, o que
procuram. A cada edi¢do a relacdo com o leitor é restabelecida, falando com o leitor assuntos
do interesse dele, criando uma relacdo forte entre veiculo-receptor, “A revista é comunicagio
de massa, mas ndao muito. Quando atingem publicos enormes e dificeis de distinguir, as
revistas comegam a correr perigo” (SCALZO, 2003, p.16). A aproximagdo do leitor com a
revista é tdo grande que as reportagens tem como marca falar diretamente a ele, como se
estivesse tendo uma conversa informal. A linguagem é intimista, permitindo o uso de recursos
linguisticos e graficos mais livres.

O fato de ter o tempo entre uma publicacdo e outra maior do que o imediatismo da
internet e dos jornais diarios, possibilitam a construcdo e aprofundamento das matérias. A
periodicidade ¢ considerada como um “encontro marcado com o leitor”, o que enfatiza a sua
relacdo com ele. Toda revista tem uma periodicidade bem definida. Além disso, tem um valor
de duragcdo muito maior: ndo se descarta uma revista como se descarta um jornal do dia, por

exemplo. Neste contexto, segundo Frederico de Mello Tavares (2013) explica:

® Disponivel em www.aner.org.br
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E preciso considerar que, ao tomar nas maos um exemplar, o leitor nio tem apenas
aquela edicdo diante de si, mas tem as referéncias de um passado, no qual se inserem
0s nameros anteriores; e um futuro, uma sobrevida prépria da permanéncia da
revista como documento, além da sequencia de nimeros posteriores a serem
publicados. (TAVARES, 2013, p.35)

Cada revista tem uma identidade bem definida. H4& uma liberdade textual,
variedade de temas, expressdo clara de posicionamentos e opinides do grupo de pessoas que
compartilham da mesma ideia. Ha uma estética propria que agrega o valor da pessoalidade ao
veiculo, de colecdo. Ali (2009) afirma que toda revista deve ser capaz de ser definida em uma
s0 frase, 0 que caracteriza bem a sua identidade.

O leitor se acostuma com o “jeito” da revista: o formato, o estilo do texto, o design,
as se¢Oes fixas, as colunas. Quer encontrar a sua se¢do preferida numa pagina
determinada e ter a sensagdo de familiaridade. Os editores trabalham para fazer uma
revista diferente a cada edicdo mas sempre de acordo com uma estrutura coerente e
harmoniosa, reconhecivel pelo leitor. Buscam o equilibrio entre o familiar e o
surpresa que ¢ uma das marcas registradas da revista”. (ALIL, 2009, p.18)

A revista € um veiculo “bonito”, sua estética é peculiar. O papel, o design
diferenciado, as chamadas atraentes, a preocupacao com a capa e todos os elementos graficos
sdo atrativos classificados por Ali (2009) como “irresistiveis”. As fotos exercem papel
importantissimo. As imagens nos meios de comunicagdo séo inseridas, muitas vezes visando
impactos psicoldgicos e influéncias subjetivas na mensagem a ser passada.

“Complexo, diversificado e especializado, o jornalismo de revista de revista
engedra olhares e percepc¢des sobre 0 mundo, sobre si e sobre 0 outro, e é nessa articulacdo
que reside seu amplo e fecundo poder” (BENETTI, 2013, p.55). Este conjunto de fatores que

constituem o produto revista, o fazem eficiente e sobrevivente.
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4. A DIVULGACAO DA CIENCIA NA UFJF

A Universidade é um local de produgdo de conhecimento e reflexdo. E no
ambiente universitario que sdo introduzidos no aluno o interesse pela pesquisa, pensamento
critico e, obviamente, o saber em diversas esferas. A UFJF tem conquistado espaco
significativo no campo das pesquisas, sendo muitas delas relevantes nacional e
internacionalmente. Neste contexto, mais do que nunca, comunicar a ciéncia é primordial.

Atualmente, com a rapidez das informacdes e das mudancas tecnoldgicas,
cientificas, culturais e sociais, é cada vez mais importante que as mensagens sejam acessiveis
a todos os publicos, de forma inteligivel e democratica, principalmente no ambiente

universitario.

4.1 UNIVERSIDADE FEDERAL DE JUIZ DE FORA: BREVE HISTORIA

A criacdo da UFJF foi um processo longo. No século XI1X o ensino em Juiz de
Fora era marcado pelas escolas religiosas, e 0s primeiros cursos superiores que hoje fazem
parte da Universidade Federal de Juiz de Fora surgiram nestas escolas. O curso de teologia ja
surgiu em 1890, os cursos de Farmacia e Odontologia tiveram inicio no Instituto Grambery,
em 22 de agosto de 1904 e o de Direito em 1912.

As escolas de Farmacia e Odontologia e de Direito e Engenharia se desvincularam
dos institutos catélicos privados, respectivamente nos anos de 1913 e 1914, inaugurando as

chamadas institui¢Oes laicas de ensino superior.

A histéria dessas escolas € marcada pela constante dificuldade de equilibrar receita e
despesa, atrair alunos, garantindo o nimero de matriculas que viabilizassem as
instituicGes e atender as exigéncias legais, quanto a curriculos e outros aspectos
burocraticos, que garantiriam o reconhecimento dos diplomas pelas instancias
superiores. (MUSSE, 2001, p.47)

Em 1915, a faculdade de Direito fecha as portas, devido a um decreto federal que
estabelecia que apenas cidades com mais de cem mil habitantes poderiam ser sedes de cursos
de direito, com excecdo de capitais. Na época, Juiz de Fora contava com 30 mil habitantes, e
apesar dos protestos da comunidade, fechou. Apesar dos obstaculos, em 1924 foi aberto o
curso de Medicina Veterinaria (que teve as portas fechadas posteriormente, devido a falta de
matriculas).

O curso de Direito voltou a existir em 1934, momento em que a legislacdo federal

que estimulava a criacdo de unidades isoladas de ensino superior e ap0s muitos estudantes e
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intelectuais persistirem pelo curso junto aos 6rgdos publicos. Porém, a faculdade s6 foi
reconhecida em 1942, depois de muitas adaptagdes para atender as exigéncias legais.

Em 1952 foi conquistada uma sede propria para a faculdade de Direito, que eram
trés terrenos doados pela Prefeitura Municipal. “A partir do ano seguinte, por intervengao do
deputado federal Hildebrando Bisaglia, a Faculdade passa a receber uma subvencédo federal
permanente, como Varias institui¢des particulares espalhadas pelo Brasil”(MUSSE, 2011,
p.48).

Durante os anos varios cursos foram sendo criados em Juiz de Fora. Em 1952 foi
reconhecida da Faculdade de Medicina; em 1941 foi criada a Faculdade de Administracdo e
Financas pela Academia de Comércio; em 1945 foi criada a Faculdade de Filosofia e Letras
(Fafile) por um grupo de intelectuais catolicos vinculada também a Academia de Comeércio.

Durante toda a década de 1950 foram observados crescimentos na quantidade de
graduandos, paralelamente a ideia da criacdo de uma Universidade federal, por parte de
politicos locais. “Os alunos achavam que, se a Faculdade fosse uma institui¢do federal, os
professores teriam melhores condi¢des de trabalho e o ensino seria melhor” (MUSSE, 2011,
p.51). Em 1953, o Diretorio Académico da Faculdade de Direito promoveu debates e
encontros com o tema “Uma Universidade para Juiz de Fora”.

Em 1957 a Escola de Engenharia sofreu uma crise , em que, para que as dividas
fossem quitadas houve a interferéncia do, até entdo, presidente da republica, Juscelino
Jubitschek. Em 23 de dezembro de 1960, o presidente assinou o Decreto n°3858,
determinando a criacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora.

A instituicdo se formou a partir do conjunto de estabelecimentos de Ensino
Superior de Juiz de Fora, contendo a Faculdade de Farmécia e Odontologia, de Direito, de
Ciéncias Econémicas e de Medicina. O objetivo era de tornar-se um polo académico e cultural
de uma regido de 2,5 milhdes de habitantes no Sudeste do Estado de Minas Gerais, que tem

como centro a cidade de Juiz de Fora.

Criada por Juscelino Kubitscheck, em dezembro de 1960, como segunda
Universidade federal do pais, fora de capital, a UFJF tem sido responsavel ndo
apenas pela formagéo de recursos humanos extremamente importantes para a regiéo,
mas, principalmente, pelo desencadeamento de acBes nas areas de prestacdo de
servicos e cultura, além de ser um agente formulador de politicas, que repensam a
cidade e a regido onde a Universidade estd inserida. (MUSSE, 2001, p.02)

A Cidade Universitaria foi construida posteriormente, em 1969. Segundo os dados
do portal da Universidade Federal de Juiz de Fora, a institui¢do conta atualmente com 18.868

estudantes (2014), sendo 10.822 da graduacao, 4.716 fazendo especializacdo e residéncia, 700
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fazendo mestrado e 123 fazendo doutorado. A UFJF conta com 1560 professores efetivos,
176 substitutos e 1593 técnicos administrativos educacionais.

' Figural: Cidade Universitaria, no inicio.

Fonte: http://www.ufjf.br/ufjf/files/2015/01/historico2.jpg

4.2 0S AVANCOS DA PRODUCAO DE PESQUISA DA UFJF

Segundo o site oficial® da Universidade Federal de Juiz de Fora, a Pré-reitoria de
Pds graduacgdo, pesquisa e inovacdo da UFJF tem como principal fungdo assessorar a
Comunidade Académica nos assuntos relativos a pesquisa Cientifica e Tecnologia, além de
estimular e fomentar a atividade de pesquisa na universidade, tendo como referéncia a
qualidade e a relevancia, para bem cumprir o papel de geradora de conhecimentos e de
formacéo de recursos humanos.

Segundo o site oficial, cabe a Pro-reitoria, em linhas gerais: Assessorar a
Administracdo no planejamento das diretrizes politicas de pesquisa; Fazer a interface entre a
UFJF e as agéncias de fomento (nacionais e estrangeiras), como forma de viabilizar a
captacdo de recursos para financiamento da pesquisa e da pds-graduacdo; Elaborar e executar
0 orcamento institucional destinado a pesquisa; Coordenar a participacdo da UFJF em eventos
cientificos de carater regional, nacional e internacional, no ambito da pesquisa; Executar e
operacionalizar a gestdo dos Programas Institucionais de Iniciacdo Centifica (BIC/UFJF,
PIBIC/CNPq, PROBIC e PROBIC-JI/FAPEMIG); Executar e operacionalizar a gestdo dos
programas especiais de apoio a pesquisa; Fazer a gestdo dos programas, acordos e convénios
de pesquisa com as agéncias de fomento, empresas e outros 6rgaos financiadores; Estimular e
divulgar as pesquisas Cientifica e Tecnoldgica realizadas na UFJF.

® Disponivel em: http://www.ufjf.br/propesg/institucional/sobre-a-propesg/apresentacao/
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Segundo o site da Fundacdo de Amparo a Pesquisa estadual (FAPEMIG), 1,5% da
receita tributaria do Governo Federal é direcionado para pesquisa cientifica atualmente. Esse
valor é dividido, e 0 que chega para a Universidade Federal de Juiz de Fora é em torno de 1%,
calculado sobre o orcamento do dinheiro direcionado para pesquisas no Estado de Minas
Gerais. Para 2016, a Universidade conseguiu aprovacao recorde para o financiamento de 68
projetos por meio da Fapemig. O total de recursos destinados a instituicdo foi de R$
1.906.702.48, o maior dos ultimos anos. Tais numeros indicam que o crescimento da pesquisa
tem sido realizado de forma uniforme: crescem as publicacdes, a capacitacdo, o investimento,
e, consequentemente, a divulgacéo do que tem sido realizado deve ser maior.

Em entrevista’ & Diretoria de Comunicacio da Universidade Federal de Juiz de
Fora, a ex pro-reitora de Pesquisa, Pos-graduacéo e Inovacao, Maria Cristina Andreolli Lopes

atribuiu o crescimento da pesquisa nos ultimos anos a diversos fatores:

O crescimento da pesquisa na UFJF se deve a dois fatores importantes: qualificacéo
recente de nossos professores e grande nimero de contratacfes de docentes, 0 que
levou a um aumento de 150% no nimero de doutores nesta instituicdo em oito anos.
(LOPES, 2014, www.ufjf.br/secom)

Em uma pesquisa, que avalia 401 universidades, feita pela empresa espanhola
SCImago Institution Rankings (SIR) em abril de 2015, a Universidade Federal de Juiz de Fora
subiu da 53?2 para a 512 posicao entre as melhores universidades latino americanas (Figura 1),
sendo que, entre as instituicbes da Iberoamérica (América Latina, Portugal e Espanha), a
UFJF passou da 1042 para a 100% posicdo. A pesquisa avalia 0 nimero de producdes
cientificas realizadas nos ultimos cinco anos pelas universidades objetivando aprimorar a
visibilidade cientifica das instituicbes. A classificacdo é feita baseada na plataforma Scopus,

gue € um gigantesco banco de dados de material académico.

" Entrevista na integra disponivel em: http://www.ufjf.br/secom/2014/09/29/comprometimento-e-producao-dos-
pesquisadores-sao-prioridades-institucionais/.
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Universidade Federal de Juiz de Fora

Country: Brazil (Latin America)
Sector: Higher Education

SIR2009 SIR 2010 SIR 2011 SIR 2012 SIR 2013 SIR 2014 SIR 2015

2003-2007 2004-2008 2005-2009 2006-2010 2007-2011 2008-2012 2009-2013

Rank { 132/201 130/189 129/178 124/165 114/150 105/135 100/123
Latin America and Caribe Rank
(Sector/Global) 78 /100 76/99 75793 71/86 62/74 55/66 51/58
Country Rank (Sector/Global) 36/47 37147 36/45 35/43 33741 33/40 32/36
Output 679 851 1072 1328 1643 2089 2502
% International Collaboration 2253 20.21 19.96 18.75 17.83 21.92 239 :
% Q1 37.26 3549 334 314 3043 32,65 3293
Normalized Impact 0.77 0.73 0.7 0.65 0.66 0.92 094 —
Specialization Index 126 134 15 155 158 144 139 .
% Excellence 781 7.18 6.4 578 548 8.18 815 °
% Leadership 56.85 57.34 58.86 59.26 58.79 56.25 55.44
% Excellence with Leadership 28 271 263 259 2.03 223 1.93
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112147
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33/41

Figura 2: Dados da UFJF pela SCImago Institution Rankings (SIR). Fonte: http://www.scimagoir.com

29

A plataforma da Universidade, “Somos UFJF”, apresenta as evolugdes da

producdo bibliografica nos ultimos anos, que inclui artigos académicos, livros, trabalhos

apresentados em eventos e textos em jornais e revistas. E interessante notar gue no momento

em que a revista “A3” foi criada (2011), a produgdo estava em uma constante crescente, o que

enfatiza a necessidade da divulgacéo destes materiais produzidos.

& Somoef Jﬂ"]f

Producao Bibliografica

B Artigos Publicados

@ Livros e Capitulos

@ Textos em Jomnais ou Revistas
Trabalho em Eventos

@8 Demais Tipos de Producéo

@B Artigos Aceitos para Publicacdo

A HOME all INDICADORES

681 |

e aya

m CONTATO

© SOBRE

Figura 3: Gréafico do avanc¢o de producdo bibliografica da UFJF atualizado até novembro de 2015, com os

nameros de dezembro de 2015 e janeiro de 2016 ndo computados até o fim deste trabalho.

Fonte: http://www.somos.ufjf.edu.br/indicadores
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Ainda segundo a ex-pro reitora Maria Cristina Andreolli Lopes em entrevista a
antiga Secretaria de Comunicagdo, a comunicar a ciéncia € de extrema importancia neste

processo de crescimento da pesquisa.

Precisamos fortalecer o interesse e 0 comprometimento dos professores da UFJF
com a instituicdo. Para isso, vamos desenvolver estratégias de aproximacdo com
esses pesquisadores, objetivando estreitar nossos lacos. (...) Nao posso deixar de
falar sobre o trabalho fundamental da comunicacdo nesse processo. Contamos com o
trabalho de divulgacéo feito com foco na sociedade, reforcando o compartilhamento
feito por meio dos periddicos cientificos. (LOPES, 2014, www.ufjf.br/secom)

A divulgacao cientifica era realizada na Universidade, principalmente, atraves das
revistas cientificas das areas. H& de se observar que as revistas cientificas sdo completamente
diferentes da proposta da “A3”: elas realizam a comunicacdo cientifica, ou seja, sdo
organizadas por pesquisadores, publicam artigos cientificos e sdo direcionados para um
publico especializado, na maioria dos casos, outros pesquisadores da mesma area.

Ha revistas cientificas de diversos campos da UFJF propagando os novos

conhecimentos e descobertas das areas de estudo. S&o elas: “Lumina’®

5510

(Comunicagéo);

“Boletim CBR®’; “Educagdo em foco”'°(Educacdo); “Etica & Filosofia Politica”**(Ciéncias

Sociais e Direito); “Gatillho”**(Letras); “HU Revista”*}(Saude); “Instrumento”*(Educacao);

5516 9917 2518

“Ip6tesi™®® (Letras); “Libertas™*®(Servi¢o Social); “Locus (Ciéncia da

Religido); “Psicologia em Pesquisa™®; “Revista de Engenharia — Estudo e Pesquisa™®’;

“Sacrilegens?!(Ciéncia da Religido); “Veredas”?*(Letras); “Zoociéncias”?.

9924

(Historia); “Numen

A revista “Principa”"(figura 4) é a publicacdo da Pro-Reitoria de Pesquisa da
UFJF que engloba todas as areas, ja que tem como objetivo principal divulgar os trabalhos

premiados no Seminario de Iniciacdo Cientifica da UFJF, realizado anualmente na instituicao.

8 Disponivel em http://www.ppgcomufjf.bem-vindo.net/lumina/index.php?journal=edicao
% Disponivel em www.editoraufjf.com.br

19 bisponivel em http://www.faced.ufjf.br/revista.htm

1 Disponivel em http://www.ufjf.br/eticaefilosofia/

12 Disponivel em http://www.ufjf.br/revistagatilho/

3 Disponivel em http://pag.seer.ufjf.br/hurevista/

! Disponivel em http://www.ufjf.br/instrumento/

!> Disponivel em http://www.revistaipotesi.ufjf.br/

1° Disponivel em http://www.revistalibertas.ufjf.br/

7 Disponivel em http://www.locus.ufjf.br/

'8 Disponivel em http://www.numen.ufjf.br/

9 Disponivel em http://www.ufjf.br/psicologiaempesquisa/
0 Disponivel em www.editoraufjf.com.br

2! Disponivel em http://www.ufjf.br/sacrilegens/

22 Disponivel em http://www.ufjf.br/revistaveredas/

2 Disponivel em www.editoraufjf.com

% Disponivel em http://www.ufjf.br/principia/
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Figura 4: Revista cientifica “Principia”, vol.17 (2013).
Fonte: http://www.ufjf.br/principia/files/2014/09/principia20131.pdf

A divulgacdo cientifica é realizada através do site da antiga Secretaria de
Comunicacéo, agora Diretoria de Comunicagdo. Sdo publicadas as novidades das pesquisas na
instituicdo, juntamente com todos os assuntos que englobam a Universidade Federal de Juiz
de Fora.

Desta forma, podemos dizer, que a revista “A3” € pioneira na institui¢do no
sentido de ser a primeira publicacdo dedicada a divulgar a ciéncia produzida na Universidade
visando abordar todos os publicos presentes na instituicdo (diferentemente das revistas
cientificas), e, a0 mesmo tempo, focar em pautas cientificas e culturais (diferentemente do

site, que abordam diversos outros pontos), exercendo o jornalismo.


http://www.ufjf.br/principia/files/2014/09/principia20131.pdf
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5 “A3”: A REVISTA DE JORNALISMO CIENTIiFICO E CULTURAL DA UFJF

A “A3” ¢ a revista de jornalismo cientifico e cultural da Universidade Federal de
Juiz de Fora, existente desde 2011, com oito numeros publicados até o presente estudo.
Aborda, em geral, assuntos de interesse académico, cientifico e cultural mesclados,
principalmente com baseadas nas pesquisas realizadas na instituicao.

O periddico conta com a versdo impressa e online, estando a segunda disponivel
no site da UFJF.

5.1 UM POUCO DE HISTORIA

Nos altimos anos a Universidade Federal de Juiz de Fora tinha dado saltos
significativos na producdo de conteldos de pesquisa. A necessidade de existir uma ponte
entre a producdo cientifica da UFJF e as demais areas ja era latente. Alem disso, era
significativo dar um retorno a sociedade sobre o que era produzido na instituicdo, ja que o
dinheiro publico é a principal fonte de financiamento de pesquisa académica.

A revista foi lancada em outubro de 2011, momento em que a producdo cientifica
na UFJF estava quase no seu apice, e que a instituicdo acabava de completar 50 anos. Para
entender a revista “A3” ¢ imprescindivel entrevistar a jornalista Christina Musse, ex-
secretaria de Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora, e uma das idealizadoras
da revista como editora-chefe. Segundo ela, a decisdo por produzir uma revista abrangeu
diversos aspectos, como a durabilidade deste veiculo, a necessidade de ter um espago maior
de tempo entre uma publicacdo e outra, €, inclusive, o desejo pessoal em criar uma revista,

que foi o veiculo que despertou na professora o desejo pessoal de se tornar jornalista.

5.1.1 Por que revista?

A constante de crescimento no campo da pesquisa da Universidade Federal de
Juiz de Fora despertou a necessidade de se noticiar tais avancos pela Secretaria de
Comunicacdo, equipe responsavel pela comunicacdo interna e externa da instituicdo. A ideia
era produzir um veiculo que fizesse a ponte entre as novidades da pesquisa, as areas internas

da Universidade e a sociedade como um todo.
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Muitas vezes, as pessoas, por exemplo, da area de Ciéncias Sociais Aplicadas nao
sabiam o que o pessoal da Odontologia estava pesquisando, e, muito menos, o0 que o
pessoal da Microbiologia estava fazendo. Entdo, a nossa intencdo era fazer um
veiculo que pudesse preencher essas lacunas no sentido de dar informacéo, dar mais
visibilidade da UFJF para pessoas que estavam dentro da instituicdo e também para
as pessoas da comunidade que tivessem algum tipo de relagdo com a instituicdo, em
especial, aqueles formadores de opinido: professores de outras escolas, professores
de universidades, vereadores, secretarios municipais, pessoas que viessem a Juiz de
Fora e passassem pelo aeroporto regional, empresarios chegando e saindo. (MUSSE.
2016).

O impulso inicial da necessidade de se noticiar os avangos internos da
instituicdo foi fomentado pelo desejo dos profissionais da Secretaria de Comunicagdo em
fazer uma revista. A escolha de um veiculo caro, trabalhoso e de uma permanéncia maior teve
diversas razdes que justificam tal decisdo. A durabilidade é um deles: a possibilidade de fazer
da pesquisa noticiada um objeto de consulta. A revista ndo ¢ “descartdvel” como o jornal do
dia e as informacdes online, é um veiculo que possui uma durabilidade maior, fica na
prateleira e as pessoas guardam. “Nao importa o que muda nos formatos, o que se deve
respeitar sempre € a necessidade de carregar, de guardar, de colecionar — e até mesmo de

rasgar — se for o caso- que os leitores t€ém”. (SCALZO, M. 2003, p.41).

Tinhamos o objetivo de mostrar a UFJF e mostrar, em especial, a area de pesquisa
que estava crescendo muito para que as pessoas pudessem conhecer mais essa
Universidade que estava se consolidando e que era muito diferente da UFJF de
20,30 anos atrés. E como fazer isso? No6s tinhamos varios caminhos. Eu sou uma
pessoa que sempre gostei de revista e via nesse produto revista a oportunidade de ter
algo mais perene, que ndo fosse tao fragil, descartdvel como outros suportes e outros
veiculos. A Universidade ja tem um portal de noticias. Podiamos fazer folders,
catélogos, boletins, jornal impresso, video, filme... Mas n6s tinhamos que escolher,
pois trabalhdvamos em vérios suportes de comunicacdo. No caso, houve um
interesse da equipe e um interesse particular meu em criar um produto com essas
caracteristicas. Na época, entdo, um dos nossos colegas formado em jornalismo na
UFJF (mas ndo era servidor publico) o Tiago Valério, e mostrou a revista da
Universidade de Brasilia, a “Darcy”, e eu fiquei como ele: apaixonada pela
publicagdo, e era uma revista de jornalismo cientifico e cultural. De certa forma, ele
ja havia sido tocado pela revista e eu, como secretaria de Comunicagdo, também fui
muito tocada, tanto que no primeiro editorial que eu escrevi na “A3”, eu coloquei e
fiz esse tributo aos colegas da “Darcy”. Quando criamos um produto nos inspiramos
em outros modelos. Eu ja conhecia outras revistas de jornalismo cientifico, mas
achei a “Darcy” a mais parecida com o que nos queriamos fazer. Entéo criamos um
projeto nosso com uma influéncia forte da UNB. (MUSSE, 2016)

Com a internet e a possibilidade de veicular informacéo gratuitamente, trabalhar
com revista € uma escolha relativamente cara. Porém, o objetivo da Secretaria de
Comunicacdo da UFJF naquele momento era produzir um material de qualidade que trouxesse
a informacdo de forma completa e levasse uma credibilidade maior para a Universidade e as
pesquisas realizadas na instituicao.

O jornalismo cientifico tem como pilar explicar a ciéncia para a sociedade, sem

simplificar exageradamente, porém apresentando aos cidadaos o que tem sido feito. O veiculo
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revista, por ter um intervalo de tempo maior entre as edi¢fes, proporciona uma apuracdo

avancada dos fatos, apresentando ao leitor uma visdo mais abrangente e completa. Desta

forma, a escolha por fazer jornalismo cientifico, utilizando a revista como meio, proporciona

ao leitor a possibilidade de entender a ciéncia de forma traduzida e aprofundada,

simultaneamente.

No6s achamos que era mais bacana vocé ter um produto de qualidade, relativamente
caro, mas que servisse como uma publicidade da instituicdo e que agregasse valor a
essa instituicdo, do que fabricar uma porcéo de folhetos, uma porcdo de outras acdes
que teriam um custo e talvez ndo funcionassem tanto para dar essa credibilidade a
UFJF. Para o fato de escolher a revista, pesou muito isso: é um produto caro, mas é
um produto para durar, para ficar na estante, ser consultado, ter a possibilidade de a
pessoa voltar e pensar: Poxa, saiu uma matéria sobre mobilidade urbana naquela
“A3”, vou mandar os alunos lerem. Muitos professores a utilizam em sala de aula,
por exemplo. (MUSSE, 2016).

Inicialmente a distribuicdo das revistas impressas era feita para os professores e

técnicos administrativos em educagdo da Universidade Federal de Juiz de Fora, os quais

recebiam a revista pelos Correios. Porém, devido a questdes orcamentarias, foram feitas

mudancas na distribuicdo da revista.

A distribuicdo para o publico interno ndo é feita mais por mala direta, mas
entregamos nas unidades para os professores (antes mandavamos pelos correios). A
revista tem como publico-alvo de distribuicdo prioritdria o publico interno.
Enxergamos na revista uma possibilidade interessante de compartilhamento dentro
da instituicdo do que cada um estd fazendo. A revista cumpre o papel de comunicar
0 que esta sendo feito dentro de uma instituicdo tdo grande, complexa, com tantas
areas diferentes. E natural em uma instituicdo tdo grande assim acabar formando
nucleos, ‘ilhas’. E dificil ter um compartilhamento interno do que as pessoas estdo
fazendo, e ela cumpre este papel, que é importante para a instituicdo. Ela também
tem como objetivo atingir as instituicdes de pesquisa do estado e do pais. E uma
maneira de divulgar as pesquisas da UFJF, e mandamos também para outras
Universidades federais, e algumas faculdades particulares relevantes, por mala
direta. Fazemos também uma distribuicdo para agentes da sociedade que séo
considerados multiplicadores, como a Camara Municipal. Fizemos uma distribuicéo
na cidade, levando a pontos como hotéis, aeroportos, rodovidria, etc. E, por fim,
mandamos também para a imprensa, ndo s6 da cidade, mas nacional, na area das
editorias de ciéncia. Além disso, guardamos uma tiragem para distribuir em eventos,
congressos e seminarios. (BARBOSA, 2016)

Desde o seu inicio até o presente estudo a revista “A3” ndo realizou nenhuma

pesquisa que objetivasse identificar e conhecer seu publico-alvo. A escolha por nédo realizar

pesquisa para a criacdo da revista foi consciente, devido a necessidade urgente de ter aquele

produto, porém, a pesquisa para obter um feedback do seu publico é um dos projetos da atual

Diretoria de Comunicagéo, segundo o atual editor-chefe Rodrigo Barbosa.
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Se vocé for fazer isso antes [a pesquisa], as vezes vocé perde o timing de lancar o
seu produto, de fazer as pessoas conhecerem aquilo. A nossa postura ao lancar a A3
foi: n6és ndo fizemos uma pesquisa para saber se a comunidade académica queria
esse tipo de produto. Até porque j& havia tido outras revistas com caracteristicas
totalmente diferentes da A3, revistas que ndo eram cientificas, eram revistas talvez
mais institucionais, com outro objetivo, eram mais para divulgar obras do reitor,
eram muitas ligadas a figura daquela gestdo. (MUSSE, 2016)

Porém, alguns dos indicadores da expansédo do publico da revista € a existéncia da
versdo online; a possibilidade de mais de uma pessoa ler a mesma revista; a abrangéncia de
outras universidades através de outros professores que recebem a “A3” em eventos, entre

outros.

5.1.2 O nome “A3” e seus diversos significados

A revista foi batizada pelo professor Cristiano Rodrigues, membro do Conselho
Editorial. Cristiano exercia um cargo na antiga Secretaria de Comunicacgédo quando a ideia de
produzir uma revista de jornalismo cientifico ainda estava no inicio, mas ele deixa de fazer
parte da equipe enquanto o projeto ainda estava se consolidando.

Posteriormente, em uma conversa informal durante uma visita a uma ex-colega da

equipe da Secom, foi criada, pelo professor, a proposta do nome “A3”.

Quando cheguei para conversar com minha amiga, ela me disse que faltava o
nome, mas que estavam pensando em algo que remeta a trio, trilogia ja que o
lema da Universidade é ensino, pesquisa e extensdo. O nome que estava
vencendo era “triade”, que achamos um muito quadrado, careta. E pensando
em nomes que tivessem a ver com trilogia, saiu no meio de uma frase “fazer

a trés”, e tivemos um insght:‘A3!”. (RODRIGUES, 2016)

Segundo Cristiano Rodrigues, a comunicacdo por simbolo é mais rapida,
universal e ndo necessita de tradugdo. Além disso, 0 numero 3 remete ao tripé da
universidade, ao logotipo da institui¢do que tem os tridngulos, e “A3” ¢ um tamanho de papel,

que simboliza a comunicagéo.

5.1.3 Particularidades da revista

A revista tem periodicidade semestral, ja& que sua existéncia € apenas um dos
trabalhos além de todos os outros da atual Diretoria de Comunicagdo. Em todas as edicfes a
publicacdo contém 68 paginas (com exce¢do da primeira edi¢do, que contém 62) distribuidas

em editorias bem definidas.
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As editorias caracterizam a identidade do periddico contribuindo para a
familiaridade do leitor com a revista. Na revista “A3” ha algumas editorias fixas e outras
varidveis. Por ter como caracteristica mais forte a divulgacdo das pesquisas da Universidade
as capas variam e alternam entre as areas de conhecimento da UFJF. S&o presentes em todos
os numeros as seguintes editorias: “Ensaio fotografico”; “Encontros possiveis”; “Teses €
dissertacdes™; “Pesquisa”; “Literatura”; “Langamentos”; “Leia-me”. As editorias varidveis
alternam entre: “Inovagdo”; “Politica”; “Geopolitica”; “Pensar a UFJF”; “Tecnologia”;
“Cinema”; “Memoria”’; “Saude”; “Arte”; “Perfil”, entre outras.

E caracteristico da revista ter em todas as capas uma chamada para uma matéria
de pesquisa, e, em todas as capas ter trés chamadas: duas extras e a da foto da capa
propriamente dita (com excecdo da primeira, que teve apenas duas chamadas). Em todos os

casos, uma das matérias era sobre pesquisa, variando a area.

5.1.4 Design da revista: a criacéo e sua evolucao

As escolhas que compbem a linha editorial do design da “A3” sdo pensadas de
forma a englobar a ciéncia (complexa, técnica) e o ambiente universitario (flexivel, dindmico,
inovador). Todas as edi¢fes contém no minimo um infogréafico, e uma ilustracdo dentro da
revista. Segundo Cléber Kureb, a escolha pela riqueza destes recursos graficos € no intuito de
facilitar a compreensdo da mensagem pelo leitor. llustracbes do artista Jorge Arbach estdo
presentes em uma matéria em todos os nimeros. E uma caracteristica da revista também, em
todas as contracapas, publicar uma ilustracdo de uma parte do campus da Universidade
Federal de Juiz de Fora, feita por um ilustrador convidado. Além disso, sdo utilizados
abundantemente recursos graficos como olho® e box?®.

Segundo o editor-chefe Rodrigo Barbosa, “¢ notavel perceber a evolugdo da A3 ao
longo das edi¢des, tanto no conteudo quanto no aspecto grafico”. (BARBOSA, 2016). Como
todo veiculo a evolucdo € natural e cada vez mais a revista vai encontrando o seu caminho e
firmando a sua identidade pessoal.

A capa da primeira edi¢do (em anexo) era constituida de uma imagem noturna de
uma parte do campus da Universidade. A sigla “UFJF” foi adicionada por um efeito, no canto

inferior esquerdo da imagem. A imagem ndo ocupa todo o espaco da capa, possuindo uma

% Em jornalismo, pequeno trecho destacado da matéria. (Fonte: http://www.dicionarioinformal.com.br)
% Material adicional usado em uma matéria. Serve para destacar uma parte do tema ou para dar explicacdes
adicionais ao leitor. (Fonte: dicionariodejornalismo.blogspot.com.br)
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margem branca em toda a parte superior, e em todo o canto esquerdo. A revista possuia a

» 2Tna cor vermelha, que é, também a cor base desta edigdo da revista. Contém duas

“guarda
chamadas, na parte centro-inferior da imagem. As chamadas foram: “Salto na p6s-graduagédo
muda perfil da Universidade”; “Pesquisa avalia impacto das hidrelétricas no clima”.

O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora foi localizado na parte
superior esquerda da capa, e o logotipo da revista esta localizado na parte superior direita.
Abaixo do logotipo “A3”, se encontra o nimero da edicdo (01) e o més e o ano de sua
publicacdo (outubro de 2011). Na parte superior direita, acima da imagem e abaixo do
logotipo da UFRJF, encontra-se o0 endereco para acessar a revista online

(www.ufjf.br/secom/A3).

As escolhas da criagdo do design foram feitas pincipalmente por Cléber Kureb,

responsavel pelo projeto grafico, que explica o processo:

Quando comegou, eu tive um dilema muito grande porque nunca tinha trabalhado
com jornalismo cientifico. E eu tinha visto as publicagdes antigas que a
Universidade tinha feito e nenhuma delas era proxima do que virou a “A3”. A
maioria era muito simples, desprovida de estudo técnico de design, entdo a “A3” foi
criada como algo completamente novo na instituicdo. Na primeira edigdo,
compartilhei a criacdo dela com o Thiago [Valério]. Ele era da gestdo que fez as
revistas anteriores, e ainda tinha enraizado o fato de priorizar a informacdo e ndo o
design. Quando comegamos a criagdo do primeiro nimero, quase ndo tivemos
embate no sentido de escolher tipografia, aspectos técnicos do design. Uma revista
de divulgacéo cientifica tem que ter uma dose certa de texto e de informacdo visual
com bagagem critica. Ela se difere de um material de varejo, de um informativo,
entdo, é muito desafiador trabalhar em uma revista com esta quantidade de texto, de
conteido cientifico, envolto em uma sociedade acostumada com a linguagem da
web. Nés tivemos sorte de termos um ilustrador muito bom, Charles Okama, que era
bolsista na época, com um talento incrivel. O que ndo tinhamos de padrdo gréfico,
tinhamos em riqueza de ilustracbes. Hoje, eu tenho mais controle sobre a estrutura
tipogréfica, colunas, e todos estes elementos. (KUREB, 2016)

A escolha pela existéncia da guarda da “A3” foi baseada na ideia de acabamento,
objetivando dar imponéncia para a revista. Era defendida a ideia de imaginar a colecdo na
estante, cada edicdo com uma cor diferente, dando o aspecto de “arco-iris”. Durante o
processo a presenca da guarda foi discutida, questionando a sua efetividade, j& que, segundo o
coordenador de criacdo, Frederico Belcavello, “dependendo do modelo de distribuigdo, a
guarda, apesar de dar o carater imponente, formal poderia interferir no interesse do leitor na
capa, que nao ficava a mostra” (BELCAVELLO, 2016).

Para a decisdo das cores que seriam utilizadas na revista foi estabelecido um
parametro de utilizar uma paleta de cores outono/inverno para as edi¢fes que fossem lancadas
em abril, e uma paleta de cores inspiradas na estacdo primavera/verdo para as edicoes

langadas em outubro. “Atualmente ndo tem mais essa precisdo. Buscamos variedade, e

27 Capa de material mais duro que revestia a revista.
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pesquisamos paletas que séo tendéncias de cores na moda, no design, o que estiver em alta no
momento” (BELCAVELLO, 2016)

Na capa® da segunda edicdo, a imagem da parte inferior é de uma baleia
mergulhando no mar, com céu azul ao fundo. Contém trés chamadas: duas na parte superior
esquerda da imagem, e uma na parte centro-inferior da péagina, na cor branca. As chamadas
sdo: “Dissertagdo premiada pelo BNDES mapeia transporte utilizado na exportagdo”;
“Programa institucional destina bolsas para qualificacdo de técnicos e docentes”;
“Pesquisadores monitoram rota da baleia Jubarte no litoral brasileiro”.

O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora foi localizado na parte
superior esquerda da capa, e o logotipo da revista esta localizado na parte superior direita.
Abaixo do logotipo “A3”, se encontra o niimero da edicdo (02) e o més e o ano de sua
publicacdo (abril a setembro de 2012). Na parte superior direita, acima da imagem e abaixo
do logotipo da UFRJF, encontra-se 0 endereco para acessar a revista online
(wwwe.ufjf.br/secom/A3).

A imagem ndo ocupa todo o espaco da capa, possuindo uma margem branca em
toda a parte superior, e em todo o canto esquerdo. A decisdo por existir tal margem, segundo
Cléber Kureb, foi para que ela marcasse a identidade da publicacdo, diferenciando-a das
revistas comerciais. A revista possuia a “guarda” na cor verde, que é, também a cor base desta
edicéo da revista.

Em termos de mudancas internas, a primeira e segunda edi¢cdes sdo muito

semelhantes, e as alteragdes foram pequenas.

A mudanca mais significativa entre as duas edi¢des foi que, na primeira, observamos
muita textura como fundo de matéria, e decidimos ir mudando ao longo das edices,
para dar mais legibilidade e mais unidade na revista como um todo.
(BELCAVELLDO, 2016)

A capa da terceira edicdo é marcada por conter varias mudancgas em relagdo as
edicOes anteriores. A imagem da capa é a metade do rosto de uma mulher pintado nas cores
amarelo e laranja, ocupando metade da pagina horizontalmente, e a pagina inteira
verticalmente. A capa contém trés chamadas, que sdo: “Pesquisadores usam plantas e
nanotecnologia para sintetizar o segredo do rejuvenescimento”; “UFJF adquire banco de
acervos digitais e tablets para consulta”; “Novos nacionalismos da América do Sul modificam

equilibrio geopolitico do continente”.

%8 Todas as capas estdo anexadas ao fim deste trabalho.
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Nesta edicdo, a revista possuia a “guarda” na cor alaranjada, que foi, também, a
cor base deste nimero. O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora esta localizado na
parte superior esquerda da capa, e 0 logotipo da revista estd localizado na parte superior
direita. Uma inovagao foi a de colorir o logotipo da “A3” com a cor alaranjada. Abaixo dele,
se encontra 0 nimero da edi¢do (03) juntamente com 0s meses e 0 ano de sua publicacdo
(outubro de 2012), dentro de um pequeno box na cor laranjada. Nesta edicdo, diferente das
duas anteriores, ndo houve o enderego para acessar a revista online.

Ainda observando as diferencas em relacdo as primeiras edi¢fes, a imagem ocupa
todo o espaco da capa, sem haver mais a margem branca. No lugar dela, foi mantida uma
linha alaranjada, nas mesmas proporces da antiga margem. Segundo o coordenador de
Criacdo, Fred Belcavello, a escolha por ndo existir mais a margem foi para que houvesse um
maior aproveitamento do espaco disponibilizado para a imagem. Ainda segundo o diretor de
Criacéo, a linha foi criada para que a mudanca néo ocorresse de forma brusca, e manté-la na
mesma proporc¢do da margem antiga, foi uma forma encontrada para suavizar a transicao.

Houve também mudancas internas. A tipografia mudou, para que a revista ficasse
mais contemporanea, especialmente nos titulos. Os textos, antes divididos em duas colunas,
agora se encontravam em trés. A mudanca ocorreu objetivando dar maior fluidez a leitura, e
“mais maleabilidade na hora de fazer a montagem de cada matéria, j& que passando a fazer
trés colunas por pagina passamos a ter mais formas de combinacao” (BELCAVELLO, 2016).
Além disso, a decisdo foi tomada para dialogar melhor com as revistas de contetdo
jornalistico e de entretimento, dar um carater menos formal.

O diferencial da capa da quarta edicdo é a imagem em preto em branco. A
imagem ocupa toda a capa, mantendo a linha delimitando o espago da antiga margem, na cor
azul. Azul, inclusive, é a cor escolhida para o tema deste nimero, para compor a guarda e 0s
detalhes internos. A capa contém trés chamadas, que sdo: “Na contramdo da mobilidade
urbana”; “Aeronave sem piloto vistoria torres de energia”; “Enade coloca 25 cursos da UFJF
entre os melhores do pais”.

O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora foi localizado na parte
superior esquerda da capa, e o logotipo da revista estd localizado na parte superior direita,
desta vez na cor branca. Abaixo dele, se encontra o numero da edigdo (04) juntamente com o
més e 0 ano de sua publicacdo (maio a outubro de 2013), sem mais conter o box da edicédo

anterior. um pequeno box na cor laranjada. Nesta edi¢do, 0 enderegco para acessar a revista
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online voltou a ser publicado, juntamente com, agora o0 nimero do ISSN? da revista. A arte
publicada ao fim desta edicdo foi assinada pelo artista Petrillo, ¢ intitulada “Curvas de nivel
do Campus da UFJF”. A tnica mudanga interna entre a edi¢ao 3 e a 4 foi a de que houve uma
tentativa de deixar a revista mais clara, com mais fundos brancos.

A imagem da capa da quinta edigdo é uma foto montada de um modelo lendo um
livro em frente a uma banca. A foto ocupa toda a pagina, e pela primeira vez a linha que
delimitava o espaco da antiga margem foi eliminada. O logotipo da revista diminuiu de
tamanho assim como o da UFJF, o qual foi transferido para a parte inferior direita da pagina.
A capa contém trés chamadas, que sdo: “UFJF aumenta a publicagdo cientifica e a inser¢ao
internacional”; “A ciéncia e a necessidade de preservar papeis e acervos digitais”; “Das redes
sociais para as ruas”. Uma novidade ¢ que, acima das chamadas de capa foram inseridos os
nomes das editorias nas quais matérias se encontram (chapéus).

Internamente, ocorreu uma alteracdo de toda a familia tipogréfica, devido a
dificuldade de legibilidade por alguns leitores. “Mudamos toda a tipografia na proposta de
melhorar a condicdo de leitura, e até aglutinar um pouco mais de contetdo, ja que as letras
ficaram mais altas e mais proximas uma das outras” (BELCAVELLO, 2016). Na parte de
artigos foi feita uma alteracdo do nimero de colunas, sendo esta a Unica editoria a voltar a
possuir duas colunas, justamente para que houvesse uma diferenciacdo imediata dessa
editoria. A mudanca interna mais significativa desta edicdo em termos de design foi a escolha

por ndo mais justificar os textos e, sim, alinha-los a esquerda.

Uma questdo chave defendida pela equipe é a troca para o texto alinhado a esquerda,
ao invés de justificado. O texto justificado, as vezes, gera espacos indesejaveis e da
menos nuance. Além disso, apesar de ainda ndo ser muito adotado no jornalismo,
temos reparado que o alinhamento a esquerda é uma tendéncia de design, porque
reproduz a formatacdo da internet que néo é justificada, reproduz nosso olhar online.
Aumenta 0 espago branco, e com isso, aumenta a area de respiro. (BELCAVELLO,
2016)

Abaixo do logotipo da “A3” 0 enderego para acessar a revista online voltou a ser
publicado, juntamente com o nimero do ISSN. O nimero da edi¢do (05) juntamente com o
més e 0 ano de sua publicacdo (novembro/2013 a abril/2014) foi posicionado na parte
superior esquerda da pagina. A arte publicada ao fim desta edi¢do foi assinada pelo artista

plastico e entdo pro-reitor de cultura Gerson Guedes, e € intitulada “A histéria da UFJE”.

29 & um codigo numérico que constitui um identificador univoco para cada titulo de publicacdo em série. cujos
componentes ndo tém um significado especial em si proprios. O sistema ISSN é definido pela norma 1SO 3297:
2007 - Information and Documentation.

Fonte: http://www.bnportugal.pt/index.php?option=com_content&view=article&id=154&Itemid=191
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A capa da sexta edicdo € uma imagem montada de um jogador de futebol em
primeiro plano, e alunos de beca ao fundo. A imagem ocupa toda a capa, e a cor tema é o
rosa. A capa contém trés chamadas, que sdo: “A ciéncia entra em campo’’; “Zona da mata na
rota da inovagao”; “Pesquisas revelam riquezas de flora e fauna”.

O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora foi localizado na parte
inferior esquerda da capa, e o logotipo da revista estd localizado na parte superior direita, na
cor branca. Abaixo dele, se encontra o endereco online e 0 ISSN. O numero da edi¢do (06)
juntamente com o0s meses e 0 ano de sua publicacdo (abril a agosto de 2014). A arte publicada
ao fim desta edigdo foi assinada pela artista Valeria Faria, e € uma fotomontagem digital da
janela do Forum da Cultura da UFJF.

Internamente, ndo houve mudancas bruscas, a ndo ser o aumento do uso de cores
nas paginas.

Na sétima edicdo, pela primeira vez a imagem de capa é uma ilustracéo,
representando uma mé&o segurando uma tomada, com outros fios ao fundo. A guarda e a cor
tema sdo douradas. A capa contém trés chamadas, que sdo: “Transmissdo de dados e energia
elétrica pelo mesmo cabo. UFJF ¢ a primeira no hemisfério sul a dominar esta tecnologia”;
“Quanto custa o talento?”’; “Henrique Duque reflete sobre sua trajetéria de vida e as grandes
transformagdes da UFJF”.

O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora foi localizado na parte
inferior esquerda da capa, e o logotipo da revista esta localizado na parte superior direita, na
cor branca. Abaixo dele, se encontra o endereco online e 0 ISSN. O numero da edicdo (07)
juntamente com o meses e 0 ano de sua publicacdo (setembro de 2014 a fevereiro de 2015). A
arte publicada ao fim desta edicao ¢ intitulada ‘Prédio do Museu de Arte Murilo Mendes em
aquarela de Carlos Bracher”. Internamente, ndo houve modificagdes em relagdo a antiga
edicéo.

A capa da oitava e Ultima edicdo publicada até este trabalho é uma foto montada
de um homem desfocado ao fundo, com brinquedos Lego em primeiro plano. A cor escolhida
é vinho, e ndo possui mais a “guarda”. A capa contém trés chamadas, que sdo: “Desenvolver
ou (des)envolver? Corporacdes transacionais e violagdo de direitos humanos”; “Plantadores
de maconha: vitimas ou camplices?”’; “Academia encontra a cultura popular”.

Abaixo se encontra o endereco online e 0 ISSN. O nimero da edicdo (08)
juntamente com 0 més e o0 ano de sua publicacdo (maio a outubro de 2015). A arte publicada
ao fim desta edi¢do sdo imagens da instalagdo “Colorhidro” criada por alunos do IAD

(Instituto de Artes e Design) da UFJF.
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O logotipo da Universidade Federal de Juiz de Fora com os tridngulo foi retirado
nesta edi¢cdo e substituido pelo logotipo simples. A mudangca ocorreu porque, segundo
Frederico Belcavello, o logotipo com triangulos tem uma legibilidade melhor em fundos
brancos. “Em fundos instaveis decidimos nao usar logo com tridngulos, para respeitar a
condi¢do minima de legibilidade”. (BELCAVELLO, 2016) Internamente, a tipografia
aumentou porque houve um feedback de leitores que alegaram dificuldade de ler a noite. No
restante do projeto ndo houve mudancas significativas.

Kureb acredita que a revista esta encontrando a sua identidade. “A “A3”, por ter 8
edicdes, esta em um processo de fundamentacédo, criando a sua identidade, e atualmente eu
acredito que alcancamos. D& para flexibilizar um pouco, e a0 mesmo tempo manter
seriedade” (KUREB, 2016). O meio termo entre ndo “pesar” a revista, €, a0 mesmo tempo,
passar a seriedade que a ciéncia transmite € um desafio, e vem sido superado e adaptado ao
longo das edi¢des. “Um design muito ‘sisudo’ deixa a revista pesada. Tento dar um qué de
leveza, e casar com as ilustragdes” (KUREB, 2016). O maior desafio em fazer o design da
A3, segundo Kureb e Belcavello, € a falta de clareza quanto ao publico-alvo da revista, 0 que
dificulta que abordagem da transmissdo da mensagem seja feita da forma mais eficaz

possivel.

5.1.5 Processo de producéo: da misséo editorial aos maiores desafios

A definicdo clara do objetivo do veiculo, a forma escolhida para fazé-lo, o
publico-alvo, a equipe, entre todos os outros elementos que compdem o processo de producdo
devem ser pensados meticulosamente.

A editora Fatima Ali afirma, em seu livro “A arte de editar revistas”, que a coisa
mais importante a ser definida quando se vai criar uma revista é a sua missao editorial, ou
seja, a definicdo clara do periddico em uma frase ou paragrafo curto. A importancia de ter a
missdo editorial claramente definida é a de que ela norteia a publica¢do do inicio ao fim, do

primeiro ao ultimo namero.

Mais da metade das revistas lancadas a cada ano ndo sobrevive. Quase sempre, 0
principal motivo é a falta de foco. Revistas que se mantém por décadas, e até por
mais de um século, tém um conceito claro, ou seja: uma missao editorial especifica e
uma férmula bem definida. (ALI, 2009, p.45)

Em entrevista para este trabalho, a jornalista da “A3”, Barbara Duque, define a

missdo da revista da seguinte forma: “O objetivo da revista € dar transparéncia a produgao
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cientifica da Universidade Federal de Juiz de Fora, aproximando a comunidade da ciéncia
produzida na institui¢ao”. A ex-editora-chefe da revista, Christina Musse, complementa, no
editorial publicado no primeiro nimero da revista, a missdo definida pela jornalista Barbara

Duque.

Por que uma revista de jornalismo cientifico e cultural? Ha neste projeto um
compromisso com os pilares da universidade publica e de qualidade: contemplar o
ensino, a pesquisa e a extensdo. Mas a “A3” ndo ¢ uma revista que pretenda
promover o didlogo apenas entre os pesquisadores e seus pares. Nossa pretensdo é
que esta publicacdo informe e promova o intercdmbio entre a Universidade e os
diversos setores da sociedade que interagem com a instituicdo, portanto, esta é uma
revista marcada pela diversidade e pelo compromisso democratico. (MUSSE, 2011,
p.03)

O processo de criagéo e producdo de um produto novo conta com dificuldades e
obstéaculos ao longo do caminho. Com a revista ndo é diferente. Desde as motivagdes iniciais
até o produto final ha um longo caminho a ser percorrido, e as etapas de criacdo exigem
decisbes em diversos ambitos que variam desde a cor escolhida até as matérias que serdo
publicadas.

Em entrevista, Christina Musse afirma que o maior desafio a ser enfrentado foi o
dia-a-dia da producdo, em que era necessario conciliar os compromissos e tarefas diarias da
Secretaria de Comunicagdo com a producdo da revista “A3”. A revista era discutida
semanalmente com toda a equipe, rediscutida e apresentada ao Conselho Editorial,

paralelamente a rotina da Secom.

Nos faziamos uma reunido de pauta toda semana, nas quartas-feiras s6 para discutir
a “A3”, coletivamente, além de tudo o que tinha que ser feito: revisdo de texto,
producdo de fotos, revisdo da ‘boneca’ impressa (quando ja tinha sido feita a
diagramacdo), reunido do Conselho Editorial. Em toda edi¢do apresentdvamos as
ideias no minimo duas vezes ao Conselho Editorial, que era composto por outros
professores, que eram convocados para que, daquela discussdo mais interna eles
pudessem dar suas opinides, sugerir outras coisas. Antes da revista ir para a grafica
ela era novamente submetida ao Conselho Editorial. (MUSSE, 2016)

Para Bueno (1982), um dos principais problemas do jornalismo cientifico no
Brasil é a desconsideracdo dos cientistas em relacdo aos jornalistas quanto ao fato de que eles
sdo elementos importantes no didlogo perito versus leigos. A jornalista Barbara Duque
atribuiu a conquista da respeitabilidade dos pesquisadores para com a revista como um grande
desafio. Segundo ela, como era um produto novo, a “A3” inicialmente tinha dificuldade de
conseguir com que as fontes dessem entrevistas. Por outro lado, este desafio foi totalmente
superado hoje em dia. Segundo a jornalista, hoje, o processo se inverteu: 0s pesquisadores
buscam ser fonte da “A3”, e nem sempre conseguem ter suas pesquisas publicadas na revista

devido aos critérios de selegdo da pauta. “Muita gente nos considera um bom veiculo, hoje em
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dia é muito dificil um pesquisador se negar a ser fonte da “A3”, ao contrario, as pessoas
querem muito, e isso foi conquistado.” (DUQUE, 2016).

Outro desafio encontrado no processo foi o de convencimento inicial de alguns
colegas a respeito do projeto, segundo Christina Musse. Interessante observar que ndo houve
obstaculos nas questdes burocraticas da Universidade: ao contrério, a revista foi muito bem

aceita, aprovada e com liberdade editorial.

A questdo politica envolvendo o secretario de comunicacédo foi o da liberdade, uma
confianca em mim que foi conquistada, porque eu tive que apresentar o projeto para
pro-reitores e nem todo mundo concordava. Eu tive o aval imediato do reitor (na
época, Henrique Duque) mas ndo de todos os meus colegas, que estavam
trabalhando, tive que convencé-los. (MUSSE, 2016).

5.1.6 Autonomia politica

Uma das caracteristicas mais importantes e peculiares da revista “A3” é a sua
independéncia politica. Por ser uma revista produzida pela Diretoria de Comunicacdo da
Universidade Federal de Juiz de Fora, é natural que ela esteja inclinada e submetida a
instituicdo, porém, ela ndo esta ligada a linhas politicas de dentro da Universidade. A escolha
das pautas, das editorias, das fontes consultadas e do que € ou ndo publicado independe do

reitor que esta em exercicio.

A nossa maior preocupagdo quando langamos a “A3” foi fazer uma revista que ndo
tivesse um compromisso com aquela gestdo, mas com aquela Universidade, e
inclusive, que ela pudesse se manter como um produto da Universidade mesmo que
o0 sucessor daquele reitor ndo fosse do mesmo grupo politico. No Conselho Editorial,
por exemplo, ha pessoas de opinides politicas divergentes. Essa decisdo faz parte da
linha editorial da revista. (MUSSE, 2016).

Tal caracteristica atribui a revista uma liberdade editorial, no sentido de publicar
ou ndo obras e feitos do reitor no poder apenas se tal acontecimento estiver dentro dos
critérios de selegdo das pautas comuns. O compromisso da revista € com a instituicdo e a
divulgacdo do que ocorre dentro dela e ndo com partidos e inclinagdes politicas do diretor de
comunicacgdo, dos pro-reitores, e afins. Isto é, de fato, observado nas paginas da revista, e
neste sentido 0 compromisso jornalistico prevalece, ja que existe o0 comprometimento com a

informacdo livre de censuras e inclinagdes politicas e ideoldgicas.
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Eu e a equipe tivemos total liberdade. Nés nunca chegamos para alguém do
Conselho para perguntar em qual partido ele votava, se ele apoiava ou néo o reitor
em exercicio. Toda vez que a revista ia ser lancada faziamos um evento em que 0s
pré-reitores de todas as areas eram chamados e tinha convidados de fora, e todos os
convidados, incluindo convidados®® de outras revistas por exemplo, a revista
“Ciéncia Hoje” da SBPC*!, todos os convidados enfatizaram isso: que esta revista é
uma revista independente, porque ela ndo foi criada para vender as obras do reitor,
as coisas que o reitor estava fazendo. Ela poderia falar sobre alguma obra, mas ela
ndo foi feita para isso; ela apresentava em muitas matérias pessoas que talvez
fossem inimigas politicas do reitor. E 16gico que o primeiro nimero eu apresentei ao
reitor, mas depois, 0s outros nimeros, a gente sé apresentava na hora de lancar,
quando ela ja estava pronta. Escolhiamos a pauta livremente. Nunca aconteceu de
escolhermos a pauta, pensando: tal pessoa é amiga do pro-reitor, por exemplo.
(MUSSE, 2016)

5.2 O valor-noticia: Como é feita a escolha das pautas?

O jornalismo cientifico segue as normas e critérios do jornalismo tradicional. A
escolha das pautas tem um critério especifico que varia entre os valores-noticia do jornalismo
e as caracteristicas proprias do veiculo visando abranger seu publico-alvo.

Muitas pesquisas sdo realizadas, muitos acontecimentos sdo marcantes, muitos
fatos chamam a atencao na Universidade Federal de Juiz de Fora. A revista “A3” conta com
diversos critérios de escolha da pauta para selecionar o que € interessante entrar na revista ou

~

nao.

5.2.1 Os critérios de noticiabilidade

Na década de 1960, em meio a ebulicdo de diversas novas teorias sobre o
jornalismo surgiu o conceito de valor-noticia. A definicdo que melhor caracterizava 0s
critérios de noticiabilidade era a de um estudo realizado pelas norte-americanas Johan

Galtung e Marie Ruge.

% Entre os convidados dos eventos, podemos citar os representantes das instituicoes:

Embrapa — Chefe de Comunicagao — José Alberto Duque Portugal

Fundacdo Oswaldo Cruz — Jornalista — Pablo Pires Ferreira

CNPq — Chefe de Comunicacdo — Ubirajara Jr.

Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) — Editor da revista Diversa — Flavio de Almeida

Fundacdo de Amparo a Pesquisa do estado de Minas Gerais (Fapemig) — Editora da Revista Minas Faz Ciéncia -
Vanessa Oliveira

Revista Ciéncia Hoje — Jornalista — Henrique Kugler

Universidade Metodista de S&o Paulo - Wilson Bueno

Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo. Diretor do Departamento de Popularizagéo e Difusdo de Ciéncia e

Tecnologia da Secretaria de Ciéncia e Tecnologia para Inclusdo Social — Douglas Falcéo Silva
3! Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
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Em 1965, as pesquisadoras desenvolvem um estudo a respeito da estrutura do
noticiario internacional nos Estados Unidos da América, em que foram analisadas as
coberturas de crises politicas em trés paises. Como concluséo do trabalho, Galtung e
Ruge chegam a doze fatores considerados os principais responsaveis por todas as
noticias divulgadas nas coberturas da crise politica. A pesquisa tornou-se referéncia nas
redacgdes, estabelecendo pardmetros que foram adotados no jornalismo de todo o mundo.

Segundo o estudo, eram considerados como valores-noticia 0s seguintes critérios:
1. Freqiéncia ou duracdo (compatibilidade entre o ritmo do acontecimento e a periodicidade
do meio); 2. Amplitude (dimensdo, que varia desde o nimero de pessoas envolvidas até a
carga dramaética do acontecimento); 3. Clareza (quanto menor a ambiguidade, maior a clareza
e, consequentemente, maior a notabilidade); 4. Significancia (proximidade cultural e/ou
relevancia); 5. Consonancia (capacidade e facilidade de inserir o “novo” numa “velha” ideia
que corresponda ao que se espera que aconteca); 6. Inesperado (acontecimento raro); 7.
Continuidade (o que ja foi noticia tende a continuar sendo, ainda que tenha reduzida a
amplitude ou tornado familiar o inesperado); 8. Composicao (o valor de cada acontecimento é
variavel de acordo com o equilibrio do produto jornalistico como um todo); 9. Referéncia a
paises de elite; 10. Referéncia a pessoas de elite; 11. Personalizacdo (possibilidade em ser
visto em termos pessoais); 12. Negatividade (quanto mais negativas as consequéncias do
acontecimento, mais chances de um fato virar noticia). (MAGALHAES, 2013, p.16)

Posteriormente, o pesquisador Nelson Traquina (2005) faz um estudo que
complementa o de Galtung e Ruge. Traquina apresenta duas novas hipdteses aos estudos
iniciais: a primeira delas é a da aditividade. Tal hipdtese propunha que a escolha das noticias
estd diretamente relacionada ao numero de valores-noticia agregados ao acontecimento,
somando-0s. Quanto maior o nOmero de fatores considerados valores-noticia o
acontecimento reunir, maiores as chances de se tornar noticia. A segunda hipétese é a da
complementaridade, segundo a qual é possivel compensar o baixo desempenho em um dos

critérios pelo excessivo de outro.
5.2.2 O critério para a escolha das pautas na revista “A3”
O valor-noticia na escolha das pautas no jornalismo cientifico ndo difere,

teoricamente, dos valores-noticia do jornalismo tradicional. Porém, o jornalismo cientifico

possui critérios de relevancia da noticia cientifica que muitas vezes entram em conflito com
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os critérios do cientista. Segundo Esptein (2007), o que constitui uma informacdo nova para
os jornalistas pode, as vezes, ser considerado como sensacionalismo pelos cientistas.

Partindo do principio de que a revista objetiva aproximar a comunidade a ciéncia
produzida na Universidade, segundo a jornalista Barbara Duque, inicialmente, a escolha das
pautas € feita visando abranger assuntos de interesse geral, que estiverem repercutindo
diretamente na sociedade.

Nos temos diversos critérios. Estou coordenando ha um ano o setor de Divulgacdo
Cientifica. O meu trabalho é com o cotidiano, com os pesquisadores, e, partindo dai
eu fago uma primeira triagem. Eu uno assuntos que estdo repercutindo naquele
momento com algumas pesquisas. As pesquisas premiadas e que tém um
financiamento grande chamam a atencdo também porque presume-se que ja
passaram por um crivo dos pares, ja passaram pela sele¢do de especialistas ... sdo
critérios objetivos nesse sentido. (DUQUE, 2016)

A jornalista estd na equipe da revista “A3” desde a sua criagdo até hoje. Ela
enfatiza uma problematica existente no jornalismo cientifico, que ¢ a falta de imediatismo nos
resultados da ciéncia em uma sociedade capitalista. Os avangos da ciéncia nem sempre séo
rpidos ou produzem resultados absurdamente inesperados e diferentes dos anteriores, e 0
jornalista deve apresentar tais pequenos avancos de forma a tornar esse processo lento em

noticia. O doutor em Comunicacdo, Isaac Epstein, explica:

A ciéncia aplicada valoriza especialmente as hipéteses com alto grau de
confirmagdo. Elas se convertem em teorias e passam a fazer parte assimilada e aceita
pelos cientistas. Neste sentido uma confirmagéo a mais, por mais certeza e utilidade
que tenha para a ciéncia aplicada, raramente é inesperada e, portanto, um fato que
mereca 0 estatuto de noticia. Uma confirmag&o a mais de que uma pedra largada rola
montanha abaixo positivamente ndo é noticia. O contrario, isto é, a pedra rolando
montanha acima é um furo jornalistico que equivale a desconfirmagdo da lei da
gravidade. No limite do inesperado, de uma teoria tdo universalmente confirmada
como a lei da gravidade, surge a questdo, ja mencionada, da credibilidade da noticia.
(EPSTEIN, 2007, p.170)

Além disso, uma das grandes preocupagdes ao noticiar a ciéncia e tecnologia €
noticiar o que € pesquisado justamente porque é utilizado dinheiro pablico para as pesquisas e
a sociedade merece retorno. Tornar interessante um estudo que ndo produz resultados rapidos,
fazer essa ponte entre pesquisador e sociedade é um papel que deve ser exercido tomando o
cuidado para nao simplificar a ciéncia e a0 mesmo tempo tornar atrativo ao leitor,

conscientizando-o de que aquilo faz parte de um processo cientifico muito mais complexo.
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A ciéncia por si € um processo, foge do factual, e o jornalismo cientifico ndo tem
todas as caracteristicas que um jornalismo tradicional exige, de apresentar sempre
resultados. O jornalista que se propde a fazer jornalismo cientifico tem que tomar
muito cuidado com isso, para ndo deturpar aquela pesquisa transformando aquele
contedo em um modo muito simplificado e imediatista. A ciéncia nio & imediata. E
importante que o jornalista perceba isso, que a ciéncia é um processo e ali na frente
ela vai passar por uma evolucdo, ja& que ela nunca é precisa. Entdo outros
pesquisadores mais adiante vdo, a partir da conclusdo a que um cientista chegou,
evoluir a partir daquela perspectiva e vdo chegar a outras conclusdes que ndo
descredenciam aquele anterior. E um processo. (DUQUE, 2016)

Segundo a primeira editora-chefe da revista, Christina Musse, a selecdo das pautas
era feita em equipe, contando com Vvérias reunifes para discuti-las, visando abranger o maior
nimero de areas da Universidade possiveis e levando-as aos anseios da sociedade. Além
disso, hd o interesse forte em divulgar a UFJF, torna-la conhecida, utilizando pautas
estratégicas, como fazer perfis de pesquisadores de outras universidades, o que permite a
ampliacdo e a divulgagdo da revista nas mesmas. O aspecto de divulgacdo cientifica da
Universidade na escolha das pautas se reforca nesse sentido. O atual editor-chefe da revista,
Rodrigo Barbosa, afirma que a “A3 ¢ utilizada muitas vezes como um cartdo de visita da

Universidade” (2016).

A escolha das pautas era feita em conjunto. Temos praticamente algumas editorias
definidas. Se vocé olhar a revista, vai ver que sempre tem, por exemplo, muita coisa
voltada para pesquisa. Nés fazemos um levantamento na Pro-reitoria de Pesquisa de
todos os projetos que eram tocados por professores da Universidade e na reunido de
pauta nés levantdvamos esses projetos. Quais tinham sido as dissertacdes de
mestrado e teses de doutorado defendidas nesse semestre? Nos faziamos um rodizio.
Por exemplo: na préxima revista vamos trabalhar com algo da area de saide. No
seguinte ja seria algo de outra éarea, por exemplo, das Ciéncias Sociais Aplicadas,
depois das Engenharias... Isso era feito para tentar uma variedade de enfoques dentro
do tema pesquisa. [...] Sempre tivemos interesse em mostrar, principalmente a UFJF,
mas também agregar outras pessoas que ndo sdo da Universidade. Sempre tem
artigos escritos por algum pesquisador convidado. Ele dava uma entrevista e nds
mand&vamos revistas para ele levar para a biblioteca da Universidade dele, que pode
ser no exterior ou aqui, e as pessoas ficam conhecendo a revista, a Universidade, e a
cidade de Juiz de Fora.(BARBOSA, 2016)

Por outro lado, a presenca de um Conselho Editorial abre o leque das
possibilidades e interesses das pautas, ja que fazem parte professores de diversas areas da
Universidade, trazendo ideias e visfes acima das internas imaginadas pela Diretoria de
Comunicagdo. O Conselho Editorial tem uma voz ativa nas decisdes da revista muito grande,
e atua ativamente na escolha de pautas, design, finalizacéo, titulo, etc. Paulo Roberto Figueira,
membro do Conselho Editorial desde o inicio, caracteriza a sua importancia da seguinte

forma:
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E fundamental que a publicago reflita a diversidade que existe na universidade. E
para que ela faga isso com mais competéncia é imprescindivel contar com o apoio de
pessoas que compBem as diferentes areas da universidade, ou seja, o Conselho
Editorial é marcado por essa pluralidade de informacdes, por esta pluralidade de
origens. Isso contribui para que aja um dialogo frutifero entre os especialistas de
cada uma das grandes areas, para sugerir rumos, ajustes. O Conselho cumpre com
essa tarefa de subsidiar a equipe de jornalismo, a contribuir com a possibilidade de
trazer olhares distintos além dos profissionais de jornalismo, que sao
complementares entre si e, ao dialogarem, produzem mais chances de sucesso.
(FIGUEIRA, 2016)

A existéncia do conselho editorial e sua atuacdo ativa atribui a revista uma
amplitude de temas e as descentraliza a opinido para diversas areas. Além disso, Christina
Musse reforca que o valor-noticia do jornalismo era uma das bases primordiais da escolha da
pauta, o que reforca o aspecto jornalistico da revista, enfraquecendo ainda mais o carater de

divulgacdo cientifica pura e simplesmente, e reforcando o carater jornalistico do periddico.

Além das ideias dos conselheiros, que eram de diferentes areas e davam sugestdes
de pauta, no processo de apuracdo a gente checava, dizia: liga para o pesquisador,
conversa com ele, veja se ja tem dados importantes, se tem impacto junto a esse
publico leitor, se tem ligacdo com o factual... BuscAvamos muito a ligagdo com o
factual. Por xemplo.: a falta d’dgua, um tema que foi recorrente na sociedade
naquele momento. Tem alguém pesquisando isso? Nés procurdvamos fazer essa
associacdo entre as preocupacdes da sociedade com pesquisas que pudessem
responder a esse tipo de preocupacdo. Mas ndo € sempre. Acontece de algum
pesquisador te provar que 0 assunto € inédito, importante e relevante e, entdo é
noticiado. Sdo usados aqueles valores-noticia do jornalismo: ineditismo, o peso de
ser uma pesquisa internacional (amplitude), etc. (MUSSE, 2016).

Para o design, a presenca do Conselho pode trazer complicagdes, por existir
justamente, uma pluralidade muito grande de opinides. “Por ter um Conselho Editorial
muito grande, algumas escolhas se tornam desafiadoras, por ser dificil chegar a um
denominador comum” (KUREB, 2016). Ainda segundo o responsavel pelo projeto grafico,
quando o design € muito flexibilizado cria dificuldade de padronizagdo, coisa téo

necessaria no veiculo revista.

6.1 ANALISE DA REVISTA “A3”

A metodologia mais adequada para a nossa pesquisa € a Analise de Conteudo
(AC). Serdo analisadas as capas das nove primeiras edi¢cdes da revista A3, no periodo entre
outubro de 2011 a outubro de 2015. Além disso, serdo analisadas as matérias que tiveram suas

chamadas na capa.
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A analise de Contetdo revela-se como um método de grande utilidade na pesquisa
jornalistica. Pode ser utilizada para detectar tendéncias e modelos na analise de
critérios de noticiabilidade, enquadramentos e agendamentos. Serve também para
descrever e classificar produtos, géneros e formatos jornalisticos, para avaliar
caracteristicas da producdo de individuos, grupos e organizacGes, para identificar
elementos tipicos, exemplos representativos e discrepancias e para comparar o
conteldo jornalistico de diferentes midias em diferentes culturas. (HERSCOVITZ in
BENETTI, LAGO, 2007, p.123)

O que pretendemos realizar é a defini¢do do contetdo da revista como jornalismo
cientifico ou divulgacéo cientifica, baseada nos critérios da Anélise de Conteldo associadas

as caracteristicas do jornalismo cientifico e da divulgacéo cientifica.

6.1 ANALISE DE CONTEUDO: TRAJETORIA E JUSTIFICATIVAS

O primeiro registro da utilizacdo dessa metodologia data do século XVIII, que foi
“quando a corte sui¢a analisou minuciosamente uma colecéo de 90 hinos religiosos anénimos,
denominados Os cantos de Sido, para saber se eles continham ideias perniciosas, sem que
nenhuma prova de heresia fosse encontrada” (BARROS; DUARTE, 2010, p.28).

No inicio da sua utilizacdo para o jornalismo, os trabalhos de AC estavam ligados
principalmente ao desenvolvimento do jornalismo sensacionalista nos Estados Unidos nas
ultimas décadas do seculo XIX. Neste momento, as primeiras escolas de jornalismo
comecaram a utilizar a analise quantitativa de periddicos como norma para o alcance da
objetividade cientifica (SILVA, 2014). Neste contexto foi desencadeado, segundo Bardin
(2011), um fascinio pela contagem e pela medida (superficie dos artigos, tamanho dos titulos,
localizacdo na pagina).

Entretanto, a utilizacdo regular da Analise de Contelddo na midia propriamente
dita soO teve inicio no século XX, mais precisamente no ano de 1927 por um dos fundadores
dos estudos de comunicacdao nos Estados Unidos, Harol Laswell. Para ele, a AC “descrevia
com objetividade e precisdo o que era dito sobre um determinado tema, num determinado
lugar, num determinado espago” (HERSCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2007, p.124).

Durante a Segunda Guerra Mundial a metodologia deslanchou, principalmente,
como técnica investigativa. Na época, 25% das pesquisas com esse método eram usadas pelo
servico do governo americano, tanto para descobrir periddicos e agéncias de noticias suspeitas
de propagandas subversivas, quanto para 0 monitoramento das transmissdes de radio entre
nazistas e seus aliados. (DUARTE, 2010, p.283)

A AC teve seu status de método cientifico questionado, como ocorreu, por
exemplo, na década de 1970 entre pesquisadores marxistas. Era alegado que a AC ndo era
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eficiente para uma leitura critico-ideolégica dos meios de comunicacdo de massa.
Posteriormente, outros autores marxistas, que inicialmente também contestaram a
metodologia, afirmaram que o trabalho critico ndo é definido pelas técnicas de pesquisa que
utiliza (SILVA, 2014). Além disso, segundo a autora Heloisa Golbspan Herscovitz no texto
“Analise de Contetido em Jornalismo®*”, havia criticas a AC em relacio & excessiva énfase
que era atribuida ao valor quantitativo e ao exame exclusivo da informagdo manifesta. Porém,
a Analise de Conteudo é uma metodologia hibrida, que atribui aspectos quantitativos e
qualitativos que a reforcam, e ndo a enfraquecem. (HERSCOVITZ in BENETTI, M; LAGO,
2007). Mesmo passando por tais questionamentos, segundo Fonseca Junior (2010) a AC ja
tinha alcancado inUmeros avancos até aquele momento, se comparada com a analise
guantitativa de jornais. como: a incorporacdo de ricos marcos tedricos com a adesdo de
diversos cientistas sociais de prestigio, a definicdo de conceitos mais especificos (estereétipo,
atitude, estilo, simbolo, entre outros), o uso de ferramentas estatisticas mais precisas e a
incorporacdo de dados oriundos da Andlise de Conteildo em trabalhos de maior envergadura.
(SILVA, 2014).

A ideia de que a AC é um método eficiente para avaliar um grande volume de
informacdo manifesta, cujas palavras, imagens, frases e afins podem ser reduzidos a
categorias baseadas em regras previamente definidas objetivando fazer inferéncias Idgicas
sobre mensagens, consagrou-se com os trabalhos seminais de Klaus Krippendorff em 2004 e
Robert Weber, em 1990 (HERSCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2007)

A AC da midia é fundamental para a compreensdo a respeito de quem produz e
quem recebe a noticia, além de estabelecer parametros culturais implicitos e uma légica
organizacional por tras das mensagens (SHOEMAKER; REESE, 1996). Para Herscovitz
(2009) a AC tem resultados melhores quando se é empregada simultaneamente a analise
qualitativa (avaliacdo do contetdo latente a partir do sentido geral dos textos, do contexto
onde aparece, dos meios que o0 veiculam, etc) e a quantitativa (contagem de frequéncias do

conteddo manifesto).

Método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletrdnica ou digital encontrados na
midia a partir de uma amostra aleatoria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo
de fazer inferéncias sobre seus contetdos e formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacao.
(HERSCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2007, p.127)

*0Obra “Metodologia de pesquisa em jornalismo”, (BENETTI, 2007, ed. Vozes)
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Ainda segundo Herscovitz, os pesquisadores adeptos a Andlise de Contetido
sdo “comparados a detetives que buscam pistas que desvendem os significados aparentes e/ou
implicitos dos signos e narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos, interesses
ambiguidades e ideologias presentes no objeto analisado”. A citacdo da autora traduz
sistematicamente o que pretendemos com este trabalho, que € analisar se o contetudo implicito
e explicito da revista A3 é de fato um jornalismo cientifico ou se a revista € um meio apenas

de divulgacéo cientifica.

6.2 ANALISE DAS MATERIAS

Para este trabalho, serdo analisadas as matérias que contém chamada nas capas
das revistas. N&o sera analisada, exclusivamente, a entrevista *3com o ex-reitor Henrique
Dugue (edigdo n°07), pois seria necessario elaborar categorias exclusivamente para analisar
esta matéria, ja que tem formato diferente de todas as outras da amostra.

Para que a AC seja feita de forma completa, as matérias serdo analisadas de
acordo com as categorias: forma, fotografia e contetdo.

Na categoria “foto” objetivamos verificar como as imagens dialogam com a
matéria. Para isto, elaboramos as seguintes subcategorias: na subcategoria “Contetido da foto”
é analisado o conteudo da foto, com énfase na personagem que compde a imagem. De acordo
com isso, poderemos identificar a predominancia ou ndo de padrbes de valorizacdo de
determinadas fontes. Na subcategoria “estilo”, as fotos serdo classificadas como: Posadas
(personagem olhando para a cdmera e fazendo pose), fotojornalismo (que s@o imagens que
transmitem informac&o jornalistica ou que complemente fortemente pela imagem) e montada
(que pode ser produzida com as fontes para parecer espontanea, produzida com modelos, etc).

Na categoria “forma” objetivamos ter um panorama de como as matérias sao
apresentada nas paginas. Devem ser preenchidos as subcategorias, que s&o: namero de
intertitulos, paragrafos, paginas e recursos graficos (que podem conter: box, ilustragdes, olho
e graficos).

Quanto ao conteudo foram elaboradas as subcategorias: “editoria”; “fontes”;
“transparéncia”; “termos técnicos”; “valor-noticia”. A categoria “editoria” ¢ importante para

verificar se ha, nas matérias de capa, uma tendéncia a priorizar certos assuntos e quais sdo

» A matéria em questdo ndo sera analisada devido a sua constru¢do em formato “pingue-pongue”, com
perguntas e respostas diretas, diferente de todas as outras matérias.
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eles. Levando em consideracdo que as chamadas de capa sdo matérias que merecem mais
aten¢do, ¢ interessante observar quais sdo as editorias que a revista “A3” considera como mais
importantes.

Na subcategoria “fontes” sdo analisadas o niumero de fontes consultados na
matéria (s6 serdo analisadas as fontes que falaram diretamente com o repdrter) e a origem
delas: fontes oficiais, pesquisadores da Universidade Federal de Juiz de Fora, personagens de
fora da UFJF, alunos, etc. Na subcategoria “transparéncia” serdo analisados elementos
presentes na matéria que contribuem para a clareza de fatores como: financiadores, razdes da
pesquisa, retorno do investimento, etc.

E importante percebermos a presenca ou ndo de termos técnicos ndo explicados
para que tenhamos clareza se a reportagem visa traduzir a ciéncia para o leitor ou se presume
que este tenha conhecimento preestabelecido. Estabelecemos como “termos técnicos” as
expressdes, denominacdes e palavras proprias da area de que a matéria se trata, e que ndo séo
explicados no decorrer do texto.

Em “valor-noticia”, o conteudo da matéria é comparado com os valores de
noticiabilidade propostos por Galtung e Ruge (1965) e complementados por Traquina (2005)

e verificado quais foram os valores-noticia escolhidos para compor a matéria.

6.2.1 Andlise da primeira edic¢éo: outubro de 2011

Nesta primeira edi¢cdo houve apenas duas matérias com chamadas de capa: “Salto
na pds-graduacdo muda perfil da Universidade” e “Pesquisa avalia impacto das hidrelétricas
no clima”. Nas matérias analisadas nesta edi¢do, s6 sdo consultadas fontes da UFJF, o que
reforca o aspecto de divulgacdo cientifica inicial da revista. Os recursos graficos foram

utilizados de forma eficiente, bem distribuida, atribuindo leveza as paginas.
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Tabelal: Dados da edicdo, em relacdo a forma

Matéria Titulo da Recursos | N° de N° de N° de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “Em curva | 1 gréfico 4 2 14
(p. 35) ascendente” 1 box
1 tabela
Matéria 2 | “Pos em | 1 grafico 5 3 12
(p. 08) Ecologia: 2 box
referéncia
mundial em
estudos do
ciclo do
carbono”
Tabela 2: Dados da edigdo em relagdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |2 1: Montada, com |1: Estudante da UFJF realizando
modelo pesquisa no laboratério
2: Posada, com fonte | 2: Coordenador do grupo de pesquisa da
da matéria. UFJF em questao
Matéria2 |4 1: Paisagem 1: Usina Luiz Carlos Barreto de

2: Posada com fonte da
matéria

3: Fotojornalismo com
pesquisadores da UFJF
4: Paisagem

Carvalho

2: Pesquisador da UFJF

3: Pesquisadores da UFJF em trabalho
de campo

4: Reservatorio de Manso
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Tabela 3: Dados da edi¢do em relagédo ao contelido

Matéria Editoria Fontes Transparéncia Termos Valor-noticia
técnicos
Matéria 1 | Pesquisa e | 4 fontes da UFJF | E explicito na | Ausente Significancia
pos- matéria o valor Consonancia
graduacéo dos

investimentos
nas pesquisas,
e suas origens.

Matéria2 | Meio 3 fontes da UFJF | Fala do Ausente Significancia
ambiente financiamento Composicgéo

e 0 que esta

sendo feito

6.2.2 Analise da segunda edicéo: abril a setembro de 2012

A primeira matéria, com chamada de capa “Dissertagédo premiada pelo BNDES
mapeia transporte utilizado na exportagdo” teve, provavelmente, como critério de
noticiabilidade pela equipe da revista o fato de ser uma equipe premiada, com impacto
internacional e referéncia a paises de elite. A critica em relacdo a esta reportagem esta no fato
de ndo apresentar outras fontes além das internas da Universidade e participantes diretas da
pesquisa (foram entrevistados o pesquisador e sua orientadora). Além disso, ndo apresentou
os financiadores externos a UFJF. Apesar de ndo conter fotos, a matéria manteve a riqueza de
imagens através dos graficos e box.

A segunda matéria analisada nesta edi¢do tem como chamada de capa: “Programa
institucional destina bolsas para qualificagdao de técnicos e docentes”. A matéria explica o
programa em questdo, entrevista as fontes da UFJF responsaveis, e apresenta personagens que
estdo sendo contempladas com as bolsas oferecidas. No geral, a matéria é de linguagem
simples, facil entendimento, acessivel ao publico leigo. A reportagem tem como problema o
fato de ndo apresentar o contraditério. Nao ha criticas, pontos negativos ou questionamentos a
respeito do programa, além de ter como imagem apenas uma fotografia posada de trés
personagens sorrindo, conferindo a ela carater institucional. Apesar disso, é uma pauta
relevante que apresenta em sua construcdo a influéncia de trés valores-noticia, sendo eles:
frequéncia, clareza e composicao.

A terceira matéria analisada, que traz como chamada de capa: “Pesquisadores
monitoram rota da baleia Jubarte no litoral brasileiro”, tem uma relevancia enorme por se
tratar de uma pesquisa da rota de um animal em extingao, cujas descobertas sdo extremamente

significativas neste campo. Apresenta critérios que justificam o investimento, a relevancia do




57

estudo, o impacto no meio ambiente e no Brasil. A matéria tem linguagem acessivel, explica

claramente todos os termos, a metodologia utilizada na pesquisa, além de todas as razGes

pelas quais a pesquisa é necessaria. A reportagem, porém, contém apenas fontes internas da

UFJF, e poucas entrevistas, tendo como carater marcante a linguagem explicativa.

Tabela 4: Dados da edicdo 2 , em relacdo a forma

Matéria Titulo da Recursos Ne de Ne de Ne de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “Estudos 1 box (contendo | 4 2 13
(p. 13) pioneiros 4 ilustragdes)
radiografam 1 tabela
sistemas  de | 4 9raficos
transportes
utilizados para
exportar
produtos”
Matéria 2 | “Programa 1 Box 2 1 12
(p. 44) institucional (Aparentemente,
destina 250 | inserido dentro
bolsas de apoio | dO texto, porém
para g%mC c(?rconteudo
qualificagdo de | yicoronte)
técnicos e
docentes”
Matéria 3 | “Pesquisadores | 1 grafico 5 3 17
(p. 29) monitoram por | 1 olho
satélite a rota
das baleias
Jubarte no
litoral
brasileiro”
Tabela 5: Dados da edigdo 2, em relagdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Conteado da foto
Matérial |0 - -
Matéria2 |1 Posada com fonte da 3 personagens da matéria
matéria
Matéria3 |4 1- Fotojornalismo 1- Baleia no mar (compondo todo o
(ambiental) fundo da pagina)
2- Fotojornalismo 2- Tripulante observando os sinais da
3- Posada baleia (compondo o fundo de duas
paginas)
3- Pesquisador com o olhar desviado da
camera
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Matéria

Editoria

Fontes

Transparéncia

Termos
técnicos

Valor-
noticia

Matéria 1

Teses e
Dissertacoes

2 fontes da UFJF

Mostra a
importancia da
pesquisa e seus
impactos
nacionais e
internacionais.
Né&o apresenta
0S
financiadores e
o valor do
investimento,

Modais de
transporte

Composicgéo
Referéncia a
paises de
elite

Matéria 2

Pensar a
Universidade

5 fontes da UFJF
1 fonte do
colégio Joao
XX

E explicitado o
valor investido,
porém, a
matéria  nao
apresenta outro
ponto de vista,
além do
positivo.

Stricto
Sensu

Frequéncia
Clareza
Composicéo

Matéria 3

Meio
Ambiente

2 fontes da UFJF

E evidenciado
0S
financiadores
(como a Shell
Brasil).

Ausente

Significancia

6.2.3 Analise da terceira edicdo: outubro de 2012

A primeira matéria analisada é a que tem como chamada de capa “Pesquisadores

usam plantas e nanotecnologia para sintetizar o segredo do rejuvenescimento”. A segunda

matéria tem como chamada: “UFJF adquire banco de acervos digitais e tablets para consulta”,

e a terceira matéria analisada, que como chamada: “Novos nacionalismos da América do Sul

modificam equilibrio geopolitico do continente”. As matérias de capa desta edicdo sdo de

editorias completamente diferentes, e tem como caracteristica a transparéncia: Todas as

matérias falaram de seus possiveis financiamentos, o valor que recebem do governo e as

empresas que patrocinam. Quanto aos recursos graficos, deixou a desejar nas matérias de

capa, tendo pouca aplicacdo. Quanto as imagens, cada matéria utilizou um estilo das

categorias.
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Matéria Titulo da Recursos | N° de N° de N° de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos

Matéria 1 | “A  luta da | 2 olhos 4 4 15
(p. 28) ciéncia contra | 1 ilustracdo

os efeitos do | 1 tabela

tempo”
Matéria 2 | “UFJF sera a 1 box 3 2 15
(p. 40) primeira 1 olho

Universidade

Federal a

disponibilizar

tablets aos

alunos”
Matéria 3 | “A América 1 box 4 2 11
(p. 08) para os sul-

americanos”

Tabela 8: Dados da edigdo 3, em relagdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |2 Posadas 1-Espelha a foto da capa.
2- Equipe de pesquisadores
Matéria2 |1 Montada Modelo na biblioteca
Matéria3 | 8 Fotojornalismo Imagens simbolicas de diversos paises
da América do Sul




Tabela 9: Dados da edi¢do 3, em relagdo ao contelido
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Matéria

Editoria

Fontes

Transparéncia

Termos

técnicos

Valor-noticia

Matéria 1

Pesquisa

2 fontes da
UFJF

Explicitado
que 0

Ausente

Personalizacao
Significancia

pesquisador da
Embrapa Gado
de Leite
contribuiu, mas
nao sabe-se se
ha
investimento
financeiro da
Embrapa.

Fala do Ausente
financiamento;
N&o apresenta

o contraditorio

4 fontes da
UFJF

Matéria 2 | Biblioteca Significancia
Clareza

Personalizacao

Matéria Caudilhista
explicativa;
Faz andlises e

reflexoes.

7 fontes da
UFJF

Matéria 3 | Geopolitica Amplitude

Significancia

6.2.4 Andlise da quarta edi¢do: maio a outubro de 2013

A primeira matéria analisada ¢ o destaque da capa: “Na contramdo da mobilidade
urbana.” A reportagem ¢ a que apresenta maior carater jornalistico entre todas as edi¢des da
revista. A reportagem aborda um tema de interesse publico, que € o transito e suas
dificuldades. A matéria apresenta, inclusive, uma critica ao Governo que deveria fazer
incentivos para a ampliacdo do consumo e das industrias, apenas se houver o planejamento
adequado. Além disso, reportagem traz diferentes fontes, desde as oficiais (Denatran) até
personagens que compdem e ilustram a reportagem. Além disso, ha o diferencial de que as
fontes ndo sdo em sua maioria da UFJF, diferente das outras matérias vistas até entdo. Ela é
dividida em 4 intertitulos (“Desestimular uso de carro”; “Criar nova cultura”; “Iniciativas de
sucesso”’; “Todo poder aos ciclistas”) e faz uma abordagem interessante sobre o tema.

A segunda matéria analisada nesta edicdo tem como chamada de capa: “Aeronave

3455

sem piloto vistoria torres de energia”. A matéria traz ja em seu ‘“bigode™”, o valor

% Bigode - Fio de um ponto tipogréfico que serve para marcar uma separacao visual entre textos e/ou ilustraces.




61

orcamentario da pesquisa abordada na matéria, o que contribui para a transparéncia. Porém, a

matéria tem um carater bastante institucional, ja que so utiliza como fontes os dois professores

da Universidade que trabalharam no projeto em questdo, além de conter uma fotografia

montada trazendo, novamente o pesquisador, com o objeto da pesquisa.

A terceira matéria analisada, que tem como chamada de capa: “Enade coloca 25

cursos da UFJF entre os melhores do pais”, apesar de valorizar a UFJF e ouvir, em sua

maioria, fontes da Universidade, a matéria conseguiu ndo ter carater muito institucional, tendo

como caracteristica certa leveza. A pauta exige que a UFJF seja reconhecida, ja que é uma

vitoria para a instituicéo.

Tabela 10: Dados da edi¢do 4, em relacdo a forma

Matéria Titulo da Recursos | N° de N° de N° de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “As  cidades | 2 olhos 5 4 28
(p. 34) para os | 1 gréfico
pedestres” (com duas
ilustracGes)
Matéria 2 | “Aeronave 1 olho 3 2 10
(p. 40) vistoria torres | 1 ilustracéo
de energia
elétrica sem
ajuda de
operadores”
Matéria 3 | “Bons 3 olhos 3 4 11
(p. 29) resultados 1 box
colocam a
UFJF entre as
melhores
universidades
do pais”
Tabela 11: Dados da edigdo 4, em relagdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |3 1- Fotojornalismo 1- Imagem do transito desfocada
2-Montada 2- Modelo andando de bicicleta
3- Fotojornalismo 3- Imagem do transito
Matéria2 |1 Montada Pesquisador
Matéria3 |1 Posada Pesquisadora




Tabela 12: Dados da edicdo 4, em relacdo ao contetido
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Matéeria | Editoria Fontes Transparéncia Termos | Valor-noticia
técnico
S
Matéria 1 | Mobilida | 2 fontes da UFJF; | Apresentou mais de | Ausente | Significancia
Fonte do um ponto de vista, Consonancia
de ) - N
Denatran; diversas fontes de Personalizacao
Urbana Portal “Mobilize | outras institui¢Ges,
Brasil-Mobilidade | fontes oficiais e
Urbana personagens.
Sustentavel”;
Fonte da UFRJ;
Fonte da
Fundacao Getulio
Vargas;
Fonte do Instituto
de Pesquisa
Econbmica
Aplicada (IPEA);
Fonte da Escola
de Comunicacéo
(ECO)
Matéria 2 | Pesquisa | 2 fontesda UFJF | Citou o valor do | Ausente | Significancia
financiamento  do
projeto pela UFJF.
Explicitou que héa
empresas
financiadoras de
projetos  paralelos,
porém ndo citou
quais.
Matéria 3 | Expansdo | 3 fontes da UFJF | Valorizacdo da Ausente | Significancia
1 fonte da UFRN UEJE.
Citado a

importancia da
autoavaliacdo da
Instituicao.
Auséncia de criticas

e questionamentos.
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6.2.5 Andlise da quinta edi¢do: novembro de 2013 a abril de 2014

A primeira matéria analisada € a que tem como chamada de capa “UFJF aumenta
a publicagdo cientifica e a inser¢do na internet”, por valorizar a Universidade e ouvir,
principalmente, as fontes internas, aparentou ter carater institucional. E importante mencionar
que, em relagdo aos recursos graficos, esta edicdo ndo os trouxe em grandes quantidades. As
fotos se dividiram bastante entre as categorias elaboradas.

A segunda matéria analisada nesta edi¢cdo tem como chamada: “A ciéncia e a
necessidade de preservar papéis e acervos digitais” explica o processo de conservagdo e
restauracdo do papel e dos arquivos digitais. A matéria é uma das mais completas, no sentido
de ouvir vérias fontes, de diferentes locais. A terceira matéria analisada, que como chamada
de capa: “Das redes sociais para as ruas” traz uma analise bem feita, com diversos pontos de

vista, opinides de profissionais de dentro e de fora da UFJF. E uma matéria essencialmente

jornalistica.
Tabela 13: Dados da edigdo 5, em rela¢do a forma
Matéria Titulo da Recursos N° de N° de N° de
matéria gréaficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “Aumento  da | 1 ilustracdo 3 2 16
(p. 7) producéo
cientifica
amplia
reconhecimento
internacional
da UFJF”
Matéria 2 | “Antes que vire | 2 olhos 4 2 21
(p. 20) po real ou
virtual”
Matéria 3 | “As multiplas | 1 box 4 3 11
(p. 34) vozes das ruas” | 5 olhos
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Tabela 14: Dados da edicdo 5, em relacdo as fotos

Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |2 Posadas 1,2- Professores da UFJF citados na
matéria
Matéria2 |3 1- Fotojornalismo 1-lmagem de wuma pagina sendo
2,3- Montadas manuseada
2- Professor
3- Restaurador trabalhando
Matéria3 |7 1-6 — Fotojornalismo 1-6- Imagens dos protestos (Uma
7- Posada colagem de vérias fotos)
7- Filésofo
Tabela 15: Dados da edicdo 5, em relacéo ao contetido
Matéria Editoria Fontes Transparéncia| Termos | Valor-noticia
técnicos
Matéria 1 | Expanséo 5 fontes da UFJF | Fala de todo o | Ausentes Significancia
1 fonteda financiamento Amplitude
Unifesp
Matéria 2 | Pesquisa 1 fonte da UFJF | N&o exige Ausentes Personalizacao
1 fonte da Unesp | transparéncia Composicédo
1 fonte do de Clareza
Mamm financiamento,
1 fonte da é uma
UFMG curiosidade.
1 fonte da Explica o
Universidade de | processo de
Nova York conservacgéo
dos
livros/arquivos
digitais.
Matéria 3 | Especial 3 fontes da UFJF | A matéria Ausentes Frequéncia
1 Filésofo apresenta Composigéo
(Franga) diferentes Personalizacdo
1 fonte da UFRJ | pontos de vista.
1 fonte da Ufes

6.2.6 Andlise da sexta edicdo: abril a agosto de 2014

A primeira matéria analisada ¢ o destaque da capa: “A ciéncia entra em campo”, a

segunda tem como chamada “Zona da Mata na rota da inovacdo” e a terceira “Pesquisas

revelam riqueza de flora e fauna”. Esta edigdo é marcada pela predominancia de fontes da
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UFJF nas matérias analisadas: em duas delas as unicas fontes consultadas foram de dentro da
Universidade.

Em relacdo aos recursos graficos e estéticos € uma das mais bem trabalhadas:
trouxe matérias grandes e ricas em imagens, colagens e recursos que ajudam a passar a
informacdo da melhor forma possivel. As matérias estdo maiores do que a média e, contou

com uma matéria especial explicativa e bastante histdrica sobre futebol.

Tabela 16: Dados da edicdo 6, em relacéo a forma

Matéria Titulo da Recursos N° de N° de N° de
matéria gréaficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “No pais da | 3 box 8 10 35

(p. 32) copa, o futebol | 1 grafico
como ciéncia” | 1 olho

Matéria 2 | “Parque 4 olho 6 6 26
(p. 40) Tecnolbgico 2 ilustraces
coloca Zonada | 1 mapa
Mata no mapa | 1 gréfico

da Inovagao”

Matéria 3 | “Pesquisas 4 olhos 8 10 55
(p. 29) revelam 1 box

riqueza de flora | 5 ilustragdes

e fauna”

Tabela 17: Dados da edicdo 6 , em relacdo as fotos

Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |4 1- Montada 1- Jogadores do Bonsucesso Futebol
2-Posada Clube
3- Fotojornalismo 2- Professor da UFJF
4-Montada 3- Documento do Arquivo Historico
4- Jogador do Bonsucesso Futebol
Clube
Matéria2 |1 Montada Equipe responsavel pelo projeto
Matéria3 |5 1- Posada 1- Pesquisador
2- Fotojornalismo 2- Vespas nas flores
(ambiental) 3- Pesquisadora
3- Montada 4- Pesquisadores trabalhando
4-Montada 5- Vespas
5-Fotojornalismo
(ambiental)




Tabela 18: Dados da edicdo 6, em relacdo ao contetido
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Matéria Editoria Fontes Transparéncia| Termos | Valor-
técnicos | noticia
Matéria 1 | Especial 6 fontes da Matéria Ausentes Consonancia
URJF especial, Significancia
1 fonte da explicativa;
UFRJ Né&o fala sobre
1jogadorde |o
futebol local | financiamento.
1 treinador de
time de
futebol
Matéria 2 | Desenvolvimento | 2 fontes da Fala sobre o | Ausentes Amplitude
Regional UFJF financiamento
e todo o plano
de negécios;
N&o apresenta
o0 contraditorio.
Matéria 3 | Pesquisa 11 Fontesda | Falaaempresa | Ausentes Inesperado
UFJF privada que Significancia
financiou a
pesquisa

6.2.7 Andlise da sétima edi¢do: setembro de 2014 a fevereiro de 2015

A primeira matéria analisada é o destaque da capa: “Por um fio”. A reportagem
fala de uma pesquisa inovadora que objetiva a transmissdo de dados via rede elétrica. O
projeto tem impacto no mundo todo, ja que, como € esclarecido na matéria, 95% da populagédo
mundial tem energia elétrica, o que revolucionaria a inclusdo digital. A reportagem é muito
explicativa, porém conta com termos de dificil compreensdo para o publico leigo. Mesmo
explicando os termos técnicos, ha palavras que ndo sdo acessiveis a todas as camadas da
populacdo. Além disso, a matéria conta com poucas fontes, sendo todas da UFJF.

A segunda matéria analisada nesta edi¢cdo tem como chamada de capa: “Quanto
custa o talento?”. E uma reportagem que atrai o publico universitario, ji que trata-se de
talentos, salérios e as mudancas neste sentido. A matéria € escrita de forma bem leve, clara e
acessivel. As ilustracGes e os graficos contribuem significativamente para a compreenséo da
mensagem. A falha desta reportagem € que apenas uma fonte foi ouvida, e € de dentro da
Universidade.




Tabela 19: Dados da edicdo 7 em relacdo a forma

67

Matéria Titulo da Recursos | N° de N° de N° de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “Dominio  de | 2 olhos 4 5 25
(p. 12) tecnologia
permite
transmissdo de
dados via rede
elétrica”
Matéria 2 | “Quanto vale o | 2 gréficos 5 3 20
(p. 40) talento nos 1 box
salarios do
pais”
Tabela 20: Dados da edi¢do 7 em relacdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Conteudo da foto
Matérial |2 1-Montada 1- Pesquisador trabalhando
2-Posada 2- Equipe do grupo de pesquisa
Matéria2 |2 1-Posada 1- Modelo segurando um recibo de
2-Montada pagamento
2-Pesquisador trabalhando
Tabela 21: Dados da edi¢do 7, em relacdo ao contetido
Matéria Editoria Fontes Transparéncia | Termos | Valor-noticia
técnicos
Matéria 1 | Especial 2 fontes da Falou as Cabo Amplitude
UFJF instituicdes coaxial Inesperado
financiadoras Composicgéo
(CEMIG, por
exemplo) e
deixou claro o
valor investido
pela UFJF.
Matéria 2 | Desenvolvimento | 1 fonte da N&o citou o | Ausentes | Amplitude
URJF financiamento; Composigéo

Regional

Utilizou muitas
informacodes
quantitativas
para explicar o
projeto e seu
impacto.

Personalizacao
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6.2.8 Andlise da oitava edi¢do: maio a outubro de 2015

A primeira matéria analisada ¢ a que tem como chamada de capa “Desenvolver ou
(des)envolver?”. E uma reportagem que aborda os direitos humanos e as corporagdes
transnacionais. Apesar de ser um tema complexo, a matéria foi muito bem apresentada, tanto
visualmente quanto no decorrer do texto: o conteldo foi passado de forma clara, sem
simplificar a amplitude do projeto e foram explicitadas criticas em relagdes a alguns aspectos-
ndo ao projeto de pesquisa da UFJF, mas a forma como algumas medidas foram tomadas, por
exemplo, pela ONU. Além disso, a matéria contou com uma arte feita com fotografias de
brinquedos lego que passou o impacto desejado e a leveza necessaria.

A segunda matéria analisada nesta edicdo tem como chamada de capa:
“Plantadores de maconha: vitimas ou camplices?”” explica de forma clara a dualidade em que
vivem os agricultores que plantam maconha. Apesar de ouvir poucas fontes, a matéria exerce
o jornalismo cientifico com maestria, pois explica os processos, o0 que leva o agricultor a optar
por esta atividade.

A terceira matéria analisada, tem como chamada de capa: “A academia encontra a
cultura popular”. A reportagem documenta um projeto que d& voz a uma minoria, que sao as
comunidades quilombolas. Sdo escutadas fontes da prépria Universidade e uma fonte da
Universidade de Brasilia, apenas. Porém, a reportagem fala sobre o outro lado além do
preconceito com as religides africanas, o que, de certa forma, € uma forma de abordar os dois

lados, ja que um esta entranhado na sociedade.



Tabela 22; Dados da edicdo 8, em relacdo a forma
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Matéria Titulo da Recursos | N° de N° de N° de
matéria graficos paginas intertitulos paragrafos
Matéria 1 | “Direitos 1 box 6 6 25
(p. 28) humanos e
corporagoes: a
UFJF no
debate mundial
provocado pela
ONU e
sociedade
civil”
Matéria 2 | “O plantio da | 1 grafico 4 3 22
(p. 40) maconha visto
pela Gtica
social”
Matéria 3 | “Sarava, 1 box 5 3 28
(p. 29) Universidade”
Tabela 23: Dados da edi¢do 8, em relacdo as fotos
Matéria N° de fotos Estilo Contetdo da foto
Matérial |7 1, 2, 3- Montadas 1, 2, 3- Montagem feita com os
4, 5, 6- Fotojornalismo | brinquedos “Lego”.
7- Posada 4,5,6- Participantes do Il Seminério
Internacional de Direitos Humanos e
Empresas
7- Professoras da UFJF
Matéria2 |2 1- Montada 1-Pesquisador
2-Posada 2- Sementes de maconha
Matéria3 | 4 1,2- Fotojornalismo 1,2- Imagens do “Encontro dos saberes”
4, 5- Montadas 4, 5- Mateiro, olhando para o horizonte,
e 0 mesmo olhando para frente
acompanhado




Tabela 24: Dados da edicdo 8, em relacdo ao contetido
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Matéria Editoria Fontes Transparéncia | Termos | Valor-noticia
técnicos
Matéria 1 | ViolagGes 5 fontes da Contém “Primavera | Amplitude
Internacionais URJF, criticas ao GT Arabe”
1 fonte da da ONU em
Diviséo de questédo e de
Direitos algumas
Humanos do medidas
Ministério das | propostas.
RelacOes
Exteriores;
1 fonte da ONG
Internacional
Conectas;
1 fonte da
Secretaria do
Tribunal
Permanente de
Revisdo do
Mercosul;
1 fonte da Rede
Brasileira Pacto
Global;
Matéria 2 | Pesquisa 1 fonte da A matéria Ausente Consonancia
UFJF mostra 0s dois
1 fonte lados (do
informal plantio da
(personagem, maconha);
sem sobrenome | Néo se fala
citado) sobre
financiamento.
Matéria 3 | Didlogo  de | 6 fontes da A mateéria Ausente Personalizacéao
saberes UFRJF enfatiza a troca
1 fonte da UNB | de

experiéncias,
0s ganhos, as
motivacdes do
projeto;

Nao se fala
sobre
financiamento.

tabelas e graficos gerais, a seguir.

Concluidas as analises das matérias, sintetizamos os resultados em algumas
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Tabela 25: Dados gerais em relagdo as fontes

Categoria N° de matérias
Fontes externas 10
Fontes internas 22
Apresentam criticas 4

Tabela 26: Dados gerais em relacdo as fotos

Categoria N° de matérias
Fontes externas 12
Fontes internas 16

Grafico 1: Fontes em relagdo ao nimero de matérias

m Fontes internas
H Fontes externas
= Fontes que fazem criticas
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Gréfico 2: Fontes em relagdo as fotos

m Fontes externas
m Fontes internas

4

Grafico 3: Valores-noticia utilizados nas matérias

m Significancia
m Consonancia
= Composicdo

‘ . m Referécia a paises de elite
= Frequéncia
m Clareza
I‘ = Personalizacao

= Amplitude
Inesperado

Apo6s concluidas as andlises das matérias da amostra escolhida (22 matérias),
temos, entdo, condicdes de fazer as consideragdes finais.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A principal caracteristica observada na construcdo das reportagens analisadas da
“A3” (no conjunto de texto, design, foto e recursos graficos) ¢ a de que o objetivo primordial
da revista ndo é o de atuar apenas como portfolio da Universidade, mas, prioritariamente
comunicar a ciéncia. Porém, apesar de ter esta caracteristica como intenc¢do principal, a revista
“A3” nao consegue atuar como um veiculo puramente jornalistico ainda, por ter em sua
construcdo aspectos muito institucionais.

E importante lembrarmos de que o objeto de estudo em questdo trata-se de um
veiculo produzido pela Diretoria de Comunicacdo da UFJF, e consequentemente, aborda
assuntos relacionados a instituicdo. Apesar disso, a angulacdo dos temas nao é realizada de
forma meramente expositiva.

E de extrema importancia enfatizar que a “A3” ¢ uma publicagio recente: conta
com apenas oito nimeros publicados até a finalizacdo deste trabalho. Porém, mesmo com
pouco tempo de existéncia ela conquistou espaco de respeito entre 0s pesquisadores, na
grande midia (servindo de pauta para editorias de ciéncia), em diversas outras instituicdes de
ensino, na cidade de Juiz de Fora e, além dela, geograficamente. Esta ampla abrangéncia,
apesar de ser positiva no sentido de propagar ainda mais a ciéncia, pode ser problematica por
ndo proporcionar a revista o conhecimento e delimitacdo do seu publico-alvo.

Na verdade, o maior problema identificado na revista é a auséncia da clareza do
seu publico-alvo. A falta do conhecimento aprofundado das pessoas que leem a revista
dificulta a eficiéncia da transmissdo da mensagem. Uma pesquisa de publico é essencial para
a evolug@o da “A3”. Com este conhecimento, alguns pontos podem ser melhor trabalhados
visando atingir profundamente os seus leitores.

Os textos da revista cumprem com a proposta de traduzir a ciéncia, com a
preocupacdo de ndo simplificar em demasiado a pesquisa. A incidéncia de termos técnicos
ndo explicados € pequena, o que demonstra o cuidado em tornar a informacéo acessivel. Em
contrapartida, a linguagem utilizada na “A3” destoa fortemente das revistas cientificas
comerciais, que levam a ciéncia para o publico leigo, possuindo, em geral, linguagem mais
simples e explicativa. No caso da “A3” ¢é subentendido que o seu leitor tenha certa
familiaridade com a linguagem formal.

O uso das fontes internas da Universidade Federal de Juiz de Fora é

predominante: estd presente em todas as matérias. Levando em consideracdo que a pauta, na
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maioria dos casos, é relacionada a projetos desenvolvidos na Universidade, consultar as fontes
responsaveis por tais projetos é, de fato, imprescindivel. O problema ocorre quando membros
da UFJF séo as Unicas fontes ouvidas pelo reporter, como ocorreu em alguns casos analisados.
Esta caracteristica, se tratando de jornalismo, é extremamente problematica, pois apresenta
apenas a visao de dentro da Universidade, atribuindo aos textos carater institucional.

Em contrapartida, a revista possui, como uma das suas caracteristicas primordiais,
autonomia em relacdo ao grupo politico em exercicio na reitoria. Esta caracteristica fortalece
seu carater jornalistico, no sentido de ampla circulacdo entre as areas, sem censura politica.
Ter autonomia politica, tratando-se de um produto produzido pela Diretoria de Comunicacao
de uma instituicdo publica é uma conquista significativa, o que reforca a importancia da
revista na instituicdo: um veiculo que, dentro dos limites da Universidade, tem voz propria,
independente das diferencas politicas internas da UFJF.

As matérias presentes na revista passam pelos critérios de producao jornalistica:
ha a consulta de fontes, a apuracdo dos fatos e valores-noticia. Porém, nem todo este processo
¢ feito buscando a imparcialidade, caracteristica vital do jornalismo. Ha diversos fatores a
serem trabalhados para que o jornalismo cientifico seja feito de maneira mais completa, como
a presenca do contraditorio, questionamentos sobre a relevancia daquela pesquisa para a
sociedade, a consulta de um nimero maior de fontes externas, personagens para compor a
matéria, etc.

Devemos lembrar-nos de que divulgacdo cientifica e jornalismo cientifico podem
coexistir e se complementar, como ¢, de acordo com as analises, o caso da revista “A3”. Um
veiculo demora a se solidificar, e a revista esta em processo de construcdo de si mesma. Ao
longo das edicGes é observada uma evolucdo das matérias, aproximando-se mais do
jornalismo. Além disso, a mudanca das capas e das matérias, tratando-se de design e
conteddo, sdo evidéncias de que ela estad encontrando seus caminhos, 0s quais, observando a

sua evolucdo, estdo pautados, essencialmente, na busca pelo jornalismo.
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ANEXOS

ANEXO A — CAPA EDICAO 1 DA REVISTA “A3”

Exl -G A O el | 200 = 101 www.ufjfbr/secom/A3

Salto na pds-graduacdo muda perfil da
Universidade

Pesquisa avalia impacto das hidrelétricas no clima
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ANEXO B — CAPA EDICAO 2 DA REVISTA “A3”
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ANEXO C — CAPA EDICAO 3 DA REVISTA “A3”
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ANEXO D — CAPA EDICAO 4 DA REVISTA “A3”
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ANEXO E — CAPA EDICAO 5 DA REVISTA “A3”

HEVISTA DE JORNALISND DENTINCD & DU URAL NeDS
UNIVERSIDADE FEDERAL NVEMEIRO/S2 02
DE |UIZ DE FORA AR (2314

cePARslo 'f' Wiy
UFJF aumenta a publicacao cientifica
e a insercado internacional

PISQUSe

Aclincia & » necessidade de preservar

papéis & acervos digitais

ESPEUAL
Das redes sociais para a3 ruas

4




ANEXO F — CAPA EDICAO 6 DA REVISTA “A3”

REVISTA DE JORNALISND

CENTUTIDE CUUURAL

UNIVERSIDADE FEDERAL

DE |UIZ DE FORA

N
WWWLN b /e o= (A

BSPECIAL

FARQUE TIONGLOGCD
Zann da Mata na rota da inovagie

A clenﬁ,a entmgm cﬁpo

IARZIM BITANICO
Pesquisas revelam tiqueza de flora & fauna
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ANEXO G — CAPA EDICAO 7 DA REVISTA “A3”

DE |UNZ DE FORA

o W AR P
WA LN e sec e fA Y

Por um fio

Transmissio de dados e energia
elétrica pelo mesmo cabo.

UFJF & a2 1" no Hemisferio Sul a
dominar esta tecnologla

W RESQUISA

Quanto custa o talento?

ol Aufm LR S/ PR
uuiv IDADE FEQPRA

N*D?
SETEMBRU AN 2
FEGERBINLY 2O

ENTREVISTA

Henrique Duque reflete
sobre sua trajetéria

de vida e as grandes
transformacoes da UFJF
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ANEXO H — CAPA EDICAO 8 DA REVISTA “A3”

UNIVERSIDADE FEDERAL M &

REVISTA O5 JORNALISNG CENTIFICOR DU URAL IN‘QQ
DE |UIZ DE FORA

Ufjf

JHIVILIIDS O
(LRI T

Desenvolver ou
(des)envolver?

Corporacodes transnacionais
e violacio de direitos hu

é
T

Q
&y

PESQUSA DIALDLO DE SRSERES
Plantadores de maconha: A academia encontra
vitimas ou cumplices? a cultura popular




