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RESUMO

Trata-se de uma proposta de reformulacdo e producdo do jornal-laboratério da Faculdade de
Comunicacéo da Universidade Federal de Juiz de Fora, o JORNAL DE ESTUDO. O trabalho
estd dividido em duas partes.: (a) projeto grafico desenvolvido para o jornal e (b) relatérios
teorico-técnico do trabalho desenvolvido. O projeto aborda conceitos de design, planejamento
grafico e visual, alem de conhecimentos especificos da producdo e desenvolvimento de
jornais-laboratorios. O produto grafico foi desenvolvido a partir de estudos e analises de
jornais antigos realizados pela disciplina, além de jornais atuais de outros laboratorios e
midias impressas. Apresentamos também todo o processo de criacdo, que se iniciou com a
pesquisa sobre o tema, até chegar ao momento de producdo do jornal no programa Adobe
InDesign.

Palavras-chave: Jornalismo; planejamento gréfico; jornal-laboratdrio;
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1. INTRODUCAO

O Jornal de Estudo é um produto laboratorial do curso de Jornalismo da
Faculdade de Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora. Atualmente, ele é
produzido pelos alunos matriculados na disciplina de Técnica de Producdo em Jornalismo
Impresso, disciplina do curriculo anterior a 2015. Com a entrada do novo curriculo do curso
de Jornalismo, adequado as Novas Diretrizes Curriculares Nacionais, a producédo laboratorial
devera ser reformulada e adequada as novas propostas definidas para a area do ensino de
Jornalismo

A primeira edi¢do do Jornal de Estudo (JE) foi publicada em dezembro de 1965.
Inicialmente, a equipe de producdo era formada por alunos de todos os periodos, por aqueles
gue tinham interesse em midia impressa. Com o decorrer do tempo, estudos e adaptacdes o JE
passou a ser vinculado a disciplinas para alunos do sexto periodo diurno e o sétimo periodo
noturno do curso de Comunicagdo — habilitacdo em Jornalismo. Com essa ideia de producéo
laboratorial, a disciplina acabou ganhando o apelido de “Mergulhao de Impresso”, devido a
sensacao gque os alunos tem de estarem imersos em uma redacéo.

Quando os alunos chegam ao 6° periodo do curso de Jornalismo, ndo fazem mais
disciplinas de carater tet6rico. Durante todo o semestre, eles precisam apenas estarem
matriculados nas disciplinas de “Técnica de Producdo em Jornalismo Impresso” e “técnica de
Produgdo em Jornalismo de Radio”. Como estas disciplinas s@o técnicas, com forte producgao
pratica, permitem uma aproximacdo do cotidiano e da préatica da apuracdo, producao, redacao
e edicdo dos contetdos.

A proposta deste Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) foi desenvolver um
produto pratico, de reformulacéo do projeto grafico do jornal laboratério. Ele é composto por
duas partes:

(@) O Projeto Grafico em si;

(b) Relatorio Tedrico-técnico;

O Projeto Gréafico foi desenvolvido a partir de conceitos fundamentais do

jornalismo impresso, de planejamento visual e do design grafico. O Relatério tedrico-técnico
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traz o referencial tedrico, analises de produtos similares e de edi¢bes anteriores do JE e
também a descricdo técnica de todas as etapas do desenvolvimento do projeto grafico.

Os dois capitulos iniciais do relatério sdo bibliograficos enquanto o ultimo é
descritivo. O primeiro capitulo inicia apresentando e contextualizando a préatica de jornal-
laboratério, em seguida tratamos de design grafico editorial e seus conceitos como cores,
tipografia, formatos e modelos através de reflexdes de autores.

Para a construcdo do projeto foi preciso um estudo de embasamento tedrico sobre
0 universo gréafico e visual, partindo das reflexdes dos autores e seguindo por analises de
produtos impressos jé veiculados tanto na grande midia quanto em outros jornais-laboratorios.

Apo0s a apresentacdo mais tedrica, partimos para o memorial descritivo que revela
quais passos foram dados para construir o projeto grafico. Nele, mostramos através de
imagens os desenhos dos croquis realizados previamente, junto com a apresentacdo das
tipografias escolhidas e também as tabelas de cores utilizadas no produto.

A logo foi revitalizada, partindo do mesmo principio de tipografia basica e
utilizando a mesma familia, lapidaria ou bastdo. O icone de baldo foi transformado em uma
figura mais flat, dando um ar de modernidade, mas sem perder o conceito de informativo.

O relatério a seguir mostra, sobretudo, como a producdo de um veiculo impresso
envolve ndo so a parte estética, como também é fundamental a anélise e embasamento tedrico
para distribuir informagfes e comunicar ndo apenas através das palavras. O conceito de
design editorial foi fundamental para esclarecer que uma imagem pode falar mais que mil

palavras e que uma pégina é construida nos minimos detalhes.
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2. JORNAL-LABORATORIO

Os jornais-laboratorio surgiram como uma alternativa para a capacitacdo e
formagcdo completa do profissional de Jornalismo. Em 1969, por regulamentacdo do
Ministério da Educacdo - MEC, o estagio obrigatdrio foi retirado da grade do curso de
Jornalismo. Logo, com o intuito de experimentagéo do cotidiano de jornais impressos e a fim
de preparar o estudante de Jornalismo para o mercado de trabalho era necessaria uma
disciplina que chegasse o mais préximo possivel da realidade vivida nas redaces.

O decreto que retirava a obrigatoriedade do estagio na area de jornalismo foi visto
como uma solucdo pelos profissionais que ja estavam no mercado. Na época, as redacbes
viviam cheias de estagiarios exercendo tarefas que deveriam ser realizadas por profissionais e
aviltando a profissdo. As empresas se aproveitavam dos baixos salérios e da isencdo de leis
trabalhistas.

Embora existam exemplos de jornais muito mais antigos, que datam da metade da
década de 1960, como é o caso do jornal-laboratério da FACOM/UFJF, os jornais-laboratério
tornaram-se comuns a partir de 1984, quando o MEC, publicou a Resolucdo 2/1984 que criou
o curriculo minimo para os cursos de Jornalismo. O exercicio pratico dentro da sala de aula
tornou-se, segundo Lopes (1989), uma atividade pedagdgica socialmente relevante, que
ultrapassa a experimentacdo e se transforma em uma iniciativa de servico comunitario que

fornece informacédo e opinido Gtil para o publico leitor.

A renovacdo do ensino de Jornalismo se da pela introdugdo de atividades préticas
que reproduzem na Universidade os modos de producéo peculiares & comunicacao
de atualidades. E que preparam os futuros reporteres e editores para a vivéncia
integral dos mecanismos de geragdo da noticia ou dos comentarios, bem como a dos
impactos provocados junto a audiéncia concreta. Sem duvida alguma, essa alteracao
pedagdgica ocorre a partir da implantacdo do jornal-laboratério como trabalho
sistematico, continuado e veraz dentro dos cursos de Jornalismo (LOPES, 1989,
p.11).

O laboratério de veiculos impressos propde aos alunos a insercao e aprendizagem,
além do treinamento préatico da sua futura profissdo. Toda a producéo, redacéo, edicdo ficam
sob a responsabilidade dos alunos com a orientacdo dos professores. Eles aprendem como

funciona a estrutura e a construgdo de uma matéria, desde a pauta até a pagina com a

diagramacdo finalizada. Essa matéria pratica surge com o intuito de ensinar e tornar o
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jornalista em formacdo ainda mais envolvido no processo de producdo de noticia e também
mais responsavel e comprometido com a sociedade.

Para Pacheco (2007), entende-se que o jornal-laboratorio deva ser o lugar da
pratica do aluno. Pois € o0 espaco onde ele tera contato com a realidade das grandes redacdes,
mas podera cometer erros de iniciantes sem correr o risco de ser despedido. Ele terd contato
com o factual, o imediatismo das noticias, a producdo diaria, o deadline! e relacionamento
com as fontes e a sociedade. O autor ainda lembra que o jornal-laboratorio pode (deve) ser um
espaco da interdisciplinaridade, pois ha a possibilidade de integracdo de disciplinas isoladas

como Planejamento Grafico, Fotojornalismo, Redag&o entre outras.

2.1. JORNAL-LABORATORIO COMO PRODUTO JORNALISTICO IMPRESSO

O principal papel do Jornalismo, na sociedade, é interpretar e traduzir
informagdes. Ndo cabe a ele apenas informar. Devido a saturacdo da informacdo, cabe ao
jornalista interpreta-la, atribuindo-lhe sentido e precisdo na producdo de um bem intelectual
que dé ao receptor a possibilidade de refletir e, também, de interpretar.

O jornal-laboratério é um produto diferenciado, produzido a partir de técnicas
especificas para um publico varidvel. Por ser um jornal experimental, permite aos alunos a
aplicacdo pratica do conhecimento tedrico apreendido nas disciplinas que o antecede. Além
disso, sua dinamica de trabalho permite aos alunos compreenderem melhor como essa se
estabelece no mercado.

Por suas caracteristicas experimentais, a linguagem, os contetdos e até sua
aparéncia grafica pode ser varidvel. Seu publico alvo também pode variar. Pode ser interno a
Universidade ou mesmo voltar-se para as comunidades do entorno das instituicdes de ensino,
como € o0 caso dos jornais-laboratério. Rudge Ramos? (Universidade Metodista de S. Paulo)
e Marco Zero® (PUC Minas). Entretanto, seu contetido ndo deve ter carater institucional. O
jornal-laboratério apesar de poder ser voltado para o publico de dentro da universidade, deve
ser capaz de refletir as mudancas da sociedade brasileira e transformar a ideologia que

constitui o fazer jornalistico (Sousa e Vardo'2005). Também podemos ver o jornal-laboratério

! Deadline: Geralmente usado no mundo do jornalismo para especificar que o prazo para entrega de determinada
tarefa estd chegando ao fim.

2 Disponivel em: https://issuu.com/universidademetodista/docs/ed1053.

3 Disponivel em: http://fca.pucminas.br/verbo/2016/06/08/jornal-marco-321/



https://issuu.com/universidademetodista/docs/ed1053
http://fca.pucminas.br/verbo/2016/06/08/jornal-marco-321/
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como um importante meio pedagogico para a formagdo académica em Jornalismo,
desenvolvendo tanto os conhecimentos praticos quanto tedricos da profissao.

Desde que os jornais-laboratorio foram regulamentados e instituidos a partir dos
Curriculos Minimos (MEC, 1984), os cursos de Jornalismo buscam aliar os conhecimentos
tedricos aos praticos para uma formacdo pedagdgica completa e Gtil ao futuro jornalista. Para
Oliveira e Rodelli (2006), a universidade é o local mais apropriado para o aluno receber o
treinamento necessario para sua formacao, atraves da didatica utilizada no jornal-laboratorio.
Isso porque a faculdade é um espaco que permite a producdo aliada a reflexdo do fazer
jornalistico. Para os autores, ndo é apenas a simulacdo de uma redacdo e de suas situaces,
mas € vivencia-las tomando conhecimento do papel de jornalista na sociedade atraves da

producdo de um jornal impresso.

2.2. JORNAL-LABORATORIO COMO EXERCICIO PEDAGOGICO NOS CURSOS DE
JORNALISMO

O jornal-laboratério € um espaco essencialmente de ensino e aprendizagem para a
formagdo completa de jornalistas na Universidade. A sua principal funcdo é de ambientar a
sala de aula e torna-la um lugar propicio para a reproducdo dos processos jornalisticos.
Trazendo a pratica a luz das teorias da profissdo. As paginas produzidas no jornal-laboratério
devem ser criadas a partir da vivéncia teorica e critica aprendida em sala de aula no decorrer
do curso. Para Viera Junior (apud Oliveira e Rodelli, 2006), a incumbéncia do laboratorio é
oferecer ao mercado um jornalista mais preparado, criativo, critico, ndo apenas um reprodutor
de modelos ja estabelecidos.

O laboratorio de impresso serve como uma oficina de jornalismo, na qual o aluno
aprende com os erros e acertos aliados aos conselhos dos professores orientadores. O jornal-
laboratério s6 é realmente efetivo devido a avaliagcdo do professor responsavel em todas as
etapas do processo. Assim, os discentes aprendem através dos erros e acertos praticos.

Autores como Oliveira e Rodelli (2006); Janara de Souza e Rafiza Vardo (2005),
afirmam em suas obras que o objetivo do jornal-laboratorio ndo € apenas ensinar a reproduzir
uma técnica ja utilizada no mercado de trabalho, pelo contrario, partem do principio que o
laboratorio é o local de experimentacdo, no qual o aluno desenvolve sua concepgao através da
reflexdo do fazer jornalistico. O objetivo € transformar o aluno em um agente motivado e
transformador com um perfil mais critico e ndo meramente passivo aos regulamentos das

empresas.
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O jornal-laboratorio através de suas atividades e formacéo académica transcende
ao mero exercicio da grade curricular e passa a atuar como importante exercicio pedagogico,
socialmente relevante. Essa ferramenta, apesar de veiculada dentro da academia, é capaz de
despertar nos futuros jornalistas, o0 sentimento de construtor da informacdo, também
conhecido como quarto poder. Tornam-se responsaveis pela apuracdo e transmissao de

noticias que afetam diretamente a sociedade.

2.3. PROCESSO DE CRIACAO DE UM JORNAL LABORATORIO

A disciplina jornal-laboratério é exercida num momento de profundo
envolvimento com a noticia, o aluno mergulha na redacdo de um jornal estando ainda dentro
da universidade. O cotidiano € similar ao de um jornal oficial, mas nao funciona em tempo
integral. As tarefas sdo mais brandas e o tempo para producdo, apuracdo, redacdo e
diagramacéo é maior.

No jornal-laboratério do Curso de Jornalismo da Faculdade de Comunicacdo da
Universidade Federal de Juiz de Fora, o jornal impresso é mensal. As pautas sdo distribuidas e
0s cargos também durante a reunido de pauta. O professor orientador da disciplina se retine
com os alunos e as funcdes sdo discutidas e apropriadas por cada um. E elaborado um
cronograma, em que o orientador estipula os prazos e tarefas de cada aluno, além dos temas
das reportagens e as editorias. O editor auxilia a conducdo da reunido de pauta e os reporteres
sdo os responsaveis pela producdo, apuracdo, redacdo e diagramacdo. ApoOs o texto ser
revisado e aprovado pelo editor, o repdrter esta autorizado a diagrama-lo, e, entdo, o jornal
comega a nascer.

O trabalho em grupo € algo primordial durante o laboratério. Para ser possivel a
finalizacdo do jornal é necessaria a participacdo e colaboracdo de todos. H4 um cronograma
que regula o funcionamento geral dos alunos, divididos em apuragdo, producdo e
diagramacéo. O professor avalia tanto individualmente quanto a colaboracgéo e o trabalho em
equipe.

O jornal era composto por 16 paginas. A 1% pagina é composta por cabecalho,
logotipo, manchetes e chamadas. As outras paginas sdo divididas por diferentes editorias. O
jornal possui itens fixos como: editorial, expediente, reportagens, fotografias e ilustracGes.
Tudo desenvolvido pelos discentes com supervisao e orientacdo do professor responsavel pela

disciplina.
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No momento de discutir a pauta sédo levantados temas de abrangéncia nacional,
mas trazidos para a realidade local. O aluno se vé no exercicio de perceber o que é veiculado e
qual seu valor noticia. O exercicio do discente vai além de interagir com a sociedade a fim de
apurar a noticia; além de exercitar sua redacdo e fotografia; aléem de planejar como sera
diagramada sua matéria. O jornal-laboratdrio serve como a jun¢do de tudo isso e tem como o
principal objetivo uma formagdo completa tanto na carreira profissional como desenvolvendo
0 aluno com um olhar mais critico e mais atento aos seres humanos.

Planejar uma pagina é sinbnimo de adequacdo e harmonia visual. O projeto
grafico consiste no ajuste dos elementos a fim de garantir éxito na legibilidade das péaginas
impressas. Ter esse planejamento visual em um jornal laboratério amplia o consumo e
favorece a circulacdo do produto. Além de tornar a experiéncia de producdo do jornal ainda
mais real, porque a maioria dos jornais veiculados no pais possuem um projeto grafico para
suas edicoes.

Por meio do projeto grafico que sdo definidas a integracdo do texto com as
imagens, além das fontes, das cores e dos espacgos. Através das definicGes preestabelecidas o
trabalho do diagramador é facilitado, o que permite ter uma agilidade maior na finalizacdo das
paginas. A identidade do jornal é formada pelo desenho da mancha grafica que s existe em

decorréncia ao planejamento grafico visual da mesma.
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3. DESIGN GRAFICO EDITORIAL

O design editorial é a aplicacdo dos conceitos do design grafico aliados ao visual
na producdo de pecas informacionais, como jornais e revistas. Para Caldwell e Zappaterra
(2014), o design grafico € como se fosse o jornalismo visual, uma vez que um produto
editorial possui indmeras funcBes, como entreter, informar, educar, comunicar ou
simplesmente ser uma juncdo dessas coisas. Os contelidos editoriais tem como principal
funcdo apresentar fatos e contar histdrias através de disposicGes e combinacdes de elementos
visuais. Cada elemento visual possui uma funcdo dentro da pagina e sdo dispostos com o
objetivo de transmitir uma informacao, além da expressa nas palavras.

A construgdo de uma peca grafica € pensada inicialmente no discurso grafico, que
é 0 conjunto de elementos visuais, e possui a qualidade de ser significavel. O planejamento
grafico ndo é apenas o mero exercicio de calculos e espagos com escolhas de cores e tipos, ele
é responsavel essencialmente pela compreensdo do texto, uma vez que o discurso grafico tem
como objetivo ordenar nossa percepc¢do e nos localizar dentro do layout com sequéncias de
titulo, abertura, imagem e texto. Segundo Silva (1985), o arranjo grafico passou a atuar como
discurso a partir do momento que a cultura letrada ocidental ficou dependente de fatores
visuais, quando as letras ganharam um reforco estético na producdo de sentido e de
informacdo. Silva (1985) também relata que é preciso que os planejadores graficos tenham
consciéncia da importancia e do grande poder de manipulacdo que um projeto grafico pode
vir a ter.

A diagramacdo dos modernos jornais, revistas, cartazes etc. dos nossos dias estdo
repletos dessa linguagem, imposta pela comunicagdo visual. Contetido e forma
devem caminhar juntas, onde a pega arquiteténica final deve traduzir exatamente a
consciéncia do seu valor informacional e estético. (SILVA, 1985, p.40).

O produto gréfico deve ser elaborado e construido com a preocupacdo de atrair o
consumidor, deve ter personalidade e ser capaz de conquistar a atencdo do publico-alvo.
“Devemos tentar seduzir a pessoa que folheia distraidamente a publicagdo para que preste
atencdo, fazendo alarde da relevancia que o material tem para os seus interesses”. (WHITE,
2005, p.2).

A disposicdo dos elementos que constituem as péginas possui uma hierarquia,
sendo as margens superiores da area trabalhada mais importantes, pois chamam mais atengao

e o olhar do leitor passa imediatamente nessa parte. De acordo com White (2005), as paginas
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esquerdas devem ser dispostas de maneira diferente das direitas para que capte a atencdo do
leitor dos dois lados de modo eficiente. Esse cuidado vai além da diagramacao, ele é resultado
de um estudo desenvolvido previamente.

Diagramacdo vem do latim, diagramma, de acordo com Silva (1985), tem o
significado de desenho geométrico usado para demonstrar algum problema, ou representar
graficamente algum fendmeno. Para Rabacga e Barbosa (1978 apud SILVA, 1985, p.41)
“diagramar é fazer o projeto da distribuicdo grafica das matérias a serem impressas (textos,
titulos, fotos, ilustracdes etc.) de acordo com determinados critérios jornalisticos e visuais.”
Outro autor, Erbolato (1981), (apud SILVA, 1985, p.41), define que “Diagramar é desenhar
previamente a disposicdo de todos os elementos que integram cada pégina do jornal ou
revista.” Em um sentido amplo, diagramar ¢ planejar como os itens que formardo a noticia
irdo se encaixar, se completar e assumir o papel final de um produto jornalistico. O design
editorial auxilia o diagramador por buscar uma harmonia, um trabalho final e elaborado,
ligando representacéo grafica, informacéo e estética.

Para construir um jornal, uma revista ou qualquer projeto grafico é necessario que
0 desenho da pagina tenha proporcdo, ritmo, equilibrio e espaco harmonioso. Segundo
Ribeiro (1987) a divisdo harménica é baseada no retangulo raiz de 3. O cruzamento das
diagonais com as perpendiculares, as verticais e as horizontais que tocam os lados dentro da
forma retangular originam vérias areas de dimens@es diferentes sempre harménicas. Essas
divisdes, de acordo com Ribeiro (1987) formam um sistema que da a base para a composicao
das paginas, facilitando a distribuicdo dos itens e das partes brancas. Essa organizagdo é
resultado do design editorial.

3.1. USO DO ESPACO VISUAL

A linguagem visual representada no discurso grafico é muito importante e tem
como funcéo primordial orientar a leitura do contetdo, tornando a experiéncia agradavel ao
leitor. Segundo MCLUHAN S/D (apud SILVA, 1985, p. 13) a ideia de jornal teria quebrado
a linearidade do livro através de seu discurso grafico, por apresentar de forma simultanea
varias estorias, em sistema de mosaico. De acordo com Silva (1985), o segredo do discurso
gréfico se concentra na diagramacéo, em que a tipologia e o desenho das paginas formam um
ritmo as mensagens. No jornalismo impresso, segundo Silva (1985), o texto é responsavel por
transmitir a informacdo semantica através da compreensdo de seus signos, e simultaneamente

os simbolos graficos revelam uma informacao visual estética.
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As composigdes das paginas podem ser classificadas em formais ou simétricas, ou
informais ou assimétricas. Nas formais é tracada uma linha vertical imaginaria no centro da
pagina e os elementos de ambos os lados sdo analogos e formam uma pagina simétrica,
enquanto na informal o equilibrio dos itens na pagina € assimetricamente disposto.

De acordo com Ribeiro (1987) os principais fatores para uma boa composicao de
paginas sdo: unidade, é quando ndo existem elementos discordantes, deixando assegurada o
elemento principal da pagina; harmonia, corresponde as propor¢des da pagina; simplicidade,
resultado obtido por eliminar o excesso de elementos no layout; atmosfera, resultado da
relagdo e da harmonia dos itens e 0s espacos; propor¢do: “o tamanho e 0 peso de cada
elemento devem estar em equilibrio com o tamanho e a forma da composi¢ao”. (RIBEIRO,
1987, p.140); equilibrio € resultado da estabilidade e da combinacdo dos elementos;
movimento é o poder ativo da composi¢do de mostrar atraves do ponto focal todas as partes
da peca de maneira suave e natural; destaque é o resultado obtido ao ressaltar um item seja
pelo seu tamanho ou até mesmo pelo dominio das cores; o contraste faz com que os elementos
se sobreponham, aumentam sua expressividade; e por fim o ritmo que é a sucessdao dos
elementos combinando linhas, figuras, textos e cores. “O acordo ritmico reside na composi¢ao
do trabalho e tem como base uma geometria subjacente que facilita sua obtencdo”.
(RIBEIRO, 1987, p. 146).

Assim como o texto, no layout da pagina, 0s espacos vazios sdo muito
importantes na veiculacdo impressa, pois valorizam a mensagem e facilitam o entendimento
imediato do leitor. De acordo com Silva (1985), a composicdo tipografica com uso de espacos
vazios € captada instantaneamente em blocos de informacdes. José Coelho Sobrinho (apud
SILVA, 1985, p. 37) também destaca que é necessario distinguir legibilidade e visibilidade. A
legibilidade se encarrega de facilitar a possibilidade de leitura através de leituras rapidas das
paginas, por piscadelas, enquanto a visibilidade é responsavel pelo estudo de percepcdo da
tipografia em distancias relativas.

As ideias de diagramacdo, design e planejamento grafico sdo discutidas e
estudadas com objetivo de construir um projeto grafico util e eficiente, que transmita
informacao e seja adequado esteticamente. De acordo com Hurlburt (2002) percebemos que o
design é constantemente alterado pelos movimentos culturais. O autor afirma que as raizes do
design estdo em varios movimentos artisticos como: Art Nouveau, Cubismo, Futurismo,
Dadaismo, surrealismo, Construtivismo, ArtDeco, De Stjil e Bauhaus. “O que chamamos de
design moderno ¢ uma complexa fecundagao cruzada de influéncias e movimentos artisticos”

(HURLBURT, 2002, p 13).
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O estilo ArtNoveau, de acordo com Hurlburt (2002), foi o primeiro movimento
orientado exclusivamente para o design, logo, é marcado pela decoracdo elaborada,
superficial e pelas curvas sinuosas de suas obras. Ndo era uma arte muito elegante, mas foi
importante para os artistas graficos devido sua influéncia na concepc¢éo de tipografias e de
marcas comerciais. Tambeém segundo Hurlburt (2002) o cubismo teve sua influéncia direta no
futuro das paginas impressas. “Ao grudar nas suas telas fragmentos impressos e rotulos, eles
sugeriram novas maneiras de combinar imagens ¢ comunicar ideias.” (HURLBURT, 2002,
p.18).

O estudo das formas, simetria e assimetria; as inUmeras possibilidades de
combinacBes de elementos para transformar e adquirir uma peca grafica final; o contraste de
tom e de cor, de suma importancia para evidenciar ou disfarcar alguma informacéo relevante;
0 tamanho e a justaposicao de elementos sdo essenciais para transmitir uma noticia ao leitor.
“Os principios do design ficariam sem sentido se o artista ndo compreendesse claramente os
seus objetivos na comunicagao de ideias.” (HURLBURT, 2002, p.91).

A construcdo do design é continua e envolve muitos elementos complementares e
essenciais para formagdo de um projeto grafico. Um dos pontos principais € a tipologia. “Os
grafismos, mais especificamente os alfabetos, s&o as maiores riquezas em termos de
comunicacdo, pois ndo deixam margem a ddvidas quanto ao teor de uma mensagem.”
(COLLARO, 1996, p.16). Para a construcdo de uma informacdo impressa, é de extrema
importancia a juncdo e valorizacdo de todos os elementos. A tipologia, o layout, design, o
contetdo, as formas e cores. Segundo Collaro (1996) a fusdo dos caracteres (letras), precisa
ser equilibrada entre as letras e 0s espacgos para que as palavras apresentem um resultado
oOptico agradavel, facilitando a leitura da informacao.

Segundo Collaro (1996), para a constru¢do da pagina é importante calcular o
texto, saber o tamanho da area que sera preenchida e a quantidade de caracteres que cabe
nessa area. A partir disso, define-se o corpo, a entrelinha e outros padrfes para cada caractere
que ird construir o texto. As cores também exercem grande influéncia sobre o ser humano e
saber utiliza-las levam os projetos a terem grandes sucessos visuais. As sensacdes que Sao
despertadas: alegria, euforia, tristeza, apatia; produzem uma reacdo que devem ser entendida
para elaborar um projeto qualquer. “Usar a cor levando em conta os conceitos de harmonia e
contraste leva o produto a atingir seus objetivos. E evidente que outros elementos formam o
conjunto harmonioso, porém, a cor ¢ fator preponderante em comunicagdo visual.”

(COLLARO, 1996, p.73).
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De acordo com Silva (1985), a linguagem visual contida no discurso grafico é
muito importante e sua principal funcdo é orientar a leitura de forma prética, rapida e
agradavel, a fim de conseguir transmitir as informac6es de maneira clara e sem deixar ruidos
na comunicacao.

A adaptacdo do meio impresso para sobreviver diante da concorréncia agressiva
dos poderosos veiculos de comunicagdo de massa eletrnicos, contribuiu na apresentacdo
estética da paginacdo e na funcionalidade da leitura nos jornais e revistas, atualmente. “A
tendéncia do jornalismo moderno é absorver novas tecnologias para melhor apresentar o seu
produto ao consumidor [...] O jornalismo impresso tem que se calcar, ndo somente no
conteudo, mas também no aspecto estético e morfoléogico da mensagem.” (SILVA, 1985,
p.12).

Segundo Silva (1985), o conteudo e o texto sdo de suma importancia, mas €
apenas no equilibrio dos dois pontos (texto e diagramacdo) que serd possivel adquirir
melhores condigdes para concorrer com os atuais canais de comunicagdo mais sofisticados: 0s
meios digitais.

De acordo com Caldwell e Zappaterra (2014), o design de material editorial tem
diferentes fungdes, mas as principais consistem em dar expressdo e personalidade ao conteido
para atrair e manter o leitor. As palavras ndo devem ser apenas dispostas dentro de uma
pagina, elas devem se encaixar entre 0s desenhos estéticos. Tudo € previamente elaborado
pelo desenho editorial a fim de captar o maximo de atencdo possivel de quem se aproximar do
contetido. Deve causar impacto e ndo passar despercebido. Diante da necessidade de ser vista,
na década de 1930, as revistas comegaram a produzir capas coloridas para se diferenciarem e
realcarem entre as outras nas bancas de jornais. Mas segundo Caldwell e Zappaterra (2014),
apenas no inicio da década de 1970 que as revistas usavam secdes em preto e branco e

restringiam o uso da cor para paginas especiais como capas e algumas reportagens.

A medida que a tecnologia de impressdo avancava ao longo da década, a impresséo
colorida em impressoras de quatro cores tornou-se mais barata e o uso da cor
disseminou-se. As publicaces também comecaram a imprimir em papéis cuché e
experimentaram diferentes tamanhos e formatos. (CALDWELL E ZAPPATERRA,
2014, p.53).

As capas sdo fundamentais na construgdo de um produto grafico e a principal
regra orientadora para o design de capa, segundo Caldwell e Zappaterra (2014), é atrair a
atencdo do leitor. A imagem € o primeiro ponto, mas ele ndo é o Gnico elemento que atrai. Sua

concepcdo deve ser baseada como a construcdo de um cartaz. Existem quatro elementos
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primordiais para a capa surtir o efeito desejado, e de acordo com Caldwell e Zappaterra
(2014), séo: formato, logotipo, imagem e as chamadas.

Para Caldwell e Zappaterra (2014), as capas podem ser categorizadas em trés
formas: figurativa, abstrata e baseada em texto. A duas Ultimas sdo mais raras, porque evita-se
trocadilhos gréaficos, mas apenas por serem raras cria impacto. As capas figurativas sdo
aquelas mais comuns, com uma fotografia tradicional de rosto ou corpo inteiro. “Inteligéncia
e humor muitas vezes podem atrair os leitores e uma fotografia de acdo com uma atmosfera
de aventura convida-nos a participar da diversdo.” (CALDWELL E ZAPPATERRA, 2014,
p.62). As capas abstratas de acordo com Caldwell e Zappaterra (2014), sdo raras em
publicacdes jornalisticas que necessitam muito de suas vendas nas bancas de jornais, mas
podem aparecer com mais frequéncia em publicacBes exclusivas para assinantes, suplementos
de jornais, por terem maior liberdade na construcdo das paginas. Caldwell e Zappaterra
(2014), afirmam que as paginas baseadas em textos foram muito utilizadas na década de 1970
e que hoje, devido a cultura contemporanea tdo visualmente orientada, 0 uso € minimo, mas
pode ser muito Util para o editor e o designer que buscam criar impacto ou destacar-se.

A direcdo de arte é a principal responsavel pela organizacdo e concepcao da arte
final que serd impressa ou disponibilizada virtualmente, mas deve trabalhar em conjunto com
os editores e sua equipe, que sdo os responsaveis pelo conteudo. A criacdo de algo original é o
gue motiva uma equipe, e visar um produto exclusivo, segundo Caldwell e Zappaterra (2014),

deve ser a grande prioridade.

3.1.1 Layout e Grids

O uso do grid comecou a influenciar o design europeu e americano a partir dos
anos 1960 em diante, de acordo com Samara (2015). Era uma maneira eficaz de unir a
comunicacéo visual de grandes organizacgdes, eventos ou empresas.

Construir fundacgdes consistentes para criagcdo de layout reside desde a escolha do
papel e seu formato até a finalizacdo do design. Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), saber
como usar o design para sinalizar o que é primordial e construir um plano de imposicéo para
garantir fluxo e ritmo ao trabalho é funcdo das preparagdes de paginas e grades. As grades, ou
grids sdo conjuntos de diretrizes que ajudam o designer a conhecer e estabelecer espacos para
determinar a distribuicao de textos, imagens e outros elementos de design.

A grade serve como uma ancora ou ponto de referéncia para toda a estrutura

gréfica do produto. Caldwell e Zappaterra (2014) afirmam que ter uma grade definida é
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essencial para o trabalho do diagramador por lhe dar mais confianca e estabilidade para
personalizar seu layout, e a personalizacdo € o diferencial, € o que torna a péagina algo
especial.

Para Ribeiro (1987) o diagrama também € conhecido como pégina padrdo e é
referente ao espaco que serd diagramado, € a &rea delimitada com medidas padronizadas,
colunas, indicacOes de linhas de texto e as margens, que para o autor, possuem a finalidade de
acomodacdo visual.

Em primeiro lugar, para Samara (2015), o grid inicia a ordem sistematica da
pagina, diferencia os tipos de informacgdes e facilita 0 consumo e navegagdo do contetdo
comunicacional. Todo o trabalho do designer para construir uma pagina, de acordo com
Samara (2011), envolve a solucdo de problemas visuais e organizacionais. As partes de
construcdo de uma pagina como: figuras, campos de textos, titulos, dados tabulados, devem se
completar para transmitir uma informacdo. Segundo o autor, o grid € uma forma para atingir
essa comunicagdo. “A histéria do grid € parte de uma evolucdo na forma como os designers
graficos pensam o projeto, bem como uma resposta a problemas especificos de comunicacéo e
producdo que precisam ser resolvidos.” (SAMARA, 2011, p.68).

A legibilidade tem um papel central na construcdo das grades, uma vez que o
teorema da linha legivel de Fassett* deve ser sempre levado em conta. Para jornais o nimero
ideal de colunas sdo cinco, tanto para tabloides® quanto berlinense®. Ap6s a grade ser
estabelecida, de acordo com Caldwell e Zappaterra (2014), os modelos de paginas devem ser
feitos para todas as secBes da peca grafica ou digital. Eles serdo baseados no padrao de grid,
mas cada um deve ser simplificado para combinar com cada secao.

A padronizacdo grafica de um jornal é estabelecida através de um conjunto de
grids que serd programado previamente para cada pagina ao ser diagramada. As laudas
utilizadas sdo projetadas dentro de uma estrutura grafica padrdo, e de acordo com Silva
(1985), ao olhar um jornal, o estilo de apresentacdo € facilmente identificado através de sua
tipologia, a divisdo de colunas, distribuicdo das noticias e seu especifico logotipo.

Para Samara (2015), as colunas delimitadas pelos grids sdo responsaveis por
quebrar o espaco e dividi-lo em proporc¢des variadas, dando ritmo e facilitando 0 movimento

dos olhos pelo conteudo. Os alinhamentos das massas e 0s vazios formam ligacdes e

4 Teorema de Fassett: Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), indica que os comprimentos de linha com
45 a 65 caracteres sdo legiveis e que comprimentos de linhas maiores desafiam a legibilidade.
5 Tabloide: designa um formato de jornal que surgiu em meados do século XX, no qual cada pagina

mede aproximadamente 43 x 28 cm.
6 Berlinense: é um formato de jornal com paginas que normalmente medem 47 x 31,5 cm.
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composigdes, que de acordo com Samara (2015), influenciam na compreensdo do texto. O
autor afirma que a mente ao visualizar a organizacdo da pagina é capaz de decodificar e
perceber quais assuntos sdo mais importantes e tiveram destaque atraves da diagramacao.

Além disso, cria-se uma ordem hierarguica entre os elementos da pagina.

As mudancas de énfase dentro da hierarquia sdo indissociaveis do efeito que
provocam sobre o sentido verbal ou conceitual do conteGdo. Um designer tem
opcOes ilimitadas de mudar o corpo, 0 peso, a posicdo e o espacamento do tipo para
afetar a hierarquia e, assim, a sequéncia da informacédo percebida pelo observador. O
grid organiza essas relacGes de alinhamentos e hierarquias numa ordem inteligivel
que pode ser repetida e é compreensivel para os outros. (SAMARA, 2015, p.23)

Segundo Samara (2011), o grid traz clareza, eficiéncia, economia e continuidade ao trabalho
do designer, pois ele introduz uma organizacéo de layout, o que facilita percorrer entre textos
e elementos gréaficos que compordo a pagina. Usar o grid descomplica o trabalho do designer
porque ele ganha tempo, de acordo com Samara (2011), ele diagramard uma quantidade
enorme de texto em um tempo substancialmente menor, porque o layout e as consideracGes de

design ja foram estudadas, analisadas e aplicadas anteriormente através do design editorial.

3.1.2 Formatos e modelos

Para Samara (2015), a complexidade do projeto esta diretamente relacionada ao
tipo de grid que o designer escolhera para montar a peca grafica. O autor afirma que os grids
retangulares possuem uma estrutura mais simples e sdo utilizados para uma grande area
retangular ocupar a maior parte da pagina, como nos livros de romance ou um ensaio extenso.
Eles foram elaborados a partir de modelos de manuscritos, sua estrutura é primaria, sendo a

margem e o bloco de texto que definem sua posi¢do na pagina.
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Tipos de Grid

Retangular Colunas Meodular Hierarquico
(Marnusorito,
wrgie coumn ou Dok gnd )

http://www.vanseodesign.com/web-design/grid-types/grid.html|

Figura 1:Modelos de Grid para projetos graficos

No grid retangular, uma grande quantidade de texto corrido com a mesma fonte é
essencialmente neutro e passivo, segundo Samara (2015), é preciso criar conforto e estimulo
para captar e manter o interesse do leitor, afim de evitar o cansago devido a uma longa sessdo
de leitura. Para obter esse resultado, o autor aconselha, que o designer varie o formato da
margem e o0 peso da mancha de texto. Geralmente, margens mais largas auxiliam o foco visual
e a sensacdo de estabilidade.

Os grids de colunas sdo mais flexiveis e podem ser usados para apresentar
diversos tipos de informacGes dentro de uma Unica pagina. As colunas podem ser dependentes
no texto corrido, independentes em contedos menores ou podem se juntar para formar
colunas mais largas. O que vai influenciar a largura da coluna, segundo Samara (2015), sera a
tipo escolhida. “O objetivo ¢ definir uma largura capaz de conter uma quantidade comoda de
caracteres numa linha de tipos em um determinado tamanho.” (SAMARA, 2015, p.27)

O grid modular é para projetos mais complexos, basicamente ¢ um grid de coluna
com varias faixas horizontais que formam mddulos, que juntos criam as zonas espaciais, onde
serdo subdivididas as informacbes. As divisdes e propor¢des dos moédulos podem ser

determinadas de inimeras maneiras, tanto vertical quanto horizontal, e de acordo com Samara
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(2015), as subdivisbes deverao estar relacionadas diretamente com os tipos de imagem que 0
designer pretende apresentar para a pagina.

O grid hierarquico, segundo Samara (2015), se adapta as exigéncias das
informacdes, se baseia mais na disposicdo intuitiva do que em alinhamentos e posi¢des
proporcionadas dos elementos. As larguras entre colunas costumam variar, e a construcéo da
pagina se inicia com o estudo da interagcdo Otica e depois da estrutura racionalizada que de
acordo com Samara (2015) ira coordenar a construcdo por completo. As noticias serdo
distribuidas e encaixadas conforme um grau de importancia e noticiabilidade’.

Caldwell e Zappaterra (2014) afirmam em sua obra que a ordem das paginas deve
ser planejada para tudo se encaixar e assim o produto grafico ter um fluxo ritmico e
equilibrado. Dentro de uma publicacdo tudo funciona como sinal, desde a largura das colunas
até a manchete da capa estar no topo da pagina. Mas para construir um layout, as autoras
afirmam que ndo existe uma férmula magica, que basicamente se trata de organizacdo,

comunicagéo e navegagao.

3.2 TIPOGRAFIA

Ao criar um layout, uma das maiores preocupacdes é a escolha da tipografia.
Segundo Samara (2011), o designer precisa trabalhar a legibilidade, hierarquia e clareza para
apresentar as informacdes verbais, mas o estilo das fontes também apresenta informacdes ndo
verbais. O autor ainda afirma que misturar fontes pela obra pode gerar a ideia de contextos
inter-relacionados ou até mesmo de diversidade cultural.

A histdria da tipografia vem desde os tempos da Roma antiga até meados do
século XV, de acordo com Samara (2011), as letras eram desenhadas a mdo e a partir do
século XV, a fundicdo dos tipos em chumbo permitiu mais precisdo aos desenhos
tipogréficos. Tendo hoje como aliada, a tecnologia, e possibilitando uma estética mais
elaborada com tracos mais finos e técnicas cada dia mais desafiadoras.

Uma combinacdo de familias de tipos aumenta a cor tipografica — ou seja, a
variedade de aspectos de claro, escuro e ritmo espacial —, mas misturar faces em
excesso pode tornar-se confuso: o que essas mudancas significam para o espectador?
Como regra geral (que pode, naturalmente, ser violada no contexto certo), o uso de

duas familias de tipos em um projeto é o suficiente para fins de variedade visual.
(SAMARA, 2011, p.31).

7 Critérios de noticiabilidade sdo valores subjetivos que determinam a importancia que um fato ou
acontecimento tem para ser noticiado.
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De acordo com Samara (2015), o espaco tipografico € constituido por vérias
partes que se relacionam e integram o todo. “A letra isolada ¢ um grdo, e faz parte de uma
palavra. As palavras juntas formam uma linha: ndo s6 uma linha de pensamento, mas uma
linha na pagina, um elemento visual que se estabelece no campo espacial determinado pelo
formato.” (SAMARA, 2015, p.23).

Em uma publicacdo impressa, a experiéncia para ser agradavel esta diretamente
ligada ao uso da tipografia escolhida pelo designer ao construir sua peca. Cada elemento do
design da pagina deve conversar com o0 conteddo e com que tipo ele sera escrito ali. Para
Caldwell e Zappaterra (2014), os tipos muito pequenos, densos e uniformes cansardo o leitor
com mais facilidade, para isso, é necessario que o designer editorial empregue truques visuais

para manter a atencdo do leitor.

3.2.1 Leiturabilidade/Legibilidade

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), a legibilidade e a usabilidade sdo os
principais fatores que devem ser levados em conta na escolha de uma tipografia, pois eles
terdo interferéncia e desempenharam um papel fundamental na comunicabilidade da
mensagem editorial. Se uma fonte ndo for legivel, a ideia que o autor do texto quis passar ao
leitor tera ruido, logo a comunicacdo ndo sera efetiva.

Para deixar o texto confortavel aos olhos em uma leitura sem interrupcdes,
segundo Samara (2011), é preciso uma complexidade maior para o estudo e escolha dos
elementos de navegacdo. O autor afirma que o espacejamento das letras e das palavras é
fundamental para criar um fluxo de cinza que tera ritmo e distraira o consumidor.

A legibilidade é de suma importancia em um projeto grafico, pois seu conteido
textual depende da forma das letras, do branco, do corpo, do contraste, comprimento das
linhas, entrelinhamento, espagamento e também das margens.

Para Ribeiro (1987), a composicdo das paginas deve ser planejada de forma que
0s elementos se combinem de maneira ordenada. Sendo resultado da melhor organizacdo
subjetiva dos elementos e suas relacBes, ou seja, a composicéo € a distribuicdo e organizacao
de todos os itens que constituem um projeto grafico.

Miguel Defrenne S/D (apud MILTON RIBEIRO, 1987, p. 130) divide a
composicdo em dois esquemas, sendo o esquema formal aquele esquema estrutural, cuja
funcdo e orientar as linhas, a distribuicdo e principalmente o equilibrio de elementos que

constituirdo a peca grafica.
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O olho humano j& est4 apto a reconhecer e ter maior facilidade ao ler textos
maiores com fontes serifadas, enquanto o uso das fontes sem serifas possuem um visual mais
descontraido, e sdo muito utilizadas em titulos ou frases curtas. Para White (2006), as serifas
auxiliam e causam uma boa leitura por ajudarem os olhos a se mexerem, e também por
separarem as linhas. No entanto, segundo Samara (2011), o tratamento utilizado para a
pontuacdo, simbolos, alinhamentos de titulos e textos, espacamentos e vilvas, sdo igualmente
importantes e fundamentais para concepcao e leitura do contetdo.

Um dos fatores importantes na construcdo tipografica de uma pagina é a
configuragdo de paragrafo. Podem ser justificados, centralizados ou apenas alinhados a direita
ou esquerda. O unico modo de alinhamento que configura todas as linhas para terem 0 mesmo
comprimento € o justificado. Os textos alinhados ou centralizados possuem comprimentos ndo
uniformes, o que de acordo com Samara (2011) sdo chamados de franjas.

De acordo com Saltz (2010), as formas das letras podem intensificar a emogao no
texto. A delicadeza de um trago italico pode ser mais propicio e combinar mais com um
poema sobre a natureza do que com uma noticia tragica e chocante. Enquanto um tipo mais
retangular como a slabseri, cabe melhor em um discurso politico. A autora afirma que a
escolha de uma tipografia € essencial e deve ser muito cuidadosa para transmitir a mensagem
correta, a fim de dar credibilidade ao texto. Alguns fatores também atingem diretamente a
transmissdo da informacéo e de sensacdes, como até mesmo o formato das tipos, uma vez que
formas mais arredondadas remetem ao toque feminino e o oposto € geralmente verdadeiro,
afirma Saltz (2010).

Aleo AaBbCcDdEeFfGgHhIiJJKKLI

Arvo AaBbCcDdEeFfGgHhliJiK

Bitstream Vera Serif AaBbCcDdEe

Figura 2- Fonte Slab Serif
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Segundo Saltz (2010), o que mais importa das implicacdes historicas nas formas
tipograficas € como o leitor interpretard o aspecto dos tipos e se isso contribuird no
entendimento do conteddo. Sendo as tipografias responsaveis pela transmissdo e énfase de
sentidos. De acordo com Saltz (2010), a tipo escolhida pode ter uma personalidade forte, que
tem papel amplificador e enfatico no texto, ou pode ser neutra permitindo ao texto assumir a
prioridade informacional.

Para construir uma pagina que possibilite a leitura, € imprescindivel considerar o
contraste entre o fundo e o tipo, uma vez que essa diferenca € um fator-chave para a
legibilidade, tendo o preto e o branco o maior grau de contraste, segundo Saltz (2010). Outro
fator abordado pela autora € a énfase tipografica dentro de uma mesma familia de tipos. Para
sinalizar a hierarquia de informacéo pode variar o tamanho do corpo ou utilizar o bold para
dar mais peso e relevancia ao conteudo.

White (2006) afirma que a escolha de uma fonte adequada ao assunto abordado no
projeto grafico deve levar em consideracdo a aparéncia da tipologia, ter sentido em relacdo as
palavras. Deve haver mais cuidado com os titulos, mas o corpo do texto também €é capaz de
transmitir sensacfes. Como o autor afirma que algumas fontes possuem impacto mais
académico por serem mais formais, outras sdo mais fantasiosas, duronas, tecnolégicas ou
antiquadas e confortaveis. De acordo com White (2006) para escolher uma fonte deve-se levar
em conta o gosto do publico e ndo o do designer.

O conforto da leitura para o consumidor vem de acordo com suas experiéncias de
vida. White (2006) afirma que os leitores se sentem bem, confortaveis com o que estdo
acostumados, por isso € de extrema importancia saber qual tipologia agradara mais e
transmitira a informacédo completa ao leitor.

Para Collaro (2007), a tipografia funcional é aquela que atende ao que o projeto
grafico necessita. Partindo do principio da legibilidade, que as letras devem complementar e
construir o espaco grafico. Para o autor, a familia romana antiga, originaria da cléassica
tipografia, ¢ a que possui o maior grau de legibilidade. “O contraste de suas hastes, associado
as serifas em formato triangular, proporciona a esses caracteres um rapido acesso do codigo
ao cérebro, pois os agrupamentos de simbolos facilmente legiveis provocam rapida absorcéo e
resposta.” (COLLARO, 2007, p.9)

De acordo com Collaro (2007), a familia lapidario ou bastdo, sdo simples, sem
serifas e possuem um alto grau de visibilidade. S&o muito utilizadas em propagandas devido
ao seu grande destaque e a grande necessidade de percep¢do das pecgas publicitarias. No

jornalismo ela seria uma opgao para titulos e manchetes.
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Quanto maior o grau de legibilidade, melhor a leitura e entendimento do texto, mas letras com
grau de legibilidade menor por serem mais estreitas ou mais largas também sdo utilizadas,
elas sdo responsaveis por provocar contraste, quebrar a monotonia, além de apresentar

atributos associados a mensagem que o designer deseja transmitir.

3.3 CORES

As cores sdo ondas eletromagnéticas transmitidas pelo espaco que sdo captadas
pelo olho e transmitida por nervos Opticos, causando sensacdes e impressdes ao cérebro. SO €
possivel enxergar as cores quando ha luz no ambiente, e segundo Collaro (2007), a visdo
humana consegue perceber radiacdes eletromagnéticas num espectro de onda,
aproximadamente, de 380 nanémetros até 780 nanémetros.

Segundo Guimardes (2000), para definirmos as cores € preciso levar em
consideracdo trés caracteristicas fundamentais: matiz, que € a sua coloragdo; valor, que é a
luminosidade; e o croma, que € a pureza da cor. As cores sdo estudadas de acordo com a
sintese aditiva e a subtrativa. A sintese aditiva, também conhecida atraves do dispositivo
“disco de Newton” parte do principio de que a luz branca, quando incidida sobre um prisma,
se divide em trinta cores, sendo predominantemente vermelho, verde, azul e violeta. (Red,
Green, Blue) conhecidos como a escala RGB. A sintese subtrativa funciona de modo oposto,

as cores sdo percebidas por radiacdes eletromagnéticas refletidas do corpo.

Enxergamos um determinado corpo com uma certa cor porque ele, por suas
caracteristicas fisicas, absorve parte da luz que incide sobre ele e reflete somente um
determinado comprimento de onda — esse comprimento de onda & a cor que
enxergamos nesse objeto. Nesse sentido, um objeto branco ndo absorve nenhum
comprimento de onda e reflete todo o espectro visivel, ao passo que um objeto preto
absorve toda a luz e ndo reflete nada. (COLLARO, 2007, p. 19).

Segundo Guimardes (2000) sdo consideradas cores primarias aquelas que néo
conseguem ser formadas pela juncdo de outras cores (vermelho, azul e amarelo), as
secundarias sdo formadas através do equilibrio dptico e fisico de duas cores primarias — verde
(azul e amarelo), laranja (amarelo e vermelho) e roxo ou violeta (vermelho e azul) — sendo
consideradas complementares. As cores terciarias resultam da unido de uma cor priméaria e
uma secundaria, por exemplo, vermelho-arroxeado (vermelho e roxo) e vermelho-alaranjado

(vermelho e laranja).
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intermediarias
complementares

Figura 3: Tabela de cores

Desde os primordios da humanidade, as cores fascinam e transmitem sensacoes.
S80 objetos de estudo para diversos fins. Inimeros pensadores que vdo desde Platdo,
Leonardo da Vinci até os grandes mestres da Bauhaus (nas artes plasticas e no design)
pesquisaram e desenvolveram teorias ligadas a psicologia da percepcdo, fisiologia, fisica e
estética que ligam o uso das cores aos sentidos dos seres Vivos.

De acordo com Guimaraes (2000), toda experiéncia visual € dindmica e as cores
apresentam peso, distdncia e movimento. Quando combinadas constroem uma informacéo
complexa causando efeitos e reacfes diversas no observador. Guimardes (2000) também
afirma que a composicdo cromatica agradavel depende da harmonia e do equilibrio.
“Combinar cores, seguindo determinadas regras que as inter-relacionam, de forma agradavel,
é o que podemos chamar de harmonia cromatica.” (GUIMARAES, 2000, p.76)
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Para Guimarées (2000), para obter harmonia entre as cores a combinacao deve ter
duas partes: elas devem ser cores complementares e equilibradas luminosamente. A interacdo
pode ser por meio das complementares (primarias e secundarias ou duas terciarias.) ou pela
complementariedade de duas primarias com a juncdo de uma terceira primaria. Guimardes
(2000) afirma que o equilibrio provém apenas pela justaposicdo de cores complementares,
mas a harmonizagdo pode ser pela semelhanca dos dominantes® ou pela semelhanca dos
subordinados.

Segundo Collaro (2007), definir o que é cor, ndo € facil porque ela esta
diretamente relacionada a percepcao de cada um. O autor afirma que partindo do estudo e dos
fundamentos da comunicacédo social, a cor pode ser concebida como uma informacdo que é
recebida pelos seres vivos através de seus aparelhos visuais.

Collaro (2007) também afirma que quanto maior o grau de desenvolvimento dos
aparelhos visuais, maior ¢ a capacidade do individuo captar e decodificar as cores. “A
exposicdo a determinadas cores basicas provoca reaces diferentes no consciente e no
inconsciente de diferentes tipos de pessoas.” (COLLARO, 2007, p.15)

Para Guimaraes (2000), a leitura das cores esta diretamente relacionada com a
regido da retina no olho humano. Determinadas cores sdo lidas na periferia da retina,
enquanto outras na regido central. O autor afirma que a distribuicdo das celulas sensiveis a
cada cor define quais areas sdo especificas e determinantes para produzir uma informacao
visual. Um exemplo utilizado por Guimaraes (2000) foi aplicado por saber-se que o canal
verde-vermelho é mais central que o azul-amarelo, sendo percebido melhor a distancia, logo
seu uso em seméforos vai além da simbologia das cores, sendo eficiente e adequado.

A informacédo cor é um texto cultural e segundo Guimardes (2000) é regida por
cddigos culturais que se relacionam e interferem em todos os outros tipos de comunicacéo,
como a linguagem e a comunicagéo biofisica. De acordo com Ivan Bystrina na obra semiética
da cultura, apud Guimaraes (2000), os c6digos comunicacionais sdo divididos em trés tipos:
“Hipolinguais” que sdo trocas de informacdes independentes dos seres vivos; os “linguais”
que sdo codigos de linguagens e os “hiperlinguais” que regem as linguagens culturais.

As cores, para Guimardes (2000) sdo codigos direcionados e compreendidos
especificamente na comunicacdo humana, tendo as varidveis culturais forte interferéncia na

mutacao e permanéncia desses cddigos. Rudolf Arnheim apud Guimaraes (2000) afirma que a

8 Cores dominantes: “A justaposi¢do de uma cor pura a uma contigua em uma mescla na qual a dominante é a
propria cor e a subordinada ¢ a outra das cores primarias.” (GUIMARAES, 2000, P.78).
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cor exerce fungdes. A mais eficiente é a dimensdo de discriminacdo, que é a capacidade de
diferenciacdo entre os objetos, (Principio do contraste). Kandinsky S/D (apud Guimardes
2000) diz que a cor exercita o poder de expressdo por provocar uma vibracdo psiquica.
Guimardes (2000) relata a terceira funcdo da cor como sendo a grande capacidade de
significacéo.

As preferéncias quanto as cores se alternam de acordo com o sexo, a idade, o
clima, em relacdo a aspectos culturais vividos e principalmente o gosto individual. Collaro
(2007) afirma que os matizes azuis sdo cores femininas, enquanto o rosa € uma cor que agrada
aos homens. O autor explica que consciente ou inconscientemente, o ser humano tem o habito
de usar cores que agradam 0 sexo oposto.

Para Guimaraes (2000), a capacidade de producdo e recepcdo da informacao
cromatica esta relacionada com o repertério do autor e do receptor, sé assim sera possivel o
compartilhamento da informac&o expressa através das cores utilizadas.

De acordo com Collaro (2007) a experiéncia de vida influencia fortemente suas
reacgoes as cores. “Pessoas de idade mais avangada, por exemplo, tendem a preferir tons frios,
de base azul. Uma possivel explicacdo para isso € a associacdo com experiéncias passadas e
imagens que transmitem sensagdo de distancia.” (COLLARO, 2007, p.16). Enquanto jovens
tendem a reagir melhor as cores quentes, porque, segundo Collaro (2007), elas provocam
reacOes rapidas ao cérebro. As criancas, de acordo com o0 autor, enxergam primeiro o
vermelho e por isso as cores vivas e seus contrastes entusiasmam e influenciam - as.

A cultura e suas tradi¢fes transformam as cores em informacgdes Gnicas em cada
regido. Como por exemplo, no Japdo, a cor branca € associada a morte enquanto no ocidente a
mesma cor tende a significar pureza. Collaro (2007) afirma que o designer deve conhecer o
significado das cores em cada regido para quando escolhé-la ndo causar um efeito indesejado.

As cores possuem significados que, de acordo com Guimardes (2000) ndo €
caracterizada apenas pelos cddigos culturais, mas é fundamentada nos cddigos primarios,
regulamentada pelos secundarios e aplicada na dimensdo cultural dos cddigos terciarios.
Segundo Schiavenin® (2010) cada cor pode remeter alguma influéncia psicoldgica diferente
para cada grupo de pessoas. O preto pode representar algo tragico, sugerir a morte, luto, mas
utilizado para pecas graficas com aplicacdes adequadas pode vir a mostrar elegancia e
sofisticacdo. O branco é a juncdo de todas as cores e remete a pureza, paz e calma. Para

Schiavenin (2010), o cinza é neutro, e seus significados dependem da combinagéo de outras

® Cristiane Schiavenin, autora no blog Choco La Design sobre Produgéo Gréfica.
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cores. A cor em si remete a tristeza, angustia e sabedoria, fica harmoniosa com cores frias e
cores quentes. A cor vermelha transmite sensacdes como alegria, vitalidade, intensidade,
porém é uma cor que transmite vulgaridade, sensualidade e perigo.

Schiavenin (2010) enumera a cor verde como calma, estatica, fria, e a associa a
estabilidade. Remete a vida, frescor, salde, bem estar e seguranca. A cor azul € uma cor que
remete a profundidade. Transmite serenidade, infinito e afeto. O amarelo é uma cor que
representa energia, alegria, mas pode também representar a loucura, a inveja e fortuna. A cor
violeta transmite misticismo, sonho, violéncia, miséria e engano. A cor laranja pode ser
associada ao calor, a festa, também esta associada ao perigo, euforia, tentagdo e adverténcia.
A cor rosa é de facil assimilacdo, quanto a sensacgdes, transmite feminilidade, intimidade,
autocontrole, estima e dignidade. Por fim, a autora afirma que o marrom € uma cor realista,
qgue ndo vulgariza, e nem brutaliza. Exprime desconforto, pesar, melancolia, vigor e

resisténcia.

Os cbdigos culturais sdo também caracterizados pela polaridade. Na sinalizacéo de
transito, por exemplo, o vermelho recebe valoracdo negativa, significado de
proibicdo, enquanto o verde, valorizacdo positiva, significado de permissdo. Os
valores s8o, entretanto, assimétricos, ou seja, normalmente, o signo que recebe valor
negativo é mais forte. (GUIMARAES, 2000, p. 94).

O clima de uma regido interfere por influenciar seus habitantes, de acordo com
Collaro (2007), locais de clima frio, na maioria do tempo, fazem com que seus nativos
prefiram cores escuras por serem sindnimos de retencdo de calor. O oposto também é
verdadeiro, uma vez que pessoas de lugares com climas tropicais preferem roupas coloridas e
0 branco, por refletir o calor e proporcionar frescor.

Para Collaro (2007), as cores vao além do poder de transmitir sensaces, elas
codificam informag@es. A vida humana é muitas vezes organizada de acordo com codigos de
cores universais. “Algo mais comum e proximo ¢ a maneira que as maes avaliam a
temperatura de seus filhos pelo rosado de suas bochechas ou como percebemos que uma
pessoa ndo estd bem de saude por estar muito branca.” (COLLARO, 2007, p.17).

N&o é possivel, de acordo com Guimardes (2000), ter o dominio absoluto das
cores. Elas sdo uma manifestacdo visivel que foge ao nosso controle. Elas remetem e
expressam qualquer significado, variando de acordo com a interpretagdo de quem estd a
consumindo visualmente. O conteudo significante da cor, pode ser expresso através de suas
combinagfes como um texto aberto. Mas cabe ao jornalista e ao designer escolher e conciliar
as cores que possuem a maior representatividade possivel para transmitir a informacao

desejada.
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4 O JORNAL DE ESTUDO

O Jornal de Estudo é um produto laboratorial do Curso de Jornalismo da
Faculdade de Comunicacdo da Universidade Federal de Juiz de Fora. Atualmente, é
desenvolvido como parte das atividades exercidas na disciplina de Técnica de Producdo em
Jornalismo Impresso.

O jornal laboratério impresso ja foi desenvolvido em diversos tamanhos, nimeros
variados de paginas e diferentes editorias. A sua Ultima reformulacdo foi realizada em 2012
sob a orientacdo da Profa. Janaina de Oliveira Nunes. Desde entdo seu formato ¢ tabloide, em
papel couché branco com 27 cm de largura por 43 cm de altura. Possui dezesseis paginas de
contetido, uma capa e uma contracapa que serve de ensaio fotografico. As paginas centrais
sdo dedicadas a um tema especial com dupla pagina de conteddo. Possui artigo de opiniéo,
secdo de cultura, esporte, campus (trata de assuntos referentes a UFJF), cidade,
comportamento e entrevista.

De acordo com o Manual de diagramacdo do Jornal de Estudo, a tiragem do
jornal é de 1000 exemplares, sendo ele distribuido gratuitamente em diversos pontos da

universidade.



Figura 4 - Jornal de Estudo — Julho 2000

Figura 5 - Jornal de Estudo — Abril 2002
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Figura 6 - Jornal de Estudo — Junho 2002
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Figura 7 - Jornal de Estudo — Abril de 2005
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Figura 8 - Jornal de Estudo — Maio de 2005
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Figura 9 - Jornal de Estudo — Dezembro de 2006
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Figura 10 - Jornal de Estudo — Outubro de 2010

Figura 11 - Jornal de Estudo — Junho 2014

4.1 DESENVOLVENDO UM NOVO PROJETO PARA O JORNAL DE ESTUDO
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O campo da comunicacdo esta diariamente se reinventando para acompanhar as
tendéncias tecnoldgicas. A cada dia um novo aparelho € inventado, um aplicativo €
desenvolvido e as midias precisam acompanhar essas transformacgdes. O Jornal de Estudos é
uma excelente ideia de préatica laboratorial, inclusive, segundo Manual de diagramacdo do
Jornal de Estudo, j& ganhou o prémio Parker de Jornalismo Estudantil, em contraponto, existe
a desmotivacao e o desinteresse dos alunos pelo produto, por motivos de identificacdo com a
materia.

O desenvolvimento de um novo projeto para o Jornal de Estudo partiu de anélises
dos Jornais de Estudo anteriores, de revistas como a IstoE, jornais-laboratorios de outras
universidades e jornais impressos do Brasil e de Portugal. A estética e suas composicdes
gréficas foram estudadas visando um produto com alto grau de legibilidade, mas também com
um visual moderno.

O novo produto grafico possui o formato de 28 cm de largura por 38 cm de altura,
tendo a sua mancha grafica 26cm x 36cm. Seu grid foi baseado em 5 colunas de 4,46 cm,
ideal para tipos com corpo de 10 a 12. Sua estrutura Editorial ndo foi reformulada, ficando a
cargo do professor orientador da disciplina estipular as editorias. O novo Jornal de Estudos
conta com 24 paginas para ser preenchidas com informac@es e conhecimento.

A construcdo de um novo projeto grafico se iniciou na analise e decupagem de
outros jornais impressos, alinhado com as teorias de autores como Milton Ribeiro, Rafael
Souza e Silva, Antonio Celso Collaro, Samara Timothy, entre outros, que embasaram com
contetidos relevantes o que era usual e esteticamente correto no campo gréfico. A escolha do
novo modelo foi discutida para que a pagina tivesse espaco suficiente para compor conteudo
textual e visual. Além de ser um formato de facil manuseio.

O visual geral do jornal estd mais flat e simples, utilizando espagos em branco
para dar mais leveza a pagina diagramada. A capa conta com a logo reformulada em seu
cabecalho, uma imagem fotografica com a chamada da matéria especial que cobre cerca de
70% da péagina, além de duas chamadas no rodapé da pagina dentro de blocos coloridos de
acordo com a edicdo. Na primeira edicdo, a cor utilizada para compor as linhas estéticas no
rodapé, o box da capa e do expediente do jornal foi o amarelo, por ser uma cor que transmite
credibilidade. Mas pode variar de acordo com a escolha dos proximos editores.

A escolha das cores foi feita no site Adobe Kuler, a partir do amarelo foram

criadas paletas de cores anédlogas, compostas e também personalizadas que compusessem 0
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interior do jornal. Cada editoria ganhou uma cor diferente em seu cabecalho, box, olho e fonte
capitular.

O corpo do texto tem tamanho 12 na fonte Goudy Bookletter 1911, com
espacamento de 14,4. A fonte capitular tem tamanho 3, assim como 0 recuo a esquerda,
exceto na primeira linha, onde a fonte capitular fica colada a margem da caixa de texto, com
seu conteudo justificado a esquerda. A tipo da editoria é a Futura com corpo 22. Impact, corpo
40 ¢é a fonte escolhida para o titulo das matérias, sendo o bigode Futura corpo 25. Para creditar
as fotos foi utilizada a fonte Goudy Old Style corpo 10 e a legenda Goudy Old Style bold
corpo 12. O olho é colorido de acordo com a cor utilizada na editoria, tem a fonte Goudy Old
Style em italico com corpo 17. A assinatura da matéria também é com a Goudy Old Style em
italico, mas seu corpo € 12. Na pagina mestra foi colocada a logo com as linhas graficas que
poderdo mudar de cor, mais o icone da marca do jornal com a numeracdo da pagina, que
devera ser mantida a cor original do logotipo. E também o més e o ano da edi¢do na margem
superior com a fonte Futura no corpo 15. A numeragdo da pagina é com a fonte Futura com
corpo 14.

As imagens utilizadas para ilustrar o projeto grafico foram baixadas de um banco

de imagens gratuito, o pixabay. O texto do projeto é falso, meramente ilustrativo.

4.2.1 Reformulacéo do logotipo

Logotipo é a tipografia projetada com as formas representativas de uma
organiza¢do ou empresa. Em grego, logo ¢ “significado” e Typos “figura”. A logo do Jornal
de Estudos era basica com uma tipografia da familia lapidaria, também conhecida como
bastdo, hastes de espessura uniforme e sem serifa. O icone utilizado era um baldo de didlogo

com tracos curvilineos que mudava de cor de acordo com a coloracdo da primeira pagina do

jornal.
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Figura 12 - Logo do JE aplicada no Jornal na edi¢do de Junho de 2014

Com a reformulacdo do Jornal de Estudo a logo precisou se modernizar, mas sem
perder sua esséncia. As tipografias escolhidas foram Big John e Slim Joe. Sao fontes também
sem serifas da mesma familia lapidaria, mas com pesos diferentes que juntas se equilibram e
ddo coesdo ao nome do jornal laboratério. O baldo ganhou tragos quadrados, que de acordo
com algumas vertentes da semiética, € uma forma relacionada a inteligéncia, solidez,
racionalidade, ordem e preciséo. As cores escolhidas para a logo foram: preto por ser uma cor
associada ao poder e sofisticacdo. O laranja por remeter a jovialidade, mudanca e inovacéo.
Finalizando com o amarelo que permite a sensacdo de credibilidade, fator muito importante

ao Jornalismo.

JORNAL=:=5 [ UDOKS

Figura 13 - Logo Jornal de Estudo reformulada — Julho 2016
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Figura 14 - Aplicagbes da Logo do Jornal de Estudo reformulada — Julho 2016

4.2.2 Estudo de grids

Os grids foram desenhados a partir de uma decupagem feita em diferentes edi¢des
anteriores do Jornal de Estudo e jornais-laboratorio de outras universidades, como o Boletim
da UFMG e o Zero da UFSC. Para garantir uma alta legibilidade e leiturabilidade foram
feitas 5 colunas para adequar o texto em um formato inteligivel. Além da utilizacdo de zonas
brancas para dar um visual mais limpo ao jornal, possibilitando uma navegabilidade mais

confortavel ao olho, sem poluic6es e avalanches de recursos graficos.



Figura 15 - Decupagem JE — Julho 2000

Figura 16 - Decupagem JE- Junho 2002
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Figura 17 - Decupagem JE — Maio 2005

Figura 18 - Decupagem JE — Dezembro 2006
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Figura 19 - Decupagem JE — Outubro 2012

Figura 20 - Decupagem JE — Junho 2014
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Figura 21 - Decupagem Boletim UFMG - 2011

R SRR ALY

e

Figura 22 - Estudo de grids baseados no livro Planejamento visual grafico — Milton Ribeiro



Figura 23 - Novo Grid do JE — Julho 2016

Figura 24 - Desenho do Jornal de Estudo reformulado — Julho 2016
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4.2.3 Tabela tipografica

Planejamento e Producdo visual
Redesenho do Jornal de Estudo

ESTUDO DE FONTES
PARA O PROJETO
DE REDESENHO DO
JORNAL DE ESTUDOS



Planejamento e Produgdo visual
Redesenho do Jomal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos texios, boxes e legendas: GoudyBookletter 1911 ou
Goudy Oid Style

GoudyBookletter 1911

Corpo 9/10.8

Namendi blanis doko blaeur?

Et quoditiuzam autem aspeditatus nissere
peo es aut arci dit aue abecemo lupeae reped
inciligent officipiet vellindos et quiandars
wol 3 ut rehentios delup liqui
pet 5i restiatet am, quod mo ca quae voles-
trum venticoseque ommo volupta datur sic
eatiorsedi awx oditi rat qui neeagioEnbus
idit ecs es aut la veloras natiore rumgquo
quas derum idi nis eatemquo omnimilia nis
maio est re et escil ipienet hciFaceped mi,
natibeaturem fuga. Ent quiam aligenihila
nihicatem earcient.

Ro incitibue consequi tet verice ate simint

Corpo 10/12

Namendi Hanis dolo blatur?

Et quoditivzam autem aspeditatus nis-
sere peoes aut arci dit aut aboremo lup
tae repd inciligent officipiet vollindus
et quiandant volocerovid ut rebentios
doluptam elmquo quas derum i nis
catemquo omnimiia nis maio est r2 et
escil ipienet laciFacepad mi, ratibeatu.
rem fuga. Ent quiam aligenihilla nihica-
tem earcient.

Ro incitibus consaqui tet verior ate si-
mintUptatet re vendani minveli tiu

Corpe 11/13,2

Namendi blanis dclo blatur?

Et quoditivsam autem aspeditatus
nissere pro s aut arci dic aut abore-
mo luptae repel incilizent officipiet
vollandus et quiandant valorerovid
ut rehentics doluptam elmquo quas
derum idi nis eatemquo omnimilia
nis may est rointUptatet re ven-
dani minveli tiuEssitio tem id urassi
verro toceptaqui daluptatur mi, offi-
cidunt ommoluptasit qui berae

Corpo 12/14 .4

Namendi Hanis dolo blatur?

Et quoditiuvsam autem aspedita-
tus nissere pro es aut arci dit aut
aboremo luptae repel inciligent
officipiet v ventionseque ommo
volupta diatur sit eationsedi aut
aoditi rat qui nonagaoEribus idit
elpsuntur? Aximinctota nes et
aut endit a volut quam, tempos
molupta doluptat.

Corpo 14/16.8

Namendi blanis dolo blatur?
Et quoditiuvsam autem as-
peditatus nissere pro es aut
arci dit aut aboremo luptae
repel inciligent cet am, quod
mo ea quae volestrum ven-
tionseque ommo volupta
diatur sit eationsedi aut odi-
tirat qui nonagacEribus id

Figura 26 - Tabela de variacdo de tamanho da fonte GoudyBookletter1911



Planejamento e Produgdo visual
Redesenho do Jomal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos texios, boxes e legendas: GoudyBookletter 1911 ou
Goudy Old Style

Goudy Old Style

Corpo 9/10.8

amendi blan:s dolo blanar®
E¢ quodics autem 5p nissere
PO es aut azci dut awt aboremo luptae repel
et officpiet vollandus et quand

a

d h

ut up diqu
ped 51 resciacet am quod mo ea quae voles
trum que ommo pea daruz
meationxd.qmodilixaquimafio
Ezibus :dit eos es aue la volozae natiore
umquo quas derum id: Bis eatemquo o
nomdia nis mai0 et e et escil peenet lacy
Faceped m: matheatuzem fuga Ent quam
tivenihilla nih

I it

Ro incitibus COmsequi tet Verior ate st

Corpo 10/12

Yamend: blanis dolo blatur?
Et quodt: autem aspedi s
sete pro es aut arci dit aur aboremo
luptae repel incil:gent officipiet volian
dus et quiandant volorerovid ut reben,
tzor dolup Imquo quas d wdt
nis earsmquo omnimilia nis maio est
e et escdd ipienet laciFaceped ms, nate
beaturem fuga Ent quiam aligendhilla
nihicatem earcient.

Ro incitibus consequs tet verior ate s
mmtUptatet re vendan: meavel: tu

Corpe 11/13,2

Namead: blanis dolo blarue’

Bt quoditi peditate

niszece pro es aut asc: dit aut abore-

mo luptae sepel ine:lig fHacip:
flandos et quand 1

wid ut echeatios dofap lmay

quas d wdiais quo omai

midia nis maco est sountUptatet e
daai li tiuE tem id

utassi veeso toreptaqui doluptatuc
ms, officiduat cmmeluptasit q

Corpo 12/14 .4

Namendi blanis dolo blarus?

Et quoditiusam autem aspeds
tatus nissere pro es aut arci dit
aut aboremo luptae repel incili-
gent ofﬁcipxet vm ventionseque
ommo volupra diatur sit eation-
sedi aut oditi rat qui nonacioE
ribus idit elpsuarur? Aximincto-
ta nes et aut eadit a volut quam,
tempos molupta doluptat.

Corpo 14/16.8

Namendi blanis dolo bla-
g’
Et quoditiusam autem as-
peditatus nissere pro es aut
arei dit aut aboremo lup-
tae repel inciligent cet am,
quod mo ea quae volestrum
ventionseque ommo volup-

ta diatur sit eationsed: au

Figura 27 - Tabela de variacdo de tamanho da fonte Goudy Old Style
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Planejamento e Produgdio visual
Redesenho do Jomal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos textos, boxes e legendas: GoudyBookletter 1911

Bore co cone sequamet doluptibus rent ius mos eaquatem remperi onsadi anduntio. Ut dunt vollorem
rehenis volu pis essum nusapistia cum archil inctics earia exces illitiur?

Dolore re doloratur sam hillitis volu ptatiis saquat endaeratam, quodit escil ipsunt.Ed ullab intibAs mos
plaut ipid maximinis dolorem re pra eri cuptaep eruptat emporepuda solore exeratios elibus, cori ant.
Molorera aspid millam, estrum aute dolor ad ut et vernatus.

Por rem delest, nonsequas abo. Nem. Aque num fuga. Nequat esto cor a iur, omniminti doluptat eaque
sus niaepud anderiatem lique pro ex eatem sim res s ma seque ni bea ducia deseque ipicae aspelessit aut
et laut int, ut qui ad el moluptatur rerspeles andus iducitatque exces erum fugias ima veleni volum sum
eum soloreius.

Ficae natiorae nobis moluptatem con escimus volo minvenim ra dus esto cum quis nullestis quiaspic te
cus si delibus si conserorem nonseque pelloreris que sum que pratet odi utet ent volupta prat.

Os dollece arundit im eos esequid ut et remquae vendi rent magnatestia nis et fugia vel intisserum que
lam, utatecte nis aceriatis inis et dolorem none as vento consed quas sa que nonsenis net ommodipsae
voluptatia provit ut ut es eicimin ihilibus maximendam fugijame tuscia velest, que aspid quo cuptatem
eliciet lant.

Imagnatem. Nequidit, ommolent etur, occabo. Erem eturere officiisitis vel maio mint lacestium, officium
velecte mporemo consect empariaspere dolorio et pa nissecat exceaque modit antem samet quia nectatus
eveni culluptat harum sus nes ventia pa di tectaquam harum fugiationes qui optisque id moluptate

Figura 28 — Aplicacéo da fonte GoudyBookletter1911



Planejamento e Produgdo visual
Redesenho do Jornal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos textos, boxes e legendas: Goudy Old Style

Bore ¢ eaque sus niaepud ande
riatem lique pro ex eatem sim fes
es ma seque ni bea ducia deseque
ipicae aspelessit aur et laur g, ut
qui ad el moluptarur rerspeles an-
cum quis nullestis quiaspic te cus
si delibus s: conserorem nonseque
pelloreris que sum que pratet odi
utet ent volupta prat.ndit im

Bore ¢ eaque sus midepud anderiatem
lique pro ex eatem sim 1es es ma seque
ni bea ducia deseque ipicae aspelessit
aut et laut int, us g ad el moluptacur
rerspeles ancum quis nullestis guiaspic
te cus si delibus s1 conserorem nonseqie
pelloveris que sum gue pratet odi wutet
ent volupta pratndic imConseguam
qto corum accuptae solupta sinvel ius

Bore ¢ eaque sus niaepud ande
riatem lique pro ex eatem sim res
es ma seque ni bea ducia deseque
ipicae aspelessit aut et laur int, ut
qui ad el moluptarur rerspeles an-
cum quis nullestis quiaspic te cus
si delibus si conserorem nonseque
pelloreris que sum que pratet odi
uret ent volupta prat.adit im

Bore ¢ eaque sus niaepud anderia-
tem lique pro ex eatem sim res es
ma seque ni bea ducia deseque ipi-
cae aspelessit aut et laut int, ut qui
ad el moluptatur rerspeles ancum
quis nullestis quiaspic te cus si de
libus st conserorem nonseque Os
dollece arundArcipsam quia con re
nus molum eat optatur sitiors

Bore ¢ eague sus niaepud anderiatem
lique pro ex eatem sim ves es ma seque
m bea ducia deseque ipicde aspelessit
aut et laut int, ut gui ad el moluptatur
rerspeles ancum gis nullestis quadspic
te cus si delibus si conserorem nonseque
Os dollece arundArcipsam quia con re
nus molum eat optatur sitioreAm fu-
giam facepudigent dolorposan

Bore ¢ eaque sus nisepud andesia-
tem lique pro ex earem sim res es
ma seque ni bea ducia deseque ipi-
cae aspelessit aut et laut int, ur qut
ad el moluptatur rerspeles ancum
quis nullestis quiaspic te cus st de
libus si conserorem nonseque Os

dollece arundAscipsam quia con

re nus molum eat optatur sitiors

Bore ¢ saque sus niaspud ande
siatem lique pro ex eatem sim res
es ma seque ni bea ducia deseque
ipicae aspelessit aut et laut int, ut
qui ad el moluptatur rerspeles an-
cum quis nullestis quiaspic te cus
st delibus si conserorem nonseque
pelloreris que sum que pratet odi
utet ent volupta prat.

Bowe ¢ eaque sus nidepud andenatem
ligue pro ex edtem sim ves es ma seqdue
m bea ducia deseque ipicae aspelessit
aus et laws int, ut gui ad el moluptatur
rerspeles dncum guis nullestis gquiaspic
te cus si delibus si conserorem nonsegue
pelloreris que sum que pratet od: uset
ent volupta pras.Endis shitar Uciliig-
nim didtusa ndaeperem ad ma quia pe

Bore ¢ saque sus niaepud ande-
riatem lique pro ex eatem sim res
es ma seque ni bea ducia deseque
ipicae aspelessit aur et laut int, ut
qui ad el moluptatur rerspelss an-
cum quis nullestis quiaspic te cus
si delibus si conserorem nonseque
pelloreris que sum que pratet odi
utet ent volupra prat.

Figura 29 — Aplicacéo da familia fonte Goudy Old Style
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Planejamento e Produgdio visual
Redesenho do Jornal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos texios, boxes e legendas: GoudyBookletter 1911

Aa Bb Cc C¢ Dd Ee Ff Gg Hh
Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890 =[]~/
@#$% &*()_+{}"i><?=°

Poriores remporest, simus, od ecs
simus dolendis dolorum dicia wvid
magnat jum quia quae veriber um-
quis dolore quiae voluptaturis sunt
expero blam is et poribus ut aliqui-
bus auditibus.

Lest accabor emquae dolor accup-
tibusda et res moluptat eum recto
ex eius eat explam dolum fugit, sin-
vel invendiorum non cusdae vel in-
verum re mosape laboria doluptur,
cum quam harchicti duciusam ut
peria qui aut laceat enis re, simpo-
ri busdae volorisi destium recabo.
Ehent, to Hant quae vendaec ulles-
tisquae accabor ectasimint.
Adicatem ut autem ecssum voluptat
aut magnimodi que nus eium nes do-
lorit ibusandae. Rorume eium eum
queUllest, sitem remas elesmkjoEm-
porehe ndanient facit prera dolenis
asimusc fusciisin essum venis utatur
repernam re doloreiur, totae la do-
luptatias sumet, voluptur ad quatar

aut vere de cusa volo dionser ectibus-
tio volupta quatiaecab il es accupta
comnis deliqui unt ommo eatum,
optatur? Quid quam aliqui volorep
errovides dusdaeperem quist asimu-
sam fugia volut labore audi sint.

Si officipsae nam endi te nobis adi
sed ut ex et acium anis atur? Uga.
Et doluptur remos de se denis duciet
venis as eaquunt fuga. Apicia de
necaturiande id quae mincte rerro
quibusae di niene aut ut que omnit
vernatem et inciisc itatusci tem fu-
gitae inullitas estiunt, te a que lan-
da entias expliam, nonsend aerum,
sitmlkokioMilignatia quat hillecus
veligenis elenihi libusam quo te vo-
lore, optaes sus sum sit, et aliquib
ustiur, tem derunt ut uta pore quid
utquam facium illam harist vero con
poria susam nis et officatia cuptam,
qui simus.

Itatem repelit re estium ni conse
quam quatio molupta turiore pelibu-

sam suntem alitatis eat.

Oditate enihit aut quo ea provid
ma dolecto Hatium etusdan dendae
possundit volore porepro te et exped
quam si re nis nemporum et verspe-
rume doluptus conem quisque nobit,
utatisque eatestias se nim que sedit
fugia plia delestem intin pliquibus
am volorentus nus non con nem nis
abor sitatus eiuntur, ex esti volo-
reium ad minum re sum re de venis
vollaut quibus qui rectat.

Axim fuga. Enihil mil ipienihicim fu-
gitio to od quas enempor emperun
tisite nectur?

Orerum cuscidit etum sinihic idu-
ciendita que molumquate ipsanda
quae inis porit apici dolupta temo-
lorroria dent, omnis ea vitae verrum
non et, sit aut quist, sits et utem
eatem excest, aut officae periataquae
con repra cusdam id modignis exeri
sequuntibus, eumquas peruntia do-
luptatem sequia vendi torepre r

Figura 30 — Elementos da fonte tipografica GoudyBookletter1911



Planejamento e Produgdio visual
Redesenho do Jornal de Estudo

Fonte escolhida para uso nos texios, boxes e legendas: Goudy Cld Style

Aa Bb Ce C¢ Dd Ee Ft Gg Hh
[i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890
A @28% &)+
{J><223£¢ G, .°

Poriores remporest, simus, od =os
simus dolendis dolorum dicia vid
magnat ium quia quae veriber um-
quis delore quiae veluptatusis sunt
expero blam is et poribus ut aligus-
bus auditibus.

Lest accabor emquae dolor accupts-
busda et res moluptar eum recto ex
eius eat explam dolum fugit, sinvel
imvendiorum non cusdae wel in-
verum re mosape labora doluprus,
cum quam harchicti duciusam ut
peria qui aut laceat enis r2, simpo-
i busdae volorist destium recabo.
Bhent, to blant quae vendaec ulles
tisquae accabor ectasimint.
Ad:catem ut autem eossum voluprat
aut magnimodi gue nus eium nes
dolorit ibusandae Rormume emum
eum gueUllest, sitem remos eles
mkjoEmporehe ndanient facit pre-

ra dolenis asimusc iuscisin essum
venis utatur repernam re doloreiur,
totae la dolupratias sumet, volup
tur ad quatur aut vere de cusa volo
dionser ectibustio volupta quatiae
cab il s accupta comais deliqui uat
ommo eatum, optatur! Quid quam
aliqui volorep errovides dusdaeps-
rem quist asimusam fugia volut la-
bose audi sint

Si officipsae nam endi te nobis ad:
sed ut ex et acium ans atur! Uga
Bt doluptur remos de se denis du-
ciet venis as eaquunt fuga. Apicia de
necaturiande id quae mincte rerso
guibusae di niene aut ut que omnit
vernatem et inciisc itarusci tem fu-
gitae inullitas estiune, te a que lan-
da entias expliam, nonsend aerum,
sitmlkokioMilignatia quar hillecus

veligenis elenshi libusam quo te vor

lose, optaes sus sum sit, et aliqu:b
ustiur, tem derunt ut uta pore quid
ut guam facium illam harist vero
CON POTia SUSam fis et officatia cup-
tam, qui stmus.

Iratem repelit e estium ni conse
quam quat:o molupta turiors peli-
busam suntem alitatis eat.

Oditate enthit aut quo =a provid
ma dolecto blatium etusdan den-
dae possundit velore porepro te et
exped quam st re nis nemporum et
versperume doluptus conem quis
que nobit, utatisque eatestias s nim
que sedit fugia plia delestem intin
pliquibus am wvolorentus aus aon
con nem nis abor sitatus siuntur, ex
esti volorerum ad minum re sum e
de venis vollaut quibus qui rectar.
Axim fuga Eaihil mil ipienthicim
fug:itio to od quas enempor empe

Figura 31 — Elementos da fonte tipografica Goudy Old Style
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Planejamento e Produgdio visual
Redesenho do Jornal de Estudo

Fonte escolhida para fitulos e subtitulos: Futura
FUTURA CORPO 12

FUTURA CORPO 16

FUTURA CORPO 18
FUTURA CORPO 20

FUTURA CORPO 24
FUTURA CORPO 28

FUTURA CORPO 36
'UTJRA CORPO 48

UTURA 60
FUTU RA 772

Aa Bb Cc Cc Dd Ee Ft Gg Hh |i
Ji Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss
Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890
=[]~ N\ @#FS% &) +
{}/\:><2]23£¢ﬁ§00...0

Figura 32 — Elementos da fonte Futura
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Planejamento e Producdo visua
Redesenho do Jornal de Estudo

Fonte escolhida pare titulos e subtitulos: Impact

IMPACT CORPO 12
IMPACT GORPO 16

IMPACT CORPO 18
IMPACT CORPO 20

IMPACT CORPO 24
IMPACT CORPO 28

IMPACT CORPO 36
IMPAGT GORPO 48

IMPACT 60
IMPACT 72

Ra Bb Cc Gg Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk
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Figura 33 — Elementos da fonte Impact
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4.2.4 Tabela de cores

As cores utilizadas no projeto grafico foram escolhidas a partir da selecdo de uma
cor principal, que nessa edi¢do foi o amarelo: #F1E967. Diante disso, foram selecionadas
outras cores para a paleta do jornal no site Adobe Kuler. Cores analogas, complementares,
compostas, monocromaticas, personalizadas, sombras e triade. De acordo com a tabela

abaixo.

g Adobe Color CC Criar L ENTRAR  J4Y Adobe

Salvar

Regra de cores

© Anglogo

Figura 34 - Tabela de cores analogas Jornal de Estudo — Julho 2016



dobe Color CC Criar

Salvar

Regra de cores

© Complementar

Figura 35 - Tabela de cores complementares Jornal de Estudo — Julho 2016

dobe Color CC Criar
Salvar
Regra de cores

© Composto

Figura 36 - Tabela de cores composto Jornal de Estudo — Julho 2016
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dobe Color CC Criar

Salvar

Regra de cores

© Monocromatico

Figura 37 - Tabela de cores monocrométicas Jornal de Estudo — Julho 2016

Salvar
Regra de cores

© Personalizado

Figura 38 - Tabela de cores Personalizadas Jornal de Estudo — Julho 2016
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dobe Color CC Criar A ENTRAR  J4Y Adobe

Salvar

Regra de cores

© Sombras

» RGB 241
HEX

Figura 39 - Tabela de cores Sombras Jornal de Estudo — Julho 2016

dobe Color CC Criar L eNTRAR Y/
Salvar
Regra de cores

© Triade

Figura 40 - Tabela de cores triades Jornal de Estudo — Julho 2016
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5. CONCLUSAO

Este trabalho foi produzido com a finalidade de analisar e tornar mais atual o
produto jornalistico da disciplina de Técnica de produgdo em jornalismo impresso. A
reformulacdo do jornal-laboratério tem como base o estudo de teorias fundamentais ao
processo de planejamento visual e grafico, além de analises de modelos anteriormente
utilizados pela disciplina. O projeto propde uma solucéo grafica para o jornal que é utilizado
de maneira experimental por alunos durante sua graduagé&o.

O processo criativo e a propria producdo demandaram tempo e muito estudo
através de andlises de modelos para descobrir o que era viavel e o que ndo era para ser
colocado em prética no projeto. Além do embasamento tedrico de todos 0s aspectos graficos e
visuais foram realizados estudos préaticos, como o desenho das péginas de edi¢des passadas do
Jornal de Estudo.

O objetivo central da reformulacéo da peca foi trazer para o jornal-laborat6rio um
aspecto mais clean e jovem, mas sem perder sua esséncia jornalistica. Com a meta de torna-lo
mais atrativo, partimos do estudo de jornais-laboratdrio, a fim de descobrimos o que era e sua
principal funcdo. Apos o estudo do meio que o produto seria produzido, estudamos as
caracteristicas graficas e visuais, como a funcdo das cores, como escolher uma tipografia,
desenhos dos grids, que quando compostos dos icones graficos e outros elementos visuais se
tornardo a pégina.

A ideia de redesenhar o Jornal de Estudo surgiu quando eu ainda era bolsista de
diagramacéo da disciplina e pude ter um contato mais proximo com o processo de producao
da peca. Me chamou a aten¢do a importancia de um jornal-laborat6rio, que serve como um
pontapé inicial na carreira de futuros jornalistas de sucesso. E como uma primeira chance,
onde o estudante tem a possibilidade de aprender com seus erros. Talvez o trabalho mais
imparcial da carreira de cada um.

O maior aprendizado foi o de compreender a importancia da experimentagdo da
comunicacdo e do jornalismo durante a formacao universitaria. A comunicacdo possui 0
objetivo de formar opinides no meio social, sendo conhecido como o “quarto poder” e ter toda
essa responsabilidade com a sociedade ainda na faculdade, com a possibilidade de errar sem
arriscar sua carreira e ou o salario do més, é algo de muita relevancia para a formacgéo de

jornalistas mais conscientes.
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