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8 ANEXOS



1 INTRODUGAO

Milhares de brasileiros vao aos estadios torcer pelo seu time do coragdo. Mas
também podem assistir ou ouvir a transmissao das partidas. Com a evolugdo dos meios
de comunicagéao, as partidas se tornaram emocionantes, apaixonantes mesmo longe do
estadio. Mas cada veiculo, seja a televisdo ou o radio, atua de forma diferente no
coracao e nas expectativas dos torcedores.

Com toda essa popularidade e fanatismo do povo brasileiro pelo esporte mais
amado do pais, ndo poderiamos deixar de estudar os efeitos de cada veiculo sobre o
torcedor, a eficiéncia das transmissdes e o impacto nos ouvintes ou telespectadores.

Através desse trabalho sera verificado como a transmissao de uma partida de
futebol pode interferir na recepcdo do torcedor influenciando na forma do mesmo
expressar sua paixao.

Para isso sera feita uma viajem pela historia do futebol, como tudo comegou e
como chegou aos coragdes brasileiros. Em seguida um mergulho nas ondas do radio,
conquistando adeptos em todo o mundo, fazendo a imaginagédo de milhares de pessoas
fluir, fazendo coracdes se apaixonarem e baterem mais forte pelo tipo de transmissao
empolgante que dava ao futebol um ritmo de espetaculo. A imagem vem para completar
0 que som ja proporcionava. A televisdo também sera contada, desde seu nascimento.
Em preto e branco ou a cores, a imagem iluminou os olhares dos torcedores quando o
futebol comecou a ser transmitido.

Primeiro veio o namoro do esporte com o radio, que levou ao casamento do

futebol com o veiculo, e depois a concorréncia com a televisao, o que levou a fazer os



dois veiculos se adaptarem continuamente para conquistar publico na briga pela
audiéncia.

Sera analisada no capitulo 5, através do estudo de caso, feito com a
observacado de partidas sendo transmitidas simultaneamente no radio e na televisao,
que estilo de transmissdo mais se adequa as necessidades criadas pelo torcedor,
prendendo assim sua atencdo e conquistando suas emocgdes. Partindo dai,
chegaremos, juntos, a uma conclusdo quanto a forma mais emocionante para
acompanhar o time do coracgao.

Esse trabalho quer mostrar que o amor pelo futebol pode ser vivido de diversas
formas através de varios tipos de transmisséao, e vocé, leitor esta convidado a conhecer

qual é a mais adequada para ao seu coragao.



2 HISTORICO

O trabalho comeca passando pela parte histérica do futebol, desde os
primordios, como tudo comegou chegando aos dias de hoje.
Veremos também a evolugdo do radio e da televisdo. Como surgiram e como

cairam no gosto popular.

2.1 FUTEBOL

O futebol € um esporte de origem estrangeira, que assim como os brasileiros é

a mistura de varias outras culturas.

2.1.1 NO MUNDO

O futebol € um dos esportes mais populares no mundo. Praticado em centenas
de paises, ele desperta interesse em funcao de sua forma de disputa atraente. Embora
nao se tenha muita certeza sobre os primérdios do futebol, historiadores descobriram
vestigios dos jogos de bola em varias culturas antigas. O professor do curso de letras
da UFSM, Pedro Brum Santos relata em seu trabalho apresentado no INTERCOM 2002
gque os jogos com bola ja tinham registros no antigo Egito em 2.500 A.C.

Na China, os militares disputavam um jogo com fortes semelhangas ao futebol
moderno, era uma forma de treinamento, e valia chutes e pontapés. A bola muitas

vezes era a cabeca do adversario e ndo podia tocar o chao.
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No Japdo Antigo, existia um esporte muito parecido com o futebol atual, se
chamava Kemari. Praticado por integrantes da corte do imperador japonés. A bola era
feita de fibras de bambu e o contato fisico era proibido entre os 16 jogadores, oito para
cada time.

Tem também registros na Grécia e em Roma, onde havia uma disputa coletiva
conhecida como Episkiros. Usavam uma bola feita de bexiga de boi cheia de areia ou
terra. Cada equipe tinha cerca de 15 jogadores. Quando os romanos dominaram a
Grécia, entraram em contato com a cultura grega e acabaram incorporando o Episkiros,
porém o jogo tomou uma conotagdo muito mais violenta.

Durante a idade média, o jogo reproduzia as disputas barbaras e somente se
utilizava uma bola de couro recheada com farelo e feno, o jogo era muito comum na
Bretanha e Normandia. Ocupava um campo de 100 metros com postes sinalizadores, o
jogo se chamava haspastum. Cada equipe possuia 27 jogadores, divididos entre
atacantes e defensores. Era praticado por militares, e permitido todo o tipo de atitude,
ate as mais violentas. Existem relatos de varias mortes ocorridas durantes as partidas.

Ainda na lItalia Medieval, havia um jogo onde o objetivo era levar a bola até dois
postes que ficavam um em cada extremo da praga onde o jogo aconteciam. A violéncia
era comum, pois o jogo era uma forma de duelo. Os participantes levavam para a
partida problemas pessoais. O barulho, a desorganizacdo e a violéncia eram tao
grandes que o rei Eduardo Il decretou uma lei proibindo a pratica do jogo, condenando
a prisao os praticantes. Mas integrantes da nobreza criaram um nova versao do esporte
com regras que ndo permitiam a contato fisico. Na nova versdo, doze juizes faziam

cumprir as regras.


http://www.suapesquisa.com/paises/japao
http://www.suapesquisa.com/grecia
http://www.suapesquisa.com/imperioromano
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Esse jogos, agora com regras, e sem tanta violéncia, chegou a Inglaterra por
volta do século XVII. As regras foram reestruturadas, e sistematizadas pelos ingleses.
As medidas do campo foram padronizadas. Nas duas pontas seriam instalados dois
arcos retangulares chamados de gol. A bola era de couro, seu interior preenchido com
ar. Com regras claras e objetivas, o futebol comegou a ser praticado por estudantes e
filhos da nobreza inglesa. No ano de 1848, numa conferéncia em Cambridge, um unico
codigo de regras para o futebol foi estipulado. No ano de 1871 foi criada a figura do
guarda-redes (goleiro) que seria o Unico que poderia colocar as maos na bola e deveria
ficar proximo ao gol para evitar sua entrada. Em 1875, foi estabelecida a regra do
tempo de 90 minutos e em 1891 o pénalti foi a novidade, para punir a falta dentro da
area. Somente em 1907 foi estabelecida a regra do impedimento.

O profissionalismo no futebol aconteceu em 1885, no ano seguinte foi criada, na
Inglaterra, a International Board, com o objetivo de estabelecer e mudar as regras do
futebol se necessario. Em 1888, foi fundada a Football League responsavel por
organizar torneios e campeonatos internacionais. Uma equipe inglesa chamada
Corinthians fez uma excursao fora da Europa no ano de 1897, passo fundamental para
difundir o esporte no mundo. No inicio de século XX, em 1904, foi criada a FIFA
(Federacéao Internacional de Futebol Association) responsavel pelos principais torneios

de futebol no mundo até os dias de hoje. Torneios como a Copa do Mundo, a Copa

Libertadores da América, Copa da UEFA, Liga dos Campedes da Europa, Copa Sul-

Americana, entre outros.


http://www.suapesquisa.com/educacaoesportes/historiadacopa.htm
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2.1.2 O FUTEBOL NO BRASIL

O futebol chegou ao Brasil em 1894, trazido por Charles Miller. Brasileiro,
nascido no Bras, em Sao Paulo, era filho de ingleses. Aos dez anos de idade foi
mandado para a Inglaterra para estudar, quando voltou para Sdo Paulo em 1894 trouxe
na bagagem uma bola de futebol e regras. Pronto! Estava comegando a historia do
esporte mais popular do Brasil.

No inicio, a idéia era difundir o futebol entre os ingleses que viviam em Sé&o
Paulo. Charles Miller se associou ao Sdo Paulo Atletic Club, que havia sido fundado
para a pratica do cricket, e onde comegou a “catequizar” os colegas. Estes eram altos
funcionarios da Companhia de Gas, do Banco de Londres e da Ferrovia Sado Paulo
Railway. Desta forma foi fundado o primeiro clube de futebol do Brasil, o S&do Paulo
athletic, formado apenas pelos britanicos residentes em sao Paulo. Miller e outros
ingleses radicados na cidade protagonizaram, em 1895, o primeiro jogo de futebol no
Brasil, entre os funcionarios da Companhia de Gas e os da S&o Paulo Railway. A
partida foi disputada na Varzea do Carmo, e os empregados da empresa ferroviaria
venceram por 4 a 2.

Em seguida, o futebol foi incorporado nas escolas mais sofisticadas onde
estudavam os filhos dos ingleses e alguns brasileiros mais ricos, como atividade de
lazer. Ganhou forga com o apoio da igreja catélica. Em 1898, foi fundado um clube para
brasileiros praticarem o futebol. Os estudantes do Colégio Mackenzie, em S&o Paulo,
fundaram a Associacdo Atlética Mackenzie, somente para jogar futebol. Logo

apareceram outros clubes em varios Estados do pais, o Sport Club Internacional, o S.C
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Germania, o S.C Rio Grande e a Associacdo Atlética Ponte Preta. Assim comeca a
historia do esporte mais popular dos brasileiros.

O futebol brasileiro comegou a se organizar, em 1914, quando foi fundada a
Federacdo Brasileira de Sport, dois anos mais tarde passou a ser chamada de
Confederacéao Brasileira de Desportos. Em 1923, a CBD vinculou-se a Fifa.

O primeiro jogo da selegéo brasileira aconteceu em 21 de julho de 1914. Um
time inglés, o Exeter City, visitou o Brasil. Paulistas e cariocas se uniram, a primeira
selegdo foi formada com um combinado de atletas dos dois estados. O jogo foi
realizado no campo das Laranjeiras, no Rio, e o Brasil venceu por 2 a 0, gols de Osman
e Oswaldo Gomes. Em seguida, a selec¢do viajou para a Argentina, onde conquistou a
Copa Roca, seu primeiro titulo internacional. O Brasil conquistou em 1919 o titulo sul-
americano em torneio disputado no Rio e, em 1922, alcangou nova conquista
continental.

No inicio da década de 20, o futebol se consolida como esporte mais popular do
Brasil e nos anos 30 ja lotava os estadios, estimulava a rivalidade entre torcedores e ja
produzia grandes idolos, como Arthur Friedenreich, Armando Del Debbio e Luis Macedo
Mattoso, o Feitico.

Nesta época o Brasil passava por muitas mudancas, como conta o professor
Pedro Brum Santos:

O inicio do século XX trouxe uma onda de modernizagcdo que
atingiu o coragdo das maiores cidades brasileiras. Em S&o Paulo,
abandonavam-se as ruas batidas e estreitas e no rio de Janeiro dezenas
de automoveis a motor invadiam as ruas, aos quais se somavam aos
Onibus. A difusdo do esporte puxava os novos habitos das cidades
remodeladas. De uma hora para outra, entusiasmadas com as fundagées
dos clubes de futebol e de regatas, multidées deixavam suas casas aos
domingos para acompanhar as disputas programadas, ao mesmo tempo
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em que o mar tornava-se um habito inclusive entre as mocgas, forcando a
entronizaggo do traje de banho feminino.

O futebol, entdo, caiu no gosto popular por possuir regras de facil assimilagao e
ser coletivo, permitindo a participacdo de muita gente. O publico pobre aderiu ao
esporte. As ruas foram tomadas por jogos. Bastava uma bola, e pronto comegava o
jogo. Os pés descalgos ou nao, isso era e ainda € indiferente. A facilidade que se tinha
para dar inicio a uma partida fez com que cada rua, terreno ou quintal se tornasse um
verdadeiro estadio onde grandes partidas e até campeonatos aconteciam.

No livro “Vocé, ouvinte, € a nossa meta” o professor da UFJF Marcio de Oliveira
Guerra, conta que Oscar Cox veio da Suica para o Brasil e fundou o Paissandu, que
reivindica o titulo de primeiro clube brasileiro. Em pouco mais de 5 anos depois, o jornal
o “Povo” anunciava que o Brasil ja possui cerca 250 clubes esportivos. Estava
comprovado que o futebol seria uma paixao nacional.

Em 1933, os clubes do Rio e de Sao Paulo estabeleceram regras para
profissionalizar os jogadores, ja que alguns empresarios europeus ja rondavam nossos
gramados. E assim foi feito um convite para a primeira participagcdo em copas do
mundo. O ano era 1934, o convite era para a copa da ltalia. A sele¢ao era formada por
jogadores do Botafogo e do Vasco, mas um desentendimento entre dirigentes levou o
Brasil a um péssimo resultado, jogou apenas uma partida e perdeu de 3 x 1 para a
Espanha.

O péssimo resultado fez com que, na Copa seguinte, em 1938, o Brasil se
preparasse melhor. Levou um belo time, que conquistou o terceiro lugar. Se
destacavam os zagueiros Domingos da Guia e Machado, o volante Zezé Procépio e os

atacantes LedOnidas, Luizinho e Patesko.
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A segunda Guerra mundial, em 1939, interrompeu as copas do mundo, e fez
com que o Brasil fosse a melhor opgéo, quando a competi¢ao retornou, em 1950, ja que
0s paises europeus estavam se reconstruindo.

O futebol brasileiro ndo parava de crescer. E apara abrigar tantos talentos, foi
construido, na época, o maior estadio do mundo: o Maracana, com capacidade para
200 mil torcedores. O técnico Flavio Costa, que comandava a selecédo da época, reuniu
0s mais habilidosos jogadores do pais. Em pouco tempo, Barbosa, Augusto, Juvenal,
Bauer, Danilo, Bigode, Friaca, Zizinho, Ademir, Jair e Chico tornaram-se herdis
idolatrados e adorados pelo publico que apoiou a selecéo na esperancga de ver o Brasil
campeao mundial. A campanha foi fantastica, e levou o Brasil a decisdo do mundial,
numa disputa com o Uruguai. Mas o Brasil perdeu o titulo em casa por 2 x 1. O que
causou grande decepgéao para o publico.

Em 1954, surgiu um dos maiores simbolos do futebol brasileiro, o uniforme
canarinho: camisa amarela com golas e punhos em verde, calgbes azuis e meias
brancas com frisos verde e amarelos. Estavamos na Suica, e o Brasil ja era
reconhecido mundialmente por ter étimos jogadores, como: Djalma Santos, Nilton
Santos e Didi. Mesmo assim, o titulo ndo chegava.

Mas em 1957, um menino de pernas arqueadas, velocidade impressionante,
drible moleque, desconcertando adversarios apareceu como quem nao queria nada, e
ganhou espago nos coragbes dos brasileiros e nos coragbes do mundo. Manoel
Francisco dos Santos, o Garrincha.

E Garrincha ndo veio sozinho. Como se néo bastasse, outro menino, também
com muito talento chegaria a selegdo: Edson Arantes do Nascimento, o Pelé, entéo

com 17 anos.
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Pelé e Garrincha se tornaram titulares da selecao na terceira partida da copa da
Suécia, em 1958. A selecdo estava imbativel. E na final, jogando com um uniforme
azul, atropelou a dona da casa, era o inicio de uma historia de muitas conquistas. O
primeiro titulo mundial veio com uma vitéria por 5 a 2, com gols de Vava (dois), Pelé
(dois) e Zagallo.

1962... 1970... 1994... 2002... Varios titulos mundiais fizeram do Brasil uma
potencia no esporte. Fizeram com que pessoas do mundo inteiro vestissem a NOSSA
camisa. Cada jogo da seleg¢ao € um espetaculo de pura arte do futebol.

Paralelamente a essa historia de crescimentos e conquistas, o futebol interno,
se organizava. Eram disputados campeonatos estaduais, nacionais, torneios
internacionais de clubes. O lugar onde nasciam os craques que depois iriam brilhar la
fora. Fazendo com que, além dos brasileiros, o0 mundo inteiro também ame a selecao

canarinho.

2.2 RADIO

O radio veio fazer o torcedor “ver” a partida quando ele ndo pode estar no
estadio acompanhado seu time. Na revista da lingua portuguesa, Luis Correa afirma
que o radio € um veiculo que consegue se basear na forca da palavra e assim transmite

um evento essencialmente visual.
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2.2.1 NO MUNDO

Tudo comegou em 1863 quando, em Cambridge, na Inglaterra, o professor de
fisica experimental, James Clerck Maxwell demonstrou sua teoria sobre a existéncia de
ondas eletromagnéticas. A partir de entdo outros estudiosos se interessaram pelo
assunto. Como o alem&o Henrich Rudolph Hertz (1857-1894), que estudou o principio
da propagacao radiofénica em 1887. Ele fez saltar faiscas através do ar que separavam
duas bolas de cobre. Por causa disso os antigos "quilociclos” passaram a ser chamado
de "ondas hertzianas" ou "quilohertz".

Em 1896 Guglieno Marconi havia demonstrado o funcionamento de aparelhos
de emissdo e recepg¢ao de sinais, quando percebeu a importancia comercial da
telegrafia. Até entdo o radio era exclusivamente "telegrafia sem fio". O que ja era
considerado uma novidade, o que fez com que os estudos voltados para esses
equipamentos nao parassem. Porém nao se imaginava a possibilidade do radio
transmitir mensagens faladas, através do espaco. Em 1901 foi realizada a primeira
transmissao radiofénica entre a Europa e os Estados Unidos através de um telegrafo.

Nos Estados Unidos foram anos de pesquisas e tentativas, até que Lee Forest
conseguiu a instalagao da primeira "estagao-estudio" de radiodifusdo, em Nova lorque,
no ano de 1916. E o primeiro registro de um programa de radio, que se tem noticia. O
programa possuia musicas, gravagdoes e conferencias. Surgiu também o primeiro
registro de radiojornalismo, com a transmissdo das apuragdes eleitorais para a
presidéncia dos Estados Unidos.

A partir de 1919 comeca a chamada "Era do radio". O microfone surge de uma

adaptacao do bocal do telefone, em 1920, pelo engenheiro da Westinghouse. A mesma
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empresa: Westinghouse foi a responsavel pela radiodifusdo. Ela fabricava aparelhos de
radio para as tropas da Primeira Guerra Mundial e com o fim da guerra ficaram muitos
aparelhos encalhados. Entdo, para evitar tamanho prejuizo, instalou uma grande
antena no patio da fabrica, e comecou a transmitir musica para os habitantes do bairro
ao redor. Comecgou a ser comercializado os primeiros aparelho. A década de 20 ficou
conhecida como era do radio, por que houve uma grande expansao de emissoras nos
EUA, em 1921 eram 4, mas no final de 1922, 382 emissoras ja operavam.

A grande vantagem da transmissao de informagé&o via radio, era o fato de ndo
depender de impresséo e transporte, como no caso do impresso, e ainda chegar até
todos os publicos, incluindo analfabetos. O radio € um meio de comunicagdo mais
abrangente.

Na Inglaterra, ndo demorou muito para o governo perceber essa abrangéncia
proporcionada pelo radio. Em 1927, foi criada uma cadeia radiofénica: a British
Broadcasting Corporation (BBC), comandada por uma equipe nomeada pela Coroa. A
programacao incluia noticiarios, concertos e pegas de teatro sempre transmitidos ao
vivo direto dos estudios da BBC, em Londres. Essa era uma forma de controle do
governo sob a populagéo.

Durante a Segunda Guerra Mundial, o radio teve muita importancia, por ser
responsavel por transmitir mensagens da BBC para combatentes em toda a Europa.
Hitler teve no radio um grande aliado de propagacao de seus ideais.

Para o radio os anos da guerra foram excessivamente prosperos. Em Outubro
de 1946, havia 909 estacdes de radio comerciais a emitir em Modelacdo de Amplitude
(AM) com licenga. Dezesseis meses mais tarde haviam surgido 600 novas estacdes. E

em 1950 havia 2086 estacdes de radio e 80 milhdes de postos receptores.
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2.2.2 NO BRASIL

Padre Landell apresentou, em 1893, documentos que provam ser sua a
responsabilidade da primeira transmissdao de voz humana no mundo. Documentos
apontam que um ano antes de Marconi, Landell havia transmitido sons.

Foi em Campinas que o padre Roberto Landell de Moura, utilizando uma
valvula amplificadora, de sua invengdo e fabricacdo, com trés eletrodos,
transmitiu e recebeu a palavra humana através do espago. A experiéncia foi
repetida por ele antes de 1894, antes de Marconi, na capital de Sdo Paulo, na
Avenida Paulista... Aquela revolucionaria demonstracdo do padre Landell de
Moura consistiu em levar sua voz a grandes distancias sem a utilizacdo de fios.
Isso Ihe valeu inumeros problemas com a opinido publica, que ndo aceitou seu
trabalho cientifico, bem como o clero nacional, que via no bondoso padre e
cientista um perigo para a fé popular, passando a transferi-lo de cidade para
cidade. (TAVARES APUD GUERRA, Marcio de Oliveira. Vocé ouvinte, € a nossa
meta — a importancia do radio no imaginario do torcedor de futebol).

Embora haja controvérsias quanto a primeira emissdo de sons a longa
distancia, ninguém discute que no Brasil a primeira transmissdo aconteceu em 07 de
setembro de 1922 com um discurso do entdo presidente da Republica Epitacio Pessoa.
Para isso foi instalado, no alto do Corcovado, no Rio de Janeiro, um transmissor de 500
watts, da Westinghouse. O pronunciamento seria, entdo para cerca de 80 receptores.

Mas foi apenas uma experiéncia. A chegada de fato do radio no Brasil, se deu
em 20 de abril de 1923 com Roquete Pinto e Henry Morize com a "Radio Sociedade do
Rio de Janeiro". Sua programacgao era para a elite, com Opera, recitais de poesia,
concertos, palestras culturais...

Mas o surgimento da primeira emissora de radio do Brasil ainda gera polémica,
ja que a Radio Clube de Pernambuco, que esta até hoje no ar e que chegou a ser
propriedade de Assis Chateaubriand, em Recife, tem registros de transmissdes quatro

anos antes da Radio Sociedade do Rio de Janeiro.
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Nos anos 40, comeca a época de ouro do radio brasileiro, com uma
programagao mais popular, o que atraia mias audiéncia. Estreou a primeira
radionovela: "Em busca da felicidade", no dia 05 de junho de 1941, que duraria 2 anos.
Nesta época as pessoas podiam ir até os estudios de radio acompanhar a
programacgao, como verdadeiros teatros.

Depois, tornou-se forte o radiojornalismo com a criagdo do Reporter Esso, feito
para dar noticias da guerra e para atrair o povo brasileiro para a causa de Getulio
Vargas. Com patrocinio da empresa de petroleo de mesmo nome, as noticias eram
redigidas pela United Press International, e traduzidas para o portugués pela equipe do
informativo. Era o principal veiculo de informagdo sobre os fatos internacionais,
sobretudo a Segunda Guerra Mundial e a Guerra do Vietna.

No final da década de 40, comegam a surgir as primeiras reportagens de rua,
através da Radio Continental de S&o Paulo.

Também na década de 40 surgem as radios Bandeirantes AM e Panamericana
AM. Em seguida comegaram as transmissdes esportivas principalmente com a volta
das Copas do Mundo, depois que a Guerra acabou.

Em 1955, acontece a primeira transmissdo experimental de radio FM, pela
Radio Imprensa, no Rio de Janeiro.

Na década de 60, a programacédo assume caracteristicas atuais. Saem os
programas de auditorio, entram os de variedades.

O Ministério das Comunicag¢des surgiu em 25 de fevereiro de 1967. Com a
ditadura militar taxando as radios como subversivas. Mas a ditadura se afrouxou e a
programagao passou a ser chamada de brega. Mesmo assim, a audiéncia so6

aumentava.
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Nas décadas de 60 e 70, a programagao se voltou para a musica, com um perfil
mais popular. Na década de 80 comegou a crescer o gosto dos jovens pela
programacao FM, em um sinal de descarte das coisas antigas. A programagdo AM

sofreu um duro golpe, mas sobreviveu.

2.3 ATELEVISAO

O cinema deu vida as fotografias, criando um mundo de ilusdes que fascina os
homens até hoje. A televisdo herdou algumas coisas do cinema. A ilusdo, a imagem em
movimento, e tudo isso com a praticidade de estar dentro de casa. E isso fez a TV ser,
hoje um dos mais poderosos meios de comunicagao.

Mas como tudo comegou?

2.3.1 NO MUNDO

A historia da televisdo comecou com as ciéncias exatas, com trabalhos de
fisicos e matematicos, e que resultaram num objeto de suma importancia para as
ciéncias humanas.

Desde o inicio do século XIX, os cientistas se preocupavam em transmitir
imagens a distancia. Em 1842, Alexandre Bain inventou aquilo que hoje é o fax e que
permitiu fazer a primeira transmissao de imagem.

A historia da televisdo comecou no ano de 1884, na Alemanha, quando o
pesquisador Paul Nipkow patenteou um disco, parte elétrico e parte mecanico, que

copiava imagens em movimento.
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Em 1907, o inventor russo Tosing conseguiu produzir um sinal usando
os tubos catddicos inventados por outro cientista, Braun (1897). Em 1911, o
processo evoluia com a invengéo da telecdmera eletrénica da Campbell Swinton.
Nos Estados Unidos, em 1923 Charles Jenkins conseguiu enviar imagens
estaticas de Washington até a Filadélfia. Os primeiros passos para a televisdo
comercial foram dados pela RCA, com a tecnologia desenvolvida pelo russo
naturalizado americano Wiladimir Zworikin. (Gontijo APUD Guerra, Marcio).

O escocés John Logie Baird transmitiu, em 1924, contorno de objetos e, no ano
seguinte, fisionomias de pessoas. 1926 foi 0 ano em que houve uma demonstragdo no
Royal Institution em Londres para cientistas, o que permitiu ao cientista assinar um
contrato com a BBC para transmissdes experimentais.

A primeira transmissao de televisado foi destinada a apenas trés casas. Naquela
tarde de janeiro de 1928, um brilhante engenheiro da GE, o sueco Ernst F. W.
Alexanderson, fundou um dos meios de comunicacdo mais poderosos e influentes da
histéria. Desde o comecgo do radio no inicio dos anos 20, a corrida foi para juntar e
transmitir som com imagens em movimento. Dois anos antes da demonstragao de
Alexanderson, Baird usara um artefato para transmitir a imagem humana, mas a GE
superou esse feito. Quatro meses depois da experiéncia de Alexanderson, a GE
transmitia imagens trés vezes por semana e o0s elementos basicos da televisdo
estavam implantados.

Em marco de 1935, a Alemanha passou a possuir oficialmente um sistema de
transmissao televisiva. Em novembro do mesmo ano a Francga utiliza a Torre Eiffel
como posto emissor do sinal de TV. Na Inglaterra, a BBC inaugura uma rede de
transmissdes regulares em 1936. No ano de 1937, é transmitida a coroag¢ao de Jorge VI
para 50 mil telespectadores utilizando trés cameras eletrénicas.

Na Russia a televisdo comeca a fazer transmissdes regulares em 1938. Nos

EUA, a histéria tem inicio um ano depois, com transmissdes para cerca de 400
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aparelhos em Nova York, através da National Broadcasting Company (NBC). No
mesmo ano, acontece a primeira geragdo de imagem em circuito fechado no Brasil.
Uma feira internacional de amostras no Rio de Janeiro foi transmitida com
equipamentos alemaes.

Até entdo tudo era preto e branco. Nos Estados Unidos, as cores surgiram nas
telas em 1954. Mas com o surgimento da cor o que fazer com o sistema preto e
branco? Para resolver esse impasse, foi criado um comité especial para migrar um
sistema para o outro. Esse comité recebeu o nome de National Television System
Committee, que mais tarde deu o nome ao novo sistema NTSC.

Em 1967, na Alemanha, entrou em funcionamento uma variagao do sistema
americano, que resolvia algumas falhas desse sistema. Foi chamado de Phase

Alternation Line, hoje conhecido como sistema PAL.

2.3.1 NO BRASIL

As primeiras experiéncias da televisdo no Brasil foram na década de 30, em
circuito fechado. A primeira tentativa de transmissdo publica de imagens aconteceu
quando se divulgou cenas do auditério da Radio Nacional para alguns poucos
aparelhos instalados na Avenida Rio Branco, no Rio de Janeiro.

No inicio, era tudo “importado” do radio. Desde o estilo até os atores, musicos,
diretores. No Brasil, a sensagédo que a TV passava era de um radio com imagem.

Em 1948, Assis Chateaubriand, dono dos Diarios Associados, cadeia de jornais
e radio, foi para os Estados Unidos comprar equipamentos de televisdo. Levou com ele

Mario Alderighi e Jorge Edo que aprenderam a utilizar tais equipamentos. No mesmo
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ano, em Juiz de Fora, Minas Gerais, houve uma transmissao experimental de televisao,
com imagens do Congresso Eucaristico da cidade e de um jogo de futebol entre Bangu
(RJ) e Tupi (JF). Olavo Bastos foi o primeiro operador de camera brasileiro.

Depois, no dia 3 de abril de 1950, através de uma apresentacido de Frei José
Mojica, com imagens assistidas em aparelhos instalados no sagudo dos Diarios
Associados, esse fato € tido como o marco do nascimento da televisdo brasileira. No
dia 18 de setembro do mesmo ano, a TV Tupi de Sdo Paulo, PRF-3 TV, canal 3, foi
inaugurada. Era a concretizagdo do sonho de um pioneiro da comunicagéo no Brasil:
Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo.

Em 12 de setembro do mesmo ano, € transmitida imagem (ainda em fase
experimental) de um filme em que Getulio Vargas fala sobre seu retorno a politica pela
TV Tupi.

O sonho de Chateaubriand comegou a ganhar solidez quando ele importou 200
aparelhos de TV. O sucesso foi imediato, mas havia um grande problema, ndo existia
uma programacao diaria. O que o publico assistiria? Era necessario criar atragbes para
0 novo veiculo. A responsabilidade ficou por conta de Demerval Costa Lima, que se
tornou o primeiro diretor de roteiro da TV tupi, e foi responsavel pela estréia na grade
de programacgéo da televisao.

A primeira imagem a aparecer na televisao brasileira foi de Sénia Maria Dorce,
entdo com 5 anos, vestida de india, anunciava: "Esta no ar a TV no Brasil".

O primeiro programa transmitido foi "TV na Taba", apresentado por Homero
Silva. "Imagens do dia" foi o primeiro telejornal. Os programas entraram no ar naquele
mesmo ano. Nao tinham horéario fixo. A TV brasileira ainda engatinhava, e seria

necessario ajuda para dar os primeiros passos.
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Em novembro seria a vez do teleteatro entrar em cena, com a adaptacao do
filme americano "Sorry, Wrong Number", aqui no Brasil com o nome de "A vida por um
fio". O teleteatro tdo popular e famoso no radio, encantava as pessoas que “viajavam”
nas mais variadas historias, agora o telespectador privilegiado por possuir uma TV
podia ver o que os outros imaginavam em cenas de amor, amizades, brigas e guerras.
No ano seguinte entraria no ar aquilo que se tornaria uma das bases na grade de
programacao das atuais emissoras: As novelas. A primeira telenovela brasileira foi "Sua
Vida Me Pertence". Em que acontece o primeiro beijo da televisdo brasileira entre os
protagonistas Vida Alves e Walter Foster.

No dia 17 de junho de 1953, iniciou-se uma longa trajetoria que levou 17 anos
para acabar. Entrou no ao ar o "Repérter Esso", programa jornalistico de sucesso, que
por muito tempo, tanto no radio quanto na TV era a referéncia para muitos brasileiros
sobre o jornalismo sério e de credibilidade.

Na década de 60, varias outras emissoras fora do eixo Rio - Sdo Paulo
entraram no ar. A concorréncia agita o mercado. O Brasil comega a produzir mais e
importar menos., "Vigilante Rodoviario" é a primeira série a ser filmada no Brasil,
marcando o inicio da histéria das produc¢des brasileiras.

A TV Paulista langou Silvio Santos como apresentador do programa "Vamos
brincar de forca", que ia ao ar nos domingos. Ja estavamos em 1961. E, no ano
seguinte, foi a vez do jornalista Roberto Marinho entrar em cena. Roberto Marinho ja
era dono do jornal "O Globo", e ganhou as concessdes dos canais de TV no Rio de
Janeiro e em Brasilia. E mais tarde, o jornalista assinou acordo com grupo americano
Time Life, que incluia a vinda para o pais de pessoas especializadas e de

equipamentos: Era criada a TV Globo.
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A TV Globo foi inaugurada no dia 26 de abril de 1965, emissora carioca, canal
4, concessao outorgada no governo do presidente Juscelino Kubitschek.

A TV Bandeirantes foi inaugurada em S&o Paulo no dia 13 de maio de 1967.
Marcando a década de 60 com as inauguragcdes daquelas que fariam parte do grupo
lider de Audiéncia nos dias atuais.

Em 1968, no dia 4 de abril morre, aos 75 anos Assis Chateaubriand. Mas ele ja
tinha realizado seu sonho: implantar a televisdo no Brasil, e agora nada mais iria
destruir o que ele comegou.

A década de 70 mudou o rumo da historia da televisdo. Surgiu no Brasil o que
ja era fato no exterior: A cor. Em 1972, aconteceu a primeira transmiss&o a cores, com
a Festa da Uva de Caxias, no Rio Grande do Sul, transmitida para todo o pais. Era
época de encher os olhos de luzes coloridas para completar a fascinagéo pela imagem.

1972 foi 0 ano em que a TV Globo comprou a geradora de Recife e inaugurou
a de Brasilia, consolidando-se como a maior rede nacional de emissoras de televiséo,
com mais de 36 afiliadas e centenas de estagdes retransmissoras pelo pais, tudo isso
em sete anos. No mesmo ano a TV Bandeirantes também marcou época sendo a
primeira emissora brasileira a transmitir sua programagao em cores.

A concorréncia aumentava cada vez mais, para competir com as emissoras ja
estabelecidas como a TV Globo e a TV Bandeirantes, em 1980, a SBT inicia suas
atividades. No ano seguinte, estréia, em margo, Augusto Liberato, o Gugu, (até hoje na
mesma emissora), apresentando a "Sessdo Premiada", exibicdo de fiimes em que o
telespectador concorre a prémios.

A TV aberta ja ndo atendia mais a demanda, a exigéncia do telespectador

brasileiro. No exterior a TV a cabo ja era uma realidade. Nada mais natural do que
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também importar essa idéia. Foi em 1990, no dia 30 de julho, que aconteceram as
primeiras concessdes de TV a cabo no Brasil: Canal mais, ou canal Plus foi a primeira
emissora por assinatura do pais.

A evolugcado nao para, estudos e pesquisas tentam melhorar as transmissoes, a
imagem, o som da televisdo. Iniciam-se os testes da TV de alta definigdo, HDTV,

padrao digital com 1050 linhas nos EUA, para gerar imagens mais nitidas e definidas.
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3 NARRATIVAS RADIOFONICAS

O radio se parece com o teatro. Naquele momento a emogao criada pelo
ator é recebida e absorvida pela platéia e dali para frente torna-se uma
lembranga que emociona de novo, mas nunca mais da mesma maneira.
(Osmar Santos).

3.1 PRIMEIRAS TRANSMISSOES

Marcio Guerra conta em seu livro, o inicio do namoro entre o radio e o futebol.
O radio foi o primeiro veiculo a ver as possibilidades do futebol. Primeiro o radio
anunciava informacdes curtas como resultados das partidas. Depois, em 1931 Nicolau
Tuma, da Radio Educadora Paulista, fundada em 1923, teve a responsabilidade de
transformar uma partida de futebol em espetaculo radiofénico, fazendo a primeira
transmissdo de um jogo. Era uma partida do 8° campeonato brasileiro de futebol, um
jogo entre as selegdes de Sdo Paulo e do Parana.

Conhecia as regras do jogo. Isso era fundamental. Como n&o
tinha um modelo de narragdo, optei por uma descricao fotografica, que
desse ao ouvinte a imagem exata do campo e do jogo. Fiquei na
arquibancada e improvisei o nome deste local dizendo que era o
reservado da imprensa. Ao abrir o microfone disse: estou aqui no
reservado da imprensa do campo, contemplando as arquibancadas.
Estou ao lado das gerais e vou tentar transmitir para vocés que me
ouvem o relato fiel do que ira acontecer no campo. Pensem num
retdngulo a sua frente ou pequem uma caixa de fésforos. Do lado direito
estdo os paulistas e do esquerdo os paranaenses. (Depoimento de
Nicolau Tuma. In: Globo Repdérter, TV Globo, 1981 retirado do Livro do
Professor Marcio Guerra “Vocé, Ouvinte, é a Nossa Meta)

Edileuza Soares conta em seu estudo “A Bola no Ar — Radio Esportivo em Sao
Paulo” que os locutores, na tentativa de despertar o imaginario do receptor,
transformaram a narragdo em um grande espetaculo que chegava a superar a

realidade. Na narragdao de Tuma ele estava sozinho, sem comentaristas nem repérteres
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de campo, e ndo podia deixar de falar enquanto a bola estava fora de jogo, se ndo o
ouvinte podia mudar de emissora. Mas Tuma narrou um jogo com 10 gols, a partida
ficou em 6 a 4 para os paulistas. Assim nasceu o estilo de transmissédo esportiva no
radio como € conhecida atualmente, estabelecendo com o ouvinte uma relacdo de
paixao inseparavel.

José Carlos Marques em seu texto publicado em “Tendéncias, Comunicagao e
esporte” conta que em 1938 houve a primeira transmissdo de uma partida de copa do
mundo via radio. Era a Copa da Franca, e a partida escolhida foi Brasil e Polbénia, que
terminou em 6 a 5 para os brasileiros. Marques afirma que o radio, ao oferecer a
transmissao ao vivo das partidas nas copas do mundo, buscava a coexisténcia pacifica
com 0 meio impresso. E isso ndo impedia que o radio ocupasse lugar de destaque no
imaginario do torcedor de futebol, como mostra trecho do depoimento de Décio de
Almeida Prado:

O radio, na voz exaltada dos locutores, dava aos jogos da época
uma vibragdo que eles jamais tiveram, antes ou depois, com tamanha
intensidade. E como se estivéssemos a beira do campo, seguindo a bola
de pé em pé, porém libertos das limitagbes que a realidade impbe a
imaginagéo, e, sobretudo, sem o implacavel testemunho da televiso.
Né&o havia partida que néo tivesse contornos épicos. (Décio de Almeida
Prado, “Latejando com o futebol”, em Seres, coisas, lugares, Sdo Paulo,
Companhia das letras, 1997, p. 204. Trecho retirado da publicagcdo de
José Carlos Marques).

Em 1940, foi fundada a Radio Panamericana, conhecida hoje como Jovem Pan
(SP). Essa foi a primeira radio a se especializar em esportes, trouxe muitas novidades
como o0s comentaristas de arbitragem, o plantdo esportivo e a criagdo do primeiro
departamento esportivo de uma emissora. Edileuza Soares conta que outra novidade
da Jovem Pan foi o reporter de campo, antigamente chamado de locutor de campo, ele

narrava o lance quando acontecia um escanteio ou falta perto da meta.
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José Carlos Marques conta que, em 1958, a copa disputada na Suécia trazia a
grande novidade advinda da televisdo: Os videos teipe. Eles permitiam que os
torcedores assistissem as partidas nos cinemas, as mesmas ouvidas 3 dias antes no
radio.

Comegava a concorréncia entre todos os meios de comunicagdo, junto aos

torcedores de futebol.

3.2 EVOLUGAO

Embora a Radio Educadora Paulista tenha sido a primeira a transmitir uma
partida por inteiro, a Radio Record foi a emissora que mais se destacou no inicio das
irradiagbes esportivas em Sao Paulo. A Record iniciou suas atividades em 1928, em
uma época de ma situacido financeira. Por isso 0s novos proprietarios precisavam
reestruturar a radio para que ela fosse para frente. O interesse da nova administracéo
por esportes influenciou, e muito, o estilo da radio.

Mas nem tudo saia perfeitamente para os locutores esportivos da época. As
transmissdes raramente eram boas, quase sempre cheias de falhas e ruidos. A
transmissao por telefone dificultava ainda mais o processo, ja que nem sempre havia
telefone nos estadios. Muitas vezes era necessario recorrer a boa vontade de
moradores proximos dos estadios para que a transmissao acontecesse.

Por causa da falta de tecnologia, a histéria do radio esportivo passou por
diversos problemas como os microfones, que eram pesados demais e a carvdo. Mas a

insisténcia acabou por favorecer todo o jornalismo radiofénico brasileiro.
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Em 1934, no Rio de Janeiro, surgiu a primeira vinheta do futebol na radio
brasileira. Sons que dariam cor as partidas e que nunca mais deixariam de ser usadas.
Ary Barroso n&o gritava gol quando o mesmo acontecia, ele tocava uma gaitinha,
movimentando o instrumento da direita para a esquerda. A moda n&o pegou
rapidamente em Sao Paulo. Nicolau Chequer, em 1964, na Radio Difusora foi quem
aderiu as vinhetas nas radios paulistas. Mas somente na década de 70, que os efeitos
sonoros foram introduzido de vez nas radios, talvez por causa da televisdo, eu ja
provocava concorréncia.

Outro som muito famoso até hoje surgiu em S&o Paulo, com o narrador Rebello
Junior que, em 1946, gritou gol. Nenhuma novidade, n&o fosse o fato do grito ter durado
cerca de um minuto. Isso fez o narrador ganhar o apelido de ‘0 homem do gol
inconfundivel”.

Mas a verdadeira novidade, conta Edileuza, foi quando a Panamericana criou,
em 1948, o Plantdo Esportivo, para informar seus ouvintes sobre todos os jogos que
aconteciam naquele momento, em diversas cidades. Tinha ajuda de colaboradores que
passavam informacdes por telefone. Mantinham o ouvinte informado sobre tudo que
acontecia naquele instante. E a presenga de comentaristas (figuras que surgiram em
1940) fazia manter a audiéncia constante do ouvinte apaixonado por esporte.

Marcio Guerra conta como foram importantes as transmissdes esportivas para o
desenvolvimento do radiojornalismo brasileiro, que, além de varias expressodes criadas
pelos seus inumeros narradores, também foram responsaveis pelo fato do radio ser
sempre um grande companheiro do torcedor, dentro e fora dos estadios.

Os desafios impostos para que uma partida de futebol fosse narrada na integra,

foram superados com muita criatividade e informagéo. Os reporteres sempre variavam
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informagdes para segurar audiéncia. Informagdes sobre a arquibancada, transito,
plantdo médico... Tudo com muito improviso e precisado contribuindo para a imaginagao
do ouvinte ir cada vez mais além das ondas do radio.

Atualmente, existem trés emissoras lideres de audiéncia em transmissdes
esportivas: Radio Globo, Radio Bandeirantes e Jovem Pan. Elas utilizam formulas de

narragao que se repetem a cada jogo. Em comum, um tema musical e reprise de gols.

3.3 ESTILOS

A narragdo de um jogo é o ator principal do espetaculo proporcionado pelo radio
esportivo. Para enriquecé-la, locutores criam codigos que facilitam a compreenséo dos
lances narrados. Com essa linguagem repleta das mais variadas expressdes, 0s
locutores recriam o ambiente do jogo, e ainda acrescentam entusiasmo e multiplicam as
emocodes da partida.

A irradiagao esportiva é classificada em duas categorias segundo 0s signos
utilizados em cada uma delas.

Edileuza Soares descreve essas categorias em seu livro:

1) Escola Denotativa: seus representantes preocupam-se
em dar ao ouvinte a imagem da partida pela utilizagéo
de signos denotativos, isto €, Ilimitando seu
vocabulario ao “primeiro significado derivado do
relacionamento entre o signo e seu objeto”. Exemplo:

ao citar a esfera, que no futebol deve ser impulsionada
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pelos pés dos jogadores para dentro do gol, o locutor
desta escola diz “bola”.

2) Escola Conotativa: seus representantes caracterizam-
se pelo uso de signos conotativos, entendidos de
acordo com Coelho Neto como aqueles que “... poe(m)
em evidéncia significados segundos que vém agregar-
se ao primeiro naquela mesma relagao signo / objeto”.
Na escola conotativa a bola do jogo € citada como
‘baldo”, “baldo de couro”, “carog¢o”, “crianca’,
“gorduchinha”, “Leonor”, “Maricota”, “menina”, “nega”,
“‘pelota”, “redonda”. O uso de uma dessas palavras
durante a narragcao de futebol remete ao torcedor ao
signo denotativo “bola”.

Nicolau Tuma, Rebello Junior, Pedro Luis e José Silvério foram os principais
locutores esportivos enquadrados no estilo da escola denotativa.

A primeira transmissao que se tem noticia foi feita por Nicolau Tuma, como
contamos anteriormente neste trabalho. Como ele estava sozinho, havia um grande
desafio que era passar ao ouvinte todos os lances da partida sem perder nenhum
momento. Para isso Tuma precisaria falar muito rapido para que pudesse narrar todos
os lances. Isso |he rendeu o apelido de “Speaker metralhadora”.

Tuma define o locutor de uma partida de futebol como o fotégrafo do que
acontece, registrando com a voz aquilo que se vé. Seu estilo nunca mais deixou o
radio esportivo. E um estilo seguido até por criancas quando brincam de narrar partidas

jogando futebol de botéo.
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A ultima transmissdo do “Speaker metralhadora” foi em 1942, com o jogo
Palmeiras e o atual Nacional.

Para substituir Tuma, surgiu Rebello Junior. Rebello seguia o estilo de Tuma,
mas introduziu uma novidade copiada até hoje que é o grito de gol prolongado. A
novidade identificou tanto o novo locutor que também lhe rendeu apelidos: “0 homem
do gol inconfundivel”.

Rebello trabalhou em varias emissoras paulistas. Foi um dos principais
responsaveis pelo dinamismo esportivo da Radio Bandeirantes no inicio da década de
50. Contratado pela Radio Tupi, mudou-se, em 1952, para o Rio de Janeiro.
Substituindo Ary barroso, que tinha ido para a TV. Em 1961 voltou a Sdo Paulo onde se
despediu dos microfones como titular da Radio América, emissora da cadeia verde
amarela, comandada pela Radio Bandeirantes, na equipe de Pedro Luis.

Pedro Luis foi um dos locutores que mais se destacaram na primeira escola,
depois de Tuma, que o influenciou bastante em seu estilo “Eu acho que Nicolau Tuma
despertou em mim a necessidade de ser veloz e de poder falar acompanhado um
raciocinio rapido”.

No livro Vocé Ouvinte € a Nossa Meta, Marcio Guerra conta que Pedro Luis
costumava narrar as partidas antes para decorar posicdo e nomes dos jogadores.
Pedro era dono de uma grande capacidade de improviso, conseguia narrar discurso
que se transcritos seriam facilmente publicados e entendidos. “Quando vocé pensa em
voz alta, diz o que sente e transmite convicgao”.

O ultimo integrante da escola denotativa é José Silvério. Descoberto em Lavras,
interior de Minas, quando narrava uma partida de futebol de botdo. Comegou sua

carreira na radio local da cidade. Depois passou pela Radio Tupi, e em 1975 foi para
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Séao Paulo trabalhar na Jovem Pan. Para conquistar seu espago resgatou o estilo de
Tuma e Pedro Luis e se destacou ja que tal forma de narrar ja4 havia passado por
mudancas.

Cronistas esportivos ja usavam termos conotativos, mesmo antes das primeiras
transmissdes de futebol pelo radio. O principal exemplo sdo os apelidos, ha muito,
dados aos jogadores, como “tigre” para Friedenreich, era uma forma de facilitar a
pronuncia na hora de narrar o jogo.

Geraldo José de Almeida é um dos primeiros locutores a incorporar em seu
estilo o uso conotativo das palavras.

Geraldo comegou em 1936 como locutor comercial. Mas ndao demorou muito
para entrar no radio esportivo. A maior parte de sua carreira foi na Radio Record, até,
em 1963, quando passou para a TV. Sua principal marca foi o entusiasmo exagerado,
representado por frases como “Lindo! Lindo! Lindo!”, ou “O que é isso minha gente?”.
Uma de suas principais caracteristicas era dar apelidos aos jogadores. Nomeou Pele de
“Craque Café”, Vava de “Peito de aco” e ainda Tostao de “Mineirinho de Ouro”. Mas o
principal apelido e que usamos até hoje, foi dado a seleg¢ao brasileira na copa de 1970,
quando o Brasil conquistou em definitivo a taga Jules Rimet: “Sele¢ao Canarinho”.

Mesmo assim, Geraldo recebeu duras criticas por declarar sua paixao ao Sao
Paulo Futebol Clube.

Fiori Gigliote foi outro narrador de expressdes exageradas de entusiasmo ao
futebol. Na Radio Bandeirantes ganhou o apelido de “Locutor da torcida Brasileira”.
Suas locugdes narravam um verdadeiro espetaculo, tanto que iniciava a transmissao

com “Abrem-se as cortinas. Comeca o espetaculo”.
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Fiori foi o responsavel por célebres frases, que segundo o proprio surgiram de
formas inesperadas e de total improviso. “Agleeeeeeeenta coragao”, “Crepusculo do
jogo, torcida brasileira”. Ele criava a frase se pegava, passava a usa-la em outras
transmissodes.

Osmar Santos chegou em S&o Paulo em 1972, para trabalhar na Jovem Pan.
Desenvolveu seu estilo proprio, rapido e bem humorado, com bastante uso de recursos
técnicos como sons e vinhetas. Também inovou, dando mais destaque ao repoérter de
campo. Segundo Osmar, antes era dado muito valor aos comentaristas e ele conseguiu
aumentar o espago da reportagem. Criou o habito de levar para a cabine torcedores
ilustres para comentar o jogo, pessoas como o humorista Chico Anisio, o cantor
Roberto Carlos e a cantora Rita Lee.

“A emocao e a vibragado do ouvinte sdo ingredientes basicos em uma narragao”,
conta Osmar em entrevista a Edileuza Soares. “A vibracdo do radio € contagiante. O
cara explode no momento de alegria e o futebol serve muito para isso”.

Algumas frases ficaram famosas na locu¢éo de Osmar Santos com o carinhoso
apelido para a bola “Gorduchinha”, ou o chute na mesma “ripa na chulipa”, ou ainda a
forma carinhosa e generalizada de se referir ao jogador “Garotinho”, “pbe 1a, que é la
que ela gosta” indicando o chute a gol.

Osmar Santos aproveitava os momentos em que o gol era marcado para citar
nominalmente alguns dos seus ouvintes, de ambulantes a ministros de estados, todos
eram lembrados, refor¢cando ainda mais a ligagdo do emissor e do receptor.

Sons musicais como parte integrante das transmissbes foram introduzidos por
Ary Barroso, no Rio de Janeiro. Ary Barroso foi um grande compositor da musica

popular brasileira. Tornou-se locutor esportivo em 1934, e criou, ao longo de 18 anos de
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carreira, um estilo festivo para suas narragdes, como afirma Ledo Serva, em uma
reportagem da Folha de S&o Paulo, de 14 de dezembro de 1983, citada no livro de

Edileuza Soares”A Bola no ar- o radio esportivo em S&o Paulo”

“A carreira esportiva de Ary ja parecia mostrar a vocagdo do
narrador para fazer-se dono da festa, além de colocar na narrativa (até
entdo predominantemente jornalistica) elementos tipicos de espetaculos
artisticos de radio e tv”.
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4 NARRATIVAS TELEVISIVAS

A televisdo veio mudar as formas de narragcado esportiva. Antes nao se tinha
imagem agora a narrativa deveria complementar aquilo que a imagem mostrava. Um

grande desafio para muitos locutores.

4.1 PRIMEIRAS TRANSMISSOES

As primeiras transmissdes esportivas na televisdo comecaram na década de
30. Americanos registraram um jogo de beisebol em 1935. Ja os alemaes tiveram sua
presenga marcada pela cobertura dos jogos Olimpicos de Berlim em 1936. No ano
seqguinte, foi a vez dos ingleses com a disputa de ténis de Wimbledon. E finalmente a
vez do futebol, quando os franceses transmitiram a copa do mundo em 1938.

Juiz de Fora faz parte da histéria das transmissdes esportivas brasileiras, na
transmissao experimental realizada em 1948, parte das imagens geradas era de um
jogo de futebol entre Bangu (RJ) e Tupi (JF).

No dia 18 de setembro de 1955 a TV Record faz a primeira transmissao externa
de um jogo de futebol. A partida era Santos e Palmeiras, na Vila Belmiro.

Da mesma forma que no radio, Paulo Machado de Carvalho apostou no
esporte, especialmente no futebol, para desenvolver a televisdo. Ele cobrava
muito de todos que trabalhavam na sua equipe. E foi assim que ndo s6 a TV
Record cresceu, mas também frouxe um grande desenvolvimento técnico.
(GUERRA, 2006, p. 106).
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No gramado, a equipe da Record fazia milagres para agradar o chefe. O
reporter de campo néo tinha retorno na base — s6 sabia a hora de entrar no ar
depois que o motorista do 6nibus de externas da emissora, Geraldo Campos
acenava com a méo para Silvio Luiz iniciar as entrevistas. Durante a partida, dois
fotégrafos, cada um atras de um gol, registravam os lances mais perigosos e
polémicos. No comego do intervalo corriam para revelar as fotos que minutos
depois eram exibidas na televisdo. Era replay caseiro inventado pelos diretores
de TV, Tuta e Salvador Tredice, o Dodd.(CARDOSO, ROCKMANN, 2005, p 133-
134, APUD GUERRA, 2006, p. 106).

Em 1958, a TV Rio langou o programa "TV Rio Ring", um programa de Box
exibido nas noites de Domingo, que ficou em primeiro lugar na audiéncia.

No mesmo ano, pela primeira vez, no Brasil, um jogo de Copa do Mundo. Brasil
e Austria era a partida. O jogo terminou com a vitéria brasileira por 3 X 0, e foi realizado
no dia 08 de junho na Suécia. Ainda em 58, o Brasil conquistaria seu primeiro titulo
mundial, enchendo os brasileiros de patriotismo e consagrando a selegao brasileira.

No depoimento dado pelo jornalista Teixeira Heizer no Programa Esporte
Espetacular, da TV Globo, no dia 25 de dezembro de 2005, sobre a histéria da primeira
partida de futebol transmitida pela emissora, e citada na tese do professor Marcio
Guerra. Heizer conta que nao se conformava com o fato da Rede Globo n&o transmitir
esportes, 0 que ja acontecia ha 10 anos em outras emissoras. Entédo ele resolveu lutar
por esse sonho. Tentou convencer a direcdo de que o futebol teria uma grande
audiéncia, tentativa em vao. Apesar das negativas, Heizer precisava provar que seria
possivel. Comprou equipamentos e filmes com o dinheiro da Rede Globo, coisa que ele
ja fazia para outros eventos. Escolheu o jogo do dia 21 de novembro de 1965, no
Maracana. Brasil contra a Unido Soviética. A partida estava marcada para as quatro da
tarde, e sua transmissdo iria ao ar as oito da noite.

Para fazer as reportagens de campo, as entrevistas que seriam exibidas
durante a transmisséo, Heizer foi buscar na juventude e talento do entéo reporter
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da Radio Globo, José Carlos Aradtjo (...) dentro do estadio, quatro cinegrafistas
para filmar o jogo. Uma das cdmeras, proxima ao campo, tinha a fungéo de
captar o audio. Os rolos de filmes concluidos eram passados a garotos, que
atravessavam os tuneis do estadio e entregavam a motoqueiros que, do lado de
fora, ja aguardavam e seguiam a toda pressa para o local onde iam ser
revelados.

Mas o gasto foi muito acima do que se esperava, e para a surpresa de Heizer,
ele foi demitido pouco depois.

O advento da televisdo e sua significativa introdu¢do nos lares brasileiros nas
décadas de 60 e 70 ampliaram o alcance do futebol, que ja estava popularizado. A
televisdo passa a tomar conta das transmissdes e dos jogos. A copa do mundo do
México foi marcante, pois foi transmitida ao vivo em 1970, via satélite, com imagens
geradas através do sistema NTCS.

Também em 1970, a TV Cultura de Sdo Paulo, da énfase aos esportes
amadores. Orlando Duarte cria o jargdo "esporte também €& cultura". Entram no ar
programas como "Historia do esporte” e “E hora de esporte", com o tema principal o
futebol, devido a copa do mundo que acontecia no mesmo ano.

A televisdo comeca a perceber um publico apaixonado por esporte, e que
investir nesse tipo de programagédo poderia gerar retornos bastante favoraveis. As
transmissdes ainda eram de esporte e atletas estrangeiros. A Tv Rio mostrou ao vivo a
luta de Box entre Cassius Clay e George Foreman realizada no Zaire, em 1974.

Mas nao poderiamos deixar o futebol para escanteio. A Copa de 82, realizada
na Espanha foi um marco para o jornalismo esportivo. A TV Globo investiu alto e
garantiu cobertura total do evento para os telespectadores. Foram 150 horas de futebol

durante 28 dias.
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Durante o ano de 1983 a TV Bandeirantes comecgou a investir mais na area
esportiva, com a estréia do programa “Show do Esporte”. A transmissao de
competicdes aos domingos fez um grande sucesso e a emissora ficou conhecida como
o Canal dos Esportes. Transmitia de jogos de sinuca ao automobilismo. Foi a primeira a
exibir basquete americano da NBA, e os campeonatos de futebol italiano e espanhol.
Incentivou a pratica do basquete na fase de ouro de Paula e Horténcia e contribuiu
decisivamente para a popularizagdo do vélei, fazendo transmissdes regulares dos
principais torneios mundiais desse esporte. O programa ficou no ar 20 anos, com
grandes nomes das transmissdes esportivas: Luciano do Valle, Silvio Luiz e Alvaro
José.

A transmissao esportiva era cara, mas bastante lucrativa, o que fez com que
todas as emissoras brasileiras se interessassem pela Copa da Itdlia que foi
retransmitida por todos os canais.

Comegavam os investimentos em programas semanais especializados em
esporte, em 1991 a Rede Globo langou programas como Esporte Espetacular e Placar
Eletronico. Rede Globo e a Bandeirantes investiram, em 1993, na transmissao de jogos
de futebol, comprando os direitos de transmisséao.

No ano de 1994, o Brasil conquistou o tetra campeonato mundial de futebol, no
EUA. Tem record de audiéncia no mundo com 3 bilhdes de telespectadores, ou 1/3 da
populacdo mundial. A conquista sé fez crescer a paixao daqueles que ainda nao tinham
visto o Brasil vitorioso, viram a selegao erguer o troféu, tudo a cores, aumentando a
emocao dos que conquistavam o titulo pela primeira vez. Vitérias assim, apenas

serviram para aumentar a audiéncia e a concorréncia dos programas esportivos.



42

Tanto entusiasmo por esse tipo de programacgao fez com que, em 1996, o SBT
sentisse a necessidade de também investir na transmissao de esporte, e conseguisse
direito exclusivo de transmiss&do do campeonato mundial de férmula Indy. No mesmo
ano a Rede Record criou o slogan “Rede Record, a nova for¢a do esporte” durante a
cobertura dos Jogos Olimpicos de Atlanta. Os esportes na televisdo iam variando, cada
emissora transmitia aquilo que estava a seu alcance, mas nunca deixando de mostrar a
garra e luta dos nossos competidores.

10 de junho de 1998 foi o dia da realizagéo, no Brasil, da primeira transmissao
digital de alta definicdo ao vivo. A nova tecnologia foi marcada com a partida da Copa
do Mundo Brasil x Escocia. No mesmo evento, o Brasil bateu Record de audiéncia, com
37 bilhdes de telespectadores durante a final da Copa da Franca, mas perdeu o titulo
para a anfitrid. Mesmo com a derrota, o esporte ja tinha invadido os coragbes, as
mentes e principalmente os olhos dos brasileiros. Tanto que mesmo com o fracasso da
selegcdo, em dezembro daquele ano, a Globo anuncia os direitos exclusivos de
transmissao das Copas de 2002 e 2006.

O professor Pedro Brum afirma que a partir da década de 70 os vultuosos
valores financeiros passou a gerir a vida dos grandes clubes, principalmente nos anos
90, as redes televisivas que ocupam posicoes de liderangca em audiéncia
sistematicamente submetiam os jogos aos interesses do mercado, chegando a influir
nas formas das competicoes, nos locais e nos horarios das partidas.

Desta forma a relagdo do torcedor com os jogos também foi alterada. Ainda de
acordo com Pedro Brum, trata-se da domesticacdo promovida pelas transmissdes ao
vivo das partidas pela TV, que € uma pratica que acaba afastando os torcedores dos

estadios, algo que funciona ndo apenas em relagdo ao que esta sendo transmitido, mas
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também aos jogos que estejam acontecendo nos locais onde o sinal é captado. A

televisao reduz tudo a numeros, dados e estatisticas.

Boa parte da torcida se acomoda, perde o gosto de sair, deixa-se ficar
em casa e colabora para substituir o calor das partidas por um embate acéptico,
proximo de uma partida de videogame. A transmisséo televisiva reduz a riqueza
de um jogo a truques de imagens computadorizadas e a um irritante xadrez de
estatisticas. Os planos taticos, a cultura das torcidas, a historia, as riquezas de
detalhes dos antecedentes e, em especial, dos conseqlientes do jogo, os planos
imaginativos e a plasticidade das minucias das jogadas, tudo isso cede aos
imperativos do padrao da emissora e aos espacos dos indefectiveis
patrocinadores.

Porém o uso de recursos auxiliares como dados, informacbes adicionais,
tabelas e estatisticas, servem para suprir o que se perde em imaginacao e detalhes,
afirma Marcio Guerra, que diz ainda, que a maior dificuldade da televisdo é nao ser

repetitiva, ja que as imagens reforgam o lance.

4.2 EVOLUCAO

A evolugdo tecnolégica trouxe mais cameras, novos angulos, outras
possibilidades de narrativas e de transmissdes. Imagens aproximadas, detalhes que
atraia o torcedor mais curioso para ver e rever cada lance.

E evolucdo de equipamentos possibilitou a TV Cultura a fazer a cobertura direta
de um jogo da Copa de 70. O feito € muito importante, pois além do Brasil ter
conquistado o tricampeonato mundial, a televisdo estava presente registrando todos os
momentos. Emocionando a populacio brasileira através da narrativa de Geraldo José

Almeida.
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Poucas pessoas tiveram o privilégio de assistir aquela partida a cores. Marcio
Guerra cita em sua tese, um trecho de uma crénica de Carlos Drumonnd de Andrade

publicada no Jornal do Brasil sobre o fato:

No momento, somos milhées de brasileiros vendo a Copa do Mundo em
preto e branco, e algumas dezenas vendo-a colorida. Fago parte da primeira
turma, porém ndo protesto contra o privilegio da segunda. Talvez até sejamos
nos, realmente, os privilegiados, pois nos €& concedido o exercicio livre da
imaginacéo visual, esse cavalinho sem freio. Podemos ver o estadio de Jalisco
recoberto das tonalidades mais deslumbrantes, os atletas mudando
continuamente a matiz, fusées e superposi¢cbes cromaticas... Pelé, o magico vira
arco-iris, na instantaneidade e génio de duas criagdes. E tudo é ballet de cor a
que vamos assistindo ao sabor da inventiva, na emogéo das jogadas, desde que
sefamos capazes de inventar... Levam desvantagem em relagdo a nés, os de
imaginagé&o solta.

Sem a possibilidade de fazer o torcedor sonhar com lances inacreditaveis, a
televisdo optou por estatisticas para prender a atencdo das pessoas. Tira-teimas,
graficos com numero de faltas, escanteios, tempo de posse de bola.

A tecnologia, nao trouxe apenas a cor e estatisticas, mas a precisdo dos fatos,
ja que as imagens mostravam tudo, um desafio a mais para os narradores.

O professor Marcio Guerra conta:

A TV Cultura, no comeco dos anos 90, assegurou os direitos de
transmissé&o do campeonato alemé&o, onde a disposicdo das cameras, entre elas
gruas atras do gol; a colocacéo de trilhos na lateral do campo, com cinegrafistas
acompanhando a partida bem mais proxima e em cima do lance, provocaram
uma grande evolugdo no conceito de cobertura dos jogos pela tv.

Foi ainda nesta época que vimos, ainda pela transmissdo alema,
melhores momentos, usando-se musica como trilha. Além disso, as imagens do
narrador e do comentarista na cabine, na ESPN, canal fechado especializado em
esporte, trouxe como novidade a colocagao do placar e cronbmetro no canto do
video, como mais uma informacéo para o telespectador.

Atualmente as grandes transmissdes envolvem mais de 100 profissionais, entre

jornalistas e técnicos. Antigamente as transmissdes utilizavam duas ou trés cameras,
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agora sao varias. Em jogo da selec¢do brasileira em Goiania, por exemplo, o chute de
Kaka foi mostrado por 23 angulos diferentes.

De cémeras pesadas a portateis e digitais. Do microfone e infinidades de cabos,
ao sem fio e com captagao de grande alcance. Imagens congeladas, replays de varios
angulos, slow, tudo permite, hoje, a precisdo da narragdo e dos comentarios. Imagens
em detalhe do torcedor feliz ou angustiado, trazendo o telespectador para mais préximo

da partida.

4.3 ESTILOS

Os narradores esportivos sempre colocam muita emocdo em suas
transmissdes. Tentam dar mais cor ao espetaculo.

O narrador Carlos Fernando, conta que mudou sua forma de narrar. Ele
resolveu mudar a narragdo do gol, colocando em dez segundos de grito, 0 nome de
gquem marcou, o tempo e o placar do jogo. Sem esquecer da emogao. “Sao poucos 0s
que tém a nogao de que as linguagens do radio e da tv sao diferentes”.

José Mauricio Capinussu comenta sobre os problemas das narracbes
televisivas. A imagem em desacordo com a narragéo € o principal fator que condenam
muitos dos narradores. Outra queixa percebida € a mistura da fungao de narrador com
a de comentaristas, esse € um dos principais fatores relacionadas para as criticas
dadas a Galvdo Bueno. Capinussu critica ex-atletas que cometem excessos nos
comentarios, e ex-arbitros na criticas aos colegas que ainda estao na ativa.

Varios nomes se destacam na narracio esportiva na televisao.
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Walter Abrahado ficou conhecido pelos borddes que utilizava. Quando, por
exemplo, Pelé pegava na bola, era “Bola com ele”, o que para o torcedor bastava para
o entendimento. Ele tinha um estilo sébrio, mas emocionante.

Orlando Duarte é outro nome que foi do radio para a TV. Sempre imparcial
durante sua narragdo e também muito sébrio, mesmo em momentos de grande
€emogao.

Luciano do Valle foi um nome de destaque na Globo, mas provocou um grande
impacto em sua audiéncia quando se transferiu para a Bandeirantes e implantou uma
programacao esportiva forte. Luciano adota um estilo radiofénico em sua narragdo, com
muita empolgagao. Teve um papel muito importante na projecéo do volei.

Luciano do Valle sempre usou a emocido ao extremo, esse € um dos pontos
marcantes de sua narragdo. Optou pelo grito de gol demorado. E € copiado por muitos
narradores que estdo comegando a carreira agora.

Na Bandeirantes, junto com Luciano, outros nomes se destacam. Alexandre
Santos ficou conhecido pelo borddo “Guardoooooouuuuuu! Certinho, Certinho”, ele é
responsavel por programas que rememoram os grande gols (Gol, o Grande Momento
do Futebol foi o0 mais famoso).

Osvaldo Pascoal e Elias Junior sdo nomes importantes da reportagem
esportiva. Jota Junior também ¢é “aluno” da escola de Luciano do Valle, assim como
Marco Antbnio responsavel pela criagcdo do bordédo “afunda, afunda” quando o jogador
estava prestes a marcar um gol.

Galvao Bueno tem a maior audiéncia e também a maior polémica. Os direitos
de transmissao exclusivas da Rede Globo acabam por fazer de Galvao o locutor mais

assistido do esporte. “Bem amigos da Rede Globo” é utilizado em todas as aberturas de
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transmissdes e passa a ja ser esperado pelo telespectador. Mas também é o locutor
mais criticado, talvez devido ao fato de estar mais exposto do que os outros. Sua
narrativa costuma ser bastante redundante dizendo aquilo que o telespectador esta
vendo.

Galvao, assim como Luciano, tem muitos seguidores, que copiam seu estilo,
acreditando ser o mais eficiente e correto. Sdo eles: Cléber Machado, Luis Roberto e
Mauricio Torres.

Silvio Luiz é outro nome que merece destaque nas narracdes televisivas. Ele
narra uma partida sem ser redundante, fazendo muito necessaria a imagem. Enquanto
em todos os grandes nomes que despontam na narragdo do futebol na TV ha uma
percepgao da influéncia do radio. Porém Silvio Luis se ajustou perfeitamente ao veiculo
que é a tv.

Silvio levou para a transmisséo do futebol na televisdo o comportamento do
torcedor da arquibancada. Cria um dialogo com o telespectador, ao invés de descrever
0 que pode ser assistido. Ele acrescenta informacdes novas, ele acrescenta mais
€mogao a quem O ouve.

Esse jeito de “conversar” com o torcedor, de buscar algo além da imagem é
encontrado de forma mais reduzida nas transmissdes de Walter Abrahdo, que tentava
fugir do 6bvio usando metaforas. A maior inspiragédo de Silvio foi Raul Tabajara, que
também busca dialogar com o telespectador. Silvio possui um estilo proprio, individual,
nao imitado pelos outros narradores, até por que seria um estilo de facil percepgao caso

alguém se baseasse nele para fazer transmissoées.
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5 RADIO X TELEVISAO: ESTUDO DE CASO

“No Brasil quando uma crianga nasce, ela recebe um nome, uma religido e um
time de futebol. Mal comega a andar e ja chuta bola e veste o uniforme do clube do
coracao” afirma Carmo Gallo Netto em publicagao no Jornal da UNICAMP.

Realmente o futebol € uma paixao nacional. Cria um sentimento de proximidade
entre as pessoas e de reconhecimento entre torcedores de um mesmo time, mesmo
vivendo em regides distantes do Brasil. Segundo Allain Touraine, o trabalhador de uma
fabrica ou escritorio ndo cria vinculos, ndo se identifica com seus dirigentes politicos ou
econdmicos, mas o esporte une pessoas de diversos lugares, dos mais variados niveis
sociais e de todas as partes do planeta. Essa poder de unir pessoas junto com a
imprevisibilidade de uma partida, faz com que o futebol atraia multiddées de seguidores
apaixonados por esse esporte. Carmo Gallo Netto inicia uma analise sobre o futebol
como fendbmeno social levando em conta fatores da construgao de um individuo “Inicia-
se assim a construcao social do ato de torcer no futebol, do que resulta um fato sécio —

historico que mescla a identidade pessoal e coletiva do chamado torcedor”.
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“O futebol é interesse de milhbes de brasileiros de todas as classes
sociais. A associagdo dos mios de comunicagdo com o futebol mudaram alguns
aspectos da nossa sociedade. Através da acdo da televisdo leva a todos 0s
recantos do pais a esportivagdo do ato midiatico de jogar bola, mas necessita ser
repensado o papel social e cultural desses dois fenébmenos: a midia e o futebol.”
(Camargo, pag 70)

Vera Regina Toledo de Camargo afirma que o futebol alimenta o imaginario do
torcedor. Este se identifica com o jogador, o idolatra, criando assim um mito. Esta
construgcao do mito € muito bem trabalhada pela midia e pelo esporte. Os dois usam o
mecanismo da massificacdo para construirem e destruirem os valores culturais de uma
nacgao e impdem outros.

A massificacdo do esporte, principalmente do futebol com os meios de
comunicag¢ao de massa, aconteceu com a unido do futebol com o radio. Vera Camargo
conta que a unido se deu quando os torcedores passaram a levar os radinhos de pilha
para os estadios para acompanharem as narragdes. Este artefato de comunicagao
possibilitou a criagdo de um universo interessante em relagdo ao futebol, muitas girias e
jargdes do jornalismo esportivo foram criados nessa época, devido ao fato do radialista
precisar criar uma imagem para quem estava longe dos gramados. Vera também diz:

“O imaginario era acionado e, deste modo, posso afirmar sem nenhuma
pretensdo que as ideologias, identificagcbes e simbologias no esporte tiveram
seu nascimento nesta época.”

Ainda de acordo com Vera, outra transformacado importante foi a televisao,
trazendo as narragbes mais criativas do radio para a TV, o que ainda envolveu
aspectos mercadolégicos no esporte, como patrocinador e o marketing esportivo,
alterando o comportamento da sociedade futebolistica. Os torcedores passaram a ser
mais influenciados. A imagem nao permitia imaginar, estava ali, pronta para ser

idolatrada.
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A influéncia dos meios de comunicagcao sobre o esporte € muito importante,
podendo até mudar o rumo dos acontecimentos, afirma José Mauricio Capinussu.

Vera Regina de Toledo Camargo cita em seu texto outro autor: Salvat (1975): O
futebol proporciona uma emogao grande tanto entre os praticantes quanto entre os
observadores. Torcedores gritam de alegria, suspiram e silenciam diante dos fatos com
certa unanimidade. Grande parte dessas caracteristicas se deve a televisdo quedeixa
os fatos espetaculares. Como um ingrediente fundamental ao esporte, mostra e
incentiva toda a emocdo na partida, do vitorioso ao vencido. Assim também é
enfatizada a atuagdo das torcidas nas arquibancadas. As expressdes, gritos e até
mesmo o siléncio traduzem emocéao do espetaculo.

O radio se viu, entdo, ameacgado pela televisdo nas transmissdes dos jogos, e
reagiu com o que possui de mais forte: agilidade e imaginagdo. O professor Marcio
Guerra conta que enquanto a televisdo apresentava uma infinidade de novidades, como
estatisticas, dados e tira-teimas, o radio fortaleceu a prestagcdo de servicos. Nas
concentragcbes, nas ruas, nos vestiarios, falando do transito, do posto médico do
estadio. O radio optou por colocar em suas transmissées mais jornalismo, e isso sem
abandonar a linguagem especifica do meio.

E o radio ndo perderia espaco para a televisao, pois seu apelo emocional é
muito mais forte. No radio a emogédo € muito mais trabalhada, ja4 o locutor precisa
traduzir imagens e sentimentos de alegria e de tensdo causados pelas jogadas
perigosas. E ainda, o ouvinte cria os lances em sua mente com uma forga maior do que
na realidade.

Essa distingdo entre o poder de imaginar, criar, ou somente assistir é que faz a

diferenca entre o radio e a televisdo. Como Marcio Guerra afirma, por mais que Galvao
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Bueno coloque toda a emocéo e paixdao na sua narrativa pela TV, falta sentimento de
participacdo e de dialogo com o torcedor que o radio soube perfeitamente traduzir
dentro da narrativa das partidas de futebol.

A narragéo esportiva feita pelas emissoras de radio é exatamente
isso. E ver algo mais do que a bola, o lance em si. Talvez seja essa a
dificuldade encontrada até hoje pela televisdo, que se prende a imagem
por dever do oficio e caracteristicas, muitas vezes se esquecendo do que
gira em torno do espetaculo.(Guerra, Vocé ouvinte é a nossa meta, pag
59).

A imagem da televisdo ou a idealizagdo dos lances proporcionada pelo radio
aumenta a paixao do brasileiro pelo futebol. Nao importa qual o meio de comunicagao,
ou até mesmo a ida aos estadios, o que o brasileiro ndo muda, jamais é o amor pelo
futebol, a emocéao da rivalidade.

Esse amor pode ser tao forte que chegou a ser comparado a uma verdadeira
guerra. O futebol € cheio de representagdes simbodlicas e muitas vezes toma ares de
batalha com o campo representando o territério, os homens sendo candidatos a herois
e a disputa entre os times refletindo o bem e o mal.

Uma partida é tratada e vivida como um a verdadeira ‘guerra’, e a
linguagem utilizada é permeada de expressées bélicas. Como fenébmeno social,
o futebol funciona a imagem e semelhanca da sociedade; ja como fenébmeno
simbdlico, representa o funcionamento dessa mesma sociedade e nos fala da
natureza do homem que ai encontra o cenario para realizagdo do drama de sua
existéncia. (COSTA, Antbnio, Do futebol a uma nova imagem do homem e da
sociedade, pag 15).

Defesa, ataque, combate, vitérias, derrotas, puni¢gbes. Tudo isso marca essa
batalha afirma Antbnio da Silva Costa. O estadio de futebol passa a ser uma arena de
duelos. A imprensa nomeia o estadio como lugares sagrados, santuarios grandiosos do
culto a deusa bola. Ali dentro daquele dominio de exaltacdo aos atletas capazes de

levar o torcedor ao delirio ou a tristeza profunda, acontecem manifestagdes populares
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impressionantes, em que a emogao e a religiosidade popular se encontram com um
unico proposito de cultuar a bola e os combatentes que irdo lutar por ela.

Essa batalha é que é facilmente percebida pela locugdo de radio, em que o
ouvinte pode idealizar os acontecimentos. Imaginar o jogador do seu time dando o
sangue pela posse de bola, suando a camisa para levar sua equipe a uma vitéria. Ja na
televisdo, ndo ha o que imaginar, a imagem poupa o trabalho de criagéo do torcedor.

José Mauricio Capinussu descreve no texto Comunicacéo esportiva no radio e
na TV: sucessao de equivocos — na impressa escrita a salvacao, que:

“Na televisdo, o trabalho do comunicador esportivo é teoricamente mais
facil em relagdo ao radio, pois conta com a vantagem (ou a desvantagem, quem
sabe?) da imagem. Entretanto, a locugdo deveria se restringir a ocorréncia do
fato, sem maiores rubuscamentos de linguagem ou enfeites desnecessarios.”

Capinussu cita algumas caracteristicas da locugao esportiva. Ele aponta o fato
de que o locutor estabelece uma confusdo de nomes de atletas durante as
transmissdes na TV, fazendo com que a imagem exibida entre em desacordo com a
narragao (as vezes por pura precipitacao do locutor). Na televisdo, Capinussu aponta a
pouca criatividade dos locutores, eles acabam fazendo um “programa de radio” na TV.
Marcelo do O afirma que a maior insercéo de locutores e comentaristas, que informam
e comentam com imparcialidade € um ponto positivo para a televisao.

Com mais de meio século de existéncia, a narragdo esportiva
acompanha a dinédmica da linguagem popular e procura maneiras de
manter o encanto na concorréncia com a tecnologia. (Marcelo do O, Com
o0 gol no gogo, texto publicado na revista Lingua portuguesa, especial
Futebol e linguagem, Edigcéo de abril de 2006)

Nao basta a concorréncia do radio e da televisdo pela audiéncia do torcedor,

pela briga para conquistar os fanaticos por futebol. Nesse cenario entram em cena
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também a tecnologia, para concorrer, competir e também ajudar as midias na busca
pela preferéncia.

No radio, a historia que comegou ha mais de setenta anos, agora enfrenta a
concorréncia massiva da televisdo que transmite praticamente todas as partidas de
futebol. A narracdo esportiva mudou muito em sua linguagem, afirma Marcelo do O.
Atualmente os narradores buscam cada vez mais a transmissao precisa, com uma
perfeita identificagdo dos jogadores e dos lances para assim melhorar sua
competitividade com a TV. Marcelo entrevistou o locutor esportivo Jorge Vinicius:

O radio vive um novo momento, a tecnologia esta presente no dia-a-dia
do narrador esportivo e o ouvinte ndo precisa mais imaginar. Ele tem a televisdo
a sua frente. A linguagem da transmissdo deve ser direta, passando exatamente
0 que esta sendo visto. No entanto, o que ainda diferencia o radio da televiséo é
a forma com que o locutor se comunica.

No mesmo texto, uma outra entrevista com o locutor Teo José deixa claro as

mais algumas diferengas essenciais entre os dois veiculos. Teo afirma:

O radio é mais bate papo. Uma conversa que traz consigo algumas
expressdées que marcam, os bordbes. Quando se transmite esporte na TV, é
preciso pensar em um publico que vai dos 15 aos 60 anos. Por exemplo: na tv,
néo uso o termo sacanagem, pois para um sexagenario isso é palavrdo. Na tv a
imagem ajuda o trabalho e eu posso escolher melhor as palavras. O radio néo. E
mais um companheiro. Uma coisa conversada realmente.

O radialista Oscar Ulisses conta para Marcelo que esta havendo um
esvaziamento das transmissdes esportivas principalmente no radio. Ele afirma que ha
uma grande necessidade de se buscar novas palavras e, principalmente, saber a hora
certa de usa-las.

Hoje a emocgéo virou gritaria. O Osmar Santos se empolgava e, a partir
dai, traduzia seu sentimento em palavras, passando contetdo. Hoje essa base é
muito pobre. Ficou s6 a vibragcdo, que ndo toca o ouvinte. (...) Hoje s6 a
descricdo de uma jogada ndo é mais suficiente. A criatividade exige um pouco

mais de preparag¢édo, de informagdo. O ouvinte hoje quer humor, quer cultura e
um jogo de cintura muito grande.
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Para o torcedor, ndo importa se a partida vai ser acompanhada pelo radio ou
pela TV. Importa torcer para que seu time de coragdo conquiste aquela vitéria tao
desejada.

Em analise comparativa feita com as transmissdes de duas partidas de futebol
percebemos a diferenga entre a motivacao dos narradores.

As partidas foram Sao Paulo X Flamengo, jogo pelo Campeonato Brasileiro de
futebol de 2006. A partida aconteceu no Estadio do Morumbi em Sao Paulo no dia 16
de abril de 2006 as 16 horas. Foi transmitido pela Radio Globo (ver anexo 1) e pela
Rede Record de Televisdo (ver anexo 2). Outra partida analisada foi Flamengo X
Santos, jogo do Campeonato Brasileiro de futebol de 2006. A partida aconteceu no dia
24 de maio de 2006, as 21 horas e quarenta minutos no Maracana. Foi transmitida pela
Radio Globo (ver anexo 3) e pela Rede Globo de Televiséo (ver anexo 4).

Percebemos que na transmissdo televisiva o narrador repete muitas
informagdes que ja estamos vendo. A imagem como inimiga da locugao. Esse fator é o
motivo de critica de muitos narradores que acabam se tornando redundante em suas
transmissdes. Narradores vindos do radio, em que é fundamental descrever todos os
lances acabam por pecar quando na TV dizem aquilo que tanto eles quanto os
telespectadores ja podem ver. Para suprir parte desse problema a televisdo trouxe
muitas novidades técnicas, como tira-teimas, replay, dados, tabelas e graficos para
tentar complementar a imagem. Percebemos isso nas partidas analisadas, em ambas,
de tempos em tempos aparece no canto superior esquerdo propagandas dos
patrocinadores do campeonato, e quando isso ndo ocorre € o placar que fica ali

constantemente indicando a parcial do jogo e o tempo.
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Na transmissao pelo radio a narragao é rapida passando um sentimento de
velocidade, emogédo, a cada frase um lance perigosissimo. Ja na TV por mais que os
locutores se esforcem para emocionar o torcedor se o lance ndo ajudar ndo adianta,
nao da para imaginar.

A descricdo dos uniformes dos jogadores e do trio de arbitragem é feita nos
dois tipos de narracdo. E isso prova mais uma vez a redundancia da televisdo. Mas
embora um tanto repetitiva, a TV sai na frente com os patrocinadores que podem
mostrar sua marca durante o jogo, e este ndo é interrompido. Por mais que a narragao
seja paralisada por instantes, a imagem ainda esta ali, para ndo deixar o torcedor
perder nenhum lance. Ja no radio a propaganda simplesmente interrompe o jogo, é
certo que por pouco segundos, mas um ouvinte menos atento pode se perder.

A televisdo usa e abusa das artes graficas. Mostra posicbes em campo, se
estava ou nao impedido, tira duvidas sobre pénaltis e outras faltas. Além de ter a
imagem da torcida, o que também pode empolgar aquele que a assiste. Ja o radio ndo
tem a torcida, mas tem seu barulho mais frenético e empolgante muito explorado pelos
narradores.

A locucao no radio é muito rapida, isso para nao correr o risco de perda de um
lance importante e também para que nao de tempo do ouvinte mudar de estagcado. Ja na
televisdo, ndo ha essa necessidade, por isso a locucdo é pausada e lenta, e muitas
vezes, por isso, o locutor peca mais uma vez, dando outras informagdes, como a
programacao do canal, durante a ocorréncia de lances importantes.

Toda essa analise vem confirmar o que o professor Marcio de Oliveira Guerra

diz em seu livro Vocé, ouvinte, é a nossa meta, quando diz que: A verdade é que o
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radio traz a imagem através da palavra, traz uma emogdo que a televisdo nao
conseguiu copiar.

O radio me entregava a propria imaginacdo. A imagem se fazia pela

transposigcdo da voz, pela entonagdo do locutor. O radio desobriga a vista e obriga o

ouvido, empenha a il:naginagéo. O radio é instantaneo, envolvente. (TRINTA, AR, trecho
retirado do livre VocE ouvinte é a nossa meta, do professor Marcio Guerra, p 54).

Marcio Guerra ainda afirma que:

A narragéo esportiva feita pelas emissoras de radio é exatamente (..) algo a
mais do que a bola, o lance em si. Talvez seja essa a dificuldade encontrada até hoje
pela televisdo, que se prende a imagem por dever de oficio e caracteristica, muitas
vezes se esquecendo do que gira em torno do espetaculo.

José Mauricio Capinussu explica em seu trabalho algumas das caracteristicas
mais marcantes da narragao televisiva, e que foram percebidas e citadas na analise das
partidas. Capinussu fala da redundancia dos locutores de televisdo, contando aquilo
que ja vimos na tela. Fala também sobre “a descricdo de fatos irrelevantes a
transmissao, o que desvia a atencdo do telespectador” como um dos fatores que
atrapalham a locugao na TV.

E por fim, Edileuza Soares no livro A Bola no Ar — o radio esportivo em Séo
Paulo, conta sobre os estilos de narragdes radiofénicas. Provando a necessidade de se
falar rapido no radio causando mais emoc¢ao e nao deixando o ouvinte esperando por
informacoes.

Edileuza ressalta a necessidade das palavras como forma de prender a atencao
do ouvinte o tempo todo ligado no radio. Com o advento da televisdo a necessidade do
radio em criar alternativas para suprir a falta da imagem, fez com esse veiculo se

tornasse ainda mais completo. O radio passou a informar sobre transito e tempo,

como forma de diversificar sua programacao durante as partidas. Desta forma radio e
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televisao se tornam cada vez mais competitivo na preferéncia do torcedor, cada um

com suas vantagens seja de imagem ou imaginagao.

6 CONCLUSAO

O futebol é uma paixao nacional. Ndo da para ter duvidas quanto a isso. Esse
esporte comove, faz chorar, faz rir, em determinados lances é até desesperador néo ver
a bola entrar na rede a favor do seu clube. E é justamente toda esse felicidade e
exaltagdo misturada com tristeza e angustia que faz do futebol o esporte mais amado
do pais.

Mas o futebol ndo esta sozinho, nem sempre o torcedor tem a disponibilidade
de se deslocar até o estadio, entdo entram em cena os companheiros inseparaveis: 0s
meios de comunicag¢ao que fazem a transmisséo.

A transmissdo pelo radio pode ser acompanhada no carro, em casa, no
trabalho. A caracteristica que alguns modelos possui de serem portateis faz do radio o
melhor amigo do torcedor. Pois ele permite que o jogo seja acompanhado de qualquer
lugar, até mesmo de dentro do estadio.

Entdo o radio seria a melhor forma de acompanhar de uma partida? Sim se
pensarmos na velocidade da transmisséo, provocando a sensagao de um jogo muito

emocionante. Lances inacreditaveis sdo elaborados na mente do torcedor com a
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mesma rapidez que o locutor narra cada situacéo. Além disso, permite que de dentro do
estadio, o torcedor possa acompanhar informacdes sobre seu time, escalagao,
condigbes de trafego na volta para casa. E de fora do estadio, a sensacédo de estar
dentro dele, com o barulho das arquibancadas constantes e cada lance descrito com a
velocidade que a bola rola.

Por outro lado, podemos pensar que nao seria a melhor forma de acompanhar
uma partida, afinal aquele lindo gol que o narrador gritou com tanta emogao sera visto
por vocé muito tempo depois se for visto. E ainda, por mais que sua imaginagao voe
longe, seus olhos também voam, e podem tirar sua atengao ja que eles estdo sem lugar
para se fixarem.

Sendo assim a televisdo entdo ganharia o titulo de melhor transmisséo?
Voltamos ao mesmo ponto. A resposta pode ser sim, se levarmos em conta que a
imagem esta ali pronta para ser admirada, a mente n&o cansa tentando acompanhar os
nomes narrados pelo radialista para entender como foi cada lance. A velocidade mais
calma te permite pensar o que realmente aconteceu, os replays tiram suas duvidas
quanto uma falta ndo marcada. Esta tudo ali pronto para ser consumido. Basta olhar.

E exatamente o ponto positivo da televisdo pode se tornar negativo se levarmos
em conta que ndo tem a menor graga receber tudo prontinho, devagar, sem precisar
pensar. Assim, o coragdo nao pula dentro do peito, ele fica ali paradinho, normal, igual
todo dia. E ainda, os locutores de televisdo, em sua grande maioria, narram aquilo que
estamos vendo, a redundancia desfavorece esse veiculo. E como ver a mesma partida
duas vezes: uma com os olhos e uma com o ouvido, s6 que bem devagar.

Levando esses pontos em consideragao, penso que nada substitui a velocidade

do radio, a sensacéo de praticamente estar no estadio. A velocidade do radio te coloca
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em campo jogando, da vontade de ir Ia chutar a bola e marcar um gol para sair
comemorando junto com os jogadores. Seu coragdo bate no mesmo ritmo que as
palavras do locutor chegam aos ouvidos. Emogédo! A velocidade, o ritmo provoca
emocao que é o que realmente interessa.

De qualquer forma para os mais apaixonados, uma saida muito melhor do que
acompanhar as partidas do seu clube do coragéo, seja pelo radio ou pela televisao,
com certeza é ir ao estadio e ver com seus proprios olhos o que esta acontecendo e
tirar suas proprias conclusoes.

E quando for ao estadio, s6 ndo pode esquecer de levar o radinho...
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8 ANEXOS

ANEXO 01

Jogo do campeonato brasileiro de futebol de 2006.

Sao Paulo X Flamengo

Jogo realizado no Estadio do Morumbi dia 16 de abril de 2006 as 16 horas.
Transmitido pela Radio Globo.

Com locugéo de José Carlos Araujo. .

O INICIO DA TRANSMISSAO:

» Informacgdes sobre a renovagao de contrato do Flamengo com patrocinador (matéria
um pouco mais longa, cerca de 3 minutos de informagao) com reporter.

» Volta ao locutor que manda abracos aos ouvintes.

» Outro repdrter informa sobre os torcedores, condigdo dos estadios no jogo do
Botafogo com o Fortaleza, onde varios para-quedistas chegam ao circulo central
carregando a bandeira do Botafogo.

» \olta ao locutor que anuncio o narrador da partida Sdo Paulo e Flamengo, que sera

José Carlos Araujo.
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» Entra publicidade variada e local (cerca de 2 minutos seguidos).

» Vinheta Radio Globo.

» Propaganda da Radio Globo. Com musica anunciando a entrada do Garotinho (José
Carlos Araujo).

» Da um boa tarde as outras radios Globo do Brasil.

» Anuncia outros jogos.

» Anuncia quem sio os outros reporteres.

» Entra musica com temas de futebol.

» Anuncia a hora.

» Informa sobre o trio de arbitragem.

» Vinheta.

» Francisco Aielo da a escalagéo do time do Flamengo, sempre com o hino de BG.
» Francisco Aielo da a escalacao do time do Sao Paulo, sempre com o hino de BG.
» Da os nomes do trio de arbitragem.

» Vinheta. Anunciando o espetaculo, show vai comecgar.

» Vinheta do garotinho que comega a dar informagdes sobre o publico no estadio.
» Garotinho manda abracgos para as torcidas organizadas de outros times e para
aniversariantes do dia.

» garotinho chama Francisco Aielo em campo que entrevista Leonardo Moura do
Flamengo.

» Jorge Eduardo da informacgdes direto do Maracana, onde acontece o jogo Botafogo e
Fortaleza.

» Francisco Aielo descreve o uniforme do arbitro e de Rogério Ceni.

» Em seguida entra com entrevista em campo com o técnico do Flamengo.
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» Entrevista em campo com o Junior, camisa 8 do Flamengo.

» Descreve posi¢des dos times em relagao a cabine da radio Globo.

COMECA O JOGO:

» Continuam dando informacdes sobre o histdrico dos times nos campeonatos
brasileiros.

» Volta com o locutor José Carlos Araujo, que comega descrevendo o uniforme de cada
time, de que lado cada um esta.

» Comeca a transmissao, narrativa rapida.

» Intervencdes do reporter de campo.

» Discricdo das oportunidades perdidas, narrando lances que parecem muito perigosos
e bonitos.

» Intervencao de outros reportes.

» Informacgdes rapidas sobre jogadores que fizeram parte do time adversario, sem
interromper a narracao.

» Intervencao de outros repdrteres € constante.

» Ocorre falta, reporter de campo descreve como foi o lance.

» Insercéo de propaganda (10 segundos).

» Retorna com a narragéo do jogo.

» Comenta sobre as placas de publicidade ao lado do gramado.

» todos os lances mais perigosos, entram os reporteres de campo para comentar e

descrever o que aconteceu.
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» Quando tem gol em outra partida, entra vinheta e locutor anuncia resultado e partida
e volta imediatamente para o jogo que esta sendo transmitido.

» De tempo em tempo entra novamente publicidade de cerca de 10 segundos.

» O placar do jogo é anunciado constantemente.

» Chama repérter direto do Maracana com informagdes sobre o Botafogo e Fortaleza.
» Chama André Luiz direto de Porto Alegre no jogo Grémio e Corinthians.

» Continua descrevendo a partida ao mesmo tempo que vai dando pequenas
informacdes sobre o tempo.

» Pénalti contra o Flamengo.

» GOL: De Rogério de Ceni aos 31 minutos do primeiro tempo.

» Da os parabéns para aniversariantes do dia.

» Manda abragos para torcedores ilustres dos times que estédo jogando.

INTERVALO:

» Repdrter de campo entrevista jogador do Flamengo responsavel pela falta.
» Entrevista médico do Flamengo a respeito da substituigao.

» Pega depoimentos dos jogadores indo para o vestiario.

» Vinheta.

» Entra publicidade (cerca de 2 minutos).

» Vinhetas Radio Globo.

» Informagdes sobre o andamento de todos os jogos.

» Informacgdes sobre transito com repdrter Flavia Lima.



» André Luiz da noticias sobre parcial das partidas em outros estadios, e anuncia os
jogos que ainda vao comecgar.
» Informagdes sobre jogos em outros paises.

» Comentarios sobre o jogo e criticas sobre contratagdes, lances do jogo e

jogadores(canhotinha de ouro). Bate papo com locutor. (parte um pouco mais longa).

» “Replay” do lance que originou o gol do S&o Paulo e do gol.

» Mais informagdes sobre parte técnica dos outros times em outros jogos.

» Repdrter de campo em entrevista ex jogadores que estao assistindo a partida em
campo, direto do Maracana entrevista com Jairzinho.

» Repdrter de campo vai descrevendo a volta dos times para o segundo tempo.

» Informacgdes sobre substituicbes, quem entra e quem sai.

» Conversa com técnicos sobre como foi atuagéo dos times no primeiro tempo.

» Volta o comentarista Canhotinha de Ouro sobre declaragao do técnico.

» Anuncia a hora.

» Varias vezes repetem o placar.

» Nova descricao sobre posicionamento das equipes em campo.

COMECA O 2° TEMPO:

» Basicamente como no primeiro tempo.
» Locucéo rapida.
» Descricao dos lances.

» Sempre anunciando os nomes e posi¢cdes dois jogadores.
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» Reporteres de campo sempre interrompendo para comentar como foi o lance mais
perigoso, ou um lance muito polémico.

» Placar é repetido constantemente.

» Abracgos para torcedores ilustres.

» Narragao interrompida para entrar publicidade local de cerca de 10 segundos.

» No meio da narracao o locutor vai passando informacdes sobre condi¢cdes do
gramado.

» Locutor faz algumas publicidades sem interromper narragao.
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ANEXO 02

Jogo do campeonato brasileiro de futebol de 2006.
Sao Paulo X Flamengo
Jogo realizado no Estadio do Morumbi dia 16 de abril de 2006 as 16 horas.

Transmitido pela rede Record de televisao.

O INICIO DA TRANSMISSAO:

» Os reportes narram os gols do dia anterior com alguns comentarios sobre os jogos.

» Entram propagandas dos patrocinadores do Campeonato Brasileiro.

» Volta do intervalo, e os locutores iniciam as apresentacdo da equipe e esquema tatico
do time do S&o Paulo.

» Breve comentario do ex jogador de futebol Dada.

» Repdrteres de campo com jogador do S&o Paulo Aloisio. (parte da entrevista com
imagem do jogador e parte com entrevista em off, imagens dos jogadores treinando).

» apresentagdo da equipe e esquema tatico do time do Flamengo.

» Comentario do ex jogador de futebol Dada.
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» Entrevista com jogador do Flamengo Renato, também intercalando imagens do
jogador com imagens do campo.
» Apresentagao do trio de arbitragem, que nesse jogo vém de Santa Catarina.
Paulo H. de Godoi Bezerra — Juiz
Alcides Z. Pazalto — bandeirinha.
Claudemir Maffessoni — bandeirinha.
» Os locutores explicam posicionamento das equipes.

» Resumo do tempo.

COMECA O JOGO:

» Os locutores ficam dando informacdes sobre 0 36° Campeonato Brasileiro

» Histérico de alguns jogadores que ja jogaram no time adversario.

» Muita discricdo das imagens (locutores narram aquilo que o telespectador ja esta
vendo).

» Comentarista entra com algumas informac¢des durante a locugéo, quase um bate
papo.

» Informacgdes sobre os técnicos com imagens dos mesmo.

» Durante a partida, imagens sao interrompidas para mostrar gols de outras partidas
que acontecem no mesmo instante.

» Quando o jogo € parado por alguma falta, ou quando a bola sai de campo, entra
publicidade com locugéo.

» Replay de lances polémicos com intervengdo do comentarista.

» No canto da tela, entra tabela com numero de faltas cometidas por cada time
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» No decorrer da partida, tabelas aparecem a todo tempo com numero de escanteios,
faltas, impedimentos.

» Varias inser¢des publicitarias sem locug¢do, apenas a logo no canto superior
esquerdo.

» Locutor anuncia programacgéao da Record .

» Gols de outros jogos séo mostrados tanto com interrupgao das imagens do jogo que
esta sendo transmitido, ou com a diminui¢do da imagem, mostrando o gol do outro jogo
ao mesmo tempo que continua transmitindo Sao Paulo e Flamengo.

» Entra opinido do comentarista.

» Imagens das torcidas.

» GOL: Rogério Ceni faz um gol de falta.

» Comentarios.

» Estaticas sobre quantos gols o goleiro artilheiro ja marcou (60 gols, sendo 41 de falta
e 19 de pénalti)

» Entra publicidade com locugao.

» Termina o primeiro tempo.

INTERVALO:

» Fala m sobre o calos no Brasil.

» Informacgdes sobre outros jogos.

» Propaganda.

» Imagens dos melhores momentos do primeiro tempo.

» Entrevista em campo.
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» Informagdes com reporteres de campo.

» Dados sobre os times: novas contratagdes, quem vai, quem fica.

» Inser¢des publicitarias no canto da tela.

» Graficos: quem entra jogo e quem sai.

» Imagem dos jogadores entrando em campo, com locutor deduzindo o que eles estédo

falando.

COMECA O 2° TEMPO:

» Locutor fica descrevendo a roupa dos jogadores, principalmente dos goleiros.

» Tabelas com informagdes sobre outros jogos, placar, expulsdes, noticias...

» basicamente igual ao primeiro tempo, com insergédo de comentarios do Dada,
insercao de publicidade no canto da tela, quando jogo esta parado publicidade entra
com locucgao, informagdes sobre como anda as outras partidas e imagens dos gols,

quando acontecem em outras partidas.

FIM DE JOGO:

» Tabela do Campeonato Brasileiro de 2006.

» Informagdes sobre a programacgéo da Record.
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Locugdes pausadas, repetitivas (imagem sempre igual ao que esta sendo dito).

Locutor dando informagdes sobre outros temas em momento de lances importantes.

ANEXO 03

Jogo do campeonato brasileiro de futebol de 2006.

Flamengo X Santos

Jogo realizado no Estadio Maracanéa dia 24 de maio de 2006 as 21 horas e 40 minutos.
Transmitido pela Radio Globo.

Com locugéao de José Carlos Araujo.

O INICIO DA TRANSMISSAO:

» Hino do Flamengo.

» Escalagao da equipe do Flamengo.

» Informacgdes sobre os reservas.

» Hino do Santos.

» Escalagao da equipe do Santos.

» Informacgdes sobre os reservas.

» José Carlos Araujo assume a locugéo.
» Abracos aos aniversariantes do dia.

» Muita chuva, temperatura.



» Reporteres de campo, falam sobre expectativa das torcidas, mascotes dos clubes,
jogadores treinando, aquecendo.

» Reporteres conversam cada um de um dos vestiarios.

» Comentam as escalacgdes.

» Falam sobre os técnicos.

» Falam sobre as mudangas de jogadores.

» Condicdes do transito.

»VVagas no estacionamento do Maracana.

» Descri¢cao dos uniformes, cores e camisas dos dois times.

» Entrevistas com os técnicos.

» Bate papo, reporteres e comentaristas e locutor sobre ao equipes.

» Anuncia inicio de jogo no Casteldo, saida de bolo com o Fortaleza.

COMECA O JOGO:

» Saida com time do Santos que fica a direita do narrador.
» Mais uma vez é descrito uniforme dos jogadores.

» Informacgdes sobre outros jogos.

» gols de outros jogos.

» Som do grito das torcidas é forte.

» Propaganda local.

» Lance perigoso.

» Histérico do jogador que participou do lance.
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» Gol do Fluminense, narragdo interrompida, entra repdrter que acompanha jogo do
tricolor.

» Ocorre falta, reporter de campo descreve como foi o lance.

» Manda abragos para torcedores ilustres dos times que estédo jogando.

» Anuncios constantes dos resultados desta partida e das outras também.

» Informacgdes sobre transito, acidente interrompendo passagem em tunel.

» Manda abragco aos motoristas que estao sintonizados na Radio Globo.

INTERVALO:

» Repdrter de campo entrevista jogador do Flamengo.
» Anuncios de termino de outros jogos.

» Abracgos aos torcedores.

» Repdrter de campo entrevista jogador do Santos.

» Vinheta.

» Entra publicidade

» Vinhetas Radio Globo

» Entrevistas com os responsaveis pelos gols.

» Informacgdes sobre outros jogos

» Varias vezes repetem o placar.

» Falam sobre condigdes do tempo, transito, torcida...

» Nova descrigdo sobre posicionamento e uniformes das equipes em campo.
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» Dados sobre homem baleado em confronto com Policia Militar no Complexo da Maré.

» Comentarios sobre o jogo, lances do jogo e jogadores (canhotinha de ouro).



» Informacdes sobre outras partidas.

» Informacgdes sobre outros campeonatos.

COMECA O 2° TEMPO:

» Basicamente como no primeiro tempo.

» Locucéo rapida.

» Descricao dos lances.

» Sempre anunciando os nomes e posi¢cdes dois jogadores.

» Reporteres de campo sempre interrompendo para comentar como foi o lance mais
perigoso, ou um lance muito polémico.

» Placar é repetido constantemente.

» Abracgos para torcedores ilustres.

» Publicidades locais interrompem locugéo da partidas por alguns segundos.

» Anuncios sobre os proximos jogos da campeonato.

» Fabio Junior entra com conversa com o “Garotinho” dando for¢a para seu time, que
neste caso é o flamengo.

» Comentarista entra com conversa com o locutor.

FIM DE JOGO:

» Entram algumas publicidades locais.

» Vinheta.

» Analise desse jogo.
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» Analise dos outros jogos.

» Animos exaltados, clima tenso entre os jogadores.

» Entrevistas com jogadores, que analisam o resultado das partidas.
» Placar.

» Anuncia proxima programacgao: Balango final da Globo.

» Futebol show.

ANEXO 04

Jogo do campeonato brasileiro de futebol de 2006.
Flamengo X Santos
Jogo realizado no Estadio Maracana dia 24 de maio de 2006 as 21 horas e 40 minutos.

Transmitido pela Rede Globo de televisao.

O INICIO DA TRANSMISSAO:

» Imagens das arquibancadas, torcidas organizadas.

» Escalagao dos jogadores dos dois times com animacgao grafica.

» Dados sobre jogos anteriores no mesmo dia, pertencentes a mesma rodada.
» Entrevista em campo com jogadores de ambos os times.

» Comentarios com imagens do campo.

» Close do Juiz — historico e carreira.

» Imagens de alguns gols que estdo acontecendo em partidas que ja comegaram.

COMECA O JOGO:



» Descri¢do do uniforme de cada equipe (exatamente como mostra a imagem).
» Arte na tela — bolinha dourada indica gol em outro jogo.
» Uns 3 minutos depois imagens do gol que aconteceu a pouco.

» Replay de lances importantes.
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» Comentarios sobre retrospectiva de confrontos anteriores da duas equipes que estao

em campo.
» Mais bolinha dourada.

» Arte grafica em campo, mostrando distancias e posi¢cées em falta a ser batida.
» Comentarios sobre esquema tatico de cada equipe

» Gol do Santos: 20 minutos do primeiro tempo.

» Replay.

» Comentarios.

» Imagens torcida vibrando.

» Gol do Santos: 22 minutos do primeiro tempo.

» Somente aos 23 minutos do primeiro tempo € inserida arte publicitaria no canto
superior esquerdo da tela, com locucdo de um dos patrocinadores.

» Pequenas tabelas aparecem ao longo do jogo mostrando quantidades de faltas,
ataques, escanteios ja cometidos.

» Lance perigoso: replay — camera dentro do gol.

» Aos 33 minutos nova insergao publicitaria.

» Participagéo do internauta: pergunta aparece na tela e é respondida pelo
comentarista.

» Comentarios sobre arbitragem.
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» Sobe som: tempos curtos sem locugdo com imagens mais proximas dos jogadores.
» Gol do Flamengo: 31 minutos do primeiro tempo

» Replay de varios angulos.

INTERVALO:

» Gols dos outros jogos

» Melhores momentos

» Historico de lances durante os campeonatos brasileiros.
» Propaganda local.

» Mais gols.

» Propaganda nacional

» Programacao da globo.

» Informacgdes sobre copa do mundo

» Matéria sobre seleg¢ao brasileira direto da Suiga.

» Volta para o locutor que conversa com comentarista sobre os preparativos e chances
da selecdo brasileira na copa da Alemanha.

» Cristiane Pelajo entra com teaser do jornal da globo.

» Mais dados sobre as outras partidas.

» Entrevistas em campo com técnicos das equipes.

COMECA O 2° TEMPO:
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» Gol do Flamengo: 15 minutos do segundo tempo consegue o empate.

» Somente aos 27 minutos entra a primeira publicidade.

» Participagao do internauta: pergunta aparece na tela e é respondida pelo
comentarista.

» Estruturas de artes gréficas igual as do primeiro tempo.

FIM DE JOGO:

» Repdrteres entrevistam em campo os jogadores que comentam o resultado da
partida.

» Replay de varios lances polémicos ou perigosos.

» Comentarios sobre a atuacao de cada time.

» Imagens torcedores indo embora.

» Tabela de classificagdo do campeonato brasileiro.



