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Objetivo da disciplina:

A disciplina de MARKETING E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR, tem como
objetivo apresentar uma das principais escolas do marketing, a do comportamento dos
individuos enquanto consumidores. Propdem-se aos discentes mostrar a importancia do
consumo enquanto um fator microeconémico, sendo este um dos termémetros das

relacdes entre individuos e organizacdes.

Contetdo programatico:

N =

escola do comportamento do consumidor.
O comportamento do consumidor como um processo

oo hw

Tendéncias no comportamento do consumidor

Comportamento do consumidor e o seu contexto no marketing.
O marketing e suas escolas académicas e de pesquisa aplicada: destaque para a

Influéncias internas sobre o comportamento do consumidor
Influéncias externas sobre o comportamento do consumidor

Cronograma de atividades por semana:

. Data de Data de Carga
Atividades - o >
Inicio término | horéria

Compo_rtamento do consumidor e 0 seu contexto no 00/00/00 00/00/00
marketing
O marketing e suas escolas académicas e de
pesquisa aplicada: destaque para a escola do| 00/00/00 00/00/00
comportamento do consumidor.
O comportamento do consumidor COmo um pProcesso 00/00/00 00/00/00




Influéncias internas sobre o comportamento do

consumidor 00/00/00 | 00/00/00
Influéncias externas sobre o comportamento do

consumidor

Tendéncias no comportamento do consumidor 00/00/00 00/00/00

Metodologia e avaliagéo:

Aulas expositivas. Atividades em equipe na sala de aula. Apresentacao de atividade pelos
alunos em sala de aula. Pesquisa aplicada e apresentacdo em sala de aula. Uso de slides
e quadro. Uso de sites cientificos e videos sobre comportamento do consumidor.

AV1: avaliacao individual de 25 pontos.
AV2: avaliacdo individual em pesquisa de 25 pontos.
AV3: avaliacdo em equipe de 50 pontos.
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