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EMENTA:

A disciplina aborda conceitos basicos, tipologia e classificagdo dos eventos. Mostra as fases do planejamento, articuladas aos
impactos e riscos, a logistica, marketing e comunicagéo, uso de tecnologias, administracio de espacos, recursos humanos,
materiais e financeiros na organizacdo dos eventos. Apresenta a complexidade do planejamento dos megaeventos. Na relagao
dos eventos com o turismo, a disciplina trabalha a segmentacao turismo de eventos e negdcios em localidades, com destaque
para a cidade de Juiz de Fora, com base em ferramentas do planejamento, tais como diagndstico, prognéstico, plano de turismo
local, show cases etc. Sdo apresentadas também as principais entidades de classe do setor no pais € o papel dos
Conventions&Visitors Bureau no Brasil, principalmente o Juiz de Fora e Regido Conventionsé&Visitors Bureau. A disciplina da
foco nas tendéncias do segmento turismo de eventos e negdcios no pais, como fator de empregabilidade, renda,
empreendedorismo, inovagao e desenvolvimento de localidades. Visando adequacado da teoria a pratica, os discentes devem
organizar, em grupo, um evento e desenvolver trabalho de campo, por meio de uma visita técnica, por semestre.

e PROGRAMA TEORICO:

1. CONCEITOS, SEGMENTAGAO TURISTICA EM EVENTOS E TIPOLOGIAS
1.1.Conceitos de Eventos
1.2. Conceitos de Turismo de Eventos e Negocios (segmentagéo turistica)
1.4. Tipologia e Classificagdo em Eventos
2. PLANEJAMENTO E ORGANIZAGAO DE EVENTOS
2.1. Fases do Planejamento
2.2. Espagos Fisicos
2.3. Impactos
2.4. Riscos e Responsabilidade Civil
2.5. Recursos diversos (humanos, materiais, financeiros, tecnoldgicos)
2.6. Logistica
2.7. Marketing e Comunicacéo
2.8. Megaeventos
3. CAPTAGAO DE EVENTOS E MARKETING DE DESTINOS: OS CONVENTIONS, AS ENTIDADES E AS POLITICAS
PUBLICAS
3.1. As Entidades de Classe do Setor
3.2. Os Conventionsé&Visitors Bureau
3.3. Juiz de Fora e Regido Convention&Visitors Bureau
3.4. Ferramentas de Planejamento Local
3.5. Mercado e Tendéncias do Segmento Turismo de Eventos e Negdcios

e PROGRAMA PRATICO

OBJETIVO:
O objetivo é proporcionar habilidades préaticas, desenvolver o trabalho em equipe e motivar e despertar a lideranca e
proatividade no discente na area de eventos.

JUSTIFICATIVA:
organizar um evento em grupo e uma visita técnica, por semestre letivo, se aplicam, uma vez que o discente precisa sair
preparado da graduagdo com conhecimentos de planejamento e gestdo e estes conhecimentos se adquirem na pratica, com
respaldo tedrico.

METODOLOGIA E AVALIAGAO:

Avaliagéo 1

Metodologia: divisdo da turma em equipes, escolha de um lider por grupo, divisdo de tarefas e apresentagao de resultados por
equipe, organizagao e realizagdo de um evento.

Avaliagéo: do projeto final e da participagao individual e em equipe do discente.




Avaliagéo 2

Metodologia: visita técnica a um espago de eventos ou a um evento em si em que cada discente terd um questionario,
previamente elaborado, para aplicar, analisar os dados e tirar conclusdes.

Avaliagdo: da pesquisa entregue por cada discente.
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