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EMENTA: 
A disciplina plano de negócios tem o objetivo de capacitar os estudantes do curso de turismo na criação de um Plano de 
Negócios formal, ou seja, composto de plano estrutural, plano de marketing e plano financeiro. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO: 
 

• PROGRAMA TEÓRICO: 
 

1. ESCOLHENDO UMA FORMA DE PROPRIEDADE 
1.1 Micro empreendimentos individuais 
1.2 Empresa individual 
1.3 Sociedade simples 
1.4 Sociedade empresária 

2. NECESSIDADES FINANCEIRAS INICIAIS E FONTES DE FINANCIAMENTO 
2.1  Necessidade inicial de capital 
2.2  Fontes de Financiamento 
2.3  Financiamentos para micro e pequenas empresas 

3. ADMINISTRAÇÃO DO CAPITAL DE GIRO 
3.1 Controle das contas caixa e bancos 
3.2 Controle de contas a pagar e contas a receber 
3.3 Delimitação do fluxo de caixa 

4. COMPREENDENDO RETORNOS FINANCEIROS E SISTEMAS CONTÁBEIS 
4.1  Balanço patrimonial, demonstrativo do resultado do exercício e demonstrativo do fluxo de caixa 
4.2 Payback, valor presente líquido (VPL) e taxa interna de retorno (TIR) 

5. COMPREENDENDO O PLANO DE MARKETING 
5.1 Análise do setor 
5.2 Análise da concorrência 
5.3 Análise do mercado 
5.4 Gerenciando o composto mercadológico 

6. O PLANO DE NEGÓCIOS: BALCÃO DE PROJETOS 
 

• PROGRAMA PRÁTICO: 
OBJETIVO: Desenvolver atividades relacionadas à elaboração formal de um plano de negócios de uma empresa real.  
JUSTIFICATIVA: Qualificar o discente para a elaboração de um plano de negócios voltado aos empreendimentos turísticos 
METODOLOGIA E AVALIAÇÃO:  
Como suporte a este pleito serão utilizados os softwares livres de apoio à criação de novas empresas, ou planos de negócios. 
Para isso, parte das aulas serão realizadas em laboratório de informática. 
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