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PRE-REQUISITO(S): Nao ha pré-requisito

EMENTA DA DISCIPLINA: O turismo, enquanto fendmeno social complexo apresenta diversas interpretagdes e focos de
analise que devem ser observados pelos estudiosos da area. Neste sentido, faz-se importante os estudos sobre a historia e
sobre as pesquisas no turismo, buscando tragar referéncias socioecondmicas que possibilitem a compreensao dessa praxis
que orienta as viagens. No mais, partindo-se de um estudo que contemple os principais modelos de pensamento turistico, a
disciplina Fundamentos do Turismo expde e analisa a constituicdo dos 03 eixos que norteiam a questdo social, cultural,
econdmica e ambiental da atividade: o mercado, 0 espaco e as politicas. Sendo assim, ao tragar as mdltiplas inter-relagdes
que se processam entre os diferentes agentes e elementos estruturantes do turismo, a disciplina cria a base de raciocinio
que possibilitara aos alunos ingressarem nos estudos aprofundados que se seguiréo.




PROGRAMA DA DISCIPLINA: | GRADUAGAO

1. HISTORIA DO TURISMO:
1.1. Sociedades pré-capitalistas
1.2. Sociedades capitalistas
1.3. Sociedades comunistas e socialistas

2. CONCEITOS EM TURISMO:
2.1. Defini¢des da viagem, turismo e seus agentes

3. MODELOS DE PENSAMENTO TURISTICO:
3.1. Sistémico
3.2. Fenomenologico
3.3. Materialismo Histdrico-Dialético

4. OSESPACOS E 0OS IMPACTOS TURISTICOS:
4.1. Caracteristicas das destinagdes

4.2. Principais espagos turisticos: litoral, montanha, rural, urbano e regides extremas

4.3. Impactos socioculturais, econdmicos e ambientais do turismo
4.4. Relagbes entre turistas e residentes

5. MERCADO TURISTICO:
5.1. Conceitos de mercado
5.2. Oferta turistica
5.2.1.  Recursos e atrativos
5.2.2.  Produtos turisticos
5.2.3.  Equipamentos e organizagdes turisticas
5.3. Demanda turistica
5.4. Marketing de destino
5.5. Segmentagdes turisticas

6. GESTAO PUBLICA DO TURISMO
6.1. Conceitos de politicas publicas no turismo
6.2. Ainfraestrutura e o turismo
6.3. A superestrutura turistica brasileira
6.4. Criticas as politicas de turismo
6.5. O turismo como vetor de construcdo e promogao de imagens nacionais

7. TENDENCIAS PARA O TURISMO

8. O PROFISSIONAL DE TURISMO

D POS-GRADUACAO




