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Resumo curto:

O projeto de pesquisa apresenta a proposta de discutir e elencar as principais caracteristicas dos
programas partidarios gratuitos (PPG) e a forma como os partidos politicos buscam sua
representacdo no espectro ideoldgico. A hipotese central € a de que crises politicas fortalecem os
discursos partidarios para um distanciamento do centro, buscando identificacdo com forcas politicas
expressivas na sociedade e elucidando suas raizes politico-ideoldgicas.
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Resumo expandido:

As Propagandas Partidarias Gratuitas (PPG) sdo espacos legais destinados aos partidos
politicos no Brasil para apresentacdo de seus projetos no radio e TV. A pesquisa visa tragar um
panorama sobre as principais caracteristicas dos programas partidarios para televiséo, considerando
aspectos ideoldgicos, estratégias de marketing e interface entre midia e politica em contextos de

crise politica.

As pecas sdo exibidas em horario nobre e de forma obrigatéria na TV brasileira
anualmente, por isso toma-se como corpus de andlise todas as propagandas produzidas no periodo
compreendido entre 2014 e 2016 de cada um dos partidos politicos que elegeram numero de
deputados igual ou maior que 5% do total de cadeiras para a Camara Federal nas elei¢des de 2014.
Considerando o nimero de 513 vagas para o parlamento, tem-se 0 nimero minimo de 25 deputados.
Enquadram-se neste recorte 0s seguintes partidos politicos: Partido dos Trabalhadores (PT) com 70
deputados eleitos; Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB) com 66 deputados
eleitos; Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) com 54 deputados eleitos; Partido
Progressista (PP) com 36 deputados eleitos; Partido Social Democratico (PSD) com 37 deputados
eleitos; Partido da Republica (PR) com 34 deputados eleitos; Partido Socialista Brasileiro (PSB)
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com 34 deputados eleitos e Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) com 25 deputados eleitos. Vale
ressaltar que esta ndo é a atual configuracdo das bancadas, dadas as trocas partidarias ou por
licenciamento de deputados para assumir determinados cargos nas esferas executivas. No entanto,
toma-se como parametro o resultado eleitoral em virtude da grande instabilidade na configuragéo
das bancadas no Parlamento. Entretanto, a clivagem é resguardada pela manutencdo de similar
representatividade pelos partidos escolhidos, garantindo-lhes a relevancia para o trabalho.

Dada essa realidade e o periodo de analise estipulado pela presente pesquisa, tem-se um
namero de 4 programas para cada partido, sendo um no ano de 2014, dois no ano de 2015 e um em
2016.

Considerando todo o periodo de crise politica exposto, a conjuntura de producdo dos
programas no periodo analisado e o debate acerca da radicalizacdo das posturas politicas no Brasil,
tem-se a seguinte questdo: as crises politicas influenciam os discursos partidarios no sentido da
explicitacdo de seus posicionamentos ideologicos?

Aliada a essa questdo central, pretende-se compreender quais as principais
caracteristicas apontadas no PPG e a visualidade do espectro ideoldgico de alguns dos principais
partidos politicos do pais em face daquilo que eles representam de si proprios.

A hipoOtese com que este trabalho dialoga é a de que crises politicas fortalecem os
discursos partidarios para um distanciamento do centro, buscando identificacdo com forcas politicas
expressivas na sociedade e elucidando suas raizes politico-ideoldgicas.

A centralidade da midia para a politica € um dos argumentos centrais do arcabouco
tedrico. Nos jogos politicos, a graméatica midiatica e 0s meios de comunicagdo assumem posturas
centrais e estratégicas para atores politicos, quais sejam os partidos (GOMES, 2004; LIMA, 2001).

N&o se pode deixar também um olhar para a perspectiva espetacular que a politica
assume num contexto de midiatizacdo (SCHWARTZENBERG, 1977; GOFFMAN, 1999;
THOMPSON, 1998).

Do ponto de vista da politica, recorre-se ao trabalho de Tendrio (2011), que discute as
énfases das propagandas partidarias em outros contextos. Desta forma, uma das nuances observadas
é a de uso para campanhas permanentes, conceito usado pela obra de Lilleker (2007).

Sob o ponto de vista ideoldgico, busca-se definicdes mdaltiplas sobre conceitos de
esquerda e direita. De antemé&o, Bobbio (1995) explica que esses termos passaram por variagdes ao

longo da histdria e encontram varios pontos de vista sobre sua aplicacao.
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