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Resumo curto:  

O projeto de pesquisa a ser apresentado se propõe a analisar quais as imagens e estratégias construídas 
pela presidente Dilma Rousseff e qual o enquadramento noticioso da imprensa no período do 
impeachment, através de uma análise de conteúdo. Os objetos de análise são os discursos da presidente 
em eventos, cerimônias, atos e pronunciamentos e notícias veiculadas no jornal Folha de São Paulo.  

 

Resumo expandido: 

O projeto de pesquisa a ser apresentado está em sua fase inicial. Ele tem como objetivo analisar quais as 
imagens e estratégias construídas pela presidente Dilma Rousseff (PT) e qual o enquadramento noticioso 
da imprensa no período do impeachment. Os objetos desta pesquisa são os discursos feitos pela presidente 
Dilma em cerimônias, eventos, encontros, atos e pronunciamentos, presentes no site do Planalto (durante 
o período em que esteve em exercício) e em sua fanpage no facebook (durante o período em que esteve 
afastada). Sob a ótica da mídia será analisado o jornal Folha de São Paulo, visto que é um dos maiores 
jornais de circulação nacional. Tomarei como recorte os discursos e matérias jornalísticas feitas durante a 
semana posterior aos principais acontecimentos do impeachment. A metodologia utilizada no conteúdo 
recortado trata-se de uma análise de conteúdo. A hipótese principal da pesquisa é a de que a presidente 
Dilma Rousseff não encontrou espaço de fala na mídia e utilizou-se de espaços alternativos fora dela para 
fazer-se ouvida. Os objetivos do projeto são: identificar qual(is) a(s) imagem(ns) construída(s) pela 
presidente Dilma Rousseff no período conturbado do impeachment, bem como as estratégias da 
presidente para administração da sua imagem e da imagem de seu governo; observar se a mídia deu 
espaço de voz para presidente e como foi o enquadramento noticioso durante esse período. Sob a 
perspectiva teórica, o foco é analisar a crescente interface entre mídia e política utilizando autores como 
Rodrigues (1990), Lima (2006), Gomes (2004). Também será discutido a espetacularização dos espaços 
midiáticos e a apropriação dos espetáculos por parte dos políticos, através do que discute os autores 
Goffman (1975), Schwartzenberg (1977), Rubim (2001). A perspectiva construcionista da mídia também 
será evidenciada através das afirmações de Traquina (2004), Traquina (2005), Marocco (2010) e Tuchman 
(1993). Os conceitos de campanha permanente, crise de imagem e presidencialismo de coalizão também 
serão trabalhados através do que afirma Santana (2012), Blumenthal (1982), Muller e Pereira (2002), 
Batista (2013) e Abranches (1988).  
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