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Habitos de consumo de midia e comportamento politico-ideolégico no cidadao juiz-forano
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Resumo curto:

Investigacdo sobre as relagdes entre habitos de consumo de midia e comportamento politico-
ideoldgico a partir de um survey aplicado a uma amostra do eleitorado juiz-forano. Foram realizadas
400 entrevistas estruturadas e estdo sendo elaboradas categorizagdes dos entrevistados quanto ao seu
perfil de consumidor de midia e de eleitor e participante da vida politica.

Resumo expandido:

O trabalho visa a estabelecer uma discussdao em torno da midiatizagao da politica e da
sociedade, tomando como objeto empirico o cidaddo comum - considerado enquanto
consumidor/receptor de midia e enquanto participante da vida politica. O objetivo ¢ verificar em que
medida podem ser tragadas relagdes entre as percepgdes que os individuos tém da politica e os seus
habitos de consumo ou recepgao de conteudos mididticos, além de identificar os principais quadros
de referéncia acionados pelos individuos para se pensar a politica e como eles interferem na formacao
das percepgdes e do comportamento politico-eleitoral dos cidaddos. As entrevistas levaram em
consideracdo o acesso dos entrevistados as diferentes plataformas de midia, suas preferéncias em
termos de contetido midiatico, suas percepcdes acerca da politica, seus critérios de escolha eleitoral,
dentre outras varidveis comunicacionais, socioeconomicas e politico-ideologicas.

Quanto ao arcabougo tedrico e conceitual, num primeiro momento, ¢ discutido o processo de
midiatizagdo da sociedade (VERON, 2014; FAUSTO NETO, 2008; BRAGA, 2007) e de
midiatizacdo do campo politico (GOMES, 2004, 2010; RUBIM, 2000, 2002; BOURDIEU,2009;
STROMBACK,2011). O segundo capitulo aborda o cenario da comunicagdo social no Brasil:
concentracao dos meios, propriedade cruzada, atuagdo politica da grande midia, pouca diversidade
de conteudo, processo de digitalizagcao (LIMA, 2006; SECOM, 2015). Em um terceiro eixo tedrico,
o trabalho apresenta os estudos cldssicos sobre comportamento politico e eleitoral (LAZARSFELD
et alli (1966), Dahl (1997), Figueiredo (1991), Downs (1999), Almond & Verba (1965).

A pesquisa estabelece intercambio com a tradi¢do dos Estudos Culturais que relacionam o

estudo da comunica¢do a uma perspectiva mais dialdgica e horizontal entre produtores e receptores
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no processo midiatico (MARTIN-BARBERO, 2002; HALL, 2006; WILLIANS, 1969; JACKS,
2014).

Quanto ao cronograma, os capitulos teéricos estdo em fase de finalizagdo. O trabalho de
campo ja foi concluido e os dados coletados estdo em fase de andlise para a composicao do capitulo
de apresentacdo dos resultados. Para a codificacdo, tabulac¢do, cruzamento e andlise dos dados
aferidos esta sendo utilizado o software SPSS — 20 disponibilizado pelo Departamento de Ciéncia

Sociais da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF).

As 400 entrevistas foram realizadas em dois dos pontos com maior circulagdao de pessoas na
cidade de Juiz de Fora: o calgadao da Avenida Halfeld e o Parque Halfeld. O objetivo foi possibilitar
a realizacdo de entrevistas a pessoas de distintas regides da cidade e de variadas classes sociais.
Utilizou-se a amostragem por cotas com dados do IBGE e do TSE para compor a amostra mais

representativa possivel das faixas etarias dos moradores da cidade.

Trabalha-se com a hipdtese de que quanto mais variados sdo os quadros de referéncia
acionados pelo individuo para pensar a politica, sejam midiaticos ou ndo, mais elaborada e complexa
deve ser a sua percepcao da politica. Com o maior acesso a diversidade de contetido e enquadramento,
a interpretacdo que sujeitos fazem do mundo politico teria maior coeréncia interna e os individuos
estariam menos suscetiveis a influéncia imediata de meios de comunicagdo, como no caso de

campanhas.

Palavras-chave: Comunica¢do Politica; Habitos de consumo de midia; Comportamento politico-
ideolégico

2.10 BIBLIOGRAFIA

BOURDIEU, Pierre. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2009.
DOWNS, Anthony. Uma Teoria Economica de Democracia. Sao Paulo: EDUSP, 1999

FIGUEIREDO, Marcus Faria. A decisdo do voto: Democracia e Racionalidade. Sdo Paulo, Samuré,
1991.

GOMES, Wilson. As transformacgaées da politica na era da comunicag¢do de massa. Sao Paulo:
Paulus, 2004.

LIMA, Venicio de. Midia. Crise politica e poder no Brasil. Sao Paulo: Perseu Abramo, 2006.



DDQCDm 20 a 23 de setembro de 2016

PROGRAMA..DE. POS-ERADUACAD. EM_COMUNICACAD DA UFJE

- IV JORNADAS INTERNAS PPGCOM - UFJF /‘ »:

LAZARSFELD, Paul F et al. Voting: A study of opinion formation in a presidential Campaign.
Chicago, 1966.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias de comunicagdo. Lisboa: Editorial Presenga, 1990.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. “A contemporaneidade como idade midia”. /nterface -
Comunicagao, Saude, Educagao, v.4, n.7, p.25-36, 2000.

STROMBACK, J. “Mediatization of politics”. In: BUCY, E. P.; HOLBERT, R. L. (eds.) Sourcebook
for Political Communication Research. London and New York: Routledge, p. 367-382, 2011.

WILLIAMS, R. Cultura e sociedade. Sao Paulo: Nacional, 1969.



