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Comunicacédo Politica: por tras das estratégias discursivas

de Dilma Rousseff e Aécio Neves
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Resumo curto:

A pesquisa € vinculada a linha de Comunicacdo e Poder, tendo como foco a éarea da
comunicagdo politica, com o intuito de analisar as estratégias discursivas, em pronunciamentos
publicos, utilizadas por Dilma Rousseff e Aécio Neves durante os debates de TV realizados no
segundo turno das eleigdes presidenciais de 2014 e no periodo do inicio da votacdo do
Impeachment no Senado, em 2016.

Resumo expandido:

Mais precisamente, pretende-se analisar as estratégias discursivas, em pronunciamentos
publicos, utilizadas pelos dois primeiros colocados nas ultimas eleicbes presidenciais, Dilma
Rousseff, do PT, e Aécio Neves, do PSDB, em dois diferentes contextos politicos: durante os
debates de TV realizados no segundo turno das eleigdes presidenciais de 2014 e no periodo
demarcado pelo inicio da votacdo do Impeachment no Senado, em 2016. Pressupfe-se que 0S
candidatos buscam projetar certas imagens politicas, estrategicamente definidas em funcdo de
objetivos e contextos que condicionam o que se diz, e como se diz.

Para refletir sobre as estratégias de comunicacdo no discurso politico de Aécio Neves e
Dilma Rousseff, a pesquisa conta com materiais audiovisuais televisionados durante o segundo
turno da eleicdo presidencial de 2014 pelas quatro principais redes de TVs: Band (14/10/15), Globo
(24/10/15), Record (19/10/15), SBT (16/10/15) e declaracBGes publicas durante o periodo de
discusséo de admissibilidade do processo de impeachment de Dilma, em 2016, Canal do Partido
dos Trabalhadores (PT) no Youtube (15/04, 12/05), G1(12/05, 18,05), TV Senado (11/05, 13/05,),
PSDB (03/05, 09/05). Parte-se da ideia que, uma vez estudadas essas manifestacfes publicas em
ambos 0s contextos, as personagens encarnadas por Dilma e por Aécio em 2016 serdo diferentes das
que eles haviam apresentado na campanha de 2014.0 objetivo central do trabalho é identificar
quais personas sdo acionadas a partir da fundamentacdo tedrica autores como Bourdieu
(1989), Goffman (2002), Schwartzenberg (1977) entre outros.
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As formas de poder por tras das estratégias discursivas dialoga com a ideia Pierre Bourdieu
(1989) em O poder simbolico que relaciona a comunicacgdo e a politica por meio do conceito de
campos. Thompson (1998) trata dos impactos dos meios de comunicacdo sobre a sociedade na
obra A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. O autor em explica que os individuos
seguem determinada conduta de acordo com as circunstancias que sdo expostos, sendo esses
conjuntos conceituados como “campos de interacéo.

Para Foucault (1972) poder ndo é soberano, mas esta ligado ao discurso que se prega
diante das relacGes sociais. Sob essa visdo, o0 poder ndo é palpavel e funciona de forma sistematica
por meio de ligacGes e relagBes entre os individuos que veiculam o poder em diferentes niveis e
instancias, portanto sobre macro e micro sistemas de poderes

Goffman (2002) afirma que o individuo, ator, pode estar resoluto de sua propria
representacdo, tendo o personagem como a realidade que vive. Em contrapartida segundo o autor,
ha atores ndo compenetrados com seu papel, e portanto, esses personagens nao acreditam em sua
representacdo. Assim, o autor acentua que as representacfes dos individuos sdo determinadas pela
sociedade, e busca identificar as estratégias usadas por esses atores, Schwartzenberg (1977) afirma
que essas formas de atuacOes séo consideradas fracas, portanto, “Em outras palavras, devemos estar
capacitados para compreender que a impressao de realidade criada por uma representacdo é uma
coisa delicada, fragil, que pode ser quebrada por minasculos contratempos” (GOFFMAN, 2002, p.
58)

Para uma melhor embasamento e organizacdo das estratégias utilizadas por Aécio
Neves e Dilma Rousseff, nas Elei¢cdes de 2014 e no inicio do processo de votacdo do Impeachment
em 2016 a pesquisa conta como o método de Andlise de Conteudo Categorial. Conforme cita
Bardin (1977) “A intencdo da analise de contetdo € a interferéncia de conhecimentos relativos as
condi¢cbes de producdo (ou, eventualmente, de recepcdo), interferéncia esta que recorre a
indicadores (quantitativos ou ndo)” (BARDIN, 1977, p. 38)
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