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"Entdo, essas foram duas experiéncias muito
genuinas que tive. Foram duas das aventuras de
minha vida profissional. A primeira — matar o Anjo
do Lar — creio que resolvi. Ele morreu. Mas a
segunda, falar a verdade sobre minhas experiéncias
do corpo, creio que ndo resolvi. Duvido que
alguma mulher ja tenha resolvido. Os obstaculos
ainda sdo imensamente grandes — e muito dificeis
de definir. De fora, existe coisa mais simples do
que escrever livros? De fora, quais os obstaculos
para uma mulher, e ndo para um homem? Por
dentro, penso eu, a questdo é muito diferente; ela
ainda tem muitos fantasmas a combater, muitos
preconceitos a vencer. Na verdade, penso eu, ainda
vai levar muito tempo até que uma mulher possa se
sentar e escrever um livro sem encontrar com um
fantasma que precise matar, uma rocha que precise
enfrentar. E se é assim na literatura, a profisséo
mais livre de todas para as mulheres, quem dira nas
novas profissdes que agora vocés estdo exercendo
pela primeira vez?.

VIRGINIA WOOLF.



RESUMO

Esta pesquisa analitica perpassa as simbolicas reformas da imagem feminina em um periodo
onde o Brasil sofre forte influéncia dos paises estrangeiros na cultura de moda e nas revistas
de moda no arco compreendido entre os anos de 1954 a 1967. Avaliou-se a historia das
revistas femininas e de moda no Brasil nos séculos XIX e XX, por onde a revista Querida e
outros periddicos de moda ajudaram a criar essa identidade como uma construcdo do espaco
feminino e como a conquista da mulher no mercado de trabalho atrelado a seu cotidiano,

observando alguns personagens que fizeram com que esta mudanca acontecesse.

Palavras-chave: Moda. Historia da noda. Jornalismo. Mulher.



RESUMEN

Esta pesquisa analitica busca irse mas alla de las simbolicas reformas de la imagen femenina
en un periodo en lo cual Brasil sufre una fuerte influencia de paises extranjeros en la cultura
de la moda y en las revistas de moda entre los afios 1954 a 1967. Fue evaluada la historia de
las revistas femeninas e de moda en Brasil en los siglos XIX e XX, periodo en lo cual la
revista Querida y otros periddicos de moda ayudaron a crear esa identidad como una
construccion del espacio femenino y como la conquista de la mujer en el mercado de trabajo
enlazado a su cotidiano, observando algunos personajes que hicieron con que ese cambio

aconteciera.

Palabras-clave: Moda. Historia de la moda. Periodismo. Mujer.
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INTRODUCAO

Como surgiram os primeiros periddicos e revistas de moda no Brasil para a sociedade

brasileira do século nos séculos XI1X e XX?

Conforme afirma a autora Dulcilia Buitoni, no livro Mulher de Papel, surgiu no Rio de
Janeiro no século XIX O Espelho Diamantino, o primeiro peridédico feminino no Brasil e que
também abordava, entre outros assuntos, o tema moda. Ja o Correio das Modas € denominado
a segunda, mas ndo menos importante revista de modas do Rio. A questdo € que a imprensa

feminina brasileira comecava a nascer por volta dos anos 1820. (p. 32)

J& em 1914, surge a Revista Feminina, um veiculo dirigido especialmente as mulheres.
Até entdo, existiam periodicos que falavam das mulheres e das modas, de um modo geral, nas
colunas femininas através das revistas. Assim crescia, no contexto das sec¢fes dedicadas as
mulheres nas revistas, uma nova visdo para a relacdo da mulher com a moda. A importancia
das colunas de moda nas revistas femininas, no entanto, era pequena, ainda ndo possuia
formato comercial e foco profissional. A partir do seu aprimoramento, a moda ganhou mais
espaco e destaque, aprofundando-se o seu conhecimento apresentado e colaborando com a
saida da mulher de seu “confinamento”. (BUTONI, 2009, p. 56)

Essa pesquisa tem como objetivo estudar o surgimento e o crescimento das revistas de
moda na sociedade brasileira, a partir da compreensdo do surgimento das revistas de moda no
Brasil. Deslocaremos nosso foco para os anos 1950 e 1960 e procuraremos analisar,
especialmente, a revista Querida entre os anos de 1954 a 1967 de acordo com o contexto da

moda brasileira na época, influenciando e influenciada pelo comportamento feminino.

Sera tomado apenas como referencial o enorme crescimento das informacgdes
publicadas através das revistas de moda atuais e esse fenbmeno que se tornou global e que nos
oferece uma busca de conhecimento histérico pela moda no Brasil, e como ela se desenvolveu

no decorrer do século XXI.

Sera perpassado pela pesquisa o entendimento da influéncia europeia que
historicamente ja fazia parte das referéncias culturais no Brasil e que se tornou de extrema
importancia no periodo em questdo (durante os anos em que a Revista Querida sera

analisada). Também se pode verificar essa europeizagdo na moda brasileira que, muitas vezes,
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influenciou a nossa cultura de moda e nos enriqueceu por todo um periodo, desde o inicio do
século XIX até o XXI. Pode-se avaliar, apenas como comparativo, que isso vem mudando ao
longo dos ultimos anos, pois vem acontecendo desde os anos 1920 um resgate da nossa
nacionalizacdo, uma busca da identidade da moda brasileira, proporcionando ganho de
espaco, por parte desta “moda nacional” no mercado internacional.
Aquela balbuciante inquietacdo em relagdo a uma “moda brasileira” teria ocorrido,
entretanto, em momento oportuno, pois de alguma maneira ela se alinhava as
preocupacdes culturais e artisticas do periodo do centendrio da independéncia
nacional, quando se assiste a emergéncia do chamado “movimento modernista

brasileiro”, cujo marco ¢ a Semana de Arte Moderna de 1922. (MICHETTI, 2012,
p.159).

Objetiva-se também entender o modo como a cultura de moda brasileira e a
construcdo da identidade feminina e feminista no Brasil foram influenciadas pela Europa
entre os anos 1954 e 1967, ou seja, no periodo abarcado pela fonte selecionada para esta

pesquisa.

Conforme artigo retirado do site de Roberto Marinho, durante as décadas de 1950 e
1960, a Rio Grafica consagrou-se como editora de periodicos. Publicou revistas
femininas como a Querida, Cinderela e Garotas. Ele trazia profissionais de fora para ensinar
o oficio. Com essa visdo empreendedora, foi possivel uma grande tiragem o que resultou na
criacdo de um enorme acervo da revista Querida com mais de trezentas publicacBes. A
Revista Querida conseguiu, em sua época, passar uma imagem da moda daquela atualidade,
como as mulheres se vestiam, seus costumes, habitos, cortes de tecidos, tendéncia de roupas,
com forte influéncia da moda e dos desfiles europeus.

(http://www.robertomarinho.com.br/obra/editora-globo/rio-grafica/revistas-populares.htm, acesso em
abril de 2014).

Esta pesquisa justifica-se pela existéncia de poucos estudos referente, especificamente,
ao titulo revista Querida e pela importancia em se compreender as relacBes entre moda,
revistas de moda, comportamento feminino e pensamento feminista no Brasil nos anos 1950-

60 e as influéncias do pensamento europeu.


http://www.robertomarinho.com.br/obra/editora-globo/rio-grafica/revistas-populares.htm
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CAPITULO 1
Breve histdrico e as primeiras revistas de moda no Brasil

As bonecas de moda foram os primeiros recursos de marketing voltados
exclusivamente para a clientela internacional. As primeiras eram destinadas para 0 uso
particular. S6 em 1600 que Henrique IV mandou produzir estatuetas vestidas com a Ultima
moda para que sua noiva Maria de Medici tivesse conhecimento das tendéncias de moda,

guando chegasse a corte.

No final do século XVII os primeiros magnatas da moda chegaram a concluséo que
esses pequenos modelos poderiam ser enviados as lojas ao redor do mundo para mostrar as
tendéncias da nova estagdo. Porém, as bonecas tinham questdes para se tornar uma efetiva
ferramenta de marketing, pois existiam limitacdes para uma clientela internacional maior ter
acesso a elas. Assim, o comércio de Paris langou mao das gravures de mode e ilustracGes dos
figurinos de moda. Isso facilitou em muito na velocidade, na reproducéo e na substituicdo das
imagens. Os vestidos logo deixaram de ser o verdadeiro foco das ilustracfes, pois em 1690
ndo se tornara claro se os desenhos estavam fazendo uma propaganda ou se estava mostrando
0 modo de vida da nobreza, que era a consumidora da alta-costura. O figurino deu mais um
passo a frente e insinuaram que se 0s consumidores que adquirissem 0s novos trajes ilustrados
estariam adquirindo, a0 mesmo tempo, uma fracdo do estilo de vida da pessoa retratada.

Comecava a ser comercializado, assim, o estilo francés.

O momento aureo dos figurinos de moda se iniciou em Paris em 1670 quando as
ilustracGes foram usadas como guia da alta-costura mudando o modo como as pessoas se
vestiam. Na década de 1680 o equivalente a Vogue e a Elle ja existia, seria 0 Le Mercure

Galante, para cobertura jornalistica e aos figurinos para o visual. (DEJEAN, 2011, pp. 75-85)

O ingresso das mulheres no jornalismo ocorreu na Franca a partir de 1750. Porém,
também na Franga, por volta de 1672, foram plantadas as sementes da imprensa de moda.
Houve nesse periodo a primeira publicacdo tendo a moda como assunto principal, inclusive
incentivando o consumo e fazendo com que as mulheres frequentassem cabeleireiros,
costureiros e lojas de tecidos, pois o jornal criava a matéria sobre o estilo. Como exemplos,
temos a musica da moda, ilustracdes de trajes seguidos do endereco da loja e até cortes de
cabelo. Por volta de 1770, houve uma circulacdo enorme desse tipo de publicacdo, alcangando



14

até outros paises da Europa, como Alemanha e Espanha, que ficavam sabendo das ultimas
novidades francesas sem ter que gastar fortunas viajando e comprando as bonecas vestidas
como miniaturas dos vestidos da moda. Tais bonecas também constituiam objetos acalorados
nas cortes italianas, inglesas e francesas e eram oferecidas como presentes de casamento pela
aristocracia europeia. Os pintores também ajudaram a difundir a cultura de moda fazendo
verdadeiros editoriais da moda vigente da época.

(http://exposicaomulheresreais.com.br/modas-da-europa/o-nascimento-da-imprensa-da-moda, acesso
em abril de 2014).

O livreiro Frangois Buisson, em 15 de novembro de 1785, tornou-se o lider
incontestavel de um género que desempenhou um papel crucial na histéria da cultura, ao
publicar Le cabinet des modes, e, de 1790 a 1793, Magasin des modes nouvelles francaises et
anglaises. Era uma imprensa dirigida para ambos o0s sexos e escrita por homens e mulheres.
Questionava diretamente a opinido publica e suas flutuacGes e, se comparado a outros jornais,
este era causa de um profundo desprezo que votavam ao jornalismo, considerando-o como um
género literario menor e mais impotente do que criativo por abordar a questdo feminina.
(ROCHE, 2007, p. 474)

O ingresso das mulheres no jornalismo e sua presenca permanente e central na moda,
nos periodicos, e sua constante atualizacdo em textos e imagens minaram muitos preconceitos
e levaram a muitas decisdes importantes em momentos cruciais. Pode-se dizer que a nova
imprensa revelava, se ndo o novo lugar do segundo sexo na sociedade, ao menos o novo papel
que via para si mesmo no mundo. Isto €, as novas relacGes entre 0s sexos. Como exemplo da
revolucao nos periddicos de moda se tem a “revolucdo da indumentaria”. (ROCHE, 2007, p.

475)

O primeiro periddico voltado exclusivamente para o lar - tema correlato ao da moda e
direcionado as leituras femininas — foi publicado em 1897 na Inglaterra e se intitulava The
House, mas teve vida curta e faliu em 1903. O seu editor John Benn era defensor das ideias
reformistas do design tentando introduzir ao seu publico leitor principios fixos do que seria o
gosto correto, persistindo na critica negativa do seu publico consumidor. O periédico de
decoracdo era direcionado especialmente para mulheres, como aquelas publicacdes sobre

moda e, segundo o préprio editor, a revista tinha a intencdo da propagacéo da beleza como


http://exposicaomulheresreais.com.br/modas-da-europa/o-nascimento-da-imprensa-da-moda
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proposito e ndo como a economia. Como se a beleza fosse territério do conhecimento

masculino e a economia do lar era de responsabilidade da esposa. (MALTA, 2010, p. 472)

A revista de John Benn foi uma das responsaveis pela difusdo da decoracdo e dos
moveis do gosto francés pelo mundo. Havia também periodicos ndo especializados que
encorajavam seus leitores a atuar na decoracdo de suas proprias casas, independente de
pertencer a classe media, pois 0 bom senso visual ndo precisava de educagdo, o principal
desafio era alcancar a harmonia. (MALTA, 2010, p. 473)

O século XIX assistiu uma verdadeira revolucdo dos métodos de impressdao e
distribuicdo da imprensa periddica. Houve uma extraordinaria expansdo quantitativa e
qualitativa de jornais e revistas, devido aos novos métodos de impressdo, o crescimento
urbano e a ampliacdo da alfabetizacdo. Assim, o Oitocentos foi o palco de um fantéstico
desenvolvimento da imprensa e da ilustracdo impressa na Europa e nos Estados Unidos.
Muitas dessas publica¢fes passaram a circular ndo apenas em seus paises de origem, mas ao
redor do mundo, pela melhoria dos meios de transporte, como os trens e 0s navios a vapor. O
significativo incremento da imprensa periddica levou também ao incremento da
especializacdo — passaram a existir revistas e jornais dedicados a temas cada vez mais
especificos e para publicos dirigidos, como revistas sobre automaoveis, revistas para criangas e
as revistas dedicadas as mulheres, sobre moda e decoracdo. O Brasil, entre outros paises,

passou a receber publicacdes especializadas vindas da Europa, além de criar suas proprias.

Durante os trés séculos de vida colonial, no Brasil, a Gnica forma de transmissao de
informacdo havia sido o ensino e os livros. Num mundo dominado pela economia rural
baseada em grandes propriedades de terra havia sido muito dificil a existéncia de uma
imprensa periddica. Os jornais e as revistas, como se sabe, sdo fendmenos tipicamente
urbanos, que dependem da eficiéncia dos sistemas de transporte, de estradas e servi¢os de
correios. A impressdao de jornais no Brasil Colbnia era absolutamente proibida e as
dificuldades para realiz4-la eram muitas. Com a chegada da Familia Real portuguesa ao Brasil
e a criacdo da Impressdo Régia, em 13 de maio de 1808, surgiu o primeiro jornal editado no
Brasil, a Gazeta do Rio de Janeiro, com o objetivo de publicar os atos oficiais. Além da
publicacdo da Gazeta do Rio de Janeiro, um ano depois de instalada, a Impressdo Régia se
dedicava a publicar entre seus primeiros produtos graficos, as folhinhas que circulavam pela

Corte e depois foram também publicadas em periddicos. (BRANDAO, 2002, p. 3)
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Com a chegada do Principe-Regente, a abertura dos portos brasileiros, muitos avancos
se produziram sobre a imprensa no Brasil, com a fundagdo de inimeras tipografias por todo o
pais publicaram o primeiro jornal oficial, como vimos, e foi criada a Biblioteca Real com

cerca de 60 mil volumes para livre consulta da populacdo. (RAINHO, 2002, p. 47)

No Brasil s6 podemos falar de moda, portanto, apés a chegada da corte de D. Jodo VI
por volta de 1808. A cidade do Rio de Janeiro era até entdo vista como um “atraso” e apos
esse acontecimento iniciou-se certa “ocidentaliza¢do”. Sofreriamos mudangas que em dez
anos alterariam a face, os costumes e habitos da ex-colénia. A conjuntura ndo poderia deixar
de favorecer o comércio ligado a moda que, em grande parte, ficou concentrado nas maos dos
franceses e ingleses. Os franceses se dedicaram as roupas femininas, chapéus, cosméticos e
perfumes. Os ingleses, além de trajes masculinos, dedicavam-se a importacdo e a
comercializacdo dos sapatos para ambos 0s sexos e principalmente os tecidos. (RAINHO,
2002, pp. 48-52)

Ainda segundo o autor:

(Adolfo Morales de 16s Rios, O Rio de Janeiro Imperial), se 0 dominio do comércio
francés era notavel antes da independéncia, o seu apogeu teve lugar no reinado de D.
Pedro | porquanto o requinte e a elegéncia dos vestidos e roupas e uniformes e a
perfeicdo das cabeleiras e penteados femininos foram alcangados gréce a la France. O
sucesso alcancado pelo comércio francés devia-se em grande parte ao fato de a Franca
ter-se tornado um modelo de bom gosto e elegancia que durante todo o século XIX,
dominou, especialmente, os trajes femininos. Segundo Lipovetsky, isso ocorria, alias,
em todo mundo. (RIOS, apud RAINHO, 2002, p. 52).

Chegavam da Franga as tendéncias das estacGes por meio das gravuras de moda que
eram a principio importadas e vendidas nas lojas comerciais que, com o advento da imprensa
feminina, passaram a ser reproduzidas aqui nas revistas e nos jornais especializados. O
contato com a aristocracia portuguesa fez surgir um novo gosto sobre a moda e como era vista
e admirada. (RAINHO, 2002, p. 53)

A moda também aparece para promover a circulacdo das pessoas nos espacos
publicos, a vida na cidade vai exigindo cada vez mais cuidado com sua apresentacao pessoal e
adequacao das roupas e suas circunstancias. Ao contrario das roupas simples do dia a dia,
esses locais exigiam roupas especiais para aqueles que desejavam ser reconhecidos como
membros da “boa sociedade”. (RAINHO, 2002, p. 58)
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Um ultimo aspecto importante dessa conjuntura que propicia a difusdo da moda no
Rio de Janeiro se refere ao surgimento da imprensa feminina e de seu papel na
formacdo de estruturas mentais favoraveis a moda. (RAINHO, 2002, p. 65)

[...] tentando explicar um fendmeno praticamente desconhecido até entdo a moda
transformou-se num objeto a ser registrado, analisado e discutido. Torna-se digna da
atencdo de inimeros romancistas como José de Alencar e Machado de Assis.
Impulsiona e é impulsionada pela imprensa feminina que desde o seu aparecimento
dedica a ela um espago consideravel. (RAINHO, 2002, p. 67)

Com a difuséo da tipografia no Brasil, a partir do inicio do século XIX, e especialmente
a partir de 1822, o maior interesse era justamente ndo a impressdao dos livros, mas de
publicacGes periddicas. Estas eram, no entanto, ainda muito simples, despojadas, sem
preocupacdes com a beleza dos tipos empregados, repetindo uma diagramacédo semelhante a
dos livros. Apenas gradualmente, no decorrer do XIX, os jornais e revistas brasileiros védo
desenvolvendo e aprimorando seu aspecto gréfico e aplicando processos mais sofisticados de

ilustracao.

Conforme ja comentado na Introducdo, observamos que foi na década de 1820 que
surgiu o primeiro periédico feminino no Brasil, denominado O Espelho Diamantino. Também
se verificou que a segunda revista a publicar sobre a moda carioca, em 1839, foi o Correio

das Modas.

Entre 1830 e 1850 o jornalismo brasileiro vive uma de suas fases mais combativas e
agitadas, marcado por criticas humoristicas e irbnicas, por forte carater politico. Os panfletos
também se multiplicam (Dois Compadres Liberais, O Simplicio, Enfermeiro dos Doidos, A
Matraca das Farroupilhas). Os jornais chegam a aproximadamente 50 titulos, muitos deles
evidenciado o embate politico que os movia: Brasileiro Aflito, o Grito dos Oprimidos, Os
Ratos em Movimento, O Maiorista, O Voto Livre, A Sentinela do Trono.

Francisco de Paula Brito, dono de uma importante livraria do Rio de Janeiro, em
meados do século XIX, conseguiu reunir capital suficiente para comprar uma impressora a
vapor, com grande quantidade de tipos. Passou entdo a editar sua revista antes feita em Paris,
a Marmota da Corte. Abriu agéncias por todo o Brasil para distribuir suas publicacdes.
Langou a revista feminina A Fluminense Exaltada que sucedeu a Marmota em 1849.

A ficha catalografica da Biblioteca Nacional esclarece: a revista O Correio das

Modas, jornal critico e litterario das modas, bailes, theatros, etc., com o formato de
24 x 17 cm era semanal e circulou entre janeiro de 1839 e dezembro 1840, mudando
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de periodicidade em seu segundo ano, passando a circular duas vezes por semana. No
total somou 131 fasciculos.

Mais de uma década depois, a mesma Typografia Universal de Laemmert lancara
outra publicacdo, Novo Correio das Modas: jornal do mundo elegante consagrando as
familias brasileiras, com ilustragdes a cor e que circulara entre 1852 a 1854 — mas
desta vez serd semestral, mas ao estilo dos almanaques que fizeram a fama daquela
casa editorial. No total, essa segunda “denti¢do” com o formato maior, de 28 X 19 cm
renderam apenas cinco diferentes edicdes.

Quase sempre o texto de abertura do periodico reforca a ideia da dificuldade que é
escrever sobre moda, do “trabalho de percorrer saldes e costureiras, modista e casas de
roupas” em busca de novidades. (COSTA, 2007, p.110)

Com o final do século XIX e a proclamacdo da Republica em 1889, o jornalismo
brasileiro sofreu nos primeiros tempos, uma grande censura, publicagfes empasteladas,
autores perseguidos e exilados, marcas da agitacdo de um tempo e de uma republica que
nascera em maos dos militares. No Brasil, a imprensa do século X1X como um todo teve forte
sentido politico.

O século XX no Brasil assistira a gradativa implantacdo das inovacgdes da impresséo
das revistas ocorridas no XIX europeu: as rotativas e o offset. Apenas as grandes revistas de
inicio adotaram as novas técnicas. A grande imprensa comecgava no inicio do século XX a
ganhar importancia na vida intelectual do pais e a organizar-se como empresa. Os redatores e
as publicacdes se modernizavam e adquiriam novas feigoes.

Os Anais da Biblioteca Nacional (1965) se referem ao periddico como sendo de
“politica, literatura, belas-artes, teatro e modas”, sem especificar o tipo de publico.
Mas, pelo o fato de incluir modas, pelo menos essa sensagdo era feminina. Além do
Rio de janeiro ser o centro polarizador dos movimentos culturais da época, 0 mesmo
Gondin, que ndo diz nem que O Espelho Diamantino foi o primeiro carioca, ao se
referir ao Correio das Modas (1839), cita sua qualidade de segunda revista de modas
no Rio de Janeiro. Entdo, pelo menos do Rio, O Espelho é o primeiro. Depois, talvez

ndo seja tdo importante localizar o primeiro. O fato é que a impressa feminina
brasileira comegava a nascer por volta de 1820. (BUITONI, 2009, p. 56)

Conforme afirma a autora Dulcilia Buitoni, no Brasil, a impressa feminina comecara,
de fato, no século XIX. O que levou este retardamento foi o fato de ndo termos a imprensa
permitida durante todo o periodo colonial, o que sé se tornou possivel com a chegada da corte
de D. Jodo VI, como vimos. E claro que o surgimento da imprensa feminina refletia as
transformacdes pelas quais passava a nossa sociedade. No periodo colonial, a participacéo
ativa da mulher fora dos limites do lar era bastante pequena. Além disso, sendo a

historiografia toda calcada na figura masculina, foram encontradas poucas referéncias sobre a
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mulher no passado colonial. E, quando aparecem, as figuras femininas séo objeto de descri¢do
especialmente dos aspectos pitorescos ou de indumentarias. (BUITONI, 2009, p. 30)

Ap0s a chegada da Corte portuguesa ao Brasil e do inicio das atividades de impressao,
dois centros editorias de maior importancia foram o Rio de Janeiro e S&o Paulo pela condicao
de sede da Corte, no caso do Rio de Janeiro; e pela riqueza econébmica proveniente da
cafeicultura em S&o Paulo, o que garantiu maior facilidade de acesso as informacoes
historicas e iconogréficas comprovadas. Buitoni cita a tese de doutorado de Carlos Roberto da
Costa (2007) que fez um levantamento da revista brasileira do século XIX. Esse século foi
acompanhado de mudangas na estrutura da nossa sociedade, pois a sede do governo de
Salvador fora transferida para a cidade do Rio de Janeiro, o que iria favorecer em muito as
transformacgfes nas areas urbanas. Intensificou-se a navegacdo a vapor, e depois de 1850, o
cabo submarino substitui a comunicacdo por paquetes e traz informacgdes mais rapidas do
exterior. A existéncia da corte no Rio de Janeiro passou a influenciar ainda mais a vida da
mulher carioca, exigindo-lhe mais participacdo na sociedade. A cidade estava deixando de ser
provinciana para se tornar uma capital em contato com o mundo e, € claro, a moda assumiu
grande importancia para essa mulher que morava na cidade e pertencia a corte, pois as
tendéncias europeias eram copiadas. Assim, entra o fator da imprensa, que primeiro influencia
com a importacdo dos figurinos vindos da Europa e depois com as publica¢es aqui no Brasil
de jornais e revistas que reproduziam gravuras de moda, o que faz surgir dessa nova
necessidade um novo mercado. (BUITONI, 2009, p. 31)

O final do século XIX e o inicio do século XX foi um periodo muito rico nas
editoracdes e edicdes de manuais no Brasil, pois o projeto republicano de educacéo para o lar
incentivou os investimentos. Era preciso preparar as “futuras rainhas” para ocuparem seu
reinado ciente das obrigacGes para com o promissor futuro da nacdo. Era preciso saber bem
governar um lar. No geral, esses livros aconselhavam as donas de casa a organizarem seus
lares e a conservarem-nas da responsabilidade do papel de mée e esposa na formacdo do
carater e da saude dos filhos. O empirismo era o principal norteador dos guias domésticos
escritos por mulheres no Brasil. Homens e mulheres disputavam a autoria das orientacoes
para a boa decoragdo. (MALTA, 2010, p. 470)

A revista com carater feminista A Mensageira cita o artigo “A influéncia do lar”, de

autoria de Maria Emilia, que apresentava o seguinte texto: “Na luta pela vida, neste attricto de
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difficuldades, de decepcGes e de tormento, o lar domestico, o lar tranquilo, o lar
medianamente feliz € o oasis onde 0 homem se abriga contra a indiferenca, contra o vicio e
contra o tédio”. Agradar aos maridos seria um dever, comumente em jornais € revistas,
advertia-se a importancia de se tornar a casa uma lar aprazivel para o marido, sendo uma cena
infeliz poderia acontecer: “[...] marido, aborrecido, foi procurar distragdes nos clubes, ou em
casa dos vizinhos”. Isso aconteceria pelo fato de sua casa ser aparentemente feia e
desarrumada. Os editores das revistas acreditaram neste perfil onde os mimos visuais
contribuiam para a permanéncia do homem no seu lar, pois a casa deveria estar confortavel e
alegre e, assim, isso passou a ser assunto primeira necessidade. Na Europa do final do século
XIX as revistas de decoracdo alcancaram producdo ampliada e, gracas aos eficientes meios de

transportes, tiveram circulacdo nacional e internacional. (MALTA, 2010, p. 471)

Seguindo a tendéncia internacional, algumas secGes de revistas circulantes no final do
século XIX no Rio de Janeiro, comecavam a oferecer decoracdes com detalhamento nos
manuais. Pareciam querer alfabetizar a ignorancia decorativa nesse passeio econémico, onde
sO cabia falar de coisas essenciais, de Indicagdes Uteis, coisas do decoro, da moda e do falso
luxo. (MALTA, 2010, p. 474)

Algumas revistas de grande tiragem e circulacdo dedicavam espago a mulher, em
especial por meio das secBes de moda. Um bom exemplo € A Cigarra, periddico
mensal que comeca a circular em 1913, dirigido por Gelasio Pimenta — entre 0s

periddicos pesquisados, é aquele que reserva maior espago aos “assuntos femininos”,
ficando logo atras da Revista Feminina. (BONADIO, 2006, p. 153)

Surge entdo, em Sdo Paulo, a Revista Feminina, um veiculo direcionado especialmente
para mulheres. Sua tiragem mensal chegou alcancar 30 mil exemplares, que foi mantida
durante anos com distribuicdo por todo o Brasil, naturalmente concentrando-se em S&o Paulo
capital e interior. Seu periodo de publicacdo foi de 1914 até 1935, o que demonstra uma
carreira sélida. Fundada por mulheres e especialmente dedicada a senhoras, apresentava
secOes tradicionalmente femininas e incluia uma filosofia editorial que defendia os direitos
das mulheres. (BUITONI, 2009, p. 56)
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Figura 01. Revista Feminina, agosto qde 1918, Ano V, N° 51,
Fonte: Mulher de Papel, Dulcilia Schroeder Buitoni, Sdo Paulo, 2009, p. 57.

Normalmente trazia a moda e a literatura. Era uma revista bem completa, pelo nosso
viés, pois era dedicada exclusivamente para as mulheres. A Revista Feminina estaria
antecipando uma tendéncia mais tarde predominante na imprensa feminina com a sociedade
cada vez mais industrial. Pode se dizer que foi uma da percursoras dos modernos veiculos
dedicados a mulher. (BUITONI, 2009, p. 58)

Conforme afirma Bonadio, a revista surge no formato de jornal mensal de quatro
paginas, denominada A Luta Moderna, cujo conteudo era dedicado exclusivamente para a
mulher brasileira. Ainda em dezembro surge uma nova denominagdo para a publicagdo —
Revista Dedicada a Mulher Brasileira — passando a ser chamada definitivamente de Revista
Feminina em 1915, na condicao de revista de grande porte contendo cerca de 10 a 16 paginas.
(2006, p. 154)

Bertha Lutz, bi6loga e advogada, foi uma das mulheres de destaque na luta a favor do
dos direitos da mulher. Na Revista da Semana de dezembro de 1918, publicou artigo referente
a condicdo feminina, dizendo que a emancipacdo estava na educacao tanto da mulher quanto
do homem. Como presidente da Federacao Brasileira pelo Progresso do Feminino, na década
seguinte, lideraria 0 movimento pelos direitos da mulher e em defesa do voto feminino. Em
1930, como deputada, Bertha desenvolveu importante atuacdo nesse periodo. (BUITONI,
2009, p. 60)



22

Uma revista que também podemos destacar foi O Cruzeiro, pois um de seus grandes
ilustradores da época de 1940 era Alceu Pena. Ele criava fantasias que chegavam a ocupar
mais de dez paginas da revista e veiculava uma média de 40 croquis por edi¢do. Ja a secdo de
moda ocupava em média duas paginas por edicdo, especialmente ao longo dos anos 1950.
Quando a revista vive 0 auge da sua popularidade chega a atingir vendagens que
ultrapassavam os 500 mil exemplares. Alceu Penna, como parte constituinte de uma
identidade brasileira proposta pelo Estado Novo, tinha a proposta da valoriza¢do do nacional
popular em especial do samba e do carnaval e busca o folclérico e o regional como forma de

explicitar a nossa “diferenga” perante o “outro”. (BONADIO, 2010, p. 169)

Assim, observou-se o desenvolvimento do papel da mulher como sujeito e objeto no
contexto da imprensa periodica, especialmente no Brasil dos séculos XIX e XX, sobretudo em
torno da tematica da decoragdo e da moda. Veremos, no proximo capitulo, a imprensa

feminina no Brasil dos anos 1950 e 1960.

Figura 02. Carnaval nos grandes bailes. O Cruzeiro, 15 de fevereiro de 1941, p. 40-41.

Fonte: Horizontes Antropoldgicos, Porto Alegre, ano 16, n. 33, p. 145-175, jan./jun. 2010
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CAPITULO 2

A importancia das mulheres para as revistas de moda no Brasil
nas décadas de 1950 e 1960.

A partir do fim do século XIX, escritorios, lojas e certos tipos de servigos estavam
fortemente feminizados. O numero de mulheres que ocupavam esses setores terciarios nessas
areas se expandiu. Isso aconteceu porque, nos velhos paises industriais, as industrias de
tecidos e roupas, onde as mulheres se concentravam, estavam em declinio. O mesmo
acontecia nas novas regides e paises do cinturdo de ferrugem (minas, estaleiros, industrias de

ferro e acgo).

Depois da Primeira Guerra Mundial e da Revolugdo Russa 0s movimentos feministas
decairam, desde que as mulheres em tantas partes da Europa e da América do Norte tinham

conseguido o direito de voto e os direitos civis iguais.

Em 1940 uma grande mudanca que afetou a classe operaria e também a maioria de
outros setores das sociedades desenvolvidas foi 0 novo papel revolucionario das mulheres
casadas sairem para o mercado de trabalho. Essa mudanca foi de fato sensacional e, ao longo
dos anos, foi ganhando forca e a porcentagem das mulheres no trabalho quase se duplicou
entre 1950 e 1970.

As mulheres entraram em quantidade surpreendente e crescente também na educacao
superior, pois se tronara a porta mais Obvia de acesso para as profissdes liberais.
Imediatamente ap6s a Segunda Guerra Mundial elas constituiam cerca de 20% dos estudantes
(na maioria dos paises desenvolvidos).

A entrada em massa de mulheres casadas, em grande parte maes, no mercado de
trabalho e no ensino superior fora impressionante, fazendo, assim, um pano de fundo nos
paises ocidentais tipicos para o reflorescimento dos movimentos feministas a partir da década
de 1960. (HOBSBAWM, 1997, p. 304-306).
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Entre as mulheres pobres ou as de or¢camento apertado, as casadas se langaram para o
mercado de trabalho apds 1945, pois os filhos ja ndo o faziam. A necessidade e a intengdo de
dar melhor educacéo aos filhos geravam grande fardo financeiro aos pais. Visto que isto era o
contrario, os filhos eram quem iam para o0 mercado de trabalho para que as mées dessem conta
de seus servicos domésticos. E claro que so seria possivel com a diminuicdo do nimero de
filhos e as novas mecanizagbes que o mundo moderno havia proporcionado, como as
maquinas de lavar e as comidas pré-cozidas. Mas para as mulheres casadas cujos maridos
recebiam um salario satisfatorio, trabalhar fora raramente trazia um acreéscimo ao rendimento

familiar, pois elas recebiam muito menos comparadas aos homens.

Assim, o mundo todo sofreria varias transformacdes, sugerindo, na década de 1960,
uma distinta perspectiva de classe nos problemas femininos (Friedan, 1963; Degler, 1987).
Elas se preocupavam macicamente com a questdo de “como a mulher poderia combinar a
carreira ou 0 emprego com o casamento e a familia”, um problema fundamental apenas para
as que tinham essa opg¢do, 0 que era, até entdo, inexistente para a maioria das mulheres do
mundo. Elas estavam com toda a razéo, preocupadas com a igualdade perante os homens, pois
a palavra “sexo”, posta na lei dos Direitos Civis Americanos de 1964, era destinada apenas a

proibir a discriminacao racial.

Havia uma demanda de liberdade e autonomia que fazia com que as mulheres casadas
saissem de casa para que elas se tronassem por si s6 e ndo um apéndice do marido e da casa,
alguém visto pelo 0 mundo como um individuo. A renda fazia com que esta mulher pudesse

gastar ou poupar sem pedir ao marido.

Esta grande contribuicdo das mulheres alargou-se numa espécie de sensacdo genérica
de que chegara a hora de libertacdo feminina. Isto gerou uma mudanca para as familias
tradicionais do mundo, uma revolucdo moral, social e cultural, uma dramatica transformacéo
das convencgbes comportamentais entre homens e mulheres. (HOBSBAWM, 1997, p. 311-
313).
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Figura 03. Anlncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 105.
Fonte: Arquivo da autora
A revista Querida também trazia em seus comentarios o direito das mulheres. No
exemplo acima, a revista, em sua proxima edicdo, falaria sobre as informacGes juridicas e
ensinaria também como reequilibrar as relagdes conjugais com o apoio da psicologia. Para
completar ainda tinha um jargdo: “a melhor leitura feminina”. De conteudo inteligente e bem
elaborado ela se consolidou no mercado sempre mostrando matérias que interessavam suas

leitoras como conselhos Gteis, beleza, decoracdo, horéscopo, contos, culinaria, etc.

Figura 04. Anlncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 8.
Fonte: Arquivo da autora
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A revista Querida encarta 0 anuncio da pégina anterior onde a mulher representa a
forca da Light, empresa de energia do Rio de Janeiro. Ela é vista como uma mulher a frente
do seu tempo, capaz de estudar, trabalhar e ser visionaria. Sua imagem estava se firmando
cada vez mais no mercado de trabalho e a propaganda aproveitou-se para utilizar-se da
revolugdo feminina unindo a uma identidade forte e vencedora que era a imagem da mulher

capaz de ir além.

A década de 1950 tornou-se importante, pois marcou o inicio do desenvolvimento
industrial da imprensa brasileira que se refletiu com mais intensificacdo nas revistas femininas
e suas capas imagéticas tomadas por uma visao idealizada, totalmente distorcida da realidade
da maioria da populacdo e poderiamos dizer apartada dos problemas sociais do pais. Os
jornais demoraram mais a se modernizar no que se dizia respeito ao formato e contetdo, as
sessOes dos jornais eram pobres, sem imagina¢do, com uma diagramacdo e ilustracdo pouco
trabalhadas. Pareciam mais uma colcha de retalhos. Boa parte deste material posto nas
publicacGes era traducdo de textos enviados por agéncias estrangeiras. A inser¢do da mulher
como tema ou como produtora de informacao era bastante limitada. A impressdo que se tem é
de que o jornal editava a pagina feminina mais “para constar”. O Jornal O Estado de Sao
Paulo publicava uma coluna feminina as sextas-feiras, nos mesmos moldes, desde 1940.
(BUITONI, 2009, p. 97)

Durante essa década, a secdo feminina do jornal O Estado de S. Paulo foi
transformada num suplemento criado para atender a necessidade da urbanizacdo crescente
pela concorréncia. Esse suplemento continuaria em edi¢cdes semanais sempre as sextas-feiras
com dezesseis paginas com formato tabloide, e sua diagramacdo se mantinha sem novidades,
sua tipologia se alternava para apresentar um tipo de produto, suas paginas eram bem
confusas, o que dificultava 0 acompanhamento de um texto até o seu final. Neste jornal havia
uma cronica assinada por Capitu que noticiava moda, perfumes, cosméticos, etc. (BUITONI,
2009, p. 97)

Entre as novas secles, este suplemento apresentava uma parte dedicada a grafologia.
Falar de sua importancia era inatil. Muitas pessoas se interessavam por esta ciéncia auxiliar
da psicologia. Para que possamos entender melhor este periodo, 80% das mulheres estavam
matriculadas na se¢do de Letras da Faculdade de Filosofia. O comentério exemplifica o tom
geral do suplemento:
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Quando visitamos a seccdo de Letras da Faculdade de Filosofia, havia por toda parte
um ar alegre e vivaz, por si s6 eloquente. Nas escolas onde os marmanjos predominam
ha também muita alegria e vivacidade, mas ndo se notam as figurinhas garrulas e
alacres que nos fazem lembrar, ndo um grupo de alunos de cursos superiores, porém
um bando de passaros a chilrear... como diria um poeta.

Né&o fossem elas mulheres! (BUITONI, 2009, p. 98)

Em Mulher de Papel (2009), Buitoni defende que, enquanto a situacdo social da
mulher pouco se modificava, as revistas femininas iam adquirindo contornos mais

industrializados, obedecendo a metas empresariais (p. 98).

Como outro exemplo, temos os escritos de Clarice Lispector para a coluna Correio
Feminino, que apresenta uma faceta pouco conhecida e estudada da autora, com suas colunas
dedicadas exclusivamente as mulheres que escrevia através de pseudénimos no Comicio dos
anos 1950 ao comeco dos anos 1960 no Diéario da Noite do Rio de Janeiro. A introducdo do
livro que reuniu os escritos da autora para a coluna dedicada as mulheres, trata desta imprensa

feminina que era escrita por mulheres e para mulheres.

Como escritora consagrada, Clarice Lispector recebera uma proposta do seu velho
amigo Braga, convidando-a para escrever uma pagina feminina no periédico que estava
idealizando em parceria com Joel Silveira e Rafael Corréa de Oliveira. Ela aceitou a proposta,
mas preferiu se proteger sob um pseud6énimo. Seu amigo entdo criou a colunista Tereza
Quadros para assinar a pagina “Entre Mulheres” do periédico o Comicio. E importante
ressaltar que Clarice Lispector temia por aqueles anos que pudessem comprometer seu nome,
enguanto romancista, mediante a producdo de textos menos elaborados para jornais e também

afetar a imagem de esposa de diplomata.

O casal Valente, Clarice e Maury, visitou o Brasil em 1952 e permaneceu por alguns
meses, tempo suficiente para ela escrever sua coluna feminina no Comicio. Oficio esse
diferente de tudo que até entdo havia feito. Clarice Lispector tinha consciéncia de que néo
podia esquecer o perfil do publico para quem dava conselho utilitario e ensinava a refletir
sobre cenas domeésticas e do universo da mulher e da moda feminina.

A ficcionista sabia também que tinha de manejar uma linguagem mais despojada e
adotar um discurso calcado na estética da imprensa feminina, construida no tom de
conversa intima, afetiva e persuasiva. Mas tinha, acima de tudo, a percepgdo de que

tais textos poderiam ndo ser compreendidos e aceitos pelo publico de seu livro. Temia
uma reacdo acintosa. E como habil ficcionista, cria inclusive a personalidade de
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Tereza Quadros, quando comenta em carta a Fernando Sabino: “Ela ¢ disposta, ativa,
ndo tem pressdo baixa, até mesmo as vezes feminista, uma boa jornalista enfim.”
(LISPECTOR, 2006, Pp. 7 — 8)

Ao se separar de seu marido, em 1959, Lispector retorna para o Brasil, se instala no
Bairro do Leme, no Rio de Janeiro, e inicia em uma nova fase de sua vida. Ela é convidada
mais uma vez para trabalhar na imprensa e aceita como forma de seu sustento. Nesta época

vivia-se tempos eufdricos e polémicos do governo de Juscelino Kubitschek.

Clarice aceita o convite do jornalista Alberto Dines para ser a “escritora fantasma” da
atriz ¢ manequim Ilka Soares, da coluna “S6 para Mulheres” no tabloide que estava lan¢ando

no Rio de Janeiro, o Diario da Noite.

Na década de 1950, na revista feminina A Cigarra, Alceu Penna e Alvaro Armando
criaram os quadrinhos “Marido de Madame", uma série publicada em duas paginas por
edicdo, na qual os personagens Gongalo e Lolita dialogavam com rimas (referéncia a
literatura de cordel). Gongalo e Lolita formavam um casal tipico da classe média alta carioca
dos anos 1950. A sofisticada senhora adorava dar ordens ao marido e ele satisfazia as

vontades dela. (http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu, acesso em maio de 2014)

Por quase 30 anos de publicacdo ininterrupta, os textos apimentados de Millor
Fernandes e Accioly Netto (ambos com pseudonimos) foram ilustrados pelas mogas graciosas
de Alceu na coluna “As Garotas”, na revista O Cruzeiro. Os penteados, atitudes e expressdes
dessas meninas eram prontamente adotados pelas jovens modernas da época. O trabalho de
Alceu criou uma moda brasileira, determinou o comportamento, as escolhas, o jeito de vestir e
de enxergar a mulher de uma geracgéo. (http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu, acesso
em maio de 2014).


http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu
http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu
http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu
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Figura 05. O Diario de Madame. A Cigarra.
Fonte: http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu

de BALMAIN

BALMAIN

e .. . s

Figura 06. Moda e Beleza. Querida, Dezembro de 1959, N° 134, 22 Quinzena, p. 14-15.
Fonte: Arquivo da autora
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Durante essa época, 0 Brasil viveu um periodo de ascensdo da classe média. Com o

fim da Segunda Guerra, criou-se uma expectativa de crescimento industrial e urbano e o

aumento de uma possibilidade educacional e profissional para homens e mulheres. A

democracia era uma ideia fortalecida nos discursos politicos em geral. O quadro do brasileiro


http://ladyscomics.com.br/as-garotas-do-alceu
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era otimista, tudo passava por uma modificacdo. A familia modelo neste periodo era
encabecada pelos homens que tinham autoridade e poder sobre as mulheres e eram
responsaveis pelo sustento da esposa. A mulher ideal era definida a partir dos papéis
femininos tradicionais — a ocupacdo domeéstica e o cuidado com os filhos e do marido. Além
das caracteristicas proprias da feminilidade como o instinto materno, a pureza, a resignagao e
a docura. A moralidade favorecia as experiéncias sexuais masculinas, enquanto procurava
retingir a sexualidade feminina aos parametros do casamento convencional. (BASSANEZI,
2004, p. 610)

A definicdo do papel feminino da década de 1950 se opunha as transformacdes
ocorridas no entre-guerras e mesmo durante o segundo conflito mundial, periodos nos quais
as mulheres haviam conquistado certa liberdade de participacéo na vida publica, no trabalho e
na politica, situacBes resultantes da alta mortalidade masculina durante as duas guerras
mundiais. Sabe-se das importantes transformagdes de habitos — como o emblematico “corte a
la gargonne” que marcara a década de 1920 ou a austeridade da moda na década de 1940. Os

anos 1950 representavam, portanto, uma espécie de “refeminiliza¢do” do feminino.

Figura 07. Modae Beleza Querlda Dezembro de 1959, N° 134, 22 Qumzena p. 6-7.
Fonte: Arquivo da autora

A moda nesse periodo foi de extrema sofisticacdo para as mulheres das classes média
e alta. Muito luxo e muito glamour marcaram esse periodo dos “anos dourados”, quando a alta
costura teve seu momento de grande esplendor. Paris recuperada do pds-guerra continuara a
ditar a moda feminina por meio de grandes nomes. Nesta época, a capital francesa ja estava
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dividindo seu espaco com a Inglaterra e principalmente com os Estados Unidos, que ja tinham
suas industrias de moda tornando-se cada vez mais independentes e com uma linguagem

propria para suas respectivas realidades. (BRAGA, 2011, p. 83)

Figuras 08 e 09. Moda e Beleza. Querida, Dezembro de 1959, N° 134, 22 Quinzena, pags. 8 e 12.
Fonte: Arquivo da autora

Em se tratando da moda 1950, ndo se pode deixar de mencionar o comeco da
influéncia americana na Europa, e também da moda Jovem, agora adquirindo
caracteristicas proprias. Em primeiro lugar, vale a pena ressaltar os protestos norte-
americanos, pois 0 gosto com tecidos eram considerados exagerados, mas mesmo
assim, em esséncia, as norte-americanas acabaram assimilando as ideias do New Look
ao apertarem sua cintura e usarem saias rodadas. (BRAGA, 2011, p. 85)

Desde o comeco dos anos 1950, os grandes magazines como as Galerias Lafayette, o
Printemps, o Prisunic, introduziram em seu servi¢o de compras conselheiras e coordenadoras
de moda para fazer evoluir os fabricantes e apresentar a clientela produtos mais atuais. Pouco
a pouco, as industrias do prét-a-porter vao tomar consciéncia da necessidade de associar-se
aos estilistas e de oferecer um vestuario com um valor que somasse moda e estética, o que 0s
Estados Unidos ja davam o exemplo. (LIPOVETSKY, 2008, p.110)

O New Look de Dior desencadeou todo o padrdo estético dos anos dourados que se
tornou globalizado. Cintura marcada com saias rodadas passou a ser o0 verdadeiro gosto
daquele momento. Costumava ser tdo marcada que chegavam a usar uma cinta muito apertada

para obterem a tal “cintura de vespa”, assim postulada. Ja os sapatos eram os chamados
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“scarpins” de salto alto e bico fino, 0s chapéus para acompanhar tiveram suas abas bem
aumentadas e o uso de bijuteria fina imitando joias tornou-se habitual. Forrar os sapatos com
0 tecido do vestido era o que tinha de mais extremo bom gosto e para as maos a luva era um
complemento indispensavel para a toalete feminina, que variavam seu tamanho chegando até
0s punhos. (BRAGA, 2011, p. 84)

£ TRAZEM PARA O RIO E SAO PAULO A
GRAGA DE PARIS 1954 (SEM O FLAT-LOOK!

i

Figura 10. Elas passeiaf‘h'a moda. uerida, Novembro de 1954, N° 11, 12 Quinzena, p. 14-15.
Fonte: Arquivo da autora

No periodo de 1950 a 1960 o jornalismo no Brasil alcancou o maior grau de
aprimoramento grafico com a introducdo de processo de impressao com o fotolito (pelicula de
acetato) substituindo a impressdo “a quente”, também denominada de linotipos e clichés
metalicos. As revistas avancaram rapidamente devido as matérias e os anuncios de moda que
eram mais coloridos e ilustrados. Ja os jornais, as imagens e 0s croquis de roupas em branco e
preto foram, aos poucos, dando lugar aos editoriais fotograficos similares aos atuais,
ambientados e, nos quais, as manequins posavam coma as roupas em locagdes naturais ou em
cenarios expressando as ideias comerciais das cole¢fes. Assim, 0 desenhista de moda, antes
fundamental as publicacdes, cedeu espaco aos fotdgrafos. Esse processo acelerou o
crescimento do mercado de roupas prontas produzidas por confec¢des, promovidas por estes
editoriais fotograficas e divulgadas, também, pelos anincios publicitarios. (BRAGA, 2012,
p.276).
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O ano de 1964 no Brasil marca a inflexdo com a mudanga do modelo econdmico,
social e politico de desenvolvimento. Marca a transformacdo que se consolida a partir 1967 a
1979, mas neste periodo as mudancas ndo eram percebidas, 0 que deixava a sensacdo de uma
continuidade essencial do progresso manchada, para muitos, pelo regime militar devido as
varias esferas da realidade brasileira em movimento. No periodo dos trinta anos que vao do
inicio dos anos 1950 ao final da década de 1970, tinhamos sido capazes de construir uma
economia moderna, incorporada aos padrdes de consumo de producao e de consumo proprio
comparado aos paises desenvolvidos. Fabricavamos quase tudo, aco, asfalto, plastico,
detergente, petréleo, etc. A engenharia brasileira construia hidroelétricas gigantescas
equipadas com geradores e turbinas nacionais. A industria do aluminio era uma realidade, a
do cimento, a do vidro e a do papel cresceram e se modernizaram. As industrias de alimentos,
a téxtil, de confeccdo, de calcados, de bebidas, de moveis também. A farmacéutica e a de
produtos de beleza deram um salto extraordinério. Foi desenvolvido um sistema rodoviario
que cortava o Brasil de ponta a ponta, com algumas estradas de padrdes internacionais e

produzimos também automoveis, utilitarios, caminhdes, dnibus e tratores.

No setor do lar produziamos todas as maravilhas dos eletrodomésticos como, por
exemplo, ferro elétrico, fogdo a gas, panelas de pressdo, frigideiras de aluminio,
liquidificador, batedeira, secador de cabelos, aspirador de po, enceradeira, maquinas de lavar,
etc. Eram inimeros aparelhos criados pela a industria brasileira, fomos capazes de construir

estacOes telefonicas e fabricar avides e navios de carga gigantescos.

Fomos muito além e, com isso, 0s habitos de higiene da casa também se modificaram.
Principalmente com as esponjas, detergentes e escovas para as pias de cozinha e para os
banheiros. Difundiu-se, nas camadas populares, 0 uso da pasta e da escova dental e, se deu
também, o consumo de shampoo e condionador de melhor ou pior qualidade nos cabelos. Para
a intimidade do corpo feminino veio uso do modess que substituiu 0 paninho caseiro. Segue,
assim, a modernizacdo da beleza das mulheres e isto ndo parava por ai, 0s cremes como o da
Helena Rubinstein, além de outros para a classe alta, e, 0s da Avon, para as classes populares.
A industria procurava pensar a frente de seus clientes, quando os cabelos embranqueciam se
utilizava as tinturas de cabelo, tanto para mulheres quanto para homens, e isso se afirmou no
mercado crescente. (MELLO & NOVAIS, pp. 561-570 in SCHWARCZ, 2012)
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J& no vestuério, o tecido sintético foi o grande boom que alcangara a massa que ganha
nos precos mais baixos e roupas em quantidades, o linho, a seda, o algoddo puro, a 1&
tornaram-se privilégio dos consumidores de alta renda. O guarda roupa da populacédo
brasileira se transformou e, para a mulher, talvez o fato mais significativo, foi o inicio do uso
das roupas masculinas no come¢o dos anos 1960 e, em especial, das calcas compridas. O
cigarro comeca a ser consumido em publico pelas mulheres, o sutid perde a armacgdo e 0s
biquines “duas pegas” vao além, culminando no fio dental. (MELLO & NOVAIS, pp. 571-
572 in SCHWARCZ, 2012)

exclusivos
de calcados femininos.

preocupa-se apenas com bolsas.

e

Ambas
sao perfeitas na
sua especialidade.

Vocé pode fazer encomendas pelos telefones 47-4151 e 92-6783
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Figura 11. Anlncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 49.
Fonte: Arquivo da autora

A nossa capacidade de construirmos verdadeiras estacOes telefénicas de comunicacao
e aumentarmos a fabricagéo de calgados e bolsas nos proporcionou a liberdade de podermos

fazer compras por telefone, mostrando um novo estilo de tecnolocia dos anos 1967.
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AMAZOLA |

PARA MESA £ COZINHA

Figura 12. Anudncio. Querlda Dezembro de 1967, N° 331, p. 111. Fonte Arquivo da autora

Este andncio da revista Querida traz o produto Mazola que produz no Brasil o0 seu
proprio éleo de milho e, com a qualidade de fabica¢do, mostra um lado caseiro que tanto a
dona de casa prezava e, assim, com a fabricacdo dos enlatados, consegue demonstrar o avango

do pais no periodo abarcado.
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Figura 13. AnGncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p 106' Fonte Arquwo da autora

Esta propaganda da revista Querida descreve a facilidade dos produtos
industrializados, mostra a praticiadade com que a mulher moderna podia cozinhar e temperar
a comida de sua familia sem perder muito tempo de preparar o seu préprio tempero para seus

alimentos.
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Figura 14. Anlncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 18.
Fonte: Arquivo da autora

O anuncio acima da revista Querida descreve tudo em uma Unica pagina o que estava
ocorrendo com a transformacao da mulher, ela conseguia agradar ao marido recebendo um
beijo no rosto pela comida bem saborosa e o elogio de boa cozinheira. A industria alimenticia
proporcionava a ela alimentos pré-preparados, o que dava tempo para ela se cuidar, trabalhar

e ser uma mulher moderna, pois seu rosto demostra uma satisfacdo que todas almejavam.

Figura 15. Anlncio de 4? pag. Querida, Dezembro de 1967, N° 331.
Fonte: Arquivo da autora

Essa publicidade ocupa um lugar de destaque na revista Querida apresentando a mais
moderna fabrica de conservas finas. O Brasil nesta fase vivia uma crecimento econémico
muito grande e conseguia produzir enlatados de qualidade com sabor caseiro, gerando uma
grande satisfacéo.
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Verificou-se nesse capitulo que a mulher partiu para o mercado de trabalho e a
imprensa feminina se intensificou e se modernizou. A inser¢édo da mulher como tema ou como
produtora de informacgdo se deu nos periodicos. Junto a ascensdo da classe média, veio a
expectativa de crescimento e o0 aumento de uma maior possibilidade educacional e
profissional tanto dos homens, quanto das mulheres. Veremos, no proximo capitulo, a revista
Querida entre os anos de 1954 a 1967 e sua influéncia do comportamento feminino e sobre o

comportamento feminino, num caminho de méo dupla.
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Figura 16. Elas passeiam a moda. Querida, Novembro de 1954, N° 11, 12 Quinzena, p. 16-17.
Fonte: Arquivo da autora
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CAPITULO 3

A revista Querida entre os anos de 1954 a 1967 no contexto da moda brasileira e a

influéncia do comportamento feminino

Podemos avaliar que conforme a visdo de Roberto Marinho, como Diretor da Revista
Querida, sua abordagem mostra a graciosidade da mulher brasileira onde todos os problemas
e exclusdes sociais na época vividos nao apareciam, mas a singela imagem de uma rainha do
lar bem sucedida e feliz. Isso conseguia ser transmitido nas imagens atraves dos rostos das
modelos. Os brasileiros mantinham-se num modelo cultural baseado em forte europeizacéo,
porém com elementos crescentes de norteamericanizagdo. Para melhor entendermos como as
artes graficas se desenvolviam nessa época, o expediente da Revista Querida do n° 85 de
dezembro de 1957 da 12 quinzena, constam correspondentes especiais em Paris, Nova York,
Roma, Londres, Madrid e outras capitais, além de acordos exclusivos com a Dell Publishing
Company. Constavam também colunas de contos e novelas, moda e beleza, decoragdo e

culinaria e seces diversas.

NOVEMBRO DE 1954
(1* QUINZENA:
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Figura 17. Expediente. Querida, Novembro de 1954, N° 11, 12 Quinzena, p. 3.

Fonte: Arquivo da autora
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Quando de sua visita ao Brasil, ha dois meses, e durante sua permanéncia no Rio, a
“Miss Universo” foi homenageada pelo jornal “O Globo” com um almog¢o em sua
sede. Nessa ocasido, Gladys Zender foi presenteada com alguns dos mais belos tecidos
de algoddo dos que foram recentemente lancados através da “Cole¢do Paris”, criagdes
do mestre da costura francesa Hubert de Givanchy, juntamente com “Miss Universo”
achavam-se em “O Globo”, nesse dia, as duas beldades brasileiras Teresinha
Morango, “Miss Brasil”, ¢ Heloisa Menezes, “Miss Distrito Federal”, que também
foram mimoziadas. E nesse encontro foram muito apreciados os novos filtes, tafetas
de “Coton”, organdis, étamines, popelineas e surahs, que constituem a melhor
inspiracdo que se poderia desejar para um verdo brasileiro. (Revista Querida, 1957,
n° 85, Pp. 28 — 29)
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Figura 18. Encontro da beleza universal com a beleza brasileira do algoddo BANGU.

Querida, Dezembro de 1957, N° 85, 12 Quinzena, Pp. 28-29.
Fonte: Arquivo da autora
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Figura 19. Redacédo da Rio Gréfica Editora - RJ Figura 20. Departamento de revisdo da Rio Grafica - RJ

Fonte: http://www.robertomarinho.com.br/obra/editora-globo/detalhes-de-verbete.htm
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Mas um ponto especifico nos chama a atencdo: a palavra sexo, relagcdes sexuais,
virgindade e educagédo sexual praticamente ndo apareciam para as mulheres nas revistas. A
Revista Querida era vista como a mais ousada da época. Chegava-se a falar em “relagdes
fisicas”, enquanto as outras s6 falavam em subterfujo, tais como familiaridades, intimidades,
liberdades, aventuras. Ndo que as mocgas ndo tinham informacdes, mas eram colhidas aqui ou
ali com colegas e no erotismo da literatura e do cinema . A sexualidade era um assunto
privado e ndo poderia, por certo, tomar um carater publico e passar a ser tratada num veiculo
de imprensa. As transformacdes no comportamento sexual das mulheres ocorreriam nos anos
1960 a partir de um complexo processo de transformagdes e revolugfes que culminariam nos
movimentos de Maio de 1968. Dentre os fatores dessa transformacéo estaria a difusdo dos
métodos contraceptivos na década de 1960. (BASSANEZI, 2004, p. 620).

Os argumentos de Michelle Mattelart sdo pertinentes ainda hoje: as revistas levam
refinamento para uns e produtos de menor qualidade estética para outros. Todas
tentam namorar um ideal de luxo e riqueza, mas mesmo assim trazem uma ideia de
cultura, uma estrutura de gosto que reflete um esquema discriminatério. Estamos de
diante de uma modernidade ilusoriamente universalizadora do gosto e da cultura.
(BUITONI, p. 211)

Também cresce 0o mercado de trabalho para as mulheres no setor de servicos de
consumo coletivo em escritorios, no comércio e em servi¢os publicos. Surgiam oportunidades
em profissdes que exigiam das mulheres certa qualificacdo e, é claro, que essa tendéncia
demandou uma maior escolaridade feminina e provocou sem duvida uma notavel mudanga no
status social da mulher, especialmente no ganho de mais espago editorial. (BASSANEZI, 2004,
p. 624).

Ser mae, esposa e dona de casa era considerado o destino natural das mulheres. Na
ideologia dos Anos Dourados, maternidade, casamento e dedicacéo ao lar faziam parte
da esséncia feminina sem histdria, sem possibilidade de contestacéo.

A vocacdo prioritdria para a maternidade e a vida doméstica seriam marcas de
feminilidade enquanto a iniciativa, a participacdo no mercado de trabalho, a forga e o
espirito de aventura definiriam a masculinidade. A mulher que ndo seguisse seus
caminhos estaria indo contra a natureza, ndo poderia ser realmente feliz ou fazer com
gue outras pessoas fossem felizes. Assim desde crianga, a menina deveria ser educada
para ser uma boa mée e dona de casa exemplar. As prendas domésticas eram
consideradas imprescindiveis no curriculo de qualquer moca que desejasse se casar. E
0 casamento era a porta de entrada para realizacdo feminina, era tido como objetivo de
vida de todas as jovens solteiras. (BASSANEZI, 2004, Pp. 609-610).
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Figura 21. Modelo Cronolégico das Capas das Revistas Querida
1954, 55, 56, 58, 59, 60, 61, 62, 63, 64, 65, 66 € 1967
Fonte: http://www.robertomarinho.com.br/obra/editora-globo/detalhes-de-verbete.htm
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Figura 22. Querida, Novembro de 1954, N° 11, 12 Quinzena, Capa em Kodachrome de Leo Aarons.

Fonte: Arquivo da autora

O design das capas da revista Querida no periodo abarcado tinha o tratamento do
recurso ektachrome (filme para uso geral, com 6tima defini¢do e saturacdo de cores e grdos
finos, util para estudio, reportagens, viagens, natureza, fotojornalismo, etc.). J& no miolo a
variedade de roupas e assuntos era enorme e a maior parte era impressa em papel jornal e em
preto e branco. O que chama mais atencdo é o fato de existirem alguns spreads (paginas
duplas) e anuncios coloridos impressos em papel couché (fina camada de gesso 0 que dava

brilho na impresséo).

Os filmes norte-americanos seduziam os brasileiros e atariam especialmente o0s jovens
com o American way of life e a crenca no futuro e na modernidade. A esposa dos anos
dourados era valorizada por sua suposta capacidade de indicar por luz do seu olhar o
caminho do amor e da felicidade aqueles que a rodearam. Considera-la rainha do lar
principal responsavel pela felicidade doméstica significava ndo somente atribuir-lhe
um poder intransferivel e significativo sobre a familia — com toda carga que essa tarefa
nem sempre viavel pudesse trazer, mas também reforcava o papel central da familia na
vida da mulher e parece claro sua dependéncia em relacdo aos lagos conjugais
(BASSANEZI, 2004, Pp. 621-627).
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Podemos observar que, na década de 1950, as revistas de moda e jornais tinham para a
época uma forte influéncia no comportamento da sociedade onde através das imagens ditavam
um conceito de “rainha do lar perfeita”. Mas mesmo com tudo isso, as mulheres comegcam a
sair de casa e de seus espacos fisicos e ganhavam pouco a pouco maior lugar no mercado de
trabalho e, mesmo assim, voltavam para casa para cuidar do marido, para manter seus lares
arrumados e bem resolvidos. Tudo isso, passa a ser supostamente possivel com a
modernidade dos eletrodomeésticos e com design moderno que as revistas traziam em suas
campanhas de publicidade mostrando do que eram capazes de fazer. Comidas enlatadas, dicas
de beleza, cremes para pele e cabelos para que estivessem sempre bonitas para agradar o
marido. Tudo fazia mostrar que era possivel. (MELO, 2003, p. 20)

Quarto Yalb Vi Dgn de Casa?

Figuras 23 e 24. Quanto Vale uma Dona de Casa.
Querida, Dezembro de 1957, N° 85, 12 Quinzena, p. 30-33.
Fonte: Arquivo da autora
A figura do homem era vista como o provedor de sua familia com o reconhecimento
social. A sociedade ndo via com bons olhos mulheres divorciadas. Na versdo dos anos 1950, a
maxima do casamento “Liberdade para os homens!” era total, mesmo estando casados lhes
era permitido que saissem com os amigos e lhes era permitido ter suas aventuras sexuais e
“deslizes” amorosos. Eram relevadas até as “farras” e os relacionamentos com outras
mulheres eram aceitos. Suas esposas eram quem deveriam atrai-los para a vida conjugal com
afeicdo e agrado. Eram os procedimentos aconselhados as mulheres casadas para conservarem
a estabilidade conjugal. As regras sociais para 0s homens eram bem menos rigidas com
relacdo as suas aventuras erdticas extraconjugais e o argumento utilizado era que o homem
tinha necessidades sexuais diferentes e bem maiores se comparadas com as mulheres. Era

visto como uma caracteristica natural masculina. (BASSANEZI, 2004, Pp. 631-632).
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O desquite era a unica possibilidade de separagdo oficial dos casais dos anos 1950 e 1960,
e as mulheres separadas eram vistas como uma ma influéncia. Elas sofriam vérios
preconceitos da sociedade, pois ficavam mais sujeitas ao assédio desrespeitoso dos homens,
suas condutas estavam em constante vigilancia e elas deveriam abrir m&o de sua vida amorosa
sob o estigma de serem frutos de um lar desfeito. Apenas para 0s homens desquitados o
controle social era mais brando, o fato de terem outras parceiras ndo “manchava sua honra”. O
divorcio passa a ser visto como um veneno para a estabilidade social e sé passa a fazer parte

das leis brasileiras na década de setenta.

Figura 25. Campar{ha de promogao da Revista Querida
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Figura 26. A visita de jovens Ieitora - 1960
Fonte: http://www.robertomarinho.com.br/obra/editora-globo/detalhes-de-verbete.htm

O uso de dois tipos de linguagem ligadas as imagens, principalmente as imagens
da moda em revistas, foram as “armas” utilizadas pela midia impressa para persuadir
seu publico. Essas duas linguagens seriam, uma, a prépria lingua, através de textos, e a
outra a imagem, por fotos, gravuras, etc. Estes tipos de linguagem séo chamados por
Barthes de estrutura plastica e estrutura verbal: em um os materiais sao formas, linhas,
superficies, cores, e a relacdo é espacial; no outro, sdo palavras e a relagdo é se nao
I6gica, pelo menos sintatica. (MELO, 2003, p. 22)
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4 estou ficando queimads...
1inguem me aé arencao..
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WA VNGBS SOS 514405 SR 180 M g QUE TRAS RAZOES. MARINA! RECOMENDO COLGATE. QUE E UM CREME
T Ok e £60u YAM V17 FOSSE VOCE RiA DENTAL DE BOA QUALIDADE. E QUE USADO

Figuras 27 e 28. Anincio. Querida, Dezembro de 1957, N° 85, 12 Quinzena, p. 67.
Fonte: Arquivo da autora

Podemos analisar que a imagem criada para este anuncio de creme dental mostra a
ilustracdo no estilo comics, com os desenhos se arredondando, demonstrando maior
sensualidade para a as personagens, como pin-ups e com o cenario, ainda timido, de uma
praia como fundo. As mulheres da década de 1950, por influéncia das atrizes de Hollywood,
sempre procuravam num processo de ampliagdo da exposicdo da sensualidade, bronzear-se
criando uma tendéncia de época e as personagens femininas desse anuncio também o faziam.
Na imagem acima, podemos observar também que a personagem principal expressa erotismo,
soltando a alca do sutid, mostrando o seu bronzeamento e 0s dois rapazes cortejam uma Unica
moca. Isto para o ano de 1957 fugia a realidade das mulheres brasileiras e, 0 mais
interessante, era a demonstracdo do uso da imagem do biquine de duas pe¢as que comegou a
ser usado no Brasil somente no final dos anos 1950. Isso representa que, no primeiro plano, o
uso dessas linguagens pelo anunciante se torna uma tentativa de sempre colocar as mulheres a
frente de seu tempo e de sua realidade. Isso ndo era comum na época, mas essa brincadeira era
para incentivar as mogas a procurarem um dentista e tratarem de seu mau halito com o creme

dental citado, que resolveria o problema, e assim, ela receberia a atencdo que merece.
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Figuras 29 e 30. Regime de Verdo. Querida, Dezembro de 1957, N° 85, 12 Quinzena, Pp. 74-77.
Fonte: Arquivo da autora

Outra situacéo interessante era o cuidado com o corpo e a revista Querida sempre traz
uma matéria esportiva para a mulher. Além disso, existiam os anuncios de produtos de beleza,
como o creme que a mulher ndo poupava para se manter bonita. Na matéria acima, a moca
apresenta perfumes, sabonetes e cremes, além de uma dica para melhorar a silhueta e mostrar
que o sonho poderia se tornar realidade. “Lidando com jardim, praticando natagédo e jogando
golfe ou ténis”, tudo isso era para vencer o calor e favorecer o regime. A ideia de perfeicéo

para a mulher era exacerbada.

COMPOSICAO

FUIGOR,Z

ELETRONICA

ALUMiNID FULGOR S.0,

Figuras 31 e 32. Anlncios. Querida, Dezembro de 1958, N° 110, 22 Quinzena, Pp. 42 e 91.
Fonte: Arquivo da autora
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A revista Querida trazia um contexto de que tudo era possivel para a rainha do lar:
trabalhar fora, cuidar da casa, dos filhos e da beleza com os novos produtos que a época lhe
oferecia. Mas, no anuncio abaixo a direita, podemos observar que as panelas de luxo também
sempre vinham com forte contexto do produto e o anuncio € bem instigante e finamente
elaborado para ressaltar o aluminio puro com solda eletrénica, tampa anodizada, 0 méximo de

beleza e tecnologia irresistivel.

Os anunciantes sempre traziam novos eletrodomeésticos, objetos para lar ou produtos
de beleza. Essa trilogia de que a mulher do final dos anos 1950 conseguia dar conta de tudo
que fazia, também vinha acompanhada da cor vermelha das unhas sempre feitas e dos batons
também rouge, 0 que demonstrava também o forte apelo sensual voltado para o marido a
quem deveria sempre agradar. Outro fator que nos chama atencgdo é a representacdo imagética
da mulher nos anancios possuir, acima de tudo, o0 bom gosto e o desejo de ser presenteada
com lindas malhas, meias, sabonetes, colonias, batons, esmaltes, e um lindo e completo jogo

de panelas.

Brilhante acessorio da moda:

o esmalte que transforma suas unhas em jbias

Produtor da

7 (, A (‘( ‘ N ’lf‘
" 0 CAMOXAC, (0 I OVl
{,I 0 i('l’“ tont ¢ o ALUMINIO DO BRASIL S.A.

baton permanente CUT [ *

Figuras 33 e 34. Anlncios. Querida, Dezembro de 1959, N° 134, 22 Quinzena, Pp. 58 e 55.
Fonte: Arquivo da autora
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Figuras 35. AnGncio. Querida, Dezembro de 1959, N° 134, 22 Quinzena, p. 43.

Fonte: Arquivo da autora

A espuma cremosa de Palmolive torna a cutis aveludada como pétala de rosa.
Desperta a beleza de sua pele — tornando-a mais macia e mais fresca... com o0 suave
Sabonete Palmolive! Juventude e Beleza na espuma cremosa de Palmolive! 36
especialistas de pele provaram o Método Embelezador Palmolive em 1285 mulheres
de todas as idades e tipos de pele. Em 14 dias, 2 entre 3 dessas mulheres conseguiram
resultados surpreendentes: cGtis mais jovem e muito mais bonita! E facil o Método
Embelezador Palmolive: Lave o rosto, colo e ombro com sabonete Palmolive, fazendo
uma suave massagem com sua espuma cremosa e Vvitalizaste, durante 60 segundos.
Enxague... Essa massagem tonifica e produz em sua pele todo o efeito embezador de
Palmolive. E lembre-se: o perfume Palmolive é suave... e de uma fragrancia delicada
que ndo irrita a cltis, nem a mais sensivel! (QUERIDA, N°134, 1959, Pp. 43).
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Quanto vale uma mulher
para seu marido?
Valera ela

sua integridade moral,
sua indopendéngia.

0 respeito que merece

.

erida, Dezembro de 1954, N° 11, 12 Quinzena, Pp. 38-39.

Fonte: Arquivo da autora

Tudo que se diz a respeito da lua de mel é verdade... E uma alucinacdo um delirio uma
exaltacdo [...]. Quanto vale uma mulher para seu marido valera ela sua integridade
moral sua independéncia o respeito que merece dos outros. (QUERIDA, N° 11, 1954,
Pp. 38-39).

A mulher era apresentada como um ser inferior ao homem e ele era o provedor de sua
casa. Tudo dependia dele. Era 0 seu dono e ela ndo poderia reclamar, ela era desestimulada a
trabalhar fora e ndo ter seus desejos e pensamentos realizados, mas ao invés disso, ela tinha

que cuidar de seu lar, seus filhos e 0 marido que eram sua prioridade.

A boa companheira seria capaz de adivinhar os pensamentos do marido; amar sem
medir sacrificios visando Unica e exclusivamente a felicidade do amado; receber o
marido com aten¢do todo o dia quando ele chegasse em casa; manter 0 bom humor e a
integridade da familia; interessar-se por varios assuntos para poder conversar com 0
marido e ser uma boa anfitrid — e ndo envergonha-lo na frente dos amigos -, saber falar
e calar nas horas certas, quando o marido esta cansado ou aborrecido, por exemplo.
(BASSANEZI, 2008, p.628).
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Figura 37. Anlncio. Querida, Dezembro de 1959, N° 134, 22 Quinzena, Pp. 69.

Fonte: Arquivo da autora

Figura 38. Anlncio. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 05.
Fonte: Arquivo da autora
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Figura 39. A Moda em Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 99.
Fonte: Arquivo da autora

Sugestdo de dois modelos de vestido de “Réveillon”. O primeiro, com a etiqueta de

Jean Patou, possui capa em organdi branca com golas e botbes na patte, que fingem abotoar.

O vestido longo também em organdi com aplicacdo de tiras de flores vermelhos dispostas em

losangos. O outro, de Pierre Balmain, € um vestido de musseline de seda colorida com

mangas abertas até o chéo.
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Figura 40. Colunas de Moda. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 100.
Fonte: Arquivo da autora
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Figura 41. A Moda de Fim de Ano pede Longo e Chapéu. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 107.
Fonte: Arquivo da autora

A imagem acima apresenta um lindo vestido de shantung listrado e um chapéu de abas
largas, o que criava uma atmosfera em estilo de cinema. Os vestidos curtos com tons mais
vibrantes e tecidos leves de organza e barra de ziberline também faziam a cabeca das

mulheres, além dos chapéus de abas largas e plumas.

Figura 42. A Moda de Fim de Ano pede Longo e Chapéu. Querida, Dezembro de 1967, N° 331, p. 108.
Fonte: Arquivo da autora

Sugestdo de vestido para festa de fim de ano em tecido prata acolchoado com bonito

corte no busto. Plumas na barra do vestido e no chale, além de boas que servem de detalhe.
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Figura 43. Anlncio de 22 Capa. Querida, Dezembro de 1967, N° 331.
Fonte: Arquivo da autora

O anuncio das malhas Marbet, utilizava o fio sintético Rhodiela, e é apresentado com
um forte colorido psicodélico desta imagem que nos chama bastante atencdo, pois a época

passava por muitas transformacdes e isto atingia também as publicidades desse periodo.

T v

Figura 44. IBM 650 As mulheres participavam das mudangas, trabalhando (1954).
Fonte: http://ligiasantos.blogspot.com.br/2012/05/0-computador-usavamos-para-etc-de-anos.html
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Era pratica comum entre as mulheres que trabalhavam, interromper e comprometer
suas atividades profissionais com o casamento ou com a chegada do primeiro filho.
N&o era muito facil encontrar esposas de classe média trabalhando fora de casa a ndo
ser por necessidades econdmicas — situacdo que, de certa forma, poderia chegar a
envergonhar o marido. Em geral, esperava-se que essas mulheres se dedicassem
inteiramente ao lar, fossem sustentadas pelo marido e preservadas da rua. Conviviam
muitas vezes em conflito. (BASSANEZI, 2008, p.625).

Podemos perceber que ainda nos dias de hoje existem tracos dos Anos Dourados em

certos habitos e valores que definem e unem ou separam certas hierarquias entre homens e

mulheres e, é claro, que muitas ideias foram contestadas e superadas, podendo causar reacdes
de estranha repulsa. (BASSANEZI, 2004, Pp.636-637).

A Revista Querida apenas sugeriu que a independéncia financeira das mulheres e 0

maior acesso as informagdes favoreceriam o interesse feminino pela satisfagdo fisica.
(BASSANEZI, 2004, p.633).

Podemos entéo observar o avanco dos tempos, que se levam em conta fatores sociais,
politicos, econdmicos e demograficos para explicar as transformacbes ocorridas nos Anos
Dourados. Mas, também, ndo podemos esquecer as pessoas concretas que viveram neste
periodo com ideias diferentes e ousadas, com coragem, vontade e renovacao ajudaram nesta
mudanga que foi fundamental para a nossa sociedade. (BASSANEZI, 2004, Pp.636-637).

A maneira como vemos as coisas é afetada pelo que sabemos ou pelo que acreditamos.
(BERGER, 1999, p. 9).
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CONSIDERACOES FINAIS

As primeiras revistas femininas que abordavam o tema das modas no Brasil surgiram
no seculo XIX. Até entdo, existiam periddicos que falavam das mulheres, de um modo geral,
nas colunas femininas. Assim vimos a construcdo contemporanea do desenvolvimento da
cultura das matérias dedicadas as mulheres nas revistas e uma nova visdo para a relacdo da
mulher com a moda e sua vida. Podemos também rever a abordagem das colunas de moda nas
revistas femininas que era pequena e ainda ndo possuia formato comercial. A partir do
aprimoramento da imprensa feminina, a moda ganhou mais espaco e destaque, aprofundando
0 conhecimento apresentado nas revistas e colaborando com a transformacdo do papel e da

identidade da mulher em relagdo a sua situacéo na época.

O referencial tomado como ponto de partida para esta pesquisa foi o enorme
crescimento das informacdes publicadas através das revistas de moda atuais e esse fenbmeno
que se tornou mundial e que nos oferece uma busca de conhecimento histérico pela moda
brasileira, e como ela se desenvolveu no decorrer do século XX. Foi observado também, no
decorrer desta investigacdo, que o entendimento da influéncia europeia que historicamente ja
fazia parte das referéncias culturais no Brasil se tornou de extrema importancia no periodo em
questdo, durante os anos em que a Revista Querida foi analisada. Ao lado da europeizagéo,
observamos o crescimento da influéncia da cultura norteamericana sobre a imprensa feminina

brasileira, suas publicidades e imagens, e, portanto também sobre o comportamento feminino,

Também se pdde verificar que essa europeizacdo e norteamericanizacdo na moda
brasileira influenciaram a nossa cultura de moda e nos enriqueceu por todo um periodo, desde
o inicio do século XIX até o XXI. Pode-se avaliar, como comparacao, que isso vem mudando
ao longo dos ultimos anos, pois vem acontecendo desde os anos 1920 um resgate da nossa
nacionalizacdo, uma busca da identidade da moda brasileira, proporcionando ganho de

espaco, por parte desta “moda nacional” no mercado internacional.

O século XX no Brasil assistiu a gradativa implantacdo das inovacdes da impressao
dos jornais e revistas ocorrida no XIX europeu. Apenas 0s grandes jornais e revistas de inicio
adotam as novas técnicas. A grande imprensa comecou no inicio do século XX a ganhar
importancia na vida intelectual do pais e a organizar-se como empresa. Os redatores e as

publicacBes se modernizaram e adquiriram novas feigdes. E com essas novas tendéncias, o
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Brasil adentrou no rol das nagdes industrializadas. Ademais, essa analise demonstrou o
enriquecimento de toda uma cultura de moda no Brasil, na qual a nossa diversidade foi
transformada em beneficio proprio da nossa sociedade e do desenvolvimento jornalistico

nacional.

A partir da disciplina - Arte Design Grafico e Moda: da cultura ornamental a cultura
modernista - me foram apresentada as capas das revistas VVogue francesa e a professora
pesquisadora relatou seu processo de trabalho e suas dificuldades. Entdo pensei em procurar
uma revista brasileira de um periodo correspondente, pois a moda passaria por Vvarias

transformacdes devido a Segunda Guerra Mundial.

Durante o curso pesquisei 0s possiveis locais que comercializavam livros e revistas
antigos. Foi assim que encontrei varias opcdes e entre tantas uma chamou-me a atencdo — a

Revista Querida — publicac¢Oes datadas entre os anos de 1954 a 1967.

Com isso, essa monografia teve como ideia original buscar o sentido de uma anélise
da moda e da imagem feminina que foi se criando e se desenvolvendo ao longo dos anos a
favor da mulher brasileira. As revistas femininas e de moda, a principio, mostravam o
cotidiano de uma mulher que ndo era vista por suas conquistas ou feitos, mas, sim, pelo seu
marido bem sucedido e o que ele poderia oferecer a esposa. Esse conceito foi se modificando
aos poucos durante o0s anos e os direitos da mulher comecaram a se enraizar. E a ideia de uma
mulher rainha do lar se op6s a uma personagem gque Comegou a se apresentar nos periédicos e
nas revistas como a mulher que trabalha fora, que domina seu proprio corpo e que apresenta

novo conceito de sensualidade.

Surgiria, assim, um interesse em pesquisar tais revistas e em adquirir conhecimento
relativo a modificacdo da mulher ao longo dos anos, e como ela veio ganhando o seu espago
de trabalho, mas ainda sofria diferencas junto a sociedade e o mercado, dentro de suas
residéncias e na propria moda. Também me deparei em como a imagem da mulher era tratada
nas revistas femininas e como conseguiam passar em alguns momentos seu pensamento nessa
época, mesmo tdo oprimidas de desejos e suprimidas de vontades. Além disso, 0 pais tentava
buscar sua propria identidade com uma cultura que sofreria muitas transformacfes na
imprensa, pois nesse periodo pesquisado ndo existiam muitos avangos da tecnologia no Brasil,

0 que ndo poderia potencializar o uso da imagem e do design grafico.
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Minhas dificuldades para concluir a pesquisa foram, em sua maioria, a auséncia de
acervos especializados em publicagcdes femininas e a busca material pelas edi¢Oes perdidas
em seu tempo.

Acredito que em uma prdxima oportunidade, essa pesquisa possa ser estendida em
uma segunda etapa para ir a campo no proprio acervo da Rio Grafica Editora, dando
continuidade e me aprofundando na andlise das Revistas Querida, no que diz respeito ao

pensamento de uma imagem feminina brasileira e um editorial que fez historia.

Figura 45
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