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RESUMO

Esta monografia busca compreender como se elaboram territérios do vestir a partir
dos Blogs, que séo ferramentas disponibilizadas pela Moda. Através da cartografia
de alguns deles, seréo feitas analises de suas caracteristicas, para que se possa
captar o seu papel na Moda contemporanea, como também entender a sua funcéo e
importancia na construgdo do territorio do vestir, como ele interfere na subjetividade
individual e nos corpos. Observar a forma como a roupa é exibida nesse veiculo, por
meio das imagens e textos dos blogs, possibilita captar seu funcionamento nos

discursos de Moda atuais.

Palavras-chave: Moda. Blogs. Territorio de existéncia. Subjetividade. Corpo.



ABSTRACT

This monograph aims to comprehend how the dressing territories are elaborated
from Blogs, which are tools available by the Fashion. Trough the cartography of a
few of them, analysis of its characteristics will be made so that its role on the
Contemporary Fashion can be captured, and also to understand its function and
importance in the construction of the dressing territory, how it interferes in the
individual subjectivity and at the bodies. To watch the way how the clothes are shown
in this vehicle, by means of images and text’s blogs, allow us to capture its function in

the current Fashion discourses.

Key Words: Fashion. Blogs. Existence territories. Subjectivity. Body.
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1. INTRODUCAO

Pensar a roupa como parte da existéncia humana, lugar em que se deixam rastros
de vida, é uma forma de registrar a roupa como memoria. E Peter Stallybrass, em
seu livro O casaco de Marx , que nos sugere isso, ao dizer que a roupa recebe
nosso cheiro, nosso suor, nossa forma. Quando um ente querido se vai, nas suas
roupas permanecem as manchas, os puimentos dos cotovelos de um casaco, 0S
sinais de que a pessoa ja esteve ali. Perceber a roupa como uma das maneiras de
exprimir as subjetividades individuais, que percorrem os fluxos do corpo, é uma

tarefa desta monografia.

Para analisar a roupa e suas relacfes com o0s corpos, fez-se necessério inseri-la
dentro da “atmosfera moda”, pois a Moda fica mais visivel no vestuario com suas
constantes mudancas. Ja para entender a relacdo das roupas com 0S COrpos nos
espacos contemporaneos, os blogs de moda foram o objeto escolhido, pela sua
poténcia de exprimir alguns mecanismos da Moda Contemporénea, como um dos

veiculos mais recentes de transmissao da Moda.

No capitulo 2 sera abordado o surgimento da Moda, seus primeiros processos e
crescimento na sociedade, bem como a fase da Moda Aberta, assim intitulada por

Lipovetsky, até as suas ocorréncias nos dias de hoje.

No capitulo 3, a relevancia estara em torno das relagfes do corpo, da subjetividade
e territério de existéncia. De inicio, se aproximard das questdes do corpo e em
seguida se entrelacara com os conceitos de subjetividade e territério de existéncia,
de forma que mais adiante sejam exibidos diferentes modos de existéncia,
incarnados em individuos como Jardelina da Silva, que fazem da relacdo roupa e

corpo, formas genuinas de expressar sua identidade.
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Por fim, no dltimo capitulo seri feita a andlise do objeto de pesquisa desta
monografia: os blogs de moda. O capitulo iniciard com um breve historico de seu
aparecimento e instalacdo nas midias digitais. Em seguida, alguns blogs serao
apresentados e analisados. Através de imagens e textos, serdo levantadas suas
caracteristicas, suas relacdes e interferéncias na Moda, bem como sua relagdo com
os individuos. Na parte final do capitulo, a andlise dos blogs sera somada aos
estudos feitos a respeito da subjetividade e territério de existéncia, para que seja
possivel compreender as funcdes e interferéncias deste veiculo na Moda e nos
individuos, bem como captar de que maneira se constroem territérios de existéncia a

partir dos blogs de moda.
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2 MODA E ALGUMAS CONTEXTUALIZACOES

2.1 INSTALACAO E PERMANENCIA

Decerto a Moda' ndo é um fendmeno natural, sabe-se bem que este fendmeno
social e cultural tem origem datada, caminhos multiplos e destino incerto. Vive-se o
momento em que a Moda acelera com furor o seu processo fugidio, invade novas
esferas, permeia todas as classes sociais, identidades, grupos de idade e altera o
funcionamento das sociedades modernas. Segundo Lipovetsky (1989), a Moda é
celebrada nos museus, se confirma presente nas ruas, na industria, na midia e
também na esfera intelectual, embora o autor afirme, que mesmo com a variedade
de estudos a respeito, a compreensédo global do fendmeno e seu reconhecimento
como esfera intelectual se encontra em profunda crise. A despeito desta Ultima
guestdo, o numero de formas que a Moda chega até cada individuo € absurdamente

plural e talvez seja impossivel enumerar e diagnosticar cada uma.

Para entender como a Moda transformou-se em um fendmeno, que se desloca
sinuosamente nas esferas sociais e que apesar de ser fugidio e fantasioso, se
estabelece em é&reas diversas, € de extrema valia levar em consideracdo questdes
anteriores ao repertorio atual da Moda. E necessario analisar as fun¢ées da roupa
encontradas pela sociedade e seus estudiosos, até porque a Moda como instituicao?
s6 pbdde vir & tona através das transformagfes sociais ocorridas em torno do
vestuario. Flugel (1966) destaca que o homem, como animal social que o é, explicita

trés finalidades béasicas para a roupa: protecdo, pudor e enfeite. Diz ainda que a

! Trata-se, aqui de Moda com letra mailscula, o que é considerado como sistema da Moda em

sua totalidade e com letra minuscula se designara fenébmenos isolados como “o que esta na moda” ou
“moda infantil’, “os blogs de moda”. Deve-se entender o “sistema da Moda” como um campo
participante de um sistema social, e sera usada a palavra sistema, por ser recorrente nas bibliografias
de Moda.

2 Nomeclatura utilizada por Lipovetsky (1989) e possui semelhanca com a idéia de sistema de

Moda, empregada pelo autor.
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grande maioria dos estudiosos considera o enfeite como o motivo que conduziu ao
uso das vestimentas. Lipovetsky (1989) afirma que a Moda é menos um signo das
ambicdes de classe do que saida do mundo da tradicdo. O esquema da distincéo
social que se impds como inteligibilidade da Moda, tanto no vestuario como nos
objetos e na cultura moderna, € incapaz de explicar a logica da inconstancia, as
mutacdes organizacionais e estéticas da Moda. Sob este ponto de vista, pode-se

pensar que a ruptura com o passado tradicional é condicdo da existéncia humana.

O autor ressalta ainda que na Historia da Moda, os valores e as significacdes
culturais modernas que dignificam o novo e a individualidade humana, tornaram
possiveis 0 nascimento e o estabelecimento do sistema Moda na Idade Média tardia.
De acordo com Lipovetsky (apud MESQUITA, 2004), a instabilidade da Moda
notifica que o parecer ndo estd mais sujeito a legislacédo intangivel dos ancestrais,
mas que procede da decisdo e do puro desejo humano. A respeito desta frase,
Mesquita (2004) comenta que o autor insinua as relagdes essenciais entre nogéo de
individualidade e a Moda. E interessante pensar o quanto a individualidade t&o
reforcada por Lipovetsky, aparece como caracteristica humana, bem antes da
concretizacao da instituicdo Moda e da forte idéia de individualidade, que se exerce
nos dias de hoje.

“Durante dezenas de milénios, a vida coletiva se desenvolveu sem
culto das fantasias e das novidades, sem a instabilidade e a
temporalidade efémera da moda, o0 que certamente ndo quer dizer
sem mudangas nem curiosidade ou gosto pelas realidades do
exterior.” (LIPOVETSKY, 1989, p. 23)

De acordo com Lipovetsky (1989), foi apenas no final da Idade Média que a Moda
como sistema® foi reconhecida. A renovacgao das formas se torna um valor mundano,
a fantasia exibe seus exageros na alta sociedade e a inconstancia em matéria de
formas e ornamentacdes, torna-se regra permanente: com isto nasce a Moda. De

formagdo essencialmente socio-histdrica, circunscrita a um tipo de sociedade,

3 Lipovetsky (1989, p. 23) fala em uma “ordem propria da Moda, a Moda como sistema”, e que
pode ser entendida como um sistema que tem suas proprias articulagfes e funcionamentos, mas que
pode também possuir relagbes de interacdo e de interdependéncia com o sistema social, logo
funcionando de forma conjunta, podendo até se qualificar como um subsistema.
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mostra-se com mais rumor no vestuario, embora ela diga respeito a qualquer
metamorfose nos estilos. Mesquita (2004) aponta algumas mudancas
socioeconbmicas e culturais que favoreceram a irrupcdo e a permanéncia do
sistema de Moda: expansdo econdmica e difusdo do comércio focados na classe
burguesa, evolugdo da industria téxtil com maior circulagdo de matéria prima e
avanco em oficios como a alfaiataria, costura, bordados; progressos cientificos e
tecnolégicos (maior compreensdo dos fenbmenos da natureza e emergéncia do
antropocentrismo moderno), reforco na idéia de que o presente é melhor que o
passado e a novidade melhor que a tradicdo. E ainda a competicdo de classes com
a ascensdo da burguesia. Ao imitar os nobres em suas modas, movimentou as
inovacoes da realeza. Para manter-se distinta das classes ditas inferiores, 0s nobres
modificavam habitos e vestimentas com maior freqiéncia. Mesmo com todo um
conjunto de fatores sintonizados e uma propicia subjetividade no qual o sistema da
Moda vai se instituir, ressalta-se a importancia de dirigir o olhar para a construcéo do
individuo nessa época. Pode—se pensar ainda, como as noc¢des de individuo desta

época sdo importantes ou ndo para as construcdes futuras.

Lipovetsky (1989) delimita numa perspectiva historica alguns momentos apés a
forma moda ter se estabelecido nas sociedades ocidentais. Primeiramente, fala-se
da Moda Aristocratica, na qual as referéncias de moda eram transmitidas pelas
hierarquias dominantes (politicas e sociais) e copiadas pelas classes inferiores. A
partir dai, a nocdo de efemeridade faz parte da estrutura social, uma vez que para
nao se assemelhar as classes inferiores, as hierarquias superiores modificavam sua
aparéncia e por conseguinte sua forma de vestir. Como consequéncia, a
individualidade estética vem a tona e traz o investimento na aparéncia; com isso
cada individuo tem sua forma propria de parecer e se desprende das normas
coletivas do vestir. Em seguida instala-se a Moda de Cem Anos, fase em que a Alta
Costura e os grandes costureiros reinam como referéncia maxima, mesmo com 0S
avangos tecnologicos, o que ndo a tirou do sistema de longa duracdo; nesta
conjuntura a Alta Costura € o laboratério das novidades. E importante destacar, que
a insercdo da Alta costura da-se pelas méaos do inglés Charles Frédéric Worth, ao
abrir a sua casa em Paris no outono de 1857. Worth exibe pela primeira vez

modelos inéditos, preparados com antecedéncia e mudados freqlientemente; eram
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apresentados em salBes luxuosos aos clientes e executados ap0s a escolha em
suas medidas. Inicia-se a dinastia dos costureiros que perdura até meados dos anos

50, época na qual era regida principalmente por Christian Dior.

A revolucdo que destruiu a arquitetura da Moda de Cem Anos foi a que transformou
a légica da producédo industrial: corresponde a irrupcado e desenvolvimento do que
conhecemos, hoje, como prét-a-porter’. Este funde a Moda ao setor industrial,
deseja colocar a novidade, o estilo e a estética na rua. Pouco a pouco os industriais
do “pronto para vestir’ aliam-se aos estilistas e preocupam-se em oferecer um
vestuario que some valor & estética . E assim que surge o que 0 autor nomeia como
Moda Aberta. Contudo, até o final dos anos 50 o vestuario sera pouco criativo no
gue diz respeito a estética e permanece como imitacdo das formas da Alta Costura.
S6 no comeco dos anos 60 € que o prét-a-porter com espirito mais audacioso e
jovem, prefere a novidade a classe. E importante ressaltar que nos anos 60, modas
de rua, ou seja, seu uso, aceitacdo, copia e difusdo do que se usava, ja era
existente. De acordo com Lipovetsky (1989), quando a Alta Costura introduz a calca
feminina em seus desfiles, as mulheres ja a tinham adotado de forma macica. O
autor afirma: “Nada mais é proibido, todos os estilos tém direito de cidadania e se
expandem em ordem dispersa. Ja ndo ha uma moda, ha modas.” (Lipovetsky, 1989,
p. 125). Embora essa seja uma questéo até dubitavel, pois tanto a idéia de proibi¢édo
ou autonomia absoluta podem ser impraticaveis, Lipovetsky mostra como a
ascensao da cultura jovem evidencia e aumenta o individualismo e a democracia no
vestir. Nao € mais importante estar préximo aos ultimos canones da moda, mas
valorizar a si mesmo, agradar, surpreender, parecer jovem. Sob esta légica, a Moda
Aberta representa uma nova fase comandada cada vez menos pela honorabilidade
social. O novo principio social se impds com o0 modelo jovem e a imitagdo das ruas
ganha forga com as tribos urbanas; significa o fim do “dirigismo” unamista e
disciplinar. Aparece no publico um poder de filtragem diante das aparéncias. O autor
destaca que h& cada vez menos diferencas nitidas entre os vestuarios das classes e

dos sexos, mas, por outro lado, surgem diferencas extremas nas modas minoritarias

4 Expressdo francesa retirada da féormula americana ready to wear. J.C Weill lanca a

expressdo a fim de libertar a confeccao de sua ma imagem de marca. Vide Lipovetsky (1989), pagina
109.
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dos jovens e nas dos estilistas aventureiros. Fala-se de um fim das tendéncias
imperativas, no que diz respeito a proliferacdo dos canones de elegancia. Agora o
convite € retirar as barreiras e misturar os estilos, sair das regras de convencoes
fossilizadas. Nao sao retirados as obrigacfes sociais, coédigos e modelos que

estruturem a apresentacao de si, mas ndo ha mais a norma da aparéncia legitima:

O mimetismo diretivo préprio da moda de cem anos cedeu 0 passo a
um mimetismo de tipo opcional e flexivel; imita-se quem quer, como
se quer, a moda ja ndo é injuntiva, é sugestiva, indicativa.
(LIPOVETSKY, 1989, p.143)

Sendo assim, a compra do vestuario estaria ligada a relacdo com o Outro, ao desejo
de seducdo, mas uma seducédo ligada a cultura hedonista democratica. Agora o
status estd ligado a renovacdo, a mudanca; € o gosto pela novidade e a
necessidade de manifestar uma individualidade estética. O amor ao novo de hoje
pouco tem a ver com diferenciacdo de classes; ama-se 0 novo por ele mesmo, por
permitir exibir essa individualidade estética, mutavel. Lipovetsky (1989) ressalta que
embora tudo seja admitido, a rua parece apagada, sem grande originalidade. Apesar
das loucuras dos criadores de Alta Costura, existe a monotonia da aparéncia
cotidiana. Esses séo os paradoxos da Moda Aberta no momento em que se exalta a
fantasia. O pret-a-porter ndo conduziu a uma explosao de originalidade individual,
apenas levou a uma neutralizacdo do desejo de distingdo no vestuario. Nesse
sentido, h4 menos individualismo do que nos séculos em que a busca pela
diferenciac@o social e pessoal era febril. O individualismo é menos perceptivel, pois
a preocupacdo com a originalidade é menos espalhafatosa. E mais fundamental
porque pode-se investir nas proprias referéncias do parecer; € menos glorioso,
contudo mais livre, menos decorativo, mas mais opcional, menos espetacular mas

mais diverso.

A respeito das colocacbes de Lipovetsky (1989), pode-se fazer algumas
consideracdes. Ao seguir a logica de que o parecer se tornou muito monétono, nos

defrontamos com o relato presente no videocumentario Mais isto € moda? Sentidos
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no vestir contemporaneo® em que o psicanalista Hélio Lauar diz: “A Moda funciona
mais ou menos assim como um labirinto de espelhos. Vocé anda na rua e, se vocé
nao toma cuidado, se vocé esta assim tdo embevecido com a moda, vocé tem que

tomar cuidado para ndo pensar que as pernas que andam do seu lado sédo as suas.”

E interessante pensar no paradoxo que existe entre a diferenciacdo e a
padronizacdo. Se a Moda € uma expressao do individualismo, como podemos estar
tdo iguais a todos os outros ? A despeito do processo de globalizacdo e do mercado
de consumo de massa, ainda € possivel fazer ver as subjetividades e

individualidades de cada um através da roupa?

Pode-se pensar ainda como a Moda exerce essa democracia® e a individualidade
nos dias de hoje. De fato, ndo ha mais leis suntuarias que regulem a obrigacéo dos
trajes; o supermercado de estilos, conceito formulado pelo autor Ted Polhemus,
revela a enxurrada de possibilidades do vestir. Mas, por outro lado, as tendéncias
exibidas pelos meios de comunicacao (nisto os blogs de moda estéo incluidos) e a
prépria disponibilidade dos produtos nas lojas conferem ao ser humano restricées no
consumo e no seu parecer. E importante indagar o quanto somos vulneraveis ou nao

as imagens de moda na televisao, internet, desfiles, revistas.

Se a Moda Aberta consolidou o prét-a-porter, trouxe o dominio da l6gica industrial

unindo as idéias de estilo, democratizou a Moda, transformou a rua em referéncia e

° O videodocumentario exibe reflexdes sobre o vestir sob diversos aspectos, a partir de

depoimentos de diversos profissionais. O videodocumentério esta disponivel para consulta nas
videotecas da PUC-SP e da Universidade Anhembi Morumbi-SP. Roteiro de Cristiane Mesquita. O
livro: Moda contemporénea: quatro ou cinco conexdes possiveis, da autora Cristiane Mesquita faz
uso do videodocumentério, desdobrando-o.

6 “A idéia de democratizagédo é, obviamente, bem mais complexa em sua perspectiva politica,

econdmica e social. Neste momento, relacionada a Moda, ndo estd sendo considerada de forma
critica, mas sim em uma perspectiva de acesso a informacdes. Ha questdes a serem levantadas em
relagdo ao termo, utilizado por Lipovetsky (1989), entre outros teéricos, levando-se em consideracao
um certo “autoritarismo” no poder do alcance das informacdes, das campanhas de marketing, do
assédio das marcas, etc. Estes e outros fatores jogariam por terra a nogao de democracia em seu
sentido ideoldgico, no contexto Moda.” (MESQUITA, 2004, pg. 30)
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solidificou os pilares da efemeridade, individualismo e esteticismo. Todos estes

fluxos terdo sua extenséo no que autor nomeia de Moda Consumada.
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2.2 EMARANHADOS CAMINHOS DA MODA

Para Lipovetsky (1989), a Moda Consumada €, sim, filha do capitalismo e extenséo
de tudo o que ja havia repercutido na Moda Aberta. O autor considera que estamos
imersos na Moda, que cada vez mais exerce a tripla operacdo que a define: o
efémero, a seducéo e a diferenciagao marginal. “Ela ja ndo se identifica ao luxo das
aparéncias e da superfluidade, mas ao processo de trés cabecas que redesenha de
forma cabal o perfil de nossas sociedades.” (Lipovetsky, 1989, p. 155). O autor deixa
claro o quanto o efémero e as formas do parecer sdo absolutos nas sociedades
contemporaneas. Ndo ha mais a imposicdo coercitiva das disciplinas, mas a
socializacdo pela escolha e pela imagem. Neste caso, pode-se pensar que O
vestuario e a Moda séo agentes de poténcia criativa na constituicdo das identidades,
através de modos de subjetivacdo. E importante salientar que questdes como
subjetividade e identidade em torno do vestuario e da Moda serédo abordadas mais

adiante.

Ele ainda pontua ou até mesmo defende, que a “forma moda’’, assim como as
sociedades contemporaneas, ordenam-se pela lei da renovacédo imperativa, do
desuso orquestrado, da imagem, mas nem por isso estd ligada a qualquer
“‘decadéncia”, entregue aos gozos privados. Esta nova forma estaria muito mais
ligada ao fim das formas tradicionais e mais severa em matéria de exigéncia

democratica.

A sociedade de consumo é classificada empiricamente por caracteristicas como:
elevacao do nivel de vida, abundancia das mercadorias e servicos, culto dos objetos
e dos lazeres, moral hedonista e materialista. Contudo, é a generalizagcdo do

processo de moda que a define. A sociedade centrada na expansdo das

! O termo “forma moda” é utilizado Por Gilles Lipovetsky na obra: Império do efémero e foi aqui

entendida como uma representagcdo da novidade, da capacidade continua de mudanca e de
obsolescéncia. Parece entdo que esta “forma” é uma férmula dos ingredientes que constituem e
intitulam a Moda.
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necessidades € antes de tudo aquela que reordena a produgdo e o consumo de
massa sob a lei da obsolescéncia, da seducéo e da diversificagdo: traz o econémico

para a forma moda.

Os magazines, a publicidade, a cultura de midia e a estética industrial do designs,
séo elementos presentes no desenvolvimento do consumo de massa, que aceleram
e moldam os desejos pelo consumo e a relacdo dos individuos com o novo. Longe
de pensar que tais elementos sdo alucindgenos que nos tiram a capacidade de
raciocinar e discernir sobre o consumo ou até mesmo eleva-los ao nivel sagrado,
deve-se observar o seguinte embate trazido por Lipovetsky (1989), no que diz
respeito a Moda Consumada e o novo. Fala-se que as razdes do boom da
economia de Moda ndo sdo muito dificeis de esclarecer; o impulso dos progressos
cientificos, aliado ao sistema de concorréncia econdmica, estaria na raiz do mundo
efémero. Sob a dindmica do lucro, as industrias criam novos produtos, inovam para
aumentar sua penetracdo no mercado, para ganhar novos clientes e revigorar o
consumo. O autor indaga por que pequenas novidades agem sobre o0s
consumidores, o que faz com que sejam aceitas pelo mercado e como a economia

caminha para a obsolescéncia rapida e pequenas diferencas combinatérias.

“A resposta sociolégica dominante tem ao menos o mérito de ser
clara: sdo a concorréncia das classes dominantes e as estratégias de
distincdo social que sustentam e acompanham a dindmica da oferta.
Esse tipo de analise estda na base dos primeiros trabalhos de
Baudrillard, assim como nos de Bourdieu.” (LIPOVETSKY, 1989,
p.180)

8 Entende-se aqui estética industrial do design, como um conceito utilizado por Lipovetsky, no

livro, “O império do efémero”, e que nao é necessariamente um conceito para o Design. Esta estética
industrial diz respeito ao papel primordial que a parte externa dos produtos possui no aumento das
vendas. Logo, um produto com um bom aspecto externo, ou bom design, elevaria o lucro das
empresas. Isto ocorreu nos Eua nos anos 1920-1930, ap6s a grande depressédo do pais. Neste livro
ha uma frase de R.Lowey que diz : “ A feidra vende mal”’. Com esta revolugédo no setor industrial o
design tornou-se parte essencial na concepcdo dos produtos, e a constante alteracdo na forma
destes fez com que a forma moda ndo fosse apenas capricho do consumidor, mas também estrutura
da producéo industrial de massa.
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De acordo com Bourdieu (apud LIPOVETSKY, 1989, p.180), ndo é condicionamento
pela produgdo, nem submisséo desta aos gostos do publico, a correspondéncia que
se estabelece entre os produtos oferecidos pelo campo da producéo e o campo do
consumo € o resultado da orquestracdo de duas logicas: de um lado a logica da
concorréncia inerente ao campo de producdo e de outro, a logica das lutas
simbdlicas e das estratégias de distin¢cdo das classes que determinam os gostos do
consumo. A oferta e a procura sado estruturadas por lutas de concorréncia
relativamente autbnomas, mas homologas, que fazem com que os produtos
encontrem em cada momento seu consumo adequado. Se os produtos elaborados
no campo de produc¢do sao ajustados as necessidades, isso ndo se deve a um efeito
de imposicdo, mas ao encontro de dois sistemas de diferencas. Sendo assim, a
Moda resultaria dessa correspondéncia entre producao diferencial dos bens e a
producédo diferencial dos gostos, que encontra seu lugar nas lutas simbdlicas entre
as classes.

A respeito desta colocacédo, Lipovetsky (1989) dira que tanto o marxismo como o
sociologismo ocultaram os valores culturais que dao sentido a Moda Consumada.
Para ele, ndo ha economia frivola sem a acéo sinérgica dessas finalidades culturais,
que sdo o conforto, a qualidade estética, a escolha individual, a novidade. O
processo de moda, que governa nossa economia é menos dependente das
oposicées de classes, do que de orientacdes comuns a todo corpo social que
possibilitam uma dindmica de renovacédo e diversificacao. As rivalidades simbolicas
de classe seriam secundarias em relacdo ao poder dessas significacdes infiltradas
em todas as classes; A obsolescéncia dos produtos industriais ndo € o resultado da
estrutura capitalista, tendo antes se inserido numa sociedade entregue aos arrepios

do novo.
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O cddigo do Novo nas sociedades contemporaneas € particularmente
inseparavel do avan¢o da igualizacdo das condicGes e da reivindicacdo
individualista. Quanto mais os individuos se mantém a parte e sdo
absorvidos por si proprios, mais ha gostos e abertura as novidades. O valor
do Novo caminha paralelamente ao apelo da personalidade e da autonomia
privada. (LIPOVETSKY, 1989, p.182)

Com o individualismo moderno, o novo encontra sua consagracéao. Lipovetsky (1989,
p. 183) ressalta: “por ocasidao de cada moda, ha um sentimento, ainda que ténue, de
liberacdo subjetiva, de alforria em relacdo aos habitos passados.” O autor acredita
na poténcia do novo como instrumento de liberacdo pessoal, como forma de viver a
‘pequena aventura do eu”. A Moda Consumada € levada pela légica capitalismo,

mas tem sua consagragao no “estado social democratico”.

E de grande valia levar em conta as questdes de individualismo e do novo, sua
capacidade na diferenciacao do parecer e no governo de si; contudo, a legitimidade
coletiva e as lutas simbdlicas entre as classes, por conta desta correspondéncia
entre o campo de producdo e de consumo, também tém sua validade. Pode-se
pensar que as “forgcas” aqui expostas por Lipovetsky e Bourdieu operam de forma

simultanea.

Apbés o enxame de informacdes sobre tantas possibilidades deste “universo da
moda”, é interessante trazer outras abordagens. Mesquita (2004) pensa as
dindmicas da Moda: efemeridade, individualidade e esteticismo, como fluxos
presentes na subjetividade contemporanea, e esses dominios da Moda seriam
capazes de retratar toda uma realidade social e subjetiva. Como exemplo, traz a
idéia do novo como um adjetivo que coincide com a Modernidade e que se torna
ainda mais exacerbado no contemporaneo. Essa idéia de que as coisas se tornam
obsoletas rapidamente, sabe-se bem que sdo o0 mesmo que o efémero e ja citados
como pilares da Moda; outros tantos exemplos poderiam ser dados em relacédo a
estes pilares da Moda. O individualismo por exemplo, se reflete em tecnologias

individualizantes, como os servicos de personal®, crescente em varios setores do

o Como exemplo mais comum temos os personal trainers e os personal stylists. Responsaveis,

respectivamente, por prestar servigos de atividade fisica e estilo.
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consumo no decorrer da segunda metade do século XX. Existe ainda a estetizacao,
que se reflete na idéia de que vivemos na era da imagem. Logo a Moda,
especialmente ap6s os anos 90, aparece como traducdo da sociedade
contemporanea. Ela estd presente nas midias que tratam de comportamento,
politica, economia, divide cadernos de cultura dos principais jornais do mundo. Na
l6gica de funcionamento da Moda contemporanea, o efémero, o esteticismo e o
paradoxo padronizacdo/diferenciacdo misturam-se a outros vetores, formando
l6gicas mais complexas que a antiga estrutura linear. A Moda pode conduzir-nos a
diversos sentidos e os relatos do videodocumentéario Mas isto € moda? Sentidos do
vestir no contemporaneo, que estao transcritos em Mesquita (2004), corroboram e

apontam alguns funcionamentos da moda:

“Moda, num sentido geral, € como cada um vai esculpir seu corpo.
Varia ao longo da existéncia, quer dizer, a figura que cada um vai
constituir. E através dessa figura que ele se representa, se
reconhece e vai ser reconhecido pelos outros.” (Suely Rolnik,
psicanalista) - (MESQUITA, 2004, p. 33)

“Eu costumo dizer que Moda n&o é roupa e isso tem deixado as
pessoas um pouco confusas. Eu, as vezes, faco matérias inteiras
cobrindo desfiles sem falar nada da roupa, sem mencionar uma
pega, sem falar nada. Eu acho que é tudo menos roupa.” (Erika
Palomino, jornalista) - (MESQUITA, 2004, p. 33)

“Se eu entender liberdade como a possibilidade de criar a partir do
estranhamento produzido pelas misturas que me habitam, entdo eu
diria que a gente ta vivendo um momento em que ha muita
possibilidade de ser livre, mas, ao mesmo tempo, nés somos muito
escravos.” (Suely Rolnik, psicanalista) - (MESQUITA, 2004, p. 35)

“Hoje em dia se conquistou um status pelo proprio supermercado de
estilos, que é a expressao que se convencionou chamar nos anos
90, de que vocé pode usar qualquer coisa, e é verdade mesmo.
(Erika Palomino, jornalista) - (MESQUITA, 2004, p. 35)
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“Tudo ja foi combinado, recombinado. Vocé pode usar de tudo. E
muito dificil vocé falar que esta pessoa ta fora de moda. E por que
tudo é possivel, tudo se pode usar.” (Alexandre Herchcovith, estilista)
- (MESQUITA, 2004, p. 35)

Existem nestes depoimentos alguns aspectos contraditérios, mas pertinentes ao

funcionamento da moda. As idéias ilustradas a seguir, fortalecem isso.

A idéia de efemeridade se expandiu e agora esta elevada ao tempo zero. Hoje
podemos saber em tempo real sobre os desfiles do Sdo Paulo Fashion Week™,
Fashion Rio'!, assim como os desfiles internacionais®?, todos exibidos por televisdo
ou internet. O estecismo ndo esta mais ligado a idéia de sujeito, mas a propria
Moda, menos aprisionado no vestuario e mais ligado a subjetividade do espectador.
Quanto ao individualismo, sua extrapolacao encontra uma multiplicidade estilistica e

faz com que o sujeito encontre sua autonomia.

7

A liberdade ndo é apenas poder de escolha, l6gica inicial do prét-a-porter; mas
também a invencdo de universos particulares. O paradoxo padronizacao/
diferenciacdo faz com que a Moda, por um lado busque intimidade com o sujeito,
enquanto as grandes marcas penetram e se estabilizam cada vez mais. Grandes
campanhas de marketing amparadas pela globalizacdo e internacionalizacdo da
Moda, bem como as “supermarcas” tais como Dior, Chanel, Nike, etc. Por conta
disso, a autonomia do individuo e 0o enxame de imagens que o habitam, sao
fronteiras por vezes confusas, indistinguiveis e simultaneas. E importante indagar-se

0 quanto essas imagens prontas e consagradas constituem as subjetividades

10 Evento de desfiles de moda realizado na Cidade de Sdo Paulo, onde desfilam as principais

marcas e criadores do pais, e acontece duas vezes por ano.

' Evento de desfiles de moda realizado na cidade do Rio de Janeiro e retine também as principais
marcas e criadores do pais. Também é realizado duas vezes ao ano e acopla outros eventos, tais
como Rio-a-Porter e Fashion business.

12 As semanas de moda com mais destaque sdo: Paris Alta Costura, Paris Prét-a-Porter; as

semanas de moda de Londres, Mildo e Nova York. Nestes espacos se concentram grandes marcas e
criadores, tais como: Chanel (Paris), Calvin Klein (Nova York), Armani (Mildo) e Viviene Westwood
(Londres).
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contemporaneas. Seria isso uma ilusdo sobre o poder de escolha? Mesquita (2004)
ainda nos dird que a Moda nega suas proprias logicas ou as caracteristicas que a
definem, questiona seus fundamentos e explora o paradoxo que carrega em Si

mesma.

No que tange o objeto de estudo desta monografia, os blogs de moda, ressalta-se a
necessidade de combinar algumas instancias da moda com as que se vé nesse
veiculo. Como fonte geradora de imagens e supostas referéncias que sao, seriam
eles um reforco do esmagador processo de padronizacdo ou meio de expressao da
autonomia individual? Seriam uma forma de propagar tendéncias ou de fazé-las?
Supondo que a Moda ainda esteja sob o ciclo de poucas grandes mudant;as“, como
0s blogs apresentam inovacfes todos os dias, aos montes? Se a Moda esta
carregada de paradoxos, incertezas e caminhos emaranhados, fica claro entédo, que
o0 veiculo de comunicacdo que a aborda como tema esta igualmente carregada

dessas circunstancias.

3 Lipovetsky (1989) afirma que a Moda muda incessantemente, mas nem tudo nela muda; as

modificacdes sao rapidas e dizem respeito aos ornamentos, as sutilezas dos enfeites, enquanto a
estrutura do vestuario € muito estavel. Comenta ainda, que a Moda conhece verdadeiras inovagoes,
mas estas sao muito raras, se comparadas as pequenas modificacdes de detalhe. Este tipo de ciclo
de mudanga se instaura com a Moda aristocratica, com a necessidade de diferenciacao das classes
aristocraticas em relacéo as classes inferiores; Contudo parece permanecer até hoje, mesmo nao
seguindo necessariamente a ldgica da diferenciacao de classes.
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3. A ROUPA NA CONSTRUCAO DO TERRITORIO DO VESTIR

3.1 SOMOS O CORPO

(...) € a moda do trajo que mais forte influéncia tem sobre o homem,
porque é aquilo que esta mais perto de seu corpo e seu cOrpo
continua sempre sendo a parte do mundo que mais interessa ao
homem. (CARVALHO, 2010, p. 16)

Neste pequeno trecho, Flavio de Carvalho sublinha a importancia do corpo para o
préprio homem, sendo aquilo que esta mais perto dele. Para iniciar este capitulo e
abordar questdes como o territério da existéncia e do vestir, bem como das
subjetividades que nos habitam, torna-se imperativo abordar aquilo que possibilita o

traje, bem como sua histéria e consecutivamente a Moda: 0 n0osSso corpo.

Keleman (1996) através da tradicdo bioenergética™® diz que a forma e o movimento
da expressao corporal revelam a natureza da existéncia, e ainda: “Aprendi que sou
meu corpo. Meu corpo sou eu. Ndo sou um corpo; sou um certo corpo”. Nosso
sentimento e nossa capacidade de resposta moldam a nossa vida. Formamos nosso

f15

self™ corporal ao mesmo tempo em gque moldamos nossa prépria realidade. Nosso

viver corporal molda a nossa existéncia.

14 - o AL . AT .
E uma técnica terapéutica, que ajuda o individuo a reencontrar-se com o seu corpo e a tirar o

mais alto grau de proveito possivel que ha nele. E uma aventura de autodescoberta, que difere de
formas similares de exploracdo da natureza do ser, por perseguir o objetivo de compreender a
personalidade humana em termos de corpo humano. De acordo com Alexander Lowen, 0S processos
energéticos do corpo determinam o que acontece na mente, da mesma forma que determinam o que
acontece no corpo. William Reich, é considerado um dos precursores da bioenérgica. Além dele
outros autores discorrem sobre o assunto tal como Frederico Navarro, Alexander Lowen e Stanley
Keleman.

15 . . . : . . o
Self € um conceito da psicologia, que se define pelo conhecimento de si préprio e a

capacidade de ter consciéncia de si, Bem como a interpessoalidade do relacionamento humano, que
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E curioso pensar como algumas idéias se aproximam da Moda:

“O seu corpo ndo é apenas sensivel, mas também formativo. A
pressdo continua para moldar o seu viver insiste em que vocé seja
mais que — contactue mais, que interaja mais, se satisfaca mais, seja
mais vocé mesmo.” (KELEMAN, 1996, p. 15)

Funcdes simples como dormir e levantar, descansar e andar sao padrdes ritmicos de
nossa consciéncia; compondo-nos aos ritmos dos dias mutaveis, ao ritmo que
sentimos Nosso corpo: excitados e cansados, acordando e sonhando, com sémen e
fluxo menstrual, vivendo e morrendo. Para o autor, conhecemos a n6s mesmos a
medida que nossa excitacdo surge, nas formas de acdo, expectativa e desejo. A
fronteira de cada um € o lugar em que a excitacdo nos define, em que nossa
experiéncia emerge como nés, nossa forma, nossa pessoa particular, formando a

individuacéo; a individualidade é o nosso ritmo pessoal de pulsar.

Mesquita (2004) através do poema As contradicées do corp016, de Carlos Drumond
de Andrade, traz a idéia de que a Moda pode possibilitar “ilusdes de outro ser” e
ainda como a industria de criacdo, producédo e venda “sabe a arte” de esconder e
revelar o corpo. A autora questiona 0 quanto relacionamos 0 que somos com a
nossa imagem e diz ainda que corpo e subjetividade sdo campos entrelagados, visto
gue o corpo € o lugar onde a subjetividade € concretamente materializada, embora
nao tenha sido sempre desta forma. Visualizar as diversas formas de percepcao do
corpo é de suma importancia, pois a percep¢cdo humana do préprio corpo muda ao
longo do tempo e a medida que ele se torna sujeito de si e 0s progressos cientificos
fazem novas descobertas, torna-se possivel perceber a si mesmo, manipular e

construir o proprio corpo.

permite o individuo, obter informacdes sobre si. Esse conhecimento de si permite a existéncia das
nocdes de autoimagem e autoestima.

10 O poema esta nos anexos da dissertagao.
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Na Idade Média a idéia de individualidade era rara ou até mesmo inexistente, os
ambientes se misturavam, havia pouca privacidade, adultos e criangas conviviam no
mesmo espaco, a maioria do tempo. A religido trazia o pudor que ocultava o0s
corpos. Ter a percepcao de si era algo de extrema dificuldade, pois até as cidades
se organizavam desta forma. Talvez por isso a Moda s6 tenha conseguido
inaugurar-se na Idade Média tardia. De acordo com Mesquita (2004) é a partir do
século XIV, que a aparéncia do corpo se distancia daquela dita natural e que os
progressos cientificos proporcionam uma visdo mais esclarecida sobre os limites
corporais em relagdo a natureza. Separada do mundo, a aparéncia do corpo pode
ser manipulada, fabricada. O progresso das cidades, da vida publica e o
desenvolvimento da fisiogonomia (estudos sobre as ligacbes entre aparéncia e
esséncia do individuo); o século XVI enfatiza a sensacdo de identidade pelo que é
visivel no corpo humano. “A massificagdo do uso de espelhos, o surgimento da
fotografia e mais adiante a democratizacdo do retrato fazem parte dessa
intensificacdo do gosto pela contemplacdo de uma subjetividade que se acredita
estampada nas aparéncias”. (SANT’ANA, 1995 apud MESQUITA, 2004, p. 61).

Mesquita (2004) diz ainda que o advento da Psicandlise, no final do século XIX, faz
com que o corpo biolégico como verdade, como origem dos males perca forca,
engquanto seu espaco como portador de conflitos da psiqué aparece. O século XX
vai privilegiar a idéia do corpo como linguagem e informacéo, além de agucar a idéia
de identidade visual a partir do corpo e a ansia por torna-lo a expressao do eu. Ha
ainda a ampliacdo das possibilidades de interferéncia, decoracéo, transformacéo e a
tecnologizacdo do corpo em instancias tais como: implantes mamarios ou até

mesmo comércio de 6rgaos e évulos.

A grande importancia de pensar o corpo neste caso, sdo suas relagbes com a roupa
ou a auséncia dela, o que é essencial para se pensar a Moda e seus mecanismos.
No que diz respeito as indaga¢Bes sobre o corpo contemporaneo e as possiveis
interagbes com a Moda, a psicanalista Suely Rolnik em entrevista para o
videodocumentario, ja citado anteriormente (MESQUITA, 2004, p. 62), afirma o

seguinte: “A gente é levado a ter um corpo maximamente flexivel e ao mesmo
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tempo, minimalista. O corpo € quase s6 um fundo em branco e preto em cima do

qual vao se esculpir, vao se pintar as diferentes figuras da subjetividade.”

Hoje, o corpo é foco de interesses diversos; ndo que tenha sido diferente antes, mas
habitamos um tempo no qual as no¢des de tempo, velocidade, trabalho e saude
mudaram abruptamente e assim foi com o corpo, que atualmente € objeto de
exposicdo excessiva na midia, na Moda, nas artes plasticas, na fotografia, na
ciéncia, na tecnologia e em tantas intervencdes feitas nele; sem contar ainda que
suas inquietacdes ocupam diversas discussbes. Muitos parametros mudaram a partir
da segunda metade do século XX. O corpo esta sempre se refazendo ao longo da
histéria.

“Nao ha um corpo ou uma teoria do corpo, pois 0S corpos, assim como a
subjetividade, sédo delineados por uma série de agenciamentos que os produzem e
os desfazem incessantemente.” (Mesquita, 2004, p.62). O corpo que deixou 0s
espartilhos, por exemplo, ndo é o mesmo que invadiu as academias nos anos 80.
Acostumou-se com a idéia de que somos livres o bastante para atuar sobre ele seja
com roupas ou intervencdes cirargicas. Contudo, deve-se pensar se ha uma utopia

neste pensamento de liberdade absoluta.

A maxima, pudor, adorno e protecdo sdo o0s sentidos primordiais atribuidos as
roupas e sua relagdo com o corpo humano. Mas também muitos historiadores ja
afirmaram, que somados a essa necessidade, conotagfes simbolicas sempre foram
conferidas as intervengdes corporais. Mesmo se protegendo contra o frio, com peles,
‘o homem das cavernas”, também obtinha poderes do bicho morto, o que lhe
conferia forga e coragem. Sem contar que isso lhe garantia o respeito dos demais e
outros elementos do animal tal como garras e dentes, também lhe conferiam poder e
prestigio. E evidente que estamos longe desses tempos, mas parece que muito do
que fazemos hoje com nossos corpos nao esta distante disso. A depilacéo, as
escarificagbes, a cirurgia plastica, a maquiagem, os cortes e tinturas de cabelos,

dentre tantas outras alteragbes, sdo apenas alguns exemplos das inumeras



29

possibilidades do corpo e que vdo muito além da questdo pudor, adorno, protecao.
O desejo de transformar o corpo natural € universalmente reconhecido em toda as
culturas conhecidas. Todavia, desde os anos 90 ampliou-se o direito de interferir
sobre o corpo e agir sobre ele € uma obrigacdo da subjetividade contemporanea. Os
cuidados com o embelezamento transformam-se em uma necessidade, a partir do
desenvolvimento da industria cosmética. A ciéncia, a indlstria e a midia sdo
capazes de gerar multiplas sensacfes e informacdes que conferem ao sujeito a
responsabilidade sobre sua aparéncia. Quanto aos blogs de moda, deve-se
questionar como essas multiplas informacdes e sensacdes que ele gera, séo
capazes de conferir influéncia sobre sua aparéncia e suas noc¢des de beleza e

moda.

O autor Gilles Lipovetsky, tanto na obra, O império do efémero, quanto no seu livro,
A Terceira mulher: permanéncia e revolucao do feminino, sustenta a idéia de que o
embelezamento e as interferéncias corporais, estdo mais ligados a uma “livre posse
de si”; Ou seja, o controle que cada ser humano tem sobre seu corpo, seu proprio
destino e sua identidade. Mesquita (2004) cita o psicanalista Contardo Calligaris
(Folha de S. Paulo, 24 de novembro de 1996), e para ele o0 sujeito contemporaneo
muitas vezes ndo sabe o que fazer pra ser diferente. Além da “cultura da diferenca”,
pode-se pensar que a quantidade de interferéncias corporais presentes no final do
século XX refletiria 0 desejo de resposta a tantas sensacdes de desapropriacdo, de
perda, de distanciamento do corpo sensivel. J& para a psicanalista Sueli Rolnik, em
Mesquita (2004), é essa intervencdo que vai permitir ao corpo se reesculpir de forma
a funcionar como expressao da realidade atual, que pode acabar com um monte de
sintomas e de impossibilidades. E imperativo lembrar que as intervencdes nio se
resumem apenas as tatuagens, piercings e escarificacoes; desde a década de 60 o
prét-a-porter, a roupa e a Moda séo alguns dos principais e mais acessiveis recursos
de transformagé&o do corpo. A Moda hoje por exemplo, é de facil acesso, pode custar
pouco, muda com velocidade impar e sua capacidade de explicitar os fluxos que
atravessam 0s corpos também contribui para tal ampliacdo de seus campos no
contemporaneo. Sendo assim, a vestimenta e por conseguinte a Moda, podem
permitir ao homem a liberdade de criar a propria pele, uma segunda pele, que ndo a

biolégica, gerada por sua imaginacdo e técnica. Entretanto, essa possibilidade de
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7

explicitar a individualidade, € atravessada pelo paradoxo diferenciacdo e
padronizacao.

A antropdloga Regina Muller, em entrevista para o videodocumentario aborda a
questao: “O modo como as pessoas se apresentam é esteticamente formulado e dai
essa relacdo com a Moda, que € o nhome que a gente da na nossa sociedade para a
maneira como as pessoas transformam seu corpo, constroem a sua identidade,
através da materialidade do proéprio corpo.” Vale salientar, que através de sentidos
mercadoldgicos avivados por componentes da Moda, da Medicina e da industria da
beleza, a percepcao do proprio corpo tornou-se escassa. Os estimulos excessivos, a
transformacao da aparéncia, bem como a falta de tempo e o excesso de trabalho,
despotencializam a sensibilidade do corpo, sua vivacidade e a capacidade individual
de percebé-lo. Cabe indagar. Se o corpo ndo esta sendo percebido, que tipo de
relagdo é estabelecida com a vestimenta? E mais: como essas imagens do parecer

estimuladas pelos blogs de moda interferem na percepc¢ao do corpo?

O aparentar e o aparecer sédo acoes valorizadas na sociedade contemporanea, vive-
se um tempo no qual a presenca em diferentes veiculos de midia define o grau de
importancia das pessoas, valores e atitudes. Mesquita (2004) cita o “mundo
imaginal” de Michel Maffesoli, no qual o sociélogo aponta o momento em que
vivemos e que representa um conjunto complexo no qual as manifestacdes das
imagens, do imaginario, do simbdlico, do jogo de aparéncias, ocupam um lugar
primordial. Como exemplo da primazia da aparéncia, o autor aponta que a expansao
da Moda, os espetaculos politicos das campanhas eleitorais, a ascensdo da
publicidade e a proliferacdo de televisbes formam um conjunto significativo, que
exprime a contemporaneidade. Ao estabelecer relagbes entre Maffesoli e as nogdes
de auto-estima e auto-imagem, privilegia-se questdes que percorrem a aparéncia. A
elaboracdo de uma auto-imagem se difunde nos anos 80, com as técnicas
desenvolvidas pela industria de cosmeéticos, a proliferacdo de academias de
ginastica, maior controle sobre o peso, técnicas de escultura corporais, estimulo da
Moda ao exercicio de estilos pessoais. A subjetividade é bastante assimilada ao

corpo como um todo e ndo a mente. Talvez a idéia de que a aparéncia revelaria a
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esséncia do individuo, proporcione uma certa ilusdo de distingdo, em um tempo de

espacos massificadores.

Ha um excessivo estimulo da sociedade contemporanea no sentido da auto-
expressdo, da valorizacdo da imagem pessoal de cada um. Construir e adaptar
constantemente uma representacao fisica torna-se fundamental no ambito pessoal,
profissional e coletivo. Os manuais de estilo dos anos 90 como o Chic'’ por
exemplo, divulgam essa possibilidade. Ao refletir sobre a importancia da midia no
contemporaneo, tanto a cultura da aparéncia quanto a cultura da diferencga, constitui
um perfeito terreno para a Moda expandir-se e exercer a subjetividade como um dos
vetores da constituicdo do sujeito. Mesquita (2004) comenta que as pessoas Sao
extremamente incentivadas a “se inventar”, no sentido de tornar a distancia entre
aparéncia e esséncia cada vez menor. Além da idéia de se expressar através de um
look™®, outro movimento se faz presente na relacéo corpo e roupa como expressao
subjetiva: através das mudancas do vestuario, o sujeito contemporaneo tem a iluséo
de mudancas subjetivas; de que alteracfes na sua aparéncia fisica, possam garantir
modificacdes no modo de existéncia; como mudar de modo de existéncia, de amor,
de personalidade, muitas e repetidas vezes, através de incessantes mudancas de

roupa.

Sabe-se que o consumidor é cada vez mais estimulado a investir no seu estilo
pessoal e aprender a se diferenciar e comunicar através da aparéncia. Atualmente a
Moda incentiva sua funcédo ligada a comunicacdo e linguagem, assim como suas
intersegcbes com estilo de vida. O marketing de Moda faz uso desse movimento e
preocupa-se em mostrar conceito, atitude e estilo de vida. O que significa que as
marcas possuem discursos, que vao ao encontro de determinados estilos de vida,
que entendem este tipo codigo e o utilizam como sua prépria lingua e meio de
mensagem. Tomemos como exemplo a loja de departamentos Renner. Dentro da

marca possuem varios “estilos de vida” como por exemplo a Blue Steel e Marfino.

o Kalil, Gloria. S&o Paulo: SENAC, 1996

18 Palavra da lingua Inglesa, que nos discursos da Moda, significa a composigdo visual de

pecas de roupa sobre o corpo.
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Cada qual possui uma identidade diferente e as formas, cores e texturas das roupas

séo adaptadas aos estilos de vida, denominados pela marca.
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llustrag&o 02: Estilo Just Be. Fonte:

llustracdo 01: Estilo Blue Steel. Fonte:
Revista Renner, N° 7, verao 2012.

Revista Renner, N° 7, verdo 2012.

MARFINNO

llustragéo 03: Estilo Marfino. Fonte: llustrag&o 04: Estilo Cortelle. Fonte:
Revista Renner. N°7, veréo 2012.

Revista Renner, N°7, verao 2012.
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A idéia de que a roupa fala pelo sujeito que a veste € carregado de coédigos
pertinentes a “linguagem das roupas”. Ao se reportar a obra: A linguagem das
roupas de Alison Lurie, Mesquita (2004, p.77) observa o quéao € complicado fazer

essa “leitura direta” da vestimenta e argumenta: “— Sera tdo simples assim? N&o
mudariam as roupas, talvez radicalmente, os seus sentidos através dos tempos, das
culturas, dos contextos econdmicos e sociais?” A partir dos anos 90, a idéia de
multiplicidade abriga inUmeros paradoxos e outros efeitos complicadores desta
situacdo. Logo, a decifracdo precisa talvez pertenca a outros periodos histéricos, no
qual os cédigos de Moda foram menos maleaveis e transitérios, relativamente
presos as questdes de pudor, adorno e protecdo, quando estas serviam mais
objetivamente para distincdo social. A enxurrada de referéncias comuns a Moda
contemporanea, bem como o0s processos de globalizacdo e apropriacdo que o0
consumidor faz dos codigos de Moda, revelam o quéo € delicado criar rotulos de

estilo e instantaneas interpretacdes de mensagem.

Desde o final do século XX a Moda tumultua, mistura cédigos sociais, econémicos,
geograficos, além de exaltar a individualidade em detrimento da coletiva, o que torna
ainda mais emaranhado o exercicio de decifracdo. Logo, o que a aparéncia
transmite ndo deve vir carregada de rotulacdes ou manuais de decodificacdo, pois a
subjetividade contemporanea nédo a comporta. Entretanto, ao considerarmos o0 corpo
e a roupa como forma de expressao, observa-se nitidos exemplos de grupos de
estilo, subculturas ou tribos urbanas. “Desde o século XVIII, sdo reconhecidos os
chamados ‘movimentos de Moda’ ou estilo” (BOLLON, 1993 apud MESQUITA, 2004,
p. 78). S&o forgas de coesao social, que se unem através de elementos em comum
como literatura, cultura musical, ideologias e lugares que frequentam. Se
manifestam esteticamente colocando em seu corpo, roupas e acessorios. Através da

corporeidade e da composicao da vestimenta, esses grupos exibem seus discursos.

No século XX, principalmente depois da segunda metade, ha uma multiplicacdo de
discursos de Moda, vinculados a difuséo do prét-a-porter. Sabe-se que os elementos

estéticos desses movimentos, nascem de conjuntos ideoldgicos e genuinos, mas a
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industria da Moda apropria-se das linguagens geradas pelas subculturas e a
transforma em produtos de consumo. Segue abaixo alguns exemplos de tal

apropriacao.

llustracdo 05: Inspira¢éo hippie, llustragdo 06: Inspiracdo Grunge por Juliana  llustracéo 07: Tendéncia Punk
verdo 2009, por Diane Von Jabour para o inverno 2011. Para revista Elle.Inverno 2009.
Furstenberg. Fonte:http://www.abril.modaspot.com.br,  Fonte: http://elle.abril.com.br,
Fonte: http://www.style.com, 2011.

20009. 2011.

A ideologia de cada grupo se hibridiza e se mistura; seguindo a regra do
“supermercado de estilos”, as linguagens sdo apropriadas por muitos, independente
de fazerem parte desta subcultura. A indUstria da Moda permite que um mesmo
individuo exiba cddigos estéticos de diferentes subculturas ao mesmo tempo. A
partir dos anos 80, proliferam-se as subculturas; os beatniks, hippies e psicodélicos
dos anos 70, passam a conviver com 0s punks, new wavers e yuppies. Mais adiante
misturam-se aos grunges, clubers, ravers, rapers, skatistas, surfers, patricinhas e
mauricinhos, bem como skinheads, nerds e geracao y. Junto a todos estes citados
anteriormente unem-se outros tantos subgrupos que vao sendo configurados pela
midia e por pesquisas de tendéncias de comportamento e consumo; como exemplo

mais recente temos 0S emos.


http://elle.abril.com.br/
http://www.style.com/
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llustragéo 08: Gético

“ _ llustracdo 09: Skinheads. Fonte: llustracdo 10: Emos. Fonte:
Alemdo. Fonte: http://www.tribosurbanas.com, 2011.  http://emocorners.blogspot.com,
http://www.tribosurbanas.com, 2011.

2011.

llustragdo 11: Punks. Fonte: http://vinildemoda.blogspot.com/, 2011.

Sabemos, por diversos autores, que os paradoxos e contradicdes da Moda, séo
manipulados livremente pela sua indastria. Os tragos de estilo aparecem e
desaparecem a cada temporada. Logo, € valioso ressaltar que a decodificagdo
precisa da Moda como linguagem é um caminho nada seguro. As intencfes de
discursos sdo até mesmo infinitas e se misturam com muita velocidade. O que de
inicio € uma manifestacdo estético-ideoldgica, rapidamente € transformada em
editoriais de Moda e em tema de colecbes, comprados como mercadoria fashion. O
sentido inicial é diluido no guarda-roupa de cada um, na sua mistura de estilos, no
seu passeio sem compromisso por eles. Ao fazer um paralelo com os blogs, deve-se

indagar o quanto este veiculo da informacdo serve como meio de propagacgdo e


http://vinildemoda.blogspot.com/
http://www.tribosurbanas.com/
http://www.tribosurbanas.com/
http://emocorners.blogspot.com/
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invencdo de subculturas. Se uma blogueira19 comeca a divulgar a sua forma de
vestir e em pouco tempo muitos internautas passam a copia-la e difundi-la, a midia e

a propria estrutura da Moda permitem a inauguracao de um novo tipo de subcultura.

Em constantes visitas aos blogs de moda, percebi o quanto os profissionais da area
de Moda com quem convivi, possuem o habito de vasculhar diversos blogs de moda.
Muitas vezes se vestem de forma idéntica a essas que sao exibidas e propostas nos
blogs. Sendo assim, pode-se indagar o quanto os blogs geram imagens prontas para
serem copiadas ou quanto os individuos séo fonte de referéncia para esses blogs,
divulgando territorios particulares. O RIOetc por exemplo se concentra em fotografar
‘personagens” que transitam na cena carioca. Na maioria das vezes essas pessoas
sao fotografadas na Zona Sul da cidade e com muita frequiéncia pode-se encontrar
pessoas da area de Moda. Algumas vezes eles vao até o bairro de S&o Cristovao,
polo das fabricas e escritorios de moda no Rio de Janeiro. E interessante observar
como alguns individuos parecem saidos de blogs e sites de street style?’, ou ainda
de blogs de dicas de moda, recheados de “certos e errados”, com guias praticos do

gue vestir para a estacédo, que localizam até mesmo onde comprar.

19 Palavra utilizada para se referir aos autores de blogs.

2 Os blogs de street style, sdo de fato a traducdo do termo: estilo de rua. Esses blogs
fotografam individuos considerados interessantes pelos autores e publicados em postagens diérias.
Um dos mais conhecidos no Brasil € o RIOetc, que j& possui publicacdo de livro. Fora do pais, um
dos mais conhecidos é o The sartorialist, assinado pelo fotdgrafo Scott Schuman, que também possui
publicacdo de suas fotos.
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Como usar leprcos

O lengo pode ser seu melhor amigo em bad hair days ou um
acessono bem legal na hora de montar um look. Amarre de maneiras
diferentes e crie varios visuais!

gy O que vestir em um pagode?

201 Camila

PAGODEIRA CHIC =inesie

Para o dia

llustragdo 12: Dica de como se vestir para um pagode. llustragcao 13: Como usar lencgos.
Fonte: http://garotasestupidas.com/, Novembro, 2011. Fonte: http://garotasestupidas.com/

Agosto, 2011.

1. Colete com Franjas

O interessante mesmo & ver uma grande tendéncia que é puro styling. N&o importa quais as peas que
vocé esteja usando (calca, short, saia ou vestido), para atualizar seu look, basta fazer novas combinagdes
com o que j& existe no armdrio. E a inevegdvel versatilidade das pegas lisas.

llustracdo 14: Como usar a tendéncia “color blocking” llustracdo 15: Como usar franjas. Fonte:
na vida real. Fonte: http://justlia.mtv.uol.com.br/ http://justlia.mtv.uol.com.br/

Novembro, 2011. Novembro, 2011.


http://garotasestupidas.com/
http://garotasestupidas.com/
http://justlia.mtv.uol.com.br/
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3.2 TERRITORIO DE EXISTENCIA E PRODUCAO DE SUBJETIVIDADE

‘“Um corpo abriga sons para serem ouvidos. Nele transitam
cadéncias para serem experimentadas. E dessa doida bioquimica de
sons e ritmos que somos feitos. Mas vivemos moucos e arritmicos.
Desfazer-se desse codgulo € reinvestir no som que jorras forte da
garganta, que molda outra linguagem, outro jeito de corpo.”
(PRECIOSA, 2010, p. 26)

O corpo é o espaco onde a subjetividade se materializa e como Keleman (1996) ja
observou, a individualidade € o nosso ritmo pessoal de pulsar. Na segunda edicdo
da revista Fashion Theory, Cristiane Mesquita aponta: “Ha corpos cheios de
expectativas de seus envoltérios, como territérios expressivos de si e do mundo. Os
fluxos que perpassam e afetam um corpo pedem ouvidos, enquanto as alteracdoes
estéticas sao capazes de proporcionar concretude, de criar sentidos para aquilo que
esta se passando subjetivamente. Os corpos esperam da roupa e da Moda”. A
Moda, o vestuario, o guarda-roupas de cada um, fazem parte de todo um universo
que nos constitui. A idéia de moda subjetiva, ou vestuario como uma das variaveis
gue se ligam a constituicdo do sujeito pode ser reconhecida, mas com as devidas
ressalvas ja feitas no tépico anterior. As possiveis relacdes nos territorios do corpo e
do vestuario misturam-se a uma série de variaveis, logo se faz necessério
estabelecer relagcdes da subjetividade com a Moda, bem como as noc¢bes de

territorio da existéncia.

Rolnik (1989) citado por Mesquita (2004, p. 14) destaca que a subjetividade & “o
perfil de um modo de ser — de pensar, de agir, de sonhar, de amar, etc; em
determinada época”. Sdo também variaveis componentes da subjetividade outras
dobras que se fazem no tempo e no espaco: outros verbos, como se comunicar,

aprender, trabalhar, adoecer, aprisionar, libertar, etc.
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“Os modos de se vestir, de se adornar, de interferir sobre os corpos,
sdo elementos que se juntam a outros vetores, 0s quais produzem o
modo de ser, os modos de relacdo a si: as subjetividades.”
(MESQUITA, 2004, p. 15).

Ela varia seus modelos dominantes, a partir da oscilacéo das forgas que compdem e
recompdem seus contornos. A Moda estetiza e apresenta alguns desses elementos
interligados: moral, tecnologia, arte, religido, cultura, ciéncia, natureza, etc. A
subjetividade circula nos conjuntos sociais de diferentes tamanhos: ¢é
essencialmente social, assumida e vivida por individuos em suas existéncias
particulares. Cada histéria singular € atravessada por aspectos culturais, politicos,
econdmicos, cientificos, afetivos, familiares, etc. Sdo componentes inconscientes,
corporais, sociais, econdmicos, tecnologicos, politicos e etc. Ja a subjetividade
individual, comumente chamada de sujeito, ndo deve ser vista como um recipiente,
no qual esses componentes seriam interiorizados, mas sim como um

entrecruzamento dos determinantes de varias espécies.

Mesquita (2002) cita Guattari e Rolnik (1986, p.33) e os autores pontuam que: ...)
O individuo esta na encruzilhada de multiplos componentes da subjetividade.” Estes
cruzamentos, podem ser entendidos como um recorte; os perfis de ser e vivenciar as
coisas, como pensar, agir, amar, etc. “E possivel complementar o ‘etc’ de Suely
Rolnik (1995, p. 305) definindo as dobras que se fazem no tempo e no espaco com
outros verbos, tais como: se comunicar, aprender, trabalhar, adoecer, curar,
aprisionar, libertar etc.” (MESQUITA, 2002, p.116). Por esse motivo é apropriado
considerar os modos de se vestir e de interferir sobre os corpos, como elementos
gue se compdem a nossa identidade. Cada histéria singular é atravessada por

aspectos culturais, politicos econdmicos, cientificos, afetivos, familiares, etc.

A intersecao entre roupa e atitude nasceu quase com a propria Moda e ganhou forca
nos anos 50, quando as roupas passaram a ser produzidas em maior escala e mais
acessiveis a um numero maior de pessoas. A partir dai a Moda se modificou, pois as
singularidades surgem exatamente da mistura entre, roupas, sapatos, maquiagem,

Ou seja, um cruzamento entre nossa histéria pessoal e social. Da interacdo de cada
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um de nGs com nosso guarda-roupa, nossa historia e realidade. “O olhar curioso por
estilos deve ir além das aparéncias.” (Mesquita, 2004, p.16). As liga¢des entre Moda
e conceito de identidade sdo também bastante recorrentes, bem como as idéias de

expressado do eu e de constituicdo do sujeito.

A subjetividade contemporédnea é composta por fluxos tdo intensos que mais
desestabilizam do que indicam territorios fixos. A capacidade de mudar é tratada na
era Moderna e pés década de 60, como um estado ideal. E melhor modificar do que
parecer igual. Pode-se pensar que as mudancas na aparéncia ou no corpo, gerem
aparéncia de mudanga, pois sugere novas imagens para o “eu”. Novas roupas,
cores e cortes de cabelo. A Moda permite com grande facilidade estes tipos de
movimento, principalmente ao romper com uma certa unidade estilistica presente até
0s anos 50, com uma certa pulverizacdo de propostas. As pessoas acreditam estar
cada vez mais criando identidades com os seus looks. De acordo com (SANT’ANA,
1995 apud MESQUITA, 2004, p.19), apés maio de 1968, as identidades
inconstantes, solidarias a uma cultura da diferenca, ganharam uma positividade
inédita, enquanto a manutencdo de um mesmo perfil subjetivo deixou de ser uma

prova de autenticidade.

“No6s forjamos uma identidade para nés mesmos. A ficcdo € uma
necessidade cotidiana. Cada um para existir, conta-se uma histéria.”

(MAFFESOLI, 1996 apud MESQUITA, 2004, p. 19).

A Moda é de fato um excelente espaco para essa multiplicacdo de modos de existir.
A roupa e as imagens de moda estimulam o sujeito a romper limites identitarios, se
metamorfosear de forma constante e incessante. Sabe-se que para o filésofo Gilles
Lipovetsky, a ambiguidade da Moda esta na padronizacdo e na diferenciacdo, que
confere ao sujeito a apropriacdo de coédigos, em favor da constituicdo de sua
subjetividade. Por outro lado, Mesquita (2004) cita Lasch (1986) cujo aponta que o
excesso de liberdade, resulta numa espécie de abstencdo de escolha e ao menos
que a idéia de escolha traga a possibilidade de fazer diferenca, ela nega a liberdade
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gue pretende sustentar. A liberdade passa a ser escolher entre uma marca e outra, a
cada momento. O sujeito contemporaneo circula ou deveria circular entre a
possibilidade de grudar-se nas figuras de seguranca propostas pela Moda e ser uma
vitima do mundo das mercadorias ou produzir para si figuras de criacdo. Vale refletir,
se os elementos do vestuéario e a Moda sé@o agentes da constituicdo de identidades e
fatores de subjetivacéo.

A nocéo de territorio se faz a partir de um conjunto de componentes como espaco,
tempo, valores, comportamentos, trabalho, relagdes humanas que marcam uma
morada, um existir. Para que esse espaco seja delimitado, é necessario uma
atividade de selecao de forcas, de demarcacdo do terreno. O vestuario pode se
apresentar como uma das linhas dessas for¢cas que se apresentam como espaco de
expressao, “como uma das costuras que amarram o territorio existencial.” (Mesquita,
2002, p.121). E a autora ainda comenta: “Para Deleuze e Guattari (1997, p.127), o
territorio € primeiramente a distancia critica entre dois seres de mesma espécie:
marcar suas distancias. O que é meu € primeiramente a minha distancia, nao
possuo sendo distancias.” Para Suely Rolnik os territérios marcam intervalos

identitarios que podem ser contrapostos a idéia de identidades prét-a-porter :

“A Moda é um dos vetores que mais claramente vive da sedugao das
subjetividades com identidades prontas para uso. Ela oferece no
mercado identidades efémeras, de fécil substituicAo pra serem
consumidas. Com isso, alimenta o0s circulos viciosos da
desterritorializacdo desenfreada e de reterritorializacdes em
identidades prét-a-porter.” (MESQUITA, 2002)

Segundo (GUATTARI, 1992 apud MESQUITA, 2002, p.121) a produgdo maquinica
de subjetividade pode trabalhar tanto para a melhor como para a pior. O melhor
seria a invencdo de novos universos de referéncia; ja o pior € a mass-midializacéo
embrutecedora, a qual s&o condenados milhares de individuos hoje em dia. Se
estiver a favor de processos de singularizacéo, a producdo de subjetividade acolhe
componentes multiplos desrreferencializados de moldes de apreenséo capitalisticos
e capazes de produzir territérios existenciais, processuais e incessantes. Os

processos de singularizacdo através do vestuario, supdem rompimentos individuais
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com modelos hegemonicos, nos quais 0S corpos nem sempre cumprem destinos
esperados pela Moda, processos que implicam a entrada de componentes

heterogéneos, surgimento de pontos de bifurcacéo.

As subjetividades podem metamorfosear os referenciais de moda, em configuracdes
especificas, ligadas a propria satisfacéo, as particularidades expressivas dos corpos,
as diferentes necessidades e graus de sensibilidade estética. Contudo, é importante
gue apresentem-se de forma ativa, engendrando uma reapropriacdo de vetores da
Moda; é preciso trazer o inédito, o jamais visto; certas invenc¢des, construindo corpos
relativamente disruptivos, surpreendentes, cheios de verdades individuais, com os
fluxos do mundo, que o atravessam. Cabe pensar, o quanto a Moda e todo o seu
processo de velocidade atual, como o consumo de massa, o0 conceito de fast-fashion
e as incessantes mudancas que a midia propfe, estariam esmagando as
subjetividades individuais, os territérios de cada um, os fluxos que atravessam cada
ser humano. E ainda deve-se indagar como manter o nosso territério de existéncia
erguido com tantas figuras identitarias ja “prontas para usar’, com tantas
subjetividades engessadas e enfileiradas nas prateleiras, igualmente disponiveis

para o consumo, como a Moda muitas vezes oferece.
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3.3 MODOS DE EXISTENCIA

“Se for preciso, tomarei meu territério em meu préprio corpo,
territorializo meu corpo: a casa da tartaruga, o eremitério do
crustaceo, mas também todas as tatuagens que fazem do corpo um
territério.” (MESQUITA, 2002 apud DELEUZE & GUATTARI, 1997, p.
128)

“Eu nunca estive a procura de um territdrio, mas de estados de
territério, espagos que me fisgam pelo estranhamento de seus
volumes, formas, cores vivas, sua explicita plasticidade. E estou
sempre |4, operando nessa coordenada incerta, irreproduzivel
graficamente, trafegando nesse espago movente, silencioso,
incapturavel.” (PRECIOSA, 2010, p.43)

Vinculado ou ndo aos funcionamentos da Moda, o vestuario pode-se apresentar
como uma das linhas de forca que tracam territorios existenciais. As palavras de
Gattari j& abordadas anteriormente, revelam que mesmo com a producao maquinica
de subjetividade, pode-se se trabalhar a favor de processos de singularizagao.
Diferente dos modelos identitarios, os componentes sdo multiplos, sem moldes e

capazes de produzir territorios existenciais, processuais e incessantes.

Ao contrario da perspectiva espacial do termo, é a poténcia da expressao que define
um territério. Estes se processam continuamente na composi¢cdo da subjetividade.
Preciosa (2010) salienta o quanto estamos afénicos, “sapecados pelo
contemporaneo”, cambaleantes e resistentes a urgéncia de outros arranjos
existenciais. E preciso fugir desta casa cristalizadora de afetos, que produz catatonia
coletiva. Deve-se procurar uma casa menos inteirica, menos homogénea, mais
fluida, gelatinosa até. “Espalhe-se por ai, arme sua tenda existencial no local de
preferéncia.” (Preciosa, 2010, p.42). Nao procurar um territorio, mas sim “estados de
territério”, espagos que nos atraiam, por seus estranhamentos, nos quais suas

caracteristicas chamem atencdo. Entende-se aqui a roupa como nossa casa movel,
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como espaco no qual se elabora o territério da existéncia; espaco no qual se
permitir atraveés da roupa explicitar a subjetividade individual, seus estranhamentos
e suas vivéncias. E de grande valia pensar, como construir “estados de existéncia”
ou ainda “tendas existenciais’ na Moda. E evidente que esses termos ndo se
referem as ordens de efemeridade da Moda, como algo que precisa mudar, parecer
diferente constantemente para atrair o poder de compra do consumidor, mas sim
alertar cada individuo para a desvinculacao de figuras prontas, para gerar em si uma

certa natureza ndémade, farejadora de novos sentidos e formas.

Neste sentido, € importante exemplificar com alguns individuos que criam universos
em seus corpos. A ex-costureira Jardelina da Silva®* é exemplo das perspectivas
territoriais criadas pelo vestuario. Sua historia inclui uma série de internacdes
psiquiatricas, atualmente ja falecida, viveu os Ultimos anos em sua casa, Ssem 0 uso
regular de medicacdo. Costurou por mais de dez anos trajes especiais para seu
proprio uso, 0s quais segundo ela, contam sua prépria historia e algumas passagens
do mundo. Esses relatos autobiograficos, sdo usados em sua casa, assim como has
ruas e registrados, pelo fotégrafo da cidade. Jardelina criou ou transformou tecidos e
roupas, a partir de seus enredos reais ou imaginarios, pois acredita que seu
vestuario e as acdes que envolvem essa pratica, possuem funcdes particulares em
sua missao de resolver questdes pessoais e do mundo. Mesquita (2002) relata, que
para Jardelina “s6 vale o que ela pode assinar’. Para (DELLEUZE &
GUATTARI,1997 apud MESQUITA 2002), as qualidades do territério sé&o
assinaturas, mas a assinatura, 0 nome proprio, nao seria uma marca do sujeito, mas

sim a marca que constitui um dominio.

Intensidades percorrem o corpo de Jardelina, compondo paisagens que pouco se

repetem. Os exercicios de despersonalizacdo sao transformados em cores, tecidos,

2 Viveu em Bela Vista do Paraiso, interior do Parana, mas é sergipana. Jardelina foi objeto de

estudo da tese de doutorado de Cristiane Mesquita :Politicas do vestir: recortes em viés. Orientacao:
Prof. Dra. Suely Rolnik. PUC/SP, 2008.
Para a elaboracdo dos escritos sobre Jardelina nessa dissertacdo foi utilizado o artigo Roupa-

Territorio da existéncia. Revista Fashion Teory, nimero 2, junho 2002.
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maquiagem. Um territério € sempre um lugar de passagem, pois as subjetividades
séo incessantemente processualizadas. S&o muitos os territérios que compdem uma
existéncia, até porque territorializacdo e desterritorializagdo formam um par
constante. Vale lembrar, que criar territorios através das roupas ou através da Moda,
nao é se grudar em “identidades-porto-seguros”, mas sim ouvir 0 que se passa
sensivelmente para tentar compor paisagens expressivas com o vestuéario. Jardelina
da Silva, com suas visdes singulares de corpo, sua vestimenta e sua presenca de
mundo, afirma que ndo segue modelos. Ao se vestir, faz fortes ligaces com sua
histéria de vida, com o tempo, os espacos, as relacbes e afetacdes, com as
experiéncias e todos os fluxos que lhe atravessam. A subjetividade se processa nela
por meio de forcas multiplas, desconexas e potentes, que se organizam ha
instauracdo de mundos sensiveis e vestiveis. Suas performances sdo imagens que
guestionam a Moda, dizem sobre si e escutam o corpo; ousam dialogar com

instancias sensiveis, criar incoOmodos.

Outro exemplo a ser dado, é o caso do casal Beth e Davi?’. Beth é educadora e
cantora. Davi é projetista, pintor, compositor, poeta e escritor. Os performers, como
sdo nomeados pelas autoras no texto: Rituais para entrar ou sair da Moda, se
vestem com muitas cores, complementos e brilhos. Desta forma eles se despem dos
elementos sugeridos/ditados pelos manuais de moda e num processo de criacao
compartilhada, inventam modos proprios de vestir. As autoras definem o estilo de
seus personagens como uma mistura de “afro-indiano-egipicio-hippie-cigano” ou
qualquer nova nomenclatura que dé conta da profusdo de informacgdes. E um
transbordamento de estilos, imagens exacerbadas, que ndo cabem nas percepcgdes

domesticadas, tdo pouco nos adjetivos ofertados em grande escala no mercado.

22 O casal Beth e Davi, € objeto de pesquisa de Andréa L. Portela e Ludmila Brandéo, no artigo :

Rituais para entrar ou sair da Moda, revista Dobras, n°4
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llustracdo 16: Algumas construcdes do vestir de Jardelina da Silva. Fotos retiradas do album de
Rubens Pillegi.

Fonte: https://picasaweb.google.com, 2010

A necessidade de trazer “personagens” como Jardelina da Silva e o casal Beth e
Davi, sdo importantes para mostrar as possibilidades de construir sobre os corpos
realidades ou imaginarios, que os atravessam como leais expressfes de si. Ao
relacionar com os blogs de moda, que de alguma forma se assemelham aos
incessantes processos do vestir, tem-se o blog Hoje eu vou assim off 2 gque em
fotos diarias de looks para o trabalho, revela os percalcos pessoais ao se vestir para
o trabalho, suas constancias e inconstancias. O blog Hoje eu vou assim off sera
examinado de forma mais detalhada no capitulo a seguir, no qual sera possivel
analisar como a subjetividade e 0s incessantes processos de territorializagdo e
desterritorializacdo, se fazem presentes ou ndo, em conjunto com as
contextualizacdes da Moda e as velocidades e sinuosidades da midia; neste caso os
blogs de moda. Contudo ja é possivel fazer uma breve observacéo a respeito das
imagens que seguem abaixo. Ao comparar as imagens de Jardelina e do blog, nota-
se que embora o blog revele o vestir didrio e suas sensacgoes, ele esta vinculado aos
discursos da Moda. Criar universos no corpo, pode ser uma ardua tarefa para a
Moda contemporanea, assim como para os blogs.

23 O blog Hoje vou assim off é assinado pela Desginer Grafico Ana Carolina, que se inspirou no

blog Hoje eu vou assim, da Cris Guerra, s6 que com opc¢cdes de pecas mais baratas, na tentativa de

exercer as suas produgdes diarias para o trabalho.


https://picasaweb.google.com/
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llustracao 17: Diversos looks de Ana Carolina, do blog Hoje vou assim off. Fotos retiradas do blog.

Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/, 2011.


http://www.hojevouassimoff.com.br/
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4. OS BLOGS DE MODA

4.1 BREVE HISTORICO

Os blogs surgiram na rede mundial de computadores, nos Estados Unidos em 1995
como um local onde as pessoas narravam a propria vida; no Brasil o blog apareceu
em 1997. De acordo com Ferreira e Vieira (2007) quando os primeiros blogs foram
disponibilizados na Internet, eles eram uma ferramenta de comentérios e dicas de
sites desconhecidos, ou seja, funcionavam como publicacdo eletrbnica e forma de
expressdo. Os primeiros blogs conduziam o leitor para uma navegacdo de
“pilhnagem” que ocorre quando se navega vagamente interessado por um assunto e
logo desvia-se do que estava sendo buscado. Os blogs tornaram-se entéao, sistemas
de publicacdo na Internet na qual qualquer pessoa pode facilmente emitir suas

informacdes pessoais ou jornalisticas.

A linguagem dos blogs é diferenciada. Os textos, chamados de posts, séo curtos e
publicados em blocos que sdo organizados cronologicamente; a data mais recente
da publicacdo fica acima das demais. Outra caracteristica relevante sdo os espacos
em que o leitor pode fazer comentarios positivos ou negativos a respeito da
postagem e geram contato social entre autor e leitor, que possibilitam a pluralizagao
de vozes na midia e se desassociam do controle das midias de massa. Por conta
deste tipo de movimento pessoas desconhecidas, tornam-se “celebridades da rede”

e também fora dele.

O sistema dos blogs, evolui junto com a Internet e é utilizado como uma nova midia,
ou seja um veiculo de comunicacdo com o leitor ou clientes em potencial, se
considerarmos que hoje os blogs ganham status de um canal de comunicacédo, que
€ empregado em diversas areas como a Moda, jornalismo e estratégia de marketing
de empresas de diversas categorias.
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Segundo (GOISCIOLA, 2003, apud FERREIRA e VIEIRA, 2007) a palavra midia é a
apropriacdo da pronancia em inglés do latim media, que significa meios. Em muitos
autores, o termo midia € utlizado para identificar o recurso pelo qual uma
informacéo é transmitida, ou seja, o canal ou meio de comunicacado atraves do qual

se desenvolve uma comunicacao.

Um forte motivo para o sucesso dos blogs em tdo pouco tempo na rede, sédo seus
recursos faceis de atualizar, de acessar e principalmente a um custo zero, o que
viabiliza a sua proliferacdo. Tamanha facilidade atraiu empresas e individuos
interessados em promover produtos e idéias, através dos blogs. A maioria das
empresas dispdem de blogs além dos sites, para atualizar o consumidor a respeito
de seus servicos e produtos, bem como fidelizar seus clientes através de um maior
contato. Empresas de moda como a Dress to e a Farm, fazem uso de seus blogs
nao sé para expor novos produtos, mas também mostrar tendéncias, divulgar shows,
exposi¢oes e qualquer informagao que seja vinculada ao perfil do “estilo de vida” da
marca. Jornalistas e estilistas conhecidos no campo da moda, como Lilian Pacce e
Ronaldo Fraga também possuem blogs, para divulgar seus trabalhos e transmitir
seus conhecimentos sobre Moda. Atualmente os auotores dos blogs de Moda séo
pessoas andnimas, na sua maioria profissionais ligados a area, que ganharam

visibilidade através de seus blogs.

Agenda dress 2012 - Promo! Look do Fim de Semana

llustracdo 18: Divulgacdo no blog de produtos da Marca Dress to. Fonte : http://dressto.com.br/blog,
2011.


http://dressto.com.br/blog
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llustracdo 19: Divulgacao de tendéncias, festas e eventos culturais no blog da marca Dress to. Fonte:
http://dressto.com.br/blog, Novembro 2011.

llustracéo 20: Divulgacédo no blog de produtos da marca

Farm. Fonte: http://www.farmrio.com.br/adoro, 2011
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llustracao 21: Divulgacdo de tendéncias, beleza, musica

e eventos de Moda no blog da Farm. Fonte: http://www.farmrio.com.br/adoro, 2011


http://dressto.com.br/blog
http://www.farmrio.com.br/adoro
http://www.farmrio.com.br/adoro
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E consideravel lembrar, que muitos dos blogs que serdo analisados, se
transformaram em sites ao longo do tempo, pois os blogs iniciais tinham uma
capacidade menor de carregar informacdes e com 0 sucesso atingido necessitaram
de mais espaco para emitir suas noticias e comportar os anuncios. Contudo eles
continuam sendo intitulados como blogs, por possuir a caracteristica de diario
pessoal, sob a forma de post, atualizados muitas vezes mais de uma vez ao dia,

como também por contar com o espaco de comentarios e opinido dos leitores.

4.2 CARTOGRAFIA DOS BLOGS

Para que seja possivel analisar os blogs de moda com mais cuidado, faz-se
necessario dividi-los em duas categorias: os blogs de street style ou moda de rua e
os blogs, que aqui se nomeiam como o0s blogs de “dicas de moda”, cujo costumam
focar-se em divulgacao de tendéncias, semanas de moda, novidades, dicas de como
se vestir, etc. Contudo ao pesquisar os blogs, constatou-se que muitas vezes 0s
blogs de moda de rua, também assumem algumas funcées mais comuns aos blogs
de “dicas de moda”. Essa divisdo em categorias se faz necesséria, pois apresentam
objetivos e conteudos diferentes. Para fazer as comparacdes e analises, é preciso
segmenta-los por semelhancas. Vale lembrar ainda, que ao se tratar de midias na
internet, suas mudancas sdao absurdamente constantes, logo a variedade e “tipos”

de blog se altera e amplia com muita velocidade.
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4.2.1 Blogs de street style ou moda de rua

Torna-se cada vez mais comum, saber o que esta se vestindo simultaneamente nas
ruas de Londres, Paris, Brasil, Finlandia; enfim, em todo o mundo. Mas isso se
tornou comum h& poucos anos, quando o0s jovens comecaram a fotografar o estilo

1.2 No fim

de outro jovens anbnimos e disseminar esses registros pela rede virtua
dos anos 90 e inicio dos anos 2000, difundiu-se o uso de cameras digitais, logo
registrar o visual de conhecidos ou ainda desconhecidos, deixou de ser restrita de
profissionais e comecgou a envolver qualquer individuo que tivesse interesse por
essa pratica. Nos ultimos anos, data-se aqui desde 2004, surgiram muitos blogs
deste tipo, alguns deles consagrados nos dias de hoje, tais como o Facehunter e o
The Sartorialist, assim como os brasileiros como o RIOetc e o Hoje eu vou assim off.
De acordo com Renan Fagundes, os blogs de moda de rua, se apropriam de alguma
forma do formato criado pela Fruits, uma revista criada em 1997 pelo japonés
Shoichi Aoki. Ele notou que os jovens de seu pais estavam mudando o jeito de se
vestir, utilizando roupas tradicionais do Japdo de uma forma ousada e excéntrica.
Shoichi usava uma camera amadora e passava 0s dias nos bairros de Harajuku em
Toquio, onde artistas e adolescentes se reuniam. As fotos ocupavam quase
inteiramente as paginas do fanzine®, com comentarios no rodapé sobre as roupas,
onde elas tinham sido compradas ou feitas e uma mini-biografia da pessoa
fotografada. Hoje a publicacdo é famosa ao redor do mundo e ja tem a sua segunda
edicdo com fotos inéditas. E interessante observar como esses blogs se
assemelham a linguagem da publicagdo Fruits. O RIOetc, por exemplo costuma

fazer fotos no Japéo, também em Harajuku.

24 FAGUNDES, Renan Dissenha. Os blogs que globalizaram a moda. Disponivel em:

<http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/0,,EMI72053-15228,00-
OS+BLOGS+QUE+GLOBALIZARAM+A+MODA.html>. Acesso em: 09 novembro 2011.

2 Revista alternativa, destinada aos fés de determinada manifestacao cultural.



llustracdo 22: Jovens em Harajuku.Foto do Rioetc, em 18/03/2011.
Fonte:http://rioetc.com.br, 2011.

llustracdo 23: Semana de Moda de Paris llustracéo 24: Nas ruas de Paris.

Fonte: http://facehunter.blogspot.com/, 2011. Fonte: http://www.thesartorialist.com/, 2011.

53


http://facehunter.blogspot.com/
http://www.thesartorialist.com/

54

O blog The Sartorialist por exemplo, talvez seja o mais reconhecido e acessado
dentre os blogs de street style da atualidade. De autoria do fotégrafo americano
Scott Schuman, o blog foi criado com objetivo de construir didlogos entre o “mundo”
da moda e as relacdes do dia a dia. Além do blog, o trabalho de Scott Schuman tem
sido destaque nas revistas Vogue lItalia, Vogue Paris, GQ e Interview. O fotégrafo
também contribuiu para campanhas publicitarias de marcas como a Gap e DKNY
Jeans, dentre outras; além de participar de diversas semanas de moda pelo mundo.
Em 2009 foi publicado o primeiro livro com registro de suas fotos e seu trabalho
reside permanentemente no Victoria & Albert Museum, como também em Téquio, no

museu metropolitano de fotografia.

llustracdo 25: “Personagens” do blog The Sartorialist. Fonte : http://www.thesartorialist.com/, 2011.


http://www.thesartorialist.com/
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Outros blogs de moda de rua tem surgido com outras propostas, como o Advanced
Style®®, cujo fotografa pessoas idosas nas ruas de Nova lorque; o Young, fat and
fabulous®’, tem o formato de diario de estilo e exibe fotos dos looks de uma mesma
menina, acima do peso e sua luta para estar bem vestida, mesmo com a falta de
opcao de roupas interessantes para pessoas acima do peso. Ja o blog Man
Repeller®® empenha-se em mostrar looks, que para a autora repelem o sexo
masculino. Sabe-se que existem outros tantos blogs ao redor mundo, fotografando a
moda de rua, bem como a cada dia surgem aos borbotdes, novos blogs de moda. A
pertinéncia deste trabalho consiste em cartografar apenas algumas destas midias e
através delas fazer relacbes com a Moda, a subjetividade e os territérios da
existéncia. Cabe entdo indagar: a proliferacdo deste tipo de blog e a quantidade de
imagens expostas a cada dia, possui relagdo com as caracteristicas efémeras da
Moda? E ainda: a exposicdo diaria da vestimenta desses individuos, revela a
subjetividade da pessoa fotografada ou do fotégrafo? No caso das pessoas que se
fotografam e colocam as imagens nos blogs, o ato de se expor para os internautas,

interfere no desejo de escolha da roupa?

26 Blog de autoria do americano Ari Seth Cohen, busca idosos criativos e com estilo. Disponivel

em: http://advancedstyle.blogspot.com/
2 Blog de autoria da americana Gabi Gregg, exibe em posts periddicos, imagens proprias com
a intengao de mostrar como “estar na moda” mesmo estando acima do peso e com uma industria que
ndo as “ama”. Disponivel em: http://www.gabifresh.com/

28 Blog de autoria da americana Leandra Medine, exibe em posts frequientes looks que em sua
opiniao repeleriam o sexo masculino. A autora também faz séatiras e questionamentos sobre as

tendéncias de moda e seu uso. Disponivel em : http://www.manrepeller.com/


http://advancedstyle.blogspot.com/
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llustracdo 26: Alguns looks da americana Leandra Medine. Fonte: http://www.manrepeller.com/, 2011.

llustracdo 27: Alguns looks por Ari Seth Cohen. llustracdo 28: Alguns looks por Gabi
Fonte: http://advancedstyle.blogspot.com/, Gregg.Fonte: http://www.gabifresh.com/,2011.
2011.


http://www.manrepeller.com/
http://
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No Brasil, ainda ndo existe um blog de moda de rua, que exerca tamanha influéncia
e parcerias com grandes marcas como o0 The Sartorialist, entretanto ha um numero
crescente de blogs de moda de rua. O blog RIOetc concentra-se em fotografar
“personagens” que circulam pelas ruas do Rio de Janeiro e reune 6.785% pessoas
na sua pagina no Facebook e mais de 90 mil visitas ao més®*. Ocasionalmente
também registra as viagens feitas pela dupla autora do blog, Renata Abranchs e
Tiago Petrik. O RIOetc ja fez parcerias com algumas marcas cariocas como a Dress
to, Farm e Isabela Capeto, exibindo looks de suas cole¢des, como também ja
publicou um livro com as fotos ja feitas no blog; atualmente conclui mais uma
edicdo com fotos inéditas. E importante observar, que o blog em quest&o fotografa
majoritariamente a Zona Sul do Rio de Janeiro, 0 que possivelmente direciona o
espectador a um tipo de visdo da cidade. Caso o blog influencie o vestir de seu
espectador, ele estara espelhando-se na visdo especifica do autor deste tipo de
midia. Burke (2004) comenta que o testemunho das imagens necessita ser colocado
em uma série de contextos (cultural, politico, material, etc) incluindo convencdes
artisticas para representar em determinado lugar e tempo, bem como 0s interesses
do artista e do patrocinador original ou do cliente e a pretendida funcédo da imagem.
Dessa forma as imagens expostas em blogs de moda de rua como o RIOetc e o The
Sartorialist, seriam via de acesso da visdo de mundo e do propésito do fotégrafo,

bem como da “empresa”.

29 Data referente ao dia 13/11/11, baseadas nos dados fornecidos pelo site do Facebook.

%0 Dados fornecidos pelo site. Disponivel em : http://rioetc.com.br/nossa-historia/
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llustragdo 29: Alguns looks do RIOetc, fotografados no Rio de Janeiro.

Fonte: Fonte:http://rioetc.com.br/, 2011.

Outro modelo de blog muito comum e que se liga intimamente com as questdes da
subjetividade e territério da existéncia, sdo os blogs com o formato de diario de
estilo. Os autores revelam diariamente ou com frequéncia a sua vestimenta para
trabalhar, sair ou para exibir no blog; cada qual com sua proposta. J& foram citados
aqui alguns diarios de estilo, que revelam a forma como esses blogueiros se
relacionam com a roupa. O blog The man repeller satiriza a importancia de estar
bonita ou “na moda” e faz combinagdes, que para autora, sdo esdruxulas e fora do
padrdo. Na foto abaixo a autora faz um sétira da tendéncia das roupas de baixo,

exibidas em alguns desfiles e produz a sua versao para tal tendéncia.
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llustragdo 30: Autora do blog The Man Repeller llustragdo 31: Tendéncia underwear
usando a tendéncia underwear. na semana de moda de Paris.
Fonte: http://www.manrepeller.com/, 2011 Fonte: : http://www.manrepeller.com/, 2011

No Brasil, o blog Hoje eu vou assim off apresenta fotos diarias da autora com o
visual que ela vai ao trabalho. Além de revelar os precos e onde comprou as
roupas, a autora conta 0 que estava sentindo ou pensando ao escolher as pecas.
Muitas vezes relata os acontecimentos de sua de vida e como aquilo influenciou na
escolha da roupa (ver ilustracdo 31). O blog conta ainda com sec¢des para o look das
leitoras e dicas de compra com pre¢os mais baratos. A autora também tem espaco
publicitario em seu blog, ou seja ela divulga produtos de determinadas marcas como
a Picadilly por exemplo. Muitas vezes ela faz uso desses produtos para compor o
visual do dia, o que pode refletir em uma certa interferéncia no vestir. Se as marcas
“‘dao presentes” para que ela use nas produgdes do blog ou ainda pagam a autora
para divulgar o produto, isso corresponde ha um certo direcionamento do vestir e
ndo uma escolha genuina, baseada nas vontades reais da autora.


http://www.manrepeller.com/
http://www.manrepeller.com/
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Ana veste:

Camisa Checklist herdada da vé

Vestido Espaco Fashion que ganhei da marca
Sandalia Checklist antiguinha - 64,00

Bolsa Ebay - 19,90 délares

Colares Ovelha Azul

Eu confesso: ando bem chatonilda. Com essa demanda de urgéncia em TODOS os
projetos que surgem na minha frente nos dois escritérios, estou desenvolvendo uma
ansiedade e um mau humor ja ao acordar. Aquela sensacdo ruim de preciso dar conta
de tudo no meu dia. E € claro que isso afeta na hora de escolher minha roupa.. fiquei
hoooooooras olhando meu armério, amaldicoando todas as minhas roupas, jurando
que vou jogar tudo fora pra comprar outras mais legais, mais coloridas, mais tudo.
Mas por enquanto essa hipétese ficard s6 no pensamento, porque, oi, ndo sou rica! rs!!

Como estava um caloooooor e perante minha incapacidade de pensar num look, apelei
para meu bom e velho curingdo vestido de renda. Impressionante, sempre que quero
ficar mais arrumada eu apelo para ele, e funciona. Coisa boa! <3 Mas para ndo ficar
tudo muito simples, joguei por cima uma camisa fazendo as vezes de terceira pega,
amarradinha na frente para dar conta da fofurice do vestido. E nos pés, oncinha, sim,
porque eu ndo té nem ai de ficarem falando que a moda passou (além do qué, comprei
essa sandalia ha 3 anos...)! E eu odeio estampa de cobra, entdo vou continuar nas
minhas oncinhas como sempre fiz (mordendo a lingua em 3..2...).

E € isso, vamos torcer pelo meu humor amanhd, beijos! @

llustracdo 32: Look do dia e texto sobre a producao, em 26/10/11.

Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/, 2011.

llustracdo 33: Look das leitoras. llustracdo 34: Dicas de produtos e precos.

Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/, Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/,

Novembro, 2011 Agosto, 2011.


http://www.hojevouassimoff.com.br/
http://www.hojevouassimoff.com.br/
http://www.hojevouassimoff.com.br/
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Recadinho para quem quer
gkl T 7

.
postado por Ana Carolina em alegna,Dicas,publieditona

b .",'_r"i
] u]?

UMA

NOVA MULHER

A promogdo Todo dia uma nova mulher da Piccadilly esta sendo um sucesso de
inscrigdes! (para quem n3o viu, clica aqui para ler o post onde explico a promogdo!) Eu
estou muito lgada com a de de ser personal stylist (chique!) por um
dia para a grande vencedora, mal vejo a hora de sair para as compras!

P

E para dar conta dessa alegria, resolvi gravar um video contando um pouquinho de
como vou garimpar o shopping em busca das melhores pecas para montar o look
completo da sortuda, que ndo vai precisar se preocupar com absolutamente nada, olha
que beleza! E o estilo e conforto dos pés ja est3o garantidos com o sapato da cole¢do
verdo 2012 da Piccadilly que ela vai ganhar. Molezinha ()

Estou um pouquinho gripada, mas espero que gostem do recadinho que gravei pra
vocés! (&

llustragdo 35: Promocao da marca Picadilly em llustragdo 36: Foto de divulgagéo para a
parceria com o blog Hoje vou assim off. marca Picadilly, no blog Hoje vou assim off.
Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/ Fonte: http://www.hojevouassimoff.com.br/
Outubro, 2011. Agosto, 2011.

Ja os blogs Style Rookie* e Fated to be hated®, revelam o vestir diario, com o
propasito de tirar fotos para o blog. A intencdo é montar uma indumentaria de acordo
com o que as autoras tenham relacdo. A autora do blog Fated to be hated, diz que
seu blog € um manifesto fashion. Ja o Style Rookie, faz uso de “coisas que eu
gosto”, os relaciona com a Moda e transforma em looks que s&o fotografados. Vale
ressaltar que ambas autoras, ja foram destacadas em revistas e sites de moda,

como também participaram de semanas de moda.

3t Blog de autoria da americana, Tavi Genvison. A blogueira tem 14 anos e desde de 2008,

assina o blog. Atraiu a midia por “entender” o universo da moda e ja participou de revistas como:
Teen Vogue, French Vogue e L’Officiel e também cobriu a semana de Moda de Paris.
32 Blog de autoria da americana Bebe Zeva. A blogueira tem 18 anos e ja foi destaque em

revistas como a Teen Vogue, Elle, Seventeen Magazine e New York Times.


http://www.hojevouassimoff.com.br/
http://www.hojevouassimoff.com.br/
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llustracdo 38: Alguns looks de Bebe Zeva em 2011. Fonte: http://ftbh.blogspot.com/, 2011.

Sabe-se que a sociedade de consumo determina as mudancas e aquilo que
permanece em voga, mesmo que seja uma ilusdo de mudanga, como as “novas
cores da estacdo” ou a “nova embalagem”, ha uma necessidade de constante
mudanca nos produtos, na midia. Os blogs sdo reflexo da globalizacdo, da
velocidade da sociedade contemporanea. Antes mesmo da existéncia dos blogs, a
moda trazida das ruas e refletida nas passarelas e araras, ja eram de dominio
coletivo. Talvez os blogs e toda a tecnologia empregada atualmente, apenas

acelerem ainda mais um processo ja em estado de ascensao.


http://stylerookie.com/
http://ftbh.blogspot.com/
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4.2.2 Blogs de “dicas de moda”

Os blogs com “dicas de moda” tem ganho forga na midia, na divulgagao da Moda,
quica nos seus discursos e estrutura. As informacdes expostas sdo dicas do que
vestir, divulgacdo de tendéncia de moda, desfiles, lancamento de produtos, eventos
importantes, beleza, maquiagem, historia e cultura de Moda e até mesmo noticias
sobre celebridades. Existe um grande publico que faz uso deste tipo de informacao
para saber, “0 que vai usar na sexta feira”, qual pecga esta se usando na estacéo,
como usa-la e combina-la. Sites como o Terra, IG e revista Gloss, ja apontam esta
atividade como uma profissdo. As blogueiras iniciaram os blogs, com intengcédo de
promover um diério, no qual pudesse se falar de assuntos de seu interesse, na
maioria das vezes voltado para o universo feminino. A medida que ganharam
leitoras e suas idéias e opinides foram aceitas e desejadas por um grande namero
de internautas, a publicidade prontamente captou sua poténcia de formador de
opinido e as marcas interessadas neste tipo de midia, passaram a oferecer seus
produtos para que elas experimentassem e divulgassem em seus blogs, como
também receber uma quantia em dinheiro para fazer propaganda de seus produtos
na barra lateral de publicidade, (ver ilustracdes: 38,39 e 40). As blogueiras sao
chamadas para cobrir desfiles de moda, indicar e promover tendéncias, d&o
entrevistas e fazem matérias para sites e revistas. A opinido delas pode ser tdo ou
mais importante, quanto a dos jornalistas de moda, estilistas e produtores. Em
entrevista para o site do IG em 2 de feveiro de 2011, Camila Coutinho do blog
Garotas estupidas declara : “(...) posso dizer que eu estou muito feliz com a minha
renda pra uma menina de 23 anos. Pago minhas contas, pago minhas viagens, meu
carro fui eu que paguei, entdo esta 6timo.” A blogueira Lia Camargo do Just Lia

também faz a mesma afirmativa em entrevista para o IG:
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“Até o final do ano passado eu trabalhava como editora na revista
Gloss e larguei o emprego pra viver de blog. O quanto eu faturo
varia, tem desde os banners pequenininhos, que ddo uns R$ 400 ou
R$ 500 reais, até os ganhos com anuncios grandes, que sdo bem
maiores... Ganho mais do que em meu emprego de editora. J4 da

pra viver bem de blog.”

ntimus: (»7“‘6 StrawberryNET.com
< ¢ /

Yoce nao troca SEPHORA COLLECTION

Cosméticos fresquinhos como morangos

um tratamento de
beleza por nada?

Loho.cone. Kit Verdo Wil
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\ S @ As cores mais 8’%

}k N T ’i badaladas da estacdo ENTRE NA FEBRE
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Excelente dica de presente! DO CORSET:!

// 7 Apenas RS 34,90
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{

WWW.COSSE.COM.BR
fvanay)

llustragdo 40: Anancios no blog
o Chata de galocha. Fonte: llustrag&o 41: AnGincios
llustracéo 39: Anuncios no blog no blog Modices. Fonte:

Garotas estupidas. Fonte: http://www.modices.com.br
http://www.garotasestupidas.com/, 201'1 ' ' Y

2011.

” 13

Se antes o0s blogs eram uma referéncia “de rua”, “da base da piramide”, que servia
de inspiragéo ao Designers de Moda, hoje eles se elevam ao topo, transformam-se
em referéncias de Moda, cool hunters®. O blog Petiscos, sob autoria de Julia Petit,
obteve 217 mil visitas em abril de 2010 e foi acessado 2,8 milhdes de vezes®.
Criado em 2007, hoje possui nove funcionarios e a autora apresenta um programa
de moda e maquiagem no canal GNT. O blog exibe noticias das celebridades, seus

looks, semanas de moda, dicas de compras, itens de beleza e lancamento de

% Expressdo do Inglés, que caracteriza profissionais de Moda que ditam tendéncias, que

“cagam” novidades, coisas novas e as transfere para a Moda. Isso serve para o vestuario, mas
qualquer outro tipo de “instiuicdo”, como a musica, a arquitetura, arte, design, pensamento, etc.

3 Dados fornecidos pelo Ibope/ Net ratings em reportagem Para a revista Gloss. Disponivel em:
http://gloss.abril.com.br/gente/conteudo/profissao-blogueiras-567261.shtml


http://www.garotasestupidas.com/
http://www.chatadegalocha.com/
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produtos; também aborda temas como cinema, musica, arte e design. S&o feitos
varios posts ao dia, com diversos conteudos, o que torna o blog mais veloz e com

maior quantidade de informacao.

Shorteco ) )
Sonzinho Coque invernal

Este final de semana teve mais um festival de musica na Inglaterra, o “V O inverno ite da Vogue
Festival’. Nio teve como deixar de notar que o shortinho super curto Hoje a gente comega o dia 14 em Ipanema, mas a0 som davozde Amy ~ seleciono e vimos nas passar verno. Vai ter
dominou os looks das meninas, dentro e fora dos palcos. Mas no basta Winehouse. A versdo da cantora para “Girl from Ipanema” ("Garotade ~ ¢09ue para todo DS; d4;s6 auna olhiada
2 % = : i 7 Coque baixo - O coque bai ceu no desfile da Yves Saint
ele ser bem curtinho, o shortinho em questdo tem a cintura bem alta e é Ipanema”) aparece em seu dlbum péstumo, g
E 2 3 3 S =% Laurent e Chan icada e elegante, nada de cabelinhos
mais conhecido por “hot pants”. Olha s6 a versio do shorteco de jeans com lancamento no Reino Unido dia 5 de dezembro. Nés adoramos, e A
g ] = soltos. Se pre 1 2 ajuda de uma redinha para dar o
nas imagens abaixo. vocés? .
& acabamento no coque, ou faga como a n Chanel, que a

um acessério de cabelo na ponta, meio deslocado para a lateral. Este foi o

que a nossa ruiva ensinou r no primeiro programa do

? Uma opgdo bem parecida estd no

~~s74

AMY
WINEHOUSE
LIONESS:

HIDDEN
TREASURES

llustracdo 42: Alguns conteldos disponiveis no blog Petiscos. Fonte: http://petiscos.com.br/, 2011.

Niverdo dia Presentinhos Floco de neve

em literal a

lack tie,

llustragdo 43: Alguns contetdos disponiveis no blog Petiscos. Fonte: http://petiscos.com.br, 2011.


http://petiscos.com.br/
http://petiscos.com.br/
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Outros blogs também atraem os internautas, a publicidade e o universo da Moda.
Alguns deles sdo: Garotas estupidas, Modices, Just Lia, Chata de galocha, Achados
da Bia, entre outros. Esses sdo 0s nomes mais presentes em semanas de moda,
lancamentos de colecao e divulgacdo de produtos. Vale destacar, que os contetudos

sao parecidos e muitas vezes divulgam a mesma informacao.

I Bem vinda Flats& Co! N

llustracdo 44: Posts da marca Flats and Co, nos blogs: Garotas estupidas (esquerda) e Modices

(direita). Fonte: http://www.garotasestupidas.com e http://www.modices.com.br/, 2011.

NSl Grazi Massafera ¢ as palazzo pants

P Como Usar: Calga Palazzo
1000

Postado por Gabl
$iweat 123 Bcute 52

winho, justamente o
stas nas

llustrac@o 45: Posts sobre a calga Pallazo nos blogs Modices (esquerda) e Just Lia (direita).

Fonte: http://www.modices.com.br e http://justlia.mtv.uol.com.br/, 2011.


http://www.garotasestupidas.com/
http://www.modices.com.br/
http://www.modices.com.br/
http://justlia.mtv.uol.com.br/
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Ao “navegar” por seus conteudos, observa-se uma profusdo de “como usar isso’,
dicas do que visitar e onde ir, em viagens como Londres, Paris e Nova lorque;
lancamentos de colecbes e produtos, de marcas que em alguns casos pagam a
autora, para que o conteudo esteja presente na pauta do blog. Se de inicio as
informagdes veiculadas, estavam de acordo com o0s gostos, pensamentos e
vivéncias das blogueiras, hoje essas informacfes estdo estritamente ligadas aos
direcionamentos publicitarios, as marcas e eventos, com 0s quais elas assumem
parcerias. Vale questionar o quanto a padronizagcédo das informagdes dos blogs de
moda, pode gerar a padronizacdo dos gostos e habitos dos leitores. Entretanto, ao
se tratar de um veiculo que expde a Moda, talvez ndo exista a possibilidade de fugir
de paradoxos comuns como o da padronizacao e diferenciacdo, ja explicitados por
Gilles Lipovetsky. Segue abaixo exemplos de posts dos blogs ja citados

anteriormente.

L @buenosaires

20n Camila

@ garolasiestipidas S £

s cldridodes  modamascding  gusironomia  dicas deviogam  leokboard.  TVGE

iﬁi G€ no Claquete da Band!
201

Camila

Monte o seu...

~ SUPER KIT DE SUTIAS!

llustracdo 46: Alguns posts do blog Garotas estlpidas em 2011. Fonte:http://garotasestupidas.com/,

2011.
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APECAS INCRIVEIS DA LULU FROST INSPIRACAO DO DIA

I'mnN'aEme m e
s -

llustracdo 47: Alguns posts do blog Achados da Bia em 2011. Fonte: http://achadosdabia.com.br/,
2011.

As pecas tendencia apontadas - Pra eles: o blazer Receitinha: Pdo de forma Top esmaltes do meu inverno!
pelo WGSN! As sombras do verao Duda Heirs  caseirol o
. ) G
B ol fomie Molinos PR | | .

w

——— Metalizados

3

The Bow Blouse

llustracdo 48: Alguns posts do blog Chata de Galocha em 2011. Fonte: http://chatadegalocha.com/
2011.

IS Combinando sapatos e bolsas 05091 | [ s da s ch =,

== 1 Batom iwspiragho para o Halloween

Lembro de, quando criana, acompanhar minha mae na Saga por S3patos e balsas de cores exatamente
Iquats para serem usados juntos: bolsa preta com sapato preto, boisa café com sapato café, bolsa
caramelo com s3pato do MESMO tom. A regra era usar os acessorios — ai inclul-se o cinto — todos

i tre si. Em algum da minha adolescéncia tudo mudou € a regra era
exatamente descombinar. € durante bons anos esta méxima valeu, permitindo que ousdssemos nas cores
& combinagdes. Mas a moda é cicica € o cafona & 0 novo ype. Assim sendo, nos Gimos tempos,
desfiles, edioriais e campanhas de Moda COMEATAM 3 SICTONZar NOVamente 05 acesSAnos.

PRABAL GURUNG

A

INSPRAGAO PARA O

llustracdo 49: Alguns posts do blog Modices em 2011. Fonte: http://modices.com.br/, 2011.
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http://chatadegalocha.com/
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053;3 Como Usar: Estampa de Estrelas (Star Print)

Postado por Gabi
$Twoet | 87 cure | 6

llustragdo 50: Alguns posts do blog Just Lia em 2011. Fonte: http://justlia.mtv.uol.com.br/, 2011.

Uma outra forma de abordar o tema Moda na blogosfera®, é exibida no blog De
Chanel na lage®. O blog exibe posts esporadicos, os quais questionam o sistema da
Moda e todo seu funcionamento. Assuntos como consumo, publicidade, copia,
inspiracdo, entre outros, sdo abordados de forma &cida e indagativa. No post,
“Procura-se o lado b dos blogs de moda” a autora explicita algumas questbes a

respeito das informacdes presentes nos blogs de moda:

“Procuro um blog de moda que me informe sobre moda (...) Que n&o
use as palavras “tendéncia” nem “obrigatério”. Que seja escrito em
portugués claro e correto, sem misturar baboseiras em inglés a cada
frase (...) Procuro um blog de moda que n&o idolatre ninguém pela
roupa que usa (...) Que ndo copie suarentamente as meninas
estrangeiras. Que nao me diga que nada é indispensavel para eu
estar bem vestida no inverno (...) Que ndo me sugira comprar
absolutamente nada. Que seja simpatico. Que seja honesto. Que
seja bem escrito e sincero.

% Do Inglés, blogosphere. Refere-se a blogues e bloguistas.

% A autora do blog é an6nima, logo ndo ha como citar seu nome. Os posts iniciaram em
Fevereiro de 2010 e findaram em Margo de 2011. Embora ainda esteja no ar, o blog ndo possui mais
atualizacdes, contudo existe um arquivo na internet com todos os posts do blog. Disponivel em :

http://dechanelnalaje.wordpress.com/


http://justlia.mtv.uol.com.br/
http://dechanelnalaje.wordpress.com/
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O blog moda pra ler*” retine informacées sobre cultura de moda, exposicdes,
designers e até mesmo semanas de moda ou cerimbnias de Oscar, mas sem a
preocupacao de mostrar tendéncias e publicidades de produtos. A autora se
concentra em mostrar trabalhos de Designers, videos sobre Moda, falar sobre
palestras e exposicoes, exibir diferentes trabalhos. Embora também faca uso da
Moda, a autora ndo utiliza recursos como: “formas de se vestir para um festival de

rock” ou “achados imperdiveis das lojas Marisa”.

N&o cabe buscar o certo, o errado ou alguma espécie de moral para a conduta dos
blogs de moda. E evidente que cada autor pode passar a informacdo que desejar e
da forma que for interessante para ele, da mesma forma que cada leitor escolhe o
contetdo que |é e a forma que o absorve. Os blogs podem ter dicas do que vestir,
informar, criar e até estimular tendéncias, até porque as revistas de moda se
assemelham muito aos blogs, inclusive em sua linguagem visual. E igualmente justo
gue os blogueiros ganhem dinheiro com seus blogs, principalmente por ja se
destacar como profissdo. Contudo deve-se pensar se € possivel manter a
originalidade e espontaneidade, com empresas patrocinando o blog, como também
se essas empresas possuem relacdo com as idéias e conteudos exibidas nos blogs.
Se a Moda ja revelou os costureiros que ditavam a Moda, se as ruas ou movimentos
sociais e culturais, estimularam formas de vestir, talvez essa seja a forma da Moda
expor-se no seio da sociedade de consumo, fruto de movimentos que se iniciaram
na Ildade Média tardia e que perpetuam e estreitam seu aspecto paradoxal e

emaranhado.

s Blog da jornalista Laura Artigas. Disponivel em : http://www.modapraler.com/
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43 BLOGS COMO TERRITORIO DE EXISTENCIA: UMA COMPOSICAO
POSSIVEL ?

A cultura de massa é ainda mais representativa do processo de moda que a propria
Moda. A cultura midiatica tornou-se uma maquina comandada pela lei da renovacao
acelerada, do sucesso efémero, da diferenca marginal. Uma indulstria que se
organiza sob o principio soberano da novidade corresponde a um consumo instavel,
da imprevisibilidade dos gostos. De acordo com Lipovetsky (1989) o sucesso
alcancado pelas diversas manifestacées de cultura midiatica, deve ser atribuido a
sua capacidade de oferecer um universo de mudanca de ares, de esquecimento, de
sonho. Inumeros estudos empiricos sublinharam que a evasdo era necessidade
primordial a sustentar o consumo cultural; “(...) a cultura de massa teve uma fungéo
histérica determinante: reorientar as atitudes individuais e coletivas, difundir novos
padrdes de vida.” (LIPOVETSKY, 1989). Sendo assim, as midias de internet (nesse
caso os blogs de moda) seriam reflexo de processos da cultura de massa, do
capitalismo, da industria cultural e da Moda. Se as leis de renovacdo acelerada e o
novo fazem parte de toda essa estrutura, de uma reorientacdo de consumo e
padrées de vida, a quantidade de imagens e posts exibidos em blogs a cada dia,
bem como a quantidade de novas tendéncias e referéncias de moda, fazem parte
dessa conjuncdo; ndo é algo inerente aos blogs de moda e circunda questdes
maiores e antecedentes a esta. Pode se pensar que uma possivel vulnerabilidade
dos internautas diante dos conteldos, se estabeleca por esse mundo de sonhos e

de esquecimento oferecido pela cultura midiatica.

A individualidade também é ponto de discussao na relacdo da Moda com os blogs
de moda. Lipovetsky (1989, p. 261) indaga: “Como falar de liberdade individual ali
onde a vida da consciéncia vibra no ritmo dos humores cambiantes da moda?” Se
adotamos regularmente as correntes em voga, como fica a finalidade “democratico-
individualista”, que € a soberania pessoal ou a autodeterminacao de si mesmo? Por
um lado, mais esforco para procurar em si mesmo a verdade; por outro mais

inclinagdo para seguir o juizos da maioria. Para o autor, a contemporaneidade traz
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menos seguranca nas convicgdes, menos resisténcia diante do novo e da grande
maioria, em funcdo da explosdo das “microdiferengcas individuais”, que
predominaram sobre as grandes certezas ideoldgicas de outrora. E importante
pensar também, se os blogs expdem as individualidades de cada autor, suas
relagdes com a roupa ou se vibram aos ritmos cambiantes e acelerados da Moda e

da cultura de midia.

Acreditar que a Moda faz parte dos fluxos que estdo no mundo e que séo parte da
subjetividade contemporanea, torna necessario aceitar seu processo efémero e
mimético, como também perceber que nao opera apenas no sentido “da ultima
tendéncia”. Sendo assim, a idéia da mistura e do contagio sdo essenciais para um
entendimento menos sofrido dos paradoxos da Moda. Faz-se necessario o0s

estranhamentos, as desfiguracdes, mas talvez também as febres da novidade.

Sabe-se que os estimulos excessivos, a transformacédo da aparéncia, bem como a
falta de tempo, despotencializam a sensibilidade do corpo e a capacidade de
percebé-lo. Flavio de Carvalho ja ressaltara que a vestimenta é o que mais influencia
o homem, pois € aquilo que estd mais perto de seu corpo e o corpo continua sendo
a parte do mundo que mais interessa ao homem. Esse corpo nao percebido pode
gerar relagdes confusas com o invélucro dos corpos, como a passiva aceitacdo das
subjetividades prontas, que a Moda oferece. Nesse sentido observa-se que muitos
blogs de moda oferecem prontamente estilos de vida, formas de vestir e onde
comprar; € necessario prudéncia para que se possa perceber o quanto essa
profusdo de imagens e incentivos no vestir, interferem e dominam a relacdo de cada
um com a roupa. E importante sentir-se. Mesquita (2004) ressalta que é na
experiéncia com o préprio corpo, ha sua experimentacdo do tempo e da
multiplicidade que ira se apreender melhor tais fluxos, contudo ndo cabe perder-se

em uma perigosa viagem individualista, nem aprisionar-se no mundo fashion.
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No videodocumentéario, Mas isto € moda? sentidos do vestir no contemporaneo , a
psicanalista Suely Rolnik faz uma interessante reflexao a respeito das interferéncias
da roupa sobre o corpo, que vai além da materializacdo das intensas variaveis que

habitam os corpos:

“O teu corpo é feito de universos dessa cultura e o teu corpo é
a escultura da composicdo desses universos e as mudancas
no teu corpo. E portanto, falando do corpo, falo também da
roupa e da moda e do vestir. As mudancas nesse Ccorpo
acompanham justamente o qué ? A composicao cultural dos
universos que te habitam.”

Observou-se que os blogs de moda, registram o0 que se veste nas ruas, que servem
como diario de estilo, exibem tendéncias, semanas de moda, produtos e até mesmo
criam tendéncias a partir de seu modo de vestir, assim como assumem poder
publicitario. Portanto, deve-se perguntar como manter nosso territorio de existéncia
erguido, diante de tantas subjetividades engessadas? E ainda: Como construir
territérios do vestir a partir das ferramentas disponibilizadas pela Moda, que neste
caso compreende os blogs de moda? E essencial considerar a influéncia deste
veiculo na Moda contemporéanea. A velocidade das informacdes, exalta ainda mais
as qualidades da Moda. A mudanca dos looks, das cores, dos eventos de moda,
tornam-se ainda mais fugazes na era dos blogs. As marcas de moda, fazem uso de
seus blogs para divulgar a mais nova peca da colecdo; o tempo € zero. Alguns
blogs, como o De Chanel na laje e o0 Moda pra ler apresentam outras formas de
olhar a Moda, contudo ndo sdo esses que figuram nos desfiles de moda, que
palestram em universidades, dédo entrevistas em revistas ou ganham presentes de
diversas marcas. Logo a procura por blogs de moda, que apostem em um “lado b”
da moda, faz-se necessario. Buscar as incongruéncias, 0os estranhamentos também
fazem parte dos processos da Moda. E cultivar apenas a reproduco ndo maquinica
da subjetividade, como ja havia dito Félix Guatari; € necessario cultivar novos

universos de referéncia.
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5 PALAVRAS FINAIS

Todas as abordagens feitas até aqui, revelaram uma Moda que sofre metamorfoses,
sob acéo do espirito do tempo. Sem duvida a cultura mass-midiatica trouxe a Moda
para novos eixos, novas projecdes de si mesma, mas nada diferente de seu
processo habitual: o novo. Mudaram apenas algumas referéncias. Se antes prendia-
se aos ditames da Alta Costura, hoje se esta preso as celebridades da televisédo e da
internet. Os mimetismos do hoje, sdo mais flexiveis, indicativos; vive-se no mundo
do “tudo é possivel” e do “estamos iguais” ao mesmo tempo. A Moda esta cada vez
mais veloz; as mudancas de vitrine, de colecdo e de tendéncia sdo mais frequentes
a cada dia. Ao desvincular a palavra moda do vestuario, depara-se com a mesma
situacdo. As ciéncias, a tecnologia, a religido, os conceitos de sociedade, todos
sofrem os abalos do “novo”. O vestuario € apenas mais um componente atravessado
pelas questdes da subjetividade contemporanea. Nao cabe aqui causar
enfretamentos com o0s aspectos paradoxos da Moda, deve-se estar ciente dos seus

processos de individualidade e coletividade simultaneas.

Foi visto que a subjetividade contemporanea € composta por fluxos tdo intensos que
mais desestabilizam, do que criam territorios fixos. E importante estar atento para
nao grudar-se nas figuras de seguranca propostas pela Moda, tdo pouco ser vitima
das mercadorias. Perceber o corpo como um espaco no qual a subjetividade se
materializa, permite uma melhor constituicdo da identidade individual, promove
figuras de criagdo mais legitimas. Singularizar-se através do vestuario, pede
rompimentos individuais com modelos hegem®nicos, que nem sempre cumprem
com os destinos esperados pela Moda, requer processos que impliguem com a

entrada de componentes heterogéneos.
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Um possivel caminho para desvincular-se das figuras prontas da Moda, seria “variar-
se de varios™®, desviar dos assédios, dos excessos de informacdes e sensacdes.
Observou-se que o0s blogs de moda, assumem comportamentos, pertinentes a
estrutura da moda do vestuario, embalados por uma abundancia de informacdes,
exibindo novidades a cada minuto, estabelecendo figuras prontas. E preciso que
surjam blogs com repertérios que permitam os estranhamentos, que trafeguem em

estados moventes, que oucam e sintam 0s sons do corpo.

"3 no lugar de preferéncia, ndo é

Espalhar-se por ai, “armar nossa tenda existencial
tarefa facil se considerarmos que a Moda, oferece pronta entrega de territérios
existéncias, em identidades prét-a-porter. Erguer um territério do vestir, com as
ferramentas disponibilizadas pela Moda, requer muita astlcia. Para isso nao é
necessario um chao estavel, firme, seguro; melhor que seja esburacado, com
declives, quica meio molengo, esfarelento. Melhor que seja movel, que ndo avance

para nenhum lugar estabelecido, que va a deriva.

“E ainda que nos assuste muito existir assim sem um ponto de apoio,
vivenciando a alterndncia dos prumos e desaprumos de nés
mesmos, nossa enigmatica viagem estd confimada e é
intransferivel.” (PRECIOSA, 2010, p. 92)

Para suportar tal viagem, estabelecer novos territérios, provar existéncias do vestir,
mais genuinas, mais ndémades, faz- se necessario perceber-se, sentir com todas as

visceras.

%8 pPreciosa, 2010, p.48. Referindo-se a Wally Salomé&o em Gigol6 de Bibelbs, p.121

% preciosa, 2010, p. 42.
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As contradi¢gdes do corpo. (Carlos Drummond de Andrade: do livro Corpo, Ed

Record, 1984)

Meu corpo ndo € meu corpo,
é ilusao de outro ser.

Sabe a arte de esconder-me
e é de tal modo sagaz

gue a mim de mim ele oculta

Meu corpo, nao meu agente,
meu envelope selado,

meu revolver de assustar,
tornou-se meu carcereiro,

me sabe mais que me sei.

Meu corpo apaga a lembranca
gue eu tinha de minha mente,
Inocula-me seus patos,

me ataca, fere e condena

por crimes ndo cometidos.

O seu ardil mais diabdlico
esta em fazer-se doente.
Joga-me o peso dos males
gue ele tece a cada instante

e me passa em revulsao.

Meu corpo inventou a dor
a fim de torna-la interna,
integrante do meu Id,
ofuscadora da luz



que ai tentava espalhar-se.

Outras vezes se diverte

sem gque eu saiba ou que deseje,
e nesse prazer maligno,

que suas células impregna,

do meu mutismo escarnece.

Meu corpo ordena que eu saia
em busca do que nao quero,

e me nega, ao se afirmar
como senhor do meu Eu

convertido em cao servil.

Meu prazer mais refinado
Nao sou eu quem vai senti-lo.
E ele, por mim, rapace,

e da mastigados restos

a minha fome absoluta.

Se tento dele afastar-me,

por abstracdo ignora-lo,

volto a mim, com todo o peso
de sua carne poluida,

seu tédio, seu desconforto.

Quero romper com meu corpo,
guero enfrenta-lo, acusa-lo,
por abolir minha esséncia,
mas ele sequer me escuta

saio a bailar com meu corpo.
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