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RESUMO

Os jovens, em suas interagdes sociais com os meios de comunicagao, buscam algo
que esteja além de externar emocgdes, sensagbes e experiéncias situacionais.
Pretendem a insercdo no contexto midiatico em sua totalidade, aderindo ao
consumo de bens simbodlicos e de servigos disponibilizados pelo mercado e
difundidos pelos meios de comunicagdo de massa. O objetivo deste trabalho é
analisar, com énfase para um recorte local, as representagcdes sociais produzidas e
consumidas pela juventude, em sua relagdo com os noticiarios televisivos.
Interessa-nos, ainda, perceber as estratégias langadas pelos jornalistas na tentativa
de criacdo de uma identidade e de um dialogo com a juventude urbana, mediada,
re-cortada e re-contada pela televisao.
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ABSTRACT

Young people in their social interactions with the media, looking for something that is
beyond express emotions, sensations and situational experiences. They want to
insert the media context as a whole, adhering to the consumption of symbolic goods
and services provided by the market and spread by means of mass communication.
The objective of this study is to analyze, with an emphasis on cutting local social
representations produced and consumed by young people in their relationship with
the television news. We are interested in, though, understand the strategies
launched by the journalists in an attempt to create an identity and a dialogue with the
urban youth, mediated, re-cut and re-told on television.

Keywords: youth; TV journalism, identity, city

Complexas agcbes de comunicagcdo acompanham o século XX| e colocam em
cena novas praticas culturais pautadas em relagdes particulares com os meios de

comunicagao. Neste cenario, os jovens emergem como protagonistas privilegiados,
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principalmente pelo papel dos mesmos diante da emergéncia de novas formas de
sociabilidades e de demandas tecnoldgicas.

Em “Comunicacgao, Cultura e Juventude” (2010), obra organizada por Marialva
Barbosa e Osvando J. de Morais, apresenta-se um mosaico de idéias e abordagens
sobre juventude e comunicag&o. Para Barbosa (2010, p11), o protagonismo juvenil
se justifica pelo proprio lugar de fala da juventude, construido num mundo onde sua

propria historicidade se pauta a partir dos meios de comunicacdo. Mundo no qual

Desempenham o papel de atores centrais, mas também o de a-
sujeitados aos limites que, muitas vezes, essas praticas colocam em
cena. Pensar historicamente os sujeitos sociais €, ao mesmo tempo,
visualizar mundos dispares e lugares complexos: se num momento
assume-se o0 centro do processo, num outro instante somos
colocados num lugar periférico (BARBOSA, 2010, p.11).

Na era do hibridismo e da multiplicidade de identidades, um dos grandes
desafios da televisdo e, sobretudo do telejornalismo- na fungdo de nova “pracga
publica” (VIZEU, 2008) consiste em contribuir para a preservacdo de tragos
genuinamente locais num mundo globalizado. Nesse processo, os jornalistas,
através das “matérias de bairro” (no jargao jornalistico) tentam re-construir o tempo-
espaco da cidade e a caracterizagdo da “juventude” como elementos recortados
diretamente do mundo natural.

A proposta de nossa pesquisa € observar de que maneira esse esforgo
discursivo midiatico em anular a oposi¢cado entre o aqui (centro) e o ali (periferia) é
percebido por aqueles a quem o telejornalismo, priorizando o foco local de Juiz de
Fora, tenta representar- no caso, os jovens de bairros periféricos. Importa-nos,
ainda, analisar as promessas discursivas feitas pelo telejornalismo, tanto em nivel
local quanto nacional, para tentar se afinar com os “novos telespectadores” - que se
apresentam com exigéncias narrativas peculiares, conforme observaremos adiante.

A titulo de rapida exemplificacdo — e também de inquietacao, sobretudo para
aqueles que se dedicam aos estudos em telejornalismo- temos uma juventude cujo
contexto se define num ambiente onde predomina uma nova forma cognitiva de
transformagdo e interagdo com o0 meio em sua maneira de pensar, agir e se

comunicar. Jovens que sao classificados como “a geragao digital”, mas que nao se
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resumem ao uso das tecnologias digitais e a internet, exigindo linguagens
diferenciadas que incluem modificagdes nas “tradicionais” narrativas telejornalisticas.

Nossos estudos se ancoram nas experiéncias compartilhadas, desde o ano de
2007 até a atualidade, com os jovens da Oficina critica “Telejornalismo: Novos
Olhares”. A oficina integra o projeto multidisciplinar de insergdo social “UFJF:
Territério de Oportunidades”.

O Projeto “UFJF: Territério de Oportunidades” existe desde 2005, trabalhando
com jovens de 15 a 18 anos. A proposta basica de trabalho se concentra no
envolvimento entre ensino, pesquisa e extensdo, nas diversas unidades de ensino
da UFJF. O objetivo das oficinas & permitir aos jovens a inserg¢ao social, para que
possam atuar como agentes culturais e referenciais em suas comunidades.

O grupo é formado por jovens da periferia da cidade, prioritariamente dos
bairros Santa Candida, Sado Sebastido e Granjas Betania. Cada turma, que se
mantém na oficina semanal por quatro meses é formada por aproximadamente 15
jovens.

Debates criticos sobre as fungbes do telejornalismo como recurso de
aproximacao entre as pessoas e aulas praticas sobre a elaboragcdo de matérias para
um noticiario de TV envolvem jovens, professores, técnicos e bolsistas de iniciagao
cientifica.

Um dos principais objetivos da oficina consiste em investigar as “maneiras”
como a audiéncia jovem da periferia se sente (ou ndo) representada nos telejornais
locais ou “as diferencas entre a visdo de cultura de quem faz os jornais e de quem

os assiste”, nas palavras da professora integrante do projeto, lluska Coutinho.

1. Juventude e cidade

A cancgao “A cidade”, composta por Jodo Higino Filho e imortalizada pela banda
Chico Science e Nagcao Zumbi define, com clareza de inten¢gdes, nosso intertitulo.
Nela, descortina-se um ambiente onde “a cidade se apresenta como centro das

~n _n

ambicgdes, de trabalhadores, patrdes policiais e camel6s”. O rapido processo de
urbanizacao pelo qual o Brasil tem passado desde a década de 60 coloca a cidade
como palco da economia pds-industrial no século XXI. Atualmente, mais de 80% da

populagdo vive em areas urbanas. Um novo sistema de cidades esta se
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configurando, sobretudo com o aumento da populagdo dos municipios de porte
meédio, como € o caso de Juiz de Fora.

Complexa e multidimensional, essa “neo” urbanizagdo traz como
caracteristicas basicas a exclusdo social e a segregagao espacial.
Consequentemente, aumentam as reivindicagdes da populagdo acerca de um maior
poder de representatividade e de respeito a diferenga nos processos de gestédo
urbana.

Diante deste cenario, a hipotese central de nosso estudo € de que a exigéncia
de condi¢des mais dignas de habitabilidade ultrapassa cada vez mais os limites
meramente “ambientais” ou “geograficos”. Os utilizadores da cidade, com destaque
para os jovens moradores das periferias, reclamam por “salubridade midiatica”,
principalmente na televisao.

Para Yvana Fechine

...0 homo electronicus sepultou definitivamente o modelo das
cidades-teatro da Antiguidade e da Renascenga, pautado na
dimensao espacial fisica do territério: cidade como palco de
encontro. Com a desterritorializagdo propiciada pelo espago-tempo
otico eletrdnico, a cidade redefine seu estatuto:é sobretudo, uma
experiéncia de mediagao- telecidade ou videocidade (FECHINE,
2006, p. 37).

Atento a tais re-definicbes, o estudioso e defensor da TV aberta, Dominique
Wolton reconhece que, “‘como objeto de estudo e consumo, a televisdo nao deixa
ninguém indiferente, sendo constante alvo de controvérsias e discursos apaixonados
e politicos que ndo contribuiram para estabelecer uma logica do conhecimento”
(WOLTON, 1996, p.34).

Na direcao desses pensamentos nossos esforgcos concentram-se na percepgao
do telejornalismo local como elemento fornecedor de vinculos entre a juventude
destes bairros participantes. Vinculos estes que podem se estabelecer ndo apenas
entre os proprios jovens quanto em relagdo ao bairro onde vivem e a cidade como
um todo.

Interessa-nos averiguar, a partir dessas evidéncias empiricas, como o
telejornalismo local constroi seu regime de interagdo com o espago urbano que

sugere representar nesse caso.
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Além da caracterizagdo geografica de periferia, os jovens que integram as
oficinas tém em comum, paradoxalmente, a propria diferenga, a exigéncia de um
espaco (televisivo e urbano) para a mesma e o pedido de um novo olhar sobre seus
bairros.

Na concepcéao de Miracy Gustin “as cidades na atualidade sdo desenraizadoras
com relagao as suas instituicdes, quadros de referéncia e convicgdes (...) € 0 urbano
€ hoje tao fluido quanto a propria modernidade contemporénea e todos os seus
elementos fugazes e contraditorios”(GUSTIM, 2006, p37). A idéia de um “centro fixo”
de elaboracgao identitaria, perde, assim, sua for¢a diante da modernidade.

Em Juiz de Fora, “cidade-recorte” privilegiada em nosso estudo, o direito a
cidade também é permeado por tais jogos de poder e negociag¢des identitarias,
desde sua formacgdo' até a atualidade.Conservadorismo e progresso marcam a
identidade de Juiz de Fora. O municipio, considerado de porte médio, caminha para
seus 160 anos e tem populacdo estimada de pouco mais de 500 mil habitantes. E
importante salientar sua funcao de principal cidade da Zona da Mata mineira e sua
posicao de polo regional que presta servigos no comeércio, saude e educacado a
habitantes de varios municipios, extrapolando, inclusive, fronteiras estaduais. Por
outro lado, a cidade encontra-se tensionada entre as trés maiores capitais
brasileiras: Sao Paulo, Belo Horizonte e Rio de Janeiro.

Nesse contexto paradoxal, o que seria e a quem pertenceria Juiz de Fora? Por
um lado, existe a cidade como um circuito de bons restaurantes e hotéis, edificios de
escritorios, (alguns inclusive cobertos por painéis de artistas como Candido
Portinari), condominios residenciais, shoppings, teatros e centros culturais, como o
Cine Theatro Central e o Centro Cultural Bernardo Mascarenhas.Nos dois ultimos
ha, frequentemente, por parte da midia local, um discurso cosmopolita da cidade,
que recebe nestes ambientes personalidades de renome nacional e até internacional

com a valorizacdo do local, daquilo que poderia ser caracterizado como “prata da

' Jornalista, professora e pesquisadora das confluéncias entre Comunicagdo, ldentidade, Memoria e
Imaginario urbano, Christina Musse caracteriza Juiz de Fora como um caso particular de cidade
mineira, principalmente por seu processo de povoacado. Ela explica, em sua tese de doutorado (2006),
que a cidade ndo “viveu” com intensidade o ciclo do ouro. Com isso, se afastou daquilo que se
convencionou chamar de discurso da “mineiridade”, que forja a sua narrativa nos setecentos e
oitocentos. O desenvolvimento se fundamenta no mito (ainda sem consenso) dos imigrantes
empreendedores e na realidade de sua efetiva identidade industrial, moderna e febril no inicio do
século XX e em declinio a partir de 1930, que rendeu ao municipio a designagdo de Manchester
mineira, em comparagao com a cidade inglesa.
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casa’, os artistas, personagens e personalidades regionais (sempre valorizados pelo
reconhecimento nacional que obtiveram).

Os exemplos mais recentes de valorizacdo de artistas locais podem ser
observados com a projecao midiatica de profissionais que estabelecem,
principalmente com a audiéncia jovem, seus contratos de afinidade. S&o casos como
0 da cantora juizforana Josiane Oliveira, em funcdo de sua participagcado no reality
show da Rede Globo, Big Brother Brasil 9. Ou, ainda, da cantora Mylena, que
ganhou projecao nacional depois de aparecer no quadro “Garagem do Faustao”, que
Ihe rendeu inser¢do de cangdes nas novelas globais “Caras e Bocas”, “Malhacao” e
o tema de abertura da novela das sete “Tempos Modernos”. Temos também a
participacdo de duas modelos juizforanas, Bruna Siqueira e Fernanda Moraes no
quadro “Menina Fantastica” do Fantastico, Rede Globo. O concurso visa eleger a top
model mais profissional e bela do pais. Contrapondo-se ao “glamour urbano da atual
Manchester Mineira” temos uma outra populagdo de “utilizadores da cidade” que
cresce nas periferias (tanto territoriais quanto econdmicas), cujas reivindicagbes a
cidade sao também legitimas, mas muitas vezes muito menos bem vindas- como os
jovens que integram nosso projeto/oficina. Essa indefinicdo entre o cosmopolitismo e
0 provincianismo de Juiz de Fora torna ao mesmo tempo dificil e primordial a
atribuicao de uma identificacdo coletiva ao telejornalismo local. Nesse sentido, o
passado, para ser “vendido como discurso”, pode ser projetado no presente como o
‘paraiso perdido”, instrumento de re-ativagdo de costumes e reinvencdo de
tradicdes. Passado mitificado, idealizado, num tempo que ndo é repetido (embora

alguns discursos o pretendam), mas reinventado, ressignificado.

2. Telejornalismo e juventude: tentativas de didlogo com os novos

telespectadores

As chamadas midias de demanda, como a internet, encabecam a preferéncia
do publico jovem quando o momento é o de buscar informagao e entretenimento.
Esse cenario, aliado a outros fatores, se reflete na baixa audiéncia dos telejornais
entre os telespectadores mais jovens. E faz com que se operem, na atualidade,

mudancas de formato e linguagem no jornalismo audiovisual.
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Em caminho semelhante de supervalorizagdo de uma suposta “estética jovem
telejornalistica”, Willian Bonner, editor chefe do Jornal Nacional, tenta, na analise de
lluska Coutinho(2010, p.261) “aderir as redes sociais, como o twitter, como forma de
seduzir os telespectadores pretendidos, ainda que em um espaco estendido em
relacdo a TV”.Com quase um milhdo de seguidores até o momento, a criagdo de um
perfil> pode ser interpretada, segundo Coutinho, como uma tentativa de estabelecer
um dialogo com o publico, especialmente com os jovens. A escolha da gravata a ser
usada na apresentacao do JN, feita por seus seguidores, lidera os comentarios
feitos na rede e lhe rendeu, em margo de 2010, o prémio “The Shorty Awards”,
conhecido como o “Oscar do twitter”.As mudangas atuais no jornalismo de televisao
nao se limitam a influéncia de “fatores externos”, como o das redes sociais, blogs ou
da internet em sentido amplo. Configuram-se em mecanismos expressivos e
modaliza¢des diferenciados, ou “mudancgas de tom”, conforme sugere Bastos (2006).

E essa mudanca de tom que coloca Cintia Benini e Analice Nicolau
apresentando, de minissaias o SBT Noticias Breves (2004), conhecido como “O
Jornal das pernas”. O programa, criticado porque dava mais énfase as cruzadas de
pernas das apresentadoras em minissaias do que as noticias foi tirado do ar com a
chegada da jornalista Ana Paula Padrdo ao SBT em 2005.

Analice Nicolau volta ao telejornalismo do SBT em 2007, agora com postura
discreta e dividindo bancada com Hermano Henning. A ex-colega de "jornal das
pernas" e de "Casa dos Artistas", Cynthia Benini, voltou ao meio jornalistico, também
com cabelos curtos e roupas longas, no comando do jornal "SBT Brasil", ao lado de
Carlos Nascimento, na mesma emissora.Propostas diferenciadas de divulgagdo da
informacgado sao apresentadas atualmente pelos Programas CQC (Bandeirantes) e
Profissdo Reporter (Rede Globo). O primeiro, sob a o6tica de Caco Barcellos e
jornalistas recém-graduados, resgata o apuro investigativo, “os bastidores da noticia”
(PROFISSAO REPORTER 2010).

O programa privilegia as reagdes dos reporteres (choro, medo, alegria) e tenta
se aproximar do publico- especialmente o jovem- por meio de uma formalidade

reduzida, na qual o repérter também ¢é noticia.

2 Bonner se anuncia em seu perfil no twitter @realwbonner como um ‘tio”.
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Ja o CQC, retoma o “remake” de produgdes argentinas® langado por produgdes
como o extinto noticiario “Aqui Agora”. Veiculado semanalmente desde 2008, no
CQC ha opcéao pelo humor como forma de tratamento da informacao, ainda que a
promessa do programa seja de atuar como um resumo semanal de noticias. O
vinculo com o publico, neste caso, pode se solidificar na maneira irbnica com que
seus ‘repérteres” interpelam as fontes de informagéo, geralmente tratadas com

cerimdnia, como politicos, empresarios e celebridades.

3. Juventude e telejornalismo local em Juiz de Fora: protagonismo juvenil e

divergéncias narrativas

A luta por uma re-descoberta de identidades juizforanas se reflete no
telejornalismo e em sua audiéncia (ou na audiéncia que os jornalistas presumem?).
Isso € percebido ao observarmos a tradicdo da midia local de resgate de ordem, de
desvelamento e demarcagédo dos problemas e “territérios” urbanos, seguindo uma
tendéncia nacional, tendo-se na “voz do povo” a materializagdo das angustias
cotidianas.

Essa “voz do povo”, no caso do telejornalismo local, tem na imagem propagada
pela juventude local uma de suas bases na luta pela conquista por audiéncia. Tal
constatacdo pode ser observada nos resultados obtidos por trabalho de conclusao
de curso realizado concomitantemente com as oficinas “Telejornalismo: Novos
olhares”. Embora o foco deste trabalho, intitulado “A voz do povo é a voz de Deus?
Participagao popular no telejornalismo local” (MATA, 2008) tenha sido a observagao
do uso do recurso conhecido como povo fala e outras entrevistas com populares na
construcdo da narrativa do telejornal da Alterosa edigdo regional, a juventude (de

bairros periféricos ou centrais), mesmo na condigdo de elemento integrante deste

* O humoristico "CQC" ("Caia Quem Caia" na verséo original argentina) é um projeto da produtora
argentina Cuatro Cabezas. Foi rebatizado de "Custe o que Custar" no Brasil. Exibido nas noites de
segunda-feira, elevou a audiéncia da Band de 2,4 para 5 pontos no horario (comparativo das médias
anuais entre 2007 e 2009).

* A hipétese de Audiéncia Presumida, na concepgéo do professor e pesquisador na Graduacgdo e na
Po6s-Graduagdo em Comunicagdo da UFPE, Alfredo Vizeu, pode ser anunciada como a construgao
antecipada da audiéncia a partir da cultura profissional, da organizagdo do trabalho, dos processos
produtivos, dos codigos particulares (as regras de redagéo), da lingua e das regras do campo das
linguagens para, no trabalho da enunciagéo, produzirem discursos. Esse trabalho resultaria, nesse
contexto, na noticia.
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‘universo popular’, ndo era, a principio, elemento norteador ou especifico de
pesquisa. Entretanto, esse protagonismo juvenil mostrou sua for¢ca quando
percebemos que, no caso do telejornal da Alterosa, o equilibrio diante da
predominancia das notas “negativas” ao vivo se reflete na produ¢cao das matérias
(com imagens). Nestas, vigoraram, no periodo que recortamos, as matérias
consideradas “do bem”, nas quais, principalmente os adolescentes ilustravam boas
iniciativas, projetos bem sucedidos, as coisas “positivas e alegres” da vida, conforme
anunciou Vizeu.

Num universo de 41 matérias produzidas pelo Jornal da Alterosa, em nosso
recorte empirico do ano de 2008, 34 abordavam tematicas amenas, sendo que
destas, 31 envolviam a participacdo popular na construcdo da narrativa, com 16
matérias incluindo criangas e adolescentes no video. As outras sete producgdes
apresentavam tematicas tragicas ou tristes e se voltavam, sobretudo, para a
necessidade de solugido de problemas com a prestacao de servigos publicos.

S&o0 as criangas e jovens que apontam “a Juiz de Fora que querem”, sem
poluicdo, com menos violéncia feliz e alegre, no povo fala da matéria de 31/05,
sobre o aniversario da cidade; aprendem a conviver com o diabetes (02/06); sdo a
esperancga da cidade e orgulho dos pais ao se esforgarem nos treinos para o Festival
de Ginastica de Trampolim (03/06); embarcam no mundo das palavras, no Festival
de Leitura (04/06); dao licao de cidadania participando de Gincana Ambiental
(05/06).

Lutando contra uma doenga associada a adultos, com as privagdes impostas
nas festas de aniversarios e convivendo com traumas ainda maiores, como a morte
do pai, os herois nessa sele¢cado audiovisual se assemelham aos herdis da tragédia
grega. Ambos sdo postos em situagdo de ter que enfrentar os designios da
fatalidade e do destino. E, quanto mais se acrescentam desafios a esses
personagens nos seus esforgos por ultrapassar os obstaculos, mais parece crescer
sua proépria forga.

Tais recursos discursivos estabelecem dialogo fértii com a proposta de
dramaturgia do Telejornalismo, de Coutinho (2003). A existéncia desta dramaturgia
abriga, para a pesquisadora, uma estrutura narrativa caracteristica do drama nas

noticias televisivas e seria favorecida por uma tendéncia intrinseca ao veiculo, a sua



| SEMINARIO DE PESQUISA

Universidade Federal de Juiz de Fora

E CIDADE Juiz de Fora - 06 a 07 de outubro de 2011

forma de ordenamento das informagdes: a serialidade. Tais fatores permitem
observar que

As fronteiras, ténues, entre telejornalismo e show parecam cada vez
mais proximas, em uma aproximacao acelerada, quase sempre pelo
ritmo do Ibope, ou ainda, pela exigéncia de atragéo do telespectador.
E, nas edi¢cbes dos telejornais transmitidas em rede, tecnologia e
tradicdo sdo convertidas em estratégias comerciais, ou editoriais,
para permanecer no campo do “jornalismo” (COUTINHO, 2003, p.7).

De acordo com Coutinho (2003), existe, nesse contexto, um telejornalismo
baseado na estruturagdo de noticias e reportagens através de uma narrativa
dramatica, tanto em nivel local quanto nacional. As acdes se desenrolam na medida
em que nos sdo dados a conhecer o0s personagens e ainda outros elementos
daquela estoria, tais como cenario, contextos, referéncias temporais. A escolha das
fontes populares, representadas principalmente pelas criangas e jovens, em nossos
200 minutos de anadlise, recorre ao discurso de uma identidade juizforana de
inovagao e renovagao, pautadas no otimismo

Essa distribuicdo de “papéis” e consequente categorizagdo de personagens em
vildes, mocinhos e herdis estereotipados - frequentes em obras ficcionais - se
manifesta numa apropriagdo do drama também por parte do modelo hegemonico de
telejornalismo no pais e nos noticiarios regionais.

Os questionamentos levantados tanto pela elaboracdo deste trabalho
monografico quanto pelo andamento das oficinas e das pesquisas desenvolvidas
pelo Grupo nos convidaram a analisar os valores colocados em jogo na formagéo
das identidades jovens contemporaneas e sua aplicagdo na produgao do ambiente
urbano juizforano ao longo do tempo.

Manuel Bandeira, em “Evocacéo do Recife” ja anunciava no pretérito uma “vida
que nao (me) chegava pelos jornais nem pelos livros. Vinha da boca do povo (...)
(BARBOSA, 1986, p.81). Com a sensibilidade que a poesia confere, Bandeira se
dava conta, ha mais de 80 anos, das transformacgdes do conceito de espacgo publico,
cada vez mais construido através dos sentidos produzidos e disponibilizados pelos
veiculos de comunicacdo. Que sua poesia-profecia cosmopolita continua atual néo
resta duvida. O que nos cabe acrescentar € que, desde entdo, a vida nos vem

chegando, em progressdo geométrica, por meios como a internet, o radio e pela TV,
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tendo no telejornal, privilegiado nesta pesquisa, um de seus principais “lugares
intersubjetivos de encontro” (FECHINE, 2006, p40).

Em Juiz de Fora, as possibilidades de a populacédo local “se ver na TV’ se
resumem basicamente a trés noticiarios televisivos: O MGTV- telejornal com duas
edicbes diarias da emissora Panorama, afiliada da Rede Globo e o Jornal da
Alterosa, que integra a grade de programacéo da TV-Alterosa, afiliada ao SBT e o
Jornal da TVE. Implantado em 2009, este ultimo noticiario “nasce” trazendo a
possibilidade e a necessidade de ampliagdo de nossa pesquisa. E se inclui em
nossas propostas atuais de analise de representacdo da populacido- sobretudo a
jovem-na TV.

Por meio de discussdes desenvolvidas ao longo de trés anos, nas oficinas
“Telejornalismo Novos Olhares” a relagéo da TV com os jovens de bairros periféricos
de Juiz de Fora foi vislumbrada a partir da declaragdo da maioria dos participantes
de que possuiam de quatro a cinco aparelhos em casa. Informaram, ainda, que
véem seus bairros “aparecerem na TV”, nos dois telejornais locais mais “antigos”,
prioritariamente quando as pautas tratam de assuntos como violéncia e trafico de
drogas. A troca de experiéncias, opinides- e mesmo de discursos- entre jovens e
demais integrantes da oficina permitiu descortinar um panorama, recortado porém
sintomatico, da relacdo entre midia televisiva local e juventude, conforme
destacamos em seguida.

Na concepgdo da jovem Bruna, do bairro Santa Candida “vira noticia o que
foge do normal e, principalmente, aquilo que é negativo”. O jovem Igor, do Bairro
Granjas Betania, vai além do reconhecimento sobre a relagao periferia-barbarie no
telejornal e acredita ser possivel langar um olhar menos estereotipado sobre seu
territorio, aquele que, de acordo com as proposicbes de Hall “foge das
generalizagbes e valoriza a diferengca”. Para Igor, “Geralmente os assuntos
relacionados a periferia sao relativos a crimes, assassinatos. Eu tenho medo é da
violéncia do centro. Se eu fizesse uma matéria sobre meu bairro, mostraria também
o lado bom, como a praca e a escola”.

Cabe ressaltar que a praga dos bairros foi citada pela maioria dos integrantes
da oficina como pauta preferencial para uma matéria de telejornal. As qualidades do
‘lugar” foram apontadas pelos integrantes, indo de critérios como beleza,

tranquilidade, realizagcdo de atividades de lazer e esportivas até a promogao de
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festas para as comunidades. Trata-se de um dado importante se levarmos em conta
que, nas regides centrais, o papel da praga como “ponto de encontro”, de interagao
entre moradores vém cedendo lugar ao crescimento do comércio, 0 que a torna mais
um lugar de passagem do que espaco de interagao.

A praga dos bairros analisados representaria, na proposta de Marc Augé, um
“lugar” por seu valor identitario, relacional e histérico. De modo contrario, a praga da
regido central figura nos relatos apresentados durante as oficinas como um “néo
lugar”, onde “o freqlentador das grandes superficies, das maquinas automaticas e
dos cartbes de crédito é renovado com os gestos do comércio em surdina, um
mundo assim prometido a individualidade solitaria, a passagem, ao provisorio e ao
efémero”. (AUGE, 2003, p.74).

A autopercepcao por parte dos integrantes da Oficina da relacdo entre
negatividade do fato e valor-noticia também esteve nitida em outra discuss&o, onde
a tematica era a valorizacédo das celebridades pela midia. Foi possivel perceber que
a expressdo “celebridade” extrapolava a notoriedade de cantores, atores,
apresentadores ou até participantes de reality shows e envolvia “personagens” reais
presentes no noticiario da TV. Personalidades do hip hop e da musica pop como os
cantores Jay-Z e Béyonce figuravam na lista de notaveis, juntamente com Alexandre
Nardonni, acusado de matar a filha Isabela Nardonni e que, nesse periodo, tinha sua
imagem propagada diariamente pelos telejornais. “Para a gente aparecer, so se fizer
alguma coisa assim, ou como o cara do Onibus 174°", acrescenta a jovem Bruna,
como unica forma de figuragdo da periferia num telejornal.

E valido refletirmos que o reconhecimento, por parte dos jovens consultados,
de que seus bairros ganham “habitabilidade audiovisual” prioritariamente em
assuntos envolvendo crimes e contravencgdes, ndo exclui a identificacéo de alguns,
aproximadamente 20% de nossa amostra, com esse tipo de producdo. Josiane
Clélia, do Bairro Sao Sebastiao declara que, tanto em nivel local quanto
nacional/internacional seus “assuntos preferidos no telejornal sdo trafico, mortes e
policiais”, mesmo quando seu bairro € o cenario de tais acontecimentos.

Ainda que com restricdes a exploragao da tematica do crime, a importancia da

midia local é reconhecida pela maioria, que declara, assim como Josiane “assistir ao

> Referéncia ao sequestrador Sandro Nascimento, que invadiu um Onibus na zona sul do Rio de
Janeiro, em 2000 e cujo crime teve sua adaptagéo para o cinema em 2008, com o documentario
“Onibus 174”.
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jornal em busca de informag¢ao” ou “a TV é importante para saber as noticias do
bairro”, na opiniao de Roselene.

Ao trabalharmos com os jovens os critérios de noticiabilidade®, aquilo que
define o que vai ou ndo “ao ar” no telejornalismo, observamos tragos caracteristicos
de uma audiéncia critica, contrariando visdes frankfurtianas acerca da existéncia de
espectadores passivos, sobretudo se nos deixassemos enganar pela pouca idade do
grupo (de 15 a 18 anos).

Quando o jovem Roger indica a chegada do parque de diversdes ao seu bairro
como possivel pauta local, logo tem sua proposta rebatida por Hebert, que declara
ser o assunto desinteressante, ja que “acontece todo ano”. Roger valoriza sua pauta,
ao declarar que “Nos telejornais tem noticias que acontecem todo ano e ha varias
formas de deixar a noticia interessante. Quanto custa o ingresso esse ano? Quais as
normas para se instalar um parque de diversées? Ninguém aqui deve saber disso”.

Roger critica a postura dos telejornais ao escolher, de maneira distinta, aquilo
que vira noticia na periferia e na regiao central. “Outro dia um marido brigou com sua
mulher no meu bairro. Briga comum de casal. A filha do casal que separou a briga e
0s mandou para casa. Quando isso seria matéria se acontecesse no Centro?”.

A entdo editora do telejornal da AlterosaGilze Bara reconheceu, em entrevista
em 2008, a importancia desse tipo de produgado, que privilegia a “historia contada”

quando declarou que

Na verdade interessa o que a gente sabe contar. As vezes tem um
caso muito cabeludo, que, é obvio, todo mundo vai querer saber. As
vezes nao é tao cabeludo assim, mas a forma como se conta pode
tornar interessante. Agora, tem umas histdrias que realmente sao
boas, a gente percebe isso. Vou te dar um exemplo até meio tragico,
mas para vocé entender o que estou falando. Um assassinato. Ele
pode ser matéria ou nao. Infelizmente, ndo é uma coisa que
acontece tdo pouco assim. As vezes falamos em assassinato. Mas o
que aconteceu? A pessoa chegou, deu um tiro na outra e a outra
morreu. Mas agora, € um assassinato de um adolescente, dentro de
um cemitério, em Sao Jodo Nepomuceno. Tem histéria. Tem pelo
menos alguma coisa estranha nisso. A pessoa vai querer saber, ndo
tenha duvida (BARA 2008)

*Restricdes ligadas a organizagdo do trabalho jornalistico, sobre as quais se criam convengdes
profissionais, para definir o que é noticia.Englobam desde o uso das fontes até a selegdo dos
acontecimentos.Impacto sobre a nagéo, interesse coletivo e quantidade de pessoas envolvidas no
fato sdo exemplos destes critérios.Para saber mais, consultar “O Lado Oculto do Telejornalismo”, de
Alfredo Vizeu.
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Indagada sobre a audiéncia de seu telejornal, a editora se mostra desconfiada
com o método empregado pela emissora, que “é aquele antigo, que deixa o
caderninho com a pessoa para ela ir anotando em que canal ela estava em tantas
horas, e depois quando vamos pegar a pessoa se esqueceu de anotar Nao é por
aparelho. Nao € uma pesquisa muito certinha”.

Outro dado importante é que os jovens que participaram das oficinas
“Telejornalismo: novos olhares” reivindicam do telejornal algo que, em tese, nao |lhe
pertenceria, segundo os canones do jornalismo: entretenimento. “O que todo mundo
fala é violéncia no jornal, morte, etc. Ndo gosto dessas coisas. Ndo tem assuntos
mais interessantes, como piadas, novidade do mundo dos artistas, cultura”. Quando
perguntados sobre o que poderia ser melhorado no telejornalismo local, os jovens do
Territério de Oportunidades sugeriram a insergéo de videoclipes entre as matérias.

Miracy Gustin (2006) defende a idéia de que o morador urbano, ao
experimentar a condicdo de cidadao, imprime ao seu local de moradia todo o seu
imaginario criativo e transformador. Do contrario, repassa a violéncia sofrida por
suas aspiragdes contra si mesmo, sua vizinhanga e sua comunidade. E a cidade, “ao
contrario da polis, torna-se violéncia e forga”.

Nessa incursao urbana a qual nos dispusemos € valido perceber o desejo
alimentado pela populagao jovem da periferia de ndo apenas “estar na midia”, mas
de definir e questionar a maneira como quer ser representada pelo telejornalismo. O
reconhecimento do préprio publico sobre a audiéncia do telejornal e sobre aquilo que
tem potencial para virar noticia, mais do que nos dar pistas de uma audiéncia ativa,
nos traz indagagdes que estimulam uma ampliagado de nossos estudos.

Como o publico se reconhece “fregués” de determinado telejornal e ndo de
outro, tendo-se em vista que, por parte dos proprios editores, a audiéncia ainda é
algo definido por critérios de eficacia questionavel? A postura critica dos
participantes que compuseram nosso recorte empirico, diante do reconhecimento de
que seus bairros ndo se resumem aquilo que “aparece na TV” rebate a obsoleta
visdo de telejornalismo como espelho da realidade. A constatagdo se da a partir do
momento em que os telespectadores passam a considera-lo, apesar de um espaco
inquestionavel de habitabilidade, um recorte, um olhar dentre muitos possiveis. Além

disso, reconhece-se como efetivo o poder da representacdo de influenciar de
14



| SEMINARIO DE PESQUISA

Universidade Federal de Juiz de Fora

E CIDADE Juiz de Fora - 06 a 07 de outubro de 2011

maneira benéfica ou negativa a imagem do jovem da periferia sobre si mesmo e

para o restante da cidade.
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