Faculdade de Comunicac¢ao Social - UFJF
XXIl Encontro Regional de Comunicacao

ANAIS

RESUMOS
EXPANDIDOS

L

M lf Foc:om



Catalogacao de Publicacdao na Fonte. Sistema de Bibliotecas (SisBi) - UFJF

Encontro Regional de Comunicagdo (22.: 2025 : Juiz de Fora, MG).

Anais resumos expandidos [do] XXII Erecom: comunicacdo e
emergencia climatica [recurso eletrénico] / Kérley Winques...[et al.]
(Org.) . — Dados eletronicos (1 arquivo: 2.691.892 KBytes). — Juiz de
Fora : Ed. UFJF, 2025

ISBN 978-65-01-83020-9

1. Comunicacdo. 2.Pesquisa cientifica. Mudanca climatica. L
Encontro Regional de Comunicagao. II. Winques, Kérley.

CDU: 316.77

Bibliotecario responsavel: Carmorinda A de Sousa Ferreira - CRB-6 1812




ORGANIZADORES:

Profa. Dra. Kérley Winques
Profa. Dra. Daiana Sigiliano
Prof. Dr. Gustavo Pereira
Profa. Dra. Susana Reis

DIRECAO DA FACULDADE DE COMUNICACAO:

Profa. Dra. Erika Savernini Lopes
Diretora da Faculdade de Comunicagdo

Prof. Dr. Rodrigo Fonseca Barbosa
Vice-diretor da Faculdade de Comunicagdo

Profa. Dra. Ana Paula Dessupoio Chaves
Coordenadora dos cursos de Jornalismo

Profa. Dra. Janaina de Oliveira Nunes
Coordenadora do curso de Rddio, TV e Internet

EQUIPE ORGANIZADORA DO XXII ERECOM:

Coordenacao:

Prof. Dr. Alvaro Eduardo Trigueiro Americano
Profa. Dra. Leticia Barbosa Torres Americano
Prof. Dr. Talison Pires Vardiero

Profa. Dra. Kérley Winques
Profa. Dra. Daiana Sigiliano
Prof. Dr. Gustavo Pereira
Profa. Dra. Susana Reis



PARECERISTAS

Ana Luisa Schuchter Rofino
Arthur Raposo Gomes
Daiana Sigiliano

Débora de Oliveira Melo

Eli Borges Junior

Estela Loth Costa

Gustavo Pereira

Helena Cristina Amaral Silva
[sabella Mudesto Dias Costa
Joao Paulo Malerba

Julia Garcia Gouvéa Andrade
Kérley Winques

Marina Lopes de Souza
Mauricio Jodo Vieira Filho
Millena Gongalves Constantino dos Santos
Nilson Assuncao Alvarenga
Paula Delgado

Rai Gabriel de Castro Gomes
Samara Miranda da Silva
Susana Azevedo Reis
Talison Pires Vardiero
Talita Souza Magnolo



SUMARIO

SOBRE O EVENTO ..o ssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 7
APRESENTACAO DOS ANAIS .....cooseuversessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassses 11
MESA 1 - Comunicag¢ao Publica da Ciéncia: praticas e desafios.........ccurrrsnseens 13
Comunicagdo publica em tempos de crise narrativa: uma analise do perfil
“COP30naAmazonia” N0 TIKTOK ... ssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssens 14
Democratiza¢do do conhecimento produzido na academia: Analise da playlist
“Ciclo de Estudos” do NJA-UFJF N0 YOUTUDE ...ttt 18
Nevidh em Pauta Convida: extensao e pesquisa unidos pelo Jornalismo Cientifico
.................................................................................................................................................................. 22
A producao de contetudo sobre livros_em podcasts jornalisticos: uma analise do
S LY U5 /2P 26
Deserto de noticias: uma proposta de abordagem a partir das regides geograficas
intermediarias € IMediatas. ... ———— 30
MESA 2 - Identidade, representacio, memoria e narrativas......mms 34
Racismo religioso e branquitude: controvérsias e performances antirracistas dos
influenciadores digitais de tEITEIT0 ....oeriereeereereereerereesseeses e sseessesaas 35
Narrativas midiaticas e construcdo de identidade: analise audiovisual da
Sl BT TN 39
O “Caipira Midiatico” e a representacao da identidade mineira na TV brasileira a
partir de Nerso da CapitiNga.....c eeereesreeseesseesesseessessesssesssessesssessssssssssssssssssssssssssssessssssesans 44
Central do Brasil: uma analise filmica ... 48

Entre tendéncias e narrativas: transformacdes editoriais e estéticas na revista

0T 23 = 3 | PPN 52
MESA 3 - Inteligéncia artificial, midias digitais e plataformizacao..........ceceeeens 57
Representagdes urbanas por inteligéncia artificial generativa: desafios de
diversidade e esteredtipos N0 Sul GlODaAl ... 58
Exploracao e exposicao infantil nas plataformas digitais: considerac¢des a partir
de casos brasileiros € impactos SOCIALS .....uweurrereereesrerseessersessesssesssessessesseessessesssssssessesssesans 62
Entre o natural e artificial: comunicacao_ humano-maquina e singularidade
L= 03 0 (0] (0= Uor= FE PO OSSPSR 66
Big techs e os riscos da mediagdo algoritmica ......cooeereeneerreenseeseesseeseesseeseesseessesseesseenas 70



Inteligéncia artificial e imagem publica: mapeamento de avatares, digital twins e

influenciadores virtuais na America Latina ....cooeeereennesreemesssesssesesssessessesssssssessesssesnas 74
Narrativas na hiperconexao: a relacao entre o ambiente fisico e digital................ 79
MESA 4 - Comunicacao, meio ambiente e sustentabilidade............cccunnnrrnrsnrarinnns 83
O tema “meio ambiente” no jornalismo internacional ........cooeneseenseneesnesseesnenne. 84

Quando a imagem fala pela natureza: analise dos modos de representacao
documental na série OUr Planet ... 88

Comunicagdo, Amazdnia e urgéncia climatica: a razao critica no jornalismo

independente dO SUMAUIMA......c.c e seeseeseessesseessesses s s ssses st s s ssssssssans 92
Sob o peso do logos: a queda das vozes da floresta.......eneereeneenseenseseessesseesenne. 95
“Mineracgdo por elas”: multiplos cenarios entre a websérie da Vale e a vivéncia
das MUlheres IMPACtAdaS......coererreereereeseeeesseeses e s e s 99
MESA 5 - Comunicagao € POolitica ......covsmmmsmnmssmsmsmsmsmsmsssssssssssssssssssssssssssssssssssasasas 102

A comunicacao sindical da Apes: um estudo de caso sobre as ferramentas,
linguagens e estratégias comunicacionais utilizadas pelo sindicato........ccceeeunuen. 103

O caso Patricia Campos Mello e a atuacao do gabinete do 6dio e das milicias
IItAIS NO BraSil.. et s s bbb 107

Crise na Democracia: o papel do Jovem de Direita na Banaliza¢do da Politica
2 0 131 1<) = P 113

Analise comparativa da cobertura do genocidio em Gaza pelos jornais “O Globo”

LI W o L 0L =) o ol=) o] oSO 117
Memes, jornalismo e credibilidade - analise dos memes sobre os altos precos de
hospedagem em Belém na COP 30 .....erencneeeeseeseeseeseesesseessesessssssesssssssesesseseees 121
Comunidades masculinistas na formacao de jovens brasileiros: violéncia e
discurso de 6dio nas plataformas digitaiS......coemeerrerreemeensesneeseeseeseeseesseesesseessesseees 125
MESA 6 - Cinema, TV e ficcao seriada .......ummmmmmmmmsmmmmmsmmssssssssssssssssssssssssns 129
O mito, a supersticao e o destino: sentidos da cultura latino-americana na série
“Cem anos de SOlIAA0" ... s 130
O papel do som nos edits da segunda temporada de Wandinha........ccooceneuneeneennes 134
Telenovela e direcao de arte - 0 caso da TV GIODO ......cvvererererenensinssnsssessesesnesnens 139
Cinemas de rua: um mapeamento de ESTUAOS.....courereereesrersmesseessesseessessesseessesssessssanes 142

Crises de reputacao na cultura digital: Lola Argento e o gerenciamento de crise
em Beleza Fatal......sssssss s 147



SOBRE O EVENTO

XXII ERECOM - Encontro Regional de Comunicacdo - foi um evento

planejado e organizado ao longo de praticamente um ano. “Comunicacao e

Emergéncia Climatica” foi o eixo proposto por trés professores da Facom
com o objetivo de inserir a Faculdade de Comunicagdo Social da UFJF no cenario da
Conferéncia Mundial do Clima, a COP30, que seria realizada no Brasil, em novembro
de 2025, na cidade de Belém, no Pard. O Conselho de Unidade da Faculdade de
Comunicacdo, além de aprovar a proposta ainda em 2024, autorizou que nos
organizassemos o encontro. Assim, o tema do Erecom 2025 foi divulgado no altimo
dia da XXI edicao do evento.

Ja constituidos como a Comissao Organizadora do ERECOM, elaboramos um
Projeto de Extensdao com o mesmo nome - Comunicacao e Emergéncia Climatica -
com a proposta de promover diversas acoes, sendo a principal delas o proprio
Encontro Regional de Comunicagao.

Ainda em dezembro de 2024, iniciamos as primeiras discussoes e
convidamos pesquisadores para comporem a Comissao Cientifica do ERECOM. Por
isso, agradecemos a Dra. Kérley Winques, Dra. Daiana Sigiliano, Dra. Susana Reis e
ao Dr. Gustavo Pereira, pelo empenho e cuidado na acolhida e organizacdao dos
trabalhos apresentados nos Grupos de Trabalho. Mais do que o agradecimento, fica
também nosso reconhecimento pela capacidade e profissionalismo do trabalho
feito, que culmina agora com a publicacdo dos anais do ERECOM, pouco tempo
depois de encerrado o evento, como era nosso compromisso.

Também em dezembro de 2024, selecionamos bolsistas para participarem ja
na primeira fase do evento - as reunides preparatorias e providéncias para a sua
realizacdo. Estdo, desde o inicio das discussdes junto conosco as(o) estudantes,
Victéria Toledo, Taynara Rodrigues, Vinicius Augusto, Aline Baesso, Nathalia Elis,
Olivia Furiatti, Ana Luiza Tostes, Karla Souza e Lorena Fontainha, fundamentais na
construgdo, organizacao e realizacao do Encontro Regional de Comunicagao.

Nenhum evento como o ERECOM é possivel também sem o envolvimento e o
apoio concreto da unidade académica. Por isso, nosso agradecimento & Dra. Erika

Savernini, diretora da FACOM, que mobilizou todos os recursos possiveis de serem



investidos pela unidade e esteve sempre disponivel para as varias questdes que se
colocam em um evento dessa envergadura. Alguns gastos ainda foram pagos com a
contribuicdo financeira voluntaria dos proéprios organizadores e de docentes da
nossa unidade: Dra. Ana Paula Dessupoio, Dra. Erika Savernini, Dr. Paulo Roberto
Leal, Dr. Weden Alves, Dr. Jodo Malerba, Dr. Eli Borges, Dr. Rodrigo Barbosa, Dra.
Marise Mendes, Dr. Flavio Lins e Dra. Kérley Winques.

Para além do apoio com recursos financeiros, enquanto discutiamos ideias,
formatos e convidados, recebemos muitas sugestoes de atividades e indica¢des de
nomes para participar do ERECOM. Todas foram levadas em consideracao e, se nao
estiveram presentes no evento, vao certamente estar nas acées que o projeto de
extensao vai realizar até o seu encerramento, em meados do ano de 2026.

Assim, de 03 a 07 de novembro de 2025 realizamos a XXII edicao do Encontro
Regional de Comunicacao. Foi um espago de reflexdo, troca de experiéncias e
fortalecimento das praticas comunicacionais diante de um dos maiores desafios do
nosso tempo: a crise climatica. Diante de questdes sociais, ambientais, economicas e
politicas que precisam ser repensadas em diferentes ambitos, entre elas a relacao
dos seres humanos com a natureza, abordamos a Comunicagdo como uma pratica
coletiva, capaz de atravessar vivéncias e experiéncias individuais e coletivas. Ao
reunir estudantes, pesquisadores, profissionais da area e representantes de
movimentos sociais, o encontro discutiu nosso papel na constru¢do de narrativas
transformadoras, na mobilizacdo social e na criacdo de alternativas voltadas a
sustentabilidade e a justica ambiental.

Por isso, a programacdo foi cuidadosamente elaborada para contemplar
multiplas perspectivas e linguagens, explorando desde os aspectos técnicos da
comunicacao até as suas dimensoOes éticas, sociais e politicas. Nesse sentido, o
evento, além de integrar os dois cursos de graduacdo oferecidos pela FACOM -
Jornalismo e Radio, TV e Internet (RTVI) e o nosso Programa de Pés-Graduagao em
Comunicagdo, buscou também estimular a participa¢do de outras instituicdes. cujas
areas dialoguem com a Comunica¢do, como Cinema, Publicidade e Propaganda,
Relacbes Publicas, Administracdo, Marketing, Artes e Design, entre outras que
estabelecam vinculos interdisciplinares e trocas possiveis.

Logo no primeiro dia, os participantes foram convidados a refletir sobre a

preparacdo e a importancia das conferéncias climaticas internacionais, em especial



a COP 30. Talk shows com pesquisadores, além de uma palestra/entrevista com o
documentarista Fabio Nascimento, marcaram a abertura do evento, evidenciando
como a comunicacdo pode mediar o didlogo entre ciéncia, sociedade e politicas
publicas.

O segundo dia enfatizou o protagonismo de comunidades tradicionais
indigenas, de quilombolas e de movimentos sociais, como o MST. Painéis sobre agua,
luta pela terra e narrativas de resisténcia buscaram ndo apenas ouvir essas vozes,
mas também questionar as praticas comunicacionais que historicamente
invisibilizam tais grupos. Foi um convite a Universidade e aos futuros profissionais
da area, para repensar as suas praticas de forma mais plural, critica e comprometida
com a transformacao social.

A quarta-feira, dia que completou os dez anos do desastre de Mariana,
mergulhou nas memorias e consequéncias das tragédias ambientais em Minas
Gerais, em especial, as causadas pelas mineradoras. Mesas e debates sobre a
cobertura jornalistica de crimes ambientais, apresentacdes de pesquisas e a exibicao
de documentarios compuseram um dia marcado pela escuta, pela denuncia e pela
reflexdo sobre os impactos sociais e ambientais da mineracdo. A participacdao da
jornalista Daniela Arbex, autora do livro Arrastados, refor¢ou a importancia de unir
jornalismo investigativo, memoria coletiva e responsabilidade social.

O quarto dia abriu espago para discussdes sobre o mercado de trabalho,
producdo de conteudos, comunicacdo organizacional e publicitaria, alinhadas ao
ESG (Environmental, Social and Governance) e a negdcios de impactos em
comunicacao. O dialogo com profissionais de diferentes areas buscou mostrar que a
comunicacao para a sustentabilidade nao é apenas uma pauta urgente, mas também
um campo de atuacao e inovagdo que exige preparo técnico e sensibilidade social.

Encerrando a programacdo, o ultimo dia do evento foi programado para o
Jardim Botanico da UFJF, um palco de vivéncias ao ar livre, em atividades de
integracdo entre comunica¢do, meio ambiente e comunidade. Um encerramento que
simbolizou a proposta do evento: unir teoria e pratica, reflexdo e acdo,
conhecimento académico e experiéncia cotidiana, em um espa¢o de convivéncia
para inspirar novos olhares para a relagdo entre comunicac¢ao, natureza e os saberes

ancestrais.



O Erecom 2025 firmou um pacto de encontro, que nao apenas debateu a
comunicacdo em tempos de emergéncia climatica, mas também buscou propor
caminhos possiveis, seja na formacdo profissional, na atuagdo politica e na vida
cotidiana. Ao longo de toda a semana, oficinas, painéis, grupos de trabalho e
atividades culturais criaram um ambiente dindmico e plural, que reafirmou o
compromisso da Faculdade de Comunicacao Social da UFJF com a construcao de
uma sociedade mais consciente, engajada e preparada para enfrentar os desafios
ambientais do presente e do futuro.

Cabe ainda a Comissao Organizadora agradecer a todas e todos professoras
e professores da FACOM que foram convidados e se dispuseram a participar das
mediacOes das mesas que programamos, aos palestrantes, painelistas e convidados
que disponibilizaram seu tempo para participar do ERECOM e aos 40 discentes
voluntarios que atuaram nas diversas areas do evento.

Por fim, uma ultima mensagem a toda a FACOM, que confiou, acolheu e
participou ativamente do evento: o XXII ERECOM foi um daqueles momentos que,
daqui a alguns anos, a gente vai se lembrar, sentir orgulho de ter estado presente e

dizer “Eu fui”!.

Um grande abraco a todas e todos!

Comissdo organizadora do XXII Encontro Regional de Comunicacao:

Prof. Dr. Alvaro Americano
Profa. Dra. Leticia Torres
Prof. Dr. Talison Vardiero
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APRESENTACAO DOS ANAIS

com enorme satisfacdo que apresentamos os anais do XXII ERECOM -

Encontro Regional de Comunica¢do. Em sua 222 edi¢do, o ERECOM reitera o

seu compromisso com a valorizacdo da produgdo cientifica desenvolvida por
pesquisadores em diferentes etapas de formacdo. Agradecemos a comissao
organizadora, liderada pelos professores Dr. Alvaro Americano, Dra. Leticia Torres
e Dr. Talison Vardiero, pelo convite e pela confianga, assim como aos alunos e seus
respectivos orientadores que submeteram trabalhos.

No XXII ERECOM, contamos com a colaboracao de uma comissao avaliadora
comprometida com a qualidade, a diversidade e o acolhimento das produgdes. Os
pareceres foram fundamentais para que os debates aqui reunidos representassem
tanto as discussOes emergentes da area quanto a complexidade dos fendmenos
comunicacionais contemporaneos.

Os trabalhos apresentados nestes anais foram organizados em seis mesas
tematicas. A Mesa 1 - Comunicagdo Publica da Ciéncia: prdticas e desafios, mediada
pela professora Dra. Susana Reis, retine pesquisas que discutem estratégias de
divulgacao cientifica, politicas de acesso ao conhecimento e os obstaculos para uma
comunicacao mais transparente e inclusiva. A Mesa 2 - Identidade, representagdo,
memodria e narrativas, mediada pela professora Dra. Ana Paula Dessupoio Chaves,
abrange reflexdes sobre processos identitarios, construcdes narrativas e disputas
simbolicas nos diferentes meios e suportes. A Mesa 3 - Inteligéncia artificial, midias
digitais e plataformizagdo, mediada pelo professor Dr. Flavio Lins, aborda estudos
sobre algoritmos, cultura digital e dinamicas de circulagdo nas plataformas. Ja a
Mesa 4 - Comunicagdo, meio ambiente e sustentabilidade, mediada pela professora
Mrs. Marina Polidoro Marques, abarca pesquisas que tratam da relacdo entre
praticas comunicacionais, responsabilidade socioambiental e discursos sobre a crise
climatica. A Mesa 5 - Comunicagdo e Politica, mediada pelo professor Dr. Paulo
Roberto Leal), é voltada para os temas como campanhas eleitorais, participacao
cidada, mediacgdes tecnologicas e disputas discursivas no espaco publico. Por fim, a

Mesa 6 - Cinema, TV e Ficgdo Seriada, mediada pelo professor Dr. Talison Vardiero,
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reune estudos que analisam diferentes formatos audiovisuais, destacando seus
impactos culturais, estéticos e sociais.

Esperamos que os anais sirvam ndo s6 como registro das reflexdes
promovidas no XXII ERECOM, mas como incentivo para que novas investigacdes,

parcerias e debates continuem florescendo nos préximos encontros.

Boa leitura!

Comissao Cientifica do XXII Encontro Regional de Comunicagao

Profa. Dra. Kérley Winques (presidente)
Profa. Dra. Daiana Sigiliano

Prof. Dr. Gustavo Teixeira de Faria Pereira
Profa. Dra. Susana Azevedo Reis
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Comunicacao Publica da Ciéncia:
praticas e desafios



Comunicacao publica em tempos de crise narrativa: uma
analise do perfil “COP30naAmazoénia” no TikTok

Clarisse Martins Benony!
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

Partindo da premissa de que o excesso de informacdo e a fragmentacdo temporal
que caracterizam o ambiente digital culminam na crise da narrativa tradicional
(HAN, 2022), esta pesquisa busca investigar como instituicdes publicas
reconfiguram suas estratégias comunicacionais ao adotarem formatos narrativos
descontinuos. Para isso, toma-se como objeto o perfil “COP30naAmazo6nia” no
TikTok, analisado por meio de uma metodologia de analise de contetido comparativa
em relacao a perfis jornalisticos na mesma rede. O objetivo é compreender como
esses formatos reorganizam a percep¢ao, a experiéncia e o vinculo entre instituicao
e publico.

PALAVRAS-CHAVE
Narrativa; Comunicagao Publica; TikTok; COP30 Amazonia; Experiéncia.

INTRODUCAO

A COP30, do inglés Conference of the Parties, é a 302 Conferéncia das Partes
da Conven¢do-Quadro das Na¢des Unidas sobre Mudanga do Clima (UNFCCC), e sera
realizada na Amazdnia, mais especificamente em Belém, capital do estado do Para.
O evento mobiliza o globo para negociar acdes de combate as mudangas climaticas.
Nesse contexto, foi criado um perfil oficial para a conferéncia na rede social TikTok,
a abordagem comunicacional escolhida motivou a construgdo deste artigo por meio
de uma analise comparativa entre o perfil oficial, “COP30naAmazonia”, e o perfil do
G1.

Enquanto o perfil do G1 no TikTok preserva elementos da narrativa
jornalistica tradicional — condensando fatos em sequéncias minimas, ainda regidas
por légica informativa e fechamento — o perfil “COP30naAmaz6nia” segue em outro

regime. Esse contraste ndo se da apenas pela diferenca entre jornalismo e

1 Clarisse Martins Benony, Graduanda em Jornalismo (UFJF), bolsista do PET Facom (UFJF). E-mail:
clarisse.benony@estudante.ufjf.br.
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comunicacao institucional; mas se baseia naquilo que Byung-Chul Han descreve
como crise da narrativa tradicional. Em concordancia, David Costa, no artigo “A crise
das narrativas é também a crise do sujeito em comunidade” publicado em 2024 na
Revista Comunica¢do & Educacao, identifica essa crise por seis parametros centrais:
perda da capacidade de narrar com significado; desacordo entre narrativa e
modernidade fragmentada; substituicdo da narrativa por storytelling capitalista;
excesso de informacdo e consequente crise da experiéncia; atrofia temporal e
fragmentacdo do sujeito; e digitalizagcdo e desencantamento.

Este trabalho sera guiado sobretudo pelo Parametro 3 — a substituicdo da
narrativa por storytelling. O perfil “COP30naAmazodnia”, como estudo de caso, visa
investigar em que medida a comunicagdo publica, ao ingressar em plataformas como
o TikTok, se adequa a logicas narrativas proprias do mercado da atengdo. Com essa
problematizacdo, a proposta é analisar como a crise da narrativa tradicional
modifica as formas de percepcao, experiéncia e vinculo entre instituicdo publica e

receptor em ambientes digitais baseados no fluxo e na fragmentacao.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Byung-Chul Han (2023) argumenta que a sociedade contemporanea vive
uma crise da narracdo, marcada pela perda da capacidade de atribuir sentido a
experiéncia. Segundo o autor, a modernidade digital favorece um modelo
comunicacional com base na aceleracao, no excesso de estimulos e na fragmentacao
do tempo, o que prejudica a formacdo de narrativas dotadas de continuidade e
significado.

Luiz Gonzaga Motta (2005) contribui para a compreensdo da narrativa como
forma de estruturacdo simbdlica do real. Para o autor, o jornalismo utiliza esquemas
narrativos herdados da tradigdo literaria e mitolégica, sendo eles: a ruptura da
ordem, intervencao de agentes e restauracdo da normalidade. Assim, a noticia opera
como narrativa estruturada, com personagens, conflitos e resolucdes. Tal
construgdo, contrasta com o storytelling apontado por Han, ja que institui a narrativa
jornalistica como ancorada na continuidade e na coeréncia.

E possivel também analisar a crise da narrativa pelo recorte da experiéncia,
o aumento dos fluxos informacionais limita o sujeito a um receptor incapaz de

codificar informa¢do em experiéncia, Walter Benjamin (2012) ja percebia essa
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“pobreza de experiéncia” no inicio do século XX. Segundo ele, “no interior de grandes
periodos historicos, a forma de percepc¢ao das coletividades humanas se transforma
ao mesmo tempo que seu modo de existéncia” (BENJAMIN, 2012). Para Benjamin, a
modernidade industrial havia substituido a figura do narrador por formas rapidas e
fragmentadas de informacdao. Han segue com essa reflexdo ao afirmar que a
informacdo é transparente e imediata, enquanto a narrativa exige espera e
espessura temporal.

Os autores discutidos permitem compreender o TikTok como ambiente de
storytelling e performance, em que a légica de funcionamento da plataforma
reproduz a estética da pontualidade descrita por Han (2023) e se opde aos
principios da narrativa jornalistica tradicional estabelecidos por Motta (2005).

Trata-se, portanto, de um formato comunicacional em que a experiéncia ja
ndo se organiza em continuidade, mas em instantaneidade; em que a narragdo deixa
de ser processo de mediacdo para tornar-se mecanismo de captura. Esse cenario
oferece o recorte tedrico necessario para analisar como institui¢gdes publicas, nesse

caso a COP30, passam a adotar formas narrativas prdoprias desse ambiente.

METODOLOGIA

Esta pesquisa adota uma abordagem qualitativa e comparativa, com base no
método de anadlise de conteudo conforme sistematizado por Bardin (2011),
compreendendo trés etapas principais: (1) pré-analise, (2) exploracdao do material e
(3) interpretacdo dos resultados. O método permite identificar padroes narrativos e
estratégias comunicacionais em produtos midiaticos, permitindo a categorizagdo e
comparacao de estruturas de discurso.

Para fins comparativos, serdo selecionados conteudos de perfil jornalistico
tradicional atuante na plataforma — neste estudo, 0 G1 — a fim de estabelecer
contrastes entre narrativas de carater informativo e narrativas de engajamento
performatico. A analise comparativa buscara identificar padrdes recorrentes que
evidenciem a transicdo da narrativa tradicional para o storytelling performadtico

descrito por Han.
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CONCLUSAO

Ao tomar o perfil “COP30naAmazo6nia” como objeto, busca-se compreender
como uma institui¢cdo, de objetivo discursivo politico-ambiental, adapta-se a um
regime comunicacional pautado em fragmentacao, aceleragdo e algoritmizacao. Vale
destacar que tal deslocamento nao pretende ser analisado apenas como
empobrecimento narrativo, mas também como indicio de uma transformacao
estrutural na relacdo entre institui¢des e publicos.

A proposta é problematizar as condi¢des contemporaneas de escuta, atencao
e experiéncia, entendendo que a disputa hoje se da entre modelos distintos de
recep¢ao e vinculo social. Assim, compreender como se conta, ou deixa de se contar,
uma histdria no TikTok revela, principalmente, formas emergentes de percepcao

coletiva.
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RESUMO

Este trabalho analisa o quadro Ciclo de Estudos (2017-2020), do Nucleo de Jornalismo e
Audiovisual da UFJF no YouTube, investigando sua contribuicao para a democratizacao
do conhecimento em meio a desordem informacional. A partir da Analise de
Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016), examinam-se recursos narrativos, visuais e
interativos nas 16 edi¢des, que reuniram pesquisadores e profissionais em debates sobre
temas contemporaneos. Destacam-se a profundidade dos dialogos e a participagdo
discente. Mesmo com alcance reduzido e encerrado em 2020, cumpriu papel relevante na
formacao critica.

PALAVRAS-CHAVE

Ciclo de Estudos; Audiovisual; Democratizacao cientifica; AMA; YouTube.

INTRODUCAO

A circulacao de informacdes em ambientes digitais tornou-se um dos principais
desafios do mundo contemporianeo, nao a toa, a proliferacio de contetdos
desinformativos, somada a existéncia de desertos de noticias, regides carentes de
veiculos jornalisticos locais (Abernathy, 2016), compromete o direito de acesso a
informacgdes confidveis. Nesse cenario, a universidade assume papel fundamental ao
ocupar espacos digitais, produzindo contetidos que dialogam com diferentes publicos e

contribuem para a formacdo critica da sociedade (Castells, 2016).

1 Estudante do Curso de Jornalismo, Universidade Federal de Juiz de Fora. Bolsista PIBIC (CNPq),
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O presente estudo visa analisar o quadro Ciclo de Estudos, desenvolvido pelo
Nucleo de Jornalismo e Audiovisual da Universidade Federal de Juiz de Fora (NJA-UFJF)
entre 2017 e 2020 e veiculado no canal do grupo no YouTube. Com 16 edi¢des realizadas
em formatos presencial e remoto, o projeto reuniu pesquisadores e profissionais da
comunicacdo para debater questdes contemporaneas e incentivar a participacao
discente, alcancando aproximadamente 1,13 mil visualiza¢gdes no periodo.

A proposta desta pesquisa é compreender as potencialidades e limitacdes do Ciclo
de Estudos como iniciativa académica de divulgacao cientifica. O foco estd em examinar
como produg¢des audiovisuais universitarias podem se constituir em estratégias de
democratizacdo do conhecimento em contextos de desinformacdo e légica algoritmica

das plataformas digitais.

PROBLEMAS CONTEMPORANEOS DA COMUNICAGCAO

A desinformacao consolidou-se como um dos maiores desafios da comunicac¢ao
contemporanea. Wardle e Derakhshan (2017) denominam esse fendmeno de “desordem
informacional”, destacando seus impactos na esfera publica. Paralelamente, o conceito de
desertos de noticias, trazida para um universo regional por Franco (2022) revela a
fragilidade do jornalismo local e o vacuo informativo que amplia a circulacdo de
conteudos nao verificados.

Projetos académicos de divulgacdo cientifica entdo, emergem como estratégias de
enfrentamento, ao promover o acesso a debates qualificados e ancorados em evidéncias.
A producdo audiovisual universitaria integra esse movimento, explorando recursos
multimodais que aproximam ciéncia e sociedade.

A visibilidade, no entanto, é condicionada ao funcionamento das plataformas
digitais. Gillespie (2018) mostra que os algoritmos moldam o alcance, priorizando
engajamento em detrimento da relevancia cientifica. Napoli e Caplan (2018) ressaltam
que, ao se definirem como empresas de tecnologia e nao de midia, as plataformas evitam
responsabilidades editoriais, o que intensifica os desafios da difusao do conhecimento
cientifico, priorizando conteidos de maior potencial de engajamento, como trends virais

e contetudos de entretenimento.
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AMA APLICADA COMO ANALISE DO QUADRO

A pesquisa adota a Analise da Materialidade Audiovisual (Coutinho, 2016) como
principal referencial, considerando o audiovisual como unidade composta por texto, som,
imagem, tempo e edi¢do. O corpus corresponde aos 16 videos disponiveis do Ciclo de
Estudos no canal do NJA, contemplando tanto os encontros presenciais quanto os
realizados remotamente.

A anadlise concentrou-se em trés eixos: (1) narrativa e estrutura discursiva,
observando organizacao das falas, mediacdo dos debates e clareza na transmissao; (2)
recursos visuais e sonoros, avaliando enquadramentos, cortes, legendas, trilhas e
elementos graficos; (3) participacao e interacao, identificando o papel dos estudantes e o
potencial de dialogo no YouTube. Dados de alcance e engajamento também foram

considerados para relacionar performance com a légica algoritmica da plataforma.

PRINCIPAIS RESULTADOS

A analise revelou potencialidades e limitagdes da iniciativa. Entre os pontos
positivos, destacam-se a profundidade dos debates conduzidos por pesquisadores e
profissionais, permitindo discussdes criticas e fundamentadas, e a participacdo ativa dos
estudantes, que encontraram no projeto um espa¢o de formagdo e integragdo entre
ensino, pesquisa e extensdo. Tais elementos reforgam o carater pedagoégico e social do
quadro.

Quanto aos recursos audiovisuais, observaram-se cortes simples,
enquadramentos fixos e insercao pontual de elementos graficos. Essa escolha valorizou
as falas, favoreceu a clareza e contribuiu para a permanéncia do conteido em ambiente
digital. A media¢do das conversas e a acessibilidade do registro também colaboraram
para a compreensao.

0 quadro acumulou cerca de 1,13 mil visualizagées em trés anos, nimero modesto
diante da amplitude do YouTube. O alcance limitado reflete a logica algoritmica da
plataforma, que privilegia conteidos de maior apelo comercial (Gillespie, 2018). Ainda
assim, os resultados indicam que, mesmo com alcance restrito, o projeto cumpriu um
papel relevante ao disponibilizar debates qualificados e acessiveis, fortalecendo a
circulacio de conhecimento confiavel produzido no meio académico em um cenario

marcado pela desinformacao.
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CONCLUSAO

O estudo evidencia como iniciativas audiovisuais universitarias podem
democratizar o conhecimento e contribuir para a formagdo critica em contextos de
vulnerabilidade informacional. Ao reunir pesquisadores, profissionais e estudantes em
debates acessiveis no YouTube, o Ciclo de Estudos demonstrou potencial de ampliar o
alcance do saber académico e integrar ensino, pesquisa e extensao.

Os resultados mostram, entretanto, que a visibilidade limitada e a interrupgao da
série fragilizaram sua consolidacao como ferramenta continua de divulgacdo cientifica.
Esses obstaculos reforcam a necessidade de incentivos institucionais que garantam a
sustentabilidade de produg¢des desse tipo, ainda que enfrentem as barreiras impostas
pelas plataformas digitais.

Conclui-se que, ainda que o impacto quantitativo tenha sido modesto, o efeito
qualitativo, expresso na profundidade dos debates e na participagao discente, confirma a
relevancia de se fortalecer e expandir estratégias audiovisuais de divulgacao cientifica no

ambiente digital.
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RESUMO

O “Nevidh em pauta Convida” é um videocast associado ao Nucleo de Estudos em Policias
de Drogas, Violéncia e Direitos Humanos (NEVIDH), da Universidade Federal de Juiz de
Fora (UFJF). Criada em 2020, durante a pandemia de Covid-19, como forma de manter as
atividades do Nucleo durante o periodo de isolamento social, a producdo evoluiu com
diversas entrevistas que reproduziram importantes informacdes de pesquisas de
interesse publico. Em 2024, transformou-se em Projeto de Extensao em Interface com a
Pesquisa, por meio de edital da Pro-Reitoria de Extensao da UFJF. Até o momento, sao
seis séries tematicas. Principios conceituais e praticos do Jornalismo Cientifico ancoram
o desenvolvimento deste trabalho.

PALAVRAS-CHAVE

Nevidh; Jornalismo Cientifico; Ciéncias Sociais; Comunicacao; Extensao.

INTRODUCAO

Estudos ao redor do mundo sobre a pratica do Jornalismo Cientifico destacam a
importancia de reexaminarmos as formas de comunicar a ciéncia ao publico, em
contextos de crescente interesse pelos empreendimentos cientificos (Liskauskas et al.,
2019). Nessa dinamica, ganha relevo a utilizacdo de modelos hibridos capazes de

contemplar diferentes dimensdes de producao e de recepcdo dos publicos desejados.
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Principios, como alfabetizacdo cientifica, contextual, experiéncia de pessoas leigas e
participacao publica sdo considerados estratégicos nessa composicao (Amend et al,
2014).

Diante de prerrogativas como essas, apresentamos breves resultados do projeto
de extensdao em interface com a pesquisa denominado “Nevidh em Pauta Convida”. A
iniciativa é um videocast de divulgacdo cientifica do Nucleo de Estudos em Politicas de
Drogas, Violéncia e Direitos Humanos (Nevidh/UFJF), vinculado ao programa de Pos-
Graduacdo em Ciéncias Sociais, ao Mestrado Profissional em Sociologia e a Faculdade de
Comunicag¢do da UFJF. Com um primeiro formato online, criado durante a pandemia de
Covid-19, em 2020, o programa abriu novos horizontes no segundo semestre de 2022,
com os trabalhos presenciais totalmente restabelecidos. Com o modelo atual, foi possivel
ampliar a divulgacdo cientifica e demarcar, ainda mais, um espaco de informagdo e de
comunicacao com a sociedade, por meio de uma linguagem mais universal e adaptada as
caracteristicas do “radio tecnolégico expandido”.

Com a série “Pesquisa em Sociologia”, o Programa produzido e apresentado pelo
professor da Facom e pesquisador do Nevidh, Ricardo Bedendo, estreou no dia 05 de
setembro com o tema "Politicas Publicas na Seguranca". O primeiro episodio foi
transmitido ao vivo pelo canal oficial do Youtube e depois disponibilizado no Spotify. Essa
iniciativa avancou ao longo dos anos com outros nove capitulos que reuniram
pesquisadores de institui¢cdes de diferentes regides do Brasil e do mundo. Um deles, por
exemplo, demarcou a internacionalizacdo do trabalho. A entrevista com o professor da
Universidad Autonoma de Nayarit, no México, Jorge Luis Marin Garcia foi conduzida pelo
coordenador do Nevidh, professor Paulo Fraga, com o tema “Drogas e conflito no México”.
Essa gravacdo aconteceu no dia 26 de julho, no estudio 2 da Radio Facom e fez parte das
atividades de outra iniciativa da UFJF da qual o NEVIDH participou: O Global July.

Ja a interlocucdo com pesquisadores e instituicbes brasileiras pode ser
exemplificada pelo episddio “O controle do tabaco no Brasil: breve historico, avancos e
desafios”, com a psicéloga, sanitarista, tecnologista da Divisdao de Controle do Tabagismo
do Instituto Nacional do Cancer (INCA), Aline Mesquita, realizada em formato de live no
dia 28 de junho.

Com esta proposicdo, o “Nevidh em Pauta” atualmente se consolida como um
espaco de divulgacdo cientifica, de comunicacdo com diferentes publicos e de retorno a

sociedade dos conhecimentos produzidos em institui¢des publicas. Outras cinco séries de
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fluxo continuo integram a playlist do programa, com tematicas pautadas pela agenda
social: Violéncia de Género, Refugiados, Saude Mental, Violéncia Escolar e
Descriminalizacdo da Maconha.

No segundo semestre de 2024, o Nevidh em Pauta Convida se transformou em
Projeto de Extensao em Interface com a Pesquisa, a partir de um edital da Pr4-Reitoria de
Extensdao da UFJF. Com a coordenac¢do do professor Ricardo Bedendo, o projeto abriu
espaco para quatro alunos voluntarios de graduacao, dos cursos de Jornalismo, RTVI e
Cinema e Audiovisual da Universidade.

A parceria com outros cursos da Universidade também demarca o trabalho. A série
“Saude Mental” nasceu da unido com o Nucleo de Pesquisa sobre Sujeitos, Politica e
Direitos Humanos (Nupsid), coordenado pelo professor do Departamento de Psicologia
da UFJF, Fernando Santana. Os registros das séries podem ser encontrados nos canais do

Spotify e Youtube, no site do Nevidh (nevidh.ufjf) e no Instagram @nevidh.ufjf.

A DIVULGACAO CIENTIFICA POR MEIO DO JORNALISMO ESPECIALIZADO

O “Nevidh em Pauta Convida” se apoia no Jornalismo Cientifico pautado no
reconhecimento da grande abrangéncia e da universalidade das linguagens do chamado
“radio expandido” (Kischnhevisky, 2021). Silva e Gentlli (2020, p.2) reconhecem a
importancia dos lacos entre o jornalismo e a ciéncia, como mecanismo de suprir lacunas
ou auséncias completas de informacdo entre as parcelas mais vulneraveis socialmente.
“Enquanto o jornalismo constitui-se como parte presente cotidianamente em uma
sociedade, a ciéncia aparece como uma categoria muito especifica, a qual também cumpre
uma fungdo social, mas que na pratica se realiza distante da popula¢do em geral.” A ética
é considerada elemento-chave na ligacdo entre estes fazeres. “O jornalismo, assim como
a ciéncia, sdo areas que intrinsecamente se conectam com valores éticos, uma vez que
cumprem um papel social ao garantirem direito a informacdo e ao conhecimento
propiciando mais qualidade de vida, além de fortalecer principios democraticos” (Silva;
Gentilli, 2020, p.3).

A preocupa¢do com modelos hibridos de comunicacao da Ciéncia, que sejam
capazes de abarcar diferentes publicos, é também parte do processo. Conforme Gamboa
(2022) é sim necessario que o conhecimento cientifico seja desenvolvido através do rigor
necessario, mas “também é verdade que a comunicacdo da ciéncia deve ser mais aberta,

plural e ndo exclusiva da comunidade cientifica” (Gamboa, 2022, p.435, tradugao nossa).
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Equalizar a comunicagdo da ciéncia com atores sociais distantes muitas vezes dos
conhecimentos intelectuais produzidos nas universidades é uma das principais metas.
Nossa iniciativa desponta, portanto, com o diferencial de posicionar o ator social como
protagonista dos debates. Ou seja, trazemos os representantes das comunidades com
suas vivéncias e experiéncias e os dispomos nas mesmas cadeiras dos pesquisadores e

demais representantes das instituicdes relacionadas.
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RESUMO

O podcast tem se consolidado como um dos principais meios digitais no Brasil e se tornou
um espaco de discussao sobre literatura e temas sociais. Este trabalho investiga como o
programa 451 MHz integra literatura e jornalismo, buscando compreender a produgado
de conteuido sobre livros em podcasts jornalisticos. A pesquisa adota a Analise Critica da
Narrativa, proposta por Motta (2013) e adaptada por Viana (2022), aplicada em quatro
episddios com foco na tematica “Escrita Literaria”. A partir da investigacdo, é possivel
observar que a literatura nao é tratada como objeto isolado, mas como ponto de partida
para questoes sociais e politicas. O condutor dos episédios é a informacao, que cumpre a
funcao jornalistica de discutir obras literarias e seus contextos sociais.

PALAVRAS-CHAVE

Podcast jornalistico; Literatura; 451 MHz.

INTRODUCAO

O podcast 451 MHz, criado em 2018 pela revista Quatro Cinco Um e produzido pela
Rddio Novelo, se consolidou como espa¢o de difusao literaria. A partir da analise
desenvolvida durante o trabalho, é proposto compreender de que maneira o 451 MHz
integra literatura e jornalismo para tratar de livros e temas sociais?

Nesse processo, pode-se destacar o jornalismo cultural, que une literatura, arte e
sociedade e abre espaco para debates que vdo além da divulgacao de livros. No 451 MHz,
isso ocorre quando o episédio discute obras, autores e temas sociais, aproximando a

literatura das discussdes atuais por meio de entrevistas, criticas e reportagens.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

A discussao sobre podcasts envolve seu surgimento como remediacao do radio
(Primo, 2005; Kischinhevsky, 2016) e como um formato que permite uma convergéncia
midiatica (Jenkins, 2008). A ascensdao do formato no Brasil, especialmente apos a
pandemia da Covid-19, reforgou o podcast como espago informativo e cultural. Autores
como Bonini (2020) e Silva (2024) destacam seu carater multimodal e interativo,
enquanto McLuhan (1964) e Castells (2007) ajudam a compreender como os meios de
comunicacao moldam e sdo moldados pela sociedade.

Além disso, a no¢do de podosfera (Santos, 2020 apud Rellstab, 2022) evidencia que
a formacdo de comunidades digitais de escuta e debate permite que os podcasts circulem
em diferentes plataformas, ampliando o alcance e impacto cultural. A oralidade,
resgatada a partir da estrutura radiofénica, ganha novas dimensdes com os podcasts, que
permitem uma escuta de acordo com as necessidades do ouvinte e mais interativa.

A pesquisa busca compreender como o podcast expande a experiéncia do leitor-
ouvinte, estabelecendo um espago de escuta critica e sendo uma ponte entre literatura e
sociedade. Assim, esses podcasts produzem um conteudo sobre livros, autores e a
literatura em si, se configurando como conteudos do jornalismo cultural. Segundo Daniel
Piza (2013), no campo da comunicag¢do, para entender como a literatura, o cinema, a musica e
outras expressdes culturais alteram as formas de percep¢do do mundo, foi necessaria uma

expressao que abrangesse todos esses elementos: o jornalismo cultural. Assim, para o autor

o fundamental no jornalista cultural é que saiba ao mesmo tempo
convidar e provocar o leitor, notando ainda que essas duas a¢des nado
raro se tornam a mesma: o leitor que se sente provocado por uma opinido
diferente (no conteddo ou mesmo na formulacdo) estd também sendo
convidado a conhecer um repertério novo, a ganhar informacao e
reflexdo sobre um assunto que tendia a encarar de outra forma (Piza,
2013, posicao 76 e 77).

Assim, para nos, ao articular obras, autores e debates sociais, 0 451 MHz nao
apenas divulga a producao literaria contemporanea, mas também promove

questionamentos coletivos sobre temas atuais da sociedade.
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METODOLOGIA

A pesquisa utiliza a Analise Critica da Narrativa (Motta, 2013), adaptada ao
podcast por Viana (2022). Foram analisados quatro episddios do 451 MHz, selecionados
dentro do eixo “Escrita Literaria”, a partir de um recorte de 28 episddios lancados entre
maio de 2024 e maio de 2025. Os episédios escolhidos foram: Escrever para contar
(Tatiana Salem Levy e Paula Sacchetta), Simplesmente escritor (Jeferson Tenorio), O poeta
no diva (Carlito Azevedo) e A boba da corte (Tati Bernardi). A selecdo priorizou
programas que abordam obras literarias, relacionadas a questdes sociais e politicas,
como identidade, memoria e desigualdade. A analise se desenvolveu a partir dos trés
planos narrativos: expressao (recursos sonoros e linguagem), estoria (conteido narrado)

e metanarrativa (reflexao sobre a pratica jornalistica e literaria).

RESULTADOS E CONTRIBUICOES

Os episodios analisados apontam que o 451 MHz utiliza técnicas jornalisticas,
como as entrevistas, curadoria, contextualiza¢do e andlise critica, para abordar literatura
de forma leve e com o intuito de informar. Além de apresentar obras e autores, o
programa articula a discussdo literaria com questdoes sociais, como diversidade,
identidade cultural e transformacdes contemporaneas. A pesquisa evidencia que o
podcast expande a experiéncia do leitor-ouvinte, estabelecendo um espaco de escuta

critica da literatura na sociedade.

CONSIDERACOES FINAIS

O estudo mostra que o podcast jornalistico 451 MHz contribui para ampliar a
circulacdo de ideias literarias no ambiente digital. Sua proposta combina jornalismo
cultural e critica literaria em um formato que utiliza as entrevistas para fortalecer a
divulgacao de obras e o debate de temas sociais. Dessa forma, o podcast se constréi como

meio de informacgdo e promocao da literatura contemporanea.
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Deserto de noticias: uma proposta de abordagem a partir
das regioes geograficas intermediarias e imediatas

Cézar Franco dos Santos Martins!
Universidade do Estado do Rio de Janeiro - UER]

RESUMO

A pesquisa em desenvolvimento tem como principal questionamento o uso do conceito
de deserto de noticias no territério brasileiro. Dentre as problematicas, aponta-se: a
unidade territorial de analise (ser municipio, no caso brasileiro) e a forma
predominantemente quantitativa que o conceito é usado no Brasil. Como proposta de
aplicacdo sugere-se uma abordagem a partir das regides geograficas intermediarias e
imediatas. O estudo apresenta como direcionamento as regides imediatas de Juiz de Fora
e Manhuacu, ambas integram a regiao intermediaria de Juiz de Fora.

PALAVRAS-CHAVE
deserto de noticias; midia local; direito a comunica¢do; geografias da comunicacgao.

INTRODUCAO

O conceito de deserto de noticias surge no contexto estadunidense em um cenario
em que ha um avanco dos grandes grupos de midia sobre os pequenos jornais do interior.
Fundos de investimentos comegaram a comprar grupos e gerenciar os jornais, surgindo,
assim, um novo tipo de “dono de jornal” (Abernathy, 2016). No Brasil, comecou a ser
explorado em 2017 pelo Atlas da Noticias, projeto que faz o levantamento de veiculos de
comunicacao nos municipios.

A auséncia de veiculo local € a esséncia do que se define como deserto de noticias,
mas consideramos, sobretudo na realidade brasileira, que envolve questdes que nao se
limitam a esse fato. A “importacao” de um conceito pode ocasionar reducionismo e
apresentar falhas em seu uso. Apontamos que, no Brasil, uma possibilidade de avango no

conceito € considera-lo a partir das regides geograficas intermediarias e imediatas?.

FUNDAMENTACAO

1 Mestre em Comunicacdo pelo Programa de Pés-graduacdo em Comunicagdo da Universidade Federal de
Juiz de Fora (UFJF), doutorando no Programa de Pds-graduacdo em Comunicagdo da Universidade do

Estado do Rio de Janeiro (UER]). E-mail: cezarfsmartins1997 @gmail.com.

2 Nova divisdo regional elaborada pelo IBGE, em 2017, que substitui as mesorregides e microrregides,
respectivamente.
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A abordagem de deserto de noticia de forma quantitativa é mencionada por Reis
(2022) quando aponta a diferenca entre a apropriacdo do conceito pelo Atlas da Noticia
com a da elaborada nos Estados Unidos. Por identificar uma associacdo politica
significativa nas midias do interior maranhense, a pesquisadora coloca que “o conceito
central de deserto de noticias vai além da presenca ou nado de veiculos jornalisticos, pois
se preocupa com a independéncia e a qualidade das noticias” (Reis, 2022, p. 223). Nos
estudos de midia regional e local, Deolindo (2019) ressalta a importancia de considerar
a origem, a demografia e, também, a funcdo das cidades na rede urbana.

Ao verificar como as firmas jornalisticas se distribuem pelo territdrio fluminense,
Deolindo (2019) usa como uma das principais bases a pesquisa Regides de Influéncia das
Cidades (Regic), do IBGE, e considera os fluxos noticiosos e as articulagdes entre as
cidades. A presenca de veiculos de midia é um dos fatores do Regic para defini¢cdo das
centralidades das cidades.

Reis (2022, p. 225) considera a rede urbana e o papel que as cidades médias
desempenham nos servicos de midia. “Enquanto muito se problematiza a necessidade de
promover iniciativas jornalisticas nas cidades pequenas - o que nao contestamos -,
ampliamos o debate para as cidades médias”. A pesquisadora apresenta a possibilidade
de alinhamento entre a cobertura local a regional e denomina de “Jornalismo de
Influéncia Regional” a atividade jornalistica que pode se fazer presente em cidades

meédias.

PROPOSTA

Partimos da hipotese de que a abordagem de deserto de noticia utilizando-se
municipio como unidade territorial, de forma isolada, mostra-se limitada para o
desenvolvimento do conceito3. A pesquisa apresenta como proposta a inser¢do das
regides intermedidrias e imediatas. Para isso, utiliza-se de uma abordagem teodrico-
metodoldgica na perspectiva da Geografias da Comunicagdo, tendo como contribuicdo os
estudos sobre territério de Santos e Silveira (2006); o Indice de Desenvolvimento
Humano Municipal (PNUD; IPEA; FJP, 2010); a pesquisa Regic (2020); e os estudos do

IBGE (2016; 2017) sobre arranjos populacionais e divisoes regionais.

3 Nos Estados Unidos, onde se originou o conceito, usa-se condados, que sdo em média maiores que os
municipios brasileiros e geralmente agrupam varios perimetros urbanos, ou seja, tem varias cidades no
mesmo recorte. Acreditamos que utilizar municipios como a unidade territorial de analise, altera o sentido
original do conceito.
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O Brasil tem 133 regides intermediarias e 510 regidoes imediatas. O intuito dessa
divisao é considerar as cidades como pontos de partida para organizar o territorio e a
maneira como se relacionam com os fluxos de servicos, informacdes e consumo (IBGE,
2017). As imediatas sdo areas que procuram centros urbanos proximos para que
atendam as necessidades mais diretas (emprego, saude, educa¢do etc.). Ja as
intermediarias organizam as regioes imediatas no territorio e oferecem servicos mais
complexos (servicos médicos especializados e universidades, por exemplo). Se o Brasil
apresenta uma divisdo regional que considera os fluxos de bens e servicos das cidades,

entdo, por que nao ter essa divisdo como base na abordagem de deserto de noticias?

DIRECIONAMENTO

Temos como recorte a regiao geografica intermediaria de Juiz de Fora, que tem
146 municipios distribuidos em dez regides geograficas imediatas. Selecionou-se duas: a
de Juiz de Fora e a de Manhuacu. Essa escolha se deu a partir de um contraponto,
levantando a possibilidade de distingdo entre as assisténcias oferecidas por regides
imediatas de diferentes portes. Nesta etapa, utilizou-se como principais bases
metodoldgicas o Regic (2020) e o IDHM (2010): Juiz de Fora é a cidade mais capaz de
oferecer bens e servicos para cidadaos dos municipios do entorno#; ja Manhuacu é a que
apresenta menos caracteristicas de influéncia®.

A partir desse contraste, selecionou-se oito municipios caracterizados como
deserto de noticias - quatro em cada regiao, tendo também como métrica o IDHM. O
intuito foi selecionar dois que fazem divisa com a cidade que cumpre o papel de regiao
imediata; e outros dois que se localizam mais distantes. Assim, é possivel verificar o
impacto de estar mais proximo ou ndo geograficamente da cidade referéncia - além da
diferenca de estar numa regido imediata onde a cidade referéncia tem mais influéncia do

que outra que cumpre o mesmo papel.

4 Juiz de Fora é classificada como “Capital Regional B” pelo Regic, sendo “cidade referéncia” para 146
municipios - para 117 com servigos mais complexos (fun¢io de intermediaria) e para 29 municipios com
necessidades mais diretas (funcao de imediata).

5 Das dez cidades que cumprem o papel de organizar a regido imediata, Manhuagu é a segunda menos
populosa, com 91.886 habitantes (IBGE, 2022) - ou seja, ndo é considerada cidade média pelo IBGE; é a que
possui o menor IDHM entre as dez cidades; e é a segunda que possui mais municipios (24) na regido
imediata - ficando atras justamente de Juiz de Fora, que diferentemente de Manhuagu apresenta um “raio”
de influéncia mais significativo, de acordo com o Regic (2020).
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Figura 1 - Regides Imediatas de Juiz de Fora e de Manhuacgu

W Juiz de Fora B Manhuacu

W Deserlo de nolicios B Deserto de naficias

7] Deserto de nolicios proximos [Sanlena do Deserlo e Piau) Deserto de noficias proximos (Reduto e Luisburgo)

[T Deserlo de nolicios "dislantes” {Passa Vinle e Liverdade) Deserto de noficias "distantes” {Conceictio de lpanema e Taparuba)

Fonte: Elaborado com dados do Atlas da Noticia (2025)

Como etapa seguinte a exposta nesta se¢do, coloca-se: o levantamento de veiculos
das duas cidades que cumprem funcao de regido imediata; e a identificacdo de possiveis
paginas e radios nos oito municipios selecionados. Trata-se de mais uma etapa essencial

antes da pesquisa de campo.
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Racismo religioso e branquitude: controvérsias e
performances antirracistas dos influenciadores digitais de
terreiro

Ana Luisa Schuchter Rofino?!
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

O artigo tem como objetivo investigar as dinamicas comunicacionais antirracistas da
branquitude (Bento, 2002) de terreiro na cultura digital. Compreendendo o racismo
religioso (Nascimento, 2016; Nogueira, 2020) como uma politica colonial que investe nas
narrativas como uma das principais formas de exercicio de seu poder, analisaremos as
controvérsias e as performances (Goffman, 2009) presentes na zona fronteirica do
discurso (Sodré, 2023) dos conteudos digitais de @gutpvieira, @leodeoxossi e
@marii_e_ana no Instagram. A produc¢do se fundamenta nos campos dos Estudos
Culturais, Relagdes Etnico-Raciais e Cultura Digital e aplica-se a Anélise do Discurso
(Fairclough, 2001) como metodologia.

PALAVRAS-CHAVE
Antirracismo; Racismo Religioso; Branquitude; Influenciadores de axé; Instagram.

INTRODUCAO

O debate sobre racismo estrutural e antirracismo tem ganhado visibilidade nas
plataformas de midias sociais no Brasil, impulsionado pelas lutas historicas do
Movimento Negro. Nesse contexto, o racismo religioso se manifesta como uma politica do
carrego colonial, que investe na linguagem como forma de poder e resulta em violéncia,
fisicas e simbdlicas, contra as Comunidades Tradicionais de Terreiro (CTTro). Segundo
Miranda e Rufino (2019) os multiplos ataques sofridos pelo povo de axé sao
encarrilhados por uma engenharia de dominag¢do/subordinagdo que tem a raga, o
racismo e o colonialismo como base.

Neste territorio de debates e proposicao de agdes antirracistas que tem o ambiente
digital como espaco e ferramenta tatica, a branquitude de terreiro vém ganhando
notoriedade e alcance a partir de uma série de produgdes discursivas dos influenciadores

de axé na plataforma do Instagram. Nos perfis deles, encontram-se, primeiro, convocagoes

1 Jornalista (UFJF) e Doutoranda no PPGCOM/UFJF sob orienta¢do do Prof. Dr. Wedencley Alves. Escreve,
pesquisa e realiza e produz projetos sobre relacdes étnico-raciais, culturas digitais e racismo religioso.

Bolsista CAPES. E-mail: analuisa.schuchter@gmail.com.
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para fabrica de médiuns e meta terreiro, cursos online sobre Exu e Pombagira, imersodes
de desenvolvimento medilnico virtual e; mengdes sobre Ken Marabo6, Barbie Padilha,
Ogum estilo The Rock. Em segundo, identificam-se publica¢des sobre: como ser um filho
de santo antirracista, a importancia do letramento racial nos terreiros, porque valorizar
a cultura afroindigena das macumbas, como ser um branco no terreiro aliado, por
exemplo.

Para além da presenca nas plataformas, segundo o Censo do IBGE de 2010, pretos
e pardos constituem 54% dos evangélicos no pais, sendo que dos 167.363 praticantes
declarados do candomblé, 30,2% sao brancos, 29,1% sao pretos e 39,3%, pardos. Do
ponto de vista académico, os estudos sobre o embranquecimento dos Candomblés e
Umbandas, em especifico, fazem parte de um movimento em expansdo nas ciéncias
sociais brasileiras.

Nesse sentido, parece ser relevante explorar a complexidade do antirracismo e das
performances digitais de influenciadores digitais brancos das Umbandas, Candomblés e
Quimbandas, por exemplo, sobretudo quando esses vinculos obedecem as logicas de
produgdo narrativa dentro de uma estrutura social, cultural e tecnolégica baseadas em

hierarquias raciais e em herancas coloniais (Marques e Carrera, 2022).

FUNDAMENTACAO TEORICA

A pesquisa se baseia nos estudos sobre racismo religioso (Nascimento, 2016;
Nogueira, 2020), branquitude (Bento, 2002; Cardoso, 2008; Schucman, 2010), e
supremacia branca (hooks, 2022). A no¢do de zona fronteirica do discurso (Sodré, 2023)
é central para analisar os discursos fluidos e ambiguos que podem carregar valores
discriminatorios. O conceito de performance (Goffman, 2009) e ruptura performatica
(Polivanov e Carrera, 2019) ajudam a compreender como os sujeitos constroem suas
identidades no ambiente digital. O olhar opositor (hooks, 2019) e a encruzilhada
(Martins, 1997) sao operadores conceituais que permitem a subversdao da condicdo

imposta e a construcdo de técnicas de resisténcia.

METODOLOGIA

A pesquisa adota a Analise Critica do Discurso (ACD) de Norman Fairclough
(2001) para investigar as performances dos influenciadores brancos de axé. A ACD

permite um olhar que recusa e desafia processos de midiatizacdo da identidade negra
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religiosa, compreendendo o discurso como uma pratica social em que as relacoes de
poder estdo em constante disputa. A metodologia se debruca sobre os discursos
antirracistas, buscando identificar como as plataformas digitais podem naturalizar
produgdes linguisticas e semioéticas discriminatdrias, mesmo que camufladas por jogos
narrativos. A andlise focara nas fung¢des da linguagem (identitaria, relacional e ideacional)
para entender como as identidades sociais e as relacdes sdo estabelecidas nos contetidos.
O corpus da pesquisa sdo publicacdes selecionadas dos perfis de @gutpvieira,
@leodeoxossi e @marii_e_ana no Instagram, que juntos reiinem mais de 1 milhdo de

seguidores.

ANALISE E PRINCIPAIS RESULTADOS

A pesquisa investiga e tenciona que o antirracismo digital da branquitude de
terreiro é imerso em contradigdes. Ou seja, embora abordem temas de raga, ao
esvaziarem saberes ancestrais e promovem praticas de apropriacao cultura, acabam
reinscrevendo ideologias de dominagdo. Assim, argumentamos que essas narrativas
digitais produzidas por eles, ao invés de fortalecerem as lutas politicas das CTTro,
reforcam a logica racista das plataformas e mantém os territérios de aquilombamento
preto em um horizonte de aniquilacdo. Logo, os contetudos digitais parecem soterrar a
epistemologia negra sagrada para alimentar um projeto cultural que folcloriza e

universaliza as religides de matriz africana ha séculos no contexto brasileiro.
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Narrativas midiaticas e construc¢ao de identidade:
analise audiovisual da FlaPress

Noanne Barbosa Menezes!
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

Este estudo analisa contetidos produzidos pela FlaPress, extraidos do canal da FlaTV no
YouTube, visando compreender como a produgao audiovisual do clube constroi sentidos
e emocgdes percebidos pelos torcedores, refor¢cando identidade institucional e
engajamento. A pesquisa utiliza a Analise da Materialidade Audiovisual (AMA), proposta
por Coutinho (2016), para examinar elementos visuais, sonoros e narrativos,
evidenciando que a FlaPress articula imagens, trilha sonora e narrativa para consolidar
vinculos afetivos e interagdo com a audiéncia.

PALAVRAS-CHAVE

Narrativa Midiatica; Comunicacdo Esportiva; AMA; FlaPress.

INTRODUCAO

A comunicacdo esportiva, especialmente em plataformas digitais, tem se
consolidado como um espaco de produgdo de sentidos e narrativas que ultrapassam o
mero carater informativo, conforme Martins. “A produgdo de conteudo digital permite
(re)organizar a relacao entre marcas, clubes e torcedores, sobretudo no contexto da
midiatizacdo e das expectativas da audiéncia contemporanea” (Martins, 2019, p. 22).

Esse aspecto se aplica também a FlaPress, que, ao estruturar seus conteudos em
formato audiovisual com caracteristicas jornalisticas, cria uma ponte entre o torcedor e
o clube. Mais do que transmitir informacdes factuais, os videos funcionam como
dispositivos de pertencimento e legitimac¢do simbdlica da instituicdo. Nesse sentido, a
FlaPress pode ser compreendida como uma ferramenta de mediacao entre clube e
torcida, em que a linguagem jornalistica é apropriada para construir significados,

consolidar narrativas e manter a proximidade com a comunidade rubro-negra.

1 Graduada em Jornalismo (UFJF). E-mail: noannel @gmail.com.
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METODOLOGIA

A pesquisa adota a Analise da Materialidade Audiovisual (AMA), como evidencia
Coutinho (2016) que permite observar como os elementos técnicos (edi¢ao, sonorizacao,
enquadramento), expressivos (escolhas estéticas, linguagem) e narrativos (discurso,
construgdo de sentidos) se articulam na producao.

Foram selecionados dois videos disponiveis no YouTube, publicados no canal oficial
do Flamengo, com os titulos: “FlaPress no ar: Novidades sobre o estadio, muito futebol e
esportes olimpicos” e “Tudo sobre o Mundial no FlaPress desta semana!”. A escolha
desses recortes foi dada por conta de dois fatores: o primeiro video apresenta novidades
na construcao do estadio do time, onde havia um imbroglio nas negociacdes, O segundo
recorte foi selecionado pela importancia do evento do Mundial de Clubes tanto para os
torcedores quanto para a midia nacional, na qual se fazia a cobertura completa de todos

os jogos de times brasileiros participantes.
ANALISE E RESULTADOS

TABELA 1 - Analise técnica dos videos da FlaPress

ELEMENTO TECNICO OBSERVACOES CONTRIBUICOES PARA A
NARRATIVAE
ENGAJAMENTO
Edicdo Corte rapido entre estidio, | Mantém ritmo dindmico e
entrevistas e imagens de atencao do torcedor
arquivo
Cendrio e iluminacao Elementos visuais que Cria identidade visual e
reforcam a identidade do reforca pertencimento

clube; iluminacao

uniforme
Graficos e legendas Infograficos, estatisticas, Facilita compreensao e
marca do clube reforga autoridade do

conteudo
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Audio

Musica-tema, narragdo

clara, efeitos sonoros em

Facilita compreensao e

reforga autoridade do

momentos estratégicos conteudo
TABELA 2 - Analise expressiva
ELEMENTO OBSERVACOES CONTRIBUICOES PARA A
EXPRESSIVO NARRATIVA E ENGAJAMENTO

Linguagem corporal

A apresentadora gesticula e

demonstra entusiasmo

Transmite emoc¢ao, aproxima o

torcedor do contetdo

Vestimenta

Camisas do clube ou cores

institucionais

Reforga identidade visual e senso

de pertencimento

Expressdes e humor

Uso leve de humor e

comentarios informais

Cria proximidade e torna o

conteddo mais acessivel

Musica e efeitos

Trilha motivacional em

momentos de destaque

Amplifica emoc¢des do torcedor de

acordo com a importancia da

noticia
TABELA 3 - Andlise de narrativas
ELEMENTO NARRATIVO OBSERVACOES CONTRIBUICOES PARA A
NARRATIVA E
ENGAJAMENTO
Estrutura Abertura, resumo de Cria expectativa e mantém o

noticias, entrevistas e

fechamento

fluxo narrativo
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Linha editorial Conteudos centrados em Define identidade do canal e

noticias do clube, mantém consisténcia de
curiosidades, analises e informacao
resultados
Relacdo com torcedor Uso de 2° pessoa, perguntas | Fortalece vinculo emocional
com mais incentivo a e a participacao do publico

interagdo com o torcedor

Valorizagdo do clube Enfase em conquistas, Reforga sentimento de
histéria e na identidade pertencimento e orgulho

rubro-negra

A AMA dos videos da FlaPress revela que os recursos técnicos, como edi¢do agil,
graficos e trilha sonora, sdo essenciais para atrair atencao e facilitar a compreensao do
conteudo, corroborando a ideia de McLuhan (1964) sobre o impacto do meio na recep¢ao
da mensagem. No aspecto expressivo, a postura dos apresentadores, o humor e as cores
institucionais fortalecem a relacido emocional com o torcedor, alinhando-se as
observacdes de Dayrell (2003) sobre construcdo de pertencimento e Franga (2014) sobre
o papel da mediacao cultural na comunica¢do esportiva. A linha editorial consistente,
centrada em noticias, andlises e curiosidades, organiza o conteudo e reforca a
credibilidade do canal, confirmando que a narrativa digital esportiva precisa equilibrar

informacao e entretenimento, conforme apontam Martins (2018) e Jenkins (2009).

CONCLUSAO

O estudo dos videos da FlaPress evidencia que o canal atua como mediador entre
clube e torcedor, articulando elementos técnicos, expressivos e narrativos para construir
significado e engajamento. Os recursos de edi¢cao, audio, graficos e linguagem corporal
fortalecem a identidade visual e o vinculo emocional, em consonancia com McLuhan
(1964) e Dayrell (2003). A manutencdo de uma linha editorial consistente, aliada a
estratégias de comunicacdo voltadas para informar e entreter, garante clareza e
credibilidade, ressaltando a importancia da media¢do cultural no jornalismo esportivo

digital (Francga, 2014; Martins, 2018; Jenkins, 2009).
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Portanto, a FlaPress ndo apenas transmite informac¢des, mas também constréi
experiéncias e senso de pertencimento, evidenciando a relevancia da Analise da
Materialidade Audiovisual como método para analisar contetidos audiovisuais

esportivos.
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O “Caipira Midiatico” e a representacio da identidade
mineira na TV brasileira a partir de Nerso da Capitinga

Sophia da Silva Bispo?
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

O trabalho analisa a trajetoria do termo “caipira” e, a partir de revisao bibliografica
(Schwab e Pompeu, 2022; Nascimento, 2016), propde sua denominacdo como “caipira
midiatico”. Embora marcado por um passado atrelado a interesses civilizatorios, esse
personagem, ao ocupar novos espag¢os, utiliza o humor para mascarar origens
preconceituosas e racistas, convertendo-se em entretenimento (Nascimento, 2016).
Criada por Pedro Bismarck, o personagem Nerso da Capitinga, presente na Escolinha do
Professor Raimundo (1990-1995), ao se regionalizar em Minas e adotar tracgos
especificos da cultura mineira, reforca estereotipos e contribui para a marginalizacao da
identidade interiorana.

PALAVRAS-CHAVE

Caipira midiatico; identidade nacional; comunicagdo; estereotipos.

INTRODUCAO

A imagem do “caipira” consolidou-se como uma das mais emblematicas e
estereotipadas da cultura nacional. Desde os primeiros registros até a difusao nos meios
de comunicacao, esse personagem passou por diversas ressignificagcdes, quase sempre
associadas a visOes preconceituosas que ligam o interior a ignorancia e a inferioridade
social. Neste artigo, a partir da analise do personagem Nerso da Capitinga, criada por
Pedro Bismarck e popularizada no programa Escolinha do Professor Raimundo (1990-
1995), busca-se compreender o processo de transformacao dessa figura em um “caipira
midiatico”.

A investigacdo também discute como o humor atua como ferramenta para
mascarar um fundo ideoldgico de preconceito e marginalizagdo social, revelando a
dualidade do processo de estereotipizacao: de um lado, reduz a complexidade da cultura

mineira a alguns tracos caricatos; de outro, garante entretenimento ao grande publico.

1Graduanda do curso de jornalismo da Faculdade de Comunicacdo na UFJF e Integrante do Grupo de
Pesquisa Comunicac¢do, Cidade e Memdria. sophia.bispo@estudante.com.br
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Historicamente, o “caipira nacional” surgiu a partir de multiplas influéncias
culturais, ganhando destaque no imaginario nacional. Schwab e Pompeu (2022) apontam
que as primeiras mengoes a esse “ser” datam do inicio do século XIX, periodo em que sua
caracterizacdo se vinculava a um ideal civilizatério, colocando o personagem em oposicao
ao progresso urbano e social.

Entretanto, no século XVIII, ja se percebia preconceito semelhante. Luiz Ant6nio
de Souza Botelho Mourao, governador da capitania de Sao Paulo, em carta ao Conde de
Oeiras em 1766, descrevia os habitantes locais como marcados por “preguica que excede
toda a explicacao” (apud Candido, 1971, p. 41). Posterior a isso, Saint-Hilaire (1976)
reforca essa visdo ao caracterizar os habitantes da provincia de Sdao Paulo como

desprovidos de intelecto:

Esses homens, embrutecidos pela ignorancia, pela preguica, pela falta de
convivéncia com seus semelhantes e, talvez, por excessos venéreos
primdrios, ndo pensam: vegetam como arvores, como as ervas do campo
(Saint-Hilaire, 1976, p. 95).

Paralelo ao avanc¢o do capitalismo e as mudangas no contexto nacional, em 1914
surge o Jeca Tatu, criado por Monteiro Lobato em um artigo do jornal “O Estado de Sao
Paulo”. Na ocasido, o autor descreveu a populacdo rural como “funestos parasitas da
terra”, e posteriormente, afirmou que estes seriam os “cablocos [..] inadaptaveis a
civilizagdo” (Lobato, 1997). Nesse momento, observa-se a presenca de discursos
atravessados por racismo e eugenia, que se somam para construir a base historica onde
se finca o atual caipira midiatico.

Posterior ao Jeca Tatu de Mazzaropi e ao Chico Bento de Mauricio de Sousa, o
personagem Nerso da Capitinga, criada por Pedro Bismarck, inova ao se regionalizar em
Minas Gerais, combinando tracos culturais especificos e humor. Todavia, como
consequéncia, ele constr6i um esteredtipo fundamentado socio-histéricamente

(Nascimento, 2016) que entretém e mascara seu fundo ideologico.

METODOLOGIA
Como metodologia, o artigo adota uma abordagem baseada em revisdao
bibliografica e analise audiovisual (Coutinho, 2012; Coutinho, 2016). A pesquisa mobiliza

artigos sobre a figura do caipira (Schwab e Pompeu, 2022), em didlogo com autores, como
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Saint-Hilaire (1976) e Monteiro Lobato (1914). Além disso, utiliza-se o trabalho “Humor,
Ideologia e Discurso: A Circulagdo dos Esteredtipos do Caipira em Piadas na Internet” de
Emanuel Nascimento (2016) para discutir a relacao entre estereétipos e humor.

A partir desse referencial, a pesquisa analisa o personagem Nerso da Capitinga
como expoente do caipira midiatico, identificando como suas caracteristicas perpetuam

estereotipos da cultura interiorana mineira no contexto televisivo brasileiro.

PRINCIPAIS RESULTADOS

Ao atuar em um programa de humor, Nerso da Capitinga acaba por mascarar e
“suavizar” as origens histdricas do caipira. Ao usar roupa de flanela, adotar postura
retraida e empregar uma linguagem rapida e sem dic¢cdo, o personagem difunde ao
publico, de forma implicita, ideologias racistas e preconceituosas, sustentadas em piadas
que exploram tracos especificos da vivéncia rural (Génios da Comédia, 2024). Esse
processo reduz a experiéncia do campo a uma unica perspectiva e, a0 mesmo tempo,
reforca esteredtipos que servem a interesses comerciais, perpetuam desigualdades
sociais e apagam as urgéncias de popula¢des marginalizadas que vivem em zonas rurais.

O personagem Jeca Tatu, criada pelo diretor e ator Amacio Mazzaropi, atualiza a
versdo de Monteiro Lobato, diferenciando-se pela inteligéncia e sagacidade, mas ainda
reforca a ideia de que os habitantes do campo seriam preguicosos e grosseiros. Ja Chico
Bento, criacdo de Mauricio de Sousa, apresenta o caipira ao publico infantil como ingénuo
e com sotaque carregado, mas que também valoriza a preservacao da natureza. Por fim,
Nerso da Capitinga, personagem de Pedro Bismarck, aposta em um humor exagerado e
caracterizacOes caricatas, como fala corrida e enrolada, mau humor eventual e trejeitos

que remetem a imagem estereotipada do homem rural.

CONCLUSAO

O estudo evidencia que a construcao do caipira midiatico é resultado de um
processo historico que atravessa diferentes meios e contextos culturais. Embora os
personagens Jeca Tatu, Chico Bento e Nerso da Capitinga revelem nuances distintas, todas
contribuem para a manutencao de esteredtipos que reduzem a vida rural a um conjunto
limitado de tragos caricatos, sobretudo a ultima para o contexto mineiro.

Dessa forma, a pesquisa atualiza o debate sobre o tema ao transporta-lo para o

ambiente midiatico, articulando uma abordagem interdisciplinar que envolve
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comunicacao, estudos culturais, sociologia e historia. Ao analisar esse fundo histdrico, o
trabalho contribui para a compreensao dos processos simbdlicos que moldam as

representacdes sociais e culturais no Brasil.
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Central do Brasil: uma analise filmica

Maria Clara de Souza Rochal
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RESUMO

O presente texto busca identificar os elementos da forma filmica em Central do Brasil,
analisando como os recursos técnicos direcionam o olhar do espectador, esclarecem
significados e moldam sua resposta emocional. A fundamentacao tedrica baseia-se no
livro A Arte do Cinema: Uma Introducdo, de David Bordwell, Kristin Thompson e Janet
Staiger, que oferece conceitos para compreender a narrativa. O estudo parte da
relevancia do longa na retomada do cinema brasileiro apds o governo Collor, marcado
pela auséncia de incentivos e baixa producao.

PALAVRAS-CHAVE

Analise filmica; Central do Brasil; mise-en-scené; forma filmica.

DISCUSSAO

O filme Central do Brasil retrata a aventura de dois personagens: Dora e Josué que,
ap6s uma tragédia, embarcam em uma jornada de autoconhecimento. Dito isso, serdo
analisados, a partir da mise-en-scéne (cenario, figurino, iluminag¢do e enquadramento, e
a encenacdo), os principios da forma filmica: funcdo, similaridade, repeticao,
desenvolvimento, unidade e ndo unidade presentes no filme.

Nas primeiras cenas do longa, analisando aspectos de iluminacao, é utilizada a cor
amarela, transmitindo calor e abafamento, além das sombras, presentes na maior parte
do filme. Na cena em que Josué encontra o suposto pai, o homem aparece em contraluz,
com a silhueta encoberta, aumentando a expectativa e o suspense até a revelaciao do
rosto. Além da luz amarela, a iluminacao azulada revela a ansiedade, tristeza e medo de

Josué ao passar a noite sozinho no metro, apés a morte da mae.

1 Estudante de Graduagdo do curso de Radio, TV e Internet da Universidade Federal de Juiz de Fora
(UFJF). Bolsista do Programa de Educacdo Tutorial. E-mail: mariaclara.desouza@estudante.ufjf.br.
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Ja como parte do enquadramento, a simetria se faz presente quando Dora chega
em casa e grita para sua amiga Irene pela janela. O plano em questao equilibra as janelas
vazias e as janelas em que as personagens estao. Também é notoria simetria no momento
em que Dora e Josué chegam a suposta casa de seu pai. O menino, do lado de fora da cerca,
encontra outro personagem dentro dela. Ambos se encaram e andam paralelamente,
como se fossem reflexo um do outro. Em outra cena, os protagonistas estdao sentados no
meio fio e movem a cabecga para o mesmo lado, ilustrando que ambos estariam entrando
em sintonia.

Com isso, entende-se a simetria como forma de expressar o desenvolvimento da
relacdo entre os personagens, a partir do enquadramento. No inicio, os protagonistas sdo
mostrados mais distantes da cAmera e, consequentemente, um do outro. Ao longo da
historia, passam a aparecer mais préximos, tanto tecnicamente quanto afetivamente.

Ainda sobre o enquadramento, nota-se o aspecto da similaridade na primeira cena
do filme, que apresenta diversas pessoas ditando mensagens para serem transcritas por
Dora. Analogamente, o final do filme retorna a cena, mas em um contexto diferente: a
personagem, antes indiferente com seu trabalho, demonstra certo interesse em escrever
as historias de seus clientes. Com isso, percebemos outro elemento da forma filmica: o
desenvolvimento do personagem.

Tal elemento também esta presente na cena em que Dora desmaia enquanto
procura Josué, ocorre uma mudanca significativa em seu comportamento, mais empatico,
comparativamente com o inicio do filme, em que ela se mostrava indiferente com seu
trabalho e nao tinha uma boa relagdo com o menino. Consequentemente, Dora comeca a
colocar as cartas no correio, o que antes ndo fazia. Também se mostra mais paciente e
compreensiva ao ler a carta de Jesus para Ana e incluir o nome de Josué para protegé-lo.

Em relacdo ao figurino, este evidencia o contraste de personalidade entre Irene e
Dora, visto que a primeira utiliza roupas coloridas e estampadas, além de acessorios e
maquiagem. Ja a segunda utiliza roupas desgastadas e de cores neutras, sempre a mesma
bolsa e nenhuma maquiagem, refletindo o interior amargo da personagem “machucada
pelo tempo”.

O figurino também expde inten¢des do personagem, como na cena em que Dora
entrega Josué para uma suposta casa de adogao, sendo recebidos por uma mulher bem-
vestida, aparentemente responsavel e cuidadosa. Em contraste, ao retornar para buscar

o menino, a mesma mulher surge desleixada, com roupas largas e sujas. As cenas se
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assemelham pela acdo da mulher em olhar no olho magico ao escutar batidas na porta e
abri-la, mas se diferenciam pelo semblante e pelo figurino da personagem. A cena
também evidencia o recurso da repeticdo na forma filmica.

Discorrendo sobre o cenario, este ajuda a expressar os sentimentos dos
personagens. A escolha de planos abertos, como os da imensidao do Sertdo, contrasta com
os protagonistas, fazendo-os parecer pequenos e isolados. No metro, o diretor opta por
mostrar um ambiente repleto de figurantes, evidenciando o grande fluxo e refor¢ando a
sensacao de indiferenca com o proximo. O cenario também confere veracidade a
narrativa: durante o resgate de Josué, o banheiro da casa totalmente insalubre comprova
que realmente se tratava de um local de trafico.

Entre os elementos da mise-en-scéne, tem-se também a interpretacdo dos
protagonistas Dora e Josué, interpretados por Fernanda Montenegro e Vinicius de
Oliveira. Dora é retratada de forma realista e complexa, alternando frieza e
vulnerabilidade. Apesar de um perfil carrasco, ela se revela uma pessoa compreensivel
em determinados momentos, se sensibilizando com a ingenuidade e desejo de Josué em
conhecer o pai. Fernanda Montenegro consegue transmitir tal complexidade com gestos
contidos e tom irénico. Em contraste, temos Josué, um personagem de personalidade
forte, expressada pela sua forma de falar, expressoes faciais exageradas e um olhar triste,
resultando em uma atuacao individualizada, trazendo mais realismo para o personagem
e certa estilizacdo do mesmo.

Em relacao ao aspecto da funcdo, é notdério como ela se torna evidente em varias
cenas, assim como no final do filme. Na cena, que se passa em Bom Jesus do Norte, é tirada
uma foto em uma barraca, tornando-se a inica lembranca de Dora e Josué. Outro exemplo
marcante é a carta destinada ao pai de Josué, que exerce papel central no
desenvolvimento da histéria, sendo razdo da jornada dos protagonistas. Outra cena
crucial que evidencia o aspecto da fungao ocorre quando Dora deixa Josué na suposta casa
de adocdo e Irene alerta a amiga sobre o envolvimento do local com o trafico de criancas,
o que leva Dora a resgatar o menino no dia seguinte. Partindo disso, a histéria se
desenvolve, tendo Irene como personagem essencial na dinamica de funcdo do enredo.

O personagem “Seu Pedrao” também exerce papel importante no desenrolar do
enredo. Inicialmente, sua presenca parece irrelevante, mas ganha destaque apos
conversar com Dora. Ela decide levar Josué para sua casa e entrega-lo para adogdo, o que

provoca uma discussdo com Irene, desencadeando os principais eventos da trama.
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Sendo assim, através de uma analise dos elementos do cenario, figurino,
iluminacdo e enquadramento e encenacdo, chegou-se a conclusdes sobre fungdo, simetria,
similaridade, repeti¢do, desenvolvimento e a presenca da unidade no decorrer da
narrativa.

Em conclusdo, nota-se unidade ao longo do filme, que se faz presente em duas
cenas que se destacam. Na primeira, apos entregar Josué a casa de adog¢do, Dora empurra
um carrinho com uma caixa pesada, que depois revela-se uma televisdo comprada com o
dinheiro obtido ao vender o menino. A segunda surge ao final, quando é revelado que o
pai de Josué fabricava pedes, explicando o apego do menino ao brinquedo no inicio da
trama. O pedo aparece, inicialmente, sem fung¢ao narrativa. Porém, ganha importancia ao
se tornar, implicitamente, a causa do acidente que leva a morte da mae de Josué, o que

exemplifica o aspecto da func¢ao, citado anteriormente.
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RESUMO

O presente trabalho analisa as especificidades do jornalismo de revista e sua relacao
historica com a moda no Brasil, com énfase nas transformacdes editoriais a partir da
década de 1990. O estudo investiga como publicacdes como a Elle se consolidaram no
mercado nacional, destacando o papel da segmentacdo, da fotografia de moda e da
construgdo de pertencimento no vinculo com as leitoras. A pesquisa se apoia em autores
como Scalzo (2021), Mira (2001), Buitoni (1986) e Bonadio (2010) para compreender
tanto a relevancia cultural das revistas quanto os desafios enfrentados diante da
digitalizacdo e da ascensao das redes sociais.

PALAVRAS-CHAVE

Revistas de moda; Tendéncias de consumo; Estrutura jornalistica; Elle Brasil.

INTRODUCAO

O jornalismo de revista ocupa um lugar singular no ecossistema midiatico.
Diferente do jornal diario e da televisdo, a revista nao se limita a transmitir informacao
imediata, mas constrdi aprofundamento, identidade e pertencimento (Scalzo, 2021).
Entre os temas recorrentes nesse segmento, a moda consolidou-se como um dos mais
significativos, ndo apenas por sua dimensao estética, mas como fendmeno cultural, social
e econdmico. Portanto, a ideia central é entender quais sao as especificidades desse

género tao unico.

Revista é também um encontro entre um editor e um leitor, um contato
que se estabelece por um fio invisivel que une um grupo de pessoas e,
nesse sentido, ajuda a compor a personalidade, isto é, estabelecendo
identificacdes, dando sensacdes de pertencer a um determinado grupo.
(Scalzo, 2021, p.12)

Este artigo visa compreender a trajetoria do jornalismo de moda no Brasil, desde

a imprensa feminina até sua consolidacdo nas revistas segmentadas, especialmente a
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partir da década de 1990. Busca-se analisar as particularidades editoriais e as mudancgas
recentes diante da digitalizacdo e do surgimento das redes sociais, discutindo os impactos
para o mercado.

O estudo se baseia em pesquisa bibliografica e documental. Foram analisadas
obras de referéncia sobre jornalismo de revista (Scalzo, 2021; Mira, 2001; Buitoni, 1986)
e sobre moda (Barnard, 2003; Rainho, 2012). Propde-se a andlise de quatro edi¢cdes da
revista Elle, com o objetivo de observar possiveis transformacdes em sua abordagem
estética e editorial ao longo do tempo. Considerando o periodo de pausa que a publicacao
atravessou para um processo de reestruturacdo, serao examinadas duas capas anteriores

a essa interrupc¢ao e duas pertencentes a fase da nova Elle reformulada.

ANALISE

Scalzo (2021) entende a revista como veiculo que combina credibilidade, negdcio
e entretenimento, estabelecendo lagos intimos com o leitor. Mira (2001) reforga esse
vinculo nas revistas femininas, que funcionavam como “companheiras e conselheiras”,
criando um espaco de didlogo com suas leitoras. Buitoni (1986) destaca que a imprensa
feminina nasceu sob o signo da literatura e logo foi acompanhada pela moda, marcando
o inicio da segmentacao jornalistica no Brasil.

Todas essas definicoes de revista convergem quando buscamos compreender, em
profundidade, as peculiaridades desse jornalismo segmentado. A periodicidade
diferenciada das revistas possibilita aprofundamento tematico, distanciando-se da
factualidade dos jornais e da agilidade da televisdo. Além disso, a capa e o plano editorial
funcionam como elementos-chave de identidade e atracao, orientando o vinculo de
confianga com o leitor (Scalzo, 2021).

O desenvolvimento da moda como pauta jornalistica, especialmente no jornalismo
de revista partir da década de 1990, deu origem a um ecossistema midiatico que envolve
diferentes agentes: editoras, jornalistas especializados, fotografos, estilistas e, mais
recentemente, influenciadores digitais, que atuam na construcao de narrativas visuais e
textuais sobre moda. No entanto, esse mercado vem enfrentando transformacoes
significativas, impulsionadas pela digitalizacao dos meios, pela fragmentac¢do do publico
e pela reconfiguracdo das formas de consumo de conteudo.

As revistas impressas precisam, hoje, competir com a velocidade e a abrangéncia

das redes sociais, que alteraram o ritmo da producao e do consumo de informacao de
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moda. Com isso, surgem novas exigéncias quanto a relevancia, linguagem, estética e
posicionamento editorial. Entender como essas publica¢des lidam com tais mudancas é
essencial para avaliar a sustentabilidade e a renovacdo do jornalismo de moda
contemporaneo. Pode-se comegar a refletir sobre o funcionamento do mercado de
revistas de moda: quais desafios enfrentou, como opera atualmente e quais sao seus
principais pontos fortes e fracos.

Todas essas revistas passaram por transformag¢des importantes ao longo do
tempo, sobretudo diante do avanc¢o da internet, que exigiu mudangas nos formatos de
produgdo e divulgacdo. Embora ainda ocupem espago relevante, revistas femininas
generalistas vém perdendo circulagdo, enquanto nichos mais segmentados, voltados a
temas como bem-estar e espiritualidade, ganham forca. Esse processo revela como o
jornalismo de moda precisou se adaptar ao novo cenario midiatico, incorporando a logica
da cibercultura e das redes sociais para nao se tornar obsoleto.

Assim, elas foram forcadas a repensar ndo apenas o negdcio e a rentabilidade com
anuncios, mas sua propria natureza editorial, ampliando o escopo tematico e adotando
estratégias convergentes que integram print e digital. Esse reposicionamento acompanha
o comportamento do publico e reflete a cultura da convergéncia descrita por Jenkins
(2009), em que produtores e consumidores moldam conjuntamente os processos
comunicacionais.

Um exemplo disso é a Elle Brasil, que, com uma postura visiondria e atenta as
transformacgdes do cenario midiatico, encerrou sua versao impressa em 2018. Ap6s um
periodo de reformulacdo, a revista retomou suas atividades em 2020, apresentando uma
proposta editorial renovada, caracterizada por edi¢des especiais, formatos colecionaveis
e um investimento expressivo em sua presenca digital. Portanto, serdo analisadas quatro
edicOes da revista: as publicadas em junho e outubro de 2007, bem como os volumes 17
e 19, correspondentes aos anos de 2024 e 2025, respectivamente. Conforme apresentado

a seguir:

54



Figura 1: Capas das revistas a serem analisadas

L) A i
X, LHLITET

Fonte: Elle Brasil.

CONSIDERACOES FINAIS

Asrevistas de moda desempenharam papel central na consolidacdao da moda como
pauta jornalistica no Brasil, articulando estética, pertencimento e consumo. No entanto,
a digitalizacdo do mercado e o protagonismo das redes sociais colocaram em xeque sua
relevancia e modelo de negocio. O desafio contemporaneo é equilibrar tradicao e
inovacdo, resgatando a capacidade de criar comunidade em um cenario midiatico
fragmentado. O futuro do jornalismo de moda parece depender de sua habilidade de

adaptar linguagem e estética a ldgica digital, sem perder sua fun¢do de mediacdo cultural.
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RESUMO

Este artigo analisa criticamente a produc¢do de imagens urbanas geradas por plataformas
de Inteligéncia Artificial Generativa (IAG), que vém criando uma vasta quantidade de
representacdes visuais das cidades. Treinadas com bancos de imagens que apresentam
baixa diversidade, etiquetamento impreciso e vieses culturais, geopoliticos e sociais,
notadamente do Sul Global, geram imagens genéricas e clichés visuais que ocultam a
diversidade e reproduzem estereotipos. Por meio da Analise Critica do Discurso Visual
aplicada a imagens de Paris e Rio de Janeiro, destaca-se a ocorréncia de desigualdades
algoritmicas, ressaltando a importancia do debate sobre abordagens inclusivas na
comunicacao digital.

PALAVRAS-CHAVE

Inteligéncia Artificial Generativa; Cidade; Imagem; Diversidade; Estereotipo.

RESUMO EXPANDIDO

A popularizacdo de plataformas de inteligéncia artificial generativa vem
impulsionando a produc¢ao massiva de imagens digitais. As cidades, como obra maxima
do homem (Lefebvre, 2001), sdo grande parte dessas representacoes, que podem revelar
e esconder contradicdes.

As maquinas entendem como cidades aquilo que foram treinadas para reconhecer
como tal, resultado de algoritmos de visdo computacional e da grande quantidade de
imagens usadas em seu treinamento, cujo etiquetamento pode ter sido feito por humanos
ou por maquinas, que tem suas falhas destacadas por Silva (2022, p111-114), assim como

a baixa diversidade dos datasets e a falta de transparéncia na formacado do acervo e sua
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curadoria. Em um banco de imagens como o Shutterstock, por exemplo, encontramos
16.036.806 arquivos de diversos tipos identificados com a tag “cidade” (consulta feita em
11/09/2025), usados para treinar IAs como o DALL-E da OpenAL

Nesse contexto, surgem imagens genéricas que atribuem semelhangas a natureza,
arquitetura, figuras humanas e cotidiano, mesmo para lugares distantes e distintos, com
representacdes homogéneas, construidas tomando por base bancos de dados marcados
por vieses culturais e geopoliticos (Noble, 2018). Repletas de clichés visuais, podem
consolidar e reconfigurar estereétipos, problema que se agrava quando solicitamos a
producdo de imagens voltadas ao Sul Global, diante da limitacdo dos dados, atraso
tecnoldgico e concentracao de estruturas digitais em paises no Norte Global (Couldry;
Mejias, 2019), considerando como Sul Global paises da Africa, Asia e América do Sul que
compartilham desafios comuns.

Diante desse cenario, esse artigo analisa de forma critica esses processos de
produgdo e circulacdo de imagens sintéticas, através de um estudo de caso comparativo
entre Paris e Rio de Janeiro, cidades entre as mais fotografadas do mundo, com ampla
representacdo digital, a partir de imagens geradas por trés plataformas diversas de IAG,
observando como o0s esteredtipos e as generalizacOes visuais se manifestam em
representacdes urbanas, com énfase no Sul Global, nos valendo da Anadlise Critica do
Discurso Visual. Objetivamos identificar padrdes recorrentes de homogeneizacdo e
invisibilizacao da diversidade, contribuindo para o debate sobre as implica¢des culturais,
sociais e politicas da inteligéncia artificial na comunicagdo contemporanea. A
metodologia envolve producdo de imagens por prompt de texto e analise iconografica de
aspectos culturais, sociais e geopoliticos.

Os resultados preliminares indicam recorréncias de clichés visuais, especialmente
nas representacdes do Sul Global, em que a diversidade é reduzida a imagens genéricas e
estereotipadas. No caso do Rio de Janeiro, por exemplo, as palmeiras, comuns em paises
tropicais, estdo sempre presentes. Ja em Paris, ha o predominio da monumentalidade, em
detrimento do foco turistico. No Rio, predominam caracteristicas genéricas; em Paris, ha
mais detalhamento e auséncia de desigualdade social. Assim, a diversidade humana e
urbana é pasteurizada e, ao ser replicada em um mundo digital, gera visoes distorcidas,
com potencial para moldar imaginarios coletivos, que podem impactar em percepgoes
sociais e decisdes institucionais, por exemplo, ultrapassando as dimensdes simbdlicas,

afetando a esfera material do cotidiano (Castells, 2016), aproximando humano e
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maquinico de forma dramatica (Haraway, 2000). As imagens de cidades por IAG, de
acordo com nosso levantamento, mostram cendrios idealizados, evitando ruidos urbanos
e problemas sociais, refor¢cando clichés turisticos em vez do cotidiano, o que pode levar
gestores das cidades a privilegiarem esses lugares como produto turistico,
negligenciando problemas sociais reais. Favelas, periferias e grupos sociais diversos
raramente sdo representados.

Ao problematizar as implicagdes sociais e politicas dessas imagens, o artigo
contribui para o debate internacional sobre os riscos da reproducdo algoritmica de
desigualdades e sobre a urgéncia do desenvolvimento de abordagens criticas e inclusivas
no campo da comunicac¢ao digital, além de observar a nossa relagdo com os estereotipos.
Atuamos para reforgar ou desconstruir?

A invisibilizacdo ou distor¢do de corpos, espacos e comportamentos, através de
operacgoes algoritmicas, numa internet cujo contetido é cada vez mais gerado por nao
humanos, como bots, IAs e contas automatizadas, impde um desafio. Todavia, as [AGs
trazem a tona, a partir de amplas bases de dados, idearios em didlogo com o pensamento
de grande parte da populagao, evocando a necessidade de observacao e relevancia desses
processos. Ainda que existam iniciativas no sentido de fortalecer identidades e culturas,
como o0s coletivos que atuam produzindo imagens alternativas, no plano digital, o
desequilibrio entre Sul e Norte Global é um desafio, embora Santaella (2022) também
veja como oportunidade. Boaventura de Sousa Santos (2016) ressalta que “as
epistemologias do Sul sdo uma proposta de expansdo da imaginagdo politica para la da
exaustao intelectual e politica do Norte Global, traduzida na incapacidade de enfrentar os
desafios deste século”, e ainda destaca a importancia de “repensar o mundo a partir de
saberes e praticas do Sul Global”, onde podem ser desenhados novos mapas a partir do
que foi excluido pelo colonialismo cultural, descredibilizando o conhecimento nao

eurocéntrico.
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Em um contexto digital que nos impele a produzir contetdos audiovisuais a todo instante,
as plataformas digitais tém sido espagos em que crianc¢as cada vez mais cedo estdo se
inserindo sem a devida ateng¢do aos impactos no processo formativo, social e pessoal.
Neste trabalho, o objetivo é evidenciar as questdes de exploracao e exposicao infantil nas
plataformas digitais, discutindo casos brasileiros e os impactos sociais para criancas.
Notamos consequéncias psicologicas e fisicas na vida das criangas e a necessidade de
regulamentos eficazes, no que diz respeito a puni¢do dos pais e das plataformas digitais
que agem conforme esse tipo de exploracdo e exposicao.8

PALAVRAS-CHAVE

Infancia; Plataformas digitais; Exploracdo e exposicao infantil.

1Estudante de graduagdo em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

aliceclumial.torres@estudante.ufjf.br

2 Estudante de gradua¢do em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

heitor.carneiro@estudante.ufjf.br

3 Estudante de graduagdo em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

mariafernanda.azevedo@estudante.ufjf.br

4 Estudante de graduacdo em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

roberta.simas@estudante.ufjf.br

5 Estudante de graduagdo em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

sophia.mariano@estudante.ufjf.br

6 Estudante de gradua¢do em Jornalismo na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:

yuridias.toledo@estudante.ufjf.br

7 Doutor em Comunicac¢ao pela Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), onde atua como professor

substituto. E-mail: mauriciovieiraf@gmail.com

8 Parte deste trabalho foi desenvolvido na disciplina Comunicac¢do e Expressao Escrita I.

62


mailto:aliceclumial.torres@estudante.ufjf.br
mailto:heitor.carneiro@estudante.ufjf.br
mailto:mariafernanda.azevedo@estudante.ufjf.br
mailto:roberta.simas@estudante.ufjf.br
mailto:sophia.mariano@estudante.ufjf.br
mailto:yuridias.toledo@estudante.ufjf.br
mailto:mauriciovieiraf@gmail.com

INTRODUCAO

No passado, quando se perguntava a uma crianca o que ela queria ser quando
crescesse, a resposta evidenciava sonhos. Hoje, elas querem ser youtubers. Ganhos de
dinheiro, estabilidade financeira, fama e trabalhar em casa sao sindnimos dessa atividade.
Entretanto, todo esse glamour camufla paradigmas associados a criacdo de contetudos
durante a infancia.

Esse tema repercutiu em agosto de 2025, quando um video do youtuber Felca
alcancou cerca de 50 milhdes de visualizagdes com o tema “adultizacdo”, denunciando
casos de criancas e adolescentes brasileiros sexualizados nas plataformas digitais e o
modo como esse esquema criminoso funciona (Adultizagdo, 2025). E valido, desde ja,
compreender que plataformas digitais, como Instagram e TikTok, oferecem servicos on-
line que regulam a vida em sociedade e conseguem “reorganizar as relagdes
interpessoais, o consumo de bens culturais, as discussdes politicas, as praticas urbanas,
entre outros setores da sociedade contemporanea” (D'Andréa, 2020, p. 7).

Trata-se de servicos infraestruturais organizados como modelos de negdcios que
envolvem nosso cotidiano, estrategicamente, e estdo fundamentados em interesses
comerciais, algoritmos e coleta de dados. Criangas estao cada vez mais expostas as
plataformas digitais sem a devida atencao aos impactos no desenvolvimento formativo,
social e pessoal. Neste trabalho, objetivamos evidenciar as questdes de exploracdo e
exposicao infantil nas plataformas digitais, discutindo casos brasileiros e os impactos

sociais para criangas.

IMPACTOS NAS INFANCIAS

A pesquisa TIC Kids Online Brasil 2024 revela que 93% dos brasileiros entre 9 e 17
anos usam internet, e 83% deles tém perfis ativos em redes sociais digitais, mesmo com
restricoes de idade das plataformas. Essa presenca digital os expoe a riscos psicologicos
e sociais, afetando o desenvolvimento. Rodrigues (2025) aponta que a psicologia infantil
ja associa ansiedade, estresse e distor¢ao moral a esse fendmeno. A exposicao infantil na
internet, um ambiente ndo seguro, aumenta a vulnerabilidade a cyberbullying e
predadores.

A exposicao digital continua fomenta a “infancia performatica” que altera a

experiéncia de ser crianca. Pertence (2025) observa que influenciadores mirins vendem

63



a vida e a experiéncia infantil como produto. Isso substitui a espontaneidade por uma
existéncia calculada e performatica, impactando a formacao de identidade e autoestima,
transformando as vidas das criancas que “se tornam representagdes sociais de uma
infancia idealizada” (Pertence, 2025, p. 36).

A superexposicdo compromete a privacidade futura de jovens, pois a pegada
digital (digital footprint), muitas vezes, criada sem consentimento ou compreensao,
marca a reputacdo adulta. Essa impossibilidade de apagar rastros digitais viola o direito
da crianga de construir sua propria narrativa (Mandelli, 2020).

Por fim, o trabalho infantil na internet, como o de influenciadores mirins, altera a
estrutura familiar e transforma o lazer em rotina exaustiva. Isso pode gerar abusos
patrimoniais e intrafamiliares e substituir experiéncias reais por interacdes virtuais,
prejudicando o desenvolvimento infantil e causando “sobrecarga mental que afeta a

construgdo social futura” (Neves et al., 2024, p. 3).

CASOS NO BRASIL

Um caso é Virginia Fonseca, influenciadora digital com mais de 50 milhdes de
seguidores no Instagram e apresentadora do SBT, que expde seus trés filhos — Maria
Alice, de 4 anos; Maria Flor, de 2 anos; José Leonardo, de 10 meses — e nos stories
diariamente. Apesar de criticas sobre os impactos negativos, a influenciadora afirmou,
em entrevista ao Portal HugoGloss, que pretende mostra-los até que completem 18 anos
e que, enquanto forem menores, a decisdao é dela: “Eles vao ter que me seguir [...]
enquanto tiverem menos de 18 anos, eu mando e vai ser assim”. Ela justifica que esse
estilo de vida foi o que a trouxe até onde esta hoje, e que considera hipocrisia evitar
mostrar os filhos se ela se beneficiou do formato.

Algumas situacdes envolvendo a influenciadora evidenciaram a busca por
engajamento. Durante a internacao de José Leonardo, ela gravou videos que geraram
polémica sobre até que ponto o sofrimento da crianga deve virar conteuido. Ela também
divulgou o uso de colageno por suas filhas, o que é contraindicado para menores de 19
anos. Ha também outros fatores que podem configurar tanto exposicao comercial quanto
emocional, como perfis existentes das criancas desde antes do nascimento e a marca
Maria’s Baby para vender produtos infantis com a imagem das filhas.

Em contrapartida, a cantora Sandy, que iniciou carreira com seis anos, teve a

infancia exposta, moldando sua visdo sobre privacidade, fazendo dela defensora da
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preservacdo e do direito de escolha das criancgas. Desde o nascimento do filho Theo, Sandy
e 0 ex-marido Lucas Lima optaram por nao mostrar o rosto dele nas plataformas digitais,
buscando preservar a identidade e dar a ele a escolha futura de viver ou ndo sob os

holofotes.

CONSIDERACOES FINAIS

A monetizacdo da imagem infantil transforma a crianga em um produto e a
exploracao se torna evidente. Os pais, que inicialmente eram guardides, tornam-se
empresarios, transformando a infancia em um negocio. Essa exploracdao comercial viola
direitos da crianca, especialmente o direito de ser crianga, livre de pressdes e
expectativas adultas. Proteger a infancia em um mundo cada vez mais conectado é um
desafio que exige a atencao e o comprometimento de toda a sociedade, incluindo

regulamentagdes das plataformas.
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RESUMO

Este projeto de pesquisa de Trabalho de Conclusdao de Curso (TCC) investiga como
tecnologias de inteligéncia artificial — a exemplo das plataformas You, Only Virtual e
Mind Bank Al — simulam presenca humana e subjetividade, criando o que chamamos de
“presenca codificada”. A pesquisa busca descrever e analisar as arquiteturas
comunicativas desses sistemas, discutindo seus limites entre humano e ndo humano e
suas implicacdes para a comunicacdo humano-maquina. Metodologicamente, articula
revisao bibliografica em teoria da comunicacao, filosofia e estudos em IA, com estudo de
caso das plataformas citadas. Ao relacionar essas tecnologias ao conceito de
singularidade tecnoldgica, pretende contribuir para o debate sobre os impactos culturais,
comunicacionais e existenciais da A na configuracdao do pés-humano.

PALAVRAS-CHAVE

inteligéncia artificial; singularidade tecnoldgica; pés-humano; comunicagao; presenca
codificada.

RESUMO EXPANDIDO

No contexto das transformag¢des comunicacionais do século XXI, observamos o
surgimento de tecnologias que extrapolam a mediacao entre sujeitos vivos e inauguram
novas formas de presenca, memoria e vinculo. Empresas como You, Only Virtual e Mind
Bank Al desenvolvem plataformas capazes de simular interagdes humanas, utilizando
inteligéncia artificial para replicar tracos de personalidade, estilo de linguagem e padroes
comportamentais de individuos vivos ou falecidos. A partir de dados massivos, essas
arquiteturas informativas criam avatares interativos que se apresentam como extensoes
da subjetividade, configurando o que aqui chamamos de “preseng¢a codificada”.

Esse fenOmeno nos leva a refletir sobre um problema fundamental: como as

tecnologias digitais contemporaneas, ao buscarem simular a presenca e a subjetividade
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humanas, reconfigurariam nossas formas de interacdo humano-maquina rumo a
singularidade tecnoldgica? E nesse contexto que este projeto de pesquisa de Trabalho de
Conclusdo de Curso (TCC) em Jornalismo se insere, buscando analisar plataformas de
inteligéncia artificial que simulam presenca e subjetividade humanas, oferecendo uma
perspectiva critica sobre suas implicacbes comunicacionais, culturais e existenciais.

O objetivo geral deste trabalho é descrever e analisar tecnologias de inteligéncia
artificial que proponham oferecer uma sensacao de presenca e de autonomia por parte
de agentes conversacionais na comunicacdo com humanos. Os objetivos especificos
incluem: (1) analisar as arquiteturas informativas das plataformas You, Only Virtual e
Mind Bank Al; a partir disso, (2) discutir avangos e perspectivas da comunica¢do humano-
maquina, bem como seus limites entre humano e ndo humano; (3) refletir sobre como
essas plataformas de IA se inserem no percurso rumo a singularidade tecnolégica.

A justificativa da pesquisa reside, sobretudo, na emergéncia de agentes de IA que,
na busca pela simulagdo de presenca de pessoas ja falecidas, sugerem oferecer
ampliacoes de capacidades humanas que até entdo eram reservadas aos corpos
unicamente vivos. Referimo-nos aqui a consciéncia, que permitiria a um determinado
ente pensar a partir de si mesmo e, com isso, reagir de forma auténoma e imprevisivel na
comunicacdo com outros humanos. Como observa Marshall McLuhan (1964), toda
tecnologia comunicativa é uma extensao do corpo humano; mas com o surgimento da
inteligéncia artificial, passamos a lidar com tecnologias que ndo apenas ampliam os
sentidos, mas encenam subjetividades inteiras. Nesse processo, a comunica¢do deixaria
de ser acdo e atributo restritos aos seres vivos e tornar-se-ia algo possivel entre entes
vivos e ndo vivos (ou corporalmente ausentes, mas algoritmicamente presentes). O eu se
transformaria em dados e os vinculos afetivos em um fluxo performatico e binariamente
codificado entre sujeito humano e maquina.

Essa discussdao poderia nos conduzir a seguinte questdo: as acdes e o0s
comportamentos desses agentes conversacionais seriam capazes de sugerir algum tipo
de subjetividade maquinica, ou seja, de uma capacidade prépria de pensar sobre si
mesmo? Ao refletirmos sobre a histéria das formas de conhecimento humano, essa
capacidade é justamente o elemento fundamental para que um determinado ente seja
considerado um sujeito singular no mundo. Um individuo é tinico porque pensa sobre si

mesmo; é esse “espirito”, essa “consciéncia” ou essa “mente” que constitui sua esséncia -
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sua unidade - no mundo, ou seja, aquilo que a tradicao ocidental chamaria, como forma
geral, pelo termo “alma”.

Do ponto de vista filoséfico, é possivel observar o deslocamento do conceito de
alma, tradicionalmente associado a interioridade espiritual, para uma perspectiva
funcional e datificada. Conforme analisa Luca Vanzago (2011), o percurso moderno da
noc¢do de alma aponta para sua progressiva reducdo a estruturas cognitivas ou padroes
computaveis. Assim, poderiamos pensar na alma como algo replicavel, na presenca como
algo possivel a partir de formas nao corporificadas e na experiéncia post mortem nao
como ruptura, mas como manutencao de um vinculo afetivo datificado. Ao assumir o
papel simbodlico de gestores da memodria e substitutos da auséncia, esses sistemas
sugerem se apresentar como dispositivos técnicos de consolo, transcendéncia e
continuidade.

Do ponto de vista metodologico, este trabalho sera organizado a partir de (1) uma
revisao bibliografica articulando autores da teoria da comunicacdo, da filosofia e dos
estudos em inteligéncia artificial, e por (2) um estudo de caso das plataformas You, Only
Virtual e Mind Bank Al O foco analitico recaira sobre suas arquiteturas comunicativas,
observando como seus modelos de interacdo humano-maquina seriam capazes de
construir “pessoas datificadas” e, com isso, a sensacdo de presenca de suas
individualidades com base em estruturas algoritmicas que imitam o vinculo e performam
o afeto.

Essas plataformas podem ser entendidas como parte do percurso rumo a chamada
singularidade tecnolédgica, conceito popularizado por Ray Kurzweil (2005; 2023).
Segundo o autor, a singularidade é o ponto no qual a inteligéncia artificial ultrapassara a
inteligéncia biologica, promovendo uma fusdo entre homem e maquina. Em sua teoria das
“seis épocas”, Kurzweil identifica um momento em que a cognicdo humana serd integrada
a infraestrutura técnica, permitindo a digitalizacdo da mente e a expansao da consciéncia
por meios computacionais. Ao simular presen¢a humana, continuidade e subjetividade,
as plataformas de IA analisadas neste trabalho podem ser vistas como manifesta¢des
iniciais do que o autor aponta como uma quinta época, caracterizada pela fusao homem-
maquina — e como prenuncio de uma sexta época, na qual o universo se tornaria
autoconsciente por meio da inteligéncia artificial.

Entre os resultados esperados, destaca-se a compreensao, por meio da analise das

plataformas, de como a promessa de eternidade digital se sustenta em um desejo
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contemporaneo de transcendéncia, configurando-se e operando sob o signo da técnica.
Assim, este trabalho busca contribuir para o debate sobre a singularidade tecnolégica ndao
apenas como avanco técnico, mas como fendmeno comunicacional, cultural e existencial

que reconfigura os contornos do humano em direc¢do ao p6s-humano.
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RESUMO

Esta pesquisa parte de uma revisdao bibliografica que analisa de que maneira as
constantes altera¢des nos algoritmos das Big Techs, voltadas para o aumento da interacao
e tendo como objetivo final o lucro, influenciaram em democracias ao redor do mundo.
Em especial, destaca-se o uso dessas ferramentas por individuos que compreenderam
como os codigos poderiam ser explorados para gerar instabilidade, aliado a passividade
das empresas em solucionar o problema.

PALAVRAS-CHAVE

Algoritmos; big techs; democracia; engajamento; midias sociais.

INTRODUCAO

Na virada do século XX para o XXI, o mundo passou por transformacdes
significativas, entre as quais se destaca a expansao da internet, que modificou
profundamente as formas de comunicacgao e as estruturas sociais e econdmicas. Galvao
(2018) aponta que, com a chamada Terceira Revolucao Industrial, no final do século XX,
a internet assumiu papel central na busca por novas tecnologias, possibilitando a criagdo
de cadeias inter-relacionais, redesenhando as interagdes econdmicas, politicas e sociais e
ampliando exponencialmente o trafego de informac¢des. Além disso, transformou a
maneira como os individuos consomem informacao, que deixou de ser unidirecional e
passou a seguir a dinamica de “todos para todos”, como descrevem Lemos e Lévy (2010).

Foi nesse contexto de grandes mudangas que surgiram as plataformas de midias
sociais como Friendster, LinkedIn, Orkut, Facebook, entre outras. Nao demorou muito
para que se buscassem formas de torna-las lucrativas, e percebeu-se que os anuncios
eram a maneira mais eficaz. Entretanto, esses s6 se tornavam viaveis com um grande
numero de usuarios e elevado engajamento. Movidas pela légica do capital, as empresas

de tecnologia aperfeigoaram sistemas de inteligéncia artificial para ampliar interacdes e,
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assim, a rentabilidade. Para isso, os algoritmos foram sucessivamente reconfigurados,
priorizando cliques, curtidas e compartilhamentos.

Nesse cenario, Fischer (2021) aponta que, ao estimular a interacao, os algoritmos
favoreceram filtros-bolha e camaras de eco, reforcando crencas ja estabelecidas e
limitando o contato com visdes divergentes. Tal dindmica enfraqueceu o debate publico
e, sob o pretexto daliberdade de expressao irrestrita, abriu espago para discursos de édio,
com impactos diretos sobre sociedades e instituicdbes democraticas. A experiéncia
humana passou entdo a ser comercializada na légica do capitalismo de vigilancia (Zuboff,
2019), em que agdes cotidianas sdo registradas e convertidas em dados explorados
comercialmente. A coleta massiva de informacdes pessoais tornou-se o centro do
funcionamento dessas plataformas. Sdo nessas questdes que este resumo expandido
busca tocar, sendo um recorte de uma pesquisa em andamento na fase de conclusdo de

curso.

ALGORITMOS MOLDANDO CRISES E EXTREMISMOS

As maquinas automatizadas das empresas buscaram moldar comportamentos em
prol do lucro, impulsionando conteiidos emocionais e morais. Emo¢des como a raiva
tornaram-se valiosas fontes de engajamento, manipuladas para fins politicos e
economicos. Empoli (2019) ressalta que dominar os cédigos digitais passou a ser
essencial para manipular esses sistemas.

Com o tempo, individuos mal-intencionados aprenderam a explorar tais
mecanismos, impactando diversos ambitos sociais, como a saude. Em 2015, o Brasil
enfrentou uma onda de casos de microcefalia em recém-nascidos, depois associada ao
Zika em gestantes expostas a areas epidémicas. Além da crise sanitaria, médicos
precisaram lidar com a proliferacao de fake news que espalharam desinformacdo sobre
causas e tratamentos. Muitas mdes, em busca de ajuda, foram expostas a videos
conspiratérios que relacionavam o surto a vacinas, larvicidas, medicamentos vencidos,
mercurio em agulhas e outras falsas explicacoes que contradiziam o que era afirmado por
especialistas da area da saude.

Fischer (2021), em investigacdo com Jonas Kaiser e Adrian Rauchfleisch, mapeou
a rede de recomendacao do YouTube e constatou que a plataforma ndo apenas sugeria
conteudos pseudocientificos, mas também os promovia. O problema ia além da sadde: o

YouTube operava de forma a facilitar a radicalizagdo. Mesmo iniciando com videos

71



moderados, usudrios eram levados a canais cada vez mais extremos. Kaiser e
Rauchfleisch observaram que, com o tempo, a rede se tornava mais densa e fechada,
conectando desde a direita tradicional até conspiracionistas e grupos radicais.

O que acontecia no YouTube também era comum em outras plataformas, e esse
movimento ganhou destaque em 2016, nas elei¢cdes presidenciais dos Estados Unidos.
Esse pleito foi marcado por fake news, teorias da conspiracao e uso indevido de dados de
eleitores, como no caso do Facebook e da Cambridge Analytica, que impulsionaram
discursos extremistas e culminaram na vitoria de Donald Trump. Situacdo semelhante
ocorreu no Brasil em 2018, em meio a forte polarizacao politica, resultando na eleicao de
um candidato de extrema direita cujo discurso atacava minorias.

Os efeitos da mediacdo algoritmica, contudo, ndo se limitaram as vitdrias eleitorais
de candidatos extremistas ou ao caos na saude. Foram também responsaveis por graves
violacdes, como mortes em Myanmar (Fischer, 2021) e ataques a democracia, a exemplo
da invasao do Capitdlio, nos Estados Unidos, em 2021, e da destruicdo das sedes dos Trés
Poderes, em Brasilia, em 2023. Em ambos os casos, apoiadores de candidatos derrotados,
organizados por meio das midias sociais, ndo reconheceram os resultados das urnas e
promoveram agoes violentas contra institui¢des e patrimdnios publicos.

E inegavel que os fatos anteriormente expostos estdo diretamente relacionados a
forma como a informacdo passou a ser consumida a partir dos anos 2000. Consolidou-se
um modelo comunicacional em que a realidade é vivida e compartilhada nos perfis
pessoais, coexistindo com o jornalismo tradicional. Para Empoli (2019), as Big Techs do
Vale do Silicio impulsionaram transformacdes na politica global, estimulando atos
extremistas, afetando movimentos sociais, lutas por direitos humanos e o funcionamento
das democracias. Politicos populistas, por sua vez, compreenderam os codigos das

plataformas e, assim como elas, basearam sua atuacao em métricas de engajamento.

CONSIDERACOES FINAIS

Considerando o grande impacto das plataformas digitais na sociedade, este
trabalho trouxe uma revisao bibliografica sobre os danos causados pelas inteligéncias
artificiais utilizadas por essas empresas. O texto integra o primeiro capitulo de um
Trabalho de Conclusdao de Curso em andamento e que sera apresentado ao final do
semestre vigente na Universidade Federal de Juiz de Fora. A proxima etapa consistira em

uma analise de contetdo das reportagens “A mao invisivel das Big Techs”, publicadas pelo
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Nucleo Jornalismo. O objetivo é aprofundar a reflexdo critica sobre os riscos que a atuacao

dessas corporagdes representa para a sociedade e para a democracia.
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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo identificar, descrever e analisar exemplos de uso de
inteligéncia artificial em avatares, digital twins e influenciadores virtuais nas rela¢des
entre organizacbes e publicos. Apresenta, como recorte de pesquisa, casos
representativos da Ameérica Latina. Nesse sentido, foi construido um mapeamento com
foco em empresas selecionadas segundo o indice de reputa¢do corporativa Merco. A
investigacdo, convertida em uma iniciativa internacional, foi conduzida em parceria com
a Universidad La Sabana (Colombia). O mapeamento destacou os casos mais relevantes
em 12 paises da América Latina, revelando que o tamanho e o faturamento das
organizacdes nao estdo necessariamente vinculados a presenca desses tipos de
representantes como estratégia de construcdo de imagem publica nas redes sociais
digitais.

PALAVRAS-CHAVE

Inteligéncia artificial; imagem publica; avatares; organizacoes.

AVATARES, DIGITAL TWINS E INFLUENCIADORES VIRTUAIS

O primeiro passo é nos debrucarmos sobre trés conceitos importantes que
compdem esta pesquisa. Comecando pelo conceito de “avatares”, eles podem ser
definidos como imagens ou figuras estaticas, nesse caso obrigatoriamente com tracgos
humanos. Quando vinculados a empresas, eles se classificam como brand avatar (Foster,
2022) ou avatar de marca. Dessa forma, os avatares de marca tém o objetivo de gerar

identificacdes afetivas para/com o publico por meio do posicionamento da marca no

mercado.
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Os digital twins possuem, analogamente, uma fun¢do semelhante, mas com certas
particularidades. A primeira delas se encontra em seus préprios termos: na lingua
portuguesa, podem ser traduzidos como “gémeos digitais”, figuras digitais que se
assemelham a pessoas ou coisas do mundo material. Um dos exemplos mais conhecidos
é Satiko, gémea digital da apresentadora e influenciadora virtual brasileira Sabrina Sato.
Além de ser baseado em alguma figura humana existente no mundo organico, o digital
twin pode apresentar pequenas diferencas, como cabelos em outras cores ou trajes
condizentes com as ocasidoes em que estiver “presente”. Dessa forma, possui uma espécie
de “mutabilidade voluntaria”, o que se assemelha as reflexdes de Foster (2022), ao se
referir aos avatares como criadores de enredos oportunos a marca. Um digital twin seria,
nesse sentido, uma espécie de extensdo imagética de seu criador-base.

Os influenciadores virtuais, por fim, sdo figuras animadas e interativas com
publicos especificos. Eles possuem fun¢cdes mais bem elaboradas e sofisticadas, em que
atuam elementos especificos de IA, como aprendizado profundo (deep learning) e
processamento de linguagem natural. Como assevera C. L. Wang (2021), influenciadores
virtuais sao tecnologias comandadas por IA, programadas para responderem perguntas
seguindo um script, embora contem com um relativo grau de autonomia quando
comparados a entes humanos. O exemplo mais conhecido é a Lu do Magalu, personagem

com caracteristicas antropomorficas criada pela rede varejista Magalu em 2003.

O MAPEAMENTO ESTRATEGICO

Explorados os conceitos fundamentais que norteiam a pesquisa, a metodologia
partiu, em seguida, para a criagdo de um primeiro mapeamento de casos gerais de
avatares, digital twins e/ou influenciadores virtuais3. Posteriormente, o foco foi
investigar o envolvimento de avatares, digital twins e/ou influenciadores virtuais como
estratégia de construcao de reputacao e formacgao de imagem no ambito de organizagdes
brasileiras. Para isso, foram definidas categorias como “nome”, “area de atuacao”,
“numero de seguidores” nas redes sociais, “propositos de comunicacao”, entre outros
critérios. Tais categorias foram importantes para definir padroes e distin¢gdes dos casos a

serem analisados.

3 Este primeiro mapeamento estd disponivel para consulta no link a seguir:
<https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GvR1oNKNigfSyUDr5aaAabUDz0y4LZpwbAqOTiG7ggQ/edit
2usp=sharing >. Acesso em: 20 set. 2025.
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No escopo dos resultados encontrados, observaram-se figuras interativas de
diferentes formas, vinculadas a organiza¢des sobretudo de natureza privada. Para citar
alguns, além da Lu do Magalu, foram mapeados Nat, da empresa de cosméticos Natura,
CB, da varejista Casas Bahia, Rennata, da rede de vestuario Renner, Moca, da
multinacional Nestlé, dentre outros casos. Este primeiro mapeamento foi sendo
atualizado no decorrer do tempo, a medida que surgiam novos casos relevantes de figuras
digitais.

O projeto despertaria o interesse de dois pesquisadores colombianos, que
passaram, entdo, a integrar o projeto a fim de expandir a busca por casos. Trata-se da
professora Ledy Armirola Garcés e seu aluno de mestrado Edelman Henriquez Pons,
vinculados a Universidad La Sabana, prestigiosa instituicdo académica colombiana. Por
conta disso, o mapeamento foi ampliado para dimensdes internacionais, passando a
considerar mais 11 paises da América Latina, a saber: Argentina, Chile, Uruguai, Peru,
Equador, Colémbia, México, Republica Dominicana, Costa Rica, El Salvador e Panama*.
Para organizar a investigacdo, cada frente de pesquisa (UFJF e La Sabana) se
responsabilizou por seis paises. Para o novo mapeamento, algumas categorias de analise
foram adicionadas as anteriores, como a “missao, visao e valores” das corporagdes. Cada
pais teve dez corporac¢des analisadas, com excecao de Brasil e Argentina, dos quais
exploramos 20 exemplos. No total, foram mapeadas 140 organizagdes, com base nos

critérios de reputacdo de 2024 do site Merco (anualmente atualizado).

4 0 mapeamento de organizag¢des latino-americanas encontra-se disponivel para consulta no link a seguir:
<https://docs.google.com/spreadsheets/d/1uo1Z6gUB0vRQrggriwV0cOeOrTomujk]t/edit?usp=sharing&
ouid=117091649963255471970&rtpof=true&sd=true >. Acesso em: 20 set. 2025.
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Tabela 1 - Exemplos do mapeamento de casos em corporacdes da América Latina.

Nome e Pais Ndamero de Companhia Tipo de figura
organizacao seguidores nacional?
Lu (Magalu) Brasil Instagram Sim Influenciador
(7.9M) Virtual
Facebook
(12M)
X (1.9M)
YouTube
(2.9M)
Nat (Natura) Brasil Nao é um Sim Avatar
influenciador
Mocga (Nestlé) Brasil Nao é um Nao (Suica) Avatar
influenciador
CONSIDERACOES FINAIS

Ao fim do processo de mapeamento das organizagoes, as duas frentes de pesquisa
se juntaram com o objetivo de discutir os resultados. Para ambas as partes, as conclusdes
foram semelhantes. De forma geral, dois paises possuem mais casos que envolvem
presenca de IA em avatares, digital twins e /ou influenciadores virtuais, os quais sdo Brasil
e Argentina. Isso pode estar relacionado a questdes econdmicas, visto que os dois paises
possuem os maiores Produtos Internos Brutos da América Latina, junto com o México,
como atesta o Instituto Brasileiro de Gas e Petrdleo (IBP, 2025).

Outra questdo importante a observar foi a escolha do site Merco Empresas como
critério para o mapeamento das corporag¢des por pais. Em suma, o ranking leva muito
mais em conta o tamanho e a robustez das empresas do que a influéncia dessas no mundo
digital (isso foi sugerido quando as Casas Bahia ndo apareceram no recorte do Brasil,
sendo que o CB é um dos influenciadores virtuais mais atuantes no cenario nacional,

desde sua reformulacdao em 2020). Considerando a questdo por esse prisma, o destaque
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do mapeamento foi, e continua sendo, Lu do Magalu, que alia pioneirismo, grande
influéncia nas redes sociais e interatividade com o publico da marca.

Por fim, destaca-se que a investigacdo segue para uma nova fase junto a
Universidad La Sabana. Seu préximo enquadramento buscara se debrugar,
especificamente, sobre um elemento bastante presente no discurso das empresas que se
destacaram no mapeamento: as estratégias para humanizar as marcas. O objetivo desta
segunda fase sera, justamente, estudar em que medida os avatares - a partir da
construc¢do de imagens e discursos nas redes sociais digitais - promoveriam, na empiria

desses fluxos comunicativos, tais esforcos de humanizacao.
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RESUMO

O estudo analisa a crescente fusdo entre os ambientes fisico e digital, partindo do conceito
de Onlife, de Luciano Floridi. O trabalho explora como essa hibridizacao redefine a
experiéncia humana, criando um espaco phygital onde as fronteiras entre online e offline
se tornam indistintas. A presente pesquisa aborda a imersao, a hibridizacao conforme
Lucia Santaella, e introduz as historias pervasivas, que utilizam a Internet das Coisas
(IoT) para criar narrativas que se desdobram nos espacos fisico e digital.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicacao, Onlife, Phygital, Narrativas, Imersao

INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, com o advento e a popularizacdo das novas tecnologias e
midias digitais, a relacao dos sujeitos com o proprio espago, bem como com o ambiente
onde vivem e interagem com o mundo, passou por transformacdes significativas. Assim
como as grandes revolucdes e transformacgdes historicas que moldaram a civilizacao, a
era digital mudou a forma de vivéncia humana. Pesquisas recentes tém se debrucado
sobre a hibridizacdo entre os meios fisico e digital, buscando compreender como ocorre

o processo de juncdo desses ambientes, bem como a interacdo dos seres humanos neles.
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Se antes as relacdes aconteciam na sua maioria em espaco fisico, 0 que as tornavam
limitadas, as midias emergentes as tornaram muito mais dinamicas, fluidas e
descentralizadas, ao permitirem que elas passassem a acontecer também no ambiente
digital.

Neste artigo, buscamos tragar um estudo bibliografico sobre a hiperconexdo e
como ela modifica a vivéncia do ser humano em seus ambientes. A partir do conceito de
onlife (Floridi, 2015) procuramos compreender como o ser humano transita com fluidez
entre os ambientes fisico e digital e como utiliza o espaco phygital para contar suas
historias. Por fim, trazemos o relato dos experimentos produzidos pelo grupo de pesquisa
do qual fazemos parte, realizados no primeiro semestre de 2025, que visam propor um

modelo narrativo que leva em conta a proposta de novas ambiéncias narrativas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A juncdo do ambiente fisico com o digital, que se tornou cada vez mais
transparente e integrada, é conceituada pelo termo phygital (Moravcikova; Kliestikova,
2017). Essa denominacao é derivada da fusdo das palavras "physical" (fisico) e "digital".
O phygital representa uma integracdo que visa otimizar a experiéncia do usuario,
tornando-a mais fluida, imersiva e personalizada.

Os meios através dos quais as ambiéncias sao projetadas e transmitidas
desempenham um papel crucial na profundidade da imersao do publico. Santaella (2021)
argumenta que a hibridizacdo ndo é um mero acessorio, mas a propria condicao de
existéncia para as intera¢des na era digital. Isso implica que a fusdo de diferentes midias
e plataformas é fundamental para que os meios se complementem e criem um ambiente
que mergulhe o interator na narrativa.

A partir da imersdo, o caminho se abre para explorar o conceito de histdrias
pervasivas. Essas sdo narrativas que se desdobram em ambientes conectados por meio
da Internet das Coisas (IoT). A IoT, ou Internet of Things, refere-se a rede de objetos
fisicos incorporados com sensores, software e outras tecnologias que permitem a
conexao e troca de dados com outros dispositivos e sistemas pela internet. As historias
pervasivas transcendem as fronteiras dos meios tradicionais, permeando o espaco fisico
e digital por meio da tecnologia. Elas sdo experiéncias narrativas que se adaptam e
evoluem, utilizando os dados e as interacdes do ambiente e do usuario para moldar o

enredo.
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A crescente integracdo das tecnologias de informac¢do e comunica¢do (TICs) na
vida social provoca uma alteragdo profunda na experiéncia humana ao modificar as bases
de nossos relacionamentos. Segundo Floridi (2015), esse processo abala os referenciais
estabelecidos por meio de transformacgdes significativas, como o embaralhamento das
fronteiras entre o real e o virtual.

No primeiro semestre de 2025, a partir do roteiro desenvolvido pelos estudantes
do curso de Radio, TV e Internet, o Laboratério de Midia Digital /LMD realizou a simula¢ao
de uma historia pervasiva, pensada para ambientes conectados a partir de IoT. O
experimento consiste em um dudio executado pela Alexa®. A histéria conta a saga de Jorge,
um homem que acorda confuso, em um ambiente escuro, recebendo instru¢des de uma
voz robotica. Ao ser perguntado sobre suas memorias, Jorge se da conta de que sabe das
agendas e informagdes importantes da vida de outras pessoas, mas nado se lembra de fatos
da sua propria vida. Durante o experimento, podemos observar o aumento da imersao do
publico ao ver reverberar no ambiente fisico as a¢des disparadas pelo personagem no

ambiente digital. A imersao, aqui, ndo é sé por meio da narrativa, é também sensorial.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo partiu da constatacao da crescente indistincao entre os
ambientes fisico e digital, um fendmeno consolidado na experiéncia contemporanea que
Luciano Floridi (2015) denominou como Onlife. Ao longo de nossa analise, buscamos
desdobrar as implicacdes dessa fusdo, demonstrando que ela ndo apenas reconfigura as
interagdes sociais, mas também estabelece o ambiente phygital.

A presente pesquisa busca se fundamentar nos conceitos de Janet Murray (2003)
sobre imersdo e na tese de Lucia Santaella (2021) sobre a hibridizacao como condigao
existencial da cultura digital. O conceito de historias pervasivas emergiu como a
materializacdo pratica de todo o arcabouco teérico discutido. A experimentacao realizada
no LMD, com a narrativa de "Jorge", demonstrou um alto grau de engajamento e imersao,
que corrobora a tese de que a reverberacao de a¢des do digital no fisico potencializa a
sensacao de presenca e participacao.

Por fim, este trabalho, embora de carater exploratorio e baseado em um protoétipo

em ambiente controlado, aponta para um campo fértil e urgente para os estudos da

5 Assistente virtual da Amazon. Disponivel em: https: //pt.wikipedia.org/wiki/Amazon Alexa. Acesso em
27 de set. de 2025.
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Comunicagdo, explorando narrativas que sdo moldadas em tempo real pelas agdes e
dados do proprio usuario. Compreender e teorizar sobre essas novas ambiéncias
narrativas é compreender as novas formas de sentir, interagir e significar o mundo na era

Onlife.
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Comunicac¢ao, meio ambiente e
sustentabilidade



O tema “meio ambiente” no jornalismo internacional

Stephanie Chiote Bordone Santos?
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

O jornalismo ambiental surgiu como especializacdo diante da crescente relevancia das
questoes ecoldgicas. Embora aborde temas como desmatamento e sustentabilidade, sua
cobertura ainda é superficial, geralmente restrita a desastres ou fatos repercutidos no
exterior. Este trabalho é um recorte da autora de sua pesquisa relacionada ao
enquadramento da série de reportagens “Au cceur de '’Amazonie”, do jornal francés Le
Monde sobre a Rodovia Transamazonica e a politica ambiental brasileira, publicado entre
21 e 26 de agosto de 2022. Dessa forma, este artigo tem como objetivo compreender
como o0 meio ambiente é abordado no jornalismo internacional, apoiando-se dos estudos
de Villar (1997) e Hansen (2018).

PALAVRAS-CHAVE
Meio ambiente; Jornalismo internacional; Jornalismo ambiental.

INTRODUCAO

Jornais internacionais partilham informac¢des que, quando reforcadas, constroem
ideias gerais sobre diversos temas. Esses veiculos, muitas vezes reconhecidos por sua
abrangéncia e prestigio podem ter impacto em percepg¢des, dentro de uma escala
mundial, em relacdo a diferentes questdes politicas, econdmicas e culturais. Castells

(2006) ressalta que a informacao é um recurso fundamental no poder em rede:

Além disso, a comunicacdo em rede transcende fronteiras, a sociedade
em rede é global, é baseada em redes globais. Entao, a sua légica chega a
paises de todo o planeta e difunde-se através do poder integrado nas
redes globais de capital, bens, servicos, comunicacao, informacao, ciéncia
e tecnologia. Aquilo a que chamamos globalizac3do é outra maneira de nos
referirmos a sociedade em rede, ainda que de forma mais descritiva e
menos analitica do que o conceito de sociedade em rede implica (Castells,
2006, p. 18).

Dessa maneira, os jornais internacionais atuam como nodos centrais nesse
sistema, tendo parte desse poder, conectando diferentes regides do mundo e

promovendo um fluxo constante de conteuido. Por meio de reportagens, opinides

1 Bacharel em Jornalismo pela Universidade Federal de Juiz de Fora. E-mail: stephaniechiote@gmial.com
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editoriais ou até analises aprofundadas, esses veiculos conseguem influir decisdes

politicas e até mesmo, com refor¢os constantes, percep¢des culturais.

O JORNALISMO AMBIENTAL NO MUNDO
Pela natural necessidade humana de se criar “rotulos” para definir o que é
conhecido, o jornalismo que aborda o meio ambiente foi convencionalmente denominado

“jornalismo ambiental”.

[..] os jornalistas terdo que mudar o seu préprio estilo de vida no
processo de aprendizado do jornalismo ambiental. O jornalismo
ambiental é uma especializa¢do do jornalismo, com todas as regras gerais
da profissdo. A reportagem de meio ambiente tem que ser “vendida”
como qualquer outra matéria. Deve ser novidade e de interesse publico.
Alinguagem tem que ser simples (Villar, 1997, p. 01).

Esta especializagdo pode abordar todos os aspectos relacionados a natureza e as
interacdes humanas com ela, embora possua um foco mais forte na preserva¢dao do meio
ambiente. Esse destaque se d3, incontestavelmente, devido a fragilidade ao qual o mesmo
se encontra atualmente, em grande parte devido as a¢cdes humanas. Desmatamento,
poluicdo, exploracdo de recursos naturais, caca predatoria, aumento das industrias
agropecuarias aniquiladoras, etc.,, muito é o que se pode falar sobre como os seres
humanos estdo “destruindo” ou, ao menos, depredando, o planeta.

Assim, temas relacionados a conservacdo, como a ecologia e a sustentabilidade,
sdo as tendéncias de pauta na imprensa. O que ocorre, no entanto, é que a imprensa nao
costuma tratar com profundidade os problemas ambientais, apenas repercutindo
assuntos que tomam maiores proporg¢oes, assuntos que sao, em maioria, acontecimentos
isolados. Ou seja, o jornalismo ambiental ainda ndo adquiriu um perfil educativo. Para

Villar,

A imprensa brasileira dificilmente trata dos problemas ambientais com
profundidade na pauta das discussdes publicas. As excec¢oes sdo fruto de
um esforgo pessoal e isolado. O meio ambiente é manchete e ganha
espaco e tempo na cobertura didria quando acontecem desastres, ou
quando os assuntos repercutem no exterior, como a morte de um
ecologista famoso, as queimadas e os desmatamentos na Amazonia e na
Mata Atlantica. A pauta ambiental ainda vem das agéncias internacionais

(Villar, 1997, p. 01).
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I[sso porque, segundo Villar (1997), os grandes grupos de comunica¢do sabem que
ndo podem ignorar a questdo ambiental, até por uma questao mercadolégica, o que os

obriga a trazer esses assuntos. Algo que é feito, contudo, de forma irrisoria.

[..] No entanto, mantém o jornalismo ambiental com um status marginal.
E o jornalista que se especializa é rapidamente tachado de ecochato ou
ecologista, minando a credibilidade do profissional. Principalmente
quando comega a discutir com profundidade as questdes ecoldgicas e
denunciar grandes empresas poluidoras (Villar, 1997, p. 01).

Em 1972, houve uma maior visibilidade das questdes ambientais na imprensa
internacional, com a Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente, realizada em Estocolmo,
na Suécia. Na década de 1980, com a descoberta do buraco na camada de ozo6nio e as
teorias sobre o impacto humano no aquecimento global, a tematica ambiental comecgou a
ganhar relevancia jornalistica em paises em desenvolvimento, consolidando-se apos a
Rio-92, também uma Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente.

Os debates promovidos pelas conferéncias climaticas subsequentes, como a
Rio+10 e a Rio+20, fortaleceram o jornalismo ambiental, impulsionado pelas questdes
recentes do cenario ecoldgico. Esse contexto ressaltou a regido amazodnica como uma das
principais areas de atengdo global.

Hansen (2018) buscou, juntamente, compreender porque determinadas questdes
ambientais conseguem se destacar como problemas e recebem atencao publica e politica,
enquanto outras, de natureza semelhante, permanecem a margem. O autor ressalta que
“as noticias sobre meio ambiente, desastres ambientais e questdes ou problemas
ambientais ndo surgem espontaneamente, mas sdo ‘produzidas’, ‘construidas’ ou
‘fabricadas’ (HANSEN, 2018, p. 84).

Grupos ambientais, governos e grandes industrias, desta maneira, conseguem
impulsionar determinadas pautas ou desviar a atencao da midia de temas especificos,

delineando assim o debate publico. Estas pautas, para Hansen (2018), sao ciclicas.

(A cobertura da midia ambiental) iniciou-se em meados da década de
1960, atingindo um pico no inicio da década de 1970, seguido de um
declinio da década de 1970 para o inicio da década de 1980, aumentando
novamente na segunda metade da década de 1980, chegando ao topo no
inicio de 1990 [...], diminuindo no final da década de 1990 e ressurgindo
na década de 2000 (Hansen, 2018, p. 41).
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O jornalismo ambiental, dessa forma, apesar de sua importancia crescente diante
da crise ecolédgica global, ainda enfrenta limites estruturais e simbdlicos dentro da
propria pratica jornalistica. Muitas vezes relegado a um papel marginal, ele é tratado de
forma superficial, atrelado a acontecimentos de grande repercussdao ou a pressoes
externas, em vez de assumir uma fung¢do educativa e formadora de consciéncia critica.
Essa fragilidade mostra como as questdes ambientais ainda ndo ocupam o espaco central

que a urgéncia da pauta exige.

CONSIDERACOES FINAIS

As analises de Villar (1997) e Hansen (2018) evidenciam que a cobertura
ambiental ndo é espontanea, mas resultado de processos de construcdo social da noticia,
onde interesses econdmicos, politicos e mercadologicos influenciam o enquadramento
das informagdes. Dessa forma, mesmo quando o meio ambiente ganha espaco, isso ocorre
de maneira condicionada, marcada por ciclos de visibilidade que revelam mais sobre as
dinamicas de poder do que sobre a gravidade dos problemas ambientais em si.

Conclui-se, portanto, que o jornalismo ambiental precisa avangar além da légica
de cobertura episodica, assumindo um papel mais profundo e constante na formacdo de
debates publicos. Para isso, sera necessario romper com estigmas e valorizar a
especializacdo profissional, criando condi¢cbes para que a comunicacao contribua
efetivamente para a constru¢do de uma sociedade mais consciente, critica e

comprometida com a sustentabilidade.
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Quando a imagem fala pela natureza: analise dos modos de
representacao documental na série Our Planet

Mateus Hipolito Barbosat
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

O documentario tem se consolidado como uma das principais linguagens para tratar da
crise climatica, articulando ciéncia e narrativa. Este estudo analisa a série Our Planet sob
a oOtica dos modos de representagio do documentario de Bill Nichols (2005),
relacionando-os a comunica¢do ambiental. A pesquisa, de carater qualitativo, adota a
analise de conteudo (Bardin, 2011) e a analise filmica como metodologias, observando
como elementos expositivos sdo mobilizados na construcdao da mensagem ambiental. Os
resultados apontam que a série alia rigor informativo e apelo estético, promovendo
consciéncia ambiental, ainda que mantenha lacunas quanto ao aprofundamento politico-
econdmico da crise.

PALAVRAS-CHAVE
Série documental; Narrativa ambiental; Modos de representacgao.

INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, a emergéncia climatica tornou-se um dos maiores desafios
globais, demandando ndo apenas respostas politicas, mas também uma comunicagdo
eficaz que promova a sensibilizacdo e o engajamento da sociedade. A série Our Planet ou
Nosso Planeta (Netflix, 2019), insere-se nesse contexto ao articular imagens da natureza
com informagdes cientificas, construindo um discurso que busca, simultaneamente,
informar e mobilizar o publico em torno da preservacdao ambiental. Sua analise, contudo,
exige compreender os recursos formais e discursivos utilizados para dar sentido ao
mundo natural e a crise climatica.

Para isso, este estudo, que apresenta alguns dos resultados de uma pesquisa de
trabalho de conclusdo de curso? recorre a teoria dos modos de representacdo do

documentario de Bill Nichols (2005), que identifica diferentes estratégias narrativas e

estilisticas empregadas pelos documentarios, tais como expositiva, poética e observativa.

1 Recém graduado no Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF, e-mail:
mateus.hipolito@estudante.ufjf.br.

2 BARBOSA, Mateus Hipolito. Jornalismo Ambiental, Infotenimento e Documentario: uma analise da série
“Nosso Planeta” da Netflix. 2025. Orientador: Dr. Jodo Paulo Malerba. 60 p. Trabalho de Conclusdo de Curso
(Bacharelado em Jornalismo) - Universidade Federal de Juiz de Fora, Juiz de Fora, 2025.
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Ao examinar como esses modos se articulam na série, busca-se entender de que forma a
produgdo constroi sua autoridade discursiva, promove a experiéncia estética e estimula
a identificacdo emocional do espectador.

Assim, o trabalho propde analisar as conexdes entre o campo do Jornalismo
Ambiental e a linguagem documental, destacando tanto os potenciais quanto as
limitacdes da série em contribuir para uma consciéncia critica sobre a crise ambiental

contemporanea.

REVISAO DE LITERATURA

A comunicacao ambiental ocupa, historicamente, um espaco de tensoes entre a
necessidade de informar com rigor cientifico e a busca por formatos capazes de engajar
os mais diversos tipos de publico. Segundo Wilson da Costa Bueno (2007), o Jornalismo
Ambiental ainda carece de um campo consolidado, marcado por limitacdes estruturais
que dificultam a transmissdo de mensagens claras e criticas. Peter Nelson (1994), por sua
vez, enfatiza a necessidade de estratégias narrativas que tornem o tema mais proximo da
vida cotidiana, evitando a tecnicidade excessiva que distancia o publico.

Nesse sentido, os documentarios se apresentam como ferramentas de mediagdo
entre ciéncia e sociedade, pois, ao traduzirem dados técnicos em imagens, sons e
narrativas, promovem uma experiéncia estética que favorece a sensibilizacao. Bill Nichols
(2005) identifica seis modos de representacdo documental, sendo os mais relevantes
para esta analise o modo expositivo, que privilegia a narragao e a ldgica argumentativa; o
modo poético, que ressalta ritmo, atmosfera e conexdes visuais; e o0 modo observativo,
que enfatiza a imersdo no cotidiano dos sujeitos filmados.

A partir dessa perspectiva, obras como Our Planet podem ser compreendidas
como hibridos narrativos que combinam diferentes modos de representa¢do para
construir credibilidade e impacto emocional. Esse recurso ndo apenas amplia o alcance
das mensagens ambientais, mas também conecta o espectador a experiéncias de

vulnerabilidade e urgéncia, tteis para gerar uma maior compreensao da crise climatica.

METODOLOGIA
A pesquisa € qualitativa, combinando analise de contetido (Bardin, 2011) e analise

filmica (Nichols, 2005). Foram examinados dois episddios: “Um sé planeta” (episodio 1),
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que introduz a diversidade e interconexao dos ecossistemas, e “Mares costeiros”
(episddio 4), que explora a conservacdao marinha. O processo incluiu pré-analise da série,
exploracao tematica e categorizacio dos modos de representacdo, seguidos da
interpretacao critica.

Essa metodologia possibilita compreender ndo apenas o conteido informativo,
mas também os recursos narrativos e audiovisuais empregados na produgdo. Dessa
forma, torna-se possivel discutir de que maneira o documentario se configura como uma
ferramenta de conscientizacdo ambiental, equilibrando a objetividade cientifica com a

imersao emocional e estética.

RESULTADOS

A andlise dos episddios evidenciou como a série Nosso Planeta constroi sua
narrativa a partir da combinacao de diferentes modos de representacdao documental
propostos por Bill Nichols (2005).

0 modo expositivo é predominante na série, marcado pela narracao de Sir David
Attenborough, que conduz o espectador por dados cientificos e informacgdes histdricas.
Esse recurso confere autoridade ao discurso, aproximando o documentario de uma légica
jornalistica que privilegia a clareza e a argumentac¢do racional. Um exemplo esta no
episodio inicial, quando sao apresentados dados sobre a perda de 60% da vida selvagem
desde a década de 1960, ou sobre o ritmo acelerado do degelo nas regides polares. Esses
trechos estabelecem um carater informativo essencial para a compreensao da crise
climatica.

Em paralelo, o documentario recorre ao modo poético, sobretudo no uso de
imagens visualmente impactantes e trilhas sonoras, que enfatizam a beleza e a fragilidade
dos ecossistemas. As cenas aéreas da costa peruana repleta de aves marinhas ou dos
recifes de corais na Polinésia Francesa exemplificam essa abordagem. O tom lirico e a
composicao estética reforcam a dimensdao humanizada da narrativa, aproximando o
espectador da fauna e flora, mas também o alertando diante da destruicdo ambiental.

J& o modo observativo aparece nas sequéncias em que o0s animais sdo
acompanhados sem intervencdao explicita, permitindo ao publico presenciar
comportamentos naturais em seu contexto. As imagens de flamingos construindo ninhos

em meio as aguas salgadas da Africa ou de lontras marinhas cacando ouricos entre as
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florestas de kelp sdao exemplos claros dessa estratégia. A cimera atua de forma discreta,
quase invisivel, como se fosse um observador silencioso da vida selvagem.

A interagdo entre esses trés modos garante a série um equilibrio entre informacao
cientifica, emocdo estética e observacdo empirica. No entanto, a analise também
evidenciou algumas limita¢des. Embora a série aborde de forma contundente os impactos
da a¢do humana, como a pesca predatoria ou o aquecimento global, evita aprofundar a
discussao sobre os responsaveis politicos e econdmicos por tais processos, reforcando
uma narrativa que tende a diluir responsabilidades. Nesse sentido, é possivel relacionar
tais escolhas narrativas as sindromes do Jornalismo Ambiental (Bueno, 2007), como a
sindrome do muro alto e a “lattelizacdo” das fontes3.

Assim, os resultados indicam que Our Planet se destaca como um documentario
ambiental de grande alcance, capaz de mobilizar espectadores por meio de estratégias
hibridas de representacdo, mas que ainda encontra barreiras quando se trata de avangar

para uma critica mais radical e politizada da crise climatica.
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Comunicacao, Amazonia e urgéncia climatica:
arazao critica no jornalismo independente do Sumaiuma

Rebeca Sofia Papalini Pires?!
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

A crise climatica revela o esgotamento de um modelo que trata a natureza como recurso
e silencia povos originarios. Esta pesquisa analisa como o portal Sumaima tensiona a
logica da razdo instrumental e constroi narrativas na razao critica, em contraste com a
Folha de S.Paulo. Fundamenta-se em Adorno, Horkheimer, Marcuse, Benjamin, Ailton
Krenak e Eugénio Bucci. A metodologia é analise de conteudo e discurso de seis
reportagens e os resultados indicam que o Sumauma privilegia vozes indigenas, enquanto
a Folha, dados técnicos, evidenciando que o jornalismo independente pode ser
emancipatorio.

PALAVRAS-CHAVE
Jornalismo ambiental; Teoria critica; Amazo6nia; Razao instrumental; Comunicacdo
independente.

INTRODUCAO

A emergéncia climatica coloca a Amazonia no centro de uma disputa ambiental,
politica e comunicacional. Enquanto veiculos tradicionais tendem a trata-la como recurso
ou problema de gestdo, o portal Sumauma, criado por Eliane Brum, da voz a povos
indigenas e comunidades amazonidas. Esta pesquisa analisa como o Sumauma constroi
narrativas criticas em contraste com a Folha de S.Paulo e rompe com a racionalidade

instrumental dominante.
FUNDAMENTACAO TEORICA

A Escola de Frankfurt aponta que a modernidade, ao privilegiar a razdo
instrumental, transforma o mundo em objeto de calculo e exploracdo (Adorno &
Horkheimer). Herbert Marcuse, em O Homem Unidimensional e Eros e Civiliza¢do, defende
que a emancipacao requer novas sensibilidades e imaginacdo social. Walter Benjamin

valoriza experiéncia e memoria como resisténcia ao mito do progresso. Ailton Krenak, em

1Rebeca Sofia Papalini Pires (Universidade Federal de Juiz de Fora), graduacao em jornalismo (UFJF),
estudante (UFJF), sofiapapalini3@gmail.com
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Futuro Ancestral, denuncia o “Trem do Progresso” e convoca a escuta da Terra e dos
saberes ancestrais. Na comunicacdo, Eugénio Bucci questiona a neutralidade jornalistica,
lembrando que toda cobertura envolve escolhas éticas e politicas. Essas visdes permitem
compreender o Sumauma como pratica de razdo critica, ao recusar a objetividade que

reduz a Amazonia a nimeros e ao valorizar vozes originarias.
METODOLOGIA

O estudo qualitativo usou analise de conteudo e discurso em seis reportagens: trés
do Sumauma (“O desmatamento mata”, “Mariposa e eu ndo queremos sobreviver”, “O que
acontece quando os brancos aprendem a fazer mundo com todos os outros”) e trés da
Folha de S.Paulo (“Desmatamento reduz 74% das chuvas e aumenta em 16% a
temperatura na Amazonia”, “A luta de indigenas da Amazonia para sobreviver a incéndios

” o«

recorde”, “Mulheres indigenas pedem a Biden apoio para manter a cultura ancestral e a
floresta em pé”). As categorias de andlise foram fontes principais, enquadramento da
Amazob6nia e elementos de razdo instrumental e critica, apoiadas em fichamentos e

planilha comparativa.

RESULTADOS E DISCUSSAOQ

Observou-se que o Sumauma privilegia narradores indigenas (Waja Xipai,
liderangas Tikuna, Kambeba), apresentando a floresta como sujeito vivo e espaco de
coabitacdo. A Folha destaca cientistas, autoridades e dados, tratando-a como territorio
estratégico e sistema mensuravel. Na Folha, predomina a quantificacdo (hectares,
temperaturas, aportes financeiros), a diplomacia climatica e politicas de controle; no
Sumauma, a razdo instrumental aparece apenas como critica ao agronegdcio,
colonialismo e ciéncia desvinculada da vida. Em termos de razio critica, o Sumatma
rompe a suposta neutralidade ao centralizar vozes indigenas e experiéncias sensoriais,
transformando a floresta em personagem. A Folha, embora denuncie crimes ambientais
e defenda preservacao, mantém tom técnico. Os achados confirmam o potencial
emancipatdrio do jornalismo independente, que integra cultura, espiritualidade e politica

na compreensao da Amazonia.
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CONCLUSAO

O Sumaima demonstra que o jornalismo pode ir além da objetividade normativa,
praticando escuta sensivel e reconhecendo a Amazdnia como sujeito histérico. Em
dialogo com a teoria critica, evidencia que superar a razdo instrumental exige incorporar

saberes locais e dar voz aos povos originarios para enfrentar a urgéncia climatica.
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RESUMO

A pesquisa tem como objetivo, por meio de revisao bibliografica e experimentacdo
pratica, analisar as consequéncias da imposicio do logos eurocéntrico durante a
colonizacdo de povos originarios no continente americano. O trabalho utiliza como
referéncias sobre a construcdo do pensamento europeu (Descartes, 2018; Di Felice,
2009) e a filosofia de pensamento indigena (Krenak, 2019; Kopenawa; Albert, 2015).
Conclui-se, através do estudo da comunidade kaingang, a orquestracao de movimentos
de resisténcia desses grupos como resposta a submissdo de suas cosmovisdes as logicas
dos colonizadores europeus.

PALAVRAS-CHAVE
Tecnologias comunicativas; colonizacao; racionalidade; kaingang; oralidade.

INTRODUCAO

A invencgdo da prensa tipografica, na Alemanha do século XV, foi um dos principais
motores para o desenvolvimento de uma légica organizacional hegemonica na atualidade
ocidental. Baseado na copia e individualizacdo da leitura, esse paradigma fomentou o
surgimento de varios movimentos intelectuais e artisticos na Europa que determinavam
um modo de pensar pautado no questionamento da realidade, valorizacdo da razao e
pensamento analitico (Descartes, 2018).

Paralelamente a esse processo, diversos povos originarios das Ameéricas

arquitetaram formas auténticas de comunica¢do: pautadas na oralidade e na memoria
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ancestral, sua premissa era estabelecer vinculos com a natureza e a espiritualidade. O
fil6sofo indigena Ailton Krenak (2019) argumenta que “a linguagem originaria ndo separa
o sujeito do mundo”. Ignorando essa sensibilidade simbolica, vista como selvagem e
atrasada pelos europeus, a colonizacdo impos violentamente légicas comunicativas
fundamentadas na sistematizacdo do conhecimento.

Neste sentido, o presente trabalho propde uma analise critica acerca do advento
da prensa de Gutenberg - compreendida aqui como fator elementar para a atual
percepcao da realidade ocidental -, sob as lentes do eurocentrismo, que marginaliza
outras formas de saber e existéncia como aquelas dos povos Kaingang.

Alocada ao sul do Brasil, a comunidade Kaingang organiza seus povoados atraveés
da relacdo triadica entre in (casa) - prur (espaco limpo) - nén (floresta) (Magno de
Aquino, 2024). Os relatos mitoldgicos tipicos da comunidade buscam atribuir um carater
transcendental as transformag¢des humanas na natureza, cultuadas enquanto ndo sejam
predatérias a esséncia do meio ambiente. Esses relatos sdo protagonizados por seres
animalescos e selvagens, respaldados por tracos de racionalidade para espelhar os
Kaingang com verossimilhanca.

O racismo ideolégico dos colonizadores europeus, entretanto, redireciona a
tematica dessas historias, que vém se distanciando das explicacdes dos vinculos dos
Kaingang com o ambiente. Esses relatos, entao, se tornam vislumbres da estranheza e dos
confrontos que sucederam esse choque cultural. Nesse processo, a propria organizacao
triadica (in - prur - nén) da aldeia é sutilmente deixada de lado, favorecendo um modelo
organizacional de imagem-semelhanca das civilizagdes modernas da Europa. Assim como
essas, os povoados Kaingang se tornam repletos de pracas, igrejas e postos de saude.

Apesar dos valores eurocéntricos influenciarem reorganizacbes em suas
comunidades, diversas estratégias de resisténcia frente a esses estimulos permitem a
preservacdo do imaginario dos Kaingang. Enquanto as grandes cidades europeias se
caracterizam pelo cotidiano individualista e impessoal, os Kaingang mantém seus
vinculos originarios de convivéncia, prestigiando a esséncia origindria em seus ritos e

crencas.
FUNDAMENTACAO TEORICA

Para fundamentar o pensamento racional, utilizamos o livro “Medita¢cdes”, de René

Descartes (2018), aliado a estudos de Marilena Chaui (1994) e Massimo di Felice (2009).
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Apés isso, como forma de compreender o pensamento dos povos originarios, foram
utilizados trabalhos de intelectuais indigenas, Davi Kopenawa e Bruce Albert (2015) e

Ailton Krenak (2019).

METODOLOGIA

Como abordagem metodoldgica, fizemos uma revisdo bibliografica de artigos e
livros que tratam a construgdo do logos racional eurocéntrico e as perspectivas indigenas
como forma de compreensdo do mundo. Apds uma analise comparativa, vislumbramos a
oposicao entre as duas visdes de mundo. Além disso, realizou-se uma simulagdo pratica
de imersdo, em sala de aula, que simulou o violento processo de domina¢do do mundo

indigena pelo logos eurocéntrico.

EXPERIMENTACAO PRATICA

A pesquisa se valeu da elaboragdo de um artigo sobre o tema para a disciplina de
Estética e Comunica¢do. Para além da etapa escrita, traduzimos o projeto para um
seminario estético.

Direcionamos os discentes para uma sala isolada acusticamente, os vendamos e
pedimos que se acomodassem em um tatame repleto de folhas e galhos. Junto a um audio
que simulava sons ambientes, narramos uma passagem que incentivava cada um a sentir
a realidade como os povos originarios: a partir da imersao em si e da conexao espiritual
com a natureza. Acendemos incensos e instruimos os participantes que tocassem potes
com folhas e terra.

Para representar a transi¢cdo coercitiva dessa perspectiva para a imposta pela
colonizacdo, repentinamente, os estimulos - antes introspectivos e discretos- foram
substituidos por buzinas, sons de carro e maquinas. Por fim, explicamos o conceito da
dinamica e compartilhamos a memoria dos povos Kaingang, ressaltando como seus atos
de resisténcia frente a ordenacao eurocéntrica nos inspiraram para a confec¢ao do

trabalho.
PRINCIPAIS RESULTADOS

Os povos indigenas sempre viveram em uma relagdo mutualistica com a natureza,

pautada no respeito e afeto. Em outro plano, a colonizacdo essencialmente carrega um
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modelo analitico de pensamento: que separava razdo e emog¢do, sujeito e objeto. Essa
dicotomia resultou em um choque violento entre essas cosmovisoes.

O conhecimento deixou de ser algo construido coletivamente, passando a ser
validado por instituicdes como escolas, igrejas e tribunais. Assim, a desvaloriza¢do dos
saberes tradicionais pelo discurso civilizatorio serviu para a destruicao de culturas

inteiras, principalmente as dos povos originarios da América.

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

O presente trabalho busca evidenciar como o processo de colonizac¢ao foi violento
em diferentes niveis, sendo a comunicacdo um deles, além de demonstrar a relacdo
conflituosa entre o racionalismo e as cosmologias indigenas. Ademais, propée um novo
experimento pratico como instrumento pedagogico e abordagem de pesquisa no Ensino

Superior.

CONCLUSAO

O processo de colonizacdo da América foi extremamente violento com os povos
originarios, tanto em imposicdes fisicas quanto em dominac¢do cultural e ideoldgica,
gerando impactos irreversiveis ao seu modo de vida e a forma como a populagido
ocidental compreende a realidade. Diante disto, é importante refletir sobre o poder da
comunicacao para a disseminacdo de pensamentos hegemonicos e que servem a um ideal

epistemicida.
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“Mineracao por elas”: multiplos cenarios entre a websérie da
Vale e a vivéncia das mulheres impactadas
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RESUMO

O artigo analisa os cinco primeiros episdédios da websérie “Mineragdo Por Elas”. Investiga
a narrativa construida pela Vale, considerando seu historico de crimes ambientais em
Minas Gerais, como Mariana (2015) e Brumadinho (2019). Paralelamente, o estudo
apresenta o panorama das mulheres afetadas por essas atividades de mineracao, a partir
de noticias recentes, artigos académicos, relatos de moradoras e de organizacdes de
resisténcia. Ao integrar essas perspectivas, o trabalho busca evidenciar os multiplos
cenarios vivenciados por mulheres no contexto da mineracao.

PALAVRAS-CHAVE
Mineracdo; Mulheres; Minas Gerais; Vale; Narrativa.

INTRODUCAO

A mineracdo em Minas Gerais é responsavel por impactos ambientais e sociais
significativos, afetando diariamente comunidades e territorios. Paralelamente, iniciativas
corporativas, como a websérie “Mineracdo Por Elas”, buscam enaltecer o protagonismo
feminino dentro da industria, apresentando histdrias de colaboradoras em diferentes
fungdes e locais no Brasil e no mundo. Este artigo propde analisar essas narrativas e
investigar, em paralelo, a realidade das mulheres que vivem sob os efeitos continuos da
mineracdo, evidenciando multiplos cenarios de impactos e resisténcias.

A analise se apoia em estudos sobre género, trabalho e mineracao. Conforme

Federici (2021, p. 68):

“[..] embora isso nao resulte em um saldrio para nds mesmas,
produzimos o produto mais precioso que existe no mercado capitalista:
a forga de trabalho. O trabalho doméstico é muito mais do que limpar a
casa. E servir aos assalariados fisica, emocional e sexualmente,
preparando-os para o trabalho dia apés dia. [...] por tras de toda fabrica,
de toda escola, de todo escritorio, de toda mina, ha o trabalho oculto de
milhdes de mulheres que consomem sua vida e sua for¢ca em prol da
producdo da for¢a de trabalho que move essas fabricas, escolas,
escritérios ou minas”.
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No contexto da mineracdo, a reflexdo de Federici evidencia como o trabalho
feminino, muitas vezes invisivel, sustenta as atividades produtivas. Além disso, os
impactos ambientais e a satide causados pela mineragdo aumentam a demanda sobre as
mulheres das comunidades, que assumem fun¢des de cuidadoras e passam a lidar com os
efeitos diretos dessas condicbes nos familiares, ampliando sua carga de trabalho
doméstico e comunitario.

Dados sobre os impactos da mineragdo sobre mulheres em territdrios brasileiros
evidenciam a gravidade da situagdo. De acordo com o Mapa da Violéncia Contra as
Mulheres (2012), os sete principais estados mineradores (Para, Minas Gerais, Bahia,
Goias, Maranhdo, Piaui e Sao Paulo) concentram 31,2% dos casos de violéncia contra
mulheres no pais. Em 2016, uma matéria divulgada pelo portal “Brasil de Fato” apontou
que, segundo dados da Policia Civil de Parauapebas, no Para, aproximadamente 80% dos
casos de violéncia contra mulheres eram cometidos por funcionarios da Vale, refletindo
o alto grau de estresse e as condi¢des de trabalho na mineradora (Brasil de Fato, 2016).

Ja a sociologa lara Reis, em entrevista para o Movimento pela Soberania Popular
na Mineracao (MAM, 2023), ressaltou que, durante visitas a territorios minerarios,
compreendeu que os homens tendem a valorizar o lucro e a produg¢do, enquanto as
mulheres relatam criticamente os impactos ambientais e sociais, incluindo poluicao,
adoecimento infantil, aumento de prostituicdo, assédio e violéncia doméstica. Reis
observa que, apds as reunides formais, as mulheres se aproximavam para relatar essas
condi¢des em particular, evidenciando a sobrecarga de cuidados e os efeitos negativos da

mineracao sobre suas vidas.

METODOLOGIA

O estudo combina analise de conteudo da websérie “Minerac¢do Por Elas” (cinco
primeiros episodios da primeira temporada, com 3 a 5 minutos cada) com levantamento
de dados secundarios em noticias, artigos académicos, relatorios de organizacdes de
resisténcia e audiéncias publicas da Assembleia Legislativa de Minas Gerais. A abordagem
é qualitativa, buscando integrar narrativas corporativas e experiéncias sociais de

mulheres afetadas pelas atividades de mineragao.

ANALISE E RESULTADOS
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A websérie da Vale apresenta o setor de mineracdao como inclusivo e promotor de
oportunidades para mulheres, destacando diversidade de fung¢des e hierarquias. No
entanto, a andlise do material de noticias e relatdrios revela que, em paralelo, mulheres
residentes em areas mineradas enfrentam impactos continuos: degradacdao ambiental,
sobrecarga de trabalho doméstico, assédio, violéncia, precarizacdo habitacional e
migracdes for¢adas (ALMG, 2025; Brasil de Fato, 2016; Movimento pela Soberania
Popular na Mineracao, 2023).

Mulheres negras, em particular, experienciam impactos especificos devido a
intersecdo entre género, raca e vulnerabilidade socioambiental, incluindo maior
exposicao a barragens em risco, deslocamentos forcados e acimulo de tarefas de cuidado
ndo remuneradas (Brito, 2025). A narrativa corporativa, ao enaltecer o protagonismo
feminino na empresa, ignora essas desigualdades estruturais, criando uma contradigdo

entre valorizac¢do interna e prejuizos externos.
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A comunicacao sindical da Apes: um estudo de caso sobre as
ferramentas, linguagens e estratégias comunicacionais
utilizadas pelo sindicato

Paulo Henrique Costa Tottil
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

Este estudo analisa a comunicac¢do sindical da Associacdo de Professores do Ensino
Superior de Juiz de Fora (APES), com foco em como suas estratégias buscam gerar
engajamento. A pesquisa, de natureza qualitativa e descritiva, adota o estudo de caso (Yin,
2010) e articula observacao participante, entrevista e analise de conteudos digitais e
impressos. A fundamentacgdo tedrica abrange autores como Giannotti (2014), Ribeiro e
Fossa (2009), Corréa e Pessoni (2021), além dos conceitos de hegemonia, midiatizacao e
engajamento, com base em Coutinho (1989) e Bastos (2022). Os resultados indicam que
a articulacao entre praticas analdgicas e digitais é fundamental para ampliar o
engajamento e fortalecer a disputa por hegemonia, contribuindo para compreender os
desafios contemporaneos da comunicac¢ao sindical.

PALAVRAS-CHAVE
Comunicacgdo Sindical; Movimento Sindical; Engajamento; Apes.

INTRODUCAO

A comunicacgdo sindical ocupa um papel central nas disputas por hegemonia e na
constru¢do do engajamento das categorias de trabalhadores. Com o avango das
tecnologias digitais, surgiram novos formatos, possibilidades e obstaculos para os
sindicatos, no que diz respeito a mobiliza¢do e, consequentemente, a relagdo com suas
respectivas bases. Desse modo, o aprofundamento na forma como o sindicato utiliza suas
ferramentas de comunica¢do, tanto digitais quanto analdgicas, permite avaliar sua
capacidade de engajar e dialogar com os trabalhadores. Este trabalho tem como objeto de
estudo a comunicacao da Associacdo dos Professores de Ensino Superior de Juiz de Fora
(APES), buscando compreender de que maneira o sindicato utiliza meios/midias,
linguagens e estratégias comunicacionais em seu objetivo de engajar. O objetivo geral é
analisar como as midias e linguagens empregadas pela entidade sdo articuladas para

fortalecer a participacdo da categoria e a visibilidade de suas pautas.

1Graduando em Jornalismo pela Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). E-mail:
phtotti2002@hotmail.com
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Inicialmente, € feita uma linha do tempo sobre a comunicac¢do sindical no Brasil,
discutindo desde a imprensa negra no pais, passando pelas fases da imprensa sindical no
Brasil, até chegar na atualidade, com a presenca da imprensa sindical na internet, com
base nas elaboracgdes tedricas de autores como Giannotti (2014), Ribeiro e Fossa (2009)
e Corréa e Pessoni (2021). Além disso, os conceitos de hegemonia, midiatizacdo e
engajamento sdo explorados, com base, centralmente, em Coutinho (1989) e Bastos
(2022). A perspectiva da midiatizacdo contribui para compreender como a presenca
midiatica impacta o movimento sindical. O conceito de hegemonia auxilia na reflexao
sobre a comunica¢do sindical como aparelho privado de hegemonia, construindo
elementos de contramidiatiza¢cdo. Soma- se a isso o fato de que, na contemporaneidade, a
noc¢do de imperialismo de plataforma (Jin, 2013) e a ldgica dos algoritmos (Tarleton
Gillespie, 2018) nas redes sociais evidenciam também as limitagdes impostas pelo

ambiente digital a comunicac¢do sindical.

METODOLOGIA

O trabalho propde um estudo de caso (Yin, 2010) de natureza basica, com
abordagem qualitativa e descritiva sobre a comunicacdo da Apes, buscando compreender
de que maneira o sindicato utiliza meios/midias, linguagens e estratégias
comunicacionais em seu objetivo de engajar. O estudo é feito a partir da analise das
formas de comunicagdo analégicas e digitais do sindicato, com base em uma perspectiva
de totalidade das estratégias comunicacionais do sindicato; da minha experiéncia como
estagiario de comunicacdo da Apes durante dois anos; da entrevista com o jornalista do

sindicato, Daniel Goulart; e do contato com os profissionais da Apes.

ANALISE E PRINCIPAIS RESULTADOS

A anadlise evidenciou que, fundamentalmente, a estratégia de comunicacdo da Apes
consiste na integracdo de meios e linguagens de comunicacdo digitais e analégicos, com
a finalidade de fazer com que professores e professoras consigam receber as informagdes
arespeito dos temas que interessam a categoria docente, pois, segundo Goulart (2025), o
grande desafio atual da comunicac¢do do sindicato é fazer com que a informagéo, de fato,

seja entregue a categoria docente, com eficiéncia.
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Ademais, com base na descricdo da dinamica de producdo de posts para o
Instagram do sindicato, a partir da minha experiéncia como estagiario do setor de
comunicacao da Apes, é possivel observar a presenca de diferentes etapas nessa
atividade, evidenciando a centralidade da comunicacdo dentro do sindicato, quer dizer,
esse processo revela a institucionalizagdo da comunicacao na entidade, haja vista que as
praticas comunicacionais passam a integrar o dia a dia do sindicato de forma planejada e
recorrente, nao sendo um trabalho pontual. Ainda nesse sentido, a se¢ao de comunicagdo
do site institucional concentra o maior nimero de subsec¢oes, o que reforca o carater
central da comunicac¢do na atuacao sindical. Desse modo, o trabalho de comunicac¢ao da
Apes atua na constituicao da estratégia de didlogo entre o sindicato, a base e a sociedade,

sendo um processo fundamental na construcao de engajamento no movimento sindical.

CONCLUSAO

A pesquisa tem como objetivo compreender como a Apes faz o uso de meios,
midias e linguagens na construcdo de estratégias de comunicacao voltadas para o
engajamento de sua base. Por meio de um estudo de caso, foi possivel observar que a
comunicacao da Apes fundamenta-se a partir da articulagdo entre estratégias analdgicas
e digitais, sendo possivel observar o esforco da entidade em adaptar suas praticas
comunicacionais aos desafios da comunicacdao na contemporaneidade, sem abrir mao de
elementos importantes e tradicionais da comunicacgao sindical.

A hipétese da pesquisa de que o engajamento sindical depende da articulacao de
estratégias analdgicas e digitais demonstrou-se coerente com os achados no estudo. A
comunicacao da Apes mostrou que o engajamento nao nasce apenas da visibilidade,
participacao e interagdo no ambiente digital, mas também da estruturacdo de uma
estratégia comunicacional ampla, que leva em consideracdo os meios, as linguagens e os
contextos nos quais o publico-alvo esta inserido, fazendo com que o sindicato utilize, da
melhor forma possivel, todos os meios de comunicagdo possiveis, como diz Giannotti
(2014).

Por fim, pode-se, pois, perceber que compreender as estratégias comunicacionais
de um sindicato como a Apes € uma maneira de entender, fundamentalmente, as disputas
por hegemonia em curso na sociedade, em que a comunicacao desempenha um papel
extremamente importante. Desse modo, este trabalho buscou evidenciar os caminhos

possiveis, que também ja estao sendo tracados pela Apes, para que o movimento sindical
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siga se adaptando a comunicacdo na pds-modernidade e fortalecendo a relagdo com os

docentes da UFJF, do IF Sudeste MG e com a populacao, de forma geral.
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O caso Patricia Campos Mello e a atuac¢do do gabinete do ddio
e das milicias digitais no Brasil

Murilo Coelho Macedo?
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

Este estudo, inserido em uma pesquisa mais ampla, investiga a atuacdo do chamado
gabinete do 6dio e suas milicias digitais como uma estratégia organizada de intimidacdo
contra jornalistas no Brasil. O objetivo central é analisar de que modo essa estrutura
promove uma violéncia sistémica contra a imprensa, tomando como estudo de caso os
ataques coordenados sofridos pela jornalista Patricia Campos Mello. A metodologia se
baseia em uma analise documental, que envolveu o exame de um corpus composto por
inquéritos judiciais (como o Inquérito das Fake News, n? 4.781), o relato primario da
jornalista em seu livro "A Maquina do Odio" e reportagens sobre o tema. Além disso foi
realizada uma analise bibliografica, mobilizando colaboracdes tedricas de Caldeira Neto
(2025), sobre o neofascismo e a infraestrutura digital da extrema direita, e de Sponholz
(2020), com sua conceituacdo do discurso de 6dio como pauta politica. A analise
demonstra que os ataques nao sdo incidentes isolados, mas uma tatica deliberada para
descredibilizar profissionais da imprensa e minar a democracia.

PALAVRAS-CHAVE

Violéncia contra a imprensa; Gabinete do 6dio; Milicias digitais; Patricia Campos Mello

INTRODUCAO

A pesquisa mais ampla, que se insere neste estudo, tem como objeto de estudo o
gabinete do 6dio e suas milicias digitais, estruturas que operam com o objetivo de
coordenar campanhas de desinformacao, ataques a opositores politicos e intimidacao de
jornalistas (Congresso em Foco, 2020). De acordo com investiga¢cdes criminais, esse
nucleo, supostamente liderado por Carlos Bolsonaro é formado por assessores proximos
ao ex-presidente Jair Bolsonaro, funcionaria com o objetivo de coordenar campanhas de
desinformacdo, ataques a opositores politicos e intimidacao de jornalistas (Congresso em
Foco, 2020). Tais a¢des, que utilizam redes sociais e perfis automatizados, foram descritas

pela Policia Federal como uma "milicia digital" (Vasconcelos, 2022). Em 2020, a jornalista

1 Bacharel em Jornalismo (Universidade Federal de Juiz de Fora). Mestrando no Programa de Pés-
Graduagao em Comunica¢do (PPGCOM). e-mail: murilocm83@gmail.com
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Patricia Campos Mello ja observava a formacao desse grupo organizado em sua matéria
para o New York Times, na qual questionava: “Por que os brasileiros deveriam ter medo
do gabinete do 6dio” (Campos Mello, 2020). A partir de sua propria vivéncia de ataques e
perseguicdes, relatadas em seu livro "Maquina do 6dio" (2020), a jornalista ja apontava
que o grupo, ainda que informal, "apoia uma rede de blogs bolsonaristas e perfis em redes
sociais que espalham desinformacao e ataques contra jornalistas" (Campos Mello, 2020).
Essa violéncia contra a imprensa € o ponto central que esta pesquisa se propde a analisar,
demonstrando como essa estratégia de silenciamento e descredibilizacao nao se limita a

atos isolados, mas constitui uma tatica deliberada para minar a credibilidade jornalistica.

ANALISE

O caso dajornalista Patricia Campos Mello serve como um exemplo da atuagao das
milicias digitais. Apds a publicacdo de reportagens que investigavam o uso de disparos
em massa de mensagens no WhatsApp durante as elei¢des de 2018, a jornalista virou alvo
central de uma campanha de difamacao e assédio sexual coordenada. O episddio escalou
quando o ex-funcionario de uma empresa de marketing digital, Hans River do Rio
Nascimento, prestou um depoimento a CPI das Fake News em fevereiro de 2020 no qual
afirmou, sem qualquer prova, que a reporter teria se "insinuado sexualmente" a ele em
troca de informacdes (Leitao, 2020). Como detalha a propia jornalista em seu livro "A
Maquina do Odio", essa acusagdo falsa, feita sob juramento e transmitida em rede
nacional, foi o estopim para um linchamento virtual em larga escala, legitimado por
figuras-chave do governo.

A estratégia de ataque ganhou contornos institucionais ao ser imediatamente
amplificada por membros da familia Bolsonaro e as milicias digitais. O entdo deputado
Eduardo Bolsonaro reproduziu as calinias em suas redes sociais, que contavam com
milhdes de seguidores, e chegou a usar a tribuna da Camara dos Deputados para afirmar
que nao duvidava que a jornalista tivesse se insinuado sexualmente (Leitdo, 2020). O
apice da campanha de intimidacdo ocorreu quando o proprio presidente Jair Bolsonaro,
em coletiva de imprensa, fez referéncia ao depoimento de forma misdgina, afirmando que
a jornalista "queria um furo" e "queria dar o furo" (Veja, 2020). Essa chancela
presidencial ao assédio transformou o ataque pessoal em uma ofensa de Estado, enviando
uma mensagem clara de que a perseguicdo a jornalistas criticos era tolerada e

incentivada. A propria Campos Mello (Campos Mello, 2020, p. 5) relata que a sensacao foi
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de um "massacre, uma avalanche de xingamentos e memes obscenos" legitimados pelas
mais altas esferas do poder.

Depois da repercussao, “Mensagens com caltiinias contra a jornalista continuavam
a chegar nos grupos de discussao até o final da semana” e “aparecem os memes. Nestas
pecas, o tom costuma subir e os alvos sao vitimas de xingamentos, montagens grosseiras
e ilagdes fraudulentas” (Rebello; Segalla, 2020).

A experiéncia de Campos Mello ilustra como esses grupos que sao como
instrumentos do bolsonarismo atuam. O gabinete do 6dio e suas milicias digitais,
conforme demonstram investiga¢des e relatos, atuam como os operadores diretos dessa
maquina. Sua natureza é, como aponta a jornalista Patricia Campos Mello, informal e
financiada com "dinheiro publico", agindo por meio de uma "rede de blogs bolsonaristas
e perfis em redes sociais que espalham desinformacdo e ataques contra jornalistas"
(Campos Mello, 2020).

Aincitacao de Patricia Campos Mello, que ja observava a formacao desse grupo em
2020, foi corroborada por investigacoes da Policia Federal (PF). Um relatdrio entregue ao
Supremo Tribunal Federal (STF) em 2022 confirmou a existéncia de uma "milicia digital"
que usa a estrutura do chamado “Gabinete do Odio" (Jornal Nacional, 2022). Em um
inquérito especifico, a PF concluiu em junho de 2025 que a chamada "Abin Paralela”
serviu como um braco clandestino dessa organiza¢do, monitorando jornalistas para fins
politicos. De acordo com o jornalista Juliano Galisi, a investiga¢cdo revelou que essa
estrutura usou "o aparato paralelo para atividades do 'gabinete do 6dio’, revelado pelo
Estaddao em 2019" e que o grupo "especializou-se em difamar reputacdes de inimigos
politicos de Jair Bolsonaro e disseminar informagdes falsas nas redes sociais" (Galisi,
2025). As investiga¢des apontaram ainda "indicios de pratica de crimes" por parte do ex-
presidente, do vereador Carlos Bolsonaro e do ex-diretor da Abin, Alexandre Ramagem
(Galisi, 2025).

Esses episddios somam provas para o Inquérito 4781, que investiga justamente a
acdo desse gabinete. O inquérito, conhecido como Inquérito das Fake News, foi aberto
ainda em 2019 com o objetivo inicial de investigar ataques a corte do Supremo, mas hoje

é o principal meio por meio do qual o Gabinete do Odio é investigado.

O Inquérito 4781 apura a divulgacao de noticias fraudulentas, falsas
comunicacdes de crimes, dentncias caluniosas, ameacas e demais
infracdes revestidas de animo para caluniar, difamar e injuriar o
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Supremo Tribunal Federal e seus integrantes, por meio de esquemas de
financiamento e divulgacdo em massa nas redes sociais, com o intuito de
lesar ou expor a perigo de lesdo a independéncia do Poder Judiciario e ao
Estado de Direito (Supremo Tribunal Federal, 2024).

Em paralelo, a Federacao Nacional dos Jornalistas (Fenaj) acompanhada pelo
Sindicato dos Jornalistas de Sao Paulo (S]JSP), solicitou ao STF a inclusao dos ataques e
hostilidades dirigidos contra jornalistas no ambito do Inquérito 4874, que investiga as
milicias digitais. Esse inquérito foi instaurado para apurar a existéncia de uma
“organizacdo criminosa, com forte atuacdo digital” que tem a “nitida finalidade de atentar
contra a democracia e o Estado de Direito” (Brasil, 2025). Esses inquéritos, portanto,
judicializaram o que a jornalista ja havia relatado em sua obra e em sua matéria para o
New York Times.

A atuacdo do gabinete do ddio e suas milicias digitais deve ser compreendida no
contexto mais amplo do avanco do neofascismo no Brasil. Como explica Caldeira Neto
(2025), esse movimento se desenvolveu em duas "ondas" principais, sendo a segunda, a
partir dos anos 2000, intrinsecamente ligada a popularizacao da internet. Foi esse salto
tecnoldgico que permitiu ao neofascismo brasileiro se tornando um movimento "mais
plural e articulado internacionalmente”, um resultado direto do "impacto de novas
tecnologias e da emergéncia de novos grupos no ambiente neofascista brasileiro”
(Caldeira Neto, 2025, p. 4, traducdo nossa). Nesse novo ecossistema, as plataformas
digitais sao a infraestrutura central para a articulacao da “maquina de 6dio”, onde "novas
agendas foram introduzidas e mediadas através de plataformas digitais e aplicativos de
mensagens diretas, como Telegram, Discord e X/Twitter, entre outros" (p. 43, tradugdo
nossa).

Nesse terreno digital fértil, o discurso de 6dio emerge como o mecanismo
operacional central dessas redes. Segundo Sponholz (2020, p. 221), esse fendmeno é
definido como a "comunicagdo publica que degrada simbolicamente grupos
historicamente oprimidos ou sistematicamente discriminados". O ataque misdgino
coordenado contra a jornalista Patricia Campos Mello é um caso paradigmatico: ao
degrada-la publicamente, os agentes do gabinete do 6dio colocaram em pratica uma tatica
de "antinomia", que atinge as pessoas "pelo que sdo, e ndo pelo que pensam" (SPONHOLZ,
2020, p. 225). Dessa forma, a violéncia e o discurso de 6dio empregada contra a

jornalistas se revela uma ferramenta consciente de silenciamento, que se aproveita da
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l6gica das midias sociais para cumprir seus objetivos de deslegitimac¢do dentro do projeto
politico da extrema direita.

Conforme documentado pela FENA]J, os ataques a comunicadores saltaram de 135
ocorréncias em 2018 para um pico de 430 em 2021, o maior numero desde o inicio da
série historica em 1990 (FENAJ, 2021, 2022). Essa escalada nado foi espontanea, mas
resultado de um ambiente institucional hostil fomentado pelo proprio Estado durante a
gestao de Bolsonaro. Nesse cenario, o gabinete do 6dio e as milicias digitais atuaram como
pecas centrais de uma estratégia orquestrada de deslegitimacao, que visava silenciar
vozes criticas. A violéncia coordenada analisada no caso Patricia Campos Mello nao foi
um episodio isolado, mas parte integrante de um projeto politico mais amplo de erosao

democratica.

Referéncias

BRASIL. Policia Federal. PF conclui inquérito sobre caso conhecido como “cabin paralela”.
Portal Gov.br, Brasilia, 17 jun. 2025. Disponivel em: https://www.gov.br/pf/pt-
br/assuntos/noticias/2025/06/pf-conclui-inquerito-sobre-caso-conhecido-como-201cabin-
paralela201d. Acesso em: 15 set. 2025.

BRASIL. Supremo Tribunal Federal. Inquérito n. 4874. Relator: Min. Alexandre de Moraes. Trata-
se de inquérito instaurado para apurar a atuacao de organizagao criminosa digital voltada a
disseminacao de fake news. Brasilia, DF, 2025. Disponivel em:
https://portal.stf.jus.br/processos/detalhe.asp?incidente=6214799. Acesso em: 10 jul. 2025.

CALDEIRA NETO, Odilon. Neofascism and the Far Right in Brazil: From Marginality to the
Mainstream. In: The Oxford Handbook of the Radical Right. [S. 1.]: Oxford University Press,
2025. p. 1-60.

CAMPOS MELLO, Patricia. A maquina do 6dio: notas de uma repérter sobre fake news e
violéncia digital. 1. ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 2020.

CAMPOS MELLO, Patricia. Bolsonaro e o gabinete do 6dio. The New York Times, [S. 1], 4 ago.
2020. Disponivel em: https://www.nytimes.com/pt/2020/08/04 /opinion/international-
world/bolsonaro-gabinete-do-odio.html. Acesso em: 15 set. 2025.

COALIZAO EM DEFESA DO JORNALISMO. Cdjor repudia uso da Abin para monitorar jornalistas e
organizacdes de imprensa. Em Defesa do Jornalismo, [S. 1], 1 jul. 2025. Disponivel em:
https://emdefesadojornalismo.org.br/noticias/cdjor-repudia-uso-da-abin-para-monitorar-
jornalistas-e-organizacoes-de-imprensa/. Acesso em: 10 jul. 2025.

CONGRESSO EM FOCO. Ex-aliados de Bolsonaro detalham modus operandi do gabinete do 6dio.
Congresso em Foco, [S.1.], 15 mar. 2020. Disponivel em:
https://www.congressoemfoco.com.br/artigo/17623/ex-aliados-de-bolsonaro-detalham-
modus-operandi-do-gabinete-do-odio. Acesso em: 15 set. 2025.

111



FENA]J. Relatério de Violéncia contra Jornalistas e Liberdade de Imprensa no Brasil - 2021.
Federacdo Nacional dos Jornalistas, 2022.

FENA]J. Relatério de Violéncia contra Jornalistas e Liberdade de Imprensa no Brasil - 2022.
Federacdo Nacional dos Jornalistas, 2023.

GALISI, Juliano. O que é a investigacao da “Abin paralela”, que indiciou Bolsonaro, Carlos e
Ramagem. Estadao, [S.1.], 17 jun. 2025. Disponivel em:
https://www.estadao.com.br/politica/o-que-e-investigacao-abin-paralela-indiciou-carlos-
bolsonaro-alexandre-ramagem-nprp/. Acesso em: 10 jul. 2025.

LEITAO, Miriam. Ataque a Patricia Campos Mello atinge imprensa, a democracia e a mulher.

Blog Miriam Leitao, [S. 1], 19 fev. 2020. Disponivel em:
https://blogs.oglobo.globo.com/miriam-leitao/post/ataque-patricia-campos-mello-atinge-
imprensa-seria-democracia-e-mulher.html. Acesso em: 15 set. 2025.

MALERBA, Jodo; FERNANDES, Rosangela. Democracia silenciada: um panorama das violagdes

contra comunicadores/as comunitarios/as nas eleicdes 2018-2022. [S.L], 2024.

SPONHOLZ, Liriam. O papel dos discursos de édio (online) na ascensdo da extrema direita: um

aporte tedrico. Confluéncias, Niteroi, v. 22, n. 3, p. 220-243, dez. 2020/mar. 2021.

SUPREMO TRIBUNAL FEDERAL. STF prorroga inquérito das fake news por 180 dias. Noticias

STF, Brasilia, 16 dez. 2024. Disponivel em: https://noticias.stf.jus.br/postsnoticias/stf-
prorroga-inquerito-das-fake-news-por-180-dias/. Acesso em: 10 jul. 2025.

VEJA. Bolsonaro faz insinuacdo sexual a repoérter; jornal acusa quebra de decoro. Veja, Sao

Paulo, 18 fev. 2020. Disponivel em: https://veja.abril.com.br/politica/bolsonaro-faz-insinuacao-

sexual-a-reporter-jornal-acusa-quebra-de-decoro/. Acesso em: 10 jul. 2025.

112



Crise na Democracia: o papel do Jovem de Direita na
Banalizac¢do da Politica Brasileira

Rafael Augusto de Paula!l

Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF
Talison Pires Vardiero?

Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF

RESUMO

A pesquisa analisa como a juventude ligada a movimentos como o MBL atua no
enfraquecimento do debate publico e no agravamento da crise democratica. Parte-se da
polarizacao extrema, da desconfianga institucional e de discursos simplificados que
corroem a legitimidade democratica. Com base em autores como Rocha (2006; 2018;
2019), Abranches (2019), Solano (2019) e Dunker (2019), mostra-se como redes sociais,
memes, videos curtos e estratégias digitais ampliam sua influéncia, transformando a
politica em espetaculo e favorecendo a desinformacao. Os resultados indicam que o
engajamento reforca bolhas ideoldgicas, invisibiliza pautas de raca, género e identidade
e intensifica desigualdades, mas também aponta alternativas como educagdo politica,
jornalismo independente e dialogo plural.

PALAVRAS-CHAVE
Democracia; Polarizacdo; Juventude; Movimento Brasil Livre; Desinformacao.

Entre Memes e Fake News: a juventude de direita e a fragilizacdo da democracia
brasileira

O trabalho Crise na Democracia: o Papel do Jovem de Direita na Banaliza¢do da
Politica Brasileira analisa como a juventude de direita, articulada sobretudo em
movimentos como o Movimento Brasil Livre (MBL), passou a exercer protagonismo
politico e, a0 mesmo tempo, a contribuir para o esvaziamento do debate democratico no
Brasil.

A pesquisa, de carater qualitativo, baseia-se em analise bibliografica e documental,
utilizando como principais referéncias a coletanea Democracia em Risco (2018), a tese

Menos Marx, Mais Mises (Rocha, 2019), o estudo de Guimaraes (2018) sobre o MBL e os
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trabalhos de Solano (2019), Dunker (2019), Lemos (2019), entre outros. O objetivo
central foi compreender como as praticas politicas dos jovens de direita moldam a
percepcao social sobre a democracia, em especial através das redes sociais e da
disseminacdo de desinformacao.

Desde junho de 2013, o espago publico brasileiro foi transformado pela
emergéncia de novos atores juvenis, que utilizam estratégias digitais para mobilizar em
grande escala. O MBL exemplifica esse processo: fundado em 2014, assumiu um discurso
liberal e antiesquerdista, utilizando memes, humor e uma linguagem acessivel para atrair
milhares de jovens. Porém, como aponta Abranches (2019, p. 20), a politica assumiu
contornos de “polarizacdo afetiva”, marcada por roétulos vazios de conteudo
programatico, mas carregados de emoc¢do “amo a nos, logo odeio a eles”.

Essa logica, fortalecida pelos algoritmos das redes sociais, simplifica questdes
complexas em narrativas dicotdmicas, produzindo um ambiente politico maniqueista.
Como explica Rocha (2019, p. 21), para muitos jovens de direita, a internet se tornou um
“refigio” contra o que consideravam um “horizonte cultural esquerdista dominante”,
reforcando bolhas ideolégicas e radicalizagdes. Castells (2009, p.21) complementa essa
analise ao afirmar que “na sociedade em rede, o poder é exercido pela capacidade de
moldar a mente através da comunicacao”. Essa dindmica foi amplificada pelo uso de bots,
big data e fake news, tecnologias que permitiram ao MBL influenciar percep¢des e moldar
narrativas politicas em momentos decisivos.

O impacto desse processo vai além da polarizacao. Ele contribui para o que Dunker
(2019, p. 118) chama de “nova mitica e novo tipo de carisma”, em que lideres politicos
confrontam a institucionalidade sob a légica da antipolitica. Essa transformacao, ao invés
de enriquecer o debate, favorece a banalizacdo da politica, reduzindo-a a slogans, memes
e ataques pessoais.

Solano (2019, p. 317) aponta que, nesse contexto, cresce a narrativa da
“meritocracia e do hiperindividualismo”, em que a politica é desprezada e o esforgo
pessoal é exaltado como caminho tnico. Bauman (2000, p.146) ja antecipava esse cenario
ao afirmar que “na politica liquida, a volatilidade substitui a estabilidade, e a emocgdo
substitui a reflexao”.

Outro ponto importante € a invisibilizacdo de pautas de género, diversidade e
identidade pelo discurso da nova direita. Isso refor¢ca um viés excludente que limita o

debate democratico e distancia parte da sociedade das discussdes centrais. Como alerta
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Mouffe (2005, p.16), “o perigo nao € o conflito, mas a sua negacao, pois ele retorna sob a
forma de antagonismo destrutivo”. Ao transformar divergéncias politicas em
antagonismos absolutos, o MBL e outros grupos juvenis reforcam a légica do inimigo,
minando o didlogo democratico.

A desinformacdo também se coloca como um dos maiores desafios da democracia
contemporanea. Habermas (1984, p.89) ja advertia que “o espacgo publico se enfraquece
quando a linguagem é instrumentalizada para manipulac¢ao, e ndo para o entendimento”.
Esse diagnostico ajuda a compreender como fake news e campanhas de manipulacao
digital ndo apenas distorcem a percepc¢do publica, mas corroem os fundamentos da
democracia deliberativa.

Apesar do diagndstico critico, o trabalho aponta alternativas possiveis: fortalecer
a educacao politica nas escolas, regular plataformas digitais, valorizar o jornalismo
independente e promover espacos de didlogo entre jovens de diferentes visdes
ideolégicas. Como observa Lemos (2019, p. 201), é necessario enfrentar o viés dos
algoritmos, que priorizam contetudos radicais, para recuperar um ambiente digital menos
inflamado e mais democratico.

Conclui-se que a democracia brasileira enfrenta uma crise que é, ao mesmo tempo,
institucional e cultural. O papel da juventude é central nesse processo: pode reforcar a
polarizacao e a banalizacdo da politica, mas também pode ser agente de transformacgdo e
renovacdo democratica. O desafio estd em superar a logica do espetaculo politico e

reconstruir um espago publico baseado em dialogo, pluralidade e respeito as diferencas.
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RESUMO

A pesquisa propde uma analise comparativa entre duas matérias sobre o genocidio em
Gaza publicadas, em fevereiro de 2024, pelos jornais O Globo e The Intercept, que
apresentam opinides editoriais divergentes sobre o conflito. Fundamentada em autores
como Ilan Pappé (2016), Nelson Traquina (2008), Elissa Griner (2014) e Fabian Moraes
(2015), a investigacdo utiliza a Analise de Conteudo de Bardin (2011) para mapear
padrdes narrativos e escolhas de fontes. Os resultados indicam a produgdo de discursos
contrastantes entre os veiculos, evidenciando diferentes estratégias de enquadramento,
subjetividade e parcialidade na construgdo jornalistica do tema.

PALAVRAS-CHAVE
Palestina; O Globo; The Intercept; Palestina; Conflito Historico; Genocidio.

INTRODUCAO

Os conflitos entre palestinos e israelenses ocorrem desde 1948, com a criagdo do
Estado de Israel e a ocupacdo da Palestina. Com o fim da Segunda Guerra Mundial os
paises sentiram a necessidade de criar um espaco onde o povo judeu pudesse ter o
proprio territério. Como historicamente os judeus ja habitaram a regido da Palestina, e
levando em conta a importancia religiosa da regido, a Organizacdo das Nac¢oes Unidas
(ONU) dividiu o territdrio entre os dois povos. [lan Pappé (2016) aponta que a fundacao
de Israel foi acompanhada por uma campanha de expulsdo em massa dos palestinos,
definida por ele como limpeza étnica.

Em outubro de 2023, um ataque do Hamas desencadeou uma ofensiva israelense

contra Gaza, atingindo civis, hospitais e bloqueando ajuda humanitaria. Nesse cenario, o
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jornalismo assume papel central na construcdo de narrativas. Para Nelson Traquina
(2008), o poder do jornalismo ndo esta apenas na definicao de pautas, mas também no
enquadramento dos temas.

Desse modo, podemos classificar o conflito como “Genocidio”, termo de origem
recente, formado pelo grego genos (raga ou grupo) e pelo latim caedere (matar), que
designa o assassinato de um povo ou grupo étnico. A palavra foi cunhada pelo jurista
judeu Raphael Lemkin, apds perder sua familia no Holocausto, e apresentada em seu

livro Axis Rule in Occupied Europe (1944).

OBJETO DA PESQUISA

Como objeto da pesquisa, foram escolhidos dois jornais — um da grande midia e
outro da midia independente —, respectivamente: O Globo e The Intercept. A escolha se
deu com base nas posi¢des editoriais opostas evidenciadas nas matérias: “Em discurso
na Guiana, Lula volta a falar em genocidio em Gaza e critica gastos militares” e “Essa
semana a midia brasileira praticou dois dos seus esportes preferidos: atacar Lula e
defender Israel”. Ambos os textos, publicados em fevereiro de 2024, abordam diferentes
aspectos da fala do presidente Lula, que comparou os ataques a Gaza com o genocidio de

judeus durante o Holocausto.

METODOLOGIA E ANALISE

Para desenvolver a pesquisa a partir da analise de conteido (Bardin, 2011)
realizou-se uma pré-analise e leitura dos materiais para codifica-los e organiza-los, e
assim estruturar o texto. Para concluir, foi feito o processo de inferéncias, interpretacao
e analise critica das matérias jornalisticas.

Na matéria do O Globo, a autora — Alice Cravo — afirma duas vezes que a
declaracao do presidente Lula “colocou o Brasil em meio a uma crise diplomatica” e
destacou a decisao do ministro das Relacdes Exteriores de Israel, Israel Katz, de colocar
Lula como “persona non grata” no pais até que ele pedisse desculpas. Ja o The Intercept
afirmou que a “grande imprensa tentou fabricar uma crise internacional para desgastar
Lula internamente” e se baseou no argumento que, mesmo sob o apelo de Israel nas
redes sociais para que condenassem a fala do presidente brasileiro, “nenhum lider
mundial se pronunciou”.

Enquanto o jornal da Globo se limita a citar e repassar um fato, o jornal
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independente se propde a fazer uma analise mais profunda da situagdo e expde a opinido
do autor — Joao Filho — livremente, como fica explicito no trecho: “A comparacdo de
Lula pode até ser considerada um erro do ponto de vista politico/estratégico — eu ndo
acho — mas do ponto de vista técnico, esta correta.”

Filho também traz um ponto importante para a analise: “Entre os ‘jornalistdes’
brasileiros, a indignacao perante a fala de Lula é inversamente proporcional a
indignacao aos crimes humanitarios liderados por Israel”, mostrando preocupacao com
as vitimas, o que nao aparece na outra matéria. De acordo com Moraes (2015), essa
subjetividade pode valorizar a narrativa. A autora ainda afirma que “a subjetividade nao
pode ser percebida como algo apenas do ambito individual” (p.12), ela também deve ser
compreendida no ambito coletivo.

Para analisar a matéria do O Globo, é possivel embasar nas afirmativas de Nelson
Traquina (2008), que afirma o poder do jornalismo nao apenas na projecao de tematicas,
mas também o modo como sdo enquadradas. Traquina (2008) também aponta o impacto
dos valores-noticias de construcao ja que definem o que sera realcado ou omitido — no

caso, o foco esta na suposta crise diplomatica e nao nas vitimas palestinas.

RESULTADOS INICIAIS

Como resultados preliminares, observamos a construcao de dois discursos
distintos. Elissa Griner (2014) mostra como interesses geopoliticos e culturais
influenciam a interpretacdo da noticia. “Quando se trata do conflito arabe-israelense,
para além da guerra fisica travada na regiao, ha a guerra de discursos na cobertura
midiatica internacional” (p. 48), afirma a autora, “seja qual for o teor deste discurso, ele
tem um grande impacto na percepc¢do do publico internacional acerca do conflito” (p.
48).

A construcdo das matérias também difere: O Globo busca imparcialidade, mas
“mesmo no jornalismo objetivo ha etapas subjetivas: a definicdo do que sera ou ndo
pauta, a angulacdo da apuracdo, a selecdo de imagens e entrevistados sdo exemplos”
(Chaves; Nocelli, 2023). Ja o The Intercept valoriza a opinido do autor, nos termos de

Moraes.
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RESUMO: O estudo analisa os memes sobre os precos de hospedagem em Belém durante
a COP 30, a partir da reportagem do Correio Braziliense “COP 30: hospedagem cara em
Belém gera criticas e memes nas redes sociais”. Com base na Analise de Contetuido (Bardin,
2011), foram classificados 15 memes em cinco categorias: exagero de precos,
comparag¢Oes inusitadas, ironia, critica politica e institucional e xenofobia. As lentes
tedricas incluem a Cultura da Convergéncia (Jenkins, 2006), a Cultura de Participacdo
(Shirky, 2011) e o potencial comunicacional dos memes (Shifman, 2013). Os resultados
mostram o0s memes como expressao humoristica da indignacdo e como narrativas
apropriadas pelo jornalismo.

PALAVRAS-CHAVE
Memes; Cultura de Participacao; Convergéncia; COP 30; Crise do Jornalismo

INTRODUCAO

No decorrer das ultimas décadas, com o surgimento de novas tecnologias
midiaticas e digitais, o Jornalismo passou por transformacdes significativas. Se antes a
profissdo desempenhava uma producao vertical de noticias, com a chegada da Internet e
das redes sociais digitais, precisou se adaptar ao que Jenkins (2006) define como Cultura
de Convergéncia3.

Nesse contexto, surge o que Christofoletti (2018) denomina Crise do Jornalismo,
marcada pela necessidade de romper padrdes tradicionais e adaptar-se as demandas de
um mundo globalizado e digital, no qual midias convergem e criam novas formas de

comunicacao.
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Esse cenario, marcado pelo que Shirky (2011) chama de Cultura de Participacao,
demonstra que o processo de construcdo dos contetidos noticiosos ndo é mais feito de
forma unilateral, mas conta com a participacdo de diversos agentes que mediam,
interagem e influenciam nos proéprios critérios de noticiabilidade.

Como parte desse processo, temos os memes como elementos inerentes da légica
contemporanea das redes digitais. Como discute Shiffman (2013), eles possuem a
capacidade de condensar discursos complexos em uma linguagem simples e, em virtude
do seu potencial de viralizacao, atuam também na formacgdo de opinido e na construcao
de narrativas apropriadas pelo jornalismo.

Um exemplo dessa discussdo sdo os memes sobre os altos precos de hospedagem
em Belém (PA) durante a COP 30. Com base na Analise de Contetido (Bardin, 2011), este
artigo analisa qualitativa e quantitativamente tais memes, tomando como objeto a
reportagem do Correio Braziliense intitulada “COP 30: hospedagem cara em Belém gera

criticas e memes nas redes sociais”.

ANALISE DOS MEMES

Analisando a reportagem, foram encontrados 16 memes com diferentes
abordagens sobre os altos precos de hospedagem da COP 30. E importante destacar que
essa quantidade inclui a repeticao do contetido do usuario @oantonlojr. Entdo, existe um
total de 15 memes.

A partir da Analise de Conteudo (Bardin, 2011), os memes foram divididos em
cinco categorias principais: exagero de precos; comparacgdes inusitadas; ironia; critica

politica e institucional; e xenofobia. O resultado pode ser observado no quadro a seguir:

Tabela 1 - Analise quantitativa dos memes da reportagem do Correio Braziliense

Categoria Exemplos (memes) Frequéncia  Porcentagem

Exagero de precos Prints de diarias acima de R$ 7 43,8%
7000; “Hotel Nota 10”
inflacionado; prints de antncios

no Booking.
Comparacoes “Sai mais barato comprar um 4 25%
inusitadas imével...”; meme da melancia;

@oantonlojr; transferéncia da
COP para o Rio em tom de piada.

122



Ironia “Melhor exercicio do humor é 2 12,5%

», «

olhar os precos”; “rir para ndo

chorar”
Critica politica e Meme envolvendo Eduardo Paes 2 12,5%
institucional e a ideia de transferir a COP 30
para o Rio; critica a
autoridades/governo.
Xenofobia Meme (em forma de “tweet”) 1 6,2%

falando que a critica aos precos,
na verdade, € uma xenofobia
velada a populacdo paraense.

Fonte: Correio Braziliense.

A maior parte dos memes se encontra na categoria “exagero de precos”, o que
revela o fator econdmico como um aspecto importante, tanto para gerar humor, quanto
como prova social dessa “despropor¢do”, através dos prints das plataformas de
hospedagem, que ilustram isso. Nesse caso, os memes funcionam como uma expressao
humoristica da indignac¢do, ja que escancaram uma incongruéncia entre a realidade
econdmica da regido com os precos ofertados nas plataformas.

A segunda categoria “comparacdes inusitadas” recorre a hipérboles e associacdes
improvaveis, como comparar o valor de uma diaria ao pre¢o de um imovel, como recurso
discursivo para problematizar a questdo de forma mais compreensivel e palpavel. Ja a
categoria “ironia” usa do humor e da espetacularizacao para representar a percep¢ao dos
proprios usuarios, e torna o fato de “rir dos precos”, uma pratica compartilhada
socialmente.

A categoria “critica politica e institucional”, por sua vez, utiliza dos memes e de
elementos humoristicos para tecer criticas politicas as autoridades e instituicdes do
governo, bem como sua responsabilidade na escalada dos precos. Por fim, um meme
discute sobre a problematica da xenofobia ao construir o viés de que a critica aos altos
precos de hospedagem em Belém seriam uma forma velada de praticar discursos

xenofébicos a populacdo paraense.

CONSIDERACOES FINAIS

A analise dos memes publicados na reportagem do Correio Braziliense revela a

forca desse artefato cultural na pratica da comunicacao. Ela revela também como o
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jornalismo vem se preocupando em sobrepor, muitas vezes, elementos relevantes a
cultura digital, em detrimento a abordagens mais tradicionais de um jornalismo de
profundidade. Entretanto, a reportagem nao deixa de ser critica: mesmo sem muito
aprofundamento tedrico e discursivo, os memes encontram uma forma de criar vieses,
narrativas e mobilizar a opinido publica - como defende Shiffman (2013) - em um
ambiente marcado pelas Culturas de Convergéncia (Jenkins, 2006) e de Participacdo
(Shirky, 2011).

Nesse sentido, a escolha da centralidade em torno das redes, traz reflexdes na
esfera da credibilidade jornalistica. A utilizacdo dos memes como proprio critério de
noticiabilidade da reportagem, em virtude de sua relevancia midiatica, faz com que o
veiculo corra o risco de perder credibilidade com um publico mais conservador.
Entretanto, aproxima a reportagem de publicos que consomem e produzem conteudo nas
redes, amplificando o alcance do contetido jornalistico e estabelecendo vinculos de
confianca com os usuarios.

Diante disso, vemos a construcdao de um novo “fazer comunicacional”, que precisa,
no entanto, estar atento. E preciso refletir até que ponto o jornalismo nio submete sua
funcao ética e responsabilidade social a 16gica de engajamento das redes. Se as escolhas
editoriais pautadas na cultura digital mudam os critérios de noticiabilidade das

produgdes jornalisticas, altera-se também o proprio papel do jornalismo na sociedade.
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RESUMO

Este estudo examina a correspondéncia entre a crescente do identitarismo masculinista
e o surgimento de comunidades violentas no ambiente virtual, como Red Pill, Incel e
MGTOW. Nesse sentido, a pesquisa sugere o vinculo entre a acao das big techs e de suas
bolhas informacionais na difusdo dessas narrativas de vitimizacdo masculina e a
expansao da extrema-direita politica e o aumento do discurso de 6dio na internet. Para
descrever a anatomia desse fenomeno e, assim, entender alternativas de enfrentamento,
foram realizados estudos de casos e analises bibliograficas, a partir de autores dos
campos dos estudos de género, comunicagdo digital e discurso de ddio.

PALAVRAS-CHAVE
Manosfera; Violéncia; Misoginia; Mulheres; Plataformas digitais.

INTRODUCAO

A manosfera é composta por comunidades online de homens que discutem
questoes de género, grupos minoritarios, masculinidade, relagdes e criticam o feminismo.
Ha trés casos: Red Pill, cujos membros acreditam que a sociedade favorece mulheres e
oprime homens; Incel, homens que espalham 6dio contra mulheres por ndo conseguirem
parceiras; Man going their own way (MGTOW), homens que evitam vinculos com
mulheres, acreditando ser um ato de autopreserva¢do e empoderamento masculino (O

Assunto, 2023).
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Para eles, o feminismo é visto como opressao masculina, e avangos legais como a
Lei Maria da Penha, por exemplo, teriam acabado com os “direitos dos homens”. Eles
acreditam na igualdade constitucional como privilégio feminino e a equidade como
vantagem indevida. Com isso, atribuem as mulheres e a sociedade a culpa por seus
fracassos amorosos, profissionais e sociais, crendo que o empoderamento feminino custa
o sofrimento masculino. Muitos também aderem a teorias da conspiracao sobre uma
“matrix Feminista” para enfraquecer homens (Silva; Hennigen, 2024).

Este estudo examina a correspondéncia entre a crescente do identitarismo
masculinista e o surgimento de comunidades violentas no ambiente virtual, como Red Pill,

Incel e MGTOW.

CRIMES, PLATAFORMAS E FORMACAO DE JOVENS

A manosfera, presente na internet ha tempos, tem tido aumento notoério de
discursos extremistas em aplicativos. Jovens conservadores tendem a defender politicas
extremistas anti-equidade salarial, anti-direitos reprodutivos e anti-reparagdo historica,
alinhadas a pautas de incels e red pills observadas em foruns online e em plataformas
digitais (Bock, 2007).

A reportagem “Dores do Discord”, do Fantdstico, em abril de 2024, revelou como
grupos na plataforma Discord torturavam e estupravam virtualmente meninas de 12 a 15
anos. Os criminosos conheciam as vitimas por grupos no Discord e iniciavam conversas
em tom romantico e manipulador, obtendo nudes e dados familiares. Em seguida,
ameacavam as familias e compartilhavam fotos intimas, caso elas ndo participassem de
videochamadas com varios homens.

Um caso especifico, retratado na reportagem, ultrapassou o virtual. Uma vitima
viajou 500 km de Joinville (SC) para Sao Paulo para encontrar um dos criminosos. Nos 20
dias seguintes, a garota foi estuprada com videochamadas transmitidas no Discord. Ela
conseguiu retornar para casa, e todos os criminosos foram presos e aguardam julgamento
(Andrade; Wainer, 2023).

Cabe perceber que, nas plataformas, algoritmos personalizam a experiéncia do
usuario, aumentando engajamento, mas criando bolhas que expdem jovens a grupos

misoginos, racistas e LGBTfobicos. Ademais eles funcionam de forma invisivel, filtrando
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conteudos, o que traz diferentes resultados para usuarios distintos e limitam o controle

do que é consumido (Bondance, 2025).

IMPACTOS SOCIAIS DA MANOSFERA

A identidade é formada por fatores intrapessoais, interpessoais e culturais, tornando a
adolescéncia uma construgdo social que impacta a subjetividade e o desenvolvimento humano.
Nesse periodo, hd uma absorcido de ideais, pois ainda falta senso critico da maturidade (Bock,
2007).

Relatérios como o Hope not to hate, de 2024, e estudos da UFR] com o Ministério das
Mulheres revelam a influéncia da manosfera e o aumento da misoginia online. Metade dos jovens
de 16 a 24 anos acreditam que o feminismo dificulta o sucesso masculino. Owen Jones, da Hope
not to hate, observa comportamentos agressivos de alunos homens que negam problemas e
silenciam o empoderamento feminino. Vale destacar que o NetLab da UFR] identificou 137 canais
misoginos entre 2018 e 2024 que monetizam o 6dio a grupos minorizados por plataformas

digitais (Ministério das Mulheres, 2024).

RESISTENCIA E FUTURO

Nesta pesquisa, discutimos a fragilidade do pensamento critico juvenil diante das
midias sociais, que impulsionam discursos de 6dio, especialmente ligados a violéncia de
homens, prejudicando a saide mental dos individuos e agravando desigualdades sociais.
Para combater esse problema, acreditamos na alfabetizacdo digital e estética, na
redefinicdo da socializagdo masculina e na escuta ativa e narrativas humanizadoras. Além
disso, as big techs, ao manterem as camaras de eco e bolhas digitais e influenciarem o
governo, precisam ser responsabilizadas por fomentar discursos nocivos, exigindo

mobilizacdo e regulamentacao.
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RESUMO

Durante as lutas por independéncia cultural e politica na América Latina, o ‘realismo
magico’ surgiu como um simbolo da literatura latino-americana. Por meio da analise de
imagem (Coutinho, 2012) busca-se entender a presenca dos conceitos de mito,
supersticao e destino na construcao do realismo magico e da cultura latina, a partir da

série “Cem anos de Soliddo” (2024). Utilizou-se sobretudo estudos sobre latinidade
(Barbosa, 2021; Santos, 2018), mitos e lendas (Fontes, 2021). Conclui-se que mito,
supersticao e destino ndo apenas estruturam a narrativa do realismo magico na série,
mas também funcionam como elementos centrais para a compreensdo da identidade
cultural latino-americana.

PALAVRAS-CHAVE
Cultura; latino-americana; imaginario; realismo magico; audiovisual.

INTRODUCAO

A histoéria da palavra latino é antiga: usada para denominar os habitantes naturais
da regido de Latium, na Italia; os povos europeus dominados pelo Império Romano e por
fim, as sociedades das Américas ao sul (Barbosa, 2021). Entretanto, apesar de seus
variados empregos, a palavra latino se tornou adjetivo que caracteriza somente as regioes
e habitantes da América do Sul e Central.

Alvo de um profundo processo civilizatorio, capitaneado especialmente por
Espanha e Portugal, a América Latina esteve submetida ao controle politico e econdmico
das nagdes europeias, de modo que funcionava como simples fonte de renda para as
metropoles.

A partir da busca por independéncia, um dos principais objetivos dos intelectuais
latinos era a libertagdo cultural e “estabelecer o que caracteriza a literatura latino-
americana” (Santos, 2018), com todas as suas especificidades. E neste contexto que surge

o chamado “realismo magico”, como forma de conceder a producao literaria latina uma
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marca, misturando realidade e vida cotidiana com elementos do sobrenatural e do
fantastico. Este conceito pode ser expandido para além do cenario literario e ser utilizado
das mais variadas formas. No presente artigo, abordaremos como os conceitos de mito,
supersticao e destino, contidos na série “Cem anos de Solidao”, baseada no livro
homo6nimo do escritor colombiano Gabriel Garcia Marquez, sao destaques do realismo
magico na producdo audiovisual e pecas cruciais para marcar a produgdo cultural latino-

americana.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A fim de contextualizar os conceitos de latino, latinidade e o surgimento da
Ameérica Latina como um continente, foram usados estudos histéricos sobre o tema, em
especial o artigo de Keylla Barbosa, “As trés faces da latinidade: significante, repeticao e
recalque”.

Foram também usados estudos sobre o realismo magico, entre eles, “A fun¢do do
realismo fantastico na literatura latino-americana a exemplo dos autores Gabriel Garcia
Marquez e Jorge Amado”, de Maria Aparecida Rocha e Volker Jaeckel e “Realismo magico
e real maravilhoso: um anseio de afirmacao da literatura latino-americana”, de Bruna
Carla dos Santos e Erinaldo Borges.

Com uma abordagem socioldgica, usou-se estudos para compreender a relevancia
e carater historico-social dos mitos, lendas e historias ligadas ao imaginario para a vida
humana. Destaca-se neste momento o artigo de Vitor Fontes, “Mitos e Lendas”. Esses
estudos fornecem a base para compreender como a série usa, em linguagem audiovisual,

tradicoes literarias e culturais latino-americanas.

METODOLOGIA

A metodologia adotada neste trabalho é a analise de imagens proposta por
Coutinho (2012), visto que o objeto central é uma producdo audiovisual seriada. Essa
abordagem busca compreender de que maneira algumas cenas da série representam, de
forma metaférica e subliminar, os conceitos de mito, supersticao e destino.

Segundo a autora, a analise das imagens nos meios audiovisuais deve levar em

conta o “infrasaber”, “o conhecimento e a compreensao das caracteristicas discursivas da

grande narrativa na qual o registro visual esta inserido” (Coutinho, 2012, p;343). Dessa
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forma, a pesquisa procura identificar discursos simbolicos e narrativos que se relacionam

com construgdes culturais latinas.

PRINCIPAIS RESULTADOS

Na série, o mito esta presente sobretudo na fundag¢ao de Macondo, a partir de um
sonho mirabolante do personagem principal e patriarca da familia Buendia, José Arcadio.
Ele sonha com uma cidade barulhenta, formada por paredes de espelho e com um nome
que ndo tinha sentido.

A supersticio reside na crenca familiar e no temor de Ursula Iguaran, esposa de
José Arcadio, que seus filhos nasgam com rabo de porco. As visGes e pressagios de
Aureliano Buendia também exemplificam como o sobrenatural é incorporado ao
cotidiano como uma verdade incontestavel.

O destino se evidencia no carater ciclico da histdoria da familia Buendia, marcada
pela repeticao de nomes e eventos. Esse fato fortalece a ideia de que a trajetoria das
personagens ja esta tracada, independentemente de suas a¢des. O desfecho com a morte
do ultimo Buendia devorado por formigas, prova que o fim da familia ndo foi acidente,
mas destino.

Dessa forma, o mito, a supersti¢do e o destino sdo observados durante toda a obra
analisada. Ao fazerem parte da vida cotidiana das personagens, esses conceitos figuram-
se na estética do realismo magico, integrando a realidade a fantasia e abarcando o modo

de compreender o mundo latino-americano.

CONTRIBUICOES DA PESQUISA

O presente artigo pretende se juntar aos estudos sobre as produc¢oes audiovisuais
latinas, na tentativa de delimitar algumas de suas caracteristicas marcantes. Entende-se
também que conceitos aparentemente irrelevantes, por serem ligados ao imaginario e ao
fantastico, sdo, na verdade, parte fundamental da identificagdo da cultura latino-
americana, refletindo em niveis sociais como uma extensa populacdo se relaciona com a

vida e com o incompreensivel.

CONCLUSAO
A producgdo cultural latino-americana perpassa por uma relagdo intima com

elementos ndo naturais e imaginativos, de forma que se misturam com a realidade
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cotidiana das pessoas de forma muitas vezes imperceptivel, mas extremamente presente.
Assim, mito, supersticao e destino ndo sdo apenas elementos narrativos, mas verdadeiros
pilares da arte latino-americana, revelando como o realismo magico é um reflexo de uma

forma de compreender e experienciar o mundo.
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RESUMO

O presente artigo busca compreender quais sao as principais caracteristicas trabalhadas
na producao de sentidos dos contetildos remixados e compartilhados no TikTok a partir
dos sons empregados. A exploracao da amostra de seis videos parte dos estudos de
Knobel e Lankshear (2008) sobre remixagem a partir do conceito de sincronizacao.
Assim, concluimos com a pesquisa que o elemento da musica é basilar na compreensao
da narrativa desenvolvida nos edits.

PALAVRAS-CHAVE
Netflix; Wandinha; Remixagem; Tiktok; Edits.

INTRODUCAO

Em um mundo cada vez mais conectado (Jenkins, 2008), os contetidos produzidos
nas plataformas de midias sociais circulam de diferentes maneiras, permitindo diferentes
recortes, edi¢des e cocriacdes. Partindo desse ponto, este artigo visa compreender quais
sdo as principais caracteristicas trabalhadas na producdo de sentidos dos contetidos
remixados e compartilhados no TikTok a partir dos sons empregados. Como corpus,

trabalhamos com seis edits referentes a segunda temporada de Wandinha (Netflix, 2025).
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Knobel e Lankshear (2008, p.22) definem remixar como “pegar artefatos culturais,
combina-los e manipula-los em novos tipos de misturas criativas”. Dessa maneira, os
videos curtos editados e remixados presentes na plataforma TikTok e dispostos aqui para
anadlise representam tal exemplo: um rearranjo de narrativas acerca da segunda
temporada da série Wandinha (Netflix, 2025). Stedman (2012) ao explorar as diferentes
formas de conteudos remix destaca o papel da apropriacao criativa dos fandoms, onde
esse novo conteudo com diferentes significados do canone encontra um publico avido
para explorar novas possibilidades interpretativas.

Nesse mesmo viés, Knobel e Lankshear (2008) destacam as habilidades técnicas
que tais colagens demandas. Se por um lado em décadas passadas eram necessarios
programas profissionais, cursos e equipamentos de alto custo, hoje, nos edits presentes
no TikTok é possivel notar uma maior facilidade de edicao, seja ela sonora por meio do
uso de recortes e audios virais ou visual, por meio de filtros e efeitos ali disponiveis. A
ferramenta associada a plataforma, o CapCut facilita ainda mais tal edicdo, uma vez que
modelos “populares” sdo disponibilizados gratuitamente, permitindo que com poucos
cliques o usuario da ferramente poste seu conteudo editado em uma roupagem
“profissional” na sua conta do TikTok.

Para as empresas, como a Netflix, novas interpretacoes acerca de seus produtos
deixam de se tornar algo reprimido e questionavel para se tornarem algo desejavel e
incentivado (Jenkins, 2015; Fraade-Blanar e Glazer, 2018). Assim, as mixagens presentes
no TikTok fomentam discussdes dentro dos proprios fandoms, bem como estouram

bolhas e chegam a um publico mais amplo e até a marca responsavel pelo contetdo inicial.

ANALISE

Como parametro de andlise, partimos de trés pontos adaptados dos estudos de
Knobel e Lankshear (2008, p.27) acerca dos conteudos remixados: sincronizacao,
conceito e efeitos. Neste artigo trabalharemos especificamente com o conceito de
sincronizacdo, que aqui entendemos como a conexao entre o que é visto e o que é ouvido
no edit. Na Imagem 1 é possivel conferir os seis videos analisados. Para filtragem
selecionamos os seis melhor ranqueados na busca de “wandinha edit 2 temporada” na

aba “top”.
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Imagem 1 - Dados da amostra delimitada

The beauty of Wednesday #wednesday #wednesday2
#wednesdayedit #edit #fyp #aesthetics #120fps #4k
#goviral #aesthetic
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMfNAo

#wednesday #wednesdayseason2 #jennaortega
#wednesdayseason2edit #edit #fyp
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMnYxW

Face card so lethal | couldn’t help but edit his crazy ass
#wednesdayseason2 #isaacnightedit #wednesdayedit
#slurpedit #isaacnight Isaac Night Owen Painter
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMpm2b

Somebody’s watching me #wednesday
#wednesdayaddams #jennaortega #wednesdayseason2
#edit
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMpcER

have i crossed the line? #wednesday2 #wednesdayedit
#wednesdayedits #tylergalpin #edit #fyp #viral
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMHckR

Barbie Girl 239 L, #wednesdayaddams
#wednesdayseason2 #wednesdayedits #netflixseries
Link de acesso: vm.tiktok.com/ZMABMUUcf

Fonte: As autoras (2025).

A partir dos conteudos, observamos o parametro explicitado anteriormente,
percebemos que a sincronizacao é trabalhada de forma explicita e protagonista em toda
a extensdo da amostra, demonstrando o papel crucial do som na compreensao da
narrativa dos edits. Os cortes sao sincronizados de forma com as batidas sonoras, bem
como as musicas com letras casam de forma perfeita com a atmosfera visual apresentada.
No video de @beitman.ae a musica Way Down We Go além de remeter narrativamente a
série e ao arco da personagem principal, as batidas guiam os cortes rapidos e as
transi¢Oes entre as cenas. Ao se utilizar, por exemplo, a musica Barbie Girl do grupo Aqua,
o edit produzido pelo @yadzuharu ndo s6 refor¢a o viés narrativo de mudanca de

personalidade da personagem como refor¢a a relacdo com a trilha sonora da série
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Wandinha (2025), que emprega can¢des conhecidas dos anos 1980, 1990 e 2000. Neste
mesmo viés, o edit de @jcqedits resgata a musica Somebody’s Watching Me do cantor
Rockwell e diretamente ligada a tematica de terror/suspense que tanto a narrativa da
série apresenta quanto a narrativa de recorte da propria remixagem. Por fim, outro
destaque se da com a musica All The Things She Said no edit de @celf.ae fundamental no
entendimento do recorte, uma vez que explora de forma literal o arco narrativo do
personagem Tyler Galpin.

Mesmo em casos nos quais a letra da musica ndo casa perfeitamente com o
conteudo do edit o som ainda possui um papel de protagonismo, coordenando os cortes
e os momentos de fala, como no video de @bagulhosinistrosedits, em que a musica
Domino costura toda a edicao. Em @bittercherrys a narrativa do edit é toda construida a
partir da musica Lilith, concedendo ao personagem Isaac uma atmosfera sensual e

misteriosa, ndo abordada explicitamente na narrativa original da série.

CONSIDERACOES FINAIS

Como conclusado, compreendemos que além do papel basilar do som nos videos do
TikTok, em geral as musicas empregadas nos edits possuem um papel crucial para
entender o que o conteddo se propde, seja recapitular os acontecimentos da temporada,
reimaginar cenas ou destacar a trajetoria de determinado personagem. As escolhas feitas
ndo foram fruto de um mero acaso e sim de um cuidadoso processo, que pensava as
melhores melodias, batidas e principalmente letras para transmitir suas mensagens,
mesmo que nao fossem musicas virais na plataforma TikTok no periodo de producdo ou

ligadas a uma trend especifica.
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Telenovela e direcao de arte - o caso da TV Globo
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RESUMO

O trabalho busca compreender como a dire¢do de arte - figurino, cabelo/maquiagem,
cenografia, materiais graficos e objetos de cena - tem sido ou ndo creditada nas novelas
das oito/nove da TV Globo nos ultimos cinquenta anos. Para isso, realiza uma analise de
conteudo das informacdes de créditos extraidas das aberturas das novelas disponiveis no
Globoplay. Resultados parciais indicam a irregularidade na maneira de creditar as
funcdes relativas ao campo da diregdo de arte.

PALAVRAS-CHAVE

Telenovela; Direcao de Arte Audiovisual; TV Globo.

O campo profissional da direcao de arte é parte imprescindivel para qualquer
produc¢do audiovisual, respondendo por setores como figurino, cabelo/maquiagem,
cenografia, materiais graficos e objetos de cena (Hamburger, 2013). A direcdo de arte é a
dimensao da superficie material do filme, sendo capaz de comunicar sentidos, construir
narrativas e gerar engajamento e identificacdo com o espectador. Dada essa relevancia,
Bastos (2023) chama atencao para o cuidado que o profissional de direcao de arte deve
ter ao fazer seu trabalho:

Qualquer um pode escolher uma roupa, mas aquele vestivel sé se torna
figurino quando conseguimos organizar as informaco6es visuais de tal
forma que haja uma identificagdo com a personagem que usa. Qualquer
espaco pode ser uma cozinha, mas aquele cenario se torna um ambiente
quando é possivel relacionar, de forma efetiva e afetiva, a que casa

pertence e qual a relacdo com as personagens que habitam aquele lugar
(Bastos, 2023, p. 29).
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Todavia, tal relevancia ndo tem sido historicamente reconhecida por parte dos
setores produtivos brasileiros, que costumam dar mais créditos a fazeres mais classicos,
como direcao e direcdo de fotografia.

Na area do cinema brasileiro, sdo recentes as discussdes sobre a autonomizagao
deste campo profissional, que vem lutando por melhores condicdes de trabalho e
reconhecimento. A historiografia do cinema brasileiro registra que o primeiro filme a
contar com a funcdo de diretor de arte foi El Justicero (1967, Nelson Pereira dos Santos),
contando com o trabalho de Luiz Carlos Ripper (Ferreira et al, 2023).

Se no cinema, campo consolidado e que goza de reconhecimento, a direcao de arte
é desvalorizada, na televisdo esta funcdo é ainda mais difusa, apresentando nomes e
divisdes variadas de afazeres ao longo dos anos e a depender da empresa, do género etc.

Assim, nosso trabalho tera o objetivo de entender como as fun¢des profissionais
relativas a direcao de arte audiovisual tém sido atribuidas na producao de telenovelas
brasileiras, especificamente no caso da TV Globo, principal empresa produtora do género
no pais. Para isso, iremos analisar os créditos das aberturas das produgdes exibidas entre
adécadade 70 e os dias atuais, buscando visualizar como tém sido organizados os fazeres
profissionais no mais relevante campo de atuacao do audiovisual brasileiro. Deste modo,
buscamos responder as seguintes questdes: a) como sao creditadas as func¢des relativas
a direcao de arte; b) a eventual diversificagdo ou estabilidade dessas fun¢des ao longo dos
anos; c) possiveis movimentos de evolu¢do ou retrocesso no fazer profissional da diregao
de arte neste periodo de tempo.

Embora saibamos que os créditos de encerramento dos capitulos das telenovelas
exibidas também trazem informagdes sobre os profissionais da equipe (muitas vezes
mais detalhadas, inclusive), entendemos que a abertura é uma peca audiovisual
importantissima para evidenciar o prestigio e visibilidade que a dimensao institucional
confere as pessoas creditadas - ou ndo. Assim, com este recorte de corpus, poderemos
entender que lugar a TV Globo destina ao campo da direcao de arte historicamente.

Iremos catalogar as fung¢des encontradas nos créditos de todas as aberturas
disponiveis no Globoplay, que apresenta um acervo consideravel, mas nao totalizante da
emissora. Como se trata de um primeiro movimento de observacao do objeto de estudo,
nos deteremos apenas nas novelas da faixa das oito/nove da noite, consideradas as mais

importantes em termos de audiéncia e investimentos.
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Metodologicamente, o montante de dados sera organizado segundo a analise de
conteudo (Bardin, 2011), que nos auxiliara a mapear toda a gama de informacgdes
encontradas, além de categoriza-las para melhor entendimento do fendomeno estudado.
Primeiro, selecionaremos todas as aberturas; depois, elencaremos quais fungdes relativas
ao departamento de arte foram creditadas. A partir dai, com os dados em maos,
poderemos entender que categorias emergirdo desse montante, para que possamos
proceder a reflexdo com base na teoria. Por exemplo, se constatarmos apenas fung¢des
como “figurino” ou “maquiagem”, é possivel inferir que tais setores eram/sao vistos como
mais relevantes que outros no ambito de producdo das telenovelas.

Embora o estudo ainda esteja em desenvolvimento, temos como hipétese geral, a
partir de observacdo empirica inicial, a invisibilidade do trabalho de dire¢do de arte na
telenovela da TV Globo, que sé recentemente passou a nomear como “direcao de arte” as
funcdes deste campo. Ainda assim, de maneira irregular, ora estando presente, ora
dividindo por setores (“producdo de arte”, “cenografia”, “figurino”, “caracterizacao” e
congéneres). Acreditamos que o setor televisivo brasileiro, mesmo em seu produto mais

importante, ainda ndo compreende o papel globalizante e criativo da dire¢do de arte.
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Cinemas de rua: um mapeamento de estudos

Aline Gomes Alvim!
Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF
RESUMO

O estudo analisa pesquisas publicadas nos anais dos congressos Intercom, Compos, Alcar
e Socine (2020-2024) acerca dos cinemas de rua e de memoria, identificando abordagens
predominantes e estabelecendo os eixos de analise dos projetos evidenciados. Destaca-
se a relevancia dos trabalhos mapeados, bem como suas aproximagoes e distingdes.
Conclui-se que ha predominancia de estudos centrados na rememorag¢do por meio de
acervos e historia oral, sendo minoritarios aqueles que discutem o apagamento dos
espacos e o papel das novas tecnologias.

PALAVRAS-CHAVE

Cinemas de rua; memoria; mapeamento; pesquisa.

INTRODUCAO

O presente trabalho se fundamenta em perceber como outros autores abordam o
tema dos cinemas de rua e da memdria e quais sdo as semelhancas que perpassam por
esses trabalhos, bem como suas diferencas. Também temos como finalidade fazer um
levantamento bibliografico dos autores mais recorrentes, na inten¢do de poder utiliza-los
posteriormente em nossa pesquisa mais aprofundada.

Cabe ressaltar que nossa motivacdo para essa investigacdo exploratoéria é a
incorporacao dos dados em nossa pesquisa principal, que se volta para pensar a memoria
dos cinemas de rua, em especifico do Cinearte Palace (1948), situado em Juiz de Fora-Mg,
no centro da cidade, na chamada “Cinelandia juiz-forana”, que contava com esse e outros
cinemas, como o Cine Theatro Gléria (1929), Cine-Theatro Central (1929), Cine Sao Luiz
(1955). Tais cinemas sdo um marco para a cidade, visto que fizeram parte da
sociabilidade juizforana, indo além e mostrando que o cinema é mais do que apenas a
exibicdo filmica, sendo também um forte catalisador de trocas de afetos (Musse; Neto;

Henriques, 2017).
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Compreendemos que nossa investigacao, com base no mapeamento de trabalhos
com relacdo ao tema, deveria se concentrar em obras atuais, pois nosso objetivo geral é
observar como pesquisadores recentes abordam o objeto de analise e em que medidas
podem contribuir para pensar os cinemas de rua. Como objetivo especifico, buscamos
analisar as obras de forma a entender quais sdo os congressos que fornecem maior
quantidade de artigos sobre a tematica e também desejamos observar como tais artigos
abordam, ou ndo, a tematica de apagamento de espacos culturais no desenvolvimento de
suas producdes.

A relevancia desse mapeamento e desse estudo se da a partir da necessidade de
perceber como os pesquisadores atuais estao mobilizando a tematica do cinema de rua e
da memoria e como tais contribui¢cdes, por muitas vezes sdo ferramentas de manutencao
de memdria urbana. Ressalta-se ainda a importancia historica da construcdo do Estado
da Arte para o conhecimento cientifico, uma vez que ele possibilita um olhar critico e
reflexivo sobre o tema, além de promover avancos no campo estudado (Santos et al,

2020).

PRINCIPAIS RESULTADOS

Inicialmente, cabe evidenciar que nos ancoramos nas concep¢des metodoldgicas
de Barichello (2026) sobre a construcdo de um Estado da Arte e na proposi¢do da autora
quanto a sequéncia de etapas para a elaboracao da pesquisa exploratdria.

A partir disso, como o critério de busca para selecdo das obras utilizamos os anais
de congressos académicos, que seriam o Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares em Comunica¢do, a Compds - Associagcdo Nacional dos Programas de
P6s-Graduagdo em Comunicacgdo, a Alcar - Associacdao Brasileira de Pesquisadores de
Histéria da Midia e a Socine - Sociedade Brasileira de Estudos de Cinema e Audiovisual.
Além disso, utilizamos o recorte temporal de 2020 a 2024 para todas as pesquisas nos
anais dos eventos citados e, para nossa busca, utilizamos as palavras-chave: “cinema de
rua” e “memoria”. Porém, aceitamos variagdes como, por exemplo, “histdrias de cinemas”,
“memoria do cinema” e “memoria do cinema de rua”. Ao final da pesquisa, conseguimos
um total de doze artigos.

Em grande parte, as contribuicdes se voltavam para pensar a memoéria de
determinado cinema de rua, pensar a sociabilidade que tais ambientes ofertavam, com

foco na historia desses cinemas e da cidade. Mas também pudemos achar artigos que se
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voltavam para pensar na sobrevivéncia de algumas salas, bem como na reabertura de
novas. Percebemos também um debate iniciado em cima da tematica das salas de cinema
e novas experiéncias de vivenciar o audiovisual através de formas distintas de tecnologia.

Com relagdo as metodologias utilizadas nos artigos, existe, de forma majoritaria, a
revisao bibliografica e a consulta em acervos historicos e/ou digitais. Porém, também
observamos a existéncia de trabalhos que abordam a perspectiva da Historia Oral
(Thompson, 1992), bem como as perspectivas tedrico-metodologicas de New Cinema
History (Allen; Gomery, 1985) e da histdrias de cinemas desenvolvidas em 1980 por
autores brasileiros, como Joao Luiz Vieira e Margareth Pereira (1983).

Sobre os autores mais mobilizados nas obras que selecionamos, eles estdo
dispostos em alguns eixos predominantes e que, na hora de compor as pesquisas,
mobilizam conceitos e tematicas especificas. Sendo assim, os que mais aparecem em
comum entre os artigos sdo, primeiramente, aqueles que compdem as perspectivas de
New Cinema History (Kuhn; Maltby; Biltereyst; Meers, 2011) e historias de cinemas
(Vieira, 2021), bem como os autores que abordam a metodologia da historia oral
(Thompson, 2002; Pollak, 1989) e aqueles que perpassam pelos conceitos de memdria e
nostalgia (Halbwachs, 1990; Nora, 1993; Huyssen, 2000; Niemeyer 2018). Cabe ressaltar
também a autora contemporanea Talitha Ferraz (2012; 2017) que é referéncia nos
estudos de cinemas de rua e memoria.

Com isso, concluimos que as metodologias de revisdo bibliografica, historias de
cinemas e consultas em acervos sao as mais usadas pelos autores como forma de
sustentacdo das pesquisas elaboradas. Também pudemos perceber que as tematicas que
envolvem a reconstrucdo do passado de alguns desses cinemas de rua é predominante
entre os debates que perpassam o nosso objeto de estudo. Além disso, os conceitos da
dimensao nostalgica, da memoria e historia oral também sdo fundamentais nessas
analises.

Conseguimos observar, através do mapeamento desses trabalhos, que existe
dentro dos mesmos uma iniciativa de resgate de memadria dessas salas de exibicao filmica.
Verificamos também que existe um entendimento sobre o apagamento desses espagos de
cultura. Contudo, acreditamos que o debate sobre o apagamento de cinemas de rua nao
acontece de forma tao aprofundada e nao proporciona um mapeamento de alternativas
possiveis a ele. Como o intuito da nossa pesquisa é reconstruir a historia do ultimo cinema

de rua de Juiz de Fora e, ao mesmo tempo, aprofundar no tema do apagamento e nas
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formas possiveis de resistir a ele, achamos relevante ressaltar essa falta de abordagem
no assunto.

Baseando-se nesse processo, acreditamos que seja importante pontuar a
necessidade de manutencao da memoria dessas salas e, por meio disso, compreendemos
que podem existir varias formas de consolidar tais iniciativas, seja através de trabalhos
académicos, acoes populares e até mesmo utilizando de plataformas digitais, atividade
essa que acontece de forma mais recorrente na atualidade, com perfis em redes sociais
digitais que nos permitem ter um acesso maior a historia e as micro-historias desses

cinemas.

CONCLUSAO

A partir da analise das produgdes recentes sobre cinemas de rua e memoria,
observamos que muitas pesquisas se voltam para observar o objeto com a vontade de
reconstruir sua historia, com base em acervos locais e digitais, bem como também
utilizam da histdria oral para focar nas micro-historias produzidas dentro desses espacos
de exibicdo audiovisual. No entanto, percebemos que poucos trabalhos se dedicaram a
pensar a relacdo que pode existir entre os cinemas de rua, o apagamento e as novas
tecnologias.

Por fim, consideramos essencial reforcar a importancia da nossa pesquisa fazer
parte desses trabalhos que intercedem os dois ambitos — tanto a abordagem da memoria
dos cinemas e da historia oral, bem como da relagdo do passado com o presente
tecnoldgico, que nos proporciona diferentes alternativas de rememoracao desses espacos

de cultura.
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RESUMO

Este artigo analisa Lola Argento, de Beleza Fatal (Max), como influenciadora digital que
enfrenta crises de reputacdo. O estudo parte da compreensao da telenovela (Lopes, 2009;
Vardiero, 2017) e de sua reconfiguracao no streaming (Massarolo & Mesquita, 2023;
Rocha, 2022), articulando com a légica da influéncia (Karhawi, 2023; Almeida, 2024), os
conceitos de reputacdo em rede (Recuero, 2009) e gestdo de crise (Forni, 2019). A
metodologia foi a analise de conteddo (Bardin, 2011), aplicada a trés cenas: escandalo
conjugal, live de reparacdo e polémica do batom emagrecedor. Os resultados mostram
Lola como figura hibrida entre personagem ficcional e arquétipo midiatico, revelando
como a telenovela ressignifica praticas de visibilidade e comunicacado de crise na cultura
digital.

PALAVRAS-CHAVE

Beleza Fatal; Influencer; Telenovela; Gerenciamento de crise; Lola Argento

INTRODUCAO

Este estudo analisa a telenovela Beleza Fatal (Max)#, com foco na personagem Lola
Argento (Camila Pitanga), influenciadora digital do setor de estética e beleza. O estudo
parte da compreensdo da telenovela como recurso comunicativo central na cultura
brasileira, capaz de articular melodrama e cotidiano (Lopes, 2009) e de se reinventar a

partir de vivéncias, ideologias e problemas sociais (Vardiero, 2017). Nesse contexto, a

1 Estudante de Graduagdo, 82 Semestre, do Curso de Radio, TV e Internet da Universidade Federal de Juiz
de Fora - UFJF, e-mail: viniciusmoreira.paula@estudante.ufjf.br.
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Universidade Federal de Juiz de Fora - UFJF, e-mail: karolaine.ferraz@estudante.ufjf.br
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pesquisa Narrativas Midiaticas e Dialogias - Namidia/ CNPq/UFJF . E-mail: talison.vardiero@ufjf.br.

4 Beleza Fatal é a primeira telenovela brasileira original da Max, conforme divulgado pela proépria
plataforma em seu material oficial de imprensa (Max, 2024).
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pesquisa observa como a transicdo para o streaming modifica estéticas, modos de
circulagio e formas de engajamento (Massarolo; Mesquita, 2023; Rocha, 2022),
reposicionando o género em um ambiente global e interativo. Beleza Fatal emerge nesse
cenario como obra que traduz a tradigdo melodramatica para a légica digital, inserindo a
cultura da influéncia como eixo central da narrativa.

A protagonista Lola é analisada como uma figura hibrida, que oscila entre
personagem ficcional e arquétipo midiatico. Como influenciadora, sua atuagdo mobiliza a
logica da visibilidade descrita por Karhawi (2023), segundo a qual a autenticidade
performada é um dos pilares da credibilidade, e se articula com a no¢ao de reputagdo em
rede proposta por Recuero (2009), que destaca a fragilidade constante diante de fluxos
virais.

Além disso, a analise se apoia nas discussdes de Almeida (2024), que demonstra
como influenciadores constroem arquiteturas hibridas de defesa em crises de imagem, e

em Forni (2019), que descreve a comunicagdo de crise como pratica estratégica baseada

em planejamento, clareza e reposicionamento narrativo.

METODOLOGIA E ANALISE

A metodologia adotada foi a analise de conteido (Bardin, 2011), que permite
identificar nao apenas as mensagens explicitas, mas também os siléncios e valores que
estruturam a comunicac¢do. A partir dessa perspectiva, foram selecionadas trés cenas
centrais de Beleza Fatal: (1) o escandalo conjugal com Benjamin, no qual Lola adota o
siléncio estratégico como resposta a exposicdao midiatica; (2) alive de reparacao realizada
com Sofia (Camila Queiroz), que transforma a vulnerabilidade em trend de engajamento;
e (3) a polémica em torno da venda de um batom emagrecedor, que desencadeia uma

crise de marca e mobiliza praticas de contencao e reposicionamento.
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Tabela 1: Tabela criada a partir das cenas disponibilizadas pela Max

Cena

Crise

Gerenciamento da crise

Resultados

Capitulo 7

Cena envolvendo a
traicdo de Benjamin e
sua exposicao em uma

casa de BDSM,

Lola opta por nao se

pronunciar, utilizando o
siléncio como estratégia de

contencdo inicial.

O posicionamento
evita um desgaste
imediato, mas
abre espag¢o para

especulacdes e

fragiliza a

reputacao da

personagem.
Capitulo 8 A live de reparacao ao [A  transmissdo publica [ A repercussao

lado de Sofia

representa a virada

funciona como ritual de

confissao e reconciliacdo,

positiva da trend

ilustra a logica de

estratégica. transformando a crise em | legitimagdo
narrativa de engajamento. | coletiva descrita
por Recuero
(2009).
Capitulo 29 | Nacena, envolvendo o | Lola  utiliza de  sua | Ainda que

batom emagrecedor, a
narrativa aborda uma
crise de produto que
atinge diretamente a

autoridade de Lola.

autoridade midiatica para

conter os danos e
especulagdbes  sobre o
produto.

recupere parte de
sua credibilidade,

a reputacdo de

Lola permanece
marcada pela
polémica,
refletindo a
constante
negociacao
descrita por

Recuero (2009).

Fonte: desenvolvida pelos autores.
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A primeira cena mostra que o ndo pronunciamento de Lola é um silenciamento
estratégico. Bardin (2011) destaca que o ndo-dito também comunica, e Forni (2019)
aponta que o siléncio pode ser eficaz se seguido de uma estratégia. Esse posicionamento
evita desgaste imediato, mas gera especulacdes e fragiliza a reputacado, evidenciando a
vulnerabilidade descrita por Recuero (2009).

Na cena seguinte, a transmissao ao vivo funciona como um ritual de confissdo e
reconciliacdo, gerando engajamento. Bardin (2011) ressalta o valor simbodlico da
autenticidade, e Forni (2019) observa que a comunicacao de crise exige clareza. Nesse
sentido, Karhawi (2023) destaca a autenticidade performada como recurso de influéncia,
e Almeida (2024) mostra que as lives articulam redes, imprensa e seguidores na
reconstrucado da credibilidade.

Por fim, a polémica do “batom emagrecedor” ativa criticas éticas sobre saude e
estética. Bardin (2011) lembra que estereotipos e valores simbdlicos importam, e Forni
(2019) reforca a importancia da transparéncia e de especialistas em crises de marca.
Almeida (2024) descreve essas acdes como arquiteturas hibridas de defesa, enquanto
Karhawi (2023) mostra que, ao expor seu capital simbdlico, Lola compromete sua

autoridade como influenciadora.

CONSIDERACOES FINAIS

Os resultados da analise apontam que Beleza Fatal dramatiza, em chave
melodramatica, as praticas de gerenciamento de crise utilizadas por influenciadores
reais, mostrando como siléncio estratégico, confissdao performada e transparéncia em
crises de marca sdao mobilizados como recursos narrativos. A personagem Lola encarna
um arquétipo hibrido que sintetiza a tradi¢do da telenovela com a cultura da influéncia,
expondo os dilemas contemporaneos da reputa¢do em rede, da autenticidade performada
e da dependéncia de fluxos virais.

Conclui-se que a novela reafirma a centralidade da telenovela como recurso
comunicativo para compreender transformagdes culturais e midiaticas no Brasil. Ao
articular melodrama e estratégias de visibilidade digital, Beleza Fatal opera como um
espelho narrativo das praticas de influéncia e gestdo de imagem na era do streaming,
revelando tanto a for¢ca quanto a vulnerabilidade da credibilidade em ambientes digitais.

A obra mostra como o género se reinventa sem abandonar sua fun¢do central: traduzir
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dilemas sociais em histdrias que, ao mesmo tempo, entretém e refletem a cultura de seu

tempo.
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