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“Algum talento as pessoas tém, para
algum rumo tem. VVocé pode desenvolver
esta sensibilidade. Como? Indo para o
lugar do sinistro. Eu sei que o grande
problema das pessoas sensiveis é que
elas se poupam. Ent&o, eu sou sensivel,
eu ndo vou la. Eu ndo posso ver gente
morta. Eu ndo vou a enterro. Vai! Ai a
coisa brota. Dizer que é epilético ndo
vou ter emogdes? N&o! Tenha, sim! Ai
vocé tem uma crise criativa epilética”.

Henfil



RESUMO:

Desde o inicio da producdo de charges, a politica esteve presente como tema. Diante da
cobertura jornalistica, as ilustragdes se destacam como um importante veiculo de
transmissdo de informacdes e opinides. Mesmo o advento de meios de comunicacao
virtuais, as charges se perpetuam seu espaco no jornalismo diério, e passam a atuar em
novos campos, migrando com facilidade para outras midias. Busca-se, nessa
monografia, compreender a forma como as charges se relacionam com as matérias
informativas e outros produtos do jornalismo no periodo de competicado eleitoral, tendo
como foco a cobertura das eleicbes municipais de Juiz de Fora em 2012: realizou-se
uma andlise de contetdo sobre os produtos do jornal Tribuna de Minas na semana
posterior a data de inicio da propaganda eleitoral de radio e TV. Para tanto, foi efetivada
uma pesquisa bibliogréafica nos campos da politica, do jornalismo opinativo, do humor e
das charges.

Palavras- chave: Charges. Cobertura de elei¢fes. Jornalismo opinativo.
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1 INTRODUCAO

O periodo eleitoral é, por exceléncia, um catalisador das atencBes da
imprensa. Neste periodo, os veiculos de comunicacdo sdo tomados por propostas,
promessas e intencdes. Acompanham de perto o desenrolar dos fatos relativos ao
desenvolvimento das campanhas, levando até o eleitor as informagdes que julgam ser

mais relevantes do ponto de vista editorial, assumido por cada noticiério.

Com o desenvolvimento das no¢des de politica, o ato de divulgar os atos
politicos fez com que esta relacdo tivesse que se estabelecer com urgéncia. Conforme a
sequéncia da historia, a comunicacdo foi emergindo como campo do saber autbnomo,
com suas especificidades, saberes e logicas de producéo préprias. E 0 jogo politico teve
que comecgar a se adequar aos novos encaminhamentos dados pelas vias da

comunicagéo.

Com o tempo, as mudancas na atividade jornalistica, trouxeram novos
géneros e fez com que outros géneros tivessem que se transformar ou se modificar para
se adequar, até chegar aos formatos com os quais convivemos atualmente. Entre os
géneros que passaram por modificacOes esta a charge, que se destaca na transmissao da
opinido por meio de ilustracbes, e firmou-se rapido pela forma de leitura veloz e
dinamica das informacgdes que também chamam a atencdo por destacar o fato de forma

comica.

Visto que, do ponto de vista informacional, as charges fornecem um rico
corpus de estudo, por trabalhar a0 mesmo tempo com uma série de elementos verbais e
ndo verbais, este género ainda recebe pouco as aten¢des dos estudiosos, o que reflete na
raridade das pesquisas que abordam o assuntos, outros elementos graficos, como fotos e

infograficos recebem mais atencdes, nesse sentido, do que as charges, que acabam
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ocupando um espago marginal nas pesquisas, mesmo contendo muitos aspectos

passiveis de analise.

Dessa forma, este trabalho parte da ideia de que a charge estd contida no
universo de géneros e assuntos produzidos pelo jornal impresso, e que de certa maneira
se relaciona de alguma forma com esses materiais, pretendendo entender como este
relacionamento acontece e por consequéncia, qual a maneira de inser¢do da charge nas
narrativas sobre a politica, tendo como objeto as eleicdes municipais na cidade de Juiz

de Fora no ano de 2012.

Comecgando por delimitar aspectos teoricos relativos aos temas levantados
até aqui, a intencdo deste trabalho € estabelecer a area de intersecdo entre politica,
jornalismo e humor, com vistas a compor um painel tedrico que auxilie uma analise de
conteddo, que visa a montagem de um quadro que permita identificar as conexdes entre
0s produtos, a partir da avaliacdo de matérias e charges do periodo eleitoral delimitado,

reforcando a relevancia das ilustragdes.

No primeiro capitulo, é dado um breve panorama historico, seguido por uma
abordagem da politica na contemporaneidade, para chegar as contribuicdes do
jornalismo para a politica. O segundo capitulo se concentra sobre as eleicdes como tema
tratado pela imprensa, com o0 que as noticias apresentam e de que maneira apresentam
ao leitor, fechando com o infotenimento. No terceiro capitulo sdo exploradas as relacdes
entre a opinido, a producdo de charges, e o humor. Para concluir, uma analise de
contedo dos produtos noticiosos e das charges do jornal Tribuna de Minas no periodo

posterior ao inicio da propaganda eleitoral gratuita.
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2 A RELACAO POLITICA-COMUNICACAO EM PERSPECTIVA HISTORICA

Um dos ramos da matematica é a teoria dos conjuntos. Deixando de lado as
especificidades, alguns dos seus aspectos se relacionam com o que se pretende discutir
nesse trabalho. A utilizacdo de um dos topicos deste conhecimento pode servir de ponto
de partida para a compreensdo do desenvolvimento da relagdo entre comunicagdo e
politica. Tomando a politica como o primeiro conjunto e a comunicagdo como segundo,
ambos inseridos dentro do universo de acontecimentos histéricos que afetam as
configuracOes da sociedade, 0 recorte que se sugere fazer, em um primeiro momento,
concentra as atengdes sobre a area de encontro entre esses dois conjuntos, a interjeicao.

Em seus primérdios a politica tinha a comunicacdo como uma ferramenta,
podendo ser considerada um conjunto que dentro dos seus limites abrigava um
subconjunto, ja que a pratica da comunicacdo se encontrou dentro das necessidades
politicas, neste periodo. A comunicacdo, com o tempo e as transformacdes historicas,
passou a constituir um circulo de conhecimentos e praticas préprias, fora dos limites do
circulo da politica, 0 que ndo sinaliza uma separacdo entre os dois campos, pelo
contrério, aponta encontros e cruzamentos sistematicos entre eles.

O circulo da comunicacdo tangencia o circulo da politica, e em alguns
pontos se liga a ele por meio de interjeicGes. Interessa compreender esses pontos
comuns as duas esferas, em que os produtos analisados nesse trabalho, principalmente
as charges e matérias de cobertura politica estdo inseridos, e em torno das quais o
desenrolar da histéria acontece, de modo que suas dimensdes e abrangéncias sempre se

reconfiguram para se adaptar a essas mudangas.
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2.1 POLITICA E COMUNICACAO EM BREVE PERSPECTIVA HISTORICA

Na contemporaneidade, novas circunstancias sociais que envolvem a
democracia e o neoliberalismo afetam a conformacéo desses conjuntos, dessa forma, se
faz necessario entender como se da o desenvolvimento da politica e da comunicacao e
de que forma elas se articulam, diante desses novos quadros.

O inicio da relagdo entre a comunicacdo e a politica remete a Atenas no
século V A.C. quando a pratica da politica comeca a ser pensada por filésofos da época,
como localiza Anténio Albino Canelas Rubim (2000). Momento em que o poder ndo é
mais exercido apenas por meio da violéncia de uma autoridade absoluta. O autor
considera o periodo importante porque representa um uso instrumental da comunicagéo

pela politica, ou seja, a comunicagdo era um instrumento do jogo politico.

Nesta perspectiva, tanto jornais que proliferavam e, torno da Revolucao
Francesa e suas liderancas, quanto os pasquins politicos do século 19 no
Brasil, por exemplo, atuavam como meros amplificadores das opinides e
deias politicas e ndo como meios submetidos a alguma ldgica oriunda da
comunicacdo, a ndo ser aquela elementar que garantia a comunicabilidade.
(Rubim, 2000, p.19)

Ainda na Grécia, o inicio da politica tinha uma série de limitacdes. Entre
elas, a exclusdo de boa parte da populacdo. Mulheres, escravos, estrangeiros e nao
nascidos na Cidade- Estado ndo eram considerados cidad&os.

A partir do século XVI, nos territérios coloniais, a imprensa assumiu
diferentes funcdes em relacdo a politica, na Europa, por exemplo, sedimentou o espirito
nacional e amparou a formatacdo da nacionalidade, de acordo com José Marques de
Melo (1973). Por outro lado, foi responsavel pela imposicdo dos valores dos

conquistadores sobre os povos colonizados, massacrando as culturas desses povos.

Generalizando o fendmeno, poderiamos afirmar que a funcdo da imprensa
nos territérios coloniais tem sido a de veiculo dos padrdes culturais e valores
religiosos dos dominadores, tornando mais consistente a dependéncia das
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populagBes nativas, na medida em que isso acarreta a destruicdo ou
atrofiamento da cultura local. (MARQUES, 1973, p.56)

Como néo era interesse de Portugal que a colonia brasileira fosse civilizada,
para que esta continuasse sujeita a sua dominacdo, impedir a veiculacdo de materiais
que fossem de encontro as ideias da Coroa, de acordo com Melo (1973) evitava que a
independéncia fosse reclamada. Entre outras barreiras que impediam que a imprensa
chegasse ao Brasil durante a colonizacéo estava o analfabetismo, a falta de urbanizagao
e fatores econbmicos, entre eles medidas para impedir que as industrias fossem
instaladas em solo brasileiro e acabassem com o papel da colonia de consumidora da
producéo europeia.

A imprensa chega ao Brasil junto com a corte de Dom Jodo como parte de
uma serie de outras medidas governamentais, para abrigar a Coroa Portuguesa, em
1808. Nilson Lage (1979) afirma que a cultura é sensivel as concretizac¢des historicas, e
que desse modo, nos primeiros séculos de imprensa, 0s acontecimentos chegavam ao
publico ou impregnadas por opinides politicas veiculadas ao governo, ou por outro lado,
por um Viés de resisténcia as ideias do governo.

Com o tempo, tanto no Brasil quanto no resto do mundo, a luta das classes
oprimidas, das minorias vai culminando na formatacdo dos direitos sociais. “A
possibilidade de ampliacdo da politica e da democracia ndo foi dadiva das classes
dominantes. Em verdade, resultou dessas imensas lutas, que ndo podem, nem devem ser
esquecidas”. (RUBIM, 2000, p.21).

Mais adiante, a modernidade transforma a configuracdo politica. Neste
periodo, surgem institui¢oes e rituais proprios da politica, como as eleicGes. As barreiras
da exclusdo também foram sendo superadas. Algumas crencas, como a do poder divino
foram substituidas pela legitimidade da opinido publica da qual os politicos se tornaram

representantes, como explora Rubim (2000) em sua argumentagao.
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Diferenciando situacBes politicas anteriores do que acontece na
modernidade, Rubim (2000) destaca trés aspectos fundamentais na identificacdo da
politica moderna: o carater ndo formalmente excludente, a amplitude da dimensdo
publica e o caréter representativo. Os estudos sobre comunicacdo e politica tém a
mesma origem das investigacOes acerca das teorias da comunicacgdo, de acordo com a
marcacdo do autor. Ele indica que a maioria dos teéricos tende a datar o inicio deste
estudo entre as décadas de 20 e 30, nos Estados Unidos, junto com a emergéncia da
comunicagdo midiatizada, por meio da imprensa.

O voto universal substituiu a forma elitista e censitaria, conforme a analise
de Rubim (2000). Mais adiante, o direito da mulher ao voto também foi reconhecido na
maioria dos paises.

Nesta linha, o século XX representa uma ampliacdo na democracia das
massas, essas novas configuracbes modificam também as situagdes e relacionamentos
em todos 0s ambitos, ainda que as desigualdades sociais sejam levadas em conta. Esse
alargamento, para Antdnio Albino Canelas Rubim (2000) torna este campo mais
complexo, e determina o seu constante desenvolvimento. Mais a frente, a nova forma

que substitui a violéncia pelo convencimento serd convencionada.

A politica moderna, e a contemporanea, caracteriza-se, em resumo, enquanto
possibilidade, como inclusdo formal ou real, ampliacdo potencial de
participacdo, alargamento tematico, cardter majoritariamente publico e
predominancia de realizacdo sob a forma de disputa de hegemonia. Tais
componentes inscrevem como possibilidades histéricas, a socializacdo real da
politica, a desconcentracgdo real do poder e, enfim, a realizacdo de um radical,
ampliada e efetiva em toda a sociedade. (RUBIM, 2000, p.23)

O autor ndo resume sua leitura a uma interpretacdo utopica da realidade
contemporanea, pelo contrario, ele identifica a existéncia de tensdes e pressupde uma
série de outros fatores que incidem sobre a discussdo no terreno politico. Mesmo se
tornando mais acessivel a todos os publicos, por meio da luta de massas, ainda existem

barreiras que impedem que a participagdo mais efetiva do publico na politica.
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Como exemplo de barreira, Rubim (2000) comenta a tomada da ideia de que

a pratica da politica deve se concentrar na agdo dos “politicos”, como uma forma de

“profissionalizacdo” da atividade, concentrando poder sobre eles e ndao sobre os

cidad&os. Esta distorcdo, segundo Rubim (2000), concentra e restringe o poder apenas

nas maos desses “politicos profissionalizados”.

Nesse periodo, a relagdo comunicagdo- politica comeca a se estreitar, ja que

a comunicacdo amplia a sua area de atuacdo e se destaca na construcdo de contetdos

simbdlicos. O poder simbdlico, imprescindivel ao jogo politico e que atravessa as

mensagens Vveiculadas pela imprensa pode ser descrito como:

O poder de constituir o dado na enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de
confirmar ou de transformar a visdo do mundo e, desse modo, a acdo sobre o
mundo; poder quase magico que permite obter o equivalente daquilo que é
obtido pela forca (fisica e econfmica), gracas ao efeito especifico de
mobilizacdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como
arbitrario. O poder precisa, para ser reconhecido, representar-se, ganhar
visibilidade, tornando-se assim fonte permanente de producdo simbdlica.
(BOURDIEU, 1989, p. 14-15 apud CARVALHO, 2004, p.526).

Impregnados de material simbdlico, os produtos da imprensa assumem o

protagonismo distribuicdo na distribuicdo deste material e nas sociedades industriais,

aumentando a sua importancia para a politica, ja& que esta é dependente das formas

simbbdlicas.

A globalizacdo da comunicacdo vem imbricada em outros processos de
desenvolvimento constitutivos das modernas sociedades; argumento que, se
quisermos entender-lhes as consequéncias, devemos levar em consideragdo
0s contextos especificos dentro dos quais os produtos globalizados da midia
sdo recebidos e entendidos (THOMPSON, 1998, p.14).

Mesmo que o alcance dessas mensagens ainda ndo possa ser medido, por

conta do advento das midias na contemporaneidade, com o barateamento de aparelhos

como computadores, smartphones, tablets entre outros, esses contetidos simbélicos

estdo cada vez mais acessiveis aos mais diversos setores da sociedade.

[...] a sociedade civil teria de ser pensada, de modo crescente, como uma
sociedade de comunicacdo [..] as mensagens mediaticas tém que ser
analisadas em relacdo aos contextos e processos especificos em que sdo
recebidas. Nesse sentido, admite-se que o funcionamento da ideologia
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depende de circunstancias que escapam ao controle dos produtores de formas
simbdlicas (THOMPSON, 1995, p.347 apud CORREIA, 2004, p.255).

Ainda que muitas barreiras ja tenham sido ultrapassadas até este momento,
0 modelo de pesquisa nesta area persistiu de forma limitada, debrucando-se apenas
sobre os efeitos das mensagens transmitidas, de acordo com Rubim (2000). Junto com o
avanco das tecnologias de informacdo e as transformagGes nos contextos
socioecondmicos, a pesquisa desta tematica se reconfigura e comeca a passar por outros

angulos, outros modos de compreensdo e critica.

2.2 POLITICA NA CONTEMPORANEIDADE

A atualidade remodela a relacdo entre comunicagdo e politica. Rubim
(2000) sugere que 0 mundo contemporaneo observa uma crise na politica e experimenta
um boom da comunicacéo ligada aos novos suportes, e acrescenta que a organizagédo de
ambas as estruturas sdo impactadas e reconfiguradas por essas transformacées. Como a
democracia, que passa por constante evolucdo, acompanhando as novas demandas
societérias.

E importante identificar neste processo alguns conceitos que servirdo de
apoio para a compreensdo da apresentacdo da politica na contemporaneidade, tais como:
representacdes, espaco publico, hegemonia e ideologia. Estes conceitos funcionardo
como ferramentas para entender a relacdo da politica com a midia e seus
desdobramentos.

Para comecar, a ideologia, de acordo com Correia (2004, p.225), pode ser
identificada como: “como o corpo de crengas que assegura a relagdo de um grupo com o
mundo social”. Na defini¢do o autor inclui duas possiveis apreensées. A primeira dentro

de um viés negativo, em que a distor¢do de um corpo expressdes simbdlicas favoreceria
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a legitimacdo de um grupo social que as possui, escondendo a dominagéo sobre outros
grupos sociais. Ja a segunda, tida como mais abrangente pelo autor, que considera a
ideologia como um conjunto de crencas que tem por objetivo criar varias interacdes
entre as pessoas, a partir da mediacdo dos veiculos de comunicacéo.

Ja a hegemonia é entendida por Correia (2004) como um conceito que
identifica uma busca por uma “autoridade cultural” que uma classe tenta sobrepor a
outra. Entretanto, Venicio Lima (WILLIAMS, 1979 apud LIMA, 2004 p.12) considera
que a hegemonia como o exercicio do dominio de uma cultura (um complexo formado
por uma série de experiéncias, praticas, significados e valores, que em seu sentido mais
forte pode ser tomado como uma cultura) sobre a outra ndo ocorre de maneira passiva,
mas que precisa de manutencdo constante.

Chaves centrais do trabalho com a politica, tanto a ideologia, quanto a
hegemonia operam sobre a manipulacdo de formas simbdlicas. Historicamente, as duas
ideias se manifestam sobre o campo da cultura.

Na atualidade, a cultura ndo compreende uma regularidade em dinamicas
sociais, pelo contrario, firma-se sobre a luta de diferencas. Estas disputas acontecem nos
mais variados campos, entre eles, é possivel destacar, segundo Correia (2004), etnia,
géneros e classes. Cada um desses embates, segundo o autor, pretende promover
alteracdes na histéria e ndo apenas reduzir as questdes em um terreno de dominacéo.
Dessa maneira, estas lutas teriam como intuito “impor uma visio de mundo, uma
representacdo da realidade social e uma certa concepcdo da ordem social, a fim de
conservar ou, ao contrério, de subverté-la” (CORREIA, 2004, p. 254).

As mensagens operadas pelas ideologias assim como a criacdo de uma
relacdo de hegemonia ndo dependem exclusivamente dos produtos dos meios de

comunicacdo. Entretanto, por sua capacidade de levar conteido simbdlico a um namero
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cada vez mais expressivo de receptores, a comunicagdo assume 0 protagonismo no
envio dessas mensagens, gracas ao aumento de sua relevancia na esfera cultural, como
afirma Correia (2004).

Os veiculos de comunicacdo sdo procurados pelos atores da politica para a
veiculacdo de mensagens que contenham material ideolégico que os auxiliem em suas
atividades, nesta linha, o autor também salienta que toda essa construcdo de ideologias e
hegemonia, ndo é restrita ao periodo eleitoral, ja que esta imbricada na formacdo de
identidades e com a representacdo social.

Muitos fatores influenciam na escolha de um candidato. Antes que ele se
eleja e até mesmo depois que ele consegue ou ndo vencer nas urnas, 0s contetdos
simbdlicos agem sobre esse ator politico. A acdo das ideologias sobre os individuos
assim como a forca das hegemonias estdo presentes durante todo o processo. Quando
um sujeito deixa outro agir e decidir em seu nome, reconheceu neste ator uma série de
ideias, intencdes, pontos de vista e interesses que o representam.

Faz-se necessaria, neste ponto, a diferenciacdo entre as representacGes
“coletiva” e “social”. A primeira, segundo Carvalho (2004) ¢ fruto de um longo
acumulo de simbolos culturais que se da com o curso da historia, e origina as
identidades culturais e as memdrias do povo. As representacfes sociais Sa0 mais
flexiveis as demandas imediatas, integram reacdes sobre contextos situacionais.

E ndo é possivel representar um objeto sobre o qual ndo se tenha
conhecimento, assim, “A nogdo de representagdo comporta a dimensdo cognitiva: ndo
ha conhecimento sem uma apreensdo mental do que ¢ “objeto” do conhecimento”
(CARVALHO, 2004.p.519). De acordo com esta autora, 0s simbolos e signos “(re)
apresentam” a “presentificacdo” de uma auséncia, ou seja, quando se quer falar sobre

algo pertencente ao mundo das ideias ou da imaginagédo, usa-se uma palavra no lugar
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deste objeto no discurso. Logo, os representantes na politica cumpririam a fungédo de
fazer as escolhas que nds fariamos se pudéssemos estar presentes em todas as decisdes
politicas.

Nesse jogo politico, as promessas dos candidatos sdo elementos nucleares
do discurso dos candidatos. Elas demonstrardo um empenho do politico com ag¢fes no
futuro, como aponta Carvalho (2004). Através de suas falas, o politico precisa
convencer o eleitorado de que vai realizar aquilo que promete, para que ele possa fazer
0 que anuncia, e fica na dependéncia de que os individuos acreditem no que ele diz.

O poder simbdlico, de acordo com a autora € colocado em polos na
democracia, como se V& nas narrativas miticas. Destaca-se dessas narrativas outra
caracteristica que se relaciona com esta formacdo de polos, a hierarquia social. Além de
considerar que as classes com interesses divergentes se enfrentam nesses polos,
Carvalho (2004) adverte que a visdo de alguns teoricos coloca 0 homem ordinario
apenas como um consumidor das mensagens dos atores da politica, de maneira passiva,
é passivel de questionamentos. Nao sO individuos que dominam um arsenal cultural e
politico poderiam produzir e difundir representacdes do mundo social, mas o sujeito
comum também.

Do espaco publico trabalhado no texto de Jodo Pissara Esteves (2004)
emergem acdes individuais que podem se tornar expressdo do publico. Sua importancia
na modernidade recai sobre uma forca pragmatica capaz de gerar atores sociais com
potencial de intervencBes de base simbolica, firmemente ancorada sobre o
compartilhamento de ideias e convic¢des com grande poder de influéncia.

Assim, em suas apari¢cfes na midia, o discurso politico dos candidatos é
colocado a prova. A autora destaca a importancia de o politico reforcar em sua fala a

capacidade de interpretar a si mesmo. “Os midia multiplicam os ‘lugares de fala’ sobre
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a politica e neste processo os ‘politicos profissionais’ atuam cada vez menos como
‘sujeitos falantes’ e cada vez mais como ‘sujeitos falados’” (CARVALHO, 2004, p.
535). Contudo, cabe aos eleitores a analise e identificacdo dessa representacdo.

J& que a representacdo politica em solo comunicacional tem como principal
objetivo a sedugdo do homem comum, ele deve, de acordo com o texto de Rejane
Carvalho (2004), preparar seu discurso com vistas a produzir o “efeito espelho” pelo
qual ele se reconhece no reflexo dos desejos e da imagem do candidato, a partir da
verificacdo de preocupacdes cotidianas em seu discurso, na firmeza e no uso do tom e

das palavras certas.

O segredo do sucesso politico esta em adicionar adequadamente o arquivo do
imaginario popular, tarefa a que se voltam ardorosamente 0s novos
especialistas da “politica da imagem”. Das representagdes de senso comum
da politica como coisa suja, emergem 0s personagens que se propdem a
varrer ou liquidar a sujeira. (CARVALHO, 2004, p.356-357).

Como as informacdes sobre os candidatos sdo construidas estrategicamente,
Weber (2004) destaca que elas sdo formatadas por seus produtores e levadas aos
espectadores com o intuito de gerar uma repercussao. Junto a imagem publica, mantém-
se a divida sobre a veracidade das informacGes veiculadas, ja que o discurso politico
sempre esta diante de uma posicdo adversaria. Como consequéncia, entdo, a decisao
qual discurso tem mais credibilidade se funda na legitimidade de quem fala uma
construcdo que se faz durante todo o processo.

Desse modo as associacOes feitas aos candidatos, frequentemente, nao
levam a analise de uma plataforma de governo, mas o que o candidato diz de si que €
importante para o publico, ou 0 que nele agrada ou desagrada Carvalho (2004). Portanto
a formacao de uma imagem publica do politico se faz necessaria para a criacdo de uma
identificacdo dele com os eleitores. Como aplica Weber (2004, p.260), “a constituicdo
da imagem publica é mantida como fator vital a visibilidade e reconhecimento de

‘instituicdes e sujeitos da politica.”.
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Na arena politica, a visibilidade se torna um artificio importante para a
aprovacao do candidato pelo publico. Os atores da politica estdo cada vez mais reféns
das apari¢es em veiculos de comunicacdo. Antes tornarem suas propostas conhecidas,
eles precisam que seus rostos sejam reconhecidos pelos cidaddos. Para Weber, “Quem
disputa o poder pretende controlar o modo de ver e o de ser visto. Educar o olhar para a
informacdo mais simples ao espetéaculo faz parte dos modos de convencer e mobilizar o
espectador” (Weber, 2004, p.292).

Em confluéncia com este pensamento, Rubim (2000) a visibilidade se torna
um dos temas centrais na relagdo entre a politica e a comunicagdo. “A busca de uma
visibilidade, requisitada no ambito e pelas caracteristicas peculiares da sociedade
contemporanea, norteia e tece o poder especifico da comunicacao: o ato de publicizar ou
o seu correlato ato de silenciar”. (RUBIM, 2000, p.79).

Maria Helena Weber (2004) chama atencdo para o oferecimento do
beneficio da davida por alguns veiculos de comunica¢do. Com esta linha de agéo, esses
meios deixam claro o compromisso com o publico e ndo somente com o candidato que
deseja se expor para construir uma imagem bem vista.

Esta autora também considera que a imagem publica e a politica sdo fatores
de funcionamento da sociedade contemporanea. Ambas as formas sdo acionadas por

pactos e disputas de poder, por sujeitos, instituicbes e midias.

Neste exercicio sobre imagens publicas e institucionais, mostra-se 0 caminho
da difusdo de um conceito desejado e estrategicamente formatado, passivel
de tradugBes simbolicas e, como tal, apropriado e vigiado em todas as
instancias de visibilidade politica, dominadas em grande parte pelas midias,
como suportes de fabricacio e difusdo de quaisquer modalidades de imagem.
(WEBER, 2004, p.261)

Diversas areas do conhecimento podem oferecer ferramentas para constru¢do de uma
imagem institucional, entre elas Weber (2004) destaca Marketing, Rela¢bes Publicas,

Comunicacéo, Politica e Administracdo. Para que uma imagem positiva do candidato
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seja construida, eles contam com uma série de especialistas que integram um sistema
estratégico, visando conforme propde a conquista de opinides, apoio, adesdes,
participacdo, geracdo de votos, aquisicdo de objetos e ideias e ocupacdo de espagos na
midia (WEBER, 2004).

Esse corpo de profissionais atua no planejamento e na elaboragdo de
informacdes em série, de propaganda de eventos, de discursos assim como instrumentos
de verificagdo das opinides do publico. Com a influéncia de todos esses campos cada
vez mais aparentes, a mistura entre “vida publica” e “vida privada” dos candidatos
acaba sendo evidenciada na midia, o que gera espetacularizacdo da politica. Os
“espetaculos democraticos ocultam o verdadeiro exercicio de poder” (QUALTER,
1994, p.203 apud WEBER, 2004, p. 267). Nesse Ambito, é também questionavel, como
propde a autora, sobre a ética entre os politicos, que dependem da visibilidade e dos
especialistas que trabalham estrategicamente a vinculagdo de informagfes nos meios de
comunicagéo.

A capacidade de convencimento, citada por Weber, se baseia na reducao do
conceito de carisma, como uma habilidade que pode ser construida pelos aparelhos
tecnoldgicos aliados a lingua, desde que a midia desempenhe um papel determinante na
configuracdo deste carisma. Mas mesmo reunindo todas essas atribuic@es, os politicos
precisam estar atentos as mudancgas que surgem a qualquer momento, para que possam
se adequar a ideologias dominantes. “O capital do politico ¢ labil e s6 pode ser
conservado com muita prudéncia, com (dis) simulacGes, construindo, permanentemente,
a representacdo da sua sinceridade e do seu ‘desinteresse como a garantia Ultima da
representacdo do mundo social”. (WEBER, 2004, p.271).

Existem duas imagens, uma que é a real e a outra é formatada pelo

imaginario a partir de uma série de conceituacdes e de interpretacbes, como propde a
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autora, essas referéncias distanciam a o objeto real do objeto imaginado, se defenda o
objeto imaginado como real.

Dessa maneira, Weber (2004) entende que a imagem chega fragmentada aos
individuos, e a que a sua “assimilacdo depende de um processo de adicdo continua de
fatos e valores que se tornardo o todo, quando confirmados por grupos sociais, quando
derem nog¢do de pertencimento do individuo a proposta, quando agugarem os sentidos”
(WEBER, 2004, p. 273). Isso refor¢a a ideia de um ciclo continuo de construcdo da
imagem.

Todos esses mecanismos visam atribuir credibilidade e legitimidade ao
discurso dos politicos, “a credibilidade da politica estd diretamente associada a
credibilidade da midia, mas ndo existe sem as mediagdes engendradas no seu proprio
campo” (WEBER, 2004, p.292). Todos esses passos explicam porque notadamente as
elei¢des tém tomado “uma valorizagdo da forma em detrimento do contetdo nas
campanhas” (Nunes, 2004, p.348), o foco sai das propostas politicas-ideologicas e recai
sobre a espetacularizacdo da politica e do candidato.

O Marketing segundo Nunes (2004) transforma o voto em mercadoria, da
qual os politicos precisam para acessar 0 prestigio e os recursos publicos. Enquanto o
interesse do eleitor, ao qual pertence a mercadoria, se volta para o atendimento das suas
demandas. A influéncia dessa perspectiva em confluéncia com o ciclo politico que
inclui as eleicdes e o periodo entre elas, uma agenda de eventos é estabelecida para o
candidato para aproximar os lagos entre ele e um determinado segmento social, para que
as propostas dele estejam afinadas com as expectativas desse grupo, que se identificara
e se projetara nele, como consequéncia. Tudo o que ele faz, entdo passa a ser noticiado.

(NUNES, 2004).
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Posto isso, a comunicacdo € indispensavel nas praticas da politica
contemporanea. Pelo viés apontado por Marcia Vidal Nunes (2004), a comunicacdo ndo
se reduz a mera divulgagdo do “fato” politico, mas compreende dentro dessa atividade
uma publicizacdo. Ou seja, cada matéria que aborda a politica e, dentro dela, enfoca a
atuacdo de determinado candidato, atua como construtora de uma imagem, podendo
agregar valores positivos ou negativos a ela, gerando, por conseguinte uma publicidade
espontanea.

Assim, intera a autora, tomando o candidato como produto, e a moeda de
troca passando a ser o voto, precisa de um discurso de seducgdo préprio da publicidade.
E ainda dentro desta metafora, as caracteristicas dessa mercadoria ndo precisam ser
necessariamente materiais, ou concretas, mas também incluem sonhos, expectativas e
ilusdes. (NUNES, 2004, p.368).

Dessa maneira, quando iniciada a campanha eleitoral o “produto” ja ¢
conhecido do publico e dispde de um arsenal de formas simbdlicas a seu respeito e de
uma identificagdo que aproxima suas propostas das demandas dos eleitores. Assim, “a
campanha eleitoral constitui apenas o fecho de um processo, cujo inicio antecedeu a
campanha. Esse tempo inicial necessario a formatacdo do candidato para ingresso na
vida politica varia de acordo com a trajetéria de cada um”. (NUNES, 2004, p. 368).

A autora também destaca o papel da massa de eleitores neste caminho,
rebatendo uma teoria que toma uma passividade do eleitorado, ela utiliza o argumento
de que os eleitores sdo o elo entre a fase inicial e a final das eleicdes. Na fala de Nunes
(2004), € o publico que determinam o sucesso ou o fracasso de uma elei¢do, chegando a
conclusdo de que midia, eleicdo e as expectativas do povo estdo “intrinsecamente

relacionadas”.
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Por ser responsavel por transmitir ndo s6 propostas, mas também emocdes,
argumentos e por sua capacidade de mobilizacdo de mentes e coragdes, a comunicagao

tem na analise de Rubim (2000) um papel fundamental nos periodos eleitorais.

Dessarte, toda e qualquer eleicdo adquire este carater de disputa
comunicacional, mesmo quando inexistem midias em perspectiva relevante.
Dai a caracteristica do momento eleitoral como instante sempre privilegiado
para o estudo da comunicacdo e das suas relagdes com a politica. (RUBIM,
2000, p.96)

Ao publico, Jodo Pissara Esteves (2004) atribui a funcdo politica revestida
por um carater ético-moral, que parte da exigéncia da legitimidade e do controle do
poder por meio de um conjunto de valores. A ambivaléncia da institucionalizacdo do
“Espaco Publico” o torna detentor de um status de 6rgdo publico, tendo o exercicio do
poder em mé&os e, concomitantemente, participa da prépria dominacao, se colocando
inferior ao estado.

Entre as atividades exercidas pelo publico em relacdo ao poder, hd um
destaque sobre a publicidade e a critica. No sentido apontado pelo autor, a publicidade
assume aqui a importancia da exposicdo de opinides e experiéncias, entre outras formas,
ato que presume tornar publica uma dada informacdo. Ja a critica apresenta-se sobre a
forma de qualifica¢dao da “comunicagao publica moderna”, um controle feito por meio
da confluéncia da aplicacdo da ética sobre os consensos e atividades da discussao
publica. Da reunido das duas formas surge a figura comunicacional do debate. Que atua

sobre a légica do funcionamento da politica, conforme pontua Esteves (2004).

A medida que o funcionamento das instancias do Pdblico fica mais
dependente dos media e, a0 mesmo tempo, estes se organizam em torno de
interesses particulares, a comunicacdo publica perde o seu caréter livre e
autébnomo, exprime cada vez mais imperfeitamente a dindmica da sociedade
civil e adquire caracteristicas tecnico-instrumentais acentuadas. (ESTEVES,
2004, p. 146)
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2.3 ATUACAO DO JORNALISMO NA POLITICA

Expostos alguns dos conceitos que dao suporte para o entendimento da
articulacdo da midia pela politica, é necesséario verificar como a comunicacdo se
comporta no campo politico. Este item considera que os todos 0s possiveis
enquadramentos feitos pelo jornalismo sdo responsaveis pela criacdo de cenarios de
representacdo que como consequéncia terdo efeitos de agendamento.

Na leitura de Porto (GOFFMAN, 1986 apud PORTO, 2004)
enquadramentos sao: “Os principios de organizacdo que governam 0s eventos sociais €
0 nosso envolvimento nestes eventos. Segundo o autor, tendemos a perceber os eventos
e situagdes de acordo com enquadramentos que permitem responder a pergunta: ‘O que
estd ocorrendo aqui? *” (PORTO, 2004). E de acordo com esta abordagem, os
enquadramentos se apresentam como marcos interpretativos mais gerais, que fazem
parte de construgdes sociais que atribuem sentido a acontecimentos.

Este conceito que tem base socioldgica, como narra Muniz Sodre (2012),
reinterpretado para a area da comunicacéo, foi criado para explicar como se dao as
reacdes dos individuos diante das situacdes sociais, com base no ajuste destes fatos a
quadros referenciais. Sodré (2012) explica que ndo importando a natureza do
enquadramento, este esta alinhado com a cultura de um grupo e, portanto, permite que
se descreva, interprete ou categorize situacdes sociais tidas como problematicas por
atores sociais.

A formacdo de preferéncias pode ser alterada, por meio dessa teoria ndo s
via manipulagdes, mas principalmente pelo enquadramento. “Efeitos de formulacdo
podem ocorrer sem ninguém ter consciéncia do impacto do enquadramento adotado nas

decisbes e podem ainda ser explorados para alterar a atratividade relativa das opgdes.
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Enquadramentos sdo, portanto, importantes instrumentos de poder”. (PORTO, 2004,
p.79)

O conceito de enquadramento pode ser entendido, portanto, por meio da
definicéo:

Os enquadramentos da midia [...] Organizam o mundo tanto para os
jornalistas que escrevem relatos sobre ele, como também, em um grau
importante, para nds que recorremos as suas noticias. Enquadramentos da
midia sdo padrdes persistentes de cognicdo, interpretacdo e apresentacdo, de
sele¢do, énfase e exclusdo, através dos quais os manipuladores de simbolos
organizam o discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira (GITLIN,
1980, p. 7 apud PORTO, 2004, p. 80) (traducéo do autor).

Esta conceituacéo traz dois pontos importantes a considerar. Ele alimenta a
ideia de que os enguadramentos ajudam o jornalista a organizar as apreensdes sobre
uma situacdo em conjunto com as informag6es apuradas. Concomitantemente, também
auxiliariam na interpretacdo das informacdes pelo publico, agindo em dois niveis, 0 da
emissao e o da recepgéo.

Os enquadramentos surgem quando o canone do jornalismo associado a
objetividade e a imparcialidade se tornam insuficiente e limitado para o estudo da
relacdo entre a midia e a politica, segundo Porto (2004).

O viés dos enquadramentos € um contraponto para as limitagdes dos termos
imparcialidade e objetividade. Atendendo a principios democraticos, sdo usuais as
criticas ao tratamento das informacdes no cotidiano politico. Tendéncia que leva a
apontar casos em que é notavel a falta de objetividade e de imparcialidade nas
mensagens dirigidas ao publico.

Esta visdo pode condicionar e limitar os estudos a provar que a objetividade
e a imparcialidade foram feridas em um dado caso, carregando, em consequéncia, a
ideia de que a expressdo de uma linha ideoldgica nas matérias pode trazer prejuizos a
transmissdo dos fatos e impedir que os meios de comunicacao favorecam determinados

candidatos.
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A ideia de enquadramento passa a questionar as limitacGes da objetividade e
da imparcialidade, admitindo que para construir um relato, o jornalista faz uma série de
selecOes e recortes antes, até mesmo por conta do espago que ele dispbe para narrar um
fato. Faz isso ora colocando um ponto em evidéncia, ora silenciando outro ponto, tendo
entre os critérios a sua formago e a linha editorial do veiculo para o qual trabalha.

Na leitura de Robert Hackett que Porto trabalha, a nogao de uma “orientagao
estruturada” ¢ substituida pela de “parcialidade” por abarcar os varios tipos de
orientagfes contidos no relato noticioso. Nesta linha de pensamento, é possivel que a
midia desempenhe um papel politico e ideoldgico importante, mesmo adotando uma
matriz ideoldgica limitada e ndo quando se utiliza da objetividade e da imparcialidade.

Ele entende que essa matriz, constituida por uma série de conceitos que sao
ativados pelo jornalista muitas vezes de uma forma ndo consciente, e sem
necessariamente esconder a intencdo de manipular. Hackett, segundo Porto
(HACKETT,1993 apud PORTO, 2004), utiliza a no¢ao de “enquadramento” como um
dos principais componentes do universo da producgéo dos noticiarios.

Seguindo esse raciocinio, o socidlogo William Gamson (GAMSON, 1987
apud PORTO, 2004, p.81), sugere que todo tema politico possui uma cultura, que vem a
ser um discurso modificado com o tempo. Em sua pesquisa, demonstrou que essas
culturas apresentam interpretacdes e significados sobre os fatos. Os temas, portanto,
comportam uma série de “pacotes interpretativos” e dentro de cada um desses pacotes,
um enquadramento. Ha uma disputa entre esses pacotes que definem o carater
controverso da politica.

Para Porto (2004), “De acordo com esta perspectiva, 0s temas politicos séo
caracterizados por uma disputa simbodlica sobre qual interpretacdo ird prevalecer”,

transpondo este método para o tratamento dos assuntos politicos feitos pela midia,
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verifica-se uma variedade de possiveis enquadramentos, o autor usa como exemplo o
“enquadramento tematico” que se concentra sobre a posi¢ao e propostas dos candidatos.
Assim, os principais aspectos que podem ser trabalhados a partir desta

abordagem, estdo encerrados na definigao:

O enquadramento envolve essencialmente selecdo e saliéncia.
Enquadrar significa selecionar alguns aspectos de uma realidade percebida e
fazé-los mais salientes em um texto comunicativo, de forma a promover uma
definicdo particular do problema, uma interpretacdo causal, uma avaliagdo
moral e/ou uma recomendacdo de tratamento para o item descrito
(ENTMAN, 1994, p. 294 apud PORTO, 2004, p. 82) (tradugdo do autor).

O fragmento sugere que o jornalista faz um recorte na realidade, a partir da
utilizacdo de critérios e da organizacdo de impressdes que ele teve a respeito do fato ou
de informac6es as quais ele chegou por meio da apuracdo. De que ele seleciona e da
destaque para alguns aspectos em detrimento de outros na construgédo da noticia.

Aprofundando a no¢do de enquadramento dentro da pratica jornalistica, e
direcionando sua definicdo para um encontro com um Viés noticioso, revela-se o
entendimento deste recorte como angulacdo. Partindo dessa forma de organizacgdo, o
angulo de observacdo do jornalista o guiara na selecao de informacgdes que comporédo o

relato do fato.

Enquadramentos noticiosos sdo padrdes de apresentagéo,
selecdo e énfase utilizados por jornalistas para organizar seus relatos. No
jargdo dos jornalistas, este seria o “dngulo da noticia”, o ponto de vista
adotado pelo texto noticioso que destaca certos elementos de uma realidade
em detrimento de outros. Nesta categoria estdo, por exemplo, o
“enquadramento de interesse humano”, que focaliza a cobertura em
individuos, ou o “enquadramento episodico”, com sua énfase em eventos. No
plano da cobertura de elei¢des, por exemplo, estariam nesta categoria o
“enquadramento corrida de cavalos” (horse race frame) e o “enquadramento
tematico” (thematic frame), ressaltando, respectivamente, o desempenho dos
candidatos nas pesquisas e suas propostas programaticas (PORTO, 2001 apud
PORTO, 2004).

Além do enquadramento “corrida de cavalos” e do “tematico” € possivel
identificar outras formas conforme o tipo de cobertura Porto (2002) também sugere o
enquadramento que focaliza a cobertura sobre termos estratégicos, tomando os atores da

politica como “jogadores”, ¢ chamado de “enquadramento do jogo”. Fora das questdes



30

eleitorais, os enquadramentos também sao aplicaveis, como Porto (2002) demonstra nos
casos dos enquadramentos “guerra fria” e “direitos humanos” na cobertura da midia
norte- americana no caso dos conflitos na America Central.

A partir desta descricdo dos enquadramentos é possivel afirmar que o
jornalista molda as noticias com o seu repertorio pessoal e de uma série de questbes
especificas do jornalismo que se baseiam em critérios de noticiabilidade. Entretanto, é
preciso destacar que nem sempre essa selecdo é operada em nivel consciente. “O
enquadramento técnico do fato pelo discurso jornalistico resulta, portanto, de um amplo
consenso entre atores extramidiaticos, que bem podem ser vistos como personagens de
um enredo em busca de verossimilhanga” (SODRE, 2012, p.41).

Considerando novamente a noticia como uma constru¢do, formada pela
subjetividade do jornalista a partir do relato das fontes, Sodré (2012) afirma que existe
sobre a atividade, “uma presuncdo de imparcialidade, garantida pelo estatuto
profissional do jornalista”, (SODRE, 2012, p. 41).

E o autor também reforca a ideia de que fazer um engquadramento da
realidade ndo implica necessariamente em uma distor¢ao da informagao. “Por outro
lado, o interesse tanto das autoridades quanto dos jornalistas de reduzir a
indeterminacdo dos fatos e apresentar uma forma clara e transparente do acontecimento
ndo implica necessariamente manipulagio desinformativa”. (SODRE, 2012, p.41).

Indo além das metodologias de enquadramento ja citadas, Heloisa Dias
Bezerra (2013) propbe o conceito de adversarismo politico, que considera as eleicdes
como ‘“elementos vivos” nas democracias, movido por uma série de interesses,

investimentos financeiros e todo tipo de competicéo.

Essa politica eleitoral é feita com base na existéncia de grupos politicos
antagdnicos e em constante disputa por um modelo ideal de mundo. Mas isto
ndo conduz & guerra, pois alguns dos requisitos basicos para a configuracao
de um regime democratico se ancoram na aceitacdo do dissenso e da
liberdade de associagdo politica. (DIAS, 2005, p.27)



31

Esta forma de analise compreende ndo sé a figura do politico, como também
partidos e outros tipos de liderancgas, abordando a integralidade das eleigdes, de forma a
atender a qualquer sociedade que tenha processos eleitorais democraticos, ndo se
fixando apenas sobre o modelo brasileiro.

Este conceito, como descreve Bezerra (2013) pretende compreender as
narrativas jornalisticas nas coberturas das eleicGes. Nesta teoria, a autora cita a
ocorréncia do segundo turno, da possibilidade de se tornar aliado de um concorrente
apos perder o primeiro turno, se apoia sobre o antagonismo e se debruca sobre a relagdo
amigo- inimigo, em um processo onde o eleito se legitima pelo poder da palavra.

A producdo de matérias neste enquadramento acontece em torno do
antagonismo, criando uma polaridade entre as duas liderancas. Nessa caminhada das
eleicbes, Bezerra (2013) ressalta 0 embate discursivo entre os competidores sobre as
questdes que dizem respeito a demandas econémicas, politicas e sociais da comunidade.

As articulagcbes em torno das quais as narrativas jornalisticas séo
produzidas, de acordo com Bezerra (2013), acontece dentro dos eixos “1) candidato
versus candidato; 2) candidato versus liderancas amigas; 3) candidatos versus liderancas
inimigas; 4) liderancas versus liderangas” (BEZERRA, 2013, p.37). Desta maneira, a
imprensa constréi a narrativa sobre a eleicdo a partir do discurso de candidatos e
liderancas.

Esta conceituacdo também considera a colocacdo dos interesses dos meios,
mesmo que este posicionamento esteja encoberto entre as matérias. Bezerra (2013)
sugere que mesmo que a imprensa privilegia um dos lados envolvidos, é legitimo
porque a narrativa se constroi sobre uma disputa.

O adversarismo como forma de encadear e transmitir informacdes oferece

uma chave interpretativa que se baseia no que disseram os candidatos ou liderancas
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sobre seus concorrentes ou aliados para apoia-los ou para deprecia-los. E nesse
percurso, acabam expondo mudangas nos discursos, podendo esconder a sua posicéo de
interessado, mesmo quando isso vai privilegiar um candidato e ndo outro (DIAS, 2005).

Ao oferecer ao publico um determinado caminho de interpretacdo por meio
de um enguadramento cria-se uma representacdo da realidade. Para compreender esta
construcdo da midia surge o conceito de Cenéarios de Representacdo (CR). Mas antes é
necessario clarear o posicionamento dos veiculos de comunicacdo. A postura editorial
determina se o contetdo daquele veiculo adotara um discurso alinhado aos aparelhos
hegembnicos ou se seguird por um viés contra-hegeménico ou alternativo fazendo
frente ao hegemanico.

Considerando o espago onde as acdes acontecem, e admitindo que a
hegemonia possa ser fragmentada em varios cenarios, podemos entender que ela faz
parte das representacdes, como aponta Lima (2004, p. 13), “Se a ‘hegemonia’ ¢ ‘um
sistema vivido de significados e valores [...], um senso da realidade’, podemos afirmar
que ela se constitui e se realiza no espaco onde o sentido da vida e das coisas é
construido, isto é, no espago das representa¢des”. Sendo assim, as representagdes nao
apenas representam a realidade, como também fazem parte dela.

Desse modo, quando um jornalista vai apurar um fato para narra-lo, escolhe
um enquadramento a partir das impressées que tomou do acontecimento e de outros
fatores como o seu repertdrio pessoal e a linha editorial do veiculo para o qual trabalha,
e cria com seu relato um cenério de representacdo. Ou seja, ele ndo leva apenas uma
representacdo do fato para o publico, também reporta uma parte da realidade. Entédo, a
relacdo se estabelece em uma via dupla.

O discurso feito pela midia sobre um acontecimento produz e reproduz

aquela realidade, a medida que leva a quem ndo presenciou a situacdo uma interpretacao
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da cena e junto a ela uma experiéncia que fez parte daquele acontecimento, sendo o
relato, portanto, constituido pela realidade e constituidor dela, como afirma Lima
(2004). Assim, a grande imprensa contribuiria com a construgéo da hegemonia.

Antes de falar da construcdo dos Cenarios de Representacdo na Politica
Venicio Lima (2004) atenta para a necessidade de lembrar que existem elementos
culturais estruturais anteriores a centralidade da midia, que fazem parte do repertério
nacional e que sdo permanentes. Juntam-se a eles, outros elementos transitérios que
buscam uma associa¢do aos permanentes e que podem vir a fortalecer ou enfraquecer
estes cenarios, mas que ndo se confundem com cenarios contra hegemonicos.

Os cenarios de representacdo sdo construidos a partir do contetdo dos
produtos jornalisticos, matérias, reportagens, notas e as charges, no caso do jornalismo
impresso. Enquanto nas noticias os cenarios sdo compostos pelo enquadramento que 0s
fatos recebem, nas charges, o humor é o responsavel pela construgdo dos cenérios de
representacdo, como trata Lima (2004).

Antes de adentrar na forma como Lima (2004) trabalha os cenarios
representativos nas elei¢des é preciso reforcar o fato de que todo contetdo simbdlico,
possui uma infinita gama de interpretacdes possiveis, que 0 processo de assimilacdo das
mensagens acontece de maneira assimétrica, mas dentro dos limites argumentativos,
seguem ao encontro da edificacdo do sentido hegemdnico.

Na construcdo da politica, os cenarios representativos agem em duas linhas,
(LIMA, 2004, p. 30-31) os processos politicos em sua totalidade em uma e na outra, 0
caso especifico de periodos eleitorais. No primeiro caso, o autor observa que 0s cenarios
de representacao dominantes limitam as discussdes, o espaco no qual sdo construidas as
ideias e os embates, e em que repercutem e sdo assimiladas novas propostas ou

colocacdes alternativas.
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Sobre estes cenarios dominantes em periodos ndo eleitorais, alguns aspectos
temporarios influem em sua construcdo, como por exemplo, o avango das tecnologias
de informac&o e questdes mercadoldgicas.

J& na segunda linha, o autor destaca a criagdo de cendrios de representacao
politica contra hegeménicos e alternativos por candidatos que pretendem se opor a
hegemonia durante as elei¢ces. Ou seja, eles precisam alinhar o seu discurso a imagem
publica do cenario de representacdo dominante, portanto, necessitam criar um cenario
divergente ao que esta dominando, mas ao qual sua imagem publica esteja ajustada.

Apo6s diferenciar essas duas vertentes, Venicios Lima (2004) passa a
enumerar algumas condigdes que auxiliardo no entendimento dos processos eleitorais.
Brevemente, as condigdes citadas por ele (LIMA, 2004, p.32-33) sdo: a utilizacdo de
simbolos e tradi¢cBes culturais durante as eleicbes pelos partidos para causar
identificacdo com o0s cendrios representativos dominantes; a concentracdo de duas
funcbes na figura do presidente: a de funcionario do executivo e a outra de chefe de
estado (ritual); que os envolvidos em uma disputa politica estdo em lados opostos, ou
seja, defendem diferentes interesses seja a oposicao entre classes, ou entre blocos
historicos de disputa de poder; Projetos hegemdnicos alternativos ficam mais visiveis
em disputas polarizadas, ja que nesses embates, as figuras dos candidatos se sobrepdem
a dos partidos e por fim, acontecimentos extraordinarios que possam impactar — positiva
ou negativamente- na construcao dos cenarios de representacdo, evocando mais uma vez
elementos culturais arraigados na sociedade.

Com um cenério de representacdo criado, seja ele em periodo eleitoral ou
ndo, a midia se pautara por assuntos ligados aos cenarios que se deseja ressaltar, sejam
eles os hegemdnicos ou 0s contra-hegeménicos, ou seja, 0s assuntos relacionados a

politica comegcam obter mais atencdo e mais espaco nos veiculos.
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3 AS ELEICOES PAUTANDO A IMPRENSA

A eleicdo € um momento excepcional tanto para a politica, quanto para o
jornalismo, porque provoca uma mobilizacdo dos cidaddos em torno da politica, e por
mais ocorréncias que possa acarretar, permite uma oxigenacdo no campo (RUBIM,
2000). O autor afirma que sem as dimensdes participativas ampliadas, 0 processo se
torna ilegitimo.

Como consequéncia de uma mobilizacdo popular maior tem-se o
acirramento da competicdo e um ritmo politico mais acelerado. Rubim (2000) também
comenta que neste periodo é possivel perceber o poder de julgamento que o povo tem,
ja que decide se vai delegar o poder a um novo representante, ou Sse renova o
compromisso de representacao.

Como € estabelecida em um tempo cronolégico demarcado, a eleicdo faz
parte da agenda social, politica e, consequentemente, jornalistica. Ela é esperada pelas
pessoas e, por isso, precisa ser amplamente publicizada, pois pretende sempre uma
participacdo maior dos individuos. Além disso, é recebida com interesse, como aponta
Rubim (2000) porque é a ocasido em que as pessoas acreditam poder agir e intervir no
governo da sociedade.

A eleicdo aciona uma série de componentes politicos como partidos,
candidaturas e evoca instrumentos de campanha, tais como panfletagem, comicios,
passeatas e encontros corpo-a-corpo com os eleitores. E também utiliza uma série de
materiais de publicidade, por exemplo, panfletos, cartazes, “santinhos”, jingles e mais

recentemente até paginas na internet (RUBIM, 2000).
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A comunicagdo esta inserida nesse contexto exigindo dos candidatos uma
apresentacdo de estratégias, dispositivos e instrumentos, com a intencdo de persuadir o
eleitor a confiar o seu voto a ele.

“Toda e qualquer eleicdo adquire este carater de disputa comunicacional,
mesmo quando inexistem midias em perspectiva relevante” (RUBIM, 2000, p. 96)
Ainda assim, em uma sociedade em que a midia desempenha papel central, os politicos
precisam se adequar a légica midiatica. Nesta relacdo, a midia exige dos atores politicos
respeito a sua linguagem com o intuito de impor o seu poder sobre o campo politico, em
contramao, ao se alinhar a esta linguagem, os politicos podem usar do campo da midia
para submeté-lo ao seu poder de deciséo.

Bezzerra (2013) aponta a importancia da comunicagdo como ator politico,
por conta da envergadura deste meio por sua legitimidade e autonomia discursiva e
também por seu alcance, enquanto intermédia os discursos politicos dos outros atores
politicos. A autora ressalta a posicdo central que a comunicagdo ocupa no processo
politico, para ela, a comunicacdo se torna um ponto central da politica, dividindo com
os partidos a responsabilidade da socializacédo politica.

Entre os protagonistas do campo politico o jornalismo apresenta uma
peculiaridade, a autonomia de atuar com seus proprios equipamentos. De acordo com a

autora, a comunicacao:

Pode atuar de acordo com regras proprias do setor, como os critérios de
noticiabilidade e as injuncdes das rotinas de producdo, o que facilitaria a
apresentacdo da informacdo politica por meio de estratégias narrativas que
conferem veracidade e pertinéncia as matérias jornalisticas e, principalmente,
as interpretacBes feitas por seus profissionais (SCHUDSON, 1992, apud
BEZERRA, 2013)

Enguanto os jornalistas procuram uma aproximacdo dos politicos e seus
assessores para a obtencdo de informacGes, os politicos precisam fazer uma manutencéao

constante de sua relacdo com o eleitor, ele precisa falar, chamar a atencdo, convencer, se
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aproximar. E mesmo que os eleitores ndo tenham acesso as informagGes sobre a atuagdo
dos politicos e ndo percebam os resultados efetivos em sua rotina, aliado a desconfianga
que reservam aos politicos. Ainda sim, percepcdes como estas nao sdo suficientes para
desabonar a democracia como organizacdo da politica (DIAS, 2005).

Com esse contexto, as informagfes se tornam um produto primordial no
processo de escolha dos candidatos, elas oferecem condi¢cbes minimas para que o0s
eleitores consigam se decidir por um dos concorrentes, aponta Bezerra (2013). Os atores
politicos, assim como o seu publico-alvo se abastecem de matérias diérias, enquanto o
realimentam com outras informagdes, com natureza diversificada, ou seja, desde um
escandalo a divulgacdo de uma proposta, com 0 objetivo de angariar mais votos, ou

diminuir a area de influéncia de seus adversarios.

A midia tornou-se o principal instrumento de prestacdo de contas dos
politicos e dos governos. Governantes, da mesma forma que lideres sociais e
politicos, sdo cobrados e chamados a prestar contas de seus atos por meio das
pesquisas de opinido, do noticiario e das reportagens dos meios de
comunicacdo de massa. Os canais tradicionais de mediacao entre a sociedade
e 0 governo, tais como os partidos e as redes de entidades sociais
representativas, perderam espaco para a midia. Por conta deste fato, a politica
tornou-se dependente da midia. (FIGUEIREDO, 2000,p.40 apud DIAS,
2005,p.11).

Cada vez mais, segundo a autora, a politica esbarra no jornalismo, a cada
nova descoberta no campo politico, ou diante de qualquer opinido ou acontecimento que
fira a opinido puablica, os politicos precisam se explicar frente a imprensa. Ela se torna
um meio de cobranca e de resposta e obrigam os atores da politica a tornarem suas
mensagens interessantes na linguagem da midia.

E embora a midia seja considerada uma fonte importante de informacéo e
formacdo, Bezerra (2013) atenta para o fato de que nem tudo pode ser creditado a
interferéncia desta. Ainda assim a autora aponta o carater publico no discurso da midia

atua na conferéncia de verdade as noticias. Os fatores culturais sdo determinantes nas
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narrativas jornalisticas que fazem parte de uma dindmica social sobre a qual incidem
formas de consumo e interpretacao individuais.

Outro ponto que merece atencdo, segundo a autora, € 0 espaco que a
personalizacdo da politica tem ocupado nos meios, em um movimento que substitui o
publico pelo privado, enquanto estudos verificam a queda da identificagdo partidaria.
Essa tendéncia pode ser entendida como um modelo em que os partidos continuam
exercendo sua influéncia, sé que se colocam a servico de um lider. Bezerra (2013)
denomina essa forma de “democracia do publico”, de modo que os politicos tragam suas
campanhas focadas nos meios de comunicacdo, atuando como politicos-

comunicadores.

Ao invés de julga-lo, seus ouvintes querem ser emocionados por ele,
experimenta-lo. A mesma coisa ¢ verdadeira em uma “personalidade”
politica: seus ouvintes também perdem um senso de si mesmos. Concentram-
se em saber quem ele é, ao invés de saber em que poderia ajuda-los.
(SENNET, 1988, p.273 apud BEZERRA, 2005, p.15)

Caracteristicas pessoais dos candidatos se tornam fatores de avaliacdo, mais
do que propostas ou plataformas de governo, intencdes e sentimentos se sobrepdem aos
atos, fazendo com o que o ser/parecer participe da moldagem das campanhas, ora
revestindo, ora mascarando o candidato com determinadas caracteristicas (BEZERRA,
2013). “A personalizacdo, portanto, antes de ser fruto da presenca dos meios de
comunicacdo na cena politica, € parte do proprio agir politico”. (BEZERRA, 2013. p.
16).

Ao contrario do que possa parecer, Heloisa Dias Bezerra (2013), ressalta o
fato de que a personalizacdo ndo implica em uma despolitizacdo da disputa e nem
representa uma alteracdo significativa do processo eleitoral. A personalizacéo é algo que
torna cada vez mais frequente, e acaba fazendo parte da configuracdo dos periodos

eleitorais.
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A personificacdo faz com que os politicos busquem modificar a sua
imagem, seja por meio de uma intervencdo estética como uma cirurgia plastica, ou por
manipulagdes gréficas feitas por profissionais de computacdo grafica em filmes e
fotografias. “As intervencGes na figura do candidato, certamente, atendem a uma
demanda que tanto pode ser oriunda do mercado midiatico, quanto dos proprios
politicos e seus patrocinadores ou do proprio eleitorado” (BEZERRA, 2013, p.18), essas
intervencdes sdo motivadas pela intencdo de causar no eleitor a identificacdo com
alguns aspectos da imagem deles. Bezerra (2013) explicita que dependendo da demanda
politica que o candidato tiver ser visto como o homem, o pai, 0 politico, o lider, pode
ser mais util do que outras estratégias, e conforme as mudancas das exigéncias do
publico, pode o politico continuar (re) trabalhando a sua imagem, para se (re) alinhar
aos anseios dos eleitores.

A submissdo do politico a linguagem da imprensa também esta relacionada
ao capital de credibilidade do qual ele depende e que pode ser obtido por meio do
discurso jornalistico, fazendo com que eles figuem dependentes da credibilidade dos
meios (DIAS, 2005). No decorrer da campanha eleitoral, mensagens verbais e nédo
verbais vao formando imagens isoladas dos candidatos. Quando vdo se sobrepondo,
essas informacgdes vao formar uma imagem- mensagem da totalidade politica, fazendo
com que o candidato signifique concreto e abstrato ao mesmo tempo.

Estes atributos reunidos informam os eleitores sobre como o candidato é
enquanto individuo, e se ele tem qualificacdo profissional para representa-lo, formando
a imagem de um homem/administrador, que se encaixa em um perfil de politico ideal
apto a receber o voto do eleitor, ou invés disso, € notada como um politico indesejado
(DIAS, 2005). Por isso, a autora cita algumas pesquisas que trazem na cobertura das

eleicbes além da personalizacdo, a dramatizacdo, recurso que estrutura a narracao entre
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mocinhos e vildes. De acordo com Heloisa Dias Bezerra, essa dramatizacdo ajuda as
pessoas a entender as desigualdades que envolvem o jogo politico.

A narrativa jornalistica estaria condicionada a trés ingredientes,
personagem, cena e propésito (CAREY, 1987 apud DIAS, 2005), o discurso
jornalistico, nesse sentido, e encontra eco no campo politico. A exploracdo das
caracteristicas e habilidades dos candidatos pode ser a origem dos votos personalizados
e de performance (WATTENBERG, 1991 apud BEZERRA, 2013).

Para alguns autores, segundo Bezerra (2013), as narrativas jornalisticas se
organizam na forma de esquemas que podem estar ancorados em eventos gerados por
campanhas ou em pesquisas de opinido. Esses esquemas se esforcariam entdo para
responder as perguntas quem esta ganhando e por qué, dando a impresséo de que podem
adiantar diariamente quais serdo os resultados encontrados depois da apuracdo dos
votos.

Por amparar a forma democratica de governar, Bezerra (2013) descarta a
ideia de um viés anti- politico da imprensa brasileira, como acontece em outros paises.

Assim, sobre a légica do adversarismo politico proposta por Bezerra (2013),
estabelecem-se os critérios de noticiabilidade esta na disputa, nas atualizagdes sobre as
acOes dos envolvidos. As matérias atendem as especificidades da producéo jornalistica e
ndo da arena politica.

Desse modo, tendo consciéncia sobre os acontecimentos que envolvem as
eleicdes e sabendo que a cobertura politica também reserva surpresas e reviravoltas, as
empresas jornalisticas fazem um agendamento tematico dos assuntos relacionados a
politica.

Da mesma forma como 0s enquadramentos pressupdem uma série de

selecdes feitas pela midia, a teoria da agenda setting também leva em consideracdo
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maneiras de destacar determinados fatos e silenciar outros. Esta teoria, segundo
Azevedo (2004) traz a ideia de que a grande midia seria responsavel por direcionar a
atencdo das pessoas por meio das suas narrativas, destacando temas que teriam um
maior interesse coletivo, e que a partir dessas escolhas, seria criado um agendamento de
temas que deveriam chamar mais a atencdo das pessoas que outros.

Dessa forma, pela teoria da agenda setting, a ideia de que a imprensa
interfere na formacgdo da opinido publica ganha forca. A exploracéo intensa de matérias
e reportagens sobre determinado assunto seria capaz de influenciar a agenda publica

também é um dos pontos desta teoria.

Se a imprensa geralmente ndo diz ao eleitor “como” deve pensar, possui,
contudo, uma grande capacidade em sugerir “sobre o que” pensar. A frase de
Cohen resumia de modo feliz o fato de que a imprensa, em sua rotina
produtiva, seleciona e divulga temas, acontecimentos e personagens que
competem entre si pela atencdo da midia e, por extensdo, da sociedade.
(COHEN 1963, p.120-121 apud AZEVEDO, 2004).

Em contrapartida ao agendamento feito pela midia, o publico também
possui suas demandas. E do confronto entre a agenda da midia e da agenda do publico
que ¢é determinada a agenda setting de determinado periodo.

E importante destacar ndo o método proposto pelo agendamento, mas o0s
efeitos que ele toma em relacéo ao jornalismo e a politica. No ambiente democratico no
qual nos localizamos como Azevedo (2004) aponta em sua argumentacdo, os debates
politicos sdo deslocados para 0s meios de comunicacao, e os eleitores estdo cada vez
menos atrelados a partidos, isto é, ndo fidelizam seus votos a um determinado partido. E
neste cenario em que cada vez mais a midia se destaca na estruturagcdo do “espago
publico” e dos “consensos sociais”.

Os efeitos da imprensa no funcionamento da democracia foram ressaltados
por Azevedo (2004) como o elemento mais importante na formacdo do espaco publico

da democracia de massa, que também é formado pela conversa, a opinido e a acdo.



42

(TARDE, 1898 apud AZEVEDO, 2004 p.47), a importancia da imprensa na leitura do
autor esta atrelada o trabalho de divulgacdo do calendario politico e a agenda de
discussdes a que o leitor teria que reagir, por meio de da conversa, do debate e de uma
tomada de posicdo, depois deste autor, varios outros pesquisaram a relagdo entre a
formacdo da opinido publica e a atuacdo das mensagens dos meios de comunicagao.

Ainda sobre a agenda setting, além das atribuicdes j& contempladas
anteriormente, ha de se acrescentar mais alguns pontos, como sugere Azevedo (2004).
De acordo com o autor, esta teoria comporta as ideias de que a imprensa seleciona
temas e silencia outros, definindo assim, o que é mais relevante para a construcdo da
noticia; a partir desta escolha determina uma escala de proeminéncia entre 0s assuntos;
estes dois primeiros aspectos tomam a proeminéncia sobre o objeto, que estdo no
primeiro nivel de efeitos.

O préximo aspecto € a atribuicdo de valores (positivos e negativos) aos
objetos, por meio da valoragdo dos temas. Azevedo (2004) situa neste nivel de efeitos, a
proeminéncia dos atributos, que atua sobre os enquadramentos.

E ainda de acordo com o autor esse segundo nivel foi acrescido a teoria da
agenda setting ha pouco tempo, a partir da necessidade dos pesquisadores de aprofundar
no estudo da agenda da midia, que envolve a analise dos temas abordados pelos
veiculos de comunicacdo em um determinado periodo que tiveram destaque, ou gque ao
contrério, tenham sido silenciados.

Azevedo (2004, p.56) aponta esta analise do segundo nivel, que esta sobre
o foco dos enquadramentos da midia como um “instrumento poderoso” da agenda
setting. Ele vai além, afirma que as campanhas eleitorais contemporaneas se baseiam
em campanhas de midia, nas quais o principal objetivo estd na construcdo da imagem

dos candidatos.
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A influéncia dos meios de comunicacdo de massa se torna particularmente
visivel, na dimensédo aqui referida, durante o processo eleitoral em que cada
candidato apresenta uma imagem publica diante do eleitorado, influenciada
pela propaganda e pela cobertura jornalistica. (AZEVEDO, 2004, p. 56)

E ainda que esteja mais explicita durante as campanhas eleitorais, a agenda também
projeta a imagem dos candidatos fora destes periodos. Entretanto, ndo s6 o volume de
matérias interfere na interpretacéo dos eleitores, mas também a maneira como elas estéo

dispostas, como veremos a seguir.

3.1 FORMA DE APRESENTACAO DAS NARRATIVAS AOS (E) LEITORES

A superficie do jornal impresso é marcadamente fragmentada e a0 mesmo
tempo lida com uma totalidade, onde se localiza um lugar de autoridade discursiva,
conforme propde Heloisa Dias (2013), ela se vale do conceito de ‘lugares discursivos’
para a investigacdo da distribuicdo das matérias nas paginas do jornal e das tendéncias
narrativas que se mostram por meio da analise desses aspectos.

Durante a caminhada eleitoral, que é um evento com longevidade editorial,
ou seja, € acompanhado diariamente, considerando o contexto da mensagem, segundo
(DIAS, 2013) ¢ possivel notar a reunido de aspectos historicos, sociais, politicos que
envolvem determinado fato em uma cobertura. Toda essa construgdo € feita para um
publico andnimo, diversificado, sem rosto e que ndao tem nenhum vinculo especifico a
ndo ser o de consumir o jornal como um produto. Entretanto, dentro deste publico
andnimo que Ié o jornal encontra-se outro pablico também andnimo, que se vinculam
por serem eleitores, estejam eles interessados ou ndo no processo politico, ja que no
Brasil, o voto é obrigatério (DIAS, 2005).

Dada a hipotese de que as estratégias narrativas do jornal impresso sejam

um reunido de formato e conteudo, o primeiro fornecendo padrbes de apresentacdo e
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hierarquia e o0 segundo padrdes de selecdo e interpretacdo da informacéo, é importante,
segundo Bezerra (2013) relacionar os dois aspectos. Ela considera que o periddico
impresso é editado conscientemente e expressa uma cristalizacdo dos formatos ao longo
do tempo, e que de inicio, partem de decisGes editoriais e que esse entrelagcamento
produz uma narrativa sobre o evento.

Este recorte compreende as estratégias narrativas, e considera também que
existem temporalidade e espacialidade relativas ao contexto em que 0S eventos
acontecem e ainda uma intencéo revelada pela posicéo editorial em tendéncias veladas

ou nao.

Quanto ao conceito de estratégia narrativa, este ndo guarda semelhanca com a
simples construcdo de histérias com comego, meio e fim, de onde, segundo a
literatura vista, podem resultar histérias ancoradas em um enredo e uma
moral. O conceito de estratégia narrativa supde que os formatos recebem
determinados contetdos e que estes guardam relagdo com a Idgica do evento.
E por isto que a metodologia prevé o acompanhamento, a0 mesmo tempo, de
formato e conteido, em seu entrelacamento cotidiano. (DIAS, 2005, p. 50)

A despeito de ter uma continuidade, de informar as novidades sobre o0s
acontecimentos (suites) e de narrarem uma historia, as noticias e reportagens sobre a
competicdo eleitoral ndo seguem a estrutura usual de inicio, meio e fim, corrente na
literatura. Por isso a importancia de avaliar o encontro do contetdo com a forma.

Bezerra (2013) descreve cinco categorias para andlise: primeira pagina;
manchete; fotografias e legendas; editoriais e colunas de opinido e charges. Atraves
desses lugares narrativos, segundo a autora, € possivel demonstrar que o jornal atua
como um narrador e identificar nele um sujeito interessado nas eleicbes como qualquer
outro cidad&o.

A primeira pagina é considerada pela autora o lugar narrativo em que a
editoria e o formato aparecem de maneira mais contundente, nela a intencdo é seduzir,
da o destaque e aponta caminhos de leitura, e principalmente traz uma selecdo dos

assuntos que deveriam receber mais a atencdo dos espectadores.
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Manifesta-se a preferéncia por um ou outro candidato de acordo com sua
presenca ou auséncia na primeira pagina, ou em outros locais narrativos. Demonstra que
um caminho pode ser entendimento e a busca das causas de alguns assuntos estarem em
destaque e outros ndo, o porqué de um fato tomar mais espacgo, ou por aparecer ou ndo
ostensivamente na capa do jornal (BEZERRA, 2013).

O segundo item, a manchete, compreende titulos, subtitulos e antetitulos.
Neles se refletem algumas das preocupacfes do item anterior, 0 jogo de esconde-
esconde, as preferéncias e afinidades da linha editorial do jornal. Mas além disso, a
manchete traz a hierarquizacdo dos assuntos, ja que anunciada no alto da pagina, em
tipos maiores, chama mais a atencdo para aquele assunto do que as outras informagoes
que a cercam.

As manchetes indicam um topo de referéncia em uma pagina onde 0s outros
elementos estdo dispersos, por isso, Bezerra (2013, p.52) a toma como chave mestras
que abrem o jornal e que estruturam as paginas. Nelas podem se encontrar com mais
facilidade a preferéncia por um candidato.

Bezerra (2013) considera ainda que as manchetes podem ser vistas de dois
modos. O primeiro, sobre a pagina principal que indica o assunto de maior relevancia
no jornal. O segundo diz respeito aos titulos das outras paginas, que de acordo com a
pesquisadora perdem a relevancia na medida em que se percorre o caderno. Ainda sobre
as manchetes Heloisa Dias Bezerra (2013) infere que existe a possibilidade de uma
interdependéncia e de uma continuidade entre os lugares narrativos.

O terceiro ponto de analise, formado por fotografias e legendas, apresenta
uma informacdo complementar, no entanto ndo estdo dispersas nas paginas, elas se
articulam com as manchetes, atuando no reforco das informacdes e em sua

interpretacdo. “As fotografias sdo como comprovantes, recibos, atestados do que vai
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descrito no corpo da reportagem. Denunciam, sugerem, informam, divertem, separam.
S&o as imagens concretas, que a0 mesmo tempo encantam e fornecem credibilidade”
(BEZERRA, 2013, p.54).

A autora explora a ideia de que a fotografia auxilia na composicéo estética
da pagina e, concomitantemente, carrega elementos ndo verbais que captam e traduzem

tracos emocionais contidos no discurso verbal.

“Através da fotografia, além do seu uso como elemento que completa o
aspecto estético-visual de uma pagina, o jornal busca, de alguma forma, pelo
menos naquilo que pode ser mostrado através das imagens (emocéo, alegria,
dor, choro), ultrapassar os limites verbais do discurso indireto, que néo
consegue transpor literalmente os elementos emocionais e afetivos do
discurso. Neste sentido, o jornal tem na visibilidade o fundamento
complementar de sua credibilidade” (NETO, 1995 p. 115 apud DIAS, 2005
p. 54).

Enguanto a fotografia oferece ao publico uma ideia aberta, as legendas
podem ser entendidas, segundo Bezerra (2013), como uma forma de fixacdo de
significados. E por mais que esta seja uma importante funcéo, a autora afirma que nao
se pode reduzi-la a isso. A legenda também ¢ um ‘“reposicionador de questdes”, cla
contextualiza o enredo das manchetes, e localiza o ponto de onde aquele fato esta sendo
dito, seja este ponto um espaco fisico, um local afetivo, politico, entre outros. Assim
sendo, “Fotografias e legendas seriam, por assim dizer, mais um lugar narrativo de
reposicionamento do enredo principal que sera desenvolvido ao longo da historia”
(BEZERRA, 2013, p.55).

Este topico também inclui a producdo infografica. Enquanto a foto seduz, o
infografico € mais um espaco para reforcar o sentido de verdade e comprovar as
informacGes trabalhadas no texto, sdo recursos lancados preferencialmente em matérias
que trabalham dados quantitativos e comparativos. Compreende um modo de
racionalizacdo das informacdes e também da leitura. O texto do infogréfico sintetiza

informacGes que estariam dispersas na pagina, congregando a imagem e a informacéo
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resumida, de maneira descritiva ou interpretativa permite que o leitor compare nimeros

e caracteristicas, trajetorias, gastos, propostas, ideias, conjunturas, etc (DIAS, 2005).
Assim como a categoria fotografia, que reuniu fotos e infograficos, o quarto

topico que traz lado-a-lado editoriais e colunas assinada. Bezerra (2013) antes de falar o

que une os dois produtos, estabelece a diferenga entre os dois.

enquanto o editorial se situa no campo da conversa séria e revestida por uma
autoridade emblematica, a coluna assinada vem como uma conversa mais
intima, uma troca de idéias, uma autoridade sublinhada pelo prestigio pessoal
— no caso, de quem entende do assunto, de quem pode falar, a quem
consultamos quando temos ddvidas ou quando queremos nos aprofundar em
um assunto, ou seja, onde é dado ao jornalista dizer: ‘vamos conversar
porque eu quero compartilhar minhas idéias com vocé, leitor’(BEZERRA,
2013, p.56)

O que unifica de acordo com Bezerra (2013) os dois espagos narrativos é o
fato de ambos estarem abertos a conversa, a troca entre quem fala (editor, articulista,
jornalista) e o leitor. Ela destaca também que a posi¢cdo que os dois produtos como se
localizam, geralmente, no inicio das publicacdes, antecipam o0s assuntos tratados
naquela edicdo, ou na seguinte.

Por concentrarem a capacidade de antecipar temas, articulistas e colunistas
podem assumir um papel importante na politica. “Os articulistas tém ainda o direito de
antecipar, prospectivamente, o comportamento dos atores politicos. Além disso, como
antecipadores, resumem como 0 jornal ird interpretar os eventos politicos, as aliangas
eleitorais, as falas dos candidatos” (BEZERRA, 2013,p.56).

O dltimo topico proposto por Heloisa Dias Bezerra é a charge. Sobre este
material incide “o poder de fazer uma revelagdo que é a0 mesmo tempo surpreendente e
‘lugar comum’” (BEZERRA, 2013, p.57), 0 que pode ser entendido, como um dado
diferente, sobre um assunto ja exposto, de certa forma. Ou seja, por outro olhar,
encontrar detalhe sobre o fato, sobre o qual ja se tenha informacdes e trata-lo de uma

forma diferente, de modo que cause uma surpresa no espectador.
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A charge ndo fere o material noticioso, segundo a autora, sua credibilidade e
isencdo ficam intactas, porque a charge promove uma desconstrucdo da imagem, o que
pode ser localizado dentro do funcdo de entreter.

Para Bezerra (2013) a charge por vezes ndo demonstra envolvimento com o
posicionamento politico por parte do jornal porque as caracteristicas exageradas se
tornam divertimento e ndo noticia. Entretanto, a autora considera as mensagens
subliminares deixadas nessas imagens. “As charges, portanto, funcionariam como um
lugar de construcdo e desconstrucéo da politica e de explosdo de um sentido escondido;
muitas vezes um lugar de rememoracéo, ja que pode fazer, e normalmente o faz, muitas

referéncias cruzadas” (DIAS, 2005, p.58).

3.2 INFORMAR E ENTRETER

A sociedade contemporanea estabelece outras formas de contato com
elementos da vida social, como o tempo, que para Fabia Angélica Dejavite (2003)
parece estar mais veloz, por estar mais fragmentado. O trabalho, outro valor sobre o
qual incidem mudancas, traz a automacao na producdo e em contrapartida o desemprego
e uma maior desigualdade social, e por outro lado conta com outras transformacdes,
como a diminuicdo das horas de trabalho e, consequentemente, as deixam disponiveis
para o lazer.

A mudanca na relacdo com a tecnologia também tem se destacado segundo
a autora. Dejavite (2003).

(...) os meios de comunicagdo passam ao mesmo tempo tanto de informagao
quanto de divertimento. E com multiplicacdo de alternativas de divertimento
caseiros proporcionadas pelas novas tecnologias e pelas convencionais
recicladas, ficar em casa passa a ser mais atraente, embora também esteja
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ocorrendo um aumento de oportunidades de diversbes fora do lar
(DEJAVITE, 2003, p.67)

Dessa maneira, o lazer que era deixado em segundo plano, comeca a demandar mais
espago.

Dejavite (2003) considera entretenimento a narrativa, uma performance, ou
ainda qualquer tipo de experiéncia que leva uma reunido de contetudos unificados por
temas, sobre vieses convencionais e ideoldgicos, sendo, de acordo com a autora,
considerado como informacéo para quem ndo procura informacao.

Para Dejavite (2003) entre as funcdes do entretenimento estdo a distragéo e
o divertimento como formas de dissipar as tensbes do cotidiano, proporcionando
seguranca emocional, descanso e ocupando o tempo livre, além de poder ser
considerado um meio de socializacéo.

O entretenimento pode ser tomado pelas lentes utilitaristas, que o
consideram como uma forma de crescimento, como um ponto de equilibrio para o
individuo, o que também o tornaria ndo somente Gtil, como necesséario. E por outro lado,
também pode ser visto sobre o prisma negativo, pelo qual tornaria o cidadéo alienado,
diante de uma ideologia posta, usada com o fim de imbecilizar o individuo para servir a
interesses politicos e econdmicos (DEJAVITE, 2003,p.67).

Apesar de algumas teorias compreenderem 0 entretenimento como um
escapismo da realidade, representando uma fuga do mundo real, o entretenimento é cada
vez mais reclamado nas sociedades. ‘“(...) o entretenimento ¢é, hoje em dia, obrigatdrio,
fazendo-se cada vez mais relevante, pois leva o individuo ao equilibrio necessario para
contrapor-se as disciplinas e as coergdes inerentes das obrigacdes sociais” (DEJAVITE,
2003, p.68). Para a autora, comunicacdo e informacdo ndo podem ser consideradas mais
importantes do que o entretenimento, e também reforca a ideia de que pode e deve

existir didlogo entre as trés formas.
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O jornal impresso adota o entretenimento, que até entdo era tido como
avesso a informacgdo, com o objetivo de atrair leitores divertindo e provocando as
sensacdes das pessoas. Fabia Angélica Dejavite (2003) observa em seu estudo que tanto
informacdo quanto entretenimento interessam ao publico, e que este quer as duas formas
no jornal. Ela entende que a questdo ndo deve ser simplificada e que a noticia ndo é
apenas um produto, mas acima de tudo um servico prestado, deve-se levar em
consideracdo de que o publico cada vez mais tem parte na decisdo sobre o que quer
receber como informag&o jornalistica.

Para contemplar as necessidades do leitor, a noticia precisa ser rapida e de
facil entendimento, efémera, de circulagdo intensa e ainda ser divertida, ou seja, ao
mesmo tempo ela precisa informar e distrair, porque a leitura do jornal vai ser feita no
horéario que o leitor tem para se divertir e descansar (DEJATIVE, 2003, p.69).

Depois de passar por jornalismo cultural, jornalismo de entretenimento e
jornalismo diversional, o infotenimento continua seguindo principios de atualidade,

periodicidade, difusdo e universalidade, e pode ser definido, finalmente, como:

Jornalismo de infotenimento é a especificidade do jornalismo de conteldo
editorial voltado a informacdo e ao entretenimento (matérias jornalisticas),
tais como: comportamento, hobbies, esportes, moda, celebridades,
gastronomia (bebidas, culinaria etc), casa e decoracdo, datas comemorativas,
automaével e acessorios, comportamento (dia-a-dia, opinido publica etc),
vendas e marketing, propaganda, cinema, televisdo, video, internet, radio,
musica, teatro, danca, espetaculo, eventos, industria editorial (...) cultura
(patrimébnio, mem6ria, histérico, folclore, museus etc), jogos e diversoes,
fofocas, coluna social, ilustragdo, infograficos, curiosidades, chisties,
charges(...)(DEJAVITE, 2003, p.70)

Incide preconceito sobre esses contedos, por que eles estdo na contraméo
do conteldo tido como sério. Para a autora ndo se pode reduzir esse conteudo sob pena
de desconsiderar e minimizar 0s aspectos politicos, culturais, psicolégicos e sociais da
diversdo. O infotenimento seria, para Dejavite (2003) uma modalidade amena, que fala
sobre assuntos antigos, revestidos por outro ponto de vista e auxilia a promoc¢édo de

ideologias, como por exemplo, a de consumo e a de mercado. E mesmo utilizando
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humor, muitos desses conteldos aparentemente despretensiosos acabam tendo uma

influéncia muito séria, como € o caso das charges que veremos mais a seguir.

O jornalismo de infotenimento se integra aos padrfes jornalisticos. Sua
articulacdo e propagacdo associam-se as suas muitas responsabilidades
sociais e culturais. Seu conteddo editorial se alia-se a seriedade, a leveza, a
precisdo e a ética, tal como outras especificidades jornalisticas, relatando
informacdes nacionais, internacionais, locais e regionais em todos os géneros
jornalisticos, a0 mesmo tempo que informa e distrai o leitor. (DEJAVITE,
2003,p.70)

Dessa forma, o infotenimento também traz uma contribuicdo para a
cobertura do jornalismo politico, por sua capacidade de levar para outro campo 0s
assuntos politicos, agregando pontos de vista que as matérias jornalisticas ndo podem
abordar. Sejam temas relacionados a candidatura, ou a questdes que se relacione a
personalidade ou outros atributos dos candidatos.

Também e importante notar o dialogo que o infotenimento estabelece com o
proximo tema tratado nesse estudo que é o jornalismo opinativo, os dois temas
conversam, ja que a charge, que € um dos temas do trabalho, € também considerada
como género tanto do infotenimento, quanto do jornalismo opinativo.

Outro elemento preponderante, que vai de encontro ao jornalismo classico é
0 uso do humor, na atribuicao de suas diversas estéticas, na transmissdo da informacéo.
Adghini (2011) defende a ideia de que o humor é um género jornalistico a parte, que
pelo seu carater de atualidade e por lidar com a controvérsia, encontra em nos
acontecimentos politicos um campo muito fértil, ja que do entrelagamento da vida
publica e privada surgem séries de conteudos passiveis de exploracdo cdmica, como
escandalos e demarcacdes de desvios morais, por exemplo.

Para a autora, 0 humor pode ser tomado como género ou subgénero do
jornalismo por conta da critica social que esse material trabalha, levando em conta
definicdes que apontam reportagem e noticia como relatos dos acontecimentos que

eclodem no organismo social, com suas especificidades (ADGHINI, 2011).
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Mesmo sabendo que o humor politico é transitério, dado que explora
caracteristicas

de determinados politicos ou de etapas da historia pelas quais passa um pais
ou

governo, temas sempre atuais como corrup¢do, desvios éticos e morais
norteiam o universo social. Afinal, o ndo sério pode trazer a verdade:
relativizando fatos deslocando certezas e pluralizando leituras da sociedade
(ADGHINI, 2011,p.11)

E dessa forma o humor também traz informagdes novas, por estar afinado todo o tempo
com a atualidade.
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4 CHARGES: OPINIAO, HUMOR E INFORMACAO

Por ser fundamental no processo de filtragem e sele¢do das informacdes, o
fenbmeno da Opinido Publica (O.P.) precisa ser entendido e identificado, mesmo que
nenhum método preciso de verificacdo tenha sido convencionado, de forma que a
afericdo de suas variagGes caracteristicas € muito dificil. Entretanto, como a Opinido
Publica tem influéncia direta na forma como os veiculos de comunicacéo escolhem as
informagdes que noticiam, interessa ao jornalista ficar atento e atualizado em relagéo as
movimentacOes deste fenémeno.

Beltrdo (1980) adota a compreenséo de que todas as tomadas de posi¢do que
envolvem um ndmero consideravel de pessoas, independente do tema, podem ser
relacionadas. No entanto, para se enquadrar neste fen6meno, os fatos precisam conter

alguns elementos.

O primeiro elemento e talvez 0 mais importante a ser levado em conta, é que
a O.P. se organiza sobre um problema ou assunto que desperte o interesse coletivo. Um
assunto pelo qual o individuo sinta-se pessoalmente e coletivamente engajado. Para
Melo (1971), preliminarmente, a opinido publica pode ser conceituada como: “Juizo de

valor formulado pelo povo em torno de um fato concreto” (MELO, 1971, p. 51).

Definido como opinido majoritaria, o fendbmeno da opinido publica pressupbe
a existéncia de opinides minoritarias. Na verdade, a opinido é um fenémeno
dialético, que resulta do choque entre opinides divergentes, diante de um fato,
logrando uma delas galvanizar as atencdes e as preferéncias da maioria dos
individuos (MELO,1971,p.55)

Na visdo de Melo, a opinido publica se apresenta como o resultado do
conflito entre opinides distintas, quando é preciso que uma delas seja fixada como uma

tendéncia da maioria.
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Beltdo (1980) por sua vez, além de considerar que o resultado desses
conflitos como uma tomada de atitude em prol da coletividade, ressalta que a opinido
Publica ndo é manifesta sobre assuntos privados, a menos que estes fatos se tornem de
dominio publico e passem a ser tomados como responsabilidade dos membros da
comunidade. Por isso o autor afirma que “agora se compreende porque a opinido
publica tem que se ser um fendmeno coletivo: ela o é por esséncia, ndo por definicdo”

(BELTRAO, 1980, p.29).

A opinido do publico também se distingue da opinido publica (BELTRAO,
1980). A primeira se da em qualquer situacdo que envolva um grande contingente de
pessoas. Ao somar opinides coincidentes, como em dada etapa do processo eleitoral em
uma nacgdo, ou em uma grande reunido de torcedores nas arquibancadas de um estadio

de futebol, a opinido do publico é expressa.

A opinido publica por sua vez requer também uma situacdo coletiva, mas
que parta de uma opinido individual. A opinido dominante vem de circulos reduzidos.
Uma opinido individual é dada e provoca a opinido publica para que ela se junte ganhe
forca e tenha uma amplitude maior, o que leva a outra caracteristica da O.P. que é a sua
instabilidade. Por conta da multiplicidade que abarcam, as opinides estdo sujeitas a
mudancas também por se expressarem sobre assuntos que compreendem opcdes. E ao

mesmo tempo, portanto, fendmeno individual e social.

Melo (1971) firma que a opinido publica s6 se apresenta de maneira
explicita quando se expressa por meio de opinides individuais, que podem ser
qualificadas e desencadearem uma tendéncia ainda maior, quando entdo sdo

identificadas como opinido publica.
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Beltrdo (1980) ressalta que ndo é a apenas a popularidade ou o grande
nimero de individuos envolvidos que caracterizam a opinido publica, porque esses
elementos fazem da situacdo passageira, circunstancial, como é a opinido do publico. A
O.P. é mais estavel que a opinido do publico, compreende uma dimensao historica,
comega em um passado, mas faz parte do futuro, € sim uma reunido de cidaddos, mas
essas pessoas se unem em torno de um determinado assunto sobre o qual tenham que

sinalizar em conjunto uma deciséo.

A Opinido Publica, segundo Beltrdo (1980) pode ser interna quando 0s seus
membros ndo se sentem seguros para exterioriza-la, como em locais que vivem sobre
um regime de ditadura e, por ndo poder exercer o poder da liberdade de expressao, os

cidad&os precisam fazé-lo as escondidas.

Entre as caracteristicas da O.P, estdo: a consciéncia historica e coletiva de
questdes em debate, que partem da consciéncia dos proprios fatos, e por isso, aparecem
como um conhecimento emocional, porque adquirem uma dimenséo societaria ao passar
pelo filtro formado por uma emocao coletiva receptora.  “Autoconsciéncia ¢ um
conhecimento reflexivo que se pode racionalizar e que se transmite por um raciocinio”
(BELTRAO, 1980, p.25). A O.P. tem um carater intelectual, em um sentido cientifico

em um acordo entre conceito e instituicao.

A segunda caracteristica € a ocorréncia do interesse publico atual, ou seja,
gue nao atue somente sobre um grupo, ou um namero reduzido de pessoas, mas tambem
se estenda para toda a comunidade, direta ou indiretamente, mas de forma decisiva. E

gue suas consequéncias afetem a varios setores da coletividade.

O terceiro quesito é o confronto com os sistemas de valores vigentes, pelo

qual considera que apenas o conhecimento ndo € suficiente para constituir a opinido
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publica, ou seja, ele confronta o objeto com um valor sobre o qual se estabelece. O
conhecimento € sempre a contemplagdo de algo sobre um principio. Assim sendo, a

O.P. resulta em uma opinido fundamentada.

Por fim, Beltrdo (1980) estabelece o quarto ponto da lista é o julgamento de

categorias sociais a base de uma compreensdo objetiva.

Este ponto contém uma dindmica imposta por quatro estratos descritos pelo
autor, que sao: a criacdo original: os valores que fazem parte de um espirito individual,
que cultivam uma personalidade criadora. De acordo com o autor, em um determinado
momento e local, essa criacdo se torna opinido publica; a vocagédo intelectualizada:
pessoas ja conhecidas, “entendidos” dos assuntos, que sentem uma vocacao e a ela se
entregam, delas, se origina uma opinido técnica, que ainda ndo pode ser considerada a
opinido publica, mas que pode vir a se tornar; a compreensdo objetiva: € o espago que
realmente origina a opinido puablica, compreende um namero grande de pessoas, que
ndo colocaram a sua vida no objeto e menos ainda projetaram a sua vocacdo nele, mas
cataram o valor que fundamenta a questdo em foco e na compreensdo subjetiva:
composta por individuos que adotam a mesma opinido das demais pessoas. Seja por
comodismos, modismos, por preguica mental ou ainda “porque todo mundo pensa dessa

forma”.

Entender como a opinido publica € gerada é importante para o jornalista
porque permite compreender a orientacdo da opinido majoritaria da sociedade sobre os
temas mais relevantes, o que implica em uma maior atencao a forma como sdo tomadas
as decisdes coletivas e, por outro lado, os meios de comunicacdo também exercem uma

influéncia sobre a formacdo da opinido publica. Tomando esse entendimento como
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ideal, é valido ressaltar também, que em grandes centros o fendmeno da Opinido

Publica ainda é mais dificil de ser identificado.

Para Beltrdo (1980) os instrumentos mais utilizados para identificar o
movimento da O.P. pelos jornalistas envolvem métodos, principalmente pela
dificuldade de estabelecer, um grupo de referéncia, ja que como vimos anteriormente, a
O.P. envolve um nimero expressivo de pessoas. Portanto, os jornalistas ndo podem se
utilizar de interrogatdrios, como fazem os policiais em regimes totalitarios, se utilizam

se materiais como as cartas, para medir temperatura e pressao das opinides do publico.

O conhecimento empirico da opinido ndo tem privilegio de infalibilidade e
esse exercicio aprimorado com o0 tempo, passa a ser um guia, um sexto sentido. O que

Beltrdo (1980) chama de olfato para O.P.

Todavia, 0 método que consegue chegar mais proximo da precisdo na
identificacdo da opinido publica € a pesquisa de opinido. Por meio de métodos
matematicos e estatisticos, avalia-se a opinido de uma amostra representativa da
totalidade da sociedade, que ¢é capaz de indicar tendéncias majoritarias. Os sistemas de
pesquisas de opinido levam os institutos de pesquisa a ter um panorama de
conhecimento objetivo e relativamente exato da opinido. De suas relacbes com as

condicdes sociologicas e geograficas e suas correntes.

A comparacdo dessas pesquisas sobre 0s mesmos assuntos em datas
sucessivas permite estabelecer curvas que tornam visiveis a evolucdo da O.P e déo

certas facilidades para poder deduzir o futuro, como exp6e Beltrdo (1980).

Entretanto a avaliacdo qualitativa da opinido é mais dificil de ser obtida ja
que sua extensdo e intensidade ndo se deixam ser medidas facilmente. Para entender

esses critérios, € necessario recorrer s pesquisas por questionarios o que consiste em
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seguir de perto a evolucdo de pessoas e grupos considerados significativos, entretanto,
esse método gera resultados interessantes e ndo cientificos o que causa uma

possibilidades de erros ainda maior, ja que levam em conta a interpretagdo pessoal.

Melo (1971) salienta que nem sempre a imprensa reflete a Opinido Publica,
para o autor, geralmente o jornal sé emite sua propria opinido, exceto em situagdes em
que casos envolvendo casos com a opinido publica tomam a atencdo da sociedade. Este
autor também pondera que é preciso diferenciar a opinido publica da atuacdo dos grupos

de presséo.

Os grupos de pressdao atuam no sentido de fazer com que a atencdo das
pessoas se oriente para mover a Opinido Pablica para determinado sentido, com algum
interesse. A propagacédo de suas intengdes tem como intuito convencer as pessoas, fazer

com que elas mudem a direcdo da opinido e tomem uma atitude.

Além da comunicacdo de massa, a formacao da opinido publica abrange um
complexo de circulacdo de informacGes, segundo Melo (1971). Da educagdo familiar
que conforma a mentalidade do cidaddo, passando pela educagdo informal (o conjunto
de experiéncias que se adquire em sociedade), pela educacdo formal (aquela que se
adquire em estabelecimentos de ensino como escolas, cursos e universidades) e ainda

por grupos primarios (do qual fazem parte a familia, os amigos e 0s vizinhos).

Fatores complementares aos ja citados, como 0os meios de comunicagdo (que
além de levar a informacéo jornalistica ao publico, também oferece contetdo artistico e
cultural), os grupos de pressdo e ainda a propaganda também possuem a sua parcela

nessa formacao.

Assim, 0s meios de comunicacdo podem ser entendidos, segundo Melo

(1971) como um dos desencadeadores da opinido publica e ndo conformadores. “(...) os
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meios de comunicagdo de massa atuam como intermediarios na a¢éo social dos grupos.
Da atividade participante dos individuos que integra a sociedade é que resulta a

verdadeira conformagao da opinido publica” (MELO, 1971, p.66).

Com a possibilidade de acompanhar e até mesmo influenciar a opinido
publica, as atencBes comecam a se voltar para os produtos do jornalismo opinativo

COMO veremos a seguir.

4.1 JORNALISMO OPINATIVO

Justificando a apreensdo da realidade por meio do jornalismo, Melo (1994)

afirma que o jornalismo se configura:

COMO um processo social, autdnomo, continuo, permanente? E justamente a
necessidade que tém os cidaddos de recorrer a uma mediacdo para apreender
uma realidade que se tornou muito ampla para ser captada pelos mecanismos
da sensorialidade individual (MELO, 1994,p.63)

Esta definicdo encerra além de levar aos interessados 0 que esta acontecendo,
também oferecem a este individuo o que pensam sobre os fatos.

Em um esquema para tentar compreender melhor a posi¢do que o jornalismo
opinativo ocupa em relacdo ao jornalismo informativo, Luiz Beltrdo (1980) faz uma
analogia a um triangulo retdngulo, em que a informacéo € a base, a orientacdo, é o
cateto oposto, a linha em posicdo vertical, que guarda o esforco de interpretacdo, do
qual o leitor retirard conclusdes com vistas a tomar uma atitude a partir dos juizos que
pode fazer sobre ele. Fechando o triangulo, a diversdo é a hipotenusa, o preenchimento

0S espacos com pausas para lazer.



60

Seguindo a analogia de Beltrédo, o cruzamento da linha da informagéo com a
linha da interpretacdo faz com que o fato jornalistico assuma aspectos subjetivos e
algumas circunstancias pelas quais se expressam as opinides.

Para Beltrdo (1980) é preciso reclamar a opinido e destacar a sua
importancia para a producao jornalistica.

O jornalismo tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e
engrandece a atividade profissional, pois, quando expressa com honestidade e
dignidade, com a reta intencdo de orientar o leitor, sem tergiversar ou
violentar a sacralidade das ocorréncias, se torna fator importante na opcao da
comunidade pelo mais seguro caminho a obtencdo do bem- estar e da
harmonia do campo social (BELTRAO, 1980, p.14)

A opinido disposta no jornal parte de uma demanda do leitor, mostra a sua
reacdo, o seu modo de pensar diante das noticias, e a partir deste posicionamento é
capaz de formular um juizo sobre a situacdo e partir para uma tomada de acdo. Neste
sentido, partindo do pressuposto de que a opinido é uma fungéo psicoldgica pela qual o
ser humano informado de fatos ou situacdes em que ha um conflito de ideias, exprime a
respeito o seu juizo.

Antes de falar da importancia da opinido para os produtos jornalisticos, €
necessario salientar algumas de suas especificidades, comecando por um aspecto para o
qual Beltrdo (1980) chama a atencdo, que seria a diferenca entre crenca e opinido. E
preciso deixar claro que enquanto a crenca € inquestionavel, a opinido é expressa. Ndo
se esta em uma opinido como se esta em uma crenca, se tem uma opinido, assim como
se tem uma ideia.

A crenga € algo cristalizado, fixado, enquanto a opinido é flexivel, maleavel,
muda de acordo como com a mudanca que incidem sobre os fatos. Beltrdo (1980)
também argumenta que as opinides sdo dadas a partir do envolvimento do emissor com

algum assunto de seu interesse.

Quando alguém declara que néo tem opinido, ndo quer dizer que néo sabe e,
sim, que ndo tomou posicdo por falta de interesse ou por ndo ter presente
possibilidades de opinar ou por ndo contar com elementos suficientes para
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que sua adesdo se mobilize até uma delas. Isso significa que ndo se tem
opinido sobre qualquer coisa, mas somente sobre certos temas que interessam
para orientar a vida (MARIAS, s/d apud BELTRAO, 1980).

Outra caracteristica da opinido ressaltada por Beltrdo é: s6 se pode opinar
sobre um tema se ele for questionavel. Ou seja, caso se possa escolher entre duas ou
mais alternativas, ele afirma que ndo é possivel opinar sobre um objeto que apresenta

somente uma face.

Entretanto, a opinido, conforme explica Beltrdo (1980), ndo é condicionada
apenas pelo aspecto questionavel do objeto. Entra em jogo a percepcao jornalistica de
que €é preciso que a comunidade compreenda o tema como passivel de discussdo e ndo
um tabu, j& que este € um valor consolidado por costumes, notas e condutas que vem de

questdes cristalizadas, assim como as crengas.

Isso posto, Beltrdo (1980) reforca a necessidade do exercicio da opinido
pelo jornalista, para ele, “a opinido ndo € apenas um direito, mas um dever, pois, de
oficio, esta incluido entre os que fazem profissao de opinar. Ainda mais: € sua fungéo
captar, em qualquer plano, aquele objeto importante sobre o qual a sociedade exige uma
defini¢do” (BELTRAO, 1980,p.18). Cabe também ao jornalista, segundo o autor a
funcdo de divulgar a opinido de grupos ou de individuos, para que estas fiqguem a

disposicédo do publico.

Assim, a opinido é intrinseca a atividade jornalistica. Na producdo de
noticias, ela se manifesta nas duas vertentes de classificacdo propostas por José
Marques de Melo (1994). A primeira leva em consideracdo a producdo do real e a
leitura do real, em que o produto do jornalismo se descreve por meio dos parametros de
atualidade e novidade, que de acordo com o autor pode ser melhor apreendido pelo
termo denotacdo. De forma que entende a observacao da realidade e a descri¢do daquilo

que é apreensivel pela instituicdo jornalistica.
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No segundo vies, se destaca a leitura do real, que se daria a partir da leitura
do real, “identificar o valor do atual e do novo na conjuntura que nutre e transforma os
processos jornalisticos” (MELO, 1994,p.62), desse modo, temos a analise da realidade e
a sua avaliacdo possivel dentro dos padrdes que formam a fisionomia da instituicdo
jornalistica, podendo ser melhor apreendido, de acordo com o autor pelo termo

conotacdo, em concordancia com a analogia utilizada anteriormente.

Melo (1994) distingue em sua argumentacao dois nlcleos de interesse sobre
os quais o jornalismo se articula: “a informagdo (saber o que se passa) € a opinido (saber
0 que se pensa sobre 0 que se passa). Dai o relato jornalistico haver assumido duas
modalidades: a descrigdo e a versdo dos fatos” (MELO,1994, p. 67). E ao fazer essa
distincdo, o autor também reforca a ideia de que ndo se pode colocar o jornalismo
opinativo como uma producéo de segunda categoria, reduzindo a sua importancia. Esta
modalidade toma o sentido da expresséo opinativa como tomada de direcdo ideoldgica e
ndo como um rotulo pejorativo.

Mesmo 0s meios de comunicacao que levam informacdes jornalisticas para
o publico, sdo “aparatos ideoldgicos”, sua agdo visa influenciar e mobilizar as pessoas.
Esses veiculos, de acordo com Melo (1994), se movem pelas forcas sociais que
controlam e refletem contradi¢bes inerentes as estruturas societarias que existe. Ao
reconhecer isso, José Marques de Melo (1994) abandona a ideal de objetividade
jornalistica carregado de neutralidade, imparcialidade e liberdade politica, admitindo,
dessa maneira, que 0s jornais assumem uma postura politizante, de maneira persuasiva e

incisiva, mesmo quando se declaram imparciais.

A esséncia do jornalismo tem sido historicamente a informacdo, ai
compreendido o relato dos fatos, sua apreciacdo, seu julgamento racional. E o
espaco da autonomia jornalistica € o da liberdade, concebida como
possibilidade de convivéncia e de confronto permanente entre diferentes
modos de aprender e de relatar o real (MELO, 1994, p.68)
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E trata o jornalismo como atividade eminentemente politica, ndo excluindo a
producdo de acontecimentos, qualquer que seja a orientagdo ideoldgica, dos

profissionais ou da instituicdo.

Compreendida como mecanismo de direcionamento ideolégico, de acordo
com Melo (1994), a opinido se corporifica na producdo jornalistica por meio da selecéo
das incidéncias observadas no organismo social. Estabelece-se como um sistema de
filtragem no processo selecdo, producdo e difusdo das informacdes, pela omissédo de
determinado tema, pela projecdo de um assunto e ou ainda pela reducdo no espaco

destinado a emissdo de mensagens relacionadas a um tema.

Esta selecé@o das informacGes que vao fazer parte de um periodico é um dos
principais meios dos quais a imprensa lanca mao para demonstrar a sua opinido sobre
um assunto da atualidade. E por meio destas escolhas que ela pratica a sua linha
editorial, a dtica pela qual a empresa jornalistica enxerga 0 mundo. A opcao de publicar
um acontecimento, 0 que sera privilegiado, quais assuntos serdo silenciados, quais
personagens serdo destacados é moldada pelo campo de visdo pelo qual a empresa

acessa 0 mundo.

Entretanto, os dirigentes das empresas s6 possuem o controle sobre o que
sera publicado até certo ponto. Por dois motivos. O primeiro refere-se a interpretacéo
feita pelo leitor. Se um assunto € tratado por um veiculo por um angulo que vai de
encontro ao que o publico pensa, o jornal perde vendas, o que pode implicar numa

mudanca de abordagem do meio.

Por outro lado, existe 0 embate de opinifes travado dentro das redacdes.
Estes combates consentidos em um polo concentram o esfor¢co de manter o controle

sobre a totalidade do processo de construcdo jornalistico, enquanto o profissional que
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estd contato com o acontecimento tenta mostrar que existe outro direcionamento mais

apropriado para as noticias.

O resultado deste confronto pode ser conferido diariamente nas paginas dos
jornais, desse modo, os dirigentes ndo possuem um poder absoluto sobre o processo,
precisam dividir este poder com os jornalistas que interferem e participam destas

escolhas.

Todavia, existem outras formas do jornalista demonstrar a sua opinido, sem
que seja necessario o choque de discussdo com os proprietarios do jornal. Eles podem
achar brechas e encaixar nos textos, essas intervengdes, que quebram esse monolitismo
para algumas informacdes e para segmentos minoritarios. E também com o intuito de
criar um clima de cordialidade entre patrGes e empregadores, evitando tensdes. Essas
intervencdes passam pela ‘presenca de espirito’ do jornalista diante das situagdes

(MELO, 1994),

Resumidamente, as formas como a opinido pode ser encontrada nos jornais,
de acordo com Beltrdo (1980), podem ser incluidas em trés categorias: a opinido do

editor, a do jornalista e a do leitor.

No caso do editor, a opinido fundamenta-se sobre as conviccdes filosoficas
do grupo editorial ao qual ele pertence. O julgamento dele € feito obedecendo ao que os
grupos de elite que mantém o jornal definem. Ele define qual sera a politica editorial a

ser adotada. (BELTRAO, 1980)

As escolhas do editor, segundo Beltrdo (1980) fundamentam-se sobre
alguns elementos, entre eles estdo as orientacdes filosoficas do grupo; todas as relacdes
que envolvem o assunto a ser trabalhado; os resultados de pesquisas feitas de tempos

em tempos para verificar a area de influéncia do veiculo; a experiéncia profissional
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acumulada durante a carreira e por fim os interesses econdmicos dos dirigentes da

empresa.

Desta forma, o editor poderia ser considerado a opinido institucionalizada,
ele é o equilibrio entre a opinido publica e a mercantil, concentrando sobre o0s seus
ombros a responsabilidade sobre a opinido que é veiculada no periédico.A opinido do
editor se expressa por meio de editoriais e também pela linha editorial do jornal,
identificaveis por meio dos critérios de selecdo das informacdes, pelo relevo dado a
determinadas matérias, pelos titulos, Fotografias e pela disposicdo desses elementos ao

longo das paginas (BELTRAO, 1980).

Para Beltrdo (1980) o editor age a0 mesmo tempo como agente cultural e
empresario. “O grande problema da imprensa nas comunidades democraticas ¢ o de
estabelecer o equilibrio entre as duas tendéncias que moldam a atividade editorial:
atender a requisitos técnicos e econdmicos e exercer livremente a sua funcdo sécio-

espiritual”. (Beltrdo, 1980,p.45).

Por conta de sua missdo publica, o editor tem que ser leal ao pablico, mas
tem que estar a frente dessa missdo direcionado por principios privados. “O jornal ¢
assim uma empresa econdmica privada que tem sua missio publica” (BELTRAO,
1980,p.46). O editor, diante dessa missdo precisa reunir os trés elementos fundamentais
do jornal, os espirituais, os técnicos e 0s econdmicos. Para que isso aconteca, é preciso,
antes de qualquer outra coisa, tracar uma politica editorial, ele esta preparado para
obedecer a principios éticos e a normas praticas ndo s por conta de competéncias
profissionais ou por questdes comerciais e técnicas, mas também precisa estar adequado

a sentimentos e ideias da comunidade (BELTRAO,1980).
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Mas mesmo concentrando tantas responsabilidades, o editor ndo pode dar
conta de todos os juizos que fazem parte do jornal, cabendo ao jornalista também
possuir o discernimento para todas essas questdes para que o trabalho de ambos,
conjugado seja harmonico. Enquanto o editor se responsabiliza por criar uma imagem

do jornal junto ao publico, o jornalista da forma e contetdo ao periddico.

Em linhas gerais a opinido do jornalista esta afinada com a do editor, pelo
fato de ambos estarem sobre as mesmas orientagdes, entretanto, as vezes, suas opiniées
podem ser conflitantes. Diante de posicionamentos divergentes, o editor consciente
permitira que a visdo do jornalista seja expressa como meio de equilibrar a politica
editorial com a opinido publica, j& que estd em contato com o puablico, e em linhas
gerais, o editor fica restrito a redacdo, dependendo, portanto, do material que o

jornalista colhe em sua apuracao.

A opinido do jornalista € o equilibrio entre a opinido do veiculo e de parte
do publico, sendo assim, fundamental para a formacdo do pensamento coletivo a

respeito dos assuntos (BELTRAO, 1980).

Por fim, a opinido do leitor é expressa por meio de cartas, entrevistas,
enquetes, pronunciamento de grupos e em atitudes que viram noticia. Por meio desses
instrumentos, o leitor manifesta sua concordancia ou discordancia sobre a orientacdo
transmitida pelo editor e/ou pelo jornalista. E ao mesmo tempo cobra o posicionamento

do jornal para formar a sua propria opiniao.

Todo ser humano, naturalmente, se inclina a criticar dentro da atividade
mental elaboradora de juizos. Todos criticamos diariamente o que
contemplamos e que de uma maneira ou de outra nos afeta... Criticar reponde
a natureza do homem e se eleva com seu nivel cultural. Dado o fato do
acontecimento, em processo normal e automatico se segue a critica. Como a
vista distingue o que vé&, o entendimento discrimina o que entende e o
qualifica logo. Todo homem conhece, todo homem julga e critica.
Fundamenta-se a critica na imperfeicdo de todo o humano e tem sentido
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porque 0 humano € suscetivel de correcdo e melhoramento (TOBIO, 1967
apud BELTRAO, 1980, p.22).

Entre os instrumentos de filtragem da opinido pelos editores é a pauta. Ela é
uma contribuigdo do jornalismo norte americano para o brasileiro, representa uma forma
de adiantar assuntos que vado acontecer no dia seguinte, funciona como um roteiro pré-
selecionado de informagfes que devem ser publicadas. Ela determina as tarefas do
reporter, do redator e do editor. O que de certa forma, também limita a acdo criativa dos
reporteres, ja que o trabalho é limitado pelas orientacGes dos pauteiros, ela traz

indicacdo de angulos pelos quais o fato deve ser observado e relatado (MELO, 1994).

Como filtro ideologico, a pauta possui uma serie de fungbes (ROSSI, 1980,
p.22 apud MELO,1994,p.74-75). A pauta é influenciada pelo que sai nos jornais. Cria-
se um circulo vicioso de autoalimentacdo. O que escapa desse sistema € o press release,
ou seja, as informacdes oferecidas por 6rgdos com o objetivo de obter divulgacao sobre
Seus servicgos, eventos ou mesmo produtos; A pauta reflete a idealizacdo das pessoas
que permanecem na redacdo e ndo em contato direto com os personagens. Os pauteiros
ficam fixos no jornal e tém, todavia, sua percepcdo limitada, o que pode gerar
problemas. Eles estdo limitados ao que pode ser visto de suas salas. Acatar as sugestoes
dadas pelos reporteres pode ser um passo para melhorar a pratica; As decisdes sobre as
pautas do dia sdo muito limitadas, formuladas por um circulo de decisbes em que
poucos podem entrar e por ultimo, condiciona e limita a criticidade do repdrter que sai
da redacdo para a apuracdo com uma série de recomendacdes, antes mesmo de ter
qualquer tipo de contato com o acontecimento (ROSSI, 1980, p.22 apud MELO, 1994,

p.74-75).

O papel de peneirar as informacdes conta além das pautas, com os sistemas

de cobertura jornalistica, pelos quais os jornalistas acompanham os acontecimentos em
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sociedade. Indica de acordo com Melo (1994) uma familiaridade com fatos e
personagens. Esta forma permite alimentar a grade informativa dos veiculos antevendo

fatos que podem acontecer.

Além disso, as coberturas fazem uma selecdo entre instituicdes que serdo
privilegiadas e outras que serdo omitidas, marginalizando o fluxo de informagGes entre
0s setores da sociedade. Dessa maneira, a imprensa elitiza a sua producdo, legitimando
grupos hegeménicos. Os grupos marginalizados, como consequéncia, so fardo parte do
fluxo noticioso quando representarem problemas que tenham grande repercusséo.

(MELO, 1994).

Este autor também afirma que esse carater elitista da imprensa brasileira,
que da voz as minorias, pode explicar o porqué das baixas tiragens que 0s impressos
alcancam. Em decorréncia do silenciamento de questdes que afetam diretamente a
maioria da populacdo, ela ndo se vé representada e perde o interesse pelo produto

noticioso.

Outro entrave apontado por Melo (1994) é a passividade dos jornalistas
diante de informacdes passadas em coberturas, a falta de uma verificacdo dos dados
apresentados nessas ocasides. Este tipo de “desatencao” favorece o trabalho das
assessorias que cuidam de passar as informacdes para que sejam divulgadas pela

imprensa.

Para Melo (1994) trés tipos de fontes contribuem com o trabalho do
jornalista: as proprias, as contratadas e as voluntarias. As fontes proprias sdo mantidas
pelas empresas jornalisticas fora do seu lugar de origem, sdo representadas por

correspondentes, sucursais, enviados especiais etc, o autor ressalta que quanto maior a
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possibilidade de manter essas fontes, proporcionalmente, maior € o controle que se pode

ter sobre a informacao.

As fontes contratadas sdo as agéncias de noticias, elas podem deter o poder
politico de decidir o que pode ser divulgado ou ndo. As noticias compradas de agéncias

podem vir com uma politica editorial declarada.

Por altimo, José Marques de Melo (1994) considera as fontes voluntérias
que possuem uma feicdo mais sutil. Elas pretendem que assuntos de seu interesse sejam
divulgados e para que isso aconteca, sugerem pautas, divulgam contetdos, e sdo
representadas por assessorias e relagdes publicas, que se aproveitam de brechas

editoriais para publicar releases no jornal, caso sobre algum espago.

Como nem sempre as redacfes possuem uma equipe numerosa e
instrumentos de apuracdo suficientes, capazes de cobrir todos 0s eventos que
acontecem, as equipes recorrem a um desses recursos, para conseguir uma cobertura

mais ampla sobre os temas (MELO, 1994).

Manchetes e titulos sdo outras formas de veicular a opinido do jornal. Por
meio desses mecanismos € possivel projetar ou reduzir as unidades redacionais
compostas por matérias e reportagens e ainda provocam mais impacto, até porque, uma

boa parcela do publico, fica sabendo das noticias por meio das manchetes.

De acordo com Melo (1994), o titulo funciona como uma linha de frente de
novidades. A modo como a primeira pagina do caderno se organiza, ou seja, a
disposicdo das matérias, titulos e informagdes na primeira pagina tém um papel

importante na forma como o cidadao acessa 0 mundo diariamente.
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A manchete funciona como um método de publicidade para o contetudo do
jornal, com a inten¢ao de motivar e cativar os leitores para conhecer o ‘recheio’ do

jornal, recurso que o autor nomeou como “antiincio da noticia”.

“O nascimento dos titulos-noticias ocorre naquele momento em que a
propria noticia se transforma em mercadoria” (MELO, 1994, p.86) além de anunciar,

resume a noticia e se preocupa também com a organizacao estética da pagina.

Melo (1994) divide as manchetes em dois grupos: as que emitem claramente
um ponto de vista e as que dissimulam contetdo ideoldgico. A segunda é feita por
empresas que visdo lucro ostentando imparcialidade e neutralidade, dissimulando e

reduzindo a carga opinativa do texto.

Outro ponto da analise do material jornalistico opinativo destacado por
Melo (1994) é a identificacdo das estruturas narrativas dos géneros que o compdem.
Para diferencia-los o autor ndo parte dos sons e imagens que compdem a realidade, mas
considera a articulacdo do ponto de vista dos processos dos acontecimentos reais (real),

a expressdo jornalistica (o relato) e o que a coletividade recebe (leitura).

Nos géneros opinativos, a estrutura de apresentacdo das informacgdes se
assemelha com a maneira que o jornalismo informativo trabalha, segundo Melo (1994).
O que difere uma forma da outra sdo as diferentes identidades assumidas no relato dos
acontecimentos, variando a autoria/angulacdo. O jornalismo opinativo é representado,
entdo, pelos géneros: editoriais, comentarios, artigos, resenhas, crénicas, caricaturas e

cartas.

Comentario, artigo e resenha tem autoria definida e explicitada. E o
indicador que orienta a sintonizacdo do receptor. O editorial ndo tem autoria, é assinado

pela instituicdo. O comentério e o editorial sdo estruturados por um angulo temporal que
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exige continuidade e imediatismo, ja a resenha € frequente e descobre bens culturais
diferenciados. O artigo contempla assuntos também diferenciados, porém ndo ¢é
frequente, aparece aleatoriamente. A angulacdo determinada pelo critério de
competéncia dos autores na busca dos valores inerentes aos fatos que analisam é o que

torna proximo os dois géneros.

Coluna, crbnica, caricatura e carta se assemelham pelo fato de ter a autoria
identificada, entretanto, suas angulacdes sdo completamente diferentes. A coluna e a
caricatura emitem opinides temporalmente continuas, sincronizadas com o emergir e 0

repercutir dos acontecimentos.

Crbnica e carta sdo alicercados em uma base temporalmente defasada,
coincidem com os fatos que estdo acontecendo, mas ndo estdo presentes no momento

em que ele eclode.

“Do ponto de vista da angulacdo espacial, s6 a caricatura estrutura-se
articuladamente com o ambiente peculiar a instituicdo jornalistica, ou seja, nutre-se
daqueles valores que dao “espirito de corpo” a redagdo de um jornal, emissora ou

revista” (MELO, 1994, p. 66).

A carta € o angulo de observacdo do receptor. A cronica e a coluna fazem
uma ponte entre o ponto de vista da comunidade e dos grupos sociais aos quais se dirige

a instituicdo jornalistica (MELO,1994).

Como interessa a este estudo adentrar um pouco mais nas caracteristicas dos
géneros graficos da opinido, o proximo item se destina a um olhar mais ampliado sobre

essa producéo.
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4.2 A OPINIAO ILUSTRADA E O HUMOR

Fotdgrafos e desenhistas, de acordo com Beltrdo (1980), documentam a
realidade fugaz do momento pela imagem. Ambos por meio de seus produtos inserem

nos jornais sua opinido de forma peculiar.

O que antes significava uma obra literaria que trabalhava com vicios,
tolices, estupidez etc, atualmente, significa o ataque por meio do ridiculo, independente
do meio de expresséo, incluindo textos escritos, desenhos e fotografias no jornal, aponta
Beltrdo (1980). Ao mesmo tempo em que provoca o riso, informa e opina, destacando-
se como ato de linguagem que faz parte da instancia midiatica (SILVA, s/d). Desde os
seus primordios, como descreve, Neto (2008), as charges sdo marcadas pelo contetdo
opinativo critico, tendo como principal tema de abordagem a politica. Raslan (2013) vai
alem e afirma que alguns chargistas além de ter o riso como objetivo, pretendem
despertar a consciéncia critica, ndo s6 sobre o poder politico, mas também a vida social

e cultural.

A primeira charge brasileira assinada, feita pelo jornalista Manuel Araujo
Porto Alegre, no Jornal do Comércio do Rio de Janeiro tem como tematica a propina, de
acordo com Neto (2008), que também apontam o combate aos costumes da época nas
primeiras charges. Com sua rapidez de leitura e percepcdo rapida se tornaram um

instrumento de persuasdo do leitor, e uma forma de provocar os politicos (NETO 2008).

Para Silva (s/d) s charge seduz o leitor pelo humor e acaba provocando a

ironia, a contestacdo, critica, denincia comentarios a favor, ou contra. O elemento
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codmico, como sugere Aragdo (2007), pode ser encarado a0 mesmo tempo como
formador e transformador, o riso é entendido por este autor como algo vivo e intrinseco
a humanidade, fator que determina a visdo do mundo sobre as pessoas € as coisas

(ARAGAO, 2007).

Para entender o humor contido nas charges, alem se ser capaz de interpretar
a imagem, o leitor precisa ter dominio do codigo linguistico e conseguir localizar o
contexto do fato. Dessa forma, procura expressar o sentimento do publico sobre um
determinado contexto (RASLAN, 2013). A charge: “ndo ¢ substituta da vida nem uma
fuga a ela, mas sim uma manifestacdo de impulsos e valores significantes que nédo

encontram outra forma de expressdo” (RASLAN, 2013,p.94).

Raslan (2013) reforca por meio de uma ideia trabalhada por Nietzsche
(BREEMER, 1997 apud RASLAN, 2013) que coisas sérias séo ditas através do riso. E,
alem disso, o humor revela percepcdes culturais profundas e permite uma compreensao

da maneira de sentir e pensar moldada pela cultura.

Segundo Beltrdo (1980), procura-se o humor pela semelhanca do desenho
com o representado, com alguma caracteristica destacada pelo exagero, um traco
marcante do representante. Enquanto o artista normal busca na beleza inspiracdo, o
chargista busca a deformidade. Expressando como a alma da pessoa se expressaria em
seu corpo, o autor afirma que a caricatura é mais parecida com a pessoa do que ela

mesma.

Nesse passo, 0 chargista promove uma reinterpretacdo satirica do retratado.
A caricatura se difere do cartum, na argumentacdo de Beltrdo (1980), pelo fato de
carregar um motivo para refletir, nem sempre superficial. O segundo surge de uma

necessidade estética, mas que também tem por objetivo fazer rir. O poder de
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comunicacgdo da charge € direto, sua compreensao € rapida, e em decorréncia disso, tem

maior penetracdo nas massas, por conta de sua linguagem grafica (BELTRAO, 1980).

Raslan (2013) também salienta a relagdo real- ficticio na charge, ao passo
que o assunto de referéncia € real, mas a situacdo explorada na ilustracdo, na maioria
das vezes, aborda a ficcdo. O real, nas charges é reconfigurado intencionalmente sofre

distorgdes, exagero.

As ilustracdes podem ser tomadas como signos capazes de influenciar o
pensamento e a sensibilidade das pessoas (SANTAELLA, 2004 apud RASLAN, 2013).
“Todo signo ¢, em maior ou menor medida, uma espécie de imagem espetacular: o
signo ndo € apenas um corpo fisico que habita a realidade, mas também é capaz de
refletir essa realidade de que ele ¢ parte e que estd fora dele” (RASLAN, 2013 apud
SANTAELLA, 1996). Nesse sentido, o chargista promove uma leitura que integra a
imagem, o texto e o contexto, reunindo significantes que vdo muito além da imagem,

mas esses elementos precisam estar dispostos para a compreensao do leitor.

Sobre o processo de criacdo da charge Henfil (1984) afirma que ndo existe
uma formula a ser utilizada pelo chargista para fazer o humor politico. “Vocé pode
aumentar a sua sensibilidade. E obviamente o seu humor vai ser mais sensivel. Mas o

filtro ¢ vocé. E o que vocé ja ¢” (HENFIL, 1984, p.31).

Para Beltrdo (1980), assim como as matérias jornalisticas, as charges, por

estarem reféns da atualidade e da novidade sdo produtos pereciveis.

As manifestacbes das satiras no jornalismo sdo mais efémeras do que no
livro, uma vez que, neste, em geral, 0 objeto é um personagem, em toda a sua
inteireza ou situacdo histérica e, portanto, documentada para a posteridade;
no jornal, porém, as ocorréncias satirizadas se registram como sob areias
movedicas, sdo episddicas, resultam de rapidas mutacgdes e da transitoriedade
de fatos que n&o chegam a uma cristalizagdo definitiva. (BELTRAO, 1980,
p.81)
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Beltrdo reforca que a charge sé podera ser bem entendida, se for aplicada
sobre temas atuais, se o leitor ndo for contemporéneo dela, ndo terd& uma acgdo
participante em relacdo a ela, o que faz com que o objetivo do jornalismo ndo se
cumpra. Isso também explica porque expressdes comicas envelhecem tdo réapido. A
caricatura se transforma em uma charada a medida que se precisa associar suas alusoes
e associacdes. “No humor o assunto é conhecido e o processo ¢ desconhecido; nas
charadas, o processo é conhecido e o assunto deve ser descoberto” (BELTRAO, 1980,

p.82).

Para que a charge tenha qualidade , segundo Raslan (2013), é preciso que o
fato que a desencadeia esteja em desenvolvimento e aliado a ele deve estar o comico, ja
que o desenrolar dos acontecimentos pode dissipar a graca do assunto. O que
equivaleria no jornalismo a publicacdo de um noticia sobre um acontecimento social

que ja eclodiu, sem qualquer tipo de atualizacdo ou abordando um angulo diferente.

O caricaturista ¢ definido “como o homem que contempla 0 mundo com
uma mistura de riso e indignagdo” (HODGART, 1969 apud BELTRAO, 1980), ele
assume uma postura critica e hostilidade contra as mazelas humanas, para isso usa
técnicas para transformas algo ‘bruto’ em algo estético, com o objetivo de produzir
prazer no leitor. “Como artista, diante de uma realidade que o choca e irrita, utiliza o
seu dom de abstra¢do e sua fantasia. A satira verdadeira contém sempre ‘um ataque
agressivo e uma visdo fantastica do mundo transformado’ e ndo obstante fazer rir, insere

‘agudos e reveladores comentarios sobre os problemas do mundo em que vivemos’”

(BELTRAO, 190, p.82).

O chargista além de prestar atencdo nas configuracbes da sociedade,

também necessita estar afinado com o que o leitor pensa, como sugere Henfil (1984).
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Olha a primeira coisa € a intuigdo. Vocé Ié o jornal todo, né? Eu trabalho
num jornal, a primeira reacdo que se tem € a de quem escreve no jornal e ai
vale desde o porteiro até o diretor, o editor. Mas isso ndo vale. Porque essas
pessoas estdo em geral comungando com o padrdo do jornal. Mas se eles
reagirem de uma forma passional significa que vocé acertou. Pode néo ser o
que vocé esta querendo, pode ndo ser o que o jornal esta querendo, mas vocé
acertou. Entdo, quando o cara comeca a se preocupar com 0 que VOCé esta
fazendo, alguma coisa vocé conseguiu! Depois vem o chamado leitor, é
aquela pessoa que comenta com alguém... ou comenta com vocé (HENFIL,
1984, p.15).

“A caricatura, incontestavelmente, possibilita verdadeira incursdo no
procedimento moral, fisico, e mental dos caricaturados, sendo o mais perfeito,
minucioso ¢ indelével relatorio do carater da sociedade em qualquer tempo”
(BELTRAO, 1980, p. 84). A charge ndo se detém diante das autoridades, se dedica a
funcdo de corrigir os costumes expondo a ferida daqueles que possuem o poder. E ao
mesmo tempo em que desmascara e mostra o que ¢ feito de errado, também coloca em
evidéncia a figura do politico, enquanto é temida e odiada por algumas figuras publicas,

é desejada por outras por conta da visibilidade que alcanca.

Para Grudzinski (2007), a charge ¢ um produto noticioso, por combinar a
necessidade de tratar temas atuais, com a construgdo sobre critérios de noticiabilidade.
Para a autora, assim como o jornalista, o chargista deve se manter constantemente
informado e atualizado sobre questdes relativas ao seu pais e ao mundo. Além disso, ela
considera que o chargista precisa ficar atento a diferentes angulacGes para que possa
escolher a melhor forma de abordar e se posicionar frente a uma determinada temaética.
Além disso, Grudzinski (2007) salienta que o chargista precisa ter a capacidade de se

indignar diante dos acontecimentos.

Frente a variedade de assuntos diarios, na rotina jornalistica, apesar do
interesse em veicular algumas matérias, € preciso selecionar o que vai ser produzido no

dia, seja pelo grau de importéncia, relevancia ou identificacdo com o publico. Isso
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posto, os critérios de noticiabilidade sdo acionados com a intencdo de despertar o

interesse do leitor.

No campo das avaliagbes empiricas, alguns itens sdo consideraveis como: A
proximidade — O raciocinio é de que 0 homem se interessa principalmente
pelo que estd proximo; a atualidade - O homem de interessa principalmente
pelos fatos mais proximos no tempo; a identificacdo social — Admite-se que a
identificacdo social processa-se de baixo para cima da pirdmide que costuma
representar sociedades divididas em classes. O que determinard a
identificacdo ndo é uma situacdo real na escala da sociedade, porém
projecBes ideais desta situacdo, sim; a intensidade — Considera-se que,
admitindo dois eventos equivalentes, ¢ mais notavel o que tem maior
intensidade aferida em ndmeros. (...) O ineditismo — A raridade de um
acontecimento é fator essencial para o interesse que desperta. (..) A
identificacdo humana — Tal especificidade é atingida quando um grande atleta
ou uma cantora notavel passa a despertar interesse mesmo entre 0s que ndo
apreciam esporte e canto. (GRUDZINSKI, 2007, p.5).

A autora aponta ainda que a charge passa pelo mesmo processo de

construcdo da noticia, a apuracdo dos fatos, o ineditismo, identificacdo social,

atualidade, entre outros. O chargista pode versar sobre qualquer tema, de esporte a

economia, desde que trabalhe todos os elementos elencados anteriormente. Pode

também trabalhar assuntos de repercussdo local e/ou nacional. Para Raslan (2013), por

usar recorrentemente figuras publicas nas ilustracGes, exercem influéncia em varios

campos, permitindo a aproximacao dos leitores do universo dos representados.
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5 NOTICIAS E CHARGES DO JORNAL TRIBUNA DE MINAS

Dando sequéncia a este estudo, com base no encaminhamento tedérico
disposto até agora, a analise de conteldo proposta por Laurence Bardin (1979) foi

definida como meio mais adequado de avaliar o material com o objeto definido.

Como definiu o organizador, esta analise € “um conjunto de instrumentos
metodoldgicos cada vez mais subtis em constante aperfeicoamento, que se aplicam a
<<discursos>> (conteudos e contingentes) extremamente diversificados”. (BARDIN,
1979, p.9). Ou seja, apresenta uma série de mecanismos que culminam na interpretacao
de dados organizados, classificados de acordo com os objetivos do trabalho. Da

obtencdo das informac0es fruto dessa organizacgéo, é feita a interpretacdo dos resultados.

Seguem as etapas da aplicacdo do processo de acordo com a metodologia de

Bardin (1979).

5.1 0 MATERIAL DA ANALISE: ASPECTOS DAS MATERIAS E CHARGES

Em 2012, trés periodicos acompanharam a corrida das eleicdes municipais
em Juiz e Fora: O Jornal Tribuna de Minas, o Diario Regional e o Ter Noticias, o0s trés
veiculos sdo jornais impressos da cidade. Levando em consideracdo que apenas O
primeiro tem um espaco diario para charges e por manter uma rotina de cobertura de
assuntos politicos, as matérias e charges do Jornal Tribuna de Minas foram escolhidas
como objetos desta analise. Este jornal possui duas plataformas, uma impressa e outra
online. O presente estudo opta pelo jornal impresso, entretanto, é relevante citar que
assim como esta plataforma, a online também experimentou produtos diferenciados no
periodo das eleicdes. A pagina “Voto & Cidadania” criada para o periodo eleitoral, e foi

também transposta para um hotsite.
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Juiz de Fora, uma cidade de porte médio localizada na Zona da Mata do
Estado de Minas Gerais, possui 516. 247 habitantes segundo o censo datado de 2010,

conta com 386.662 eleitores aptos a votar, de acordo com o Tribunal Regional Eleitoral.

A corrida eleitoral de 2012 contou com seis candidatos: Bruno Siqueira
(Partido do Movimento Democratico Brasileiro- PMDB), Custddio Mattos (Partido da
Social Democracia Brasileira- PSDB), Laerte Braga (Partido Comunista Brasileiro-
PCB), Marcos Aurélio Paschoalin (Partido Republicano Progressista- PRP), Margarida
Salomdo (Partido dos Trabalhadores- PT) e Victoria Mello (Partido Socialista dos

Trabalhadores Unificado-PSTU).

O periodo da analise foi delimitado tendo como o foco no alcance das
tendéncias gerais da cobertura, ndo sendo, portanto, necessaria a conferéncia de todo o
material produzido durante o periodo eleitoral. Assim, os jornais analisados serdo o0s
primeiros sete dias subsequentes ao anuncio do inicio do horario dedicado a propaganda
eleitoral. Periodo em que os candidatos comecam a ser apresentados e se tornar
conhecidos aos olhos do grande publico por meio dos meios de comunicagdo em massa,

e € possivel acompanhar a repercussdo dos primeiros discursos e falas dos candidatos.

Durante a semana destacada pela analise, a politica foi destacada em trés
editorias, na opinido, que além das charges contou com enquetes, artigos e notas dos
leitores. A editoria titulada de “Voto & Cidadania” que so6 faz parte do periddico em
periodos de disputa eleitoral. O terceiro espaco dedicado a politica no jornal € a editoria

politica.

Enquanto a editoria “Voto & Cidadania” dedicou-se ao tratamento dos

temas referentes as eleicGes regionais a editoria politica debrugou-se sobre os assuntos
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da politica em &mbito nacional, e relativo a questdes regionais fora dos desdobramentos

das eleicdes.

E importante salientar o contexto em que o processo de disputa eleitoral de
2012 estava inserido. No momento em que as campanhas comegam a ser desenvolvidas,
alguns acontecimentos estavam entre 0s principais assuntos acompanhados pelo jornal,
entre eles, os casos da greve das Instituicdes Federais de Ensino Superior e dos
desdobramentos do escandalo do mensaldo. Mesmo considerando a importéancia e os
efeitos destes acontecimentos sobre a cobertura da competicdo eleitoral, o foco da

analise estara sobre as matérias da editoria “Voto & Cidadania”.

Isso posto, a analise se estende da quarta-feira, dia 22 de agosto de 2012,
data sequente ao primeiro dia de propaganda eleitoral gratuita e segue até a quarta-feira
seguinte, - dia 29 de agosto de 2012. O Jornal € diario, exceto pelas segundas-feiras em
que ndo saem publicacdes do jornal, portanto, foram dos sete jornais considerados,
apenas o do dia 29 ndo apresentou a editoria “Voto &e Cidadania”, contando somente

com a editoria politica.

Ha que se destacar também que antes da semana analisada, foi divulgada
uma pesquisa de opinido pelo jornal que apontou 0os nomes de Margarida, Bruno e
Custodio como as principais intencdes de voto dos eleitores, no dia em que a pesquisa
saiu, dia 19 de agosto, a charge do dia trouxe a imagem dos trés concorrentes com mais
intencdes de voto em uma escalada, analogia que foi usada durante o resto da

campanha, apesar de ndo ter aparecido nem uma vez na semana da analise.
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PRIMEIRO
AS vamas!

Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 19 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO, 2012)

Além disso, também anterior ao periodo de andlise estd o formato da
entrevista no estilo perfil feita com a candidata Victoria Mello, no domingo, dia 26, ja
havia sido feita antes com outros candidatos. E uma forma que foi repetida ao longo das
semanas com 0s demais concorrentes, por ordem de sorteio, como foi destacado na

primeira edicdo em gque o formato apareceu.

Em uma primeira leitura dos jornais, é possivel verificar alguns produtos
que aparecem com frequéncia. Além das matérias, as notas denominadas “Caiu na
Rede” e “Vote em mim” e a agenda de compromissos dos candidatos estiveram na

maioria das paginas analisadas. Neste periodo, nas editorias “Voto & Cidadania” e
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Politica, foram veiculadas: 19 matérias, nove notas “Vote em mim”, sete notas “Caiu na
Rede”, trés agendas dos candidatos, 5 notas, um perfil e dez charges, totalizando 43

produtos.

E interessante discriminar o que foi tratado por dia, para que depois
possamos agrupar determinadas caracteristicas em separado. O primeiro dia de analise,
22 de agosto, trouxe como matéria principal na editoria Voto & Cidadania destacou o
investimento dos candidatos em tempo de propaganda na TV, o foco ficou sobre a
distribuicdo de faixas de tempo para cada candidato e ndo nas propostas de cada um.

Uma matéria sobre a forma como os candidatos a cAmara utilizaram a propaganda.

Trés notas sobre a atuacéo dos trés candidatos com mais intencdo de voto na
internet. Na pagina de politica, uma matéria que falava sobre a greve dos professores da
Universidade Federal de Juiz de Fora, duas notas, uma sobre a reunido de técnicos
administrativos da Universidade também sobre 0 movimento de greve e a outra sobre

um projeto de lei para que os professores tivessem direito a merenda escolar.

A charge do dia 22 é composta por um aparelho de TV reivindicando o
direito de ndo transmitir o horario eleitoral gratuito, e dois espectadores diante dela
concordando com o movimento, uma senhora pedindo para passar novela, enquanto o
senhor discorda e pede pelo futebol O tema escolhido pelo chargista se relaciona entdo
com a matéria principal da pagina Voto & Cidadania, entretanto, ndo faz isso enfocando
um aspecto regional. A charge alarga o seu sentido em ambito nacional, servindo para

todas as cidades.
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GREVE!]

PELO DIREITO DE NAO
TRANSMITIR O HORARIO
ELEITORAL GRATUITO!]

/0‘

Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 22 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO, 20122)

No dia 23 de agosto, ao contrario do primeiro dia de analise trouxe um
balanco do primeiro dia de propaganda eleitoral na matéria principal, pontuando os
principais temas presentes nas falas dos candidatos. A outra matéria fala da reacdo dos
membros da cdmara sobre o primeiro dia de propaganda eleitoral na TV. O “Caiu na
Rede” pontuou inser¢des de Margarida e Custodio na web, por meio de duas notas, uma
para cada candidato. O “Vote em mim” abordou pontos das campanhas de Bruno,

Margarida e Custodio em trés notas, respectivamente uma para cada.

A pagina de politica tratou apenas de temas regionais. Uma matéria tratando

da continuacdo da greve dos tecnicos administrativos da UFJF. Uma matéria falando
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sobre um projeto de lei que pretendia tornar o teste do coracaozinho obrigat6rio para
recém-nascidos e a derrubada do veto que impedia que o Fest Ler, uma iniciativa
voltada para a leitura em Juiz de Fora, fosse realizado, sendo que nesta matéria 0 nome
do entdo prefeito da cidade e concorrente nas elei¢des 2012, Custodio Mattos foi citado

uma vez.

A edigdo do dia 23 trouxe como tema da charge o futebol, sobre a volta do

jogador Adriano para o futebol brasileiro, para o time do Flamengo.

ADRIANO
IMOBIL SUPER

L oA

® Lo L& k. |
Visao catolica das greves
Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 23 de agosto de 2012, pagina 2.
(TARCITANO 2012b)

O Dia 24 de agosto ndo teve a pagina de politica. A pagina voto e cidadania

contou com uma matéria falando sobre uma sabatina de perguntas de representantes do
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Conselho de Pastores da cidade com os trés candidatos com mais inten¢fes de voto. A
Outra matéria da pagina é uma entrevista, feita em parceria com a R&dio Solar que
pertence a0 mesmo grupo do Jornal Tribuna de Minas. A entrevista com o candidato a
reeleicdo, Custddio Mattos é um formato que se repete nas semanas seguintes a
analisada, com os demais candidatos. A nota “Vote em mim”, falando sobre uma
estratégia para a campanha da candidata Margarida Salomdo e as agendas dos

concorrentes encerram a composicdo da pagina.

A Charge do dia 24 faz referéncia ao fato da Presidente Dilma ter sido capa
da Revista Americana Forbes, em uma lista que elege as maiores personalidades do
mundo. O elemento comico é a troca do nome da revista por “Greves”, numa critica ao

momento de paralisac6es que se estendiam pelas universidades do pais.

Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 24 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO,2012c)
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O dia 25 teve como destaque para a guerra de liminares, pedidos de resposta
e representagdes entre os candidatos na matéria principal, o uso de totens e cavaletes nas
ruas para atrair a atencdo das pessoas em outra matéria, uma nota nacional sobre um
video com a presidente que saiu na internet e alcangou muitas visualizacGes e por fim a
agenda dos candidatos. O dia 25 ndo teve pagina de politica. A charge do dia traz um
leitor de um jornal reclamando sobre a sentenca do juiz do Supremo Tribunal Federal

sobre o caso do mensaléo, portanto, com enfoque nacional.

(SAVU e PR TEEAS U s o e -
\> o - e - ‘, e i 3 Ve

Mario

JUIZ DO SUPREMO INOCENTA MARCOS w&e’m
DE CORRUPGCAO ATIVA

[L@]

QUE SORTE
DO LEWANPOWSKJ
SER JuiZ. SE
FOSSE BANDEIRINHA,
TERIA QUE FAZER
CURSO OE
RECICLAGEM,,

(igilion)

T A A AT O

Aprendiz ausente

Charge do Jornal Tribuna de Minas, do dia 25 de agosto de 2012.

(TARCITANO,2012d)

A entrevista com a candidata Victéria Mello foi a principal matéria da

pagina Voto & Cidadania do dia 26, com direito a duas charges de Victéria.
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Charges do Jornal Tribuna de Minas, dia 26 de agosto de 2013, pagina 5.

(TARCITANO,2012f)

A tomada das ruas pelas campanhas face- a- face foi abordada na outra matéria que
completa a pagina. No dia 26 também ndo houve publicacdo da pagina de uma pagina
para Politica. A charge do dia mostra o choque entre o falatério das propagandas

eleitorais na TV e do sono do espectador.
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Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 26 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO,2012¢)

Em 28 de agosto, a Voto & Cidadania foi encabecada por uma matéria em
gue concorrentes que possuem parentes que também participam de disputas eleitorais, e
candidatos que herdam a tradicdo na politica de familia, com uma charge sobre o

assunto.
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Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 28 de agosto de 2012, pagina 6.

(TARCITANO, 2012h)

Uma matéria noticiava as eleicdes em Belo Horizonte e a outra em Sao
Paulo. As notas da secdo “Vote em mim” trouxeram tdpicos dos programas de
propaganda dos trés candidatos com mais inten¢fes de votos, uma para cada um deles.
Duas notas “Caiu na Rede” falaram da atuag¢do de Custddio e Bruno nas redes sociais na

internet, uma nota para cada. A charge do dia tinha como tema o futebol, uma baleia,
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mascote do Santos jogando um jogador para o alto, onde em uma nuvem, S&o Paulo

tenta alcanca-lo.

A e viudl U0 grande irmig”, g

Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 28 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO, 2012g)

Na pagina de Politica mais trés matérias regionais: projeto de lei da cAmara
para reformar prédios atingidos por um incéndio no centro da cidade; a cobranca da
limpeza em locais publicos pelo menos uma vez ao dia e por fim a discussdo sobre a

definicdo de uma carreira para agentes de saude.

O ultimo dia de analise contou com duas matérias na pagina “Voto e
Cidadania”. Uma sobre a contratacdo de funcionérios publicos temporarios para cobrir

0s postos deixados por pessoas que se candidataram e a outra sobre multas para
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materiais de campanha irregulares. O dia 29 ndo teve pagina de politica e a charge
trouxe o ex- diretor do Dnit,Luiz Antdnio Pagot, que no dia anterior tinha dado o

depoimento a CPI do Cachoeira. Na imagem Pagot come uma pizza.

| PIMENTINHA

CAl Bem!

Charge do Jornal Tribuna de Minas, dia 29 de agosto de 2012, pagina 2.

(TARCITANO, 2012i)

5.2 A EXPLORACAO DO MATERIAL

Delimitado o material da analise é preciso explora-lo. Primeiro, dividiremos
o total de produtos por temas, dentro da politica regional, as matérias e notas que tratam
das eleigdes, dentro das que trabalham as elei¢Ges, as que relatam fatos dos candidatos a
prefeitura e as que trazem informacdes sobre candidatos a cdAmara. A distribuicdo pode

ser entendida melhor por meio do grafico a seguir:
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30
25
20 ~
15 -
10 B Matérias e notas
Charges
) I I g
0 - - |
prefeitura| cdmara outros | Eleicbes | governo | outros Esporte
assuntos municipais| federal |assuntos
Eleigcdes regionais
Politica Regional Politica Nacional Outros
assuntos

A tabela a seguir contabiliza quantas vezes 0 nome dos candidatos apareceu

na semana. Os nomes dos trés candidatos com mais intencfes de voto foram os mais

citados. O candidato a reeleicdo, Custodio Mattos recebeu uma citacdo a mais que

Margarida Salomé&o e ficou como o mais citado na semana, apesar de Margarida ter

ficado como a mais citada durante trés dias na semana.

Quantidade de vezes que o nome é citado por dia
Candidato Total
22/ago | 23/ago | 24/ago | 25/ago | 26/ago | 27/ago | 28/ago | 29/ago

Laerte Braga 4 4 2 1 0 0 0 0 11
Victdria Mello 4 3 2 1 8 0 1 0 19
o B B N R L L B R
Bruno Siqueira 7 5 5 4 0 0 5 0 26
Margarida Salomao 8 8 7 6 0 0 1 0 30
Custddio Matos 7 6 9 5 0 0 4 0 31

mais citados por dia
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O tipo de abordagem em matérias e notas tambem é Gtil para verificar como

0s assuntos foram tratados no periodo, como propde a tabela abaixo.

Tipo de abordagem
de matérias e notas

Candidatos a Prefeitura

Candidatos a Camara

Rivalidade entre os candidatos 1 0
Termos de campanha 10 6
Atuacdo nas redes sociais 7 0
Compromissos de agenda 1 1

Para finalizar a categorizacdo das informacGes, é valido mostras como as

charges se relacionaram com as matérias do jornal.

Dia da Semana 22/ago | 23/ago | 24/ago | 25/ago | 26/ago | 27/ago | 28/ago | 29/ago
Se relaciona com
alguma matéria do
jornal daquele dia
Sim nao nao nao Sim XXXX N3o N3o

5.3 INFERENCIAS E INTERPRETACOES

Considerando que o Jornal Tribuna de Minas separou em uma editoria 0s

principais temas relacionados ao periodo eleitoral de 2012, e que colocou em evidéncia

os trés candidatos destacados pelas primeiras pesquisas de opinido em foco em suas

matérias, a hipotese de uma cobertura voltada para o adversarismo tende a ser mais

coerente.
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Tendo em vista que a primeira semana contou com uma série de notas
tituladas por “Vote em Mim” e “Caiu na Rede” também ¢ possivel afirmar que a
cobertura jornalistica feita pelo jornal, também se pauta pelo que é dito, ou feito pelos
candidatos em outras midias. Em outras palavras, a frequéncia de notas e matérias que
abordaram a campanha em outras midias é uma tendéncia que se destacou na primeira
semana analisada. O que aconteceu até com as matérias principais, que enfocaram as
propostas do horério eleitoral para radio e TV. A repeticdo das notas também destaca a
preocupacao dos candidatos em atingir publicos diversos, ja que para alcangar pessoas

com diferentes perfis, foram buscar atividades em redes sociais, entre outros meios.

Isso refor¢ca uma mudanca de posicionamento dos candidatos com vistas a
uma adequagdo a demandas contemporaneas, com a inser¢cdo nos mais diferenciados
territorios, como estratégia de campanha, o que refletiu na cobertura do jornal, que
passou a estar atento aos canais de comunicacdo direta com o publico na web,
acrescentando a sua lista de pautas diarias o acompanhamento das atividades de

campanha em rede.

Além disso, assim como os candidatos se esforcaram para buscar novos
territorios, o jornal criou um espaco sO para a apresentacdo de noticias relacionadas as
eleicdes municipais, a pagina “Voto e Cidadania”. E necessario salientar também,
dentro deste novo espaco, a abertura para produtos diferenciados, como modelo a
entrevista com a candidata de perfil feita no dia 26, que trabalhou com charge propria,

perguntas dos espectadores e ainda perguntas polémicas.

Também é possivel notar que matérias que tratam da rivalidade de maneira
mais contundente sdo raras, sobre isso, € possivel indicar uma tendéncia do jornal de

ndo destacar polémicas, de ndo fazer uma guerra de citagdes entre os candidatos. Uma
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linha tematica tomada pela maioria das matérias que abordam tanto candidatos a
Prefeitura, quanto candidatos a cdmara é a de tratar de assuntos relacionados ao
andamento das campanhas, com a atuacdo na rede em segundo plano e as outras
teméticas. Assim como a rivalidade, os compromissos de agenda foram pouco
explorados nas matérias e notas. Até mesmo porque em algumas paginas, a agenda

segue em um espago separado.

Na primeira semana de cobertura, mesmo com um perfil sobre Victoria
Mello e com Margarida Salom&o com o0 nome citado mais vezes por trés dias na semana
analisada, o candidato a reeleicdo, Custodio Mattos foi citado 31 vezes, sendo o
candidato com o nome repetido mais vezes nos produtos. Em contrapartida, dos
candidatos que ficaram em segundo plano, Victoria Mello alcangcou maior visibilidade

na primeira semana de propaganda eleitoral gratuita e Laerte Braga, 0 menos citado.

Nos trés primeiros dias de analise, em que foram dadas as repercussées
sobre o primeiro dia de propaganda eleitoral, as duas matérias principais traziam no lead
0 nome de todos os concorrentes, como podemos notar na abertura da matéria principal

do dia 23 de agosto:

O mote de mudanca dominou os programas dos candidatos a Prefeitura de
Juiz de Fora no primeiro dia da propaganda eleitoral no radio e na TV. Como
era esperado, Bruno Siqueira (PMDB), Laerte Braga (PCB), Marco Aurélio
Paschoalin (PRP), Margarida Salomé&o (PT) e Victéria Mello (PSTU) foram
diretos ao assunto e trataram da necessidade de transformacéo do modelo de
gestdo como forma de proporcionar melhorias para o municipio. O verbo
“mudar” foi conjugado pelos cinco concorrentes em ao menos uma ocasido.
Até mesmo o candidato a reeleicdo Custédio Mattos (PSDB) se valeu da
expressdo. A mudanca, na sua concepgdo comegou hé quatro anos, quando
ele assumiu a Prefeitura apds a conturbada administracdo do ex-prefeito
Alberto Bejani (PSL). A transicdo entre a gestdo atual e a anterior, alias,
dominou boa parte do programa da coligacao “Juiz de Fora no Rumo Certo”,
que ficou com a maior fatia do horério eleitoral. (MIRANDA, 2012, p.7).

Como € possivel perceber no pardgrafo inicial da matéria, todos o0s

candidatos sdo citados, ao contrario do que comeca a acontecer no dia 25.
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O inicio da propaganda eleitoral no radio e TV acirrou os embates entre 0s
trés candidatos & Prefeitura, e as disputas entre Bruno Siqueira (PMDB) e
Margarida Saloméo (PT), chegaram as comendas juridicas. Desde quinta-
feira, os advogados dos trés concorrentes correm a Justiga Eleitoral da cidade
contra os adversarios. Nos Gltimos dois dias, quatro representacdes, e um
pedido de direito de resposta foram protocolados. (SALLES, 2012, p.5)

As tematicas das matérias mostram que os assuntos da politica local foram
destacados no periodo de analise, mesmo que partam de assuntos que afetam a todo o

pais como as eleicGes municipais e a greve das Universidades Federais.

J& as charges do periodo analisado, apresentam uma inversdo do que foi
trabalhado pelas matérias. As charges que tratam das eleicGes municipais trouxeram
situacOes que possuem abrangéncia nacional, apenas no dia em que o perfil da candidata
Victoria Mello foi publicado, as charges na pagina fizeram referéncia a corrida eleitoral
de Juiz de Fora. A politica nacional esteve presente na maioria das ilustracdes. E

assuntos outros, como o futebol também foram abordados durante a semana de analise. ~

Outra tendéncia que pode ser identificada na analise do material, € a
retomada de assuntos tratados pelo jornal, com novas informacdes, ou com outras
leituras. Como acontece no caso da a charge do dia 19 de agosto, que ja trazia um
afunilamento da cobertura sobre a imagem dos trés candidatos com mais intencdes de

voto, a partir da primeira pesquisa de opinido sobre intengdes de voto.

O destaque dado aos candidatos que estavam com mais intencGes de votos,
s6 comecou a ser dado nas matérias apds a charge fazer uma analogia com a subida de
uma montanha dos trés candidatos. Antes das pesquisas de opinido e da charge, esta
tendéncia ainda ndo tinha sido revelada. Ou seja, a charge reforcou a informacdo dada
anteriormente por uma matéria, 0 que nos permite dizer que em dado momento pode
haver dialogo entre os dois produtos. Dessa forma, o afunilamento da cobertura sobre

os trés candidatos com mais intencdes de voto, sé se dard a partir do dia 24 de agosto,
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por meio da matéria sobre a sabatina dos candidatos com o Conselho de Pastores da

cidade.

E interessante ressaltar que, desconsiderando as charges que tratam de
esporte, as ilustracdes da primeira semana de propaganda eleitoral, também abordaram
mais intensamente temas relacionados aos desdobramentos do caso do mensaldo.
Marcando a predominancia dos temas de abrangéncia nacional na primeira semana apés

de propaganda eleitoral gratuita de radio e TV em Juiz de Fora.

Ou seja, indo de encontro ao que foi proposto na parte tedrica desse estudo,
e contrariando a hipotese de que as charges poderiam estar condicionadas ao contetdo
das matérias, as ilustracdes mostraram na analise que possuem uma rotina e uma forma
de pautar proprias. Podendo inclusive, chegar a trabalhar temas que o jornal ndo trouxe

em matérias, como foi no caso do mensalao.

Outra tendéncia verificada nas charges da primeira semana € a variacdo de
assuntos, as eleicdes municipais que renderam pautas diarias para as matérias, nao se
repetiu nas charges com tanta frequéncia. O espacgo das ilustracbes encontrou outros
assuntos, que pelos critérios de noticiabilidade e por meio da sensibilidade do chargista
foram destacados. Demonstrando que o profissional que atua na producdo de charges
tem que estar atento e atualizado sobre todos os assuntos, ndo s6 os que alcancam maior
destague na capa e nas paginas de noticias, mas também de temas que excedem o que é

tratado no veiculo.
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6 CONCLUSAO

Conforme foi exposto na contextualizagdo teorica e reforcado na analise do
objeto de trabalho, foram trabalhados no primeiro capitulo o histérico da relagdo
comunicacdo e politica, com as configuragdes atuais da politica, para consequentemente
atingir as contribui¢fes do jornalismo para a politica. O segundo capitulo langcou um
olhar sobre as eleicdes como pauta para o jornalismo, tratando da forma como as
informacgOes sdo apresentadas, incluindo o formato do infotenimento. No terceiro
capitulo é proposta um reflex@o sobre a opinido, a producdo de charges e 0 humor. Toda
essa construcdo chego na analise do contetdo do material noticioso e das charges do

jornal Tribuna de Minas.

A partir dessa trajetoria, a primeira conclusdo a qual se pode chegar € a de
que a charge possui uma logica de produgdo propria, assim como qualquer outro
produto jornalistico, ela possui seus préprios mecanismos e suas proprias regras de
construcdo e esta submetida a critérios de noticiabilidade assim como reportagens e

noticias, adequados a sua rotina de atividades.

Entretanto é importante destacar que a forma como a charge é pautada,
como é possivel notar na analise, independe do contetddo do resto do jornal. A charge
pode versar sobre qualquer assunto, que pertenca ou ndo aquela edicdo. A charge se
destaca por ser um género versatil, que pode conter assuntos relativos a qualquer
editoria, seja cidade, politica, esportes, economia, cultura etc, e ainda estar contida e
adaptada a outros espa¢os, como no meio de matérias, como foi 0 caso na entrevista

com a candidata Victéria Mello.
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Contrariando uma ideia concebida inicialmente, ndo foi dado qualquer
destaque aos assuntos locais, na semana de andlise. Eles ndo apareceram nem uma vez
no periodo de estudo, o que ndo permite afirmar que o processo todo ocorreu desta
forma. Assuntos de relevancia nacional, como o mensaldo e as greves no ensino
superior possuiam uma cobertura propria, que ja estavam sendo acompanhados ha
algum tempo pelos veiculos de comunicacdo, e pelo jornal analisado, o que
provavelmente foi entendido pelo chargista como mais relevante do que as atividades

dos candidatos durante a semana.

Além de sua propria rotina produtiva, a charge ndo encontra pautas no
proprio jornal, ha dias em que as tematicas de matérias e charges estardo estreitamente
relacionadas, e em outras oportunidades a charge traz temas que ndo foram, mas
poderdo ser tratados pelo jornal em outros géneros, ou que ndo serdo abordados pelo

veiculo. Como foi frequente na semana analisada.

Parte deste ponto outra caracteristica que pode ser salientada: a maneira
como a charge fornece uma atualiza¢do da informacdo, uma ampliacdo de um aspecto,
ou até mesmo um destaque sobre algum fato. o adiantamento de alguns assuntos ou
tendéncias de cobertura por meio das ilustragdes. Fazendo com que possamos admitir
que as charges, de certa maneira, sdo capazes de indicar rumos pelos quais as matérias
podem seguir, ou de reforcar pontos de vista baseados em matérias ou informacdes

dadas anteriormente pelo veiculo.

O critério de escolha dos assuntos da charge ndo precisa ter relagdo com
reportagens, matérias e notas, pois como foi demonstrado, o que marca o riso na charge

é a atualidade do assunto, entdo, ao esperar que um jornalista termine a sua matéria para
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entdo elaborar uma ilustragdo pode fazer com que as formas reflitam temas que ja

perderam a atualidade e, portanto, passam a perder o objetivo de fazer rir.

Em relacdo as matérias, de inicio, era possivel verificar um tratamento
equanime entre os candidatos a prefeitura. Em um primeiro momento, as matérias
repetiam o nome de todos os concorrentes. Ao longo da semana, a corrida se estreitou e
se voltou para os trés candidatos com maiores intengdes de votos, de acordo com 0s

nameros apontados por pesquisas que ocorreram anteriormente ao periodo de analises.

Pelo tratamento que coloca o foco sobre a campanha e deixa de lado pontos
que possam provocar atritos entre os candidatos, além da preocupacdo em ter sempre
uma informacdo em forma de notas sobre os trés principais candidatos, Bruno Siqueira,
Custodio Mattos e Margarida Salomdo, a cobertura pode ser considerada baseada no

adversarismo politico.

A frequéncia de notas sobre o avanco das campanhas em veiculos
multimidia também demonstra como outro meio tem a capacidade de pautar a midia
impressa e alimentar a o virtual, mutuamente. Além da observacdo constante dos

discursos feitos para Radio e TV.

Mais adiante, para complementar o que foi visto e experimentado durante
este percurso, seria interessante lancar um olhar aprofundado sobre o primeiro e o
segundo turno sas eleicdes 2012, ampliando a abrangéncia do estudo, e integrando a
totalidade do processo eleitoral. Alongar também a pesquisa bibliografica sobre a
historia da charge brasileira, para poder entender melhor de onde os tracos sairam e

porque eles sdo como sdo atualmente.

Como este estudo se direcionou na analise da emissao, abordagens futuras

sobre os processos de recepgdo, por parte dos leitores, seriam interessantes para um
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diagndstico mais preciso e detalhado. Além disso, entrevistas com os profissionais das
ilustracGes poderiam ajudar a entender com mais precisdo a forma de producdo desses

profissionais , bem como o processo de escolha e elaboragdo dos produtos.

Além disso, entrevistas com os profissionais das ilustracfes poderiam
ajudar a entender com mais precisdo a forma de producdo desses profissionais, bem

como o processo de escolha e elaboracgdo dos produtos.
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