1. INTRODUCAO

O presente trabalho visa abordar a representacdo da cidade de Juiz de Fora,
localizada na Zona da Mata de Minas Gerais, por meio do material televisivo produzido pela
TV Integracdo, emissora afiliada da Rede Globo de Televisdo. Buscamos analisar nessa
monografia quais sdo 0s aspectos que a emissora, por meio de seu telejornal diario, representa
a cidade em que esta localizada.

Tendo como base as caracteristicas da cidade, vamos analisar como o telejornal
trabalha os investimentos simbdlicos, como a memoria, 0 patrimbnio e sua vocagdo para
prestacdo de servigos e difusdo cultural. Na medida em que o MGTV transmite sua
programacdo para 105 municipios, iremos verificar se ele prioriza os acontecimentos locais ou
regionais.

A proposta ¢é refletir sobre a identidade da cidade e da populacdo construida pelo
telejornal, e como esse noticiario valoriza os acontecimentos de Juiz de Fora apds uma
mudanga editorial e de gestdo. Queremos saber se as emissoras intituladas locais, a exemplo
da TV Integracdo, ainda geram, em sua maioria, programas locais.

Para o desenvolvimento do trabalho, contamos com o suporte teérico de autores
como Dominique Wolton, Rogério Bazi, Iluska Coutinho, Alfredo Vizeu, Christina Musse e
Jhonatan Mata. Nosso recorte empirico foi constituido pelas gravacoes de edi¢des do MGTV
primeira edicdo veiculadas entre 21 e 25 de janeiro de 2013. Além disso, realizamos
entrevistas com o Gerente de Jornalismo da TV Integracdo (emissora de Juiz de Fora) e com 0
editor-chefe do MGTV primeira edicdo, registradas em audio.

Com relacdo a importancia de estudar o tema, recorremos a muitos pesquisadores
brasileiros e de outras partes do mundo estudam a TV, este veiculo fascinante que, segundo
Sérgio Mattos (2010), “historicamente, tem absorvido sempre uma média entre 50 a 60% do

total do bolo publicitario brasileiro”. O pesquisador e defensor da TV Dominique Wolton
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acredita que o veiculo desempenha um papel importante de laco social. Uma das explicacdes
pode ser que “como objeto de estudo e consumo, a televisdo ndo deixa ninguém indiferente,
sendo constante alvo de controvérsias e discursos apaixonados e politicos que nao
contribuiram para estabelecer uma logica do conhecimento”. (WOLTON, 1996, p. 34).

Em sua obra, o autor ainda destaca que, considerando a diversidade da
programacdo exibida pela televisdo, que sdo assistidos por todas as classes sociais, ela
contribui para valorizar a identidade nacional e se constitui em um poderoso fator de
integracdo social. E nesse contexto que a TV se faz importante para a difusdo de informagdes
e ideias, ja que ela é um dos principais lagcos da sociedade. Por isso, buscaremos saber se a
programacdo veiculada diariamente na emissora cria uma relacdo de pertencimento com a
cidade e com a sociedade.

O autor Alfredo Vizeu defende a ideia de telejornalismo como uma nova “praca
publica”. Para ele, os telejornais contribuem diariamente para a construcdo da realidade, criam
relacfes de pertencimento entre a emissora e o publico, além de desempenhar as funcbes de
publicizacdo dos fatos e de enunciacdo pedagogica, procurando tornar a informacao e o seu
significado mais familiar aos telespectadores. Ele ainda destaca que o jornalista reorganiza o
mundo através dos varios olhares que lanca sobre a sociedade, seja no local, regional,
nacional ou internacional e que isso auxilia as representac@es identitarias de uma regido.

Com base nos autores citados, na analise do telejornal e com as entrevistas
realizadas, buscaremos responder duas questdes: “Até onde a TV Integragdo, por meio do
MGTYV primeira edicdo, trabalha as caracteristicas simbolicas de Juiz de Fora?” e “Na medida
em que o telejornal busca representar o regional, ele deixa de representar o local?”.

A proposta de estudar a TV é valida porque, de acordo com Vizeu, esta ndo deve
ser apenas assistida, ela precisa ser estudada a fundo. Por isso, ao longo do trabalho vamos

discorrer sobre a histéria da TV e do surgimento do telejornalismo no Brasil, aléem de expor
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que, cada vez maior das pessoas tem o desejo de saber noticias sobre o local onde vivem e de
verem sua cidade bem representada no espaco televisivo. Uma das nossas premissas é que a
globalizacdo tenha contribuido para essa vontade das pessoas de assistirem o telejornalismo
local. Para entender melhor esse fator, buscaremos fazer uma diferenciacéo entre jornalismo
em rede nacional e jornalismo regional/local e destacar como a globalizagdo contribuiu com o
jornalismo regional.

O maior objetivo deste trabalho € mostrar como Juiz de Fora e sua populacdo vem
sendo representada no MGTYV primeira edicdo, destacando o espaco destinado as questdes
locais, em quais editorias a cidade mais aparece, se essas matérias sdo, em sua maioria,

factuais e quem sdo os entrevistados.
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2. HISTORIA DA TELEVISAO E (0] SURGIMENTO DO
TELEJORNALISMO

Muitas vezes, a historia do telejornalismo se confunde com a histéria da TV. A
televisdo surgiu em 1936, com a criacdo da British Broadcasting Corporation (BBC). Mas
com o periodo da Segunda Guerra Mundial, as transmissdes e o0 desenvolvimento da TV
foram interrompidos e sé voltaram a funcionar ap6s o fim da guerra, se popularizando nos
anos 1950, ano que ela chega ao Brasil.

No dia 18 de setembro de 1950, em S&o Paulo, a televisdo foi inaugurada por
iniciativa de Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo. A TV Tupi, que era
transmitida no canal 3, entrou no ar sofrendo forte influéncia do radio, que era o principal
veiculo de comunicacdo do pais. Apenas um dia ap6s sua inauguracao, a emissora transmitiu
o primeiro telejornal do pais, chamado de “Imagens do Dia”. Exibido em preto e branco', ao
vivo e tinha poucas imagens que eram exibidas sem sofrer o processo de edi¢do, na verdade
entdo montagem cinematogréafica. O telejornal ndo tinha um tempo pré-determinado; ele
durava o tempo que fosse necessario para mostrar todos os fatos e imagens coletadas.

Em 1952, o “Telenoticias Panair” substituiu o “Imagens do Dia”. Veiculado as 21
horas esse telejornal possuia equipamentos de melhor qualidade. Apesar do programa nao ter
durado muito tempo e ter sido substituido em 1953 pelo “Reporter Esso”, foi nessa época que
comecou a fase comercial da televiséo.

O “Reporter Esso” representou um marco na histéria do jornalismo televisivo
brasileiro, porque se tornou referéncia de informacéo e regularidade. Programa jornalistico
entdo veiculado no radio, patrocinado pela Esso, ele passou a ser veiculado na televisdo sem
sofrer qualquer mudanga na sua linguagem ou estrutura. O jornalismo de televisdo brasileiro

baseou-se entdo no modelo do radio, sem mudar as caracteristicas de um veiculo para outro.

! As transmissdes televisivas no Brasil passaram a contar com a cor apenas ao final de 1972; a primeira
transmissao em cores foi na Festa da Uva, em Caxias do Sul.
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Era um radio dentro da televisdo, sem a utilizacdo de imagens. As noticias eram produzidas e
controladas por uma agéncia de publicidade e lidas diante das cameras.

Em um curto espaco de tempo, esse formato apresentou mudancas. Foi
incorporado o0 apresentador e surgiram imagens em movimento captadas inicialmente sem
som, as quais eram associadas as narragdes em off. Em 1970, a experiéncia do Reporter Esso
na televisdo chegou ao fim. Na verdade o fim do noticiario representou uma mudanca de
modelo de financiamento do telejornalismo. Nas primeiras décadas da televisao no Brasil, era
comum que os programas fossem identificados pelo nome dos patrocinadores, a exemplo do
“Reporter Esso”. Esse modelo chegou ao fim na década de 1960.

Com o surgimento do videoteipe e das transmissfes via satélite na década de
1960, o ritmo das transmissdes passaram a ser mais rapidos e houve uma melhora na
linguagem visual. Até entdo, o jornalismo de televisdo ndo possuia estilo proprio, mas foi a
partir desse marco que ele comecou a ter suas caracteristicas diferenciadas em relacdo as
outras midias e passou a ter um espaco significativo na vida das pessoas.

Outro marco na histdria do telejornalismo no pais, conforme destaca Rezende
(1985, p.107), ocorreu em 1962 com o surgimento do “Jornal de Vanguarda”, que ia ao ar as
22h30. Esse noticiario contava com profissionais ilustres, como Cid Moreira, Millér
Fernandes, Vilas Boas Corréa e Newton Carlos. O telejornal era apresentado de uma forma
antes nunca vista, pois os jornalistas tinham liberdade de expressdo. Ap6s o golpe de 64, o
jornal chegou ao fim, entretanto, devido ao sucesso que ele fez, seu modelo foi copiado por
outras emissoras. Na década de 1970, a evolucdo tecnoldgica, a efetivacdo do modelo
americano de televisdo e a ditadura militar também marcaram a historia do telejornalismo.

Nessa época comecou a ser difundido o uso do cromaqui® e do teleprompter®. Essas

2 Fundo verde ou azul que fica atrés dos apresentadores, onde o diretor pode inserir outras imagens

¥ Equipamento que faz com que o texto lido pelo apresentador fique diante de seu alcance visual
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tecnologias permitiam que os telejornais ficassem visualmente melhores, aprimorando e
padronizando o modelo do jornalismo na televisao.

Ainda entre os anos de 1964 e 1985, foram instaladas estacdes terrestres de
satélites, houve ampliacdo do sistema telefonico e foram implantadas linhas de micro-ondas, o
que possibilitou a transmissdo da TV para todo o Brasil. Nessa época, 0 jornalismo passou a
ocupar mais espaco na televisao e o telejornalismo passou a ter mais agilidade.

Ao falarmos da historia da TV e do telejornalismo, ndo podemos deixar de citar as
transmissfes em rede nacional, historia que se confunde com a da Rede Globo de Televiséo.
Inaugurada em 1965, em 1° de setembro de 1969, a emissora criou o “Jornal Nacional”,
primeiro programa transmitido em rede nacional, o JN entrou no ar prometendo integrar o
Brasil pela noticia, 0 que tornou-se possivel por meio de rede terrestre e depois com ligagdes
feitas por micro-ondas e transmissao via satélite.

Na histdria do jornalismo de televisdo no Brasil, muitas emissoras surgiram: TV
Tupi, TV Excelsior, TV Globo, TV Bandeirantes, TV Cultura, Sistema Brasileiro de
Televiséo (SBT), Rede Manchete, Rede Record, entre outras. Todas tiveram seus telejornais,
gue apresentavam caracteristicas proprias e que se modificaram ao longo dos anos.

Mas é na década de 1980 que a televisdo brasileira atinge seu auge; um dos seus
principais produtos € o telejornalismo, pois gerava lucro para as emissoras. Ja na década de
1990, as redacdes passam a ser informatizadas e a chegada da Internet mudou a forma de se
fazer jornalismo nas redagbes. Em 15 de outubro de 1996, outro fato marcante para o
jornalismo: a inauguracao do “Globo News”, primeiro canal de noticias brasileiro.

Desde seu inicio até os dias atuais, a televisdo é direcionada as populacdes
urbanas e visa o lucro; ha poucas emissoras publicas no pais. Alem disso, conforme destaca

Vizeu (2003) os noticiarios televisivos ocupam um papel relevante na sociedade e ajudam a
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construir a realidade, ou ao menos a percepcao dela, uma vez que, para a maioria dos

cidadaos, os telejornais séo a principal fonte de informacéo.

2.1 TELEJORNALISMO EM REDE NACIONAL

Como destacou-se nesse capitulo, o primeiro programa gerado em rede nacional
no Brasil foi o Jornal Nacional, transmitido desde 1969 pela Rede Globo. Com ele, surge o
modelo de transmissdes de programas em rede e a perspectiva de uma integracdo nacional, na
época uma perspectiva que interessava aos militares e sua ideologia de seguranca nacional.

Conforme destaca Coutinho (2008), inicialmente, a interligacdo via rede terrestre
de micro-ondas nédo atingia todo o territério nacional. Durante cerca de vinte anos o contetdo
e o0 alcance dos telejornais era apenas local. Até a década de 1980, com a chegada do satélite,
apenas as regides Sul, Sudeste e parte do Nordeste brasileiro possuiam interligacdo. Nao por
acaso sdo nessas regides que ha maior concentracdo populacional e também da renda
nacional.

Ainda segundo a autora, 0 acesso a tecnologia de transmissdo em rede nacional de
TV foi viabilizado gracas ao orcamento publico. A chamada “rede nacional” atendia aos
interesses do governo militar e do mercado publicitéario, no entanto, ela reduziu os sotaques e

sabores regionais entdo presentes nas emissoras de televisao espalhadas pelo pais.

Organizadas em redes nacionais, as emissoras brasileiras desde entdo se redinem por
meio de contratos de afiliagAo. Nessa estrutura, a significativa maioria dos
conteddos veiculados ao longo da programagéio ¢é produzida pela chamada “cabega
de rede” e reproduzido pelas emissoras afiliadas que estendem o sinal da rede por
diversos estados e municipios, garantido alcance nacional. (COUTINHO, 2008, p.
92)

As redes permitiam que os conteudos fossem transmitidos a toda populacéo
brasileira, ou seja, as mesmas imagens eram disponibilizadas ao mesmo tempo. Hoje, 0
modelo de organizacdo e funcionamento das emissoras brasileiras é constituido em rede

nacional de televisdo por meio de contratos de afiliacdo. Além disso, as emissoras de TV que
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possuem contrato de afiliacdo com uma rede, reproduzem a programacao gerada e ocupam
com programas de carater local/regional apenas os espacos cedidos pelas redes.

Os contratos de afiliacdo reservam um papel central no telejornalismo no que diz
respeito a constituicdo de uma identidade nacional e quanto a possibilidade de veiculacdo de

producdes de carater voltado para as questdes locais nas emissoras afiliadas.

2.2 0 GLOBAL X O LOCAL

Uma caracteristica marcante da grande midia, a exemplo da Rede Globo de
Televisdo, ¢ a preocupacdo com fatos nacionais e globais e seu “esquecimento” com fatos
regionais e locais. De forma associada, um dos fatores que contribui para o aumento da
necessidade de informacdes, principalmente regionais, € a globalizacdo. Assim, globalizacéo
da comunicacdo possibilitou, além da quebra de barreiras, o apego das pessoas as suas raizes.
De acordo com Cabral (2006), a regionalizacdo da midia brasileira é necessidade dos meios
de comunicacdo que vem se organizando pra conquistar a fidelidade do publico que busca a
preservacdo da cultura e informacdes de qualidade ligadas a sua realidade.

Segundo Cicilia Peruzzo (2005), a globalizagdo torna a cultura regional/local ou
comunitaria mais conhecida, proporcionando uma valorizacdo, ou seja, o nivel de distribuicao
de contetdos e informacdo tende a valorizar 0s aspectos regionais e culturais. Ainda de
acordo com a autora, com o desenvolvimento da globalizag&o, inicialmente chegou-se a
pressupor o fim da comunicacdo local, mas depois se constatou o contrario, ou seja, a
revalorizacdo do local em diferentes contextos e formas (2005, p. 70).

O fim da comunicacgéo local seria algo inviavel para as emissoras de televiséo,
pois também existe um interesse comercial nessas transmissdes regionais. Além disso, como

destaca Coutinho (2008),

Os telejornais de producdo local seriam o lugar prioritario da criagdo de uma relagéo
de pertencimento en-tre emissora e pablico e ainda um dos espagos privilegiados de
construcdo da propria identidade da regido/localidade, uma vez pressuposta a
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credibilidade de emissora e noticiario (s) junto a seus telespectadores. (COUTINHO,
2008, p.98)

Para Rogério Bazi, a regionalizacdo das emissoras de televisdo é um passo
importante, pois

A globalizacdo dos meios de comunicacdo proporciona as empresas do ramo, no
caso a televisdo, ampliar seus horizontes publicitarios e sua abrangéncia. Ao mesmo
tempo, coloca o telespectador em uma situacdo mais confortavel quanto a
diversidade na procura de informacéo e de prestacdo de servigo. (BAZI, 2001, p. 17)

Diversos autores apontam a regionalizacdo da televisdo como um dos principais
fatores de sobrevivéncia das emissoras no Brasil. De acordo com Peruzzo, apesar da
centralizacdo de producdo nacional de midia, as producdes locais nunca perderam atividade e,
apesar de pouco espaco na grade de programacdo, ela sempre esta presente, muitas vezes em

forma de noticiarios locais. (Peruzzo, 2005, p.03)

2.3 TELEJORNALISMO REGIONAL/LOCAL

De acordo com a pesquisadora Simone Martins, em seu artigo “A Construcéo da
Identidade no Telejornalismo Regional: O Processo de Produgdo da Noticia no MGTV1”, o
telejornalismo regional passou por trés fases diferentes ao longo dos anos. A primeira ocorreu
até os primeiros anos da década de 1970, quando as producgbes locais se destacavam em
grande parte devido a limitacfes de tecnologia. Nesse periodo, ainda ndo se podia contar com
a exibicdo de imagens a longas distancias. Contudo, a partir do surgimento do videoteipe e
das transmissbes via satélite, ganham destaque as programacdes de redes nacionais,
produzidas em grandes centros, como Rio de Janeiro e Séo Paulo.

Na década de 1980, a Rede Globo implanta o processo de regionalizacdo dos
telejornais em suas afiliadas, a exemplo do processo ocorrido na TV Integracdo, objeto do
nosso estudo. A regionalizacdo foi um passo importante para os telejornais, pois nesse

periodo, houve mudancas na caracteristica do telejornalismo. As teméticas locais passaram a
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ter mais espaco na producdo de contetdos e na exibi¢do nacional por parte das emissoras,
sobretudo no que diz respeito aos telejornais.

Conforme destaca Bazi (2001), em outubro de 1988, a Globo coloca em pratica o
“Projeto Regional do Futuro”. A inten¢ao era conceder mais autonomia as cinco emissoras
regionais do grupo Marinho e melhorar o servico, proporcionando melhor infraestrutura a fim
de que as emissoras se tornassem mais locais. Entre essas emissoras, quatro eram paulistas e a
quinta estava localizada em Juiz de Fora.

Cabe ressaltar que a midia regional, muitas vezes, esta ligada a aspectos politicos
e partidarios. Isso pode acarretar uma limitacdo de divulgacdo das informacdes. Entretanto,
Peruzzo (2005) afirma que a populacdo de diversas localidades demanda producdo de
informacdo regional e existe também interesse comercial dos veiculos nesses tipos de

producdes midiaticas locais. Além disso,

A exigéncia de produgdo de material audiovisual local é prevista em lei, embora sua
fiscalizacdo em geral também fique apenas no papel. Geralmente a producdo
realizada pelas emissoras afiliadas tem carater jornalistico ou integraria a categoria
informacdo. (COUTINHO, 2008, P. 92)

A regionalizacdo também é ligada aos aspectos mercadoldgicos, pois a televisdo
explora o aspecto regional como nicho de mercado para o mercado publicitario/comercial.
Essa tendéncia de regionalizar as midias é importante porque possibilita que o anunciante
regional consiga divulgar sua marca com mais facilidade, visto os valores de midia também

serem estabelecidos de acordo com a cobertura/ alcance regional. Para Bazi (2001),

Essas emissoras regionais representam para a Rede uma grande fonte de lucro e,
além disso, sdo elas que conseguem, por meio de telejornais e programas regionais,
manter o vinculo estreito com a comunidade. (BAZI, 2001, p. 34)

Conforme destaca Bonner, para a rede é fundamental a participacao das afiliadas

que fazem com que o jornalismo da Rede Globo faca presente em todas as regides do Brasil.

Ao todo, a rede inclui, hoje, 121 emissoras bem distribuidas, numa malha complexa.
As vantagens sdo muitas, para o publico, para as emissoras e para a Rede
propriamente dita. O telespectador pode acompanhar de perto, pelo jornalismo
comunitario, os problemas que afetam sua cidade e seu estado. (BONNER, 2009,
p.33)
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Apesar da importancia dessas emissoras, um fator delimitador a producéo regional
de conteudo na midia é o tempo que as redes maiores destinam a producédo local, ou seja, as
grades de programacdo sao limitadas. Teoricamente, a regionalizacdo é demarcada de acordo
com as necessidades de cada local. A midia regional se apoia na informacdo gerada em seu
territorio, ou seja, onde pertence a sua identidade. Todavia, ndo ha uniformidade no tipo de
vinculo dos meios de comunicacdo em suas regides, pois a insercdo vinculada localmente
depende da politica editorial de cada veiculo.

Atualmente, com a facilidade de acesso as informacGes, a preocupacdo das
pessoas em ver o lugar onde vivem aumentou. E nesse ponto que a questdo local passa a
assumir sua importancia no contexto da comunicacao, especialmente na TV brasileira, que é
um dos meios de comunicacao mais centrais do pais. Na medida em que as pessoas buscam se
enxergar na televisdo, como destaca Coutinho, surge a identidade com a emissora, a
credibilidade de seu jornalismo e a capacidade desses de atrair anunciantes locais. Por isso a
importancia do jornalismo local buscar uma identidade com seu publico.

Para Jean-Francois Tétu (1997), as pessoas tém necessidade de informac&o sobre
0s acontecimentos a seu redor, que ndo séo noticiados pelos meios de comunicacdo nacionais
e internacionais. E, uma vez que as emissoras se intitulam regionais, € relevante destacar as
caracteristicas da cidade e 0 que acontece na mesma e em seus arredores.

Mas também as emissoras de TV de carater nacional tém que respeitar as
diversidades regionais: mercadoldgicas, culturais e de recursos humanos. Também, em um
telejornal regional, ¢ fundamental que aparecam assuntos de mais de uma cidade, a fim de que
nao se tenha um jornal local. Mas, de acordo com Bourdin, as relagdes de identidade cultural

e social seriam refor¢cadas por meio da programagao telejornalistica de carater local.
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2.4 DRAMATURGIA NO TELEJORNALISMO

Mocinho, vildo, herdi, vitima, expert ou especialista, mediador, aliado ou
parceiro, competidores, beneficiado, “musa” ou troféu em disputa, neomocinho ou vildo
regenerado, vilao implicito e personagem misterioso. De acordo com Coutinho (2006), esses
sdo 0s papéis assumidos pelos personagens apresentados nas edigdes dos telejornais,
estruturados segundo a dramaturgia no telejornalismo.

A dramaturgia no telejornalismo envolve uma estrutura narrativa caracteristica do
drama nas noticias televisivas e, de acordo com Coutinho, esta seria favorecida por uma
tendéncia intrinseca ao veiculo, a sua forma de ordenamento das informac6es: a serialidade.

As noticias veiculadas na TV sdo compostas, basicamente, da captacdo, selecéo e
apresentacdo. A captacdo poderia ser considerada como a pauta e apuracdo. E a partir da
primeira que o editor sabera o que de mais importante esta acontecendo e o que podera surgir
de novidade para que entre no programa do dia. E nessa acdo que se inicia o processo de
construcdo do espelho”.

Na selecdo, entram os critérios de noticiabilidade, que serdo abordados
posteriormente. E nesse momento em que 0s responsaveis fazem a selecdo do que sera
veiculado e do que ndo sera. Aqui eles escolhem o que é noticia, o que € factual e quais sdo as
mateérias frias; comeca o processo de edi¢do para que seja feita a apresentacdo do telejornal.

Todo o processo de producdo, edicdo e apresentacdo das noticias envolvem uma
dramaturgia. Esta é fundamental para a construcdo da noticia na televiséo, pois €é ela que vai
estruturar a matéria. Ainda conforme Coutinho, a narrativa € construida por meio de textos,
imagens e sonorizagéo, envolve falas e trilhas sonoras.

No artigo “A dor da gente (também) sai no (tele) jornal: A vitimizagdo da

populacdo no telejornalismo local”, Coutinho, Fernandes e Mata destacam que as agdes se

4 - . P A o
E o cronograma de como o telejornal ird se desenrolar. Prevé a entrada de matérias, notas, blocos, chamadas e
encerramento do telejornal.
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desenrolam na medida em que conhecemos 0s personagens e outros elementos da estdria,
como cenarios, contexto e referéncias temporais. Consideramos como personagens todos
aqueles que entram na matéria, inclusive os repdrteres. Segundo lluska Coutinho, a partir do
momento em que o conflito é apresentado para os telespectadores, as acdes comegcam a se
desenrolar e ha uma tentativa de solucédo; a busca é por finalizar a matéria com uma licdo de

moral.

[...] 0 que os telespectadores acompanham nos telejornais € uma soma de pequenas
tentativas de repeticdo de alguns fatos, amarrados pelos textos de repdrteres e
apresentadores, uma “imitacdo da acdo” ou das acdes humanas, tal como a defini¢do
de AristoOteles para a palavra drama. O sentido de “imita¢do” tal como proposto pelo
filsofo abrange o de representagdo, no caso, de um conflito que se desenvolveria,
sempre com a busca de sua resolucdo, através das a¢des dos personagens da estoria,
da narrativa (COUTINHO, 2003, p.167 apud MATA, 2010, p. 53)

As acdes, 0s personagens e a mensagem moral das matérias jornalisticas séo
componentes essenciais das narrativas dramaticas. Por este motivo, segundo Coutinho, é

possivel considerar a organizacdo das noticias em TV como a dramaturgia do telejornalismo.

2.5 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE EM TV

Como uma emissora decide exibir uma noticia ao invés de outra? Como é o
processo de escolha das matérias? Os critérios de noticiabilidade, também conhecidos como
valores noticia, ajudam os responsaveis na redacao a definirem o que € e o que ndo é noticia,
0 que deve e 0 que ndo deve ser noticiado.

Geralmente, nos setores de uma redacdo jornalistica sdo conferidos trabalhos aos
diversos profissionais envolvidos nesse ambiente. Em decorréncia disso, a decisédo sobre o
que vai ou ndo ser noticiado passa pelo profissional responsavel, na maioria das vezes, 0
editor-chefe, que analisara a qualidade, o impacto e a oportunidade de divulgacdo da noticia.
Em alguns casos, pode acontecer da decisdo ser tomada pelo chefe de redacgéo, pelo chefe de
departamento de jornalismo ou mesmo pelo diretor da emissora, ou, em casos especiais, da

juncéo de todas as opinides.
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Quanto mais valores noticia um acontecimento reunir, maior a chance de esse fato
ser noticiado. Traquina dividiu os valores noticia em duas categorias: selecdo e construcdo. Os
de selecédo sdo divididos em substantivos, ou seja, aqueles ligados a natureza da noticia, e 0s
contextuais, critérios ligados ao processo de producdo da noticia. Os substantivos s&o:
proximidade, notoriedade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, morte, inesperado,
conflito, infracdo e escandalo. Ja os contextuais sdo: equilibrio, disponibilidade, visualidade,
concorréncia e dia noticioso.

Os valores noticia de construcdo seriam os critérios de selecdo dos elementos
dentro do acontecimento que merecem serem incluidos na elaboracdo da noticia. Séo eles:
dramatizacdo, consonancia, personificacdo, relevancia, simplificacdo e amplificacéo.

Ja Mauro Wolf (1999) definiu seis critérios que auxiliam os jornalistas de grandes
veiculos a decidir quais acontecimentos serdo noticias: proximidade, atualidade, identificacdo
social, intensidade, ineditismo e identificacdo humana. Também sdo necessarios clareza,
precisdo, objetividade e rapidez.

O valor de proximidade é um dos mais importantes para o jornalismo regional,
pois quanto mais proximo o acontecimento estiver do publico, maiores as chances dele ser
veiculado. E de suma importancia que ele seja estudado, pois essa relagdo é pertinente ao
estudo das representagdes simbolicas de Juiz de Fora no MGTYV. Cabe ressaltar que o critério
proximidade ndo é definido apenas geograficamente, ou seja, essa relacdo nao é medida em
quilémetros. A informagao de proximidade € “aquela que expressa as especificidades de uma
dada localidade”; alguns autores ressaltam também a proximidade de interesses, afinidades.
Em todas as perspectivas de entendimento do termo local, € importante retratar os
acontecimentos da regido e respeitar um dos principios basicos do jornalismo: ouvir mais de

um ponto de vista.
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Para que uma midia local tenha audiéncia, é necessario que ela veicule
informacdes do local onde estd instalada. Isso € primordial, pois com a globalizacéo, as
pessoas passaram a querer saber mais sobre o lugar onde vivem, ou seja, houve uma
revalorizacdo das questdes locais.

Os autores Renato Ortiz e Alain Bourdin conceituaram a questdo local dizendo
que a proximidade esta relacionada com a questdo de pertencimento. Para os autores, cada
regido tem aspectos especificos e, a diversidade deve-se ao fato do local poder ter varias
diferencas e a familiaridade ser obtida por meio das identidades e raizes histdricas e culturais
de cada meio no qual a sociedade se insere e se reconhece.

Com base nesse conceito, percebemos que muitas vezes a midia local nédo
consegue explorar de forma adequada o local. De acordo com Alvim (2006), “isto ocorre
quando os meios de comunicagdo regional repetem os padrdes e estratégias da “grande midia”
e inibem a valoriza¢ao do local.” Como exemplo, podemos citar a questdo do sotaque tipico
de cada regido, que é inibido muitas vezes na tela de televis&o.

Porém, conforme destaca Rosa, “uma das caracteristicas que o Ministério das
Comunicacles e as redes de comunicacdo levam em conta na hora de tracar as areas de
cobertura das emissoras regionais ndo se restringe a questdes econémicas e geograficas, mas
também ao sotaque local. A emissora regional deve ter proximidade com a populagdo, tendo
assim o mesmo sotaque das localidades onde seu sinal alcanga.” (ROSA, 2009, p. 13)

Atualmente, a tendéncia € valorizar a regionalizacdo da producdo, entretanto,
antes da globalizagdo, o interesse na midia local ndo era grande. O importante era divulgar os
produtos midiaticos nacionais, e ndo as questdes regionais/locais. Algumas informacdes que
retratam nossa regido geogréafica, ou seja, Minas Gerais sdo distantes para quem assiste. Por
outro lado, algumas vezes, mesmo em estados diferentes, como no Rio de Janeiro, por

exemplo, esse tipo de informagdes € mais proximo da nossa realidade. 1sso ocorre porque a
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relacdo entre Juiz de Fora e Rio de Janeiro € maior do que a relacdo entre Juiz de Fora e Belo
Horizonte, apesar da distancia geografica.

No capitulo seguinte, buscaremos tracar um panorama sobre as caracteristicas
simbolicas de Juiz de Fora, além de fazer um breve historico sobre a historia da TV na cidade
que, segundo Fernandes (2010, p 10), “possui uma narrativa de ter sido a primeira cidade do
interior da América Latina a ter uma emissora geradora de sinal televisivo”, o que explicaria o

atributo do pioneirismo.
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3. A TV INTEGRACAO COMO OBJETO DE ESTUDO

Para analisar as representacfes das caracteristicas simbolicas de Juiz de Fora/MG
por meio do telejornal produzido pela TV Integracédo, teremos como foco de estudo a cidade,
destacando suas caracteristicas simbdlicas, além do MGTV primeira edi¢éo.

A fim de compreender melhor as caracteristicas que Juiz de Fora carrega e quais
sdo suas particularidades, iremos destacar onde a cidade se localiza, sua vocacdo para
prestacdo de servicos, sua propagacao cultural, entre outras caracteristicas atribuidas a cidade,
(re)conhecida pelo titulo de “Manchester Mineira”.

Também buscaremos fazer um breve panorama sobre a historia da televisdo em
Juiz de Fora, municipio considerado pioneiro também por ter sido o primeiro do interior da
Ameérica Latina a receber um sinal gerador de TV. Tomamos como ponto de partida desse
resgate as histérias da TV Mariano Procopio, a TV Industrial e vamos falar sobre a atual TV
Integracdo, além de outras duas emissoras da cidade: a TV Alterosa e a TVE. Além disso,
nesse capitulo evidenciamos quais seriam as caracteristicas identitarias de uma midia
denominada local e os vinculos possiveis entre ela e a populagcdo, com destaque para 0

jornalismo de proximidade.

3.1 CARACTERISTICAS LOCAIS

Juiz de Fora é um municipio brasileiro de porte médio localizado no sudeste do
estado de Minas Gerais. Integra a Zona da Mata Mineira e localiza-se a cerca de 280 km da
capital Belo Horizonte, e a 170 Km do Rio de Janeiro. De acordo com censo de 2010 do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a cidade tem 517.872 habitantes, o que
a caracteriza como o0 quarto municipio mais populoso de Minas. O indice de
Desenvolvimento Humano da cidade é de 0,828, patamar considerado elevado para Programa

das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento.
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A cidade esta proxima de trés grandes centros, Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo
Horizonte, consideradas as trés maiores capitais brasileiras. O municipio de porte médio faz
parte do eixo industrial das cidades proximas as rodovias BR040 e BR116.

O municipio conta ainda com uma importante tradi¢do cultural, que vai desde o
seu artesanato até o teatro, a musica e o esporte. Juiz de Fora também € destaque no turismo,
com seus diversos atrativos culturais, naturais e arquitetdnicos. Exemplos de espacos culturais
na cidade sdo o Museu Mariano Procopio, o Centro Cultural Bernardo Mascarenhas e o Cine
Theatro Central.

Em sua dissertacdo, Mata (2011) ressalta que Juiz de Fora possui caracteristicas

miticas, como seu espirito empreendedor e de vanguarda, além da tensdo entre

conservadorismo e progresso, que marcam a identidade da cidade. O autor também destaca

aspectos ou marcos e denominacles identitarias que fazem com que o juiz-forano se

reconheca, entre eles: Princesa de Minas, Manchester Mineira, Cosmopolita e/ou Provinciana.

Ao longo de seus 160 anos de fundagdo, Juiz de Fora — e, consequentemente, “seu
povo” — vém recebendo definigdes que, longe de delimitarem uma identidade fixa,
refletem a fluidez simbolica com a qual a mesma é encarada. (MATA, 2011, p. 31)

Ainda conforme o autor, a indefini¢do entre o cosmopolitismo e o provincianismo
de Juiz de Fora torna dificil e essencial a atribuicdo de uma identificacdo coletiva ao
telejornalismo local. Para ele, “quando se abordam questdes como memoria e patrimonio, 0S
discursos sobre as cidades tentam forjar-se na efetivacdo de prioridades que aparentam uma
construcdo coletiva, numa tentativa de mascarar o carater intrinseco de disputas simbolicas
que todo discurso fomenta.” (BARREIRA apud MATA, 2011, p. 35).

Além disso, Mata também discorre sobre a representacdo de quem seriam 0s
“juizforanos” representados pelos telejornais locais.

Ao mesmo tempo em que se tenta estabelecer um discurso de tradicionalismo e
provincianismo mineiro, marcado pela forca da “vizinhanca” e da religiosidade, a
identidade juizforana tem seu viés de Manchester Mineira, focado na vanguarda e na
negacdo da mineiridade tradicional, naquilo que poderiamos classificar como “nao-
mineiro”, ou “forasteiro” na concepgdo estruturalista de Lévi-Strauss. (SILVA apud
MATA, 2012, P. 24)



27

De acordo com Christina Musse, “a imprensa juizforana trata de intitular a cidade
como capital intelectual de Minas™ (2006, p. 86). A cidade passou a ser conhecida como
"Manchester Mineira™ na época em que seu pioneirismo na industrializacdo a fez o0 municipio
mais importante do estado. Com a grande crise econdmica de 1929, a economia dos
municipios mineiros ligados a cafeicultura sofreu grande abalo. Juiz de Fora s6 conheceu um
novo periodo de desenvolvimento a partir da década de 1960.

Além disso, Juiz de Fora é considerada uma cidade polo pela prestacdo de
servicos para 0s municipios de seu entorno, por sua ampla difusao cultural e por poder contar
com um forte comércio. Entre os servigos oferecidos pela cidade aos municipios vizinhos
estdo hospitais, universidades, op¢des de entretenimento, entre outros. A cidade também conta
com diversas fabricas téxteis, além de empesas de diversos segmentos localizadas em seu
Distrito Industrial.

Também em Juiz de Fora, como em outros municipios brasileiros, a midia é um
elemento de suma importancia na determinacdo de quais representagdes da cidade vao
prevalecer. E, na medida em que as empresas jornalisticas da cidade trabalham as variadas
vocacles da regido, o municipio tende a valorizar-se. Tais caracteristicas citadas podem ter
sido construidas para valorizar uma regido. Essas seriam vocacgdes que, por sua identificacao
ou reconhecimento na cidade, seriam trabalhadas na midia local para atrair turistas, comércio

e publico (audiéncia).

3.2 BREVE HISTORICO SOBRE A HISTORIA DA TELEVISAO EM JUIZ DE FORA
Conhecido por seu pioneirismo, Juiz de Fora foi o primeiro municipio do interior

da América Latina a ter uma estacdo geradora de sinais de TV. Apesar de muitos estudiosos

contarem a historia da TV a partir do surgimento da TV Industrial, inaugurada em 29 de julho

de 1964, a primeira emissora de televisdo da cidade foi a TV Mariano Procopio, que
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funcionava desde o inicio dos anos 1960 e foi inaugurada oficialmente no dia 10 de outubro
de 1961.

De acordo com Livia Fernandes (2010), a TV integrava o grupo dos Diarios
Associados (DA) de Assis Chateaubriand, que possuia na cidade dois jornais impressos e uma
emissora de radio. Além disso, a emissora produzia um bloco com cinco minutos de noticias
locais que era veiculado no Jornal Tupi do Rio de Janeiro. A TV Mariano Procopio foi uma
iniciativa do diretor dos Diarios Associados, Renato Dias Filho. Inicialmente, ela retransmitia
a programacdo da TV Tupi.

Em 1961, ela comecou a funcionar em carater experimental focando na
programacao local. Seu primeiro programa foi o “Boa Vizinhanga”, que entrou no ar as 9h50
do dia 10 de outubro de 1961. A populacdo também podia contar com programas

telejornalisticos.

A primeira experiéncia de jornalismo na TV juizforana aconteceu antes mesmo da
emissora ser inaugurada oficialmente. O Diario Mercantil de 05 de outubro de 1961,
cinco dias antes da programacdo de abertura oficial da TV Mariano Procopio,
anunciava o “Telefoto Jornal” na grade de programacdo. (FERNANDES, 2010, p.
75)

O “Telefoto Jornal” era exibido as 20h15, apos a exibi¢do do “Repdrter Esso”, e
durava cerca de cinco minutos. Segundo a autora, “o jornalistico veiculado na TV era feito
inteiramente da partir de slides, material fotografado por Jorge Couri.” (FERNANDES, 2010,
p. 75). O telejornal durou, aproximadamente, trés anos.

A segunda emissora da cidade foi a TV Industrial, propriedade do empresario
Sérgio Mendes e de seus filhos Geraldo e Gudesteu. Ela ficava localizada no Morro do Cristo
e tinha uma programacdo totalmente local, principal caracteristica da emissora de TV. A
maioria de seus programas eram apresentados ao vivo. Entre eles, programas jornalisticos,
educativos, cobertura de eventos esportivos, entre outros. O nome da emissora era uma
tentativa de retomar o espirito inovador da cidade, e seu passado industrial, das fabricas de

tecidos.
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O primeiro programa jornalistico exibido foi “A hora ¢ a noticia”. O programa era
composto por entrevistas em estudio e matérias de politica, economia, cidade, cultura, esporte,
entre outras. A emissora enfrentou crises e, em 1980, foi comprada pela Rede Globo,
passando a se chamar TV Globo Juiz de Fora. Segundo Maia (2005, p. 03), “a programacao
local a partir dai se restringia a alguns minutos diarios nos telejornais. O publico, passada a
ilusdo de que o local iria ganhar mais destaque no nacional, contentou-se com o fato de haver
uma grande emissora na cidade.”

Com a compra pela TV Globo, 90% da programacao veiculada pelo canal era
ofertada pela rede, isso €, ndo tinha carater local. Além disso, a emissora passou a seguir uma
nova linha editorial e buscou se adequar, em termos técnicos e de linguagem, para seguir o
“Padrao Globo de Qualidade”.

Tendo a necessidade de investir na identificacdo com as diferentes cidades e
estados, a TV Globo langou em finais da década de 1980 uma proposta de regionalizacéo,
também da producdo. Assim, em 1998 a TV Globo Juiz de Fora passou a se chamar TV
Panorama, embora a emissora local permanecesse como propriedade do grupo Roberto
Marinho.

Em 2003, a Rede Globo passou por dificuldades financeiras e vendeu suas
emissoras do interior. Naquele ano, a TV Panorama foi comprada pelo empresario Omar
Rezende Peres. Conforme destaca Coutinho (2005), a Rede Globo optou pela venda de

emissoras localizadas fora dos grandes centros como estratégia comercial.

Assim, a TV Panorama é vendida para o empresario Omar Peres, secretario de
IndUstria e Comércio de Minas Gerais no governo ltamar Franco. A emissora se
torna entdo o ponto central das chamadas Organizaces Panorama que, atualmente,
incluem a Radio Panorama FM, o Jornal Panorama, o portal Ipanorama.com e a
PanShow, empresa de eventos. (COUTINHO, 2005, p.01)

No caso da TV Panorama, uma mudanga importante ocorreu no jornalismo. Nosso
objeto de estudo empirico, O MGTV, telejornal com duas edi¢bes passou a ser produzido

inteiramente em Juiz de Fora. Outros programas entraram no ar, como 0 Panorama Revista
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um programa de cultura e entretenimento, veiculado aos domingos, e 0 Panorama Esporte,
espécie de boletim diario voltado para as praticas esportivas na regido da Zona da Mata.

Em 2007, 50% das acbes da TV Panorama foram vendidas para a TV/ Rede
Integracdo. A Rede Integracdo é formada por emissoras de TV com sede em Uberlandia,
Araxd, ltuiutaba e Juiz de Fora. Especificamente, a emissora com sede em Juiz de Fora
abrange 105 municipios e 1,9 milhdo de telespectadores. Ao todo, a TV Integracdo abrange
233 municipios do Triangulo Mineiro, Centro-Oeste, Alto Paranaiba e Noroeste de Minas e
seu sinal atinge uma populacédo de mais de 5,5 milhdes de habitantes. Com a aquisicdo da TV
Panorama, a empresa do Triangulo Mineiro conseguiu formar o maior grupo de comunicagao
do interior de Minas Gerais. (Ver Tabela 1)

Hoje, a TV Integracdo Juiz de Fora conta com diversos programas de producéao/
veiculagdo local/ regional: “Bem Viver”, “Carona”, “Bom Dia Minas”, “Integracdo Noticia”,
“MGTV 1* Edicao”, “MGTV 2* Edicao” e “MG Rural”. Os trés primeiros tem carater
regional, oferecendo conteldo diverso daquele veiculado em rede nacional, mas cuja
producdo é realizada por outras emissoras da Rede Integracdo ou pela Globo Minas (Bom Dia
Minas).

Area de cobertura da TV Integracio

Exibidoras | Uberlandia @ Ituiutaba Araxa Juiz de Total
Fora

Municipios = 33 28 67 105 233

Populacdo | 1.429.592 724.901 1.416.582 1.957.148 5.528.233

DTV 449.726 233.970 440.512 620.619 1.744.827

IPC (%) 0,814 0,436 0,752 1,036 5.445.437

TP 1.404.176 714.075 1.399.530 1.927.656 3,038

Fonte: http://redeglobo.globo.com/mg/tvintegracao/noticia/2011/11/area-de-cobertura.html

Na linha do tempo da televisdo juizforana, a terceira emissora de televiséo

instalada na cidade foi a TVE-JF, propriedade da Fundagéo Educacional Pio XII, inaugurada


http://redeglobo.globo.com/mg/tvintegracao/noticia/2011/11/area-de-cobertura.html
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em 1981 como afiliada da TVE Rio. O diretor da TV era entdo Josino Aragao®, empresario
que também possuia uma radio educativa (Radio Globo AM 910 Khz) e um jornal impresso
(Diéario Regional); os veiculos constituem o Sistema Regional de Comunicacao (Sircom).

Desde sua inauguracdo, a programacdo da TVE era predominantemente carioca.
Isso s6 mudou em 1989, quando a emissora passou a produzir programacéo local. Um desses
programas era o “Mesa de Debates”, veiculado na TV e na radio; no programa convidados
debatem algum tema de destaque na cidade.

Atualmente, a TVE-JF é afiliada da Rede Minas e tem priorizado ampliar a
producdo dos programas locais, entre eles: “Jornal da TVE”, “TVE Informa”, “Mesa de
Debates”, “Camisa 127, “Espago Aberto”, “Gente & Empresa” e “Jane Aragdo Convida”.

A histdria da quarta e mais recente emissora de TV em Juiz de Fora comega em
1990 com a inauguracdo da TV Tiradentes, entdo também propriedade do empresario Josino
Aragdo. O objetivo dessa emissora, que ocupava o canal 10, era produzir programas de carater
local.

Inicialmente, a TV era afiliada do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) e
veiculava telejornais e programas de auditério. Depois, foram inseridos na grade de
programacdo materiais policiais, esportivos, jornalisticos, programas de calouros e mesas de
debates que abordavam os problemas locais. Como consequéncia de problemas internos,
varios programas chegaram ao fim e a emissora se afiliou a Bandeirantes e, posteriormente, a
Rede Record. A instabilidade agravou-se e em 1999 a emissora foi vendida ao grupo Diérios
Associados de Minas, que tem sua sede na capital Belo Horizonte. Como parte das emissoras
associadas, passa a ser chamada de TV Alterosa Juiz de Fora e torna-se afiliada do SBT. Hoje,
conforme destaca Mata (201), a programacdo da emissora € voltada para as camadas

populares.

> Josino Aragao faleceu em 2008, tendo sido até entdo um personagem importante na midia juizforana.
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No inicio, o Unico programa da emissora era o Jornal da Alterosa Edicao
Regional, veiculado seis vezes por semana, de segunda a sadbado. As matérias exibidas no
telejornal eram, em sua maioria, compostas por reportagens em plano sequéncia. Atualmente,
a TV Alterosa exibe em Juiz de Fora cinco programas na programacédo regional: “Jornal da
Alterosa edi¢ao regional”, “Alterosa em Alerta”, “Fatos em Foco”, “Café com TV” e “Alo
Doutor”.

Na cidade também ha a retransmisséo de cinco canais abertos: TV Rede Record,
TV Assembleia de Minas, Bandeirantes, MTV e Cancdo Nova. Além disso, atualmente Juiz
de Fora conta com trés emissoras geradoras: TV Integracdo, TV Alterosa e TVE Juiz de Fora.
Conforme destaca Fernandes, foi por meio dessas trés geradoras que a televisao estabeleceu

uma proximidade com o municipio.

As mensagens veiculadas permitem identificar como este meio de comunicacéo tem
constituido e reforgado identificacdo com a cidade. Em especial o telejornalismo,
que com uma producdo didria pretende refletir por meio de imagens o cotidiano da
cidade. (FERNANDES, 2010, p. 59)

3.3 IDENTIDADE DE UMA EMISSORA LOCAL

Uma emissora local possibilita que grupo de midia e regido em que este atua se
intercomuniquem e se identifiqguem, na medida em que ela oferece informacgdes adequadas as
necessidades da comunidade, e por meio de sua programacdo estimula a consciéncia critica e
revaloriza a cultura local.

A regionalizagdo dos veiculos de comunicacdo tem se tornado cada vez mais
comum. A forma de trabalho das chamadas “grandes midias” € repetida nas midias regionais,
que veiculam noticias nacionais ou temas mundialmente relevantes com um enfoque regional
ou colocam em destaque informacdes regionais que ndo tem espago nas midias nacional e
local. Um exemplo disso é o compartilhamento de informacdes de Belo Horizonte, Araxa,
Uberlandia, Uberaba e outros no MGTYV transmitido para Juiz de Fora e regido. Pela distancia

de algumas cidades em relacdo a Juiz de Fora, essas noticias ndo caberiam em um jornal local.
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Apesar de inicialmente ter um aspecto positivo, dada a limitacdo de tempo no
noticiario televisivo, pode fazer com que essa tentativa de representar Minas Gerais como um
todo impossibilite a real representacdo das caracteristicas simbolicas de Juiz de Fora e dos
seus verdadeiros problemas e necessidades.

Em nossa pesquisa buscamos identificar se pode-se perceber um
comprometimento da empresa de comunicacdo regional com os poderes da cidade. Isso
acarretaria em uma perda de informacGes que seriam relevantes para a populacdo, problema

percebido nesse tipo de organizacao midiatica regional ou local.

Os jornais e as televisbes, na pratica, estdo envolvidos em contradi¢Ges, motivadas
por vinculos politicos e interesses econémicos, que além de comprometer a
informacdo de qualidade e isenta, acabam por produzir estilos e menosprezar a forca
do local enquanto fonte de informacéo. (PERUZZO, 2003, p.84)

Outro fator que buscamos analisar € a repeticdo de assuntos. Para Tétu (1997, p.
41), “a informagdo parece ser certificadora, demonstrativa, banalizante e promocional”. Além
dessa semelhanca nas informagfes veiculadas, uma caracteristica marcante das emissoras
locais é o0 exagero no uso de fontes oficiais, 0 que pode representar a pratica de um jornalismo
declaratério. A consequéncia disso é a falta de informacdo de qualidade para o publico.

No caso das emissoras de televisdo, estruturadas em rede, a tensdo é entre a
programacado nacional e a propria. O espaco na midia local existe, porém ele é reduzido por
conta dos limites impostos e dos horarios pré-definidos. Outro problema enfrentado pelas

emissoras locais € a perda das caracteristicas locais pelo padrdo exigido pela Rede

A exigéncia de enquadramento nos padrdes nacionais das grandes redes, que
direcionam as tematicas e 0 modo de expressao, acabam por inibir o afloramento dos
sotaques regionais e maior inser¢do de méo-de-obra local. (PERUZZO, 2005, p.72)

Segundo Peruzzo (2003, p. 02), “os meios de comunicacdo se auto denominam
comunitarios para se mostrarem vinculados localmente e com isso desfrutarem de
credibilidade.” Por isso, cabe aqui uma diferenciagdo do que seria uma midia local e uma

midia comunitéria.
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No veiculo comunitério, as etapas de producéo e de planejamento ndo podem ser
realizadas apenas por especialistas em jornalismo. A participacdo da comunidade ndo pode ser
restrita as etapas de recepcdo e de contribuicdo eventual. A comunicacdo comunitaria envolve
a participacao popular de forma auténoma, da gestdo a producdo de conteddos. Essa € uma
forma de atender as demandas locais mediante o exercicio da cidadania a partir dos proprios
cidad&os.

Ja a midia local é normalmente uma empresa privada. Como empresa, ela precisa
gerar lucros, entdo seus interesses mercadologicos sdo a base da emissora. Com isso, 0 espaco
para a informacdo local, muitas vezes, fica restrito por conta da publicidade e/ou dos custos de
producdo. Além disso, muitas empresas de comunicacdo sdo oriundas de 6rgdos publicos
governamentais, como prefeituras, por exemplo e um nimero significativo pertence a grupos

politicos ou parlamentares.

3.4 RELAGAO DE VINCULO COM O LOCAL

Para estudar a relacdo de vinculo com o local, deve-se levar em consideracdo o
jornalismo de proximidade. A pratica do jornalismo de proximidade esta diretamente
vinculada com as midias locais e, as relacdes de conexdao com o local, proporcionam a
existéncia de afinidades e especificidades sociais e culturais partilhadas.

Para Bourdin (2001, p. 28), o vinculo e a identidade social seriam fundamentados
em trés grandes dimensdes: “1) a complementaridade e a troca; 2) o sentimento de pertenca a
humanidade e 3) o compartilhamento de uma mesma cotidianidade a partir do fato da
vivéncia comum”. Nessa perspectiva de partilha de experiéncias, segundo o autor, a
proximidade surge como produtora de vinculo social. Além disso, seria através desse processo

que, de acordo com o autor, se desenvolveriam as ilusdes e paixdes de identidade local.
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Conforme destaca Coutinho (2008), além dos encontros entre emissora e
populacdo local, que ocorrem em nos telejornais produzidos de acordo com o interesse
publico e a utilizacdo de critérios de noticiabilidade, ha outras estratégias utilizadas para a

constituicdo da relacdo de proximidade entre TV e comunidade.

E o caso das campanhas de apoios da emissora, especialmente a eventos de carater
esportivo, e que sdo sempre noticia nos telejornais locais, em um discurso auto-
referencial que ndo é prerrogativa das afiliadas, mas recurso comumente usado
mesmo pelas redes nacionais de TV. (COUTINHO, 2008, p 99)

Entretanto, além dos aspetos positivos do jornalismo de proximidade na midia
local/regional, Coutinho ainda chama atencdo para o carater comercial dessa estratégia. Para a
autora, a criacdo e manutencdo desse vinculo de pertencimento e identidade entre as

emissoras locais e regionais e seus publicos € fonte de lucro, também, para as redes.

A empresa sabe que é atras dessa relacdo estreita com a comunidade que reside a
audiéncia refletida em seus programas e, também, o anunciante. (BAZI apud
COUTINHO, 2008, p. 98)

A TV regional, objeto escolhido para essa pesquisa, seria 0 melhor espago para a
pratica do jornalismo de proximidade. Nessa forma de jornalismo, ha maior interesse das
pessoas em verem 0S assuntos sobre sua regido e também um maior interesse mercadoldgico

na propagacao de temas locais e mensagens locais.
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4. A JUIZ DE FORA MOSTRADA NA TELA DA TV INTEGRACAO

Para estudar a representacdo das caracteristicas simbdlicas de Juiz de Fora no
MGTV, tivemos como recorte empirico a gravacdo de uma semana da primeira edicdo do
telejornal. A analise foi realizada a partir de cinco edi¢cdes do MGTV primeira edicéo, entre 0s
dias 21 e 25 de janeiro de 2013.

Buscamos analisar como o telejornal é construido, ou seja, qual é o tempo bruto e
liquido do MGTYV primeira edi¢do, em quantos blocos ele é dividido, qual seria seu publico,
guantas noticias foram exibidas e de qual cidade elas eram. Também buscamos verificar se a
producdo de matérias € maior na cidade ou na regido e se essas noticias sdo, na maioria,
factuais. Além disso, verificamos quais sdo os formatos e editorias mais presentes no
telejornal e se hd predominéncia. Fizemos esse levantamento e ilustramos com tabelas e
graficos. Com isso, pudemos perceber o peso de Juiz de Fora e das cidades da regido no
MGTV, além de constatar que o telejornal exibe matérias de outras regides, como Belo
Horizonte e Uberlandia.

Também buscamos verificar como 0 MGTV abordou as questdes locais nessa
semana de analise e se ele destacou as caracteristicas simbdlicas que a cidade carrega.
Conferimos ainda qual foi o tempo dedicado a essas matérias, como foi o discurso acerca do
tema e, para saber quem eram os entrevistados, dividimos as entrevistas ao vivo e 0s

videoteipes (VT’s) para ilustrar a quem o MGTV da voz.

410MGTVEA REPRESENTAQAO DE JUIZ DE FORA

O MGTV é considerado por seus diretores como um telejornal local. Ele conta
com duas edicOes diarias: 0 MGTV primeira e 0 MGTV segunda edicdo. Os telejornais séo
voltados para a populacdo de Juiz de Fora e regido. O MGTV primeira edicdo, foco do nosso

trabalho, € exibido de segunda a sexta as 12 horas e sdbado 12h20min. O programa conta com
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um apresentador, que utiliza os recursos tipicos do formato adotado: os apresentadores
anunciam as matérias ¢ chamam os VT’s° as entrevistas ao vivo, os stands up’. Ao todo, seis
produtores, sete equipes de reportagem e seis editores trabalham para a geracdo do telejornal.

As cinco edicbes analisadas do MGTV primeira edicdo somaram um total de 04
horas 10 minutos e 09 segundos. A cada dia, o tempo médio de duracéo bruta do telejornal foi
de 50’ (cinquenta minutos). Ja a duragédo liquida, ou seja, excluindo 0s intervalos comerciais,
foi de, aproximadamente, 45’ (quarenta e cinco minutos). O telejornal conta com quatro
blocos, separados por breaks® que variam a duracdo conforme o dia da semana.

Na segunda-feira (21), o telejornal durou 50°06°° (cinquenta minutos e seis
segundos), e os trés breaks somaram um total de 07’41’ (sete minutos e quarenta € um
segundos). Na terca-feira (22), foram 51°24”° (cinquenta € um minutos ¢ vinte e quatro
segundos) de jornal e 05’36’ (cinco minutos e trinta e seis segundos) de intervalo. Na quarta-
feira (23), o tempo total do telejornal foi de 51’38’ (cinquenta e um minutos e trinta e oito
segundos), e 05’06’ (cinco minutos e seis segundos) de break. Na quinta-feira (24) o
telejornal durou apenas 47°54”’ (quarenta e sete minutos e cinquenta e quatro segundos), ja o
intervalo foi de 06°50°” (seis minutos e cinquenta segundos). Para finalizar, a sexta-feira (25)
contou com 49’07’ (quarenta e nove minutos e sete segundos) de jornal e com 07’27 (sete
minutos e vinte e sete segundos) de intervalo.

Se considerarmos todas as vezes que Juiz de Fora, 0s municipios da Zona da Mata
e Vertentes e as outras cidades de Minas aparecem no MGTV, sejam em VT’s, entrevistas ao

Vivo e em estudio, notas secas e cobertas, inser¢oes do “Vocé€ no MGTV” e do “Tome Nota”,

® Videotape, ou VT, ¢ o equipamento eletronico que grava o sinal de dudio e video gerado por uma camera

" Stand up € quando o reporter faz uma gravagao no local do acontecimento para transmitir informagdes do fato.
E usado quando a noticia que o reporter tem que dar € tdo importante que, mesmo sem imagem, vale a pena
gerar um registro em video, gravado ou inserido via link ao vivo.

8 Break: intervalo comercial entre blocos
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previsao do tempo e imagens ao vivo que mostram o céu das cidades, temos 106 “noticias” ou
insercbes. O nuimero de materiais apresentados por cidades na semana em analise esta

identificado no quadro abaixo (Tabela 2).

Cidades/procedéncia Numero de noticias
Juiz de Fora 68
Séo Jodo Del-Rei 07
Barbacena 04
Leopoldina 03
Muriaé 04
Santos Dumont 03
Vigosa 02
Uba 01
Antonio Carlos 01
Ibitipoca 01
Vieiras/Miradouro 01
Bardo de Monte Alto/Patrocinio de Muriaé 01
Eugenopolis 01
Belo Horizonte 02
Uberlandia 01
Uberaba 01
Nacional 02
Mundial 01
Sem identificagéo 02

Vale destacar que, de todas as matérias analisadas, duas ndo tinham identificacao,
ou seja, ndo podemos saber em qual cidade elas foram produzidas, apenas que elas foram
geradas em uma das pragas da TV Integracdo. Outras duas tinham carater nacional e uma
delas tinha carater mundial. Nessa analise excluimos os destaques (Globo Esporte, Jornal
Hoje, MG Rural, MG e Megaminas) e a exibicdo de um VT que mostrava um projeto
desenvolvido pela TV Integracao.

Embora 0 MGTV primeira edi¢cdo seja considerado um telejornal de carater
regional, algumas matérias exibidas abrangem mais do que sua area de cobertura. Como
pudemos perceber na tabela acima, além das matérias de Juiz de Fora, sede da TV Integracéo,
também sdo veiculadas matérias de cidades da regido, como em Barbacena, Muriaé e S&o

Jodo Del-Rei, e as matérias feitas em outras regides de Minas Gerais, como por exemplo,
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Uberlandia, area onde a Rede Integracdo também atua. Grande parte dessas matérias vindas
de outras partes de Minas Gerais sao utilizadas em quadros, a exemplo do VT do quadro “MG
Educagdo”, que falava sobre o funcionamento de bibliotecas nas férias e foi gerado em
Uberlandia.

Na semana de analise, ficou claro o uso de matérias produzidas pela rede,
especialmente nos quadros do MGTV. Na quarta-feira, foram duas para o “MG Tec” ¢ uma
para o quadro “Veiculos”, vinda de Uberaba. Na quinta, tivemos uma matéria de Belo
Horizonte sobre o jogo entre Tupi e Cruzeiro e um VT sobre o aumento da criminalidade em
Minas vindo de Belo Horizonte, mas que em nenhum momento cita a Zona da Mata e
Vertentes. Nesse mesmo dia foi exibida uma matéria de Uberlandia para o quadro “MG
Educacdo”. Uma possivel explicagdo para o uso das matérias de Belo Horizonte e Uberlandia
seria de que o0 MGTYV pode exibir as matérias das outras sete afiliadas da Rede Globo em
Minas Gerais: as geradoras de Araxa, Belo Horizonte, Coronel Fabriciano, ltuiutaba, Montes
Claros, Uberlandia e Varginha.

Em nossa analise, inicialmente ndo consideramos os quadros “Vocé no MGTV” e
“Tome Nota”, a previsdo do tempo e imagens ao vivo que mostram o céu das cidades, os
destaques e o VT que exibe o projeto da TV como matérias. Eles serdo analisados
separadamente. Assim, as cinco edi¢des analisadas contaram com 63 noticias, incluindo VT’s,
entrevistas ao vivo, entrevista em estidio e notas secas e cobertas, 0 que gera uma média de
12,6 noticias por edicdo. Destas noticias, quatro foram anunciadas pelo reporter que estava na
rua ao vivo, o que pode ser considerado um stand up.

De todas as 63 noticias veiculadas no periodo de andlise, 44 eram de Juiz de Fora,
enquanto as 19 restantes eram de outras localidades, como S&o Jodo Del-Rei, que contou com

cinco matérias, Barbacena, com trés, e Muriaé e Leopoldina, com duas matérias cada. Os
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numeros apresentados mostram que 69,8% de todas as noticias sdo voltadas para Juiz de Fora,

conforme destaca o grafico abaixo.

Producao de matérias

W Juiz de Fora

Demais regides

Se levarmos em consideracdo o formato das matérias de Juiz de Fora exibidas no
periodo de analise, tivemos o uso de VT’s, entrevistas ao vivo (em externa e uma realizada no

estadio na terca-feira, dia 22/01), stands up e notas (cobertas e secas).

Formato NUmero de matérias
VT 18
Vivo 17
Nota 06
Stands up 03

Em nossa andlise, percebemos que, na maioria das vezes, 0 MGTV primeira
edicdo tem uma linguagem mais informal. Uma possivel explicacdo poderia ser o publico-
alvo do telejornal, que seria constituido por mulheres, donas de casa, aposentados, criancas e
adolescentes. Por isso suas matérias sdo voltadas, principalmente, para servicos de utilidade
publica. Na semana de andlise, tivemos a presenca de conteddos que poderiam ser
considerados pertinentes a variadas editorias (embora na produgdo em TV néo exista essa

distingdo), conforme destaca a tabela abaixo®.

9 ~ : A . ’ Jon
Na tabela ndo consideramos os trés stands up, pois neles os repdrteres apenas chamavam as matérias. Por este
motivo, a soma dos numeros da tabela totalizam 4 1noticias
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Editoria NUmero
Cidade/geral 11
Saude 09
Esporte 07
Policia 04
Economia 04
Educacao 02
Tecnologia 02
Comportamento/moda 02

A factualidade € um fator importante no jornalismo, pois ela deixa o produto com
mais valor informativo. A forma de jornalismo imprevisivel carrega um valor noticia maior,
pois quanto menos previsivel, maior sera o valor noticia. De acordo com Virgilio Gruppi, em
sua monografia para a especializacdo em TV, Cinema e Midias Digitais, “na programacao de
reportagens, devem constar os principais assuntos do dia, das mais variadas editorias. A
vocacdo do telejornal é o factual, ou seja, as noticias que acontecem no dia. E o que
chamamos no jargéo jornalistico de Hard News, ou seja, noticias fortes.” (2009, p. 22).

O uso desse tipo material jornalistico, das chamadas matérias quentes, € comum
na televisdo, porém constatamos que a maioria das matérias de Juiz de Fora exibidas no
MGTV primeira edicdo ndo sdo factuais, ou seja, elas sdo frias. Das 41 matérias produzidas
em Juiz de Fora, apenas 17 sdo factuais, o que representa 41,5% do total. Também é
importante ressaltar que a maioria das matérias “frias” sdo provenientes de quadros do

MGTYV, como o0 “MG Tec” e 0 “Profissdo SA”.

Matérias factuais/frias

M Frias
Factuais
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Das matérias produzidas/geradas em Juiz de Fora, analisamos a quem o0 MGTV da
V0z, ou seja, quem sdo os entrevistados. Para analise da funcdo dos entrevistados, nos
baseamos na classificacdo proposta por lluska Coutinho (2007) e Jhonatan Mata (2011), que
categorizam 0s personagens em: vitimas, vilGes, especialistas, herois, troféus, mediadores,
beneficiados, mocinhos, ficais e arautos.

As vitimas sdo aquelas pessoas que sofrem os resultados infelizes dos proprios
atos, dos de outrem ou do acaso. Elas séo classificadas em sete tipos: indignada, lesada,
resignada, apreensiva, sofrimento latente, vitima genérica ou em off. J& os mocinhos
apresentam boas atitudes, proporcionam uma licdo de moral e representam um modelo a ser
seguido. Eles ndo tém compromisso de servir como exemplo.

O papel do herdi representa a condicdo humana e transcende essa mesma
condicdo. Eles tém a obrigacdo de proporcionar uma licdo de vida e de moral ao final das

historias. Por sua vez, os vildes, de acordo com Mata, “ndo aparecem’ nas matérias.

Ao contrario das telenovelas atuais, em que os “televildes” ganham destaque, voz e
mesmo a simpatia do publico, nos telejornais locais eles figuram como entidades
genéricas, a quem dificilmente é possivel atribuir um “rosto”, mas facilmente se
atribui um prejuizo de valor negativo. (MATA, 2011, p. 144)

Com base em um discurso, 0s especialistas ou experts tentam explicar o0 mundo
para o publico. J& os fiscais cobram providéncias das autoridades, enquanto os arautos tem
uma postura elucidativa, de anunciar um fato. Também existe o papel do mediador, que “age”
assistindo e conduzindo duas ou mais partes negociantes a identificarem os pontos de
conflitos e, posteriormente, desenvolverem de forma mutua propostas que ponham fim ao
mesmo”. (Mata, 2011, p. 156)

Ha também uma categorizagdo que se referem aos troféus, que tem um perfil
contemplativo, geralmente representado em matérias leves, que mostram o mérito obtido por
pessoas do bem e seus projetos de sucesso. Temos ainda os beneficiados que driblam as

adversidades e aparecem em matérias negativas ou neutras, ou nas matérias de celebracéo,
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onde as conquistas sdo mais explicitas e, por vezes, o eixo da narrativa. Além dessas
categorizacOes, ha também o papel do vildo regenerado e do herdi fracassado.

Das 17 entrevistas ao vivo®, contamos, principalmente, entrevistados na funcéo de

especialista, conforme destaca a tabela.

Dia da semana Entrevistados Profissdo/Cargo Tempo Funcao
Segunda Marcelo Alves Tenente da PM 2’ Especialista
Segunda José Luiz de Souza Atleta paraolimpico | 1’34’ Troféu
Terca Mariana Teixeira Enfermeira da 1’16 Especialista
Secretaria de Saude
Terca Eduardo Guedes Advogado trabalhista | 1’30’ Especialista
Terca Débora Vidal Coordenadora de 1’46 Especialista
Gonzaga atendimento do
Sebrae
Terca Priscila Mattos Maquiadora 1’51 Especialista
Quarta Juvenal Marques Coordenador  geral 2’54 Especialista
de campo
Dona Cristina N&o creditada Mocinho
Quarta Guilherme Cortes | Infectologista 1’59 Especialista
Fernandes
Quarta José Alves Ferreira Técnico em 1°08” Especialista
Neto informética
Quarta José Alves Ferreira | Técnico em  1°50” Especialista
Neto informética
Quinta Camila Maciel Endocrinologista 1’49 Especialista
Quinta José Laerte Secretario de 2’14~ Especialista
Saude/JF
Quinta Franklin Scoralick Advogado 1°22” Especialista
Quinta Gerda Luciana | Diretora da  2°09” Especialista
Machado biblioteca municipal
Sexta Leonardo Rocha Dono de loja 1’37 Especialista
Sexta Ricardo Torga Diretor do Sindicato @ 1’49’ Especialista
dos Corretores de
Seguro
Sexta Jean Amaral Comandante daPM | 2°07”’ Especialista

Analisamos também os VT’s gerados em Juiz de Fora, que contaram com 55

entrevistados e dez “povo fala”. Na tabela a seguir apresentamos os VT’s analisados e sua

10 . . . . .
Foram 17 chamadas ao vivo, mas em uma das entrevistas, tinham dois entrevistados.
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respectiva “estrutura”, isto ¢, sua divisao em elementos audiovisuais: off, passagem, sonora
etc.
Segunda-feira

No primeiro dia, contamos com 21 personagens. Entre eles, oito especialistas, seis
mocinhos, dois herdis, um beneficiado e quatro vitimas, que se dividiram em: duas
apreensivas, uma genérica e uma indignada.

1. VT Tupi (matéria de Felipe Menicucci e imagens de Evandro Carvalho) —
1°43”

Off + sonora Wesley (atacante) + off + sonora Ademilson (atacante) + off + sonora
Felipe Surian (técnico do Tupi) + passagem + off + sonora Raphael Toledo (meio-
campo)

2. VT Destruicdo patrimonios publicos (matéria de Claudia Oliveira e
imagens de Ramon William) — 1°51”°

Off + sonora Anténio Mauricio da Silva (aposentado) + off + sonora Marcos Olender
(arquiteto) + off + passagem + off + sonora André Zatorre Medeiros (diretor do
Demlurb) + sonora Antonio

3. VT Pesquisa UFJF (matéria de Felipe Menicucci e imagens de Ramon
Willian) — 2°09”°

Off + sonora Matheus de Oliveira Neves (bidlogo) + off + passagem + sonora Emanuel
Masiero de Oliveira (biodlogo) + off + sonora Rose Marie Hoffmann de Carvalho
(pesquisadora)

4. VT Danga em cadeira de rodas (matéria de Patricia Aguiar e imagens de
Evandro Carvalho) —2°03”’

Off + sonora Viviane Pereira Macedo (atleta) + sonora Luciene Rodrigues Fernandes
(atleta) + off + sonora Cabral (atleta) + passagem + off + sonora Eliana Lucia Ferreira
(coordenadora de acessibilidade da UFJF) + off + sonora Eliana

5. VT Pism UFJF (matéria de Patricia Aguiar e imagens de Evandro
Carvalho) — 2’47

Off + sonora Leticia Cabral (estudante) + sonora Danilo Pereira (estudante) + off +
sonora Lincon Caniato (militar do exército) + sonora Eliane Dozia (executiva) +
passagem + off + sonora Adriele Cristina (estudante) + sonora Eduardo Gonzaga
(estudante) + off + sonora José Maria Guerra (diretor da Copese)

Terca-feira

No segundo dia, foram 11 entrevistados, que se dividiram em: cinco especialistas,
dois mocinhos, duas vitimas lesadas, um her6i e um vildo. Também registramos duas
insercdes de povo fala, onde os entrevistados diziam se sabiam o0 que era o co6digo de posturas

municipais.



1. VT Cddigo de posturas do municipio (matéria de Laila Hallack e imagens
de Daniel Torres) — 3’35

Passagem + povo fala (2 pessoas) + Off + sonora Cristiano Chaves de Oliveira (fiscal
de posturas) + off com arte + sonora Cristiano + sobe som + sonora Cristiano + sobe
som + sonora Cristiano

2. VT Vacinas (matéria de Patricia Aguiar e imagens de Ramon William e
Oswaldo Neiva) —2°15”’

Off + sonora Giovane Vidal de Faria (comerciario) + off + sonora Giovane + passagem
+ off + sonora Cristiano Rodrigo (médico) + off + sonora Anténio Biscotto (médico)

3. VT Pism UFJF (matéria de Inacio Novaes e imagens de Ramon William e
Oswaldo Neiva) — 1’41’

Off + sonora Lawrence Gomes (professor) + off + sonora Lawrence + off + sonora
Clara Pedrosa Pereira (estudante) + passagem + off + sonora José Maria Guerra
(diretor da Copese)

4, VT Maquiadores (matéria de Patricia Aguiar e imagens de Oswaldo Neiva)
_ 3922’9

Off + sonora Tatiane Franco Spada (aluna do curso) + off + sonora Giseli Carmo
(professora) + off + passagem + off + sonora Joelma Reis (maquiadora) + off + sonora
Anderson Mollon (maquiador) + sobe som

Quarta-feira
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Na quarta-feira contamos com apenas um VT gerado em Juiz de Fora. Este contou

com a sonora de duas pessoas e com duas participacbes no povo fala. A entrevistada

mostrava-se no papel de “mocinho”, dizendo o que fazia para prevenir a dengue depois que

seu filho foi afetado pela doenca. J& o entrevistado estava no papel de um mediador, pois ele

chamou a populacdo para solucionar um problema e apresentou as formas para isso. O povo

fala contou com o depoimento de duas mulheres (vitimas), expressando que o bairro onde elas

moram tem que ter medidas preventivas.

1. VT Casos de dengue (matéria de Inacio Novaes e imagens de Evandro
Carvalho) — 2°

Off + sonora Solimar Maria da Cruz (aposentada) + off + sonora Solimar + off + povo
fala (2 pessoas) + off + passagem + off + sonora Gilson Lopes Soares (associacdo de
moradores do Manoel Honério/Bairu)

Quinta-feira

Na quinta-feira contamos com nove entrevistados em cinco categorias diferentes.

Dentre elas trés vitimas, sendo duas lesadas e uma apreensiva, dois especialistas, dois

mocinhos, um herdi e um viléo.



1. VT Dificuldade em conseguir medicamentos (matéria de Patricia Aguiar e
imagens de Oswaldo Neiva) — 2°38”’

Off + sonora Heloisa Ribeiro (operadora de caixa) + off + sonora Heloisa + off +
sonora Geraldo Sales Neto (operacional) + off + passagem + off + sonora Edna
Aparecida Rodrigues (ouvidora municipal de satde) + off + sonora Edna

2. VT Suspenséo medicamento cancer (matéria de Claudia Oliveira e imagens
de Ramon William) —2°10”°

Off + sonora Margarete Lucia da Rocha (mae da Talita) + off + sonora Angelo Atala
(hematologista) + passagem + off + sonora Angelo + sonora Margarete

3. VT Vélei JF (matéria de Patricia Aguiar e imagens de Oswaldo Neiva) —
1933,9

Off + sonora Japa (ponteiro) + off + sonora Juninho (ponteiro) + off + passagem + off
+ sonora Mauricio Bara (técnico)

4. VT Entrevista Giovane Gavio (Laila Hallack, imagens de Daniel Torres) —
3°39”

Entrevista com Giovane Gavio (técnico Sesi/SP)

Sexta-feira
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No ultimo dia de andlise, foram doze personagens divididos em: quatro

especialistas, trés vitimas genéricas, um fiscal, um arauto, um vildo, um troféu e um

beneficiado. O dia de exibicdo do telejornal também contou com a participacdo de seis

“populares” no povo fala.

1. VT Curso de atualizacdo para Policias Civis (matéria de Claudia Oliveira e
imagens de Ramon William) — 1°51”°

Off + povo fala (3 pessoas) + off + arte + off + sonora Cristiane de Andrade
(delegada)

2. VT Desrespeito as leis de transito (matéria de Patricia Aguiar e imagens de
Oswaldo Neiva) — 1’04’

Off + sonora Rosa Gongalves (professora) + off + sonora Geraldo Soares (mestre de
obras)

3. VT Exoneracdo de agentes da dengue (matéria Claudia Oliveira e imagens
de Ramon William) — 2°33”°

Off + passagem + off + sonora Carlos Alberto Jorddo (agente exonerado) + off +
sonora Ana Maria Mezonato (agente exonerada) + off + sonora Fatima Cardoso ( vice-
presidente Sinserpu) + off + sonora Glénia Campos (subsecretaria de vigilancia em
saude) + off + sonora Glénia

4, VT Jogo de vélei (matéria de Laila Hallack e imagens de Daniel Torres) —
3’56

Off + povo fala (3 pessoas) + off + sonora Lecy Gavio (mae de Giovane) + off (arte
com resultado dos sets) + passagem + off (arte do tie-break) + sonora Giovane Gavio
(técnico Sesi) + sonora Mauricio Bara (técnico de JF) + sonora Serginho (libero Sesi) +
off + sonora Japa (ponteiro JF)
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Além das matérias até aqui descritas em sua estrutura, a programacao do MGTV
também conta com os destaques do Globo Esporte, que foram exibidos na segunda e na
quinta-feira, do Jornal Hoje na segunda-feira e do MG Rural na sexta-feira. O total dessas
inser¢fes, que anunciam ou resumem outros programas da grade, foi de 02 minutos e 47
segundos. Ao final de todas as edi¢Bes, também h& um espaco destinado aos destaques de
Minas Gerais e do portal Megaminas, utilizado pela TV Integracdo de Juiz de Fora. Os
destaques do Estado totalizaram ao longo da semana analisada 02 minutos e 39 segundos. Ja
os destaques do Megaminas corresponderam a 01 minuto e 57 segundos, somadas todas as
edicdes analisadas.

O espago destinado ao “Tome Nota”, quadro em que sdo apresentadas
informacBes variadas ao final de cada bloco, ocupou 08 minutos e 52 segundos,
contabilizados os cinco dias de andlise. A “Previsao do Tempo” ocupou 01 minuto ¢ 51
segundos ao longo do periodo de recorte, enquanto as imagens ao vivo mostrando o céu de
Juiz de Fora e de outras cidades da regido consumiram ao 01 minuto e 48 segundos das cinco
edicdes do telejornal.

O telejornal também conta com o quadro “Vocé no MGTV”, que busca estimular
a interatividade com os telespectadores por meio da participacdo da populacdo, onde as
pessoas podem registrar fatos em fotos e videos e enviarem para a emissora. Essa
interatividade que o MGTV propde com o telespectador cumpre o papel mobilizador que
Wolton prevé na comunicagdo local. De acordo com Coutinho, “em determinadas situagoes, a
comunicacdo local, por influéncia do réadio ou da televisao, pode ter um papel de mobilizacdo
e favorecer uma identidade.” (WOLTON apud COUTINHO, 2006, p.9).

No periodo de analise, este quadro contou com a participagdo de 11
telespectadores, cujas contribui¢cBes foram veiculadas entre terca e sexta-feira. Entre esses

dias de exibicdo do quadro a participacdo do publico somou em termos de tempo 05 minutos e
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10 segundos. Na quarta-feira (23), também foi exibida uma matéria sobre um projeto da TV

Integracdo, que ocupou 59 segundos do telejornal.

4.2 A REPRESENTACAO DAS DEMAIS LOCALIDADES

Para ser um telejornal com caracteristicas regionais, 0 MGTV busca representar as
cidades da Zona da Mata e Campo das Vertentes em seu produto jornalistico. Como vimos
anteriormente (tabela 2), algumas cidades da regido tiveram espaco no MGTV. Durante 0s
cinco dias de analise, considerando os VT’s, notas secas e cobertas, entrevistas ao vivo €
stand up, foram 19 noticias", o que representa 30,2% de todas as matérias do jornal.

A cidade historica de Sdo Jodo Del-Rei foi a que mais apareceu, totalizando cinco
insercbes entre notas e entrevistas ao vivo. Vale registrar que desde setembro de 2012 ha
nessa cidade um escritério da emissora. Na tabela abaixo, temos a relagdo das cidades que

tiveram espaco no MGTV durante o periodo de analise e quantas vezes cada uma delas

apareceu.
Cidade/procedéncia NuUmero de noticias

Sao Jodo Del-Rei 05

Muriaé 02

Leopoldina 02

Barbacena 02

Santos Dumont 02

Uba 01

Antonio Carlos 01

Ibitipoca 01

Tombos 01

Vieiras/Miradouro 01

Barao de Monte Alto/Patrocinio de Muriaé 01

11 , ~ . . N i
Esse ntimero ndo contempla as apari¢des das cidades nos quadros “Vocé no MGTV” e “Tome Nota”, além da
previsdao do tempo e das imagens ao vivo que mostram as cidades.
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O formato mais utilizado para incluir no programa as cidades da regido foi o de
notas (secas e cobertas), totalizando sete das 19 matérias. Além disso, foram seis entrevistas

ao vivo, cinco VT’s e um stand up. Em relacéo as editorias, a mais presente foi a de cidade.

Editoria Namero
Cidade/geral 08
Saude 02
Esporte 01
Policia 05
Educacao 01
Rural 01
Entretenimento 01

Ao contrério das noticias de Juiz de Fora, as informacfes das cidades da regido
sdo, em sua maioria, factuais. Do total de 19 matérias apresentadas, apenas nove eram frias.
Se levarmos em consideracdo todas as vezes que outros municipios da regido tiveram espaco
no MGTV, foram 29 inser¢cdes. Esse nimero ampliado incluiu: a participacdo de dois
telespectadores, que enviaram fotos e videos de seus municipios; as chamadas no ‘Tome
Nota”, duas em Vigosa e uma em S3o Jodo Del-Rei, além das imagens ao vivo que eram
mostradas de algumas cidades.

Além disso, outras cidades que ndo pertencem a Zona da Mata e Campo das
Vertentes também tiveram espaco no jornal. Foram seis reportagens, exibidas na quarta e
quinta-feira, sendo que duas eram de Belo Horizonte, uma de Uberlandia, uma de Uberaba, no
Triangulo e as outras duas nao tinham identificacdo. Destas, quatro eram frias e duas factuais.

Outra constatacdo foi que no quadro “Tome Nota”, duas informag¢des tinham
carater nacional. Na quarta-feira, dia 23/01, durante 35 segundos, informou-se sobre as
inscricdes do Programa Universidade para Todos (Prouni). J& na quinta-feira, 37 segundos
foram destinados a informagdes sobre o concurso da Policia Civil, que comegariam apenas no
dia 18 de margo. O MGTV também contou com uma informacgdo de carater mundial, que

retratava um estudo de uma empresa americana sobre computadores. A informacdo foi
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passada por meio de nota coberta com imagens feitas por um cinegrafista da TV Integracéo de
Juiz de Fora. Nesse caso apenas as imagens foram produzidas na regido, mas nao havia

entrevista ou outra forma de apuracao de conteudo local.

4.3 ANALISE DO CONTEUDO PRODUZIDO PELO MGTV

A fim de evidenciar a representacdo de Juiz de Fora e do juizforano, além das
caracteristicas simbolicas retratadas no MGTYV, apresentamos a analise de uma matéria em
cada dia de veiculacdo que integra o recorte temporal da pesquisa. Todos os VT’s
selecionados tiveram captacdo de imagens, reportagem, producdo e edicdo feita pelos
profissionais de Juiz de Fora. Nessa etapa da investigacdo buscamos analisar os elementos
gue compdem uma matéria jornalistica, como: texto, imagens, passagem do reporter,
entrevistas, sonorizacdo e arte. Nos casos em que, apds a exibicdo da reportagem, havia
entrevistas sobre 0 mesmo assunto, também fizemos a anélise do material relacionado ao VT
exibido inicialmente.

Nossas escolhas de matérias a serem analisadas com maior destaque se pautaram,
na medida do possivel, pela diversidade de editorias. Na segunda-feira, selecionamos uma
matéria que retratava a descoberta de uma nova espécie de sapo por pesquisadores da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF). Na terca e quarta-feira, os assuntos foram
voltados para salde; no dia 22/01, o tema foi vacinacdo e no dia seguinte o tema eram 0s
casos de dengue na cidade. Na quinta-feira analisamos uma matéria de esportes, na qual o
time de vélei de JF era o foco principal e, para finalizar, na sexta-feira o assunto da matéria
selecionada foi transito; os repdrteres registram na cidade alguns flagrantes de desrespeito as
leis de transito e fizeram entrevistas com a populacdo sobre o tema (a autoridade participou

em entrevista ao vivo, veiculada em seguida).
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4.3.1 Segunda-feira

O assunto retratado do primeiro dia foi educacdo. A matéria do reporter Felipe
Menicucci e do cinegrafista Ramon Willian foi sobre a descoberta de uma nova espécie de
sapo por pesquisadores da UFJF. A duragdo do material editado foi de 2°09” (dois minutos e
nove segundos) e a estrutura da reportagem foi tipica do telejornalismo:
off/sonora/off/passagem/sonora/off/sonora.

Nas trés entrevistas que integraram a matéria foram ouvidos dois bidlogos e uma
professora pesquisadora. O primeiro entrevistado, Matheus de Oliveira Neves, teve espaco de
22 segundos para falar sobre o trabalho desenvolvido desde o inicio até a metodologia usada
agora. O segundo entrevistado, Emanuel Masiero de Oliveira, teve 13 segundos de fala e
abordou a vantagem de ir a campo. Ja a pesquisadora Rose Marie Hoffmann de Carvalho, que
encerrou a matéria, teve editados 26 segundos de fala, quando explicou sobre a utilizacdo da
secrecdo do sapo na farmacologia, que seria uma area pouco explorada no Brasil.

Os offs da matéria duraram 227, 10” e 177, respectivamente. Todos foram
explicativos, sem repeticBes e exibiram boas imagens, que casavam com o texto do reporter.
A passagem foi gravada em uma regido de Mata Atlantica localizada no Parque da Lajinha,
com o reporter no canto esquerdo da tela e, ao fundo, pesquisadores movimentando a
armadilha utilizada para capturar os sapos. As entrevistas também tiveram um bom recorte,
ambiente de realizacdo. As duas primeiras foram realizadas na Mata, com angulos diferentes,
e a Ultima foi feita em um laboratério, com exibicdo de aparelhos em segundo plano, ao fundo
da entrevistada.

Se levarmos em consideracdo que Juiz de Fora é uma cidade que possui uma
Universidade Federal e abriga milhares de estudantes que, muitas vezes, vem de outras
regides para estudar aqui, podemos dizer que essa matéria estimularia a criagdo de um lago de

pertencimento com a cidade e com os juiz-foranos. Ela também cumpre seu papel ao divulgar
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para a sociedade o trabalho desenvolvido na cidade e que pode afetar o pais. Uma vez que o
pioneirismo e progresso marcam a identidade da cidade, como ressaltado no capitulo anterior,

essa é uma forma de representar o progresso, 0 avango da cidade em pesquisas.

Off 2: O anfibio é do género andrelofine, termo em latim que significa sapo
desconhecido. Ele s6 foi encontrado aqui, na rea preservada de Mata Atlantica em
um Parque Municipal de Juiz de Fora.

Off 3: A descoberta foi catalogada e publicada no ultimo dia 30 de dezembro em
uma revista cientifica alemad. A nova espécie de sapo ainda é alvo de estudos. Os
especialistas querem saber agora a forma de reproducdo e as toxinas que podem
alavancar outras pesquisas no pais. (Offs da reportagem exibida na segunda-feira,
dia 21/01/2013)

Como podemos observar nos offs acima transcritos, a matéria coloca Juiz de Fora
em destaque, de forma que ela pudesse ser utilizada por qualquer afiliada da TV Globo e até
mesmo pela prépria rede, uma vez que o assunto local tem relevancia regional e nacional. As
informacdes difundidas na reportagem ajudam a valorizar a regido. Ao retratar a descoberta
de pesquisadores da UFJF na midia local, o interesse por parte das pessoas tende a aumentar.

Com isso, haveria uma valorizacdo do local.

4.3.2 Terca-feira

O VT escolhido para andlise na terca-feira foi da editoria de saude e contou com
uma entrevista ao vivo. A matéria feita pela reporter Patricia Aguiar com imagens de Ramon
William e Oswaldo Neiva, teve duracdo de 2°15” (dois minutos e quinze segundos). Ja a
entrevista ao vivo de Juiz de Fora, com uma enfermeira da Secretaria de Saude, feita pelo
reporter Inacio Novaes somou o tempo de 1°16” (um minuto e dezesseis segundos).

O VT contou também com trés sonoras, sendo que um dos personagens tem
insercOes de sua fala em dois momentos da edigdo. Nessas inser¢des, a soma do tempo de fala
do comerciario Giovane Vidal de Faria foi de 11 segundos. Por sua vez, o0 médico Cristiano
Rodrigo falou durante 28 segundos sobre as principais vacinas para adultos e idosos. Ja o

segundo médico entrevistado, Antdnio Biscotto, abordou o nimero de doencgas que podem ser
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prevenidas com a vacinacdo e sobre a evolugdo das vacinas atualmente; o tempo destinado a
essa entrevista foi de 21 segundos.

Os quatro offs duraram 107, 87, 117 e 24”. O primeiro inicia o assunto de forma
geral, j& 0 segundo entra no tema da matéria, que é vacinacdo na vida adulta. O terceiro off
apresenta o gancho de uma sonora, anuncia que o medico ird explicar mais sobre a vacinacao
para adultos. Ja o Gltimo off pode ser considerado repetitivo, pois trata de algumas vacinas
que o médico entrevistado anteriormente ja havia dito serem necessarias para as pessoas.

A passagem da repérter foi gravada no local onde foi realizada a primeira
entrevista, em um ambiente que parece ser de um posto de salde (a informacdo do crédito
registra apenas que a reporter estd em Juiz de Fora). A repdrter, posicionada no meio da tela,
fala durante 14 segundos sobre a importancia da vacinacdo na fase adulta. Ao fundo da
imagem no lado direito da repdrter, ha um cartaz com um bebé, ja no lado esquerdo, tem
algumas portas do local.

Apo6s o término da matéria, o reporter Inacio Novaes realizou uma entrevista ao
vivo com uma enfermeira da Secretaria de Salde. As perguntas realizadas eram simples,
como “Onde encontrar as vacinas?” e “Como funciona o calendario anual de vacinagao?”.
Pela linguagem adotada, ha uma tentativa de interatividade, de aproximagdo com o
telespectador. Um exemplo seria as duas Gltimas perguntas direcionadas a entrevistada, que
foram: “E agora a pouco, antes de entrar no ar, vocé estava me contando que tem mées que
acabam esquecendo ou deixando de lado. E isso é perigoso?” e “Mas nao pode fazer isso,
né?”.

Hoje, conforme ressalta Allan Gouvéa no artigo “Telejornalismo e saude: a
personificagdo como recurso de cobertura noticiosa do cancer no JN”, o abordagem acerca do
tema saude tem crescido no telejornalismo. Por ser uma tematica que interessa tanto os

homens quanto as mulheres, ela estd cada vez mais presente nos noticiarios. A matéria, de
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carater ndo factual, retrata um problema nacional (a falta de vacinacdo na populacéo adulta e
idosa) e busca personagens em Juiz de Fora para trazer o tema para o regional/local. Juiz de
Fora é uma cidade que oferece varios servicos para 0s municipios vizinhos, entre eles, a
salude. Além da demanda de Juiz de Fora, 0s hospitais da cidade atendem a populacdo da
Zona da Mata e Vertentes, além de cidades do estado do Rio de Janeiro que, muitas vezes,

pela proximidade, buscam atendimentos na cidade.

4.3.3 Quarta-feira

Na quarta-feira, havia apenas um VT gerado em Juiz de Fora. Este integrava o
quadro “MG Modvel” e abordava os casos de dengue na cidade. O tempo total da matéria foi
de 2’ (dois minutos). Ela foi apurada pelo reporter Inécio Novaes e contou com imagens do
reporter cinematografico Evandro Carvalho.

A matéria teve carater factual, pois uma lista com os bairros que tem maior
presenca do mosquito em Juiz de Fora foi divulgada no dia anterior pela Secretaria de Saude.
O VT teve a seguinte estrutura: off/sonora/off/sonora/off/povo fala/off/passagem/off/ sonora.
Ela contou ainda com uma arte no estidio, onde o televisor mostrava o nimero de focos
encontrados nos bairros de Juiz de Fora, uma nota pé da Secretaria de Saude, além de trés
entrevistas: duas realizadas em um mesmo momento, a outra realizada apds comentario da
apresentadora no estudio.

No inicio da matéria, a aposentada Solimar Maria da Cruz, moradora do segundo
bairro mais afetado pelo mosquito, deu seu depoimento durante 27 segundos, em duas
aparicOes separadas por um off, dizendo que seu filho pegou dengue e que desde entdo ela
mudou alguns habitos. O povo fala durou 9 segundos e contou com a declaragdo de duas

mulheres. Ja a Ultima sonora, realizada com Gilson Lopes Soares, da associa¢do de moradores
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do Manoel Honorio/Bairu, teve 18 segundos. Ele deu dicas para que os moradores cuidem
mais das casas.

Os dois primeiros offs apresentam o caso da personagem da matéria, enquanto o
terceiro fala de forma geral para o bairro retratado na matéria. O quarto off direciona o
assunto para outro bairro que foi o primeiro da lista, e o ultimo introduz que o combate
precisa comecar em casa. A passagem foi feita na rua, com o reporter enquadrado no centro, e
durou 17 segundos. As imagens eram mais gerais, mostravam as ruas dos bairros afetados e,
nos dois primeiros offs, o rosto da primeira entrevistada.

A arte mostrada no televisor do estidio teve duracdo de 18’ (dezoito segundos).
Nela, aparecia a lista com os dez bairros com maior nimero de focos na cidade. Em seguida, a
apresentadora leu uma nota da Secretaria de Saude falando dos casos ja registrados na cidade.
As entrevistas realizadas ap6s a exibicdo do VT ndo traziam nada de novo, apenas
informacdes sobre como prevenir a dengue, os cuidados que se deve ter em casa e sintomas da
doenca. Foram duas vezes que a apresentadora chamou a repérter que estava ao vivo. Na
primeira, que levou 2°54”° (dois minutos e cinquenta e quatro segundos), foram realizadas
duas entrevistas: uma com o coordenador geral de campo, Juvenal Marques, e a segunda
entrevista ndo foi creditada. As entrevistas foram realizadas na casa da senhora entrevistada,
onde ela explicou o que faz para prevenir 0 mosquito transmissor da dengue. Na segunda vez
em que a repodrter foi chamada, ela estava com o infectologista Guilherme Cortes Fernandes,
que deu dicas de como se prevenir, quais 0s sintomas e dicas para as pessoas que ja
contrairam a doenca. A entrevista durou 1°59”’ (um minuto e cinquenta e nove segundos).

Assim como na terca-feira, o assunto de quarta foi satde. A tematica de satde tem
sido um assunto frequente no telejornalismo, em termos gerais, por tratar-se de assunto capaz
de atrair interesse de homens e mulheres; de 41 matérias que retratavam Juiz de Fora, nove

eram da editoria satde. Nesse caso, temos um gancho factual (lista divulgada pela Secretaria
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de Salde) e um assunto com repercussao nacional. A dengue tem sido um problema de toda a
populacéo, e Juiz de Fora insere-se nessa problematica.

Apesar de ndo retratar as caracteristicas simbdlicas que a cidade carrega, esta é
uma matéria de grande interesse social, pois retrata um problema enfrentado por diversas
cidades do pais. A escolha por esta matéria, como dito anteriormente, justifica-se pelo fato
desse ser o Unico VT que tinha producdo, captacdo de imagens, apuracao e edicdo realizadas

em Juiz de Fora.

4.3.4 Quinta-feira

O assunto de quinta foi a preparacdo do time de Juiz de Fora para o jogo de volei
da Superliga masculina contra o Sesi, de Sao Paulo. A andlise foi feita com base na matéria da
reporter Patricia Aguiar, com imagens do cinegrafista Oswaldo Neiva, que ocupou 1°33”’ (um
minuto e trinta e trés segundos) do telejornal. O material contou com trés sonoras, sendo duas
com jogadores e uma com o técnico.

As sonoras foram realizadas na quadra e somaram tempo de 34 segundos. Os
jogadores falaram sobre a expectativa para 0 jogo, ja o técnico ressaltou o reencontro com a
torcida de Juiz de Fora. O VT contou com quatro offs, que juntos totalizaram 38 segundos. O
primeiro introduz o assunto do jogo que, de acordo com a repdrter, serd dificil. O segundo
destaca que os jogadores entrevistados ja integraram a equipe adversaria; o terceiro off trata
da posicdo do time de Juiz de Fora no campeonato e o Ultimo aborda a importancia da
presenca da torcida. Todas as imagens foram feitas na quadra, exceto a do primeiro off, que
conta com imagens dos jogadores Murilo e Ciddo na academia.

A passagem da reporter durou 14 segundos e foi feita na arquibancada da quadra,

com o time da cidade jogando ao fundo. O texto informou qual é a colocagdo necessaria para
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que os times se classifiqguem no campeonato e como estd a diferenca de pontos deles. Além
disso, ele destacou que o time da cidade precisa pontuar.

Como salientamos no capitulo anterior, a tradicdo cultural de Juiz de Fora esta
presente também no esporte. A cidade é representada no Campeonato Mineiro pelo Tupi e,
atualmente, esta representada na Superliga Masculina de Vélei pelo time da UFJF. A
Superliga é um evento que da visibilidade para o time da cidade, pois equipes como 0 Sesi de
Séo Paulo fazem parte do campeonato.

A matéria tem carater predominantemente local. Ela enfatiza a participacdo do
time de Juiz de Fora no jogo. Ela ndo poderia ser exibida para a cidade de Sdo Paulo, por
exemplo, pois o direcionamento dela é a preparacdo do time daqui. Uma matéria de carater

local, que salienta a vocacédo da cidade também para os esportes.

4.3.5 Sexta-feira

Para finalizar, tivemos como recorte empirico 0 VT sobre desrespeito as leis de
transito em Juiz de Fora. A matéria de Patricia Aguiar e Oswaldo Neiva mostrou flagrantes
nas ruas do Centro. Além do VT de 1°04”’ (um minuto e quatro segundos), a reporter Claudia
Oliveira entrevistou ao vivo nas ruas da cidade o comandante da Policia Militar; a entrevista
durou 2°07°’ (dois minutos e sete segundos).

O VT constituiu-se em uma matéria curta, que ndo teve passagem e contou com
dois offs e dois entrevistados. As entrevistas foram realizadas com pessoas “comuns”, que
davam sua opinido sobre o assunto, préximas do tradicional "povo fala", utilizado para
repercutir um assunto. A professora Rosa Gongalves fala sobre o problema na frente da
escola, porém ndo ha imagens que mostram o que ela disse. J& o segundo entrevistado, 0
mestre de obras Geraldo Soares, da uma opinido muito vaga, que dura apenas sete segundos e

que poderia ser encaixado em um povo fala.
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Os offs mostram flagrantes de veiculos estacionados em locais proibidos, fazendo
com a matéria de “Flagrantes de desrespeito as leis de transito” se transforme em uma matéria
de “Veiculos estacionados em locais proibidos™; essas sdo as Unicas imagens captadas/
exibidas. No primeiro off, um telespectador que ndo se identificou enviou fotos de carros
parados em cima da calcada, dificultando a passagem de pedestres. Essas fotos poderiam ser
exibidas no quadro “Vocé€ no MGTV”, que tem como foco a participagao do telespectador. O
segundo off mostra mais irregularidades de veiculos parados ou estacionados em locais
inapropriados.

A entrevista ao vivo contou com a presenca de um Policial Militar que esclareceu
duvidas acerca da fiscalizacdo feita. Ele falou que o estacionamento na frente de garagens é
comum na cidade e que a terceira infracdo mais constatada é o estacionamento irregular,
principalmente no periodo escolar, pois traz transtornos para cidade pelo volume de veiculos
nas ruas. Destacou também que a ajuda da comunidade é importante para inibir essa pratica.

Essa é uma matéria de carater local, pois mostra os flagrantes daqui, embora tenha
tematica de interesse regional e nacional, pois o desrespeito as leis de transito esta presente
em diferentes cidades, de diversos estados. Ao levarmos em consideragdo o tensionamento
entre conservadorismo e 0 progresso que marcam a identidade de Juiz de Fora, percebemos
nessa matéria o progresso tipico de grandes centros, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo que,
frequentemente enfrentam problemas de transito, associado a atitudes “conservadoras” no
transito, habitos de moradores de cidades pequenas. Ao mostrar os problemas enfrentados
pelos juizforanos no dia da dia, essa matéria também representa de certa forma as

caracteristicas miticas da cidade.
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5. OS PROFISSIONAIS EM CENA: A PESQUISA DE CAMPO NA TV
INTEGRACAO

Com base nos levantamentos descritos no capitulo anterior, buscamos nessa etapa
final do trabalho, por meio da pesquisa de campo, relacionar os dados obtidos com as
percepcOes editoriais que emergem das entrevistas realizadas com o Gerente de Jornalismo da
TV Integracdo Juiz de Fora, Marcelo Vicioli, e com o editor-chefe do MGTV primeira edigéo,
Paulo Ribeiro.

As entrevistas foram realizadas em janeiro deste ano, e seu audio foi gravado e
posteriormente transcrito. O primeiro entrevistado, Marcelo Vicioli, é formado pela Pontificia
Universidade Catdlica de Sdo Paulo (PUC/SP) e pds-graduado pela Fundacdo Getulio Vargas.
Natural do interior de Sao Paulo, ja passou por afiliadas do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Minas
Gerais. Comecou a atuar na TV Integracdo Juiz de Fora a convite da TV Globo e esta a frente
do cargo ha mais de dois anos. Segundo ele, ndo conhecia Juiz de Fora pessoalmente antes de
chegar até aqui, apenas por internet.

Ja o segundo entrevistado, Paulo Ribeiro, é formado pela Universidade Federal de
Juiz de Fora (UFJF) e natural de Bias Fortes, uma cidade proxima. Atuou em emissoras de
radio da cidade antes de integrar o grupo da TV Integracdo em 2010 (entdo TV Panorama); ha

cinco meses ocupa o cargo de editor-chefe do MGTV primeira edicéo.

5.1 ANALISE PRELIMINAR DE DADOS

De 106 noticias exibidas no periodo de analise, contabilizamos 68 matérias locais,
28 regionais, seis estaduais, duas nacionais e uma com carater mundial. Os dados podem se
aproximar da percepcao editorial do Gerente de Jornalismo da TV; ao ser questionado se 0

MGTYV é um programa de Juiz de Fora, com carater regional, voltado para Zona da Mata e
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Vertentes, afirmou que o MGTYV é totalmente local e atende 0os municipios que envolvem sua

area de cobertura.

Ele é todo produzido localmente. O objetivo de vocé ter essas emissoras espalhadas
pelo Brasil, como a TV Globo tem, é exatamente para dar contedo local, vocé
divulgar o que estd acontecendo na sua regido. Quando vocé fala Juiz de Fora, nés
estamos em Juiz de Fora, mas estamos atendendo um raio de 121 municipios. A
emissora que estad em Juiz de Fora ndo pode divulgar sé Juiz de Fora. Na verdade ela
tem toda essa area de cobertura na sua concessdo. Entdo nds temos que divulgar as
informacdes mais importantes dessas 121 cidades. (VICIOLI, 2013).

Ja o editor-chefe ressalta a caracteristica regional que o0 MGTV possui e destaca

que, por Juiz de Fora ser a sede da emissora, a cobertura para a cidade tem um espaco maior.

[...] eu percebo que tem sim uma caracteristica regional, de abordar as cidades,
principalmente Zona da Mata e Vertentes. E ndo é atoa que todo dia a gente tenha
duas ou trés equipes viajando, fora o escritorio que foi aberto em S&o Jodo Del-Rei,
entéo é uma cobertura regional sim.

[...] Aqui por ser sede da TV, a gente tem uma cobertura naturalmente maior por ser
a cidade, até da minha historia que ainda traz muita gente, que ainda tem essa
importancia e claro, pela Zona da Mata e Vertentes flutuar tanto aqui. (RIBEIRO,
2013)

Levando em consideracdo apenas as matérias de Juiz de Fora e da Zona da Mata e

Vertentes, contamos com 63 noticias, sendo que destas, 69,8% eram locais e as outras 30,2%

eram regionais. Nas entrevistas, arguimos se havia uma distribuicdo de tempo para a producao

de Juiz de Fora e de outras cidades da regido. A resposta foi que, em média, 60% da producéo

¢ direcionada a Juiz de Fora.

Se vocé fizer uma analise mais criteriosa, vocé vai ver que Juiz de Fora toma pelo
menos 60% dos nossos noticiarios, porque Juiz de Fora tem mais importancia, mais
relevancia se comparado as cidades menores da nossa area de cobertura. (VICIOLI,
2013)

Por Juiz de Fora ser uma cidade que agrega, ser a cidade mais importante da nossa
regido, a cobertura daqui é maior, cerca de 60%. A gente tenta sempre ser local e
regional. (RIBEIRO, 2013)

O formato mais utilizado pelo MGTV primeira edicdo foram os videoteipes

(VT’s) e as entrevistas ao vivo. As relagdes de didlogos entre apresentadora e repoOrteres nas

ruas sdo frequentes e ocupam tempo significativo do programa. Das 44 matérias de Juiz de

Fora, 18 foram VT’s e 17 vivos. Ao questionarmos sobre esse aumento na inser¢ao de vivo,

tivemos a resposta de que essa é uma forma de acrescentar contetido ao assunto.
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A gente ndo conversa com o material editado. N6s passamos alguma reportagem e
depois 0 ao vivo conversa. E uma forma de vocé acrescentar o assunto. E se vocé
colocar sé o apresentador chamando reportagem fica chato. Vai ser um jornal da
década de 70, final da década de 60. Assim como as pessoas mudaram, 0S NOSs0S
telespectadores também mudaram e passaram a exigir um grau de informalidade
maior. E por isso que fazemos isso. Vocé conversar no telejornal, passar informagao
conversando, vocé tem informalidade na sua conversa. (VICIOLI, 2013)

Segundo Ribeiro, o vivo é uma tendéncia cada vez mais presente no

telejornalismo de afiliadas e da prépria rede Globo.

O jornalismo, cada vez mais, é ao vivo. Se vocé ver Rio e S&o Paulo, uma grande
quantidade de produtos s&o ao vivo. Entdo, cada vez mais, tem que ser assim. E a
linha mesmo. E a forma de cobertura é 0 ao vivo, sdo as entrevistas, dentro das
possibilidades é a informacéo ao vivo. Se vocé pegar o JH, se vocé pegar 0s pracas,
eles tem uma quantidade de produtos ao vivo muito grande. Entdo é uma forma cada
vez mais presente no jornalismo, que particularmente eu gosto. Apesar de ser muito
emocionante, do vivo cair, do entrevistado ndo chegar, mas para o publico e vocé
como receptor, quando vocé vé um produto com o selinho do ao vivo, da uma outra
percepcdo, em tempo de twitter, de facebook, de redes sociais, até mesmo da prdpria
radio, que sempre foi um produto jornalistico sempre ao vivo, mas eu acho que é
caracteristica do jornalismo de hoje em dia, que também esta se buscando fazer. Eu
acho que ndo estamos inventando uma roda, que a gente ndo esti fazendo nada
diferente. A gente esta buscando caminhos para dentro da nossa realidade, dentro da
nossa percep¢do do que vemos na nossa area de cobertura e das matérias que a gente
traz e das nossas possibilidades técnicas, ter esse espaco ao vivo. (RIBEIRO, 2013)

Com relacdo a tematica, as editorias mais presentes foram cidade/geral e salde.
Segundo Vicioli, “a prioridade ¢ dar a informagdo mais importante para as pessoas que estdo
assistindo.” Ja Ribeiro ressalta que a intengdo € “cobrir o maximo de informagdes possiveis.”
Tomando como foco a questdo da escolha de pautas, o gerente de jornalismo defende que o
que vale é o grau de importancia para a comunidade onde a emissora atua. J& o editor-chefe
destaca a “preferéncia” do telejornal por servigos.

Percebemos pela anélise das edicdes que o MGTV primeira edicdo busca uma
informalidade maior por seu publico abranger mulheres, aposentados, criancas e adolescentes
que se preparavam para ir para a escola ou que acabavam de chegar. Mas segundo Vicioli,
ndo ha como saber com precisdo quem seria esse publico por ser uma rede aberta.

Basicamente sdo mulheres que estdo em casa nesse horario. Mas ai estou falando em
relagdo a Juiz de Fora. Se vocé pegar uma cidade menor, as pessoas tem habito de
almocar em casa, entdo esse publico ja muda. Entdo, como é uma rede aberta, ndo
tem como vocé determinar qual € o seu publico-alvo. Por isso que a gente tem essa
diversidade grande de assunto no telejornal, porque na verdade a gente esta
atingindo vérias pessoas, é uma rede aberta. Entdo quem é que est4 do outro lado?
S8o pessoas de varias classes sociais, sdo pessoas de vérias faixas etarias. Ndo da



62

para determinar justamente por ser uma rede aberta, um canal aberto. (VICIOLI,
2013)

A busca pela factualidade é um fator primordial no jornalismo. Porém, apesar do

editor-chefe ter ressaltado a busca constante pelo factual, na semana de analise percebemos

que 41,5% das matérias sao factuais, enquanto as outras 58,5% eram frias.

A gente busca, através de pesquisas, de percepcdo, entender que publico é 0 nosso,
para onde a gente vai falar. Entdo, o primeiro sem divida é o factual. O factual
norteia a gente, n6s damos um jeito para ele entrar. Depois a gente tenta trabalhar
com coisas que sejam interessantes para nossos publicos através de pesquisas,
através de informagdo. (RIBEIRO, 2013)

Outra constatacdo feita em nossa analise foi em relacdo a grande quantidade de

quadros utilizados pelo MGTV primeira edicdo. Segundo Vicioli, muitos destes quadros

surgiram depois que a TV Integracdo assumiu.

Trabalhamos com um conceito de rede, respeitando o regionalismo de cada geradora
de onde estamos inseridos. Mas de uma forma ou de outra, vocé tem que trabalhar
em rede. A gente tem um propdsito essencial e dentro desse propésito a gente quer
desenvolver essas regides onde estamos inseridos. Entdo existe um conceito de rede,
que ¢é trabalhado por toda a rede. Esses quadros fazem parte desse conceito. E o que
vocé que com o quadro? Vocé quer estar proximo do telespectador, falar uma
linguagem que a atrai. Entdo a gente faz isso em outras pragas e em Juiz de Fora. E
uma forma de unificacdo, preservando o regionalismo de cada regido. (VICIOLI,
2013)

Muitas vezes, nesses quadros foram apresentadas matérias ndo geradas na cidade

e gque ndo eram factuais. Perguntamos aos responsaveis editoriais pelo programa, por

exemplo, porque as matérias veiculadas no ec” vieram de outra geradora, da Rede
lo, t lad “MG Tec” d t dora, da Red

Integracéo.

Fazemos isso porque a gente pode usar 0 nosso pessoal para estar, de repente,
focado em outro tipo de reportagem. Vocé consegue agregar possibilidades ao
jornalismo podendo usar a reportagem de outra praca. Por que ndo ser de fora se a
limpeza de computador é igual em todo lugar? Entdo eu consigo concentrar 0 nosso
time, de repente, fazendo uma producdo que seja maior [...] Quer dizer, nessas
reportagens que vem de fora, nés ndo estamos especificando alguma coisa que é da
cultura de l4 e estamos tentando introduzir aqui. N&do tem nada haver. Se vocé
perceber, a limpeza de computador pode ser feita aqui, pode ser feita em
Divinopolis, Uberlandia. Ela é a mesma. Entdo isso nos da folego na producéo diaria
para, por exemplo, concentrar a nossa forca do time em uma oura produgdo um
pouco mais bem elaborada e desenvolvida. (VICIOLI, 2013)
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Ja para Paulo Ribeiro, a possibilidade de trazer uma entrevista ao vivo pode
aproximar essas matérias da “nossa” realidade, ainda que o material em video exibido seja de

outra localidade.

Séo assuntos e temas que, justamente pelo vivo, da pra gente trazer para o local a
partir do vivo. Entdo a gente tem VT’s. O fato da novidade de um smartphone, por
exemplo, é independente de ser aqui ou la, ja outras que sdo locais. Além disso, a
gente tem a possibilidade de trazer um vivo local, de trazer um especialista para falar
sobre o assunto, a realidade aqui. Entdo fazemos o rodizio de alguns quadros, mas
geralmente sdo temas que cabem aqui e cabem em outro lugar. E l6gico que tem
pontos especificos, como falar de educacdo, buscar falar como é em Juiz de Fora.
Agora também temos um rodizio, uma escala que a gente faz. A gente busca fazer
um vivo falando da realidade em Juiz de Fora. Eu acho que tudo é para somar.
(RIBEIRO, 2013)

5.2 ANALISE DE DADOS RELATIVOS A REPRESENTACAO DE JUIZ DE FORA

Ao levarmos em conta todas as caracteristicas simbdlicas que Juiz de Fora carrega € a
representacdo de tais atributos no MGTV primeira edicdo, com base no recorte de cinco
matérias produzidas/geradas em Juiz de Fora selecionadas para a analise mais detalhada,
apresentada no capitulo anterior, podemos dizer que, no dia a dia a cidade estd sendo
representada.

Na segunda-feira, dia 21/01, a cidade é representada pela educacdo. A matéria
representa 0 avango da cidade no ensino e na pesquisa. Na terca-feira, dia 22/01, percebemos
a vocacdo da cidade para prestacdo de servicos na saude. Apesar de ndo citar diretamente essa
vocacdo, a matéria mostra que é importante a prevencdo de doencas. Na quarta-feira, dia
23/01, o gancho ¢ a lista divulgada pela Secretaria de Saude com os numeros da dengue na
cidade. Longe de mostrar uma Juiz de Fora com pontos positivos, ela mostra os problemas
que a cidade enfrenta na salde. Na quinta-feira, dia 24/01, a vocacdo da cidade para 0s
esportes é ressaltada com o time de volei da UFJF, que participa da Superliga Masculina. Ja
na Ultima matéria da analise, mais uma vez é mostrado os problemas que a cidade enfrenta, s6

gue dessa vez no transito.
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Ao perguntarmos como era a representacdo das caracteristicas simbdlicas de Juiz de
Fora no MGTYV primeira edi¢do, o gerente de jornalismo da TV integracdo questionou-nos se

essas caracteristicas ndo seriam apenas uma lenda.

Vocé acredita que isso acontece? O que a gente quer é, de alguma forma,
desenvolver a regido, ndo s6 Juiz de Fora, mas tentar desenvolver a regido onde a
agente atua. E importante para a empresa que estd nessa regido ter a regido
desenvolvida. Entdo eu acho que a TV trabalha, ndo s6 o jornalismo, mas a TV
trabalha para contribuir com esse desenvolvimento. No tentando valorizar coisas do
passado, mas eu acho que a gente trabalha muito com a realidade, e de forma
positiva, tentando valorizar e ajudar de alguma forma a regido onde a gente esta
inserido. (VICIOLI, 2013)

Em relacdo a representacdo da cidade e dos juizforanos no telejornal, o editor-
chefe ressaltou que a busca por essa “representagdo” estaria presente em momentos especiais,
como o aniversario da cidade.

E claro que em momentos especiais a gente tenta trazer de uma forma diferente. No
ano passado, no aniversario de Juiz de Fora, a gente colocou pessoas cantando o
hino de Juiz de Fora em hip hop. Por que ndo? [...] A gente tenta trazer o dia a dia
para as pessoas e talvez mostrar caminhos, sugerir caminhos, trazer discussdes e
tentamos criar uma linguagem que as pessoas entendam e gostem. (RIBEIRO, 2013)

Com base nas citagdes, percebemos que ndo ha uma preocupacdo em mostrar as
caracteristicas miticas da cidade, exceto em datas especiais. A “exibi¢d0” de tais aspectos €,
de certa forma, inconsciente. Segundo o discurso dos profissionais da TV Integracdo, a
preocupacdo esta em transmitir os fatos, veicular as noticias, independente se ela representa a
cidade. Isso pode se relacionar a nova configuracdo da emissora, antes local e agora afiliada

de uma rede regional, e a propria ligacdo de sua direcdo com a cidade.



65

6. CONCLUSAO

A proposta deste trabalho foi realizar uma analise da representacdo das
caracteristicas simbdlicas de Juiz de Fora no MGTYV primeira edi¢éo, telejornal veiculado pela
TV Integracdo, afiliada da Rede Globo. A identidade e a narrativa da cidade sobre si revela
caracteristicas vanguardistas e ¢ marcada pelo pioneirismo. Para responder as questfes de
pesquisa, realizamos uma analise empirica do telejornal, tomando como recorte temporal as
edicdes veiculadas entre os dias 21 e 25 de janeiro.

Duas questdes orientaram a investigagdo: “Até onde a TV Integragdo, por meio do
MGTYV primeira edi¢do, trabalha as caracteristicas de Juiz de Fora?” e “Na medida em que o
telejornal busca representar o regional, ele deixa de representar o local?”. Uma das nossas
hipdteses iniciais era a de que a TV Integracdo nao representava 0 municipio de Juiz de Fora
em sua totalidade e que, além disso, deixava de representar as caracteristicas miticas da
cidade.

Nossas primeiras consideracdes englobam questdes referentes ao telejornal, como
0 numero de noticias de Juiz de Fora e dos demais municipios e a factualidade dessas
informagdes. A proximidade é um dos critérios de noticiabilidade mais importantes para o
telejornalismo regional/local. Na semana analisada, foram 69,8% de matérias de Juiz de Fora
e 30,2% da Zona da Mata e Vertentes. Esse fator caracteriza o MGTV como um jornal
regional/local.

Outra caracteristica importante para o telejornalismo é a factualidade. No entanto,
a maioria das noticias que retratavam Juiz de Fora eram frias, correspondendo a 58,5% de
todo o noticiario. Uma das hipoteses pode ser a falta de equipes para cobertura do que €
factual, até porque, percebemos que as noticias “quentes”, na maioria das vezes, eram

informadas por meio de notas secas e cobertas. Ha também a presenca de noticias com carater
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“mundial” que sdo tratadas com enfoque local, a exemplo de matéria sobre a suspensdo do
medicamento contra o cancer infantil exibida na quinta-feira (24/01).

Outra percepcdo ao longo dessa pesquisa foi quanto a grande insercdo de material
ao vivo. Das noticias relacionadas a Juiz de Fora, o MGTV contou com 18 VT’s e 17 vivos, ja
em relacdo as noticias dos municipios da Zona da Mata e Vertentes, o telejornal contou com
cinco VT’s e seis vivos. Nessas entrevistas ao vivo também ha um numero grande de
“especialistas”, que tentam explicar o assunto retratado nos VT’s para o publico. Registramos
um caso na sexta-feira (25/01) em que, na matéria sobre o desrespeito as leis de transito,
temos insercdes de sonoras de personagens que dao sua opinido sobre o assunto retratado. A
fala de um “especialista” vem depois, na entrevista ao vivo, oferecendo legitimidade e
aprofundamento aos discursos do cidaddo comum/ personagem.

H& um aumento crescente das entrevistas ao vivo no MGTV, que ocupam um
longo espaco de tempo na duracao do telejornal. Também constatamos a repeti¢do de assuntos
em matérias e entrevistas. Algumas vezes, a fala do especialista ndo traz nada de novo para o
publico, 0 que deixa a entrevista desinteressante para o telespectador. Essa tendéncia de
insercdo de vivos no telejornal aproxima a TV do ré&dio, onde é comum o uso de material ao
vivo. Por outro lado, em termos de mensagem visual, ha uma limitacdo nesse tipo de recurso.

Também foi constatada uma tentativa de aproximacdo do MGTV com o publico.
Essa caracteristica é percebida pela linguagem informal, utilizada por apresentadora e
reporteres, e ainda no quadro “Vocé no MGTV”, que busca a interatividade, a participacdo do
telespectador no jornal. Essa seria a tentativa de seguir o modelo de uma TV local, que
permitiria uma identificacdo do veiculo com a comunidade ou grupo no qual ela esta inserida.

Esse tipo de estratégia é caracteristica das emissoras afiliadas, que procuram
estabelecer lacos de pertencimento com o publico da regido em que estdo inseridas,

especialmente por meio da proximidade entre a noticia veiculada e o telespectador. A partir
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do numero de matérias da semana analisada, concluimos que Juiz de Fora tem mais espago no
telejornal do que as outras cidades do entorno. Porém, hd uma tentativa de interlocucéo entre
0s assuntos da cidade e dos municipios da regido, o que permitia caracterizar o MGTV
primeira edicdo, de acordo com a bibliografia utilizada na pesquisa, como um telejornal
regional e ndo apenas local.

Vale ressaltar também que, com a globalizacdo, as pessoas passaram a ter mais
interesse nas tematicas locais. E com os juizforanos nao foi diferente. H4 um interesse em ver
a Juiz de Fora na tela, em se identificar com os personagens juizforanos. Mas somente mostrar
matérias de Juiz de Fora no MGTV ndo cria uma relacdo de pertencimento com a cidade e
com a populacao.

H& um grande nimero de matérias que retratam Juiz de Fora, mas no dia a dia, 0
MGTYV ndo tem “preocupagdo” em exibir as caracteristicas simbdlicas de Juiz de Fora. Ao
ponderarmos todos os dados de analise do telejornal, as entrevistas realizadas com
funcionarios da TV e o discurso acerca das matérias, percebemos que ndo hd uma
predominancia de matérias que enfatizam a cidade. A prioridade do telejornal é dar a
informagdo, ainda que sem levar em consideragdo o simbolismo da cidade na sua estruturagao

editorial.
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8. APENDICE

A. ENTREVISTA 1

Marcelo Vicioli — Gerente de Jornalismo da TV Integracédo

Terca-feira, 19 de fevereiro de 2013

De onde vocé é? Qual sua formacdo? Como vocé chegou até aqui? VVocé ja conhecia Juiz
de Fora?

Eu ndo conhecia a cidade pessoalmente, s6 por internet. Sou do interior de Sdo Paulo, de Jau.
Ja passei por afiliadas do Rio de Janeiro, de Sdo Paulo e de Minas Gerais antes de chegar
aqui. Sou formado na PUC, pos-graduado pela fundacdo Getulio Vargas e tenho MBA pela
SPL/Sdo Paulo. Tudo na area de comunicacdo e marketing. Eu acompanhava Juiz de Fora
porque trabalhava em afiliadas, mas na cidade eu nunca tinha estado até entdo. Vim pra ca a
convite da TV Globo. Ela me tirou de onde eu estava e me trouxe para ca.

Hé& quanto tempo vocé esta a frente da geréncia de jornalismo da TV Integracdo?

Ha dois anos e trés meses.

Qual o numero de produtores, editores e repdrteres que trabalham na producéo do
MGTYV primeira edi¢cdo?

A gente ndo tem mais isso setorizado. Na verdade a redacgéo trabalha para todos os produtos
da casa. A gente ndo especifica que é do 1 e quem € do 2. A gente ndo trabalha dessa forma.
Se eu te falar, estarei cometendo uma injustica, porque, por exemplo, tem o pessoal da tarde
que esta produzindo para o 1 também, e tem gente da manh& produzindo para o dois. Entéo
ndo tem muito essa especificacdo de equipes direcionadas para um unico produto. No geral,
para todos os produtos da casa a gente tem seis produtores, sete equipes de reportagem e seis

editores.
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Em média, excluindo os intervalos comerciais, qual é o tempo médio de veiculacdo do
MGTV?

45 minutos.

Esse tempo ¢ de producéo local?

Isso tudo € local, pois 0 MG1 € todo local, gerado aqui na emissora.

Com a mudanca de gestdo na emissora, o telejornal sofreu algum tipo de modificacéo?
Eu j& estava aqui, cheguei um ano antes dessa mudanca. Ndo houve. Ja tinhamos uma
sincronia, uma sinergia, porque a emissora ja era 50% do grupo Integracdo. Entdo nos
tinhamos reunifes semanais, a gente ja estava praticamente alinhado. Nao houve mudanca.
Isso ndo influenciou em nenhuma mudanca no telejornal?

A gente teve alguns quadros que passamos a fazer e que ndo faziamos antes. Mas nada além
de quadros.

Em sua avaliacdo, 0o MGTV veiculado pela emissora € um programa de Juiz de Fora?
Ele tem caréter regional, voltado para a Zona da Mata e Vertentes?

Ele é todo produzido localmente. O objetivo de vocé ter essas emissoras espalhadas pelo
Brasil, como a TV Globo tem, é exatamente para dar contetdo local, vocé divulgar o que esta
acontecendo na sua regido. Quando vocé fala Juiz de Fora, nds estamos em Juiz de Fora, mas
estamos atendendo um raio de 121 municipios. A emissora que esta em Juiz de Fora ndo pode
divulgar s6 Juiz de Fora. Na verdade ela tem toda essa area de cobertura na sua concessao.
Entdo nds temos que divulgar as informacdes mais importantes dessas 121 cidades.

Como é feita a escolha das pautas entre o local, o regional e o estadual?

E o grau de importancia para a comunidade onde a gente atua. Vale pauta mediante a
relevancia que essa noticia tem para a comunidade onde atuamos, para esses 121 municipios.
Entdo e algum dia a gente tiver um caso em Belo Horizonte especifico da Zona da Mata, com

certeza daremos um peso maior porque ele vai tratar dessa regido da Mata, Vertentes e trés
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cidades da Mantiqueira, que € a nossa area de cobertura. Entdo vale e vai para o ar 0 que mais
vai impactar na comunidade onde atuamos.

Héa alguma distribuicdo/um padrédo de tempo de producdo para Juiz de Fora e para as
outras cidades da regiao?

N&o. Se vocé fizer uma analise mais criteriosa, vocé vai ver que Juiz de Fora toma pelo menos
60% dos nossos noticiarios, porque Juiz de Fora tem mais importancia, mais relevancia se
comparado as cidades menores da nossa area de cobertura. Volto a dizer que o critério
principal e primeiro critério para determinar o que é pauta ou nao € a relevancia para a area
onde a gente atua.

No dia a dia, vocés dao prioridade a algum tipo de puta em detrimento a outras? Por
qué?

N&o damos prioridade. Vai valer o que tem repercussdo regional no que vai modificar a vida
das pessoas onde a gente esta inserido.

E ha prioridade a editorias? Por qué?

Né&o também. N&o temos prioridade. A prioridade é dar a informacgdo mais importante para as
pessoas que estdo assistindo. Essa é a nossa prioridade.

Quais sdo os critérios de noticiabilidade que vocés mais utilizam no telejornal?

Se vocé acompanhar e analisar os jornais, vocé vai ver que eles sdo muito diferentes. Existe
um padréo editorial que é seguido, mesmo para vocé nao surpreender as pessoas que estdo em
casa. Assustar, porque surpreender é o que vocé quer fazer, mas vocé ndo pode assustar seu
telespectador. De uma forma ou de outra ele tem que estar adaptado a aquele produto que
chega na casa dele todo dia. Mas uma coisa pesar mais do que a outra, isso ser decidido
internamente, ndo. As noticias préprias é que vdo dizer o quanto elas pesam. O principal e

primeiro criterio, volto a dizer, é o impacto que vai causar dentro da nossa area de cobertura.
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Por que o peso das matérias de Juiz de Fora no MGTV primeira edicdo seria de
aproximadamente 60%7?

Pelo grau de importancia da cidade, porque ela concentra uma série de 6rgaos estaduais e
federais, muitas decisGes que sdo tomadas na cidade acabam impactando nas outras cidades
da regido. Entdo essa diferenciacdo se da por conta da importancia das decisbes que sao
tomadas na cidade.

Como vocés buscam representar a cidade? Por exemplo, vocés levam em consideracdo a
questdo da mineiridade em Juiz de Fora, uma vez que a cidade ndo possui
caracteristicas tdo mineiras?

Levamos. Mas serd que isso ndo € sé mais uma lenda? N&o sei. A gente vé que tem uma
ligacdo, mas nds estamos no estado de Minas Gerais, entdo a gente tem que valorizar esse
ponto de vista. Eu acho que vocé esta dentro do estado, nossa area de cobertura é do estado de
Minas Gerais. Claro que nds levamos em considera¢do, mas eu nao vou pegar a reportagem
que vem do Rio de Janeiro s6 porque ela é produzida no Rio de Janeiro. Se ela tiver alguma
interferéncia no dia a dia das pessoas daqui, com certeza nés vamos avaliar e vamos usar, mas
ndo pesar essa reportagem soO por vir do estado do Rio de Janeiro. Isso ndo.

De acordo com pesquisadores de Juiz de Fora, a cidade possui caracteristicas simbdlicas
como seu espirito empreendedor e de vanguarda. Vocés levam isso em consideracao no
dia a dia?

N&o. Vocé acredita que isso acontece? O que a gente quer é, de alguma forma, desenvolver a
regifo, ndo so6 Juiz de Fora, mas tentar desenvolver a regifo onde a agente atua. E importante
para a empresa que estd nessa regido ter a regido desenvolvida. Entdo eu acho que a TV
trabalha, ndo so6 o jornalismo, mas a TV trabalha para contribuir com esse desenvolvimento.

Né&o tentando valorizar coisas do passado, mas eu acho que a gente trabalha muito com a
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realidade, e de forma positiva, tentando valorizar e ajudar de alguma forma a regido onde a
gente esta inserido.

E vocé acredita que isso ajuda a criar uma identidade para o telejornal, para a cidade e
para os juizforanos?

Olha, a forma com que a gente conduz o telejornal, nosso jornal é o de maior, se ndo foi o
primeiro ele estd entre os trés de maior audiéncia no estado de Minas Gerais. E a audiéncia é
aferida em Juiz de Fora. Entdo eu acredito que a conducdo que a gente da a esse jornal mais
leve, conversado, as vezes ele caminha um pouco na revista e volta para o hard news, ele tem
essa possibilidade de mistura pelo tempo dele, que é muito longo. Entdo eu acho que a gente
estd caminhando certo, eu acho que a gente esta desenvolvendo nosso telespectador.

Quais sdo os quadros do MGTYV primeira edi¢do?

Eu ndo sei de cabeca. Acho gue eles beiram dez.

Como surgiu a ideia de criar esses quadros, principalmente depois que a Integracéo
assumiu?

Trabalhamos com um conceito de rede, respeitando o regionalismo de cada geradora, de onde
estamos inseridos. Mas de uma forma ou de outra vocé tem que trabalhar em rede. A gente
tem um proposito essencial e dentro desse propésito a gente quer desenvolver essas regides
onde estamos inseridos. Entdo existe um conceito de rede, que € trabalhado por toda a rede.
Esses quadros fazem parte desse conceito. E 0 que vocé que com o quadro? VVocé quer estar
préximo do telespectador, falar uma linguagem que a atrai. Entdo a gente faz isso em outras
pracas e em Juiz de Fora. E uma forma de unificacdo, preservando o regionalismo de cada
regido.

A producao deles nem sempre € local, a exemplo do quadro MG Tec, que utiliza matéria

de outra regido. Por qué?
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Ele é compartilhado. Fazemos isso porque a gente pode usar 0 nosso pessoal para estar, de
repente, focado em outro tipo de reportagem. Vocé consegue agregar possibilidades ao
jornalismo podendo usar a reportagem de outra praca. Por que ndo ser de fora se a limpeza de
computador € igual em todo lugar? Entdo eu consigo concentrar o nosso time, de repente,
fazendo uma producdo que seja maior, por exemplo, manter uma pessoa no Haiti. Como eu
consigo manter uma pessoa no Haiti por 15, 20 dias como nds fomos em janeiro? A rede é
que me ajuda. Quer dizer, nessas reportagens que vem de fora, n6s ndo estamos especificando
alguma coisa que ¢ da cultura de la e estamos tentando introduzir aqui. Ndo tem nada haver.
Se vocé perceber, a limpeza de computador pode ser feita aqui, pode ser feita em Divinopolis,
Uberlandia. Ela é a mesma. Entdo isso nos da folego na producdo diaria para, por exemplo,
concentrar a nossa forca do time em uma oura producdo um pouco mais bem elaborada e
desenvolvida.

E no caso de matérias com carater nacional que vocés buscam trazer para ca, a exemplo
da matéria que tratava da suspensdo do medicamento contra o cancer infantil. Vocés
costumam fazer isso com alguma frequéncia?

Se for um problema local, a gente vai atras. Ndo tem na nossa pauta uma obrigatoriedade de
fazer isso, mas se esse problema refletir dentro da nossa regido, vamos atras para saber se isso
esta acontecendo aqui. E agente vai divulgar sim. Por que ndo?

E retomando a questdo de usar matérias produzidas em outras pracas. Vocés fazem isso
com alguma frequéncia?

Existe um conceito de rede. Belo Horizonte, de certa forma, faz parte dessa rede porque
também é TV Globo. Outras emissoras fazem isso. Se vocé avaliar os colegas concorrentes,
eles também vao ter material que é produzido em outras regides e que tambem sdo exibidas
aqui.

Mas ndo ha uma obrigatoriedade?
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N&o, nenhuma. Se em um dia vocé tiver um peso que é maior regional, com certeza a gente
vai direcionar o telejornal pra isso.

Em relacdo aos dialogos entre apresentadora e repdrteres na rua, entrevistas versus
material editado. Por que isso?

A gente ndo conversa com o material editado. N6s passamos alguma reportagem e depois 0 ao
vivo conversa. E uma forma de vocé acrescentar o assunto. E se vocé colocar s6 o
apresentador chamando reportagem fica chato. Vai ser um jornal da década de 70, final da
década de 60. Assim como as pessoas mudaram, 0s nossos telespectadores também mudaram
e passaram a exigir um grau de informalidade maior. E por isso que fazemos isso. Vocé
conversar no telejornal, passar informacdo conversando, vocé tem informalidade na sua
conversa.

Entdo vocés buscam a informalidade?

Com certeza.

E ha uma defini¢do de qual seria o publico do MG1?

Basicamente sdo mulheres que estdo em casa nesse horario. Mas ai estou falando em relacédo a
Juiz de Fora. Se vocé pegar uma cidade menor, as pessoas tem habito de almocar em casa,
entdo esse publico ja muda. Entdo como é uma rede aberta, ndo tem como vocé determinar
qual é o seu publico-alvo. Por isso que a gente tem essa diversidade grande de assunto no
telejornal, porque na verdade a gente esta atingindo varias pessoas, é uma rede aberta. Entéo
guem é que esta do outro lado? S&o pessoas de Vvérias classes sociais, sdo pessoas de varias
faixas etarias. Ndo da para determinar justamente por ser uma rede aberta, um canal aberto.

E eu volto na questdo dos dialogos. Tem um tempo pré-definido para isso? Numero de
entrevistados?

Né&o. Vale o quanto render. Se for um assunto que rende, naturalmente ele vai evoluir jornal

adentro. Se ndo for um assunto que rende, com certeza a gente vai reduzir o tempo. A gente
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entra com tempos pré-estabelecidos, mas ndo que eles tenham rigorosamente que seguir
aquele tempo.

E em relacdo reportagens de fora. Ha um tempo pré-estabelecido para mostrar as outras
cidades?

Concorda que a noticia acontece em todas as cidades? Entdo se a gente tem mé&o de obra
alocada no Campo das Vertentes, se 0 Fabricio estd nessa regido, viajando cidades que €é de
responsabilidade daquela equipe, se ele tiver demanda, ele vai entrar, vai participar. Claro que
procuramos valorizar a regido. Se nds estamos |4, se decidimos mandar méo de obra para esse
lugar, é porque esse lugar de certa forma sinalizou que precisava de uma pessoa la. Ele
mostrou pra gente que ele tinha voluma de informacéo e que necessitava de alguém estar Ia.
Entdo é por isso que a gente tem uma equipe alocada no Campo das Vertentes, até para poder
dar conta de cobrir esses municipios. A ideia é que isso se expanda que a gente ndo tenha
apenas uma equipe no Campo das Vertentes. Podemos até, inclusive, avancar no nosso
planejamento estratégico vista direcionamentos e demandas para outras regifes também,
dentro da regido maior que é a da nossa area de cobertura, dos 121 municipios que abrangem
a Zona da Mata, Vertentes e Mantiqueira.

Vocés buscam fazer interlocucdo entre as matérias de JF com as outras cidades. Um
exemplo seria a matéria de patriménios publicos, que fala sobre os casos em JF e chama
Séo Joéo Del-Rei.

Estamos em S&o Jodo Del-Rei e 14 tem demanda. Se nesse caso também existir a noticia nesse
sentido 14, por que ndo chamar? Se estivermos falando de um assunto onde la existe um
detalhamento muito maior desse assunto, € natural que a gente va até la.

Mas vocés buscam fazer isso com alguma frequéncia?
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N&o. Tentamos sim divulgar e abracar a regido. Sempre vamos ter equipes viajando para
sempre estar representando a regido. Nao que isso seja regra, mas vamos onde a noticia esta.
Tentamos estar presentes sempre onde ha noticia. Essa € a nossa premissa.

Entdo ndo ha uma preferéncia por Juiz de Fora devido ao fato da emissora estar
localizada aqui?

Ndo. E natural que ela tome mais tempo dos telejornais pelo que eu disse. A
representatividade de Juiz de Fora para as outras 120 cidades é muito grande e muito
importante. E natural que as decisdes sejam tomadas aqui. Aqui se tomam decisbes que

interferem diretamente nos outros municipios.

B. ENTREVISTA?2

Paulo Ribeiro — Editor-chefe do MGTYV primeira edi¢do - TV Integracao

Quarta-feira, 20 de fevereiro de 2013

Primeiramente gostaria de saber sobre vocé. De onde vocé é? Qual sua formacédo? Como
vocé chegou até aqui? Vocé ja conhecia Juiz de Fora?

Eu sou de uma cidade préxima, Bias Fortes, 106* km daqui. Em 1998 eu vim para ca para
fazer o 2° grau e, a partir dai, fiz cursinho, faculdade, me formei, fiz especializacdo. Trabalhei
em algumas radios e depois voltei paraa TV, para 0 grupo que na época era Panorama e estou
aqui desde 2010. Sou formado pela UFJF. Claro, a vida inteira sim, Por ser de uma cidade
muito proxima, que faz divisa, e a familia da minha mée morava no bairro Santa Luzia, desde
crianca eu sempre vim e, por outro lado até mesmo eu tinha uma percepcao da prépria TV,
seja a globo JF, a Panorama, a Integracdo eu sempre vi. Mas eu tenho vivéncia mesmo aqui.
Hé& quanto tempo vocé esta a frente do cargo de editor-chefe do MGTV 12 edigdo?

Tem cinco meses. A gente teve algumas mudangas nesse periodo e ai dentro da

reorganizacdo, a Marina que é apresentadora do MGTV 22 edigdo era entdo editora-chefe e eu
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era editor-adjunto. E ai ela foi apresentar o MGTV 22 edicdo e eu como adjunto fui para
responsavel.

Com a mudanca de gestdo na emissora, o telejornal sofreu algum tipo de modificacéo?

O que a gente percebe é que a linguagem do telejornalismo regional, ela vem se readequando.
E isso € muito percebido independente de até mesmo de marca. Nés chegamos aqui em 2010
mesmo, um evento que reuniu editores-chefes, produtores. Na verdade nos estavamos aqui
entdo todos nos participamos. Esse evento reuniu as afiliadas de Minas, Rio, Espirito Santo e
Sdo Paulo. Entre os palestrantes tinha a editora-chefe do NE 12 edi¢do, do Nordeste, e tinha o
diretor de jornalismo da RBS, que é do Rio Grande do Sul e Santa Catarina. E 0 que a gente
Vvé € gue existe uma busca de uma linguagem cada vez maior do praca 1. Entdo vai se
readequando. Mas eu ndo acho que tenha necessariamente haver com a mudanca de marca. Eu
acho que é um caminho que a TV neste momento, onde hd um processo de mudanca na midia,
a TV segue também esse caminho reorganizando. E o fato de estar no grupo, a gente agregou
algumas coisas, recebemos algumas influéncias e fizemos um produto local, que apesar de
sermos parte dos jornais, chama TV Integracdo, mas é uma rede. N&o sei por que nao
colocaram o nome de Rede Integracdo. Mas ai temos Divinopolis, Uberaba, Uberlandia e Juiz
de Fora como geradoras, onde ha estidio. E sdo jornais muito diferentes. A gente mantém
uma caracteristica muito de servico. Tem algumas caracteristicas nossas que me parece que €
até meio caracteristicas da geradora de Juiz de Fora historicamente, que eles mesmos dizem,
uma vez eu ouvi um comentario, olha, a gente tem que aprender muito com vocés, vocés sao
muito dindmicos. E a gente tem essa caracteristica que, de alguma forma, é um fio condutor,
da forma de fazer o telejornal, de tanta gente que ja passou por aqui.

Em sua avalia¢do, o MGTYV veiculado pela emissora é um programa de Juiz de Fora?
Tem. A gente, nos ultimos anos ainda com a marca Panorama, houve uma alteragdo muito

grande, pelo menos na minha percepcao, que ja estou algum tempo na casa, mas eu sempre fui
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apaixonado por jornalismo, por radio, adoro JF, sou apaixonado, entdo eu sempre acompanhei
muito. Entdo eu percebo que tem sim uma caracteristica regional, de abordar as cidades,
principalmente Zona da Mata e Vertentes. E ndo é atoa que todo dia a gente tenha 2 ou 3
equipes viajando, fora o escritorio que foi aberto em Sao Jodo Del-Rei, entdo é uma cobertura
regional sim.

Vocé acredita que ele é um telejornal de JF?

Né&o, eu acho que, como sendo aqui a sede e a disparidade em ver outras regides de Minas,
vedo o tamanho tanto economia e principalmente populagdo, € muito disparo. Sdo 600 mil
habitantes em JF e as outras cidades com cento e poucos mil. Entdo se eu pego o Vale do Ago
da Inter TV, sdo 3,4 cidades com 200 mil habitantes. Entdo é meio dividido, eles estdo la em
Fabriciano, em Valadares, Ipatinga, tudo muito parecido as cidades. Aqui por ser sede da TV,
a gente tem uma cobertura naturalmente maior por ser a cidade, até da minha histdria que
ainda traz muita gente, que ainda tem essa importancia e claro, pela Zona da Mata e Vertentes
flutuar tanto aqui.

Como é feita a escolha das pautas entre o local, o regional e o estadual?

A gente prima muito por servico; servi¢o no sentido amplo, porque o servigo “quem inscreve,
onde pode se inscrever”, que ja foi visto como servigo hd algum tempo, hoje em dia ele tem
seu lugar, mais a gente foi readaptando, a gente tem 0 tome nota que tem espaco para esse
servico. Mas é muito do que chega do telespectador, do que temos de pesquisas, do que a
gente vé. Eu particularmente tento ver, se ndo diariamente, mas com uma grande frequéncia, o
RJ, o SP, o praga 1 dos dois porque sdo totalmente diferentes. A linha dos dois s&o totalmente
diferentes, ou seja, € uma escolha do editor, a partir de pesquisas. Entdo eu acho que a gente
segue um pouquinho isso também.

No dia a dia, vocés déo prioridade a algum tipo de editoria em detrimento a outras? Por

qué?
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Em detrimento ndo. Eu acho que a gente tenta cobrir o maximo de informac@es possiveis, mas
em detrimento ndo. Eu acho que informacéo € informacéo.

Na hora da edicdo das matérias, vocé leva em consideragdo as questfes relativas a Juiz
de Fora?

Na hora da edicdo vocé esta trabalhando com todo um processo. Entdo na edigcdo vocé ja tem
uma série de percepcdes que foram captadas desde a reunido de pauta, a apuracdo. Entdo eu
acho que vocé tem que priorizar nada nesse sentido. VVocé tem que trabalhar em cima dos
fatos. Entdo, é l16gico que temos umas discussfes, como uma matéria sobre pichacdes, entdo a
gente foi nesses patrimbnios mais conhecidos pelas pessoas. Mas priorizar, no sentido
negativo da palavra, ndo. A gente trabalha com o produtor que a gente tem tudo o que foi
captado nesse processo de producéo.

Mas na hora de buscar representar, vocés buscam mais esses pontos de referéncia?
Também, mas agente busca também muito bairro. Tudo que dentro da nossa possibilidade
técnica de, por exemplo, fazer vivo, que é uma coisa que, por exemplo, a gente esta falando
de diferentes telejornais, a nossa linha de ter tantos vivos, as outras geradoras do grupo tem.
Entdo, tecnicamente, se existe a possibilidade de vivo, entdo onde tecnicamente da para a
gente fazer o vivo, a gente faz. Entdo eu acho que tentar cobrir como um todo, mostrando
claro essas caracteristicas conhecidas de JF, mas também assim, se a gente repetir o que ja
tem o0 que as pessoas vado ver? Um olhar diferente sobre o que se tem é sempre mais
interessante. Eu, como receptor de produto de comunicacdo, penso também dessa forma. Eu
acho que sempre buscar ver a mesma coisa de formas diferente de abordar. A gente tenta
sempre. As vezes consegue outra nao.

Em relacdo aos dialogos entre apresentadora e repdrteres na rua, entrevistas versus
material editado. Por que néo editar a entrevista juntamente com 0s outros personagens

da matéria?
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O jornalismo, cada vez mais, € ao vivo. Se vocé ver Rio e SP, uma grande quantidade de
produtos s&0 ao vivo. Entéo, cada vez mais, tem que ser assim. E a linha mesmo, e a forma de
cobertura € 0 ao Vvivo, sdo as entrevista, dentro das possibilidades é a informacao ao vivo. Se
vocé pegar 0 JH, se vocé pegar os pracas, eles tem uma quantidade de produtos ao vivo muito
grande. Entdo é uma forma cada vez mais presente no jornalismo, que particularmente eu
gosto. Apesar de ser muito emocionante, do vivo cair, do entrevistado ndo chegar, mas para o
publico e vocé como receptor, quando vocé vé um produto com o selinho do ao vivo, dad uma
outra percepc¢do, em tempo de twitter, de facebook, de redes sociais, até mesmo da propria
radio, que sempre foi um produto jornalistico sempre ao vivo, mas eu acho que é
caracteristica do jornalismo de hoje em dia, que também esta se buscando fazer. Eu acho que
ndo estamos inventando uma roda, que a gente ndo esta fazendo nada diferente. A gente esta
buscando caminhos para dentro da nossa realidade, dentro da nossa percep¢do do que vemos
na nossa area de cobertura e das matérias que a gente traz e das nossas possibilidades técnicas,
ter esse espaco ao Vivo.

Qual é o peso das matérias de JF no MGTV primeira edicdo? Ha alguma
distribuicdo/um padrédo de tempo de producdo para Juiz de Fora e para as outras
cidades da regiéo?

N&o. As pessoas, as vezes, eu percebo que existe uma percepcao as vezes gque as coisas sao
premeditadas. E 16gico que JF, naturalmente, tem um peso maior por ser uma cidade com um
maior nimero de habitantes, ser a sede. Ao longo do tempo, algumas cidades perderam
importancia e outras ganharam. Mas ndo existe um peso. Existe o0 peso da informacdo, onde
tiver o fato, onde der para a gente cobrir na regido Zona da Mata e Campo das Vertentes, a
gente cobre. Mas naturalmente o que acontece aqui, o funcionamento de um servigo bancéario
aqui, as vezes afeta uma serie de pessoas que vai sair da sua cidade para vir aqui. Entdo JF

tem um espago maior na regido como um todo.
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Entdo vocés ndo priorizam as matérias daqui?

Vale a informacdo, vale o fato. Claro que as teorias sdo aplicadas na pratica de uma forma
interiorizada.

Quais sdo os criterios de noticiabilidade que vocés mais utilizam na hora de editar o
telejornal?

A gente busca, através de pesquisas, de percepcao, entender que publico é o nosso, para onde
a gente vai falar. Entdo, o primeiro sem ddvida é o factual. O factual norteia a gente, nds
damos um jeito para ele entrar. Depois a gente tenta trabalhar com coisas que sejam
interessantes para nossos publicos através de pesquisas, através de informacdo. Entdo por
exemplo, a gente tem alguns quadros fixos que vem trazendo um retorno no sentido de
percepcao do jornal e de publico especifico muito interessante. Hoje temos 0 MG Tec que €é
fixo em nossa grade, tem uma apresentadora no esttdio. E um assunto de tecnologia que esta
cada vez mais presente, com um acesso cada vez maior. E eu posso falar isso porque, além de
tudo, sem esteredtipos, eu moro em bairro, eu pego 6nibus. Entdo ndo tem discurso elitista,
ndo tem nada. O acesso a tecnologia hoje €. E eu acho que vai por ai. A questdo do préprio
servico, de saude que € sempre importante. A gente tem agora, como produtor de contetdo, a
gente busca sempre o novo. A gente tinha uns quadros fixos que agora mudaram. Um
exemplo € o “Veiculos”, “Educac¢do”, enfim. O MG Tec ¢ fixo aqui, mas para algumas pragas
ele varia. Tem alguns quadros que a gente toma a decisdo de substituir. Hoje temos nas
quartas-feiras, além do MG Tec, o “Cardapio Saudavel”, na quinta os “Pais de primeira
viagem” e sexta o “Educagdo infantil”. Entdo a gente tem os quadros fixos, que de alguma nos
balizam, e tem a busca pelo factual. Fora isso temos 0s servi¢os, como o “Vocé no MGTV”,

que € uma caracteristica da Globo.
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Em relagcdo aos quadros do MGTYV 12 edicdo, nos quais a producdo nem sempre ¢ feita
em Juiz de Fora. Exemplo da semana de analise sao os quadros “MG Tec” e 0 “MG
Educaciao”, que tem matérias vindas de outras geradoras. Por que disso?

Sdo assuntos e temas que, justamente pelo vivo, da pra gente trazer para o local a partir do
vivo. Entdo a gente tem VT’s, o fato da novidade de um smartphone, por exemplo, ¢
independente de ser aqui ou l4, ja outras que sdo locais. Além disso, a gente tem a
possibilidade de trazer um vivo local, de trazer um especialista para falar sobre o assunto, a
realidade aqui. Entdo fazemos o rodizio de alguns quadros, mas geralmente sdo temas que
cabem aqui e cabem em outro lugar. E 16gico que tem pontos especificos, como falar de
educacdo, buscar falar como é em Juiz de Fora. Agora também temos um rodizio, uma escala
que a gente faz. A gente busca fazer um vivo falando da realidade em Juiz de Fora. Eu acho
que tudo é para somar. Eu acho engracada essa discussdo, as vezes eu acompanho pela rede
social, ha pouco tempo, quando comecou a colocar a Zona da Mata em Juiz de Fora, eu via
muitos questionamentos como: “O que eu quero saber de Barbacena?”, “O que eu quero saber
de ndo sei 0 que?”. Ou seja, da nossa regido. Ai veio a Integracdo e criou-Se uma outra
discussdo: “O que eu quero saber do Triangulo?” Quer dizer, no nosso caso do MG1, por
exemplo, a gente deu uma adaptada também para a nossa realidade. O que a gente faz? Nds
criamos mais noticias, aquela lapada no final do jornal, onde traz o resumo de factuais no
estado. O que as vezes nessa discussdo as pessoas ndo percebem € que o fade era 28 minutos,
hoje meu fade foi de 44. Com 28 € l6gico que vocé preenchia muito mais com Juiz de Fora,
agora com 44 ndo é para ocupar espago, mas a gente tem a possibilidade e de trazer outras
informacdes de outras partes de Minas Gerais e também de outros tipos de servico em que a
gente pode cobrir com matérias daqui e de fora também.

Em dias que a produc¢do de matérias € maior do que o tempo de veiculagdo do telejornal

e hé necessidade de escolher uma matéria. VVocé opta por matérias de JF?
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A primeira escolha é pelo factual, o que € importante.

E se ambas séo frias?

E uma escolha do momento. Eu acho que ndo tem, é uma escolha em um momento de
planejamento. Temos reunides de pauta todos os dias, sdo duas grandes reunides por dia, uma
de manha, quando eu chego. Acabou 0 MGL1 a gente vai para a sala e faz uma reunido de
média 40 minutos. Acabou essa reunido, ainda tem uma pequena reunido com os produtores
da tarde para fazer alguns ajustes. E depois do MG2 tem uma terceira reunido. Entdo somos
balizados muito com a opinido, com os e-mails que chegam e a partir dessas reunides. Entao
ndo ha uma priorizacdo. Naturalmente a gente acaba tendo uma producdo de matérias maior
de Juiz de Fora, mas isso depende da informacdo. NGs trabalhamos com processos de
producdo. Eu ndo vejo maldade no processo de escolha, de selecdo dessa ou daquela matéria,
de usar comercialmente. E o processo de producdo diéria que erramos em um dia, acertamos
no outro, pegamos referéncias de fora, pegamos o que chega pra gente. Eu acho que isso é
importante, o processo de producéo, a escolha do factual e do que se busca ser importante.
Mas a primeira escolha é pelo factual?

Claro. Também é a forma de abordagem. A Globo nunca teve uma linha de abordagem
pesada. Trazemos informacdes, a gente traz uma discussdo. Eu ndo gosto de comparar, mas
ndo abordamos de uma forma que ndo é caracteristica, que as pessoas ndo estdo acostumadas
a ver na Globo. Como afiliada, seguimos essa linha. Entdo buscamos o factual, se der um
LOC OFF, uma nota seca, um VT, um vivo. Eu acho que o importante é informar da forma
que seja 0 mais clara possivel.

Vocé acredita que o MGTV representa de forma adequada Juiz de Fora e os
juizforanos?

NOs nos baseamos no factual. Comparando Juiz de Fora com Sdo Paulo, claro que la véo

acontecer mais fatos do que aqui. Entéo a gente busca trazer as informacdes, 0 que aconteceu,
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da forma como ¢é possivel e da forma como acreditamos ser adequada. No 1 a gente sempre
tenta buscar debates, das pessoas de alguma forma ligadas ao fato. Buscamos assuntos
variados.

E no caso da representagdo onde se mostra JF e a populacéo no telejornal?

E a vida das pessoas. E claro que em momentos especiais a gente tenta trazer de uma forma
diferente. No ano passado, no aniversario de Juiz de Fora, a gente colocou pessoas cantando o
hino de Juiz de Fora em hip hop. Por que ndo? Entdo eu acho que ndo tem uma priorizagao no
sentido de uma coisa, um esteredtipo negativo. Nao existe um olhar maquiavélico de deixar
mais espaco para Juiz de Fora. Fazemos vivo de cidades que tecnicamente sdo onde podemos.
Se pudéssemos estar em mais estariamos. Muriaé, Leopoldina, Barbacena e Sdo Jodo Del-Rei
€ 0 que é possivel hoje. Se pudermos estar em mais cidades, vamos estar. O que ndo significa
deixar Juiz de Fora. A gente tenta trazer o dia a dia para as pessoas e talvez mostrar caminhos,
sugerir caminhos, trazer discussdes e tentamos criar uma linguagem que as pessoas entendam
e gostem. O que a gente quer é produzir. E 16gico que fazemos parte de uma rede, de um
grupo que tem equipes em outros lugares que fazem VT’s que poderiamos estar fazendo aqui
e coisas “frias”. Entdo por que ndo trazer esse VT? Por Juiz de Fora ser uma cidade que
agrega, ser a cidade mais importante da nossa regido, a cobertura daqui é maior, cerca de

60%. A gente tenta sempre ser local e regional.
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MGTYV 12 edicdo
RETRANCA: DESCOBERTA SAPO - FELIPE
TEMPO: 02:09

21/01/2013

Il RODA VT /I

IMAGENS
RAMON WILLIAN

OFF 1

MATHEUS DE OLIVEIRA NEVES
BIOLOGO

CABECA

/Il SOBE SOM //l1/

OS PESQUISADORES DA
UNIVERSIDADE FEDERAL DE JUIZ DE
FORA FAZIAM HA SETE ANOS UM
MAPEAMENTO DE ESPECIES LOCAIS,
QUANDO SE DEPARARAM COM ESSE
SAPO, MENOR QUE UMA MOEDA DE
DEZ CENTAVOS, DE COLORACAO
ESCURA E FACIL DE SER CONFUNDIDO
COM AS FOLHAS DO CHAO. A
ARMADILHA USADA DA CAPTURAE
ESSA CERCA DE LONA, QUE ORIENTA
O SAPO PARA DENTRO DO FUNIL
GRADEADO.

O TRABALHO COMECOU COM
ARMADILHAS DE FUNIL E COM
BALDES. E Al, COM A AVALIACAO DA
EFICIENCIA, NOS DESCOBRIMOS QUE
OS FUNIS ERAM MAIS EFICAZES DO
QUE OS BALDES QUANDO SE TRATA
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OFF 2

FELIPE MENICUCCI
JUIZ DE FORA

EMANUEL MASIERO DE OLIVEIRA
BIOLOGO

OFF 3

ROSE MARIE HOFFMANN DE
CARVALHO
PESQUISADORA

DE ANFIBIOS. COMO OS ANFIBIOS
SALTAM, ELES PULAM, E AS
PERERECAS ELAS GRUDAM, ENTAO
ERA MUITO FACIL ESCAPAR DESSES
BALDES. ENTAO NOS RETIRAMOS
ESSES BALDES E USAMOS AGORA A
METODOLOGIA SOMENTE DO FUNIL.

O ANFIBIO E DO GENERO
ANDRELOFINE, TERMO EM LATIM QUE
SIGNIFICA SAPO DESCONHECIDO. ELE
SO FOI ENCONTRADO AQUI, NA AREA
PRESERVADA DE MATA ATLANTICA
EM UM PARQUE MUNICIPAL DE JUIZ
DE FORA.

A MAIORIA DAS ESPECIES DE
ANFIBIOS TEM HABITO NOTURNO E
GOSTA DE UMIDADE, POR ISSO OS
PESQUISADORES PRECISAM ENTRAR
NA MATA INDEPENDENTE DO
HORARIO E DO CLIMA PARA
VISTORIAR AS ARMADILHAS E
COLETAR OS EXEMPLARES.

QUANTO MAIOR MEU ESFORCO INDO
NO CAMPO, MAIOR VAI SER MEU
NUMERO DE ESPECIES
ENCONTRADAS, MAIOR A MINHA
RIQUEZA DO LOCAL. ISSO VAI PODER
ME DAR UMA MAIOR
CONFIABILIDADE NOS MEUS DADOS E
FAZER UMA AMOSTRA QUE SEJA
SIGNIFICATIVA REALMENTE DESSE
FRAGMENTO.

A DESCOBERTA FOI CATALOGADA E
PUBLICADA NO ULTIMO DIA 30 DE
DEZEMBRO EM UMA REVISTA ALEMA.
A NOVA ESPECIE DE SAPO AINDA E
ALVO DE ESTUDOS. 0OS
ESPECIALISTAS QUEREM SABER
AGORA A FORMA DE REPRODUCAO E
AS TOXINAS QUE PODEM
ALAVANCAR OUTRAS PESQUISAS NO
PAIS.

UM GRUPO DE VERTEBRADOS QUE SE
CARACTERIZA PELA SECRECAO DA
PELE. ELES TEM GLANDULAS NA PELE
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E A SUA SECRECAO E UMA SECRECAO
QUE ELA PODE SER UTILIZADA NA
FARMACOLOGIA, COMO JA TEM SIDO
PESQUISADO. OUTROS PAISES
INCLUSIVE TEM FEITO ISSO NO
SENTIDO DE BUSCAR REMEDIOS,
ANESTESICOS, ANTIBIOTICOS PARA O
PROPRIO SER HUMANO. MAS E UMA
AREA AINDA QUE O BRASIL AINDA
PRECISA CRESCER BASTANTE.

DEIXA: “... PRECISA CRESCER
BASTANTE.” (NA ROSE).//
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MGTYV 12 edicéo B i
RETRANCA: VACINACAO - PATRICIA
TEMPO: 02:15

22/01/2013

Il RODA VT /I

IMAGENS
RAMON WILLIAN
OSWALDO NEIVA

OFF 1

GIOVANE VIDAL DE FARIA
COMERCIARIO

OFF 2

GIOVANE VIDAL DE FARIA
COMERCIARIO

CABECA

Il SOBE SOM //ll/

MATEUS DE QUATRO ANOS TOMOU A
VACINA E NEM RECLAMOU. DEIXAR O
CALENDARIO DO MENINO EM DIA
SEMPRE FOI MOTIVO DE
PREOCUPACAO PARA OS PAIS.

TODA VEZ QUE TEM VACINA EU
PREOCUPO, A GENTE DA UM JEITINHO
DE DAR UMA FUGIDINHA, LEVAR ELE
NO POSTO.

CUIDADO COM O FILHO SIM, MAS E
COMO FICA A PROPRIA SAUDE?
QUANDO O ASSUNTO E VACINA,
GIOVANE RECONHECE QUE CHEGA A
SER DISPLICENTE.

DE VEZ EM QUANDO EU FACO UNS
EXAMES, UMA COISA BEM PERIODICA,
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PATRICIA AGUIAR
JUIZ DE FORA

OFF 3

CRISTIANO RODRIGO
MEDICO

OFF 4

ANTONIO BISCOTTO

MAS AQUELA PREOCUPA(}AS) DE
FAZER MESMO A VACINA NAO
TENHO.

ESTAR EM DIA COM AS VACINAS NAO
E UM CUIDADO QUE DEVE SER
ADOTADO APENAS COM AS
CRIANCAS. ELAS PODEM ATE SER O
ALVO PRINCIPAL DAS CAMPANHAS,
MAS EXISTEM IMUNIZACOES
IMPORTANTES QUE DEVEM
ACOMPANHAR TAMBEM A
ADOLESCENCIA E A VIDA ADULTA.

PARA ADOLESCENTES E IMPORTANTE
CONSULTAR UM ESPECIALISTA PRA
SABER O PERIODO DE VALIDADE DAS
DOSES E OS REFORCOS NECESSARIOS.
QUANTO AOS ADULTOS, EXISTE UMA
DIVISAO POR FAIXAS ETARIAS.

PARA OS ADULTOS MAIS JOVENS, NA
PREVENCAO DE DOENCAS COMO
HEPATITE, A PROPRIA IMUNIZACAO
CONTRA RUBEOLA, CAXUMBAS,
SARAMPO. A IMUNIZACAO PARA
TETANO, QUE CORRE TODAS AS
FAIXAS ETARIAS. QUANDO VOCE
PEGA A FAIXA DOS IDOSOS, DOS
ADULTOS JA MAIS, DE IDADE MAIS
AVANCADA, VOCE COMECA A SE
PREOCUPAR MAIS COM A VACINACAO
PRA GRIPE, PORQUE A PROPRIA IDADE
DEIXA O ORGANISMO MAIS
SUSCEPTIVEL A ESSAS DOENCAS.

HOJE UMA DAS VACINAS
CONSIDERADAS MAIS IMPORTANTES
ENTRE JOVENS E ADULTOS E A HPV,
CONTRA O TUMOR NO COLO DE
UTERO E CANCER NO PENIS E ANUS.
MAS A LISTA INCLUI AINDA MUITAS
OUTRAS DOSES, COMO FEBRE
AMARELA, GRIPE, HEPATITE A, B,
VACINAS CONTRA CATAPORA,
SARAMPO, CAXUMBA, RUBEOLA. UM
CUIDADO INDISPENSAVEL PARA
EVITAR PROBLEMAS DEPOIS.
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MEDICO

AS DOENCAS QUE PODEM SER
EVITADAS POR VACINAS SAO MUITAS.
HOJE NOS PODEMOS ENUMERAR DE 20
A 25,30 DOENCAS. E ESSAS VACINAS
HOJE SAO MUITO EFICAZES E COM
BAIXA REACAO. ELAS NAO SAO
MUITO REATOGENICAS IGUAL
ALGUMAS VACINAS DE ANOS
ANTERIORES, DE MANEIRA QUE E
MUITO IMPORTANTE ESSE
CALENDARIO ESTAR EM DIA.

DEIXA: “... CALENDARIO ESTAR EM
DIA.” (NO ANTONIO)./

MGTYV 12 edicéo

ENTREVISTA AO VIVO: VACINACAO -
INACIO

TEMPO: 01:16

22/01/2013

INACIO NOVAES
JUIZ DE FORA

MARINA TEIXEIRA
ENFERMEIRA DA SECRETARIA DE
SAUDE

1- ONDE AS PESSOAS PODEM
PROCURAR AS VACINAS?

2- BASTA A PESSOAS
COMPARECER? COMO EQUEE O
PROCESSO?

3- COMO FUNCIONA O
CALENDARIO ANUAL DE
VACINACAO? AS MAES,
PRINCIPALMENTE QUE TEM
BEBE PEQUENO EM CASA, TEM
QUE ESTAR ATENTA A 1SSO?

4- E AGORA A POUCO, ANTES DE
ENTRAR NO AR, VOCE ESTAVA
ME CONTANDO QUE TEM MAES
QUE ACABA ESQUECENDO OU
DEIXANDO DE LADO. E ISSO E
PERIGOSO?

5- MAS NAO PODE FAZER ISSO,
NE?
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MGTYV 12 edicdo
RETRANCA: DENGUE - INACIO
TEMPO: 02:00

23/01/2013

Il RODA VT Il

IMAGENS

EVANDRO CARVALHO

OFF 1

SOLIMAR MARIA DA CRUZ
APOSENTADA

OFF 2

SOLIMAR MARIA DA CRUZ
APOSENTADA

CABECA

/Il SOBE SOM //l1/

DONA SOLIMAR PASSOU A ENCARAR
A DENGUE DE OUTRA FORMA,
QUANDO O FILHO CONTRAIU A
DOENCA HA TRES ANOS.

ELE ACORDOU DE MANHA,
RECLAMOU QUE “TAVA” COM FEBRE,
DOR NO CORPO, NAO “TAVA”
CONSEGUINDO ENGOLIR DIREITO, NE.
NA HORA EU NEM PENSEI EM
DENGUE. EU FALEI: DEVE SER ALGUM
RESFRIADO. LEVEI ELE NO MEDICO, O
MEDICO FEZ UM EXAME E FOI
CONSTATADO QUE ELE ESTAVA COM
A DENGUE. ELE FICOU UNS SETE DIAS
EM CASA.

DESDE ENTAO MUDOU ALGUNS
HABITOS. NAO DEIXA MAIS
PRATINHOS SOB AS PLANTAS PARA
NAO ACUMULAR AGUA.

EU RESOLVI ABOLIR TODOS. EU
PREFIRO QUE MOLHA A VARANDA E
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OFF 3

POVO FALA

OFF 4

INACIO NOVAES
JUIZ DE FORA

OFF 5

GILSON LOPES SOARES
ASSOCIACAO DE MORADORES DO
MANOEL HONORIO/BAIRU

DEPOIS EU ENXUGO E, PRA NAO FICAR
UM DEPOSITO DE AGUA.

MORADORA DO JOQUEI CLUBE, ELA
AGORA TEM MAIS MOTIVOS PARA SE
PREOCUPAR. O BAIRRO ESTA EM
SEGUNDO LUGAR ENTRE AS REGIOES
COM MAIOR NUMERO DE FOCOS DO
AEDES AEGPTY. A LISTA, DIVULGADA
PELA SECRETARIA DE SAUDE, SERVIU
DE ALERTA PARA OS VIZINHOS.

SONORA 1: TEM QUE TER CUIDADO,
NAO DEIXAR AGUA PARADA.
SONORA 2: A GENTE TRATA DA CASA
DA GENTE, A GENTE FAZ O
TRABALHO, A ARTE DA GENTE, E
OUTRAS PESSOAS NAO FAZEM, NE?
ISSO PREJUDICA MUITO O BAIRRO, A
POPULACAO.

O ALERTA SERVE TAMBEM PARA 0OS
BAIRROS MANOEL HONORIO E BAIRU,
QUE ESTAO EM PRIMEIRO NA LISTA.
NA PRACA DA BALEIA, QUANDO
CHOVE, HA ACUMULO DE AGUA.

ENTRE OS DEZ BAIRROS COM MAIS
FOCOS, HA REPRESENTANTES DAS
ZONAS NORTE, LESTE, SUL E CENTRO,
O QUE MOSTRA QUE A DENGUE NAO E
UM PROBLEMA A SER ENFRENTADO
POR UMA REGIAO ESPECIFICA, E SIM
POR TODA A CIDADE. O ULTIMO
INDICE DE INFESTACAO PREDIAL, O
LIRAA, FOI DE 7,56%, NUMERO
CONSIDERADO ALARMANTE.

80% DOS FOCOS ENCONTRADOS
NESSES BAIRROS ESTAVAM NAS
RESIDENCIAS. O COMBATE A DENGUE
PRECISA COMECAR EM CASA.

QUE ELES SE DEDIQUEM UM
POUQUINHO, DEZ MINUTOS DO SEU
DIA, PROCURANDO NAS SUAS CASAS,
NOZ TERRENOS QUE, PORVENTURA,
EXISTIREM VAGOS. VIZINHOS, NAS
CASAS DOS VIZINHOS, CONVERSEM.
PORQUE EU ACHO QUE NAO EXISTE
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NADA NESSE BAIRRO QUE JUSTIFIQUE
UM INDICE TAO ALTO.

DEIXA: “... [INDICE TAO ALTO.” (NO
GILSON).//

MGTYV 12 edicéo
ARTE: DENGUE - ERICA (ESTUDIO)
TEMPO: 00:18

22/01/2013

ERICA SALAZAR
ESTUDIO

LISTA COM OS 10 BAIRROS COM
MAIOR NUMERO DE FOCOS
FONTE: SECRETARIA DE SAUDE DE JF

1. MANOEL HONORIO/BAIRU

2. JOQUEI CLUBE

3. ALTO SANTO ANTONIO

4. SANTA LUZIA

5. LINHARES

6. NOVA ERA

7. BORBOREMA

8. BELA AURORA

9. ZONA NORTE (AREA DA CEASA)
10. SANTA HELENA
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MGTYV 12 edicéo
ENTREVISTA AO VIVO: DENGUE - CLAUDIA
TEMPO: 02:54

22/01/2013

CLAUDIA OLIVEIRA
JUIZ DE FORA

JUVENAL MARQUES
COORDENADOR GERAL DE CAMPO

DONA CRISTINA
ENTREVISTA NAO FOI CREDITADA

1. QUAIS SAO ESSES OUTROS
LUGARES QUE AS PESSOAS NEM
IMAGINAM QUE POSSA
ACUMULAR AGUA?

2. A GENTE TA NUMA RESIDENCIA
AQUI, NE. DENTRO DAS
RESIDENCIAS, TEM ALGUMA
COISA QUE AS PESSOAS
PRECISAM TER CUIDADO?

3. AGORA JUVENAL, A GENTE
FALOU QUE SEMPRE O LIXO
ACUMULADO, A AGUA ESTA NA
CASA DO VIZINHO. SE ALGUEM
VER ALGUMA COISA, O QUE
DEVE FAZER?

1. POR QUE A PISCINA ESTA
VAZIA?

2. E, ALEM DISSO, O QUE A
SENHORA COSTUMA FAZER
AQUI TAMBEM, DENTRO DE
CASA, PRA EVITAR?

MGTYV 12 edicéo
ENTREVISTA AO VIVO: DENGUE - CLAUDIA
TEMPO: 01:59

22/01/2013

CLAUDIA OLIVEIRA
JUIZ DE FORA

GUILHERME CORTES FERNANDES
INFECTOLOGISTA

1. O QUE AS PESSOAS DEVEM
FAZER PARA PREVENIR NESSAS
AREAS A PICADA DO
MOSQUITO?

2. AGORA, E COM RELACAO,
DEPOIS SE A PESSOA JA PEGOU
A DOENCA, NE. COMO QUE,
PERCEBER QUAIS SAO 0S
INDICIOS?

3. MUITA GENTE GOSTA DE
TOMAR REMEDIO QUANDO
ESTA PASSANDO MAL. NESSE
CASO DEVE?




Quinta
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MGTYV 12 edicéo
RETRANCA: VOLEI - PATRICIA
TEMPO: 01:33

24/01/2013

Il RODA VT /Il

IMAGENS

OSWALDO NEIVA

OFF 1

JAPA
PONTEIRO

OFF 2

CABECA

/Il SOBE SOM //ll/

DEPOIS DE QUATRO JOGOS
CONSECUTIVOS FORA DE CASA, O
TIME DE JUIZ DE FORA VAI
REENCONTRAR A TORCIDA. E MESMO
EM UMA PARTIDA CONTRA O SESI,
COMANDADO PELO TECNICO
GIOVANE GAVIO, E COM NOMES DE
PESO, COMO MURILO, CIDAO E
SERGINHO, A EQUIPE NAO PRETENDE
DAR MOLEZA.

E O SESI. TEM O NOME, NE? JA FORAM
CAMPEOES BRASILEIROS. MAS A
GENTE TA DENTRO DE CASA, TEMOS
O APOIO DA NOSSA TORCIDA, A
GENTE TREINA TODO DIA, NOSSO
GINASIO. A GENTE TEM QUE
APROVEITAR ISSO.

E OLHA QUE JAPA E JUNINHO
CONHECEM BEM O TIME
ADVERSARIO. 0S DOIS FIZERAM
PARTE DA EQUIPE PAULISTA NA
TEMPORADA PASSADA.
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JUNINHO (PONTEIRO)

OFF 3

PATRICIA AGUIAR
JUIZ DE FORA

OFF 4

MAURICIO BARA
TECNICO

A GENTE SABE ALGUMAS MANIAS,
ALGUNS VIiCIOS DO VOLEIBOL QUE
ELES TEM E QUE NAO VAO MUDAR
AGORA PRA ESSE JOGO. ENTAO
VAMOS FICAR LIGADOS NISSO Al PRA
CONSEGUIR ARRANCAR NOS
MOMENTOS IMPORTANTES.

PARA O JOGO DE LOGO MAIS, O TIME
DE JUIZ DE FORA VAI ENTRAR SEM
DESFALQUES. FORCA TOTAL NA
BUSCA POR UMA MELHOR
COLOCACAO. A EQUIPE TEM 11
PONTOS E E A DECIMA COLOCADA NO
CAMPEONATO.

APENAS OS OITO PRIMEIROS
COLOCADOS NA TABELA SE
CLASSIFICAM PARA A PROXIMA FASE
DA SUPERLIGA. MAS DA OITAVA A
DECIMA SEGUNDA POSICAO, A
DIFERENCA E DE APENAS QUATRO
PONTOS. POR ISSO, PONTUAR A
PARTIR DE AGORA E DECISIVO.

E NESSA HORA, A PRESENCA DA
TORCIDA PODE DESEQUILIBRAR.

AGENTE TEVE UMA VOLTA Al MUITO
BOA, FIZEMOS MAIS PONTOS Al EM
QUATRO PARTIDAS DO QUE EM NOVE.
ENTAO A AGENTE ESPERA UM
REENCONTRO COM A TORCIDA, A
GENTE PRETENDE DAR Al MAIS
PRESENTES DO QUE A GENTE AINDA
NAO DEU ESSE ANO. E CONTAMOS
MUITO COM O DECIMO TERCEIRO
JOGADOR.

DEIXA: ... DECIMO TERCEIRO
JODAGOR.” (NO BARA).//




Sexta
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MGTYV 12 edicéo

RETRANCA: FLAGRANTES DE TRANSITO -
PATRICIA

TEMPO: 01:04

25/01/2013

Il RODA VT /I

IMAGENS
OSWALDO NEIVA

OFF 1

ROSA GONCALVES
PROFESSORA

CABECA

Il SOBE SOM //l1/

NAS RUAS DE JUIZ DE FORA NAO E
DIFICIL ENCONTRAR
IRREGULARIDADES QUANDO O
ASSUNTO E ESTACIONAMENTO. NAS
FOTOS ENVIADAS POR UM
TELESPECTADOR QUE NAO QUIS SE
IDENTIFICAR, CARROS EM FRENTE A
UMA LOJA NO BAIRRO ALTO DOS
PASSOS IMPEDEM A PASSAGEM DE
PEDESTRES. AQUI O PROBLEMA E NO
BAIRRO DOM BOSCO. ABUSOS QUE
ESTAO MESMO POR TODA A PARTE.
CARROS PARTICULARES PARADOS NA
VAGA DESTINADA A CARGA E
DESCARGA, INCLUSIVE DE VALORES,
E EM AREAS DE EMBARQUE E
DESEMBARQUE.

E FALTA DE CIDADANIA, NE? OS PAIS
CHEGAM AQUI NA ESCOLA E NAO
TEM ONDE PARAR. TEM QUE PARAR
NO LUGAR ERRADO PORQUE MEU
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OFF 2

GERALDO SOARES
MESTRE DE OBRAS

EMBARQUE E DESEMBARQUE ESTA
SEMPRE OCUPADO. E NOS PEDIMOS
SEMPRE, TODO ANO, DESDE O ANO
PASSADO ESTAMOS PEDINDO TODAS
AS VEZES PARA VIR A FISCALIZACAO
E TUDO, MAS ESTA SEMPRE ASSIM.

AQUI, DOIS VEICULOS ONDE E
PROIBIDO PARAR E ESTACIONAR.
ESTE OUTRO FOI DEIXADO EM CIMA
DA FAIXA DE PEDESTRES. E TEM ATE
CARRO PARADO NA CONTRAMAO.

TEM QUE FAZER NOVOS, TOMAR
“NOVAS DIRECAO”, PORQUE
ESTACIONA ERRADO. TEM QUE SER
MULTADO.

DEIXA: “... TEM QUE SER MULTADO.”
(NO GERALDO).//

MGTYV 12 edicdo

ENTREVISTA AO VIVO: FLAGRANTES DE
TRANSITO - CLAUDIA

TEMPO: 02:07

25/01/2013

CLAUDIA OLIVEIRA
JUIZ DE FORA

JEAN AMARAL
COMANDANTE DA POLICIA MILITAR

1- COMO E QUE A POLICIA
MILITAR ATUA NESSES CASOS?

2- AGORA, E NO CASO, A GENTE
VIU NA MATERIA QUE NAO SAO
SO NO CENTRO DA CIDADE. EM
ALGUNS BAIRROS TAMBEM
TEM ESTACIONAMENTO
IRREGULAR. O QUE AS PESSOAS
PODEM FAZER? TEM
FISCALIZACAO DA POLICIA
MILITAR NESSES LOCAIS?




