Maristela Rosa da Silva

Objetividade X Subjetividade

Uma analise do telejornalismo opinativo no Brasil

Trabalho de concluséo de Curso. Apresentado como
requisito para obtencdo de grau de Bacharel em
Comunicacéo Social na Faculdade de Comunicacdo Social
da UFJF.

Orientador: Marcio de Oliveira Guerra

Juiz de Fora

Fevereiro de 2014



Maristela Rosa da Silva

Objetividade X Subjetividade

Uma analise do telejornalismo opinativo do Brasil

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado como requisito para obtencdo de grau de
Bacharel em Comunicacdo Social na Faculdade de Comunicacao Social da UFJF

Orientador: Marcio de Oliveira Guerra

Trabalho de Conclusdo aprovado em 06/02/2014

pela banca composta pelos seguintes membros:

Prof. Dr. Marcio Oliveira Guerra — Orientador

Prof. Dr. lluska Maria da Silva Coutinho — Convidada

Prof. Ms. Renata Vargas — Convidada

Conceito Obtido

Juiz de Fora

Fevereiro de 2014



RESUMO

Este trabalho trata do tema telejornalismo opinativo. A partir de analise de contetdo de
dois telejornais brasileiros — jornal da Globo e SBT Brasil — é observado o quanto e de
gue maneira a opinido se faz presente no contetdo noticioso de TV no Brasil. A
pesquisa ainda busca compreender se ha divisdo entre contetudo opinativo e contetido
informativo e se esta é feita de forma clara nesses telejornais. Na analise sdo observadas
duas edi¢des de cada telejornal, o que d& quatro telejornais analisadas. O objetivo inicial
ndo é chegar a denominadores conclusivos, mas comecar a compreender como 0
telejornalismo e a opinido se integram nos noticiarios do pais.

Palavras chave: Telejornalismo; opinido; objetividade; subjetividade.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho se propOe a observar como o telejornalismo brasileiro faz uso de
opinido em seu contetdo. Vamos analisar se o contetdo opinativo estd realmente

presente no noticiario brasileiro e, se sim, em que escala.

O que se pretende é responder a seguinte pergunta: Como o jornalismo opinativo se
da no telejornalismo brasileiro atualmente? A hipdtese inicial é de que a opinido se

encontra em grande escala no telejornalismo do Brasil, ainda que de forma velada.

Esta pergunta é respondida através da analise de dois telejornais: Jornal da Globo
(Rede Globo) e SBT Brasil (SBT), nas seguintes edi¢des : Jornal da Globo e SBT Brasil

edicdes do dia 17 de janeiro de 2014 e edic¢des do dia 15 de janeiro de 2014.

E observado, em um primeiro momento, a evolucdo do telejornalismo: seus
conceitos e formas, sua linguagem e a importancia da figura do ancora. Assim ha um
panorama do veiculo do qual o trabalho trata, a fim de se perceber as caracteristicas

principais do meio e suas potencialidades no que diz respeito a transmisséo de opiniao.

Ainda antes da analise o trabalho trata do termo “opinido”. O capitulo 3 trata
especificamente do que significa a palavra, quais as questdes éticas envolvidas dentro do

jornalismo opinativo e quais as modalidades possiveis, destro do contetido noticioso.



Esse tema foi escolhido devido a sua relevancia atual. A TV é ainda o veiculo de
informacao mais presente na casa dos brasileiros (esta em mais de 90% dos lares), sendo

assim, o telejornalismo tem um alcance expressivo.

J4 a opinido no conteudo jornalistico vem, durante muito tempo, dividindo
opinides. Enquanto alguns defendem que o jornalismo deve ser imparcial e isento, outros

afirmam que a opinido é importante, a fim de gerar reflexdo no telespectador.

Um exemplo atual da forca do telejornalismo opinativo € Rachel Sheherazade. A
jornalista que, em 2003, assumiu a bancada do Tambal Noticias, telejornal diario da TV
Tambau, afiliada do SBT na Paraiba, tomou notoriedade nacional depois que um de seus
comentarios feito no telejornal local se tornou destaque na internet — hoje a jornalista é

ancora no SBT Brasil.

Porém, a opinido nos telejornais vai além dos comentarios realizados pelo ancora, e
é com o objetivo de observar melhor quais as formas e a forca da opinido nos noticiarios,

que este trabalho ganha sustentacéo.

Para tanto, recorreremos a andlise dos telejornais. Nesta analise especifica das
edicOes dos telejornais SBT Brasil e Jornal da Globo, o conteudo opinativo é quantificado
a partir de analise de contetdo. As quatro edi¢des dos noticiarios foram assistidas atraves
do site do Jornal da Globo e do SBT Brasil, que disponibilizam os noticiarios, depois de

ja veiculados na TV, para a internet.
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Cada edicdo analisada conta com trés quadros de controle: 1. O primeiro trata das
categorias opinativas e contétm o numero de quantas vezes essas categorias foram
exploradas na edicdo; 2. O segundo quadro contem todas as materias e notas do jornal
naquela edicdo e a contagem de quantos contetdos julgados opinativos houveram em
cada materia e no total, em todo o jornal e 3. O ultimo quadro trata especificamente dos
ancoras — quantas e quais inser¢fes opinativas cada um fez e o total dos dois (tanto o

Jornal da Globo, quanto o SBT Brasil conta com dois ancoras).

Desta forma as edi¢cdes sdo analisadas de forma detalhada. Este detalhamento
propicia a percepcdo de como e o quanto de opinido esses dois telejornais utilizam em
seu contetdo noticioso. A partir dessas edigdes € possivel, ndo tirar uma conclusao
absoluta e conclusiva, mas comecar a perceber de que formas o telejornalismo opinativo

se apresenta para o tele espectador, suscitando até mesmo pesquisas futuras.

2 TELEJORNALISMO

Para compreender como se caracterizam os telejornais Jornal da Globo e SBT
Brasil, é importante observemos mais de perto o telejornalismo no Brasil. Para tanto,
iremos discutir os conceitos e formas que o jornalismo de TV no Brasil adquiriu, a
linguagem utilizada nos telejornais e a figura do ancora - qual o papel deste personagem

no conteldo telejornalistico?



Com uma historia de mais de 60 anos, a TV no Brasil sempre contou com um
conteudo jornalistico. “O desenvolvimento do telejornalismo no Brasil foi alavancado por
patrocinadores multinacionais que ja conheciam o sucesso e a importancia do género em
seus paises de origem. O primeiro telejornal reflete essa tendéncia mundial” (SOUZA,
2004, p.149). O telejornal em questdo, considerado o primeiro de real notoriedade com as
caracteristicas atuais, & Repdrter Esso, exibido pela extinta TV Tupi, primeiro canal de

TV brasileira®.

Gontijo Teodoro, primeiro apresentador de telejornal do Brasil, escreveu em seu
livro: “Mas aos poucos o Reporter Esso sentiu necessidade de ser TV e ndo
radio. Modificou-se, ganhou formato prdprio e seguiu a sua trajetéria pioneira
refletindo a estrutura do telejornalismo norte-americano, adaptado ao nosso
gosto”. (Souza, 2004, p.152)

Surgido do radio, o Repdrter Esso foi pra TV e também ganhou notoriedade no
veiculo. Desde entdo, o fazer jornalistico mudou gradativamente. A TV foi crescendo e
criando seu proprio modo de construcdo e o telejornalismo também acompanhou esta

evolucéo.

! Em 4 de agosto de 1952, a TV Tupi veio a fechar importante contrato com a Esso para a

apresentacdo do Repdrter Esso. O prestigio do programa ja vinha do radio, no qual se tornou o noticioso de
maior evidéncia. Fora lancado em 20 de agosto de 1941 na radio Nacional. Na TV, eram programas de
cinco minutos, varias vezes ao dia e contendo as ultimas e mais destacadas noticias.
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2.1 CONCEITOS E FORMAS

Em linhas gerais o jornalismo de TV € definido como “um programa que
apresenta caracteristicas proprias e evidentes, com o apresentador em estddio chamando
matérias e reportagens sobre os fatos mais recentes” (SOUZA, 2004, p.149). Dentro
dessa estrutura bésica, o telejornalismo ndo alterou muito sua forma de apresentacdo ao

publico.

O formato pioneiro no género telejornal foi o noticiario, com o apresentador
lendo textos para a cdmera, sem outras imagens nem ilustragcdes. O primeiro
formato a aparecer no video mantém, até hoje, sua férmula basica: um ou mais
apresentadores leem os textos e apresentam as reportagens externas realizadas
pelos jornalistas, ao vivo ou gravadas. Comentaristas especializados também
fazem parte dos principais telejornais. (SOUSA, 2004, p.152)

Outro conceito importante para o telejornalismo e que influi diretamente em seu
formato ¢ a “atualidade”. Por isso, “Os principais telejornais continuam sendo
transmitidos ao vivo, pois ddo um tom de atualidade e permitem a realizacdo de
entrevistas em diversos pontos do pais e do mundo” (Souza, 2004, p. 152). Os telejornais

SBT Brasil e Jornal da Globo, também seguem esse principio.



11

Até mesmo o cenario de um telejornal pode ser uma forma de reafirmar o

conceito de “atualidade”, além de também confirmar que naquele local se trabalha em

prol da informagéo.

Normalmente, os cenarios dos telejornais colocam os apresentadores em um
platd, isto é, em um estrado mais alto, sentados em uma bancada, tendo como
fundo espécies de mapas de globo terrestre, ou telas e telGes. Essa posi¢do de
superioridade j& assinala de antemao quem, nesse contexto, detém a informacgéo
e, consequentemente, o poder. O fundo do cenério aponta para o dominio que a
emissora e o programa detém sobre a informacdo de acontecimentos em nivel
planetério. Mais ainda, completando esse cendrio, muitas vezes, ao redor desse
platé central, mas em plano mais abaixo, h4 uma série de mesas de trabalho com
pessoas, todas em movimento, operando computadores, algumas até mesmo
caminhando apressadamente de um lado para o outro. Essa complementacdo do
cenario com a redagdo em plano mais baixo garante os efeitos de atualidade do
noticiario. E como se a noticia estivesse chegando quentinha, pronta para entrar
no ar, mesmo quando na verdade se tratam das “requentadas”. (DUARTE, 2008,

p.8)

Porém, para conceituar o telejornalismo de uma forma mais profunda, partiremos

da analise de Itania Maria Mota Gomes, no artigo, Metodologia de andlise de

Telejornalismo. Segundo Gomes (2011), o telejornalismo se caracteriza como “uma

construcdo social, no sentido de que se desenvolve numa formacdo econémica, social,

cultural particular e cumpre fungdes fundamentais nessa formagao”, assim as formas que

o telejornalismo assumi se da de acordo com a cultura em que ele esta inserido, uma vez

que ele a transforma e é transformado por ela.
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Contudo, é notorio que o jornalismo brasileiro, de uma forma geral, se baseia no
modelo estadunidense, no que diz respeito as nogdes de “‘imparcialidade” e

“objetividade”. Gomes (2011) também disserta sobre isso:

No Brasil, em que o jornalismo supostamente reproduziria o modelo de
jornalismo independente estadunidense, pensar o jornalismo como instituicdo
social requer colocar em causa a relacdo entre jornalismo e a nocao
habermasiana de esfera publica4, com suas implica¢des sobre a nogédo de debate
publico e vigilancia publica; a perspectiva liberal sobre o papel democratico da
midia; a nocéo de quarto poder, em que est4 implicita a autonomia da imprensa
em relagdo ao governo, o direito & liberdade de expressédo e 0 compromisso com
0 interesse publico; o carater publico ou privado da empresa jornalistica.
(Gomes, 2011, pag. 20)

Neste contexto o telejornalismo se pde, a0 mesmo tempo, como o veiculo que
transmite e que debate a noticia. De acordo com Gomes (2011), o telejornalismo no
Brasil promove o “debate publico”, o que lhe exige autonomia e “compromisso com o

interesse publico”.

Dentro desses conceitos de “debate publico” e autonomia é que se encaixa o
conceito de opinido nos telejornais, segundo Cintia Aparecida Sousa, no artigo, A
opinido no telejornalismo brasileiro matutino. Sousa (2012) acredita que o telejornalismo
pode ser separado em dois grandes blocos, onde um se refere a informacdo e outro a

opinido.

Assim, entende-se como género informativo todas as producdes que objetivam
apenas informar o leitor ou telespectador de um determinado fato, sem a
preocupacgdo com um olhar mais critico. Enquanto, o género opinativo consiste,
ndo apenas em informar, mas sim deixar transparecer ao publico a opinido do
veiculo transmissor ou do profissional, isto €, “atribuir valores aos
acontecimentos” (MELO, 2003, p.101). (Sousa, 2012, p. 03) °
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Assim, compreende-se que o telejornalismo tem como conceito dividir de forma
clara o que é informacéo e o que € opinido, sendo essa ultima uma forma de promover o
debate publico e a reflexdo critica. Neste momento o telejornalismo age como um
“regulador social”, como descrito por Gomes (2011).

Porém, antes de aprofundamos no conceito do que € opinido no jornalismo
brasileiro, é importante entendermos os conceitos gerais em que ele se baseia. Esses
conceitos sdo: “interesse publico, objetividade, atualidade, credibilidade, independéncia,
legitimidade” (GOMES, 2011, p.22). Sob eles o jornalismo do Brasil tomou forma e
criou sua propria linguagem.

Mesmo se apoiando em bases comuns ao jornalismo como um todo, o
telejornalismo é compreendido por Gomes (2011) como uma cultura especifica, com suas
préprias particularidades, incluindo uma maneira propria de fazer, entender e transmitir a

noticia.

No caso do telejornalismo, acreditamos que, para entendé-lo, é preciso
compreender a noticia como uma forma cultural especifica de lidar com a
informagcdo e o programa jornalistico televisivo como uma forma cultural
especifica de lidar com a noticia na TV. (Gomes, 2011, pag. 23)

Esta cultura especifica sofre transformac6es a medida que a sociedade transforma
sua maneira de consumir o produto jornalistico. Um exemplo recente de mudanga
significativa no formato telejornalistico se deu com a popularizacdo da internet e das

redes sociais. Gomes (2011) também destaca essa transformacao.
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Ao mesmo tempo em que a convergéncia tecnoldgica implica uma reorganizagao
do processo de producdo jornalistica, com consequéncias sobre o que
costumamos chamar de cultura jornalistica, as tecnologias digitais tém
favorecido, sendo o surgimento, a consolidacdo do jornalismo de tipo cidadéo,
com a proliferacdo dos recursos de interatividade, dos blogs, chats, do
jornalismo open source e de sites de disponibilizacdo de videos que tendem a
reconfigurar os valores jornalisticos e a relacdo entre jornalismo e publico. No
caso especifico do telejornalismo, verificamos, por exemplo, que cada vez mais
as grandes emissoras tém utilizado imagens de amadores, em particular de filmes
produzidos com telefones celulares — imagens, portanto, que ndo seguem
quaisquer dos critérios profissionais de controle e verificacdo da informagdo —
como modo justamente de ampliar a autenticidade e a veracidade dos programas
telejornalisticos. (Gomes, 2011, pag. 23)

Gomes (2011) destaca que o papel a interatividade promovida pela web favoreceu
o crescimento do chamado “jornalismo de tipo cidaddo”, nos telejornais. Isso implica
dizer que o “interesse publico” a critério dos jornalistas, recebe doses de produgdo
popular. Este também contribui para a constru¢do da “autenticidade e veracidade” no

jornalismo de TV.

2.2 LINGUAGEM

Se o telejornalismo ¢ uma “constru¢ao social”, como afirma Gomes (2011), a
elaboracdo de sua linguagem tem um papel importante na construcdo do contetdo
jornalistico. Para entender melhor as caracteristicas desta linguagem especifica,
partiremos do artigo Poucas Palavras: um estudo da linguagem oral no telejornalismo
brasileiro, de Ivete Cardoso do Carmo Rolddo. A autora linguagem oral no

telejornalismo acontece através de um “falso dialogo™.
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No entanto, é importante compreender que o telejornalismo se utiliza do discurso
eristico,“que ¢ aquele citado por Platdo no didlogo ‘Republica’ em que ndo ha
troca entre falante e ouvinte, ndo dé& chance ao interlocutor de se manifestar. O
falante ganha a discussdo pela argumentacgdo eristica, isto é, se utilizando de
jogos de palavras que deixam o0 ouvinte sem condi¢des de responder.”
(RIBEIRO, 1988 : 16). Portanto, a primeira consideracdo importante no nosso
entender é que a manifestacdo da palavra falada no telejornalismo se da sem
didlogo, ou através de um falso dialogo. (ROLDAO, 2001, p.5)

Este conceito de “discurso eristico” e “falso dialogo” demonstra como a
construcdo de linguagem telejornalistica se da de forma cautelosa, a fim de que as
informacdes cheguem até o publico de forma clara, uma vez que “Na televisdo, ndo da
pra voltar atras e ler de novo ou ouvir de novo. E importante, pois, que o texto seja claro,
direto, simples, enfim, tenha as virtudes da linguagem coloquial. O locutor conversa com
o telespectador” (Roldao, 2001, p.4)

A principio, a regra basica para a construcdo de frases e sentengas seria “sujeito +
verbo + complemento” (Rolddo, 2001, p3), porém as combinagdes de codigos na
formacdo da linguagem televisiva vdo muito além. Rolddo (2001) usa os conceitos de

Umberto Eco para explicar essas combinacoes:

Umberto Eco para definir a linguagem televisiva como o resultado da
combinacdo de trés cddigos: o icdnico, o linguistico e o sonoro. O codigo icénico
reporta-se a percepg¢do visual. O codigo linguistico, refere-se a lingua que se fala
e se escreve, abrange uma ampla variedade de palavras e combinagdes de
palavras (frases). O cédigo sonoro sdo relativos a musica e aos efeitos sonoros,
0s signos se manifestam também isolados ou como parte de uma montagem.
Podem ser os sons que denotam a si mesmos (uma vinheta sonora) e 0s que
reproduzem ruidos da realidade (um latido, um disparo de arma, etc.)
(ROLDAO, 2001, p.8)

Esses trés cadigos: iconico, linguistico e sonoro; aliados, ddo o sentido desejado
ao conteldo televisivo jornalistico e contribuem para que o telespectador identifique, nos
telejornais os conceitos de: “interesse publico, objetividade, atualidade, credibilidade,

independéncia, legitimidade” (GOMES, 2011, p.22).
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Analisando cada codigo de forma isolada, percebemos que estes sdo variantes e

seu padrao é flexivel. No caso do codigo linguistico, por exemplo, as construcfes se
adequam de maneira a se encaixar no entendimento popular. ‘“Portanto podemos
considerar que a expressdo oral do telejornalismo se utiliza tanto do padréo da linguagem
escrita baseado em normas gramaticais, como no padrdo oral (coloquial) baseado na

linguagem utilizada no cotidiano da popula¢io” (ROLDAO, 2001, p. 5).

Porém, segunda a fonoaudidloga, Claudia Simone Godoy Cotes, em sua tese de
mestrado, Apresentadores de Telejornal: Analise descritiva dos recursos ndo verbais e
vocais durante o relato da noticia, o cédigo linguistico no telejornalismo vai muito além
do texto falado. Para Cotes (2000) o cddigo linguistico usado no telejornalismo envolve
recursos vocais como “a curva entoacional (ascendente, descendente, nivelada), a
intensidade, a pausa e a duragao” (COTES, 2000, p.8) do que ¢ dito.

Sobre os recursos “ndo verbais”, que se encaixam no conceito de Umberto Eco,
de codigo “iconico”, ou seja, aquilo que estd na ordem da visdo para o telespectador,
Cotes (2000) afirma que estes s@o de extrema importancia nas relagdes humanas e no

entendimento de mensagens:

Durante a comunicagdo, 0 homem, além de utilizar os recursos verbais e vocais,
também faz uso simultaneamente de recursos nao-verbais, que transmitem uma
gama enorme de mensagens por meio dos gestos, das expressdes faciais, da
postura, da aparéncia fisica e até da roupa. Esses recursos fazem parte da
Comunicagdo N&o-Verbal. (COTES, 2000, p.14)



Em sua analise de telejornais Cotes (2000) listou os recursos nao verbais: “o
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espacgo (proxémica), as expressoes faciais, a postura, e os gestos” (COTES, 2000, p.8).

Todos estes influem diretamente na compreensdo do telespectador e, apesar de essas

separacOes ndo parecerem muito claras no ato jornalistico, os profissionais de

telejornalismo tém se preocupado com esta faceta da linguagem televisiva.

Assessorando repérteres e apresentadores de televisdo, pudemos observar grande
preocupacao desses profissionais em relagdo a sua prépria performance, em que
as areas: verbal, vocal e ndo-verbal caminham lado-a-lado, mas muitas vezes,
confundem o profissional quanto a melhor forma para tornar-se mais
expressivo.(COTES, 2000, p. 14)

Outra questdo importante e polémica na linguagem telejornalistica é a imagem

frente a noticia ou ao texto jornalistico. Entre as midias tradicionais, a saber, radio e

impresso e TV, a televisdo se diferencia pela imagem em movimento. Ha quem diga que

“TV ¢é imagem”, porém, para Rolddao (2001), em um telejornal a imagem e o texto se

equivalem.

Entendemos que a importancia da palavra e da imagem é equivalente. No
telejornalismo é o casamento das duas que vai levar ao telespectador a
mensagem completa. Isso ndo quer dizer que ndo se deve dar a noticia se ndo
tiver imagem — a noticia é sempre 0 mais importante — mas o ideal na televiséo é
que se busque também a imagem, pois este é o seu diferencial. (ROLDAO, 2001,

p.8)

Sendo assim, a producdo de sentido se da através da conjungédo entre imagem e

texto. Estes, junto aos conceitos anteriores, compdem a linguagem telejornalistica.
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2.3 A FIGURA DO ANCORA

Se os conceitos e formas do telejornalismo, além de sua linguagem, s&o
imprescindiveis para a compreensdo e construcdo deste produto, os ancoras ndo ficam
atras. Esses profissionais sdo tdo importantes que se pode dizer que “Os apresentadores
[ancoras] sdo a “propaganda” do telejornal” (DALLEGRAVE, 2008, p.4), isto porque o
ancora tem o poder de exercer uma relacdo de empatia com o telespectador. “Por
intermédio dessa empatia criada entre apresentador e receptor, o programa jornalistico vai
ganhando credibilidade e atraindo maior publico, identificado com o enunciador e com a
programacao”. (RUHEE, 2007, p. 54).

Porém, mais do que atrair publico o ancora, através de sua figura e
comportamento da o tom proprio ao telejornal. “A seriedade [dos telejornais], no caso
dos apresentadores, tem como formas de expressdo a aparéncia fisica, a postura corporal,
0 penteado, o0 vestuario, 0 comportamento contido, a voz pausada, 0 uso impecavel da
linguagem verbal, etc.” (Duarte, 2008, p. 9).

Em conformidade com a ideia da importancia deste profissional atualmente, Silva
(2009) define os ancoras como “[...] verdadeiros agentes sociais que nao apenas
transmitem noticias, mas também interpretam e quase sempre opinam sobre 0s grandes
acontecimentos do mundo” (SILVA, 2009, p. 2)

A figura destes profissionais e seu papel na transmissdo de credibilidade do
conteudo, além de seu poder de empatia com o publico, sdo tdo valorizados atualmente

gue nem mesmo a vestimenta dos ancoras € deixada de lado.
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De um apresentador € esperado ndo so que saiba falar, mas também que domine
a postura diante das cameras. A questdo da boa apresentacdo é tdo fundamental
nos telejornais que, nas emissoras, as roupas, a maquiagem e o corte de cabelo
do ancora ndo sdo decididos por ele préprio. Na Rede Globo, por exemplo, ha
uma equipe formada por 20 profissionais, que assessoram toda a Central de
Telejornalismo. (RUHEE, 2007, p. 55)

A exigéncia de que o ancora “domine a postura diante da camera” também

demonstra a valorizacao e a transformacéo que o papel deste profissional sofreu. Se agora

se entende esse profissional como uma peca chave nos telejornais, no inicio da TV

brasileira as coisas eram diferentes:

No inicio, os telejornais funcionavam como um ré&dio com imagens. Os
apresentadores liam as notas extraidas dos jornais impressos, faziam o chamado
“gilettepress”. O modelo utilizado na televisdo foi importado do radio, ou seja,
ndo se criou uma linguagem especifica para o veiculo. (SILVA, 2009, p.8)

A figura fisica do ancora comecou a ser observada na década de 1960. Quando a

TV Globo entendeu que a figura de um apresentador poderia segurar a audiéncia de seu

telejornal.

A escolha dos locutores era cuidadosa. Homens de boa aparéncia e bonito timbre
de voz eram estratégia para “segurar” o publico feminino que estava nas novelas.
Cid Moreira foi o escolhido para encarar o Jornal Nacional. Experiente (j& havia
se destacado no Jornal de Vanguarda), tornou-se a filosofia do programa por
anos a fio (SILVA, 2009, p. 12).

Concordando com a importancia da aparéncia do ancora para o telespectador

Ruhee (2007) defende que “¢ preciso causar uma boa impressao desde o comego”, porém

ressalta que a questdo da fala — boa diccdo, entonagdes bem colocadas — ndo podem ser

deixadas de lado.

O conjunto envolvendo postura, boa aparéncia e desenvoltura do apresentador
traz sua contribuicdo, mas a linguagem e a forma de narrativa utilizada terdo uma
funclo especial na dindmica de atrair a atencdo de quem estd ouvindo e
assistindo ao programa. Por isso que é preciso causar boa impressdo desde o
principio, para manter o telespectador atento ao telejornal. (RUHEE, 2007, p. 53)
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No que diz respeito telejornalismo opinativo, que € o tema central desta

monografia, 0os ancoras também exercem um papel de destaque. Para Ruhee (2007) “A

partir do entendimento do papel do ancora é possivel compreender qual a mensagem que

a emissora de TV esta tentando passar, na medida em que o substrato ultrapassa 0s

limites da simples informag¢ao” (RUHEE, 2007, p. 51).

Segundo Silva (2009), Boris Casoy foi o pioneiro, entre os ancoras brasileiros, a

“ultrapassar os limites da simples informag¢ao”

[...] Boris Casoy, que assumiu a ancoragem do Telejornal Brasil.
(REZENDE,2000, p.126)Consagrado no jornalismo impresso, onde chegou ao
cargo de editor-chefe da Folha de S. Paulo, Casoy desenvolveu um jeito bem
particular de apresentar o programa que fugia do modelo norte-americano. Além
de ler noticias e conduzir o telejornal, ele passou a fazer entrevistas e emitir
comentarios pessoais sobre os fatos noticiados. O que levou muitos criticos e
profissionais de outras emissoras a acreditar que aquilo era uma deturpacéo do
trabalho do &ncora (SILVA, 2009, p.13)

Este modelo iniciado por Casoy no Brasil esta em conformidade com papel de

“abrir portas para o didlogo”, que Ruhee (2007) descreve como uma das atribui¢des

modernas do ancora.

No telejornalismo, sempre coube a figura do ancora o papel de interligar os
acontecimentos dentro do telejornal e buscar a interacdo do conteido noticioso
com seu publico. [...] Por estar na vitrine do telejornal, compete a ele a fungéo de
abrir as portas para esse dialogo entre midia e receptor. (RUHEE, 2007, p. 51)
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Porém, nesta construcdo do didlogo com o telespectador, mais uma vez a questdo

fisica do apresentador se faz importante. Como TV é imagem, a maneira como 0 ancora

se porta também contribui para que a “interacdo” do publico com o contetido passado

aconteca.

Os apresentadores também precisam agregar fatores da linguagem corporal para
instaurar com o telespectador uma situacdo de diadlogo. Se quando duas ou mais
pessoas conversam pessoalmente ficam constantemente movimentando bragos,
méaos, fazendo expressdes faciais para dar maior sentido ao fato narrado, nos
telejornais os ancoras tém que agir semelhantemente. Isso ocorre pelo fato de
haver a necessidade do enunciador buscar esta relacdo de proximidade com o
espectador, o que ndo ocorreria no caso de uma postura estdtica deste
comunicador, o que ainda evidenciaria a leitura dos didlogos via teleprompter.
Entdo, os fatores linguagem, gestos, sons e imagens resultardo no produto final
da comunicacéo, para o que contribui a confianca despertada pelo apresentador
no publico (RUHEE, 2007, p.56)

Dallegrave (2008) também concorda que a postura do ancora ajuda na criacao do

“dialogo” com o publico. Em seu estudo de caso percebeu que os ancoras mantinham

uma postura “firme” e constatou que esta firmeza transparecia na fala dos apresentadores:

Todos os trés ancoras analisados possuiam uma postura firme, que segundo Weil
e Tompakow (1983), sdo referéncia de franqueza, interesse, coragem e vigor
psiquico. Essas agdes sdo desempenhadas por “olhos nos olhos”, que querem
dizer que ha interesse na acdo; o “torax firme”, onde o EU se expbe de forma
segura. (DALLEGRAVE, 2008, p.7)

Analisando todas essas transformacfes envolvendo o papel dos ancoras nos

telejornais e observando toda a notoriedade que a fungdo ganhou nos Gltimos anos, Silva

(2009) concluiu que “muito se evoluiu no telejornalismo brasileiro. Seu formato,

linguagem, reportagens e, claro, seus apresentadores e ancoras que, de simples narradores

(locutores) de imagens passaram a verdadeiras estrelas da televisdo brasileira” (SILVA,

2009, p.14). Independente do status de “estela”, o ancora é uma das engrenagens

importantes na “maquina” que ¢ o telejornalismo.
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3 OPINIAO

Segundo o mini diciondrio da lingua portuguesa Aurélio, “opinido” significa
“modo de ver, pensar, deliberas”; “parecer, conceito”; “juizo, reputacdo” ou ainda “ideia,

teimosia, capricho”. Levando em conta esses significados a pergunta é: onde a opinido se

encaixa no jornalismo?

“(...) o jornalismo também deve apresentar pontos de vista e conceitos capazes de
aprimorar a cultura da sociedade, incitando o questionamento entre os cidaddos”.
(ANTUNES, 2009, p. 08) E dentro desta perspectiva que o jornalismo opinativo se
apresenta. Levando-se em conta o telejornalismo brasileiro 0 modelo opinativo se separa

do informativo, ganhando caracteristicas proprias.

O jornalismo brasileiro, influenciado por outros modelos de jornalismo, divide a
producdo jornalistica em dois grandes blocos. Levando em consideragdo o
conteddo da informacg&do pode-se classifica-lo em informativo ou opinativo: “se a
informac&o é rica em contetdo objetivo, € classificado como informativo, e se é
rico em opinides, classificado como opinativo.” (TEMER, 2009, p.106) (Sousa,
2012, p.03)

Sendo um modelo t&o particular e ainda tdo controverso, cabe, antes de nossa
analise dos telejornais (SBT Brasil e Jornal da Globo), observarmos de perto o que €é
opinido no contexto noticioso, como esta pode se adequar a diversos modelos no

jornalismo e quais as questdes éticas que envolvem o jornalismo opinativo.
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3.1. O QUE E?

Apresentaremos aqui oque € opinido a partir de contetdos jornalisticos e
partiremos do conceito de SOUSA (2012), no artigo A opinido no telejornalismo
brasileiro matutino; onde considera, com base nos conceitos de Marques de Melo, o

género opinativo como tendo uma fungdo dupla: informar ¢ “atribuir valor”:

O género opinativo consiste, ndo apenas em informar, mas sim deixar
transparecer ao publico a opinido do veiculo transmissor ou do profissional, isto
¢, “atribuir valores aos acontecimentos” (MELO, 2003, p.101), e assim
possibilita ao leitor ou telespectador uma reflexdo mais profunda do assunto.
(SOUSA, 2012, p.03)

Este conceito se baseia na premissa, também ratificada por MELO (2003), de que o
jornalismo se divide em dois grandes blocos: produto “informativo” e produto
“opinativo”. Em conformidade com este conceito e levando em conta o papel social do

jornalismo, ANTUNES (2009), conceitua opinidao como algo subjetivo:

Podemos entender a opinido como um estado pessoal ou coletivo que vai contra
ou a favor de uma idéia. Sendo que esta idéia ndo possui argumentos sustentados
pela l6gica formal que levem a existéncia de uma verdade possivelmente Unica,
possibilitando a tomada de mdltiplos posicionamentos. Assim, a opinido
“depende, com efeito, de um célculo de probabilidade, que leva o sujeito a tomar
uma atitude intelectiva de aceitagdo ou ndo da verossimilhanga.”
(CHARAUDEAU, 2006:121) e esta pode ser entendida como uma atitude
subjetiva (ANTUNES, 2009, p.13)
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Assim, “O jornalismo opinativo € caracterizado pela clara tomada de posicdo, seja

ela do jornalista, do editor, do colaborador ou mesmo do leitor de uma determinada
midia”. (ANTUNES, 2009, p. 12). Porém, nem todos acreditam no conceito onde opiniao
e informacdo se dissociam. Para CHAPARRO (2009) “Trata-se de um falso paradigma,
uma fraude tedrica, porque o jornalismo ndo se divide, mas se constréi com informacdes

e opinides” (CHAPARRO, 2009, p.05) e ele explica o porqué de sua visdo:

A apuracdo e a depuracdo, indispensiveis ao bom relato, séo intervencdes
valorativas, intencionadas por pressupostos, juizos, interesses e pontos de vista
estabelecidos. Como noticiar ou deixar de noticiar algum fato sem o componente
opinativo? Por outro lado, o comentério - explicativo ou critico - serd ineficaz se
ndo partir de fatos e dados confiaveis, rigorosamente apurados. (CHAPARRO,
2009, p.06)

Assim CHAPARRO (2009) propbe que a opinido ndo seja vista como um produto
isolado, e sim como parte do processo de se fazer jornalismo, de se conceber a noticia.
“(...) as propriedades informativas e opinativas das mensagens sdo como que substancias
na natureza do jornalismo, no sentido em que se constituem suportes que permanecem na
totalidade da acdo jornalistica, quer se relate ou se comente a atualidade” (CAPARRO,

2009, p.06)

Mesmao esse pensamento sendo compartilhado por outros jornalistas e autores, hoje
0 que predomina nos produtos jornalisticos é o ideal de “imparcialidade” ¢ “isengdo”;
porém, nem sempre foi assim. No inicio da histéria do jornalismo os textos opinativos

eram a maioria do contetdo dos jornais.
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“A presenga opinativa era constante no periodo em que a imprensa mundial se
desenvolveu. No entanto, esta manifestacdo opinativa ndo satisfazia os detentores do
poder, que logo conseguiram criar mecanismos para controlar a opinido nos jornais.”
(ANTUNES, 2009, p. 13). E esses mecanismos foram principalmente politicos e

financeiros.

No Brasil ndo foi diferente, o pais também viveu sua “fase de ouro” no que diz
respeito ao jornalismo opinativo. Porém, quando o jornal passou a ser encarado como um

produto, suas caracteristicas mudaram:

A fase predominantemente opinativa da imprensa brasileira durou, segundo
Beltrdo (1980), desde o periodo regencial até a década de XIX. Neste periodo
ocorre a Revolugdo Industrial e o jornal passou a ser visto como um produto
empresarial, adotando os padrfes norte-americanos de agilidade, eficacia e
objetividade. E estes padrGes ndo condizem com a expressdo opinativa, ja que
esta requer mais tempo e preparo do jornalista para a elaboracdo da matéria.
(ANTUNES, 2009, p.13)

Ainda sim a opinido ndo perdeu completamente seu lugar no jornalismo, antes ganhou
géneros definidos e a escolha do tema a ser opinado passou a ser feita de maneira mais

criteriosa — nem tudo € passivel de opinido no jornalismo:

No entanto, nem todo assunto € digno de expressdo opinativa dentro da
imprensa, como afirma Beltrdo (1980). Para este autor, um fato s se torna
opinavel quando a sociedade o considera passivel de discusséo, ou seja, ele ndo é
um tabu e é capaz de oferecer as pessoas diversas abordagens que merecem
passar por argumentacGes e discussdes diante do publico. (ANTUNES, 2009, p.
12-13)

Através de uma pesquisa feita com os préprios jornalistas brasileiros CARDOSO
(1995) mostra que, segundo os profissionais de midia, 0 género opinativo serve ndo sé
para falar o que o publico quer saber, mas também para introduzir novos assuntos, gerar

outros interesses na populacéo:
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(...) poucos jornalistas brasileiros consideram importante concentrar-se nas
noticias de interesse do maior nimero possivel de leitores. Por outros termos,
para eles, a imprensa tem papel central na formagcdo da agenda publica,
oferecendo ndo o que o publico quer ler, mas o que os jornalistas consideram
importante que o publico leia, isto tudo ndo apenas de modo informativo, mas
interpretativo e aprofundado. (CARDOSO, 1995, p.134)

Porém, antes de observarmos quais assuntos cabem em discursos opinativos no
jornalismo, é importante entender quais as questdes éticas por tras deste mecanismo. Uma
vez gue a opinido veiculada através de um produto noticioso, tem como objetivo levar as
pessoas a reflexdo, o papel do jornalista é posto a prova neste momento e isto exige uma

observacdo, assim esmiucaremos as questdes éticas no jornalismo opinativo.

3.2. QUESTOES ETICAS

A ética, segundo FIDALGO (2006) ¢ algo que permeia ndo so a ética profissional,

mas a vida cotidiana em sociedade:

A questdo de um comportamento ético — para si préprio e para 0s outros —
coloca-se relativamente ao jornalismo mas, antes disso, coloca-se em relagéo a
todas as pessoas e , genericamente, a toda atividade humana. A resposta as
perguntas “0 que devo fazer?” ou “como devo viver?” mobiliza, desde ha
séculos, a reflexdo de fil6sofos, preocupados com a natureza da pessoa humana e
0 seu ser e estar no mundo, ao lado de outros seres humanos ( e de outros ndo
humanos, mas também vivos). (FIDALGO, 2006, p. 295)

No que diz respeito a préatica jornalistica, entender a origem da palavra “ética” nos

ajuda a compreender os dilemas da profissao:

“ética” ora se associa ao termo éthos ( escrito com a vogal “e” breve — um
épsilon), que significa “habito” ou “costume”, ora se associa ao termo éthos
(escrito com a vogal “e” longa — um eta) que significa “carater”. Em termos
simples, dir-se-ia que a primeira acepgdo aponta para algo que a pessoa “faz” ou
“deve fazer”, e a segunda para algo que a pessoa “¢ ou deve ser”. (FIDALGO,
2006, p.296)
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Neste caso especifico, sobre o jornalismo opinativo e suas questdes éticas,

partiremos do termo éthos, que trata dos “habitos” ¢ dos “costumes”. Segundo esta dtica a

ética jornalistica prega que o profissional deve estar sempre em “busca da verdade” como

um “valor ético transcendental.” Assim, no ‘“costume” jornalistico “Nao ¢ considerada
correta nenhuma agao jornalistica que suprima a verdade”. (KUCINSKI, 2000, p.02)

E neste ponto que a opinido bate de frente com o modelo de “objetividade” imposto

pela grande maioria dos veiculos informativos brasileiros, uma vez que este exige

“imparcialidade” e opinar consiste justamente em “tomar um lado”, ou seja, ser “parcial”.

Neste sentido o conceito de “verdade” € desconstruido.

Dessa forma, ndo se considera uma verdade como absoluta, mas como aceitavel.
O conceito de verdade recebeu varios enfoques através dos séculos. Assim, se 0s
filosofos gregos a concebiam como verdade Unica e indivisivel; os pensadores
renascentistas contestaram essa ideia e Hegel a enfocou como resultado da
relacdo entre o objeto e quem o captasse e descrevesse. Para Marx, é
determinada pelo contexto histérico e pelo lugar de quem a profere. Em
jornalismo, a verdade relacionasse a isencéo e neutralidade (...) (MARTINS,
2009, p.02)

Ainda sim os jornalistas ndo abrem méo da modalidade opinativa, uma vez que esta
exerce um grande poder sobre a sociedade no sentido em que promove a discussao e leva

a maior reflexdo dos temas abordados:

(...) os jornalistas ttm a midia em alta conta enquanto mecanismo ndo apenas de
veiculacdo de informacdes (70% acham que a imprensa deve ser &gil na
veiculacdo de informagdes), mas principalmente de formacdo de opinido, além
de demonstrar elevado senso critico em relacdo ao mundo empresarial €
governamental. A midia formadora de opinido aparece nitidamente na alta
valorizacdo do objetivo de se oferecerem andlises e interpretagdes sobre temas
complexos e desenvolver o interesse intelectual dos leitores, valores pouco
presentes entre os jornalistas americanos, por exemplo, que valorizam bem mais
a agilidade e a veiculacéo de informacGes que possam ser provadas.(CARDOSO,
1995, p. 133-134)
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Estdo, mesmo com o paradigma da objetividade, a opinido faz parte do “cotidiano”

do jornalismo. Assim sendo, esta inserida na ética jornalistica como uma préatica nao so
aceitavel, como desejavel. Isso é comprovado na descricdo de BARROS (2012), no artigo
Jornal da Cultura: uma analise do modelo de telejornalismo opinativo e como a
discussdo deve ser inserida em um programa noticioso, onde o telejornal Jornal da
Cultura é analisado. Em sua analise criteriosa deste produto telejornalistico, percebe-se

que este noticiario da valor a presenca da opinido em seu contetdo:

Com a intencdo de tornar os assuntos factuais mais claros possiveis, as
discussdes ajudam o telespectador a formar suas préprias opinides, além de lhe
da a chance de conhecer diferentes pontos de vista. A apresentadora ndo faz
apenas o papel de leitora de noticias, ela também reflete e amplia a discussdo
junto ao publico com a ajuda dos comentaristas. Essa dindmica expande o
pensamento do leitor sobre os temas apresentados. (BARROS, 2012, p.09)

Aliando os assuntos factuais a opinides de jornalistas e comentaristas o Jornal da
Cultura (e outros produtos jornalisticos que fazem o mesmo) entram em conformidade
com outra questdo ética levantada por KUCINSKI (2000), que da conta do papel cidadéo

e social que se espera que o jornalismo exerga:

(...)cada vez mais ao jornalismo que cabem as tarefas de informar, combater o
segredo de Estado, levantar polémicas, denunciar abusos do poder, corrupgao e
violagdo dos direitos humanos. E como se tivesse um mandado da populagio
para as fungBes de vigilancia da cidadania e da justica que o cidaddo comum ndo
consegue exercer mais diretamente. (KUCINSKI, 2000, p.2)

Sendo assim, a opinido é o conteldo capaz de suscitar a critica e a reflexdo
enquanto a informagdo da conta apenas dos fatos: “Assim, entende-se como género
informativo todas as producgdes que objetivam apenas informar o leitor ou telespectador
de um determinado fato, sem a preocupacdo com um olhar mais critico”. (SOUSA, 2012,

p.03).
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A importancia dessa modalidade jornalistica (jornalismo opinativo) e de manusea-

la de maneira ética fica ainda mais evidente quando observamos os dados fornecidos por
COUTINHO (2013), no artigo O espaco opinativo no Telejornalismo brasileiro: um

estudo de caso sobre o SBT Brasil:

A pesquisa Habitos de Informagdo e Formacgdo de Opinido da Populagao
Brasileira citada no inicio deste artigo mostrou que a televisdo aberta é a midia
considerada mais confidvel e mais importante para buscar informacdes (69,4%).
Os telejornais mantém lideranca, agora como meio mais importante para a
formacdo de opinido sobre o Governo Federal (66,3%). O estudo mostra ainda
gue "mesmo percebendo as noticias veiculadas pela midia como sendo parciais e
tendenciosas, e atribuindo pouca credibilidade aos meios de comunicagdo, a
maioria dos entrevistados (82,9%) utiliza no cotidiano as informagdes obtidas
junto aos meios de comunicacdo e 62,9% admitiram que, algumas vezes, mudam
seus pontos de vista a partir de informagdes transmitidas pelos meios de
comunicagdo." Mas 85,2% dos entrevistados ndo cita diretamente nenhum
veiculo de comunicagdo, comunicador de radio ou TV ou colunista que j& ajudou
ou ajuda a decidir sua opinido ou mudar de ideia sobre algum assunto.
(COUTINHO, 2013, p. 12-13)

Levando-se em conta o alcance e a importancia que o jornalismo opinativo tem
junto a sociedade, levando até mesmo alguns a mudarem seus pensamentos iniciais de
acordo com o que ¢ veiculado, outra questdo ética se faz presente: a isen¢do. “A imprensa
imaginada pelos jornalistas aqui retratados €, em grande medida, isenta, no triplo sentido
de ser capaz de atuar de forma ndo tendenciosa, de ser independente dos poderes publicos
e de contribuir para a melhoria dos processos decisorios e representativos” (CARDOSO,
1995, p.134)

Ou seja, de acordo com CARDOSO (1995), para que o jornalismo opinativo
cumpra seu papel reflexivo dentro da ética é necessario que o profissional e o veiculo em
questdo estejam livres em sentido politico, financeiro ideoldgico; a fim de ser capaz de

atuar de forma “nao tendenciosa”.
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Neste contexto, a principal questdo envolvida é: até que ponto consegue-se separar
informacao de opinido? Se baseando no autor Roberto Dines, BARROS (2012) sustenta
que a melhor maneira de se trabalhar as potencialidades do jornalismo sem conflitos

éticos € separando de forma clara o que opinido e o que é informacé&o:

Para Alberto Dines, o papel do jornalista € buscar a isencéo para poder transmitir
a informagdo de uma forma que “o telespectador possa tirar suas proprias
conclusdes do fato relatado.” O fazer jornalistico, portanto, deve buscar um
padrdo de objetividade. Porem, o jornalismo também ndo deve esquecer a
importancia da opinido, ressaltando a relevancia dessas crengas se apresentarem
inseridas no espago correto. (BARROS, 2012, p. 11)

Se BARROS (2012) defende que ha “um espago correto” para a opinido no
contetido jornalistico, CHAPARRO (2009) afirma categoricamente que “Nao existem,
pois, espagos exclusivos ou excludentes para a opinido e a informagdo (...)”
(CHAPARRO, 2009, p.06). O autor defende seu ponto de vista, afirmando que a pratica
jornalista em si, com todas suas questoes éticas, implica em “atribuir valor” seja com o

objetivo de apenas informar ou opinar:

A fungdo qualitativa de maior relevancia no jornalismo é a de atribuir valor as
coisas. Sem interven¢do valorativa ndo ha acdo jornalistica, e isso aprende-se
também com Martinez ALBERTOS (1992, 288), quando define Noticia: "E um
fato verdadeiro, inédito ou atual, de interesse geral, que se comunica a um
publico que pode ser considerado massivo, desde que haja sido colhido,
interpretado e valorado (grifo nosso) pelos sujeitos promotores que controlam o
meio utilizado para a difusdo" - que vém a ser os jornalistas. Ele chega a escrever
gue "a funcdo valorativa € absolutamente propria e especifica, em todos os
niveis, do exercicio do jornalismo: no plano do recolhimento das noticias (...), no
plano da analise e organizacdo das noticias (...) e no plano do ajuizamento e
comentério dessas mesmas noticias".(CHAPARRO, 2009, p.08)
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Quem concorda com CHAPARRO (2009) é VIZEU (2008), que considera que a
escolha da noticia ja implica em uma tomada de decisdo subjetiva e ndo objetiva.
“Segundo White (1993), o processo de selegdo € subjetivo e arbitrario, com as decisdes
dependendo muito de juizos de valor baseados no conjunto de experiéncias, atitudes e
expectativas do gatekeeper” (VIZEU, 2008, p.79) - O termo gatekeeper, refere-se a
pessoa que toma a deciséo.

Em concordancia com VIZEU (2008), retomamos o conceito de CARDOSO
(1995) de que o jornalismo opinativo se debruga ndo apenas no que o publico quer saber,
mas antes no que o publico deveria querer saber. Neste contexto, onde os jornalistas
“levam a sério o papel da imprensa como "quarto poder" ou como "cdo de guarda da
democracia™” (CARDOSO, 1995, p. 133), a tomada de decisdo do que é noticia, esta

relacionada com varios fatores subjetivos:

Enquanto aqueles que p6em em movimento a maquina de midia, sdo 0s
jornalistas que selecionam e déo forma as informagfes que chegardo ao publico.
Esta selecdo é altamente condicionada por diversos fatores, dentre 0s quais
podem ser destacados: a posicdo de mercado da empresa; a oferta de noticias
pelas agéncias; aspectos organizacionais do meio noticioso, como estruturas
hierdrquicas, grau de autonomia relativa de cada um, orienta¢fes editoriais; a
qualidade das fontes; a qualificagdo profissional de cada jornalista e sua
"bagagem social"; os valores que se levam para as redagdes e aqueles que se
aprendem ali. (CARDOSO, 1995, p. 131)

Se a “bagagem social” do profissional ¢ algo pessoal que influencia na escolha da
noticia, outro fator importante levantado por CARDOSO (1995) ¢ a “orientacdo
editorial”. VENANCIO (2009), em seu livro Jornalismo e linha editorial: construcéo das
noticias na imprensa partidaria e comercial, levanta a hipdteses a cerca da natureza da

linha editorial e suas consequéncias diretas no produto jornalistico.
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Primeiro ele admite que a linha editorial ¢ um “valor-noticia”, ou seja, se um
assunto estd dentro da linha determinada por determinado veiculo ele estd propenso a

virar noticia;

as noticias sdo a realidade recortada pelos jornais com os seus desejos e visfes
de sociedade futura, ou seja, os anseios populares sdo interpretados de acordo
com a linha editorial e transmutados em noticia; e a linha editorial ndo é o valor-
noticia dos fatos a serem abordados (ou seja, um valor noticia de sele¢do, mas
sim um valor-noticia da forma de se realizar a pauta (ou seja, valor noticia de
construgdo) (VENANCIO, 2009, p.7-8)

Neste sentido VENANCIO (2009) entra em conformidade com os pensamentos de
CHAPARRO (2009) e VIZEU (2008), quando supde que uma questdo prévia, neste caso
a linha editorial, influenciam diretamente na construcdo da narrativa jornalistica. Assim,
este € mais um elemento que se faz presente nos questionamentos éticos do jornalismo
opinativo, ja que se coloca como um contraponto da isencdo e dad margem a
tendenciosidade.

Porém, mesmo com essas consideracfes, se supormos que a opinido pode de
alguma forma ser “isolada” da noticia, podemos recorrer novamente a BARROS (2012).
Este sustenta, com base em seu estudo especifico do telejornal Jornal da Cultura, que este
“lugar especifico” para a opinido no conteudo jornalistico ¢ algo desejavel.

Mais do que isso, BARROS (2012) afirma que este “lugar especifico” ¢ até
mesmo esperado pelos telespectadores: “Assim sendo, a exposi¢do da opinido também ¢
uma forma de demonstrar preocupag¢do com o publico, mas ela deve ser apresentada no
local em que o telespectador a espera. E preciso que a opinido veiculada pelos
comentaristas seja inserida ao final das reportagens sem comprometer a reflexdo do

telespectador”. (BARROS, 2012, p.11).
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No caso do Jornal da Cultura, analisado por BARROS (2012), a opinido é
veiculada através de comentarios de especialistas e jornalistas, sempre ap0s a matéria.
Porém, ha outras modalidades disponiveis para insercdo de opinido no jornalismo. E,
antes de analisarmos os telejornais SBT Brasil e Jornal da Globo, precisamos conhece-las

melhor.

3.3. MODALIDADES OPINATIVAS

Se BARROS (2012) afirma que a modalidade opinativa, dentro do telejornalismo,
precisa ter caracteristicas bem definidas, afim de ndo “comprometer a reflexdao do
telespectador”, ANTUNES (2009) concorda com ele, quando afirma que os géneros ou as
modalidades do género opinativo, sdo como uma espécie de “guia”, tanto para o
jornalista quanto para o publico. “Devido a sua funcdo de guia, os estudos dos géneros
ganham importancia dentro das pesquisas midiaticas, ja que servem tanto para orientar os

jornalistas quanto os leitores” (ANTUNES, 2009, p.11)

Neste caso ANTUNES (2009) se refere a “leitores”, mas este principio se aplica
também ao telejornalismo. E para classificar as modalidades opinativas do jornalismo,
aplicaveis ao telejornalismo, também vamos partir de ANTUNES (2009). Em seu artigo,
A retdrica no jornalismo opinativo: Uma analise da argumentacdo de Hélio
Schwartsman, a autora usa dois pesquisadores e contrapdes suas categorizacOes. Esses

sdo: Luiz Beltrdo e José Marques de Melo.
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Segundo BELTRAO (1980) as modalidades do jornalismo opinativo s&o: editorial,
artigo, cronica, opinido ilustrada e opinido do leitor. ANTUNES (2009) explica que o
autor chegou a essas cinco categorias guiando-se “pelo senso comum que rege a profissdo
do jornalista” (ANTUNES, 2009, p. 15). Porém, MELO (2003) elenca oito categorias
possiveis no jornalismo opinativo, estas sdo: editorial, comentario, resenha/critica, artigo,

cronica, coluna, caricatura e carta.

As categorias “editorial” e “cronica” aparecem na lista dos dois autores. A
descricdo dessas categorias também é parecida. ANTUNES (2009) explica que os dois

autores partiram das mesmas caracteristicas para descrever o editorial:

O género editorial recebe caracteristicas semelhantes nas duas obras verificadas
e € observado como a matéria, normalmente ndo assinada, que expressa a
opinido oficial da empresa jornalistica sobre certo assunto. Isto ndo significa que
a opinido do proprietario do jornal sera colocada no editorial, mas sim o que
pensa 0 consenso responsavel pela organizacdo da midia em questéo.
(ANTUNES, 2009, p.15)

Se o editorial transmite as opinides “do conselho responsavel pela organizacdo da

midia em questdo”, ou seja, 0s pensamentos daquele grupo enquanto empresa e ndo do
jornalista e a escreve, até por isso ele ndo o assina; a cOnica tem uma caracteristica
totalmente contraria. Esta da oportunidade de o profissional se expressar de forma
diferenciada:

Ja a cronica é vista como o mais literario dos géneros jornalisticos. Seu
surgimento encontra-se ligado as publicacBes periddicas de poetas e ficcionistas
que viam na imprensa uma forma de se manter financeiramente e de divulgar
suas obras. Assim, a cronica é vista como um relato da atualidade feito de forma
mais sensivel, situando-se em uma fronteira entre o jornalismo e a literatura.
(ANTUNES, 2009, p. 15-16)
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Outro termo que coincide nos dois autores ¢ o “artigo”. Em linhas gerais MELO
(2003) e BELTRAO (1980) entendem este item da mesma maneira, assim as
caracteristicas principais deste género sao a atualidade e a opinido. “Como um género
especifico, uma forma de expressdo verbal. Trata-se de uma matéria jornalistica onde
alguém (jornalista ou ndo) desenvolve uma ideia e apresenta sua opinido.” (MELO, 2003,
p.121).

Porém termos com nomenclaturas diferentes correspondem a uma mesma
categoria, ou pelo menos bem semelhantes. Uma delas ¢ a “caricatura” de MELO (2003),
comparada a “opinido ilustrada” de BELTRAO (1980). Essas tém caracteristicas muito
proximas e exercem papeis semelhantes no jornalismo opinativo. “temos a caricatura e a
opinido ilustrada, que é a critica feita através de desenhos ou fotografias, estas Gltimas no
caso especifico da opinido ilustrada, podendo ou ndo figurar ao lado de textos”.

(ANTUNES, 2009, p.16).

Para entender melhor esta modalidade opinativa, recorreremos a VASCONCELOS
(2012) no artigo Caricatura no Jornalismo: O Género Opinativo em Prética, a caricatura

é definida como algo que vai além de imagens e desenhos comicos.

A producdo de uma caricatura ndo se limita as caracteristicas fisicas do
personagem, mas também esta relacionada a aspectos referentes & personalidade
e ao cotidiano de quem se pretende representar por meio dela. Os aspectos
graficos da produgdo sdo ferramentas importantes para a identificacdo do que
esta sendo trabalhado, incluindo o desenho, cores e cenarios. (VASCONCELOS,
2012, p.02)
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Ha outro termo convergente entre oS dois autores gue estamos comparando. Enquanto
MELO (2003) opta por denominar uma de suas categorias como “carta”, BELTRAO (1980)
prefere chamar de “opinido do leitor”. ANTUNES (2009) explica a diferenca entre uma

nomenclatura e outra:

A diferenca entre ambos encontra-se no fato de que Beltrdo (1980) também
considera como espago do leitor as modalidades de entrevista, enquete e
depoimento. Enquanto Melo (2003) vé estas situacfes como captadoras de
informacdo e ndo como meios para difusdo de opinido. (ANTUNES, 2009, p.16)

Agora temos as categorias que estdo presentes apenas na obra de Marques de Melo,
que sdo: coluna, comentario e resenha/critica. “A coluna representa o espago destinado a
uma miscelanea de informac@es, sendo comum a presenca de noticias recentes que ainda

ndo passaram por uma checagem mais aprofundada”. (ANTUNES, 2009, p.16).

Esta reflexdo ¢ feita a partir da defini¢do estabelecida por MELO (2003): “Trata-Se,
portanto, de um mosaico, estruturado por unidades curtissimas de informacdo e de
opinido, caracterizando-se pela agilidade e pela abrangéncia. Na verdade, a coluna
cumpre hoje uma funcdo que foi peculiar ao jornalismo impresso antes do aparecimento

do radio e da televisao: o furo.” (MELO, 2003, p.140).

Outra categoria definida por MELO (2003), o comentario, segundo SOUSA
(2012), se relaciona de forma diferenciada com o telejornalismo: “O comentario, esta
diretamente ligada aos telejornais, ja que grande parte dos veiculos relaciona contetdo
opinativo na televisdo com comentario, isto é, opinido na televisdo se resume a
comentario”. (SOUSA, 2012, p.04). Marques de Melo define o comentério, da seguinte

maneira:
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[...] o comentéario tem sua propria especificidade enquanto narrativa do cotidiano.
Trata-se de um género que mantém vinculacdo estreita com a atualidade, sendo
produzido em cima dos fatos que estdo ocorrendo. [...] o comentario explica as
noticias, seu alcance, suas circunstancias, suas consequéncias. Nem sempre o
comentarista emite uma opinido explicita. Seu julgamento é percebido pelo
raciocinio que utiliza, elos rumores da argumentacdo (MELO, 2003, p.115).

Ja a resenha ou critica “consiste em um texto em que se realiza uma analise de um
determinado assunto, isto é, elenca-se 0s pontos positivos e negativos do objeto analisado
a fim de convencer o leitor ou o telespectador”. (SOUSA, 2012, p.04).

Com as modalidades opinativas do jornalismo devidamente elencadas, podemos
agora partir para a analise a qual nos propomos: observar os telejornais SBT Brasil e
Jornal da Globo, percebendo como esses fazem uso dessas categorias, ou seja, como 0

jornalismo opinativo é aplicado nestes produtos midiaticos.

4 ESTUDO DE CASO — ANALISE DOS TELEJORNAIS

Tendo em vista as especificidades do telejornalismo, como a linguagem, a
importancia da figura do ancora, a ideia de imparcialidade e todas outras caracteristicas
que observamos, em especial no capitulo 2, vamos agora partir para a analise dos

telejornais propostos: Jornal da Globo e SBT Brasil.
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Foram escolhidos esses dois telejornais por, num primeiro momento, se destacarem

por uma forma diferenciada de produto jornalistico na TV aberta. Uma analise mais
detalhada mostrara o quanto o uso da opinido contribui para a constru¢do do produto

final, que é exibido.

Foram analisadas quatro edicOes, duas de cada jornal: Jornal da Globo15-01-2014 e

Jornal da Globo 17-01-2014; SBT Brasil 15-01-2014 e SBT Brasil 17-01-2014.

A parir dessas edi¢Ges vamos verificar o uso dos recursos opinativos elencados no
capitulo 3: editorial, comentario, resenha/critica, artigo, cronica, coluna, caricatura e carta
— sendo estas definidas para o jornalismo impresso, serdo adaptadas para a realidade

telejornalistica.

4.1 JORNAL DA GLOBO

Antes de partirmos para a analise dos jornais, é importante observar como eles se
configuram, quais suas caracteristicas e como as proprias emissoras os definem. No caso
do Jornal da Globo, o produto telejornalistico se caracteriza como um telejornal noturno,

exibido no fim de noite, mas sem horario fixo de transmissao.

Transmitido pela TV Globo, foi ao ar pela primeira vez no dia 30 de margo de
1969. ?O telejornal tem hoje, como ancoras os jornalistas William Waack e Christiane

Pelajo. O noticiario também conta com um quadro fixo de comentaristas: André Trigueiro,

2 Informacdes encontradas no site http://gl.globo.com/jornal-da-globo
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Arnaldo Jabor, Carlos Alberto Sardenberg, Heraldo Pereira, Luis Roberto, Nelson Motta,

Mara Luquet e Renato Machado.

Sobre as caracteristicas do telejornal, podemos encontras no site do mesmo a se¢éo
denominada “principios” editorias. Estas, segundo o préprio endereco eletronico, norteia

todos os produtos jornalisticos da Rede Globo.

Na parte “Breve defini¢do de Jornalismo”, pode-se ler:

De todas as defini¢es possiveis de jornalismo, a que as Organizacdes Globo adotam é
esta: jornalismo é o conjunto de atividades que, seguindo certas regras e principios,
produz um primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas. (...) O jornalismo é aquela
atividade que permite um primeiro conhecimento de todos esses fendmenos, 0s
complexos e os simples, com um grau aceitavel de fidedignidade e corre¢éo, levando-
se em conta 0 momento e as circunstancias em que ocorrem. E, portanto, uma forma
de apreensdo da realidade. (http://gl.globo.com/principios-editoriais-das-
organizacoes-globo.html)

Definindo o jornalismo como “uma forma de apreensdo da sociedade”, o documento
mostra que a companhia se pauta na ideia de objetividade e imparcialidade. Em outro trecho o
texto afirma que a busca pela verdade, algo tal questionado no jornalismo, é algo real e

possivel.

Antes, costumava-se dizer que o jornalismo era a busca pela verdade dos fatos. Com a
popularizagdo confusa de uma discussdo que remonta ao surgimento da filosofia
(existe uma verdade e, se existe, é possivel alcanca-la?), essa definicdo classica passou
a ser vitima de toda sorte de mal-entendidos. A simplificacdo chegou a tal ponto que,
hoje, ndo é raro ouvir que, ndo existindo nem verdade nem objetividade, o jornalismo
como busca da verdade ndo passa de uma utopia. E um entendimento equivocado.
N&o se trata aqui de enveredar por uma discussdo sem fim, mas a tradicdo filosofica
mais densa dird que a verdade pode ser inesgotavel, inalcancavel em sua plenitude,
mas existe; e que, se a objetividade total certamente ndo é possivel, ha técnicas que
permitem ao homem, na busca pelo conhecimento, minimizar a graus aceitiveis o
subjetivismo. (http://g1.globo.com/principios-editoriais-das-organizacoes-globo.html)
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Sendo assim, entendemos que o Jornal da Globo, partilhando destes principios editorias,
também prima por passar ao publico “um primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas” de
forma a “minimizar a graus aceitaveis o subjetivismo” e assim, transmitir ao publico o que
seria 0 mais préximo da verdade. Confrontaremos essas afirmac6es com a analise das edi¢cdes

escolhidas.

4.2 SBT BRASIL

O SBT Brasil € um telejornal noturno, do inicio da noite. Veiculado pelo canal de TV
SBT, tem inicio, de segunda a sexta, as e 19h15min. *A primeira edicdo da historia deste
telejornal foi ao ar no dia 15 de agosto de 2005. Hoje o SBT Brasil conta com o0s
jornalistas Joseval Peixoto e “Rachel Sheherazade como ancoras.

Sobre as caracteristicas que definem o telejornal, o endereco eletrénico destinado
ao produto afirma que “liberdade editorial e credibilidade, fatores para o exercicio de um
jornalismo claro e transparente, sdo os alicerces que formam o compromisso do  SBT
com a noticia e a analise profunda dos fatos”.

Porém, diferente da politica editorial da Rede Globo, o site do SBT Brasil admite a
analise dos fatos (ai se encontra o espaco para a parcialidade), feita por seus ancoras e

coloca essas como o diferencial do produto apresentado aos telespectadores:

Um jornal mais comentado, apoiado no perfil dos apresentadores, que sdo
conhecidos por suas excelentes analises. O novo SBT Brasil € mais dinamico,
sem um formato fechado, sempre com opinides sobre as principais noticias do
Brasil e do mundo. As principais matérias apresentadas no dia sao
acompanhadas de informacfes complementares para o telespectador. O telejornal

: Informagdes encontradas no site http://www.sbt.com.br/jornalismo/sbtbrasil/
¢ Nas edicOes analisadas Rachel Sheherazade néo esta na ancoragem do jornal
devido suas férias
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procura sempre dar uma abordagem comportamental e de servico, mostrando

como aquilo afeta o cidad&o. (http://www.sbt.com.br/jornalismo/sbtbrasil/)

Além dos ancoras, no site ndo ha informacéo de outros comentaristas fixos no telejornal.

4.3 ANALISE JORNAL DA GLOBO 17 DE JANEIRO DE 2014°

Jornal da Globo — 17 de Janeiro de 2014
N° de vezes Categorias opinativas
que apareceu
na edicdo
0 Editorial
0 resenha/critica
0 Artigo
0 Cronica
0 Coluna
1 Caricatura (Charge)
0 Carta (Opinido do telespectador)
1 Comentario
2 Total

Tabela 1

5

globo/videos/

Edicéo disponivel no endereco eletrénico http://gl.globo.com/jornal-da-
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A categoria “caricatura”, que transferida para a TV ¢ chamada de charge, ¢
explorada pelo jornal através da producdo do chargista Chico Caruso. A caricatura
apresentada no dia 17 de janeiro trata, de uma s6 vez, de questdes politicas de cunho

nacional e internacional.

O assunto tratado foi: Papa Francisco da ‘Xeque-mate’ em Dilma. Numa referéncia
ao fato de o papa ter mudado a equipe que cuida das financas da Igreja e as organizacgoes

e reorganizac6es que Dilma faz nos ministérios da presidéncia.

Como estdo em uma area claramente opinativa e com tradicdo de critica aliada ao
bom humor, as charges tém a liberdade de criar fatos irreais, como a presidente Dilma
Russeff jogando xadrez com o Papa Francisco. Porém, se pautam de assuntos politicos

recentes e relevantes.

Na categoria “comentario” aparece 0 ancora Willian Wack que comenta o discurso
de Obama sobre a espionagem a governos de outros paises, realizada pelos Estados

Unidos. Antes de chamar a matéria, 0 ancora comenta:

Num discurso de palavras bonitas, mas com poucas medidas praticas, o
presidente americano Barack Obama disse que 0s servi¢os secretos americanos
ndo vado mais espionar amigos e aliados, mas ndo mencionou quais seriam as
garantias. Alan Severiano, boa noite pra vocé em Nova lorque. Na prética, Alan,
foi pouco o que o presidente Obama anunciou em relagdo ao maior grampeador
de telefones e e-mails do mundo, que é a National Cicureat Agency .

Apesar de William Waack néo estar arrolado como comentarista do telejornal, se
observarmos o que MELO (2013) define como comentario, que é: “o comentario explica
as noticias, seu alcance, suas circunstancias, suas consequéncias”, (MELO, 2013, p. 115)

concluiremos que neste caso 0 ancora atua como comentarista.



Jornal da Globo 17 de janeiro de 2014

Matérias e notas

N° de opinides verbais e ndo
verbais

Musical abre as
comemoragbes 70 anos de
Chico Buarque

0

Definido classificados para
42 de final da Copa Séo
Paulo

1 dois “belos” gols

Obama diz que NSA néo vai
espionar nagdes aliadas

1 comentario Willian WaAck

1- Obama “constrangido” /
Dilma discurso “inflamado”.

Aprovados na 12 chamada
do SiSu fazem matricula

1 “descontragdo do trote facilita
entrosamento”

Kassab é inocentado em
caso de violagdo de
licitagdes

0

Mais dois corpos sdo
encontrados em Itadca (SP)

1 Solange Freitas: “por ali a
agua deve ter passado com muita
forga”

Comeca o maior festival de
musica do Sul do pais

1 “Nesse momento a gente v€ a
diva, Ivete Sangalo”

Governo da Siria propde
cessar-fogo em Aleppo

1 “duramente disputada”

BGE constata com nova
metodologia que o
desemprego subiu no Brasil

1 “Uma das principais
vantagens da nova pesquisa”

Campeonatos estaduais e
Copa do Nordeste comecam
neste sabado (18)

1conclus6es sobre a importancia
dos estaduais

1dedusdes sobre as chances de

43
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Fred na Copa

1 “Estadual vale uma copa do
Mundo”

Sesi e Osasco estdo na final | lataques “potentes”, defesas
da Copa Brasil de Vélei “improvaveis”.

1Olho no Saque, o caminho

bR

para o titulo pode ser por ali.

MEC vai relocar estudantes |0
de universidades
descredenciadas em grupos

Petrobras anuncia plano de | 1 Christiane Pelajo. rosto sério,

incentivo a demisséao tom de desaprovagéo.
voluntéria
Inscri¢Bes do Prouni 0

encerradas sexta-feira (17)

Economia teve ritmo de 0
expansdo mais lento no fim
de 2013

Total: 15 matérias/notas | 14 insercdes opinativas.

Tabela 2

Esta edi¢do do Jornal da Globo € interessante porque demonstra como a opinido é
explorada de maneira a ndo se separar da informacgdo. Se recorrermos ao quadro que trata
das categorias opinativas, ou seja, aquelas que se destinam a deixar as opinides
claramente explicitas, observaremos que apenas a Charge (caricatura) e 0 comentario sdo

explorados nesta edig&o.
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Porém, se observando o quadro que trata de cada matéria observaremos que entre

15 contetdos jornalisticos, entre matérias e notas é possivel perceber 14 insercdes
opinativas — entre adjetivos, expressdes verbais e ndo verbais e deducbes impostas pelos

jornalistas.

A opinido dentro do conteudo noticioso é usada com mais liberdade, nesta edicéo,
nas matérias e notas de cunho esportivo. Na matéria sobre o inicio dos campeonatos
estaduais e Copa do Nordeste, o repdrter Guilherme Pereira mescla dados concretos, ou
seja conteudo informativo, como as datas de inicio das competi¢des e contedo opinativo,
como o fato de estes campeonatos estaduais poderem ser a chance de os jogadores se

firmarem como nomes para a copa de 2014.

Guilherme Pereira termina sua matéria com a seguinte frase: “Pra eles o estadual
vale a copa do mundo”. Esta frase € a conclusdo final que o reporter apresenta,
encaminhada durante toda a matéria. E uma conclusdo que o proprio faz, a partir de
observacdo, de dados objetivos e subjetivos. Ndo ha nada de concreto na frase, ou seja,

nada de realmente informativo.

Ainda na parte esportiva, na matéria sobre Sesi e Osasco estarem da Copa Brasil de
Volei, o repdrter André Gallindo também termina a matérias com um contetdo que
podemos entender como “nao informativo”: “Olho no Saque, o caminho para o titulo
pode ser por ali”. Nao s6 neste momento, mas durante o percurso da matéria, o reporter
faz uso de expressdes subjetivas como na descrigao das jogadas como “ataques potentes”

¢ “defesas improvaveis”. Na questdo de uso de adjetivos e ainda na parte esportiva, na
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nota coberta sobre a definicdo dos classificados para as quartas de final da Copa Sao

Paulo, William Waack descreve um dos gols como “um belo gol”.

Porém, ndo é s6 no ambito esportivo que o conteudo opinativo mesclado ao
informativo pode ser observado. Na matéria sobre a nova metodologia de pesquisa do
IBGE, a repérter Beatriz Thielman comeca explicando, através de numeros (dados
informativos) as diferencas de abrangéncia de cada tipo de metodologia. No meio da
matéria, através de passagem a reporter diz: “Uma das principais vantagens da PINADE
continua é que o planejamento dos investimentos publicos e privados e a contratacfes de
servicos terdo indicadores mais realistas, o que facilita um equilibrio maior entre mercado

de trabalho e aumento da producdo”.

Nesta passagem Beatriz Thielman vai além dos fatos concretos. Ela ndo sé
demonstra a diferenca das metodologias, mas conclui que a nova é mais vantajosa. A
partir de dados concretos a reporter apresenta ao publico uma “conclusdo”, caracteristica

proxima ao que seria a categoria “comentario”.

Jornal da Globo 17 de janeiro de 2014

Ancoras N° de vezes que transmitiram
opinido: Forma verbal e ndo verbal

Willam Waack 1 narrando gols
1 Comentério sobre espionagem

1 nota siria prop@e cessar fogo

Christiane Pelajo 1 Nota Petrobras

total 4

Tabela 3
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Na questdo mais especifica dos ancoras no que diz respeito a opinido, é importante
olhar com atencdo a linguagem ndo verbal. Nesta edi¢do, em uma nota seca sobre o
incentivo da Petrobras a demissdo voluntaria essa linguagem pode ser percebida na

jornalista e ancora do jornal, Christiane Pelajo. Na nota, a jornalista diz:

A Petrobréas anunciou hoje um plano de incentivo a demissdo voluntéria, de
funcionarios que tenham 55 anos ou mais. Com isso a empresa quer aumentar a
produtividade e alcancar a meta dos planos de negdcios que prevé cortes em
diversos setores. A empresa também informou que a saida dos funcionarios que
aderirem ao plano deve levar até 3 anos, como forma de garantir que o

conhecimento adquirido por eles seja repassado pra quem fica.

Christiane faz pausas e modula o tom de voz. Ela da énfase, por exemplo na idade dos
funcionarios: “55 anos ou mais”. Outra énfase acontece também quando ela diz “cortes
em diversos setores”. Fazendo com que, quem escuta de mais atencdo para aquelas
informacdes. Aliada a isso, a informacdo é passada com um tom sério e um semblante

fechado.



4.4. ANALISE SBT BRASIL 17 DE JANEIRO DE 2014°

SBT Brasil — 17 de Janeiro de 2014
N°de vezes | Categorias opinativas
que apareceu
na edicdo
0 Editorial
0 resenha/critica
0 Artigo
0 Cronica
0 Coluna
0 Caricatura (Charge)
0 Carta (Opinido do telespectador)
1 Comentério
1 Total

Tabela 4
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Nesta edicdo, o ancora Joseval Peixoto atuou como comentarista. No fim do jornal,

acompanhado de um BG caracteristico, o jornalista tem espaco para deixar sua opinido.

Assim que Joseval comeca a falar, o teldo atras dele tem os dizerem “opinido Josebal

Peixoto”. Desta vez ele comentou:

e Edic&o disponivel no endereco eletronico

http://www.sbt.com.br/jornalismo/noticias/38376/integra-SBT-Brasil-17-de-

janeiro.html#.Uuhr0j1TvIU
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Mais um escandalo da politica brasileira, agora envolvendo Gilberto Kassab. O
ex-prefeito de Sao Paulo recebeu dinheiro da Controlar, dizem os jornais. Como
é que surgiu essa acusacdo? Uma acusacdo dessas deveria surgir num processo
regular em que o desonrado tivesse o direito da chamada ‘ampla defesa’,
portanto, diante de um juiz e ao lado de seu advogado. Ndo é o caso. Uma
testemunha acusa Kassab em depoimento prestado a um promotor, sem defesa
do ex-prefeito. N&o cabe aqui acreditar ou ndo na acusacdo, Kassab vai se
defender, é outra coisa. A questdo é a seguinte: e se for mentira, sabe o que
acontece? Kassab processa, crime contra a honra. O crime contra a honra e
julgado no Brasil no tribunal de pequenas causas; sabe qual a pena? Uma sesta
bésica. A honra de um brasileiro vale uma sexta basica, nada mais; e esse é o
problema. Ainda que Kassab seja absolvido na justica, na politica ja esta
condenado.

SBT Brasil 17 de janeiro de 2014

Matérias e notas

N° de opinides verbais e ndo
verbais

Menino de 3 anos fuma

1 “video revoltante”

1 “Os moradores custam a
acreditar que alguém possa ter
feito isso com uma crianga”

1 afirmacdo de que a crianga
pode vir a ter outros problemas
com drogas — através do
psiquiatra Rui Sampaio

Raio atinge garagem de 0
Onibus e mata cobrador em

Sao Paulo

Homem mata namorada 0

Passageira Baleada em
onibus

Repérter: Livia Raick

1 “foi uma sexta feira dificil para
passageiros deste 6nibus”

1 “Pra quem trabalha ou
depende do transporte publico
resta 0 medo de que episodios
como esses se repitam”.

Pastor espanta cachorro em
elevador

1 “O homem que tras na
camiseta uma frase dizendo que
é um homem de fé, agride o




cao”.
Bandido ataca casa lotérica |0
com inchada
Turista gaucho baleadono |0
Paraguai
Policia apreende menores 0
gue roubaram casa de
ministro do supremo
Ministério Publico de Sdo |0

Paulo ndo sabe como lidar
com “rolezinho”

Organizador de “rolezinho”
em Brasilia recebe ameacas.

1 “Franklin participou das
manifestacbes que pararam o
paise explica que protesto da
semana que vem tem ligacédo
com o do ano passado”.

Kassab Acusado de receber |0
propina

Revista revela que caso 0
extra conjugal de presidente

da Franca ndo é novo

Obama promete que ndo 0

espionara aliados

Dona de casa atingida por
porco espinho

1 “depois do acontecimento
inusitado, a gozagéo dos amigos
e inevitavel”

Insendios florestais na
Australia

0

Aumento da anuidade dos
cartoes de crédito

1 “Inicio do ano e com ele vem
as contas e a dor no bolso. Além
das dividas habituais, as taxas de
anuidade cobradas pelas
operadoras de cartfes de credito,
ajuda a piorar a situacdo do

50



brasileiro”.

1 “O abuso na cobranga das
anuidades acontece porque ndo
exige uma base de valores
determinada pelo Banco Central.
Por isso, as instituicdes
aumentam as taxas, muitas vezes
de maneira exorbitante.”

Colete para salvar galinhas
no transito

0

Neymar torce o tornozelo e
fica fora dos campos por 1
més

1 “Em ano de copa do mundo a
contusdo de Neymar deu um
susto na torcida brasileira.
Ninguém consegue imaginar a
sele¢do sem o seu principal
jogador”

1 “Tomara mesmo que Nosso
crague volte logo, porque depois
gue Neymar saiu de campo, 0
argentino, companheiro de time,
fez isso ai...”.

Aplicativos de celular para
cuidar da saude

0

Aniversario Michele Obama

1 “Enquanto o marido acumula
visiveis cabelos brancos,
Michele Obama esta cada dia
mais fabulosa, como ela mesma
se definiu numa entrevista.”

1Adimirada justamente por ser
uma mulher forte, uma advogada
inteligente, uma mée presente,
um exemplo de estilo...”

1 “A ‘cinquentona’ esta com
tudo encima (...)”

Novo indice de desemprego

1 Nota Joseval Peixoto

51
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calculado pelo IBGE

Show de J Quest no hotel 1 “O J Quest vai fazer a
Jequitimar temperatura subir no verdo
Jequitinar...”

1 “O J Queste ¢ uma das bandas
mais queridas do pop rock
nacional”

1 “Aqui no hotel Jequitimar esta
tudo sendo preparado com muito
carinho para que esta noite seja
inesquecivel para os fas”.

Movimento para liberar uso |1 “Quem pensa que todo

de bermudas em escritérios | advogado adora usar terno e
gravata, se engana. Manter a
elegancia e a formalidade com
esse calor, € causa perdida”.

indice alto de poluicdo na |0

China

21 mortos na Cidade de 0
Itaoca (SP)

Total: 25 20

Tabela 5

Nesta edicdo do SBT Brasil pode-se perceber que, em alguns casos, as matérias
vao além dos dados factuais da pauta e oferecem ao telespectador um possivel

desdobramento daquela situagdo ou fato noticiado.
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Um exemplo é o caso da matéria sobre uma crianca de trés anos que é ensinada a
fumar. Desde o inicio a matéria é tratada com certo grau de subjetividade. Quando
Joseval chama a matéria, ele classifica o caso como “historia absurda” e o reporter
Marcio Barros classifica as imagens onde a crianca aparece fumando de “video

revoltante”.

A matéria trds dados objetivos, como quem eram os envolvidos e 0 que a justica
determinou, porém, vai para o campo da subjetividade quando supdes um possivel
desdobramento do caso. O reporter consulta um psiquiatra e diz, em off: “Este psiquiatra
explica que, a partir de agora o trabalho da mae seré redobrado, pois a crianca pode ter

pré-disposi¢do ao uso de drogas em outras fazes da vida”.

Uma das matérias com mais insercdes opinativas € a que trata do show do J Quest
no hotel Jequitimar. Para conferir um ar descontraido a matéria a reporter faz uso de
expressdoes populares como “O J Quest vai fazer a temperatura subir no verdo

Jequitinar...”.

Também em um tom descontraido, a repdrter Yula Rocha, para falar do aniversario
de Michele Obama, faz uso de adjetivos para descrever a primeira dama dos Estados
Unido: “Admirada justamente por ser uma mulher forte, uma advogada inteligente, uma
mae presente, um exemplo de estilo...”. A reporter ainda diz, com um levo soriso no rosto
que “A ‘cinquentona’ esta com tudo encima”, em uma referéncia direta a primeira dama e

seu aniversario de 50 anos.
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Assim como no caso do Jornal da Globo, o SBT Brasil também se vale de
afirmacdes subjetivas em matérias de cunho esportivo. Sobre a contusdo de Neymar a
ancora Cintia Benine chama a matéria e afirma que “lesdao de Neymar deixou muitos

torcedores brasileiros preocupados”.

Na matéria em si, o reporter Marcelo Carrido apresenta dados objetivos e depois
faz uma passagem, com o seguinte texto: “Em ano de copa do mundo a contusdo de
Neymar deu um susto na torcida brasileira. Ninguém consegue imaginar a selecdo sem o
seu principal jogador”. E ao final da matéria, vem um off: “Tomara mesmo que nosso
craque volte logo, porque depois que Neymar saiu de campo, 0 argentino, companheiro

de time, fez isso ai...”, na sequencia aparece uma jogada do jogador argentino Messi.

SBT Brasil 17 de janeiro de 2014

Ancoras N° de vezes que transmitiram
opinido: Forma verbal e ndo
verbal

Joseval Peixoto 1 “historia absurda” — chamada

da matéria sobre menino de 3
anos fuma maconha

1 “passageiros de um Onibus
no rio viveram momentos de
panico”.

1 Mulher atingida por um
porco espinho.

1 Aumento no indice de
desemprego

1 “Trabalhar de palito e
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gravata nesse calordo que esta
fazendo ndo ¢ nada facil” —
chamada para a matéria sobre o
uso de bermuda em escritorios

1lcometério

Cintia Benine 1 “O agressor, acredite, ¢ um

pastor evangélico” — chamada
para matéria sobre agresséo a
cachorro.

1 Nota Absolvigéo de Kassab

1 “lesao de Neymar deixou
muitos torcedores brasileiros
preocupados”

1 aumento da taxa de anuidade
dos cartoes de crédito

total 9

Tabela 6

Mesmo com dados objetivos, uma matéria ou nota pode assumir um carater
opinativo. Um exemplo ¢ a atuagdo de Cintia Benine na seguinte nota: “E ainda sobre
Kassab e a Controlar. A justica de Sdo Paulo absolveu o ex-prefeito em uma acédo penal,
sobre supostas irregularidades na contratacdo da empresa responsavel pela inspecéao
veicular. O ministério publico havia proposto a a¢ao dizendo que Kassab havia concedido

vantagem indevida a Controlar. O Ex-presidente da empresa também foi absolvido”.
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A ancora usa recursos como modulacdo de tons na fala e um semblante fechado.

Em sua fala, a jornalista da énfase nas palavras “vantagem indevida”. Também modula o
tom de voz na frase “O ex-presidente da empresa também foi absolvido”, com entonagao
diferenciada na palavra “também”, o que faz o telespectador observar com mais ateng¢ao

£sses pontos.

Joseval Peixoto também faz uso desses recursos. Na chamada sobre uma mulher
atingida por um porco espinho, ele diz: “Agora vejam sé essa historia, uma mulher que
passeava com o cachorro na zona sul do Rio foi atingida na cabega por um porco espinho.

E acabou com quase 300 ferimentos no couro cabeludo”.

Joseval da énfase nas palavras “historia” e “porco espinho”. O jornalista mantem
um leve sorriso no rosto, até que muda de tom e muda o semblante para mais sério,
quando diz que a mulher “acabou com quase 300 ferimentos” na cabeg¢a. Num primeiro
momento a situacdo parece comica, pela maneira que o ancora a transmite — tom de voz,
semblante descontraido. Mas, num segundo momento, na mesma chamada o jornalista
assume uma postura mais seria. Ou seja, pela modulacdo de voz e mudanca de semblante
0 ancora consegue levar o telespectador a duas conclusées em uma mesma chamada: ao

mesmo tempo que a histdria é engracada, teve consequéncias sérias.
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Na matéria sobre o aumento da anuidade dos cartdes de credito, Cintia Benine faz a
seguinte chamada: “Quem prefere usar 0s cartdes de crédito deve ficar atento as taxas de
anuidade dos bancos. O aumento assusta e pode chegar a mais de 1000%”. A jornalista
da destaque, em sua fala ao trecho final “mais de 1000%”, sinalizando que o aumento ¢

realmente alto.

Joseval Peixoto também faz isso na nota sobre a nova forma de pesquisa de
empregos do IBGE. O jornalista disse: “O novo e mais abrangente indice do IBGE
divulgado hoje, mostra que o desemprego no pais € maior do que se pensava. A pesquisa
nacional por amostra de domicilios continua, indica que a taxa no segundo semestre do
ano passado, ficou em 7,4%. Quase 1,5% a mais do que a pesquisa mensal de empregos,

feita no mesmo periodo”.

b

A palavra “maior”, na frase “o desemprego no pais é maior do que se pensava’
ganha destaque na fala de Joseval. E no trecho final o dado “1,5% a mais”, também foi
tratado com mais relevancia na fala do jornalista. Essas situacBes estdo sendo
consideradas opinativas aqui porque sdo frutos de subjetividade. Pra se dar énfase a algo
em uma frase, nota ou matéria é necessario interpreta-la, o que vai além da transmissao

objetiva. Assim o publico recebe ndo sé a informacao em si, mas a interpretacdo dela.



4.5 ANALISE JORNAL DA GLOBO 15 DE JANEIRO DE 2014’

Jornal da Globo — 15 de Janeiro de 2014
N°de vezes | Categorias opinativas
que apareceu
na edicdo
0 Editorial
0 resenha/critica
0 Artigo
0 Cronica
0 Coluna
0 Caricatura (Charge)
0 Carta (Opinido do telespectador)
2 Comentério
2 Total

Esta edicdo conta com um dos comentaristas fixos do jornal, Arnaldo Jabor. Nesta

Tabela 7
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edicdo o jornalista teve o tempo de 1minuto e 37 segundos para executar seu texto.

Levando em conta que a matéria sobre Mutirdo carcerario no Maranhdo revé processos

de detentos de Pedrinhas teve 1minuto e 25, observa-se que este comentario ocupa um

espaco consideravel nesta edicéo.

7

globo/videos/

Edicéo disponivel no endereco eletrénico http://gl.globo.com/jornal-da-
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O comentario de Arnaldo Jabor foi este:

O exército egipcio sempre foi muito popular, mesmo durante o governo
de Mubarak. O referendo a essa nova constituicdo com 95% de apoio,
confirma essa tendéncia que existe desde a época de ditadores militares
como Nasser, passando por Sadat que foi assassinado de metralhadora
pela irmandade mulgumana. O exército sempre foi uma figura de pai
para 0 povo egipcio, submetido a uma tradicdo teocratica. Este
referendo deve levar o general chefe Sisi a presidéncia em abril e sera
aclamado. Os egipcios pesam em seguranga e controle, pois seu
conceito de democracia é muito ralo e recente, nunca pensaram numa
democracia americana, na tradicdo do iluminismo. Alids, a despeito do
autoritarismo duro, o Egito é hoje o Unico lugar do oriente médio onde
se tenta uma constituicdo diferente, secular; contra o islamismo
fanatico. E um golpe sim, mas o Mursi também deu um golpe,
submetendo o pais a lei da xaria, a lei radical de Maomé. A situacéo é
tdo cadtica e tdo longe dos conceitos de democracia e liberdade, que é
visivel que o ocidente teme mais o terrorismo da Al gaeda que o
autoritarismo do exército. Estdo com medo da Siria, Iraque, Paquistdo e
Ird; e com razdo. Nessa época de sujas opc¢des, € muito mais perigoso
para a humanidade um califado islamico com roupas atémicas. Golpe

por golpe, secretamente o Ocidente torce pelos ‘milicos’.

Porém, nesta edi¢cdo, William Waack também atuou como comentarista. De forma
mais discreta e sucinta que Jabor, mas ainda sim com caracteristicas de comentario. Na
chamada da matéria sobre a melhora da economia mundial ele disse: “Banco mundial e
Fundo monetério internacional acham que a economia mundial pode melhorar em 2014,
mas 0S cenarios trazem ameacas a paises emergentes, como o Brasil. Vamos a Nova
lorque, com o repdrter Alan Severiano, boa noite, Alan. Pelo jeito, Alan, bom pra eles,
pra nos ruim”. Neste breve comentario o ancora nao s6 anuncia a matéria, mas da

projecdes do que ela pode significar para 0 nosso pais.



Jornal da Globo 15 de janeiro de 2014

Matérias e notas

N° de opinides verbais e ndo
verbais

Juros e precos altos
explicam a retracdo do
consumidor brasileiro

0

Acidente mata sete pessoas
e fere quatro no interior do
RS

1 Christiane Pelajo classifica
como “tragédia”

lentonacdo p/ reforcar gravidade
do acidente

MP ouve homem considerado
peca-chave nas investigacoes
sobre suposto cartel em Séo
Paulo

0

Melhora na economia
mundial deve prejudicar
paises emergentes

1 comentario Willian Waack

1 Alan Severiano “gargalos de
infra estrutura que a gente tanto
conhece”

Ampla maioria aprova a
nova constituicao do Egito

1 Nota Willian Waack —
classifica governo do Egito
como “regime autoritario”

NUmero de campanhasde |0
recalls aumenta em 2013
Alunos de universidades 0

fechadas pelo MEC véo a
Brasilia pedir transferéncia

Papa Francisco substitui
cardeais da comissao do
Banco do Vaticano

1 Ilze Scamparini “O
controverso IOR (Instituto para
as Obras da Religido), centro de
varios escandalos...”

1 “Com a decisdo de hoje o papa
deixou claro que o Banco do
Vaticano sofrerd mudancas, mas
ainda ndo se sabe quais”




Filme 'Praia do Futuro'
representa o Brasil no
Festival de Berlim

1nota Christiane Pelajo —
classifica o festival de cinema de
Berlin como “um dos mais
importantes do mundo”.

1 “Wagner moura pode ser
considerado um talisma...”

Foto de familia americana é
roubada para anuncio
no Brasil

1Janaina Lepri “peregrinacao
por telefone”

1 “o melhor jeito de se proteger
é ler os termos de autorizagéo,
principalmente nas redes sociais,
0 que quase ninguém faz”

Empresa de capital misto
deve instalar cabo de fibra
Otica entre o0 Brasil e a
Europa

1Camila Bonfim “(...)a previsao
é que ele comece a operar a
partir de 2016, ampliando a
oferta de internet, o que pode,
consequentemente, diminuir o
custo para o consumidor e
ampliar a velocidade de
transmissao”

1 “(...) importancia geopolitica
do projeto. Hoje, praticamente
toda informacao via internet,
trocada entre o Brasil e 0
mundo, passa pelos Estados
Unidos; pais acusado de
espionagem no ano passado”.

Onda de ataques provoca a
morte de 75 pessoas no
Iraque

0

Empresas aéreas querem
liberacéo de voos para a
Copa do Mundo

1 Chama Christaiane Pelajo

Inflacdo faz o Banco Central
subir a taxa basica de juro
pela sétima vez

1 Chamada William Waack

1 chamada Christiane Pelajo
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1Roberto Paiva “O economista
diz que a alta dos juros ndo deve
parar por aqui, ja que ha setores
onde os precos estdo subindo
muito acima da inflagdo, como é
0 caso dos servi¢os”.

Referendo confirma a 1 Comentario Arnaldo Jabor
popularidade do Exército no

Egito

Mutirdo carcerario no 0

Maranhéo revé processos de
detentos de Pedrinhas

FAB divulga relatério final |1 Willian Waak “Momentos de
sobre o incidente com o grave perigo”/ “momentos de
Boeing grande perigo”

1 “(...)apenas 600 metros do
chao”

NUmero de mortos em 0
temporal em Itadca (SP)
sobe para 13

Total: 18 materias/notas |20 insercBes opinativas

Tabela 8

Nesta edicdo, o nimero de insercdes opinativas ultrapassou o de matérias e notas:
18 matérias/ notas e 20 insercdes opinativas. Isto ndo significa que o jornal inteiro foi
conduzido inteiramente por opinido, antes implica dizer que algumas matérias como a do
mutirdo carcerario no Maranhdo nem mesmo tiveram esse tipo insercdo detectados.
Porém, algumas matérias tiveram duas inser¢des ou mais, que vdo desde pequenas

expressoes até a angulacao proposta.
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Um exemplo de pequenas expressdes de carater opinativo estd na matéria sobre a

foto de uma familia americana foi roubada para anuncio no Brasil. A Janaina Lepri
comeca a matéria em um tom descontraido e este fica claro quando, no momento em que
descreve como um dos personagens da foto descobriu como a imagem de sua familia foi
parar no anuncio esta usa a expressao “peregrinagdo por telefone”. Descrigdo subjetiva,

que nada tem de informacéo.

Em outro momento, falando sobre as leis que envolvem os direitos autorais de
fotos e da propria imagem das pessoas a jornalista diz: “o0 melhor jeito de se proteger ¢ ler
0s termos de autorizacdo, principalmente nas redes sociais, 0 que quase ninguém faz”.
Suposicdo que, a0 menos na matéria, ndo é amparada com nenhum dado concreto, por

isso também se enquadra como uma insercdo opinativa.

Ja no que diz respeito a angulacdo da matéria temos o exemplo da matéria
relacionada ao novo cabo de fibra 6tica que ligara Brasil e Europa. Junto de informacGes
objetivas a cerca do fato, a reporter Camila Bonfim faz sua passagem com o seguinte
texto: ““(...)a previsdo € que ele comece a operar a partir de 2016, ampliando a oferta de
internet, 0 que pode, consequentemente, diminuir o custo para o consumidor e ampliar a
velocidade de transmissdo” — neste caso a repoOrter trata do fato e de suas possiveis

consequéncias.
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E, em outro momento da matéria, Camila trata da “importancia geopolitica do
projeto”. A repoérter consulta um especialista e diz em seu off: “(...) Hoje, praticamente
toda informacédo via internet, trocada entre o Brasil e o mundo, passa pelos Estados
Unidos; pais acusado de espionagem no ano passado”. Neste momento a repérter entrega

ao publico uma leitura subjetiva do fato.

O fato é: novo cabo de fibra otica ligando o Brasil a Europa sera construido. As
leituras subjetivas: este novo cabo pode baratear o custo da internet para os brasileiros;

pode ser uma boa politica para fugir da espionagem americana.

Jornal da Globo 15 de janeiro de 2014

Ancoras N° de vezes que transmitiram
opinido: Forma verbal e ndo
verbal

Willan Waack 1 FAB divulga relatério final

sobre o incidente com 0 Boeing

1Chamada William Waack —
aumento da taxa basica de juros

1 classifica governo do Egito
como “regime autoritario”

1 comentario — na chamada da
matéria sobre melhora da
economia para paises ricos

Christiane Pelajo 1 chamada Christiane Pelajo —
aumento tacha basica de juros

1 Chama Christaiane Pelajo -
Empresas aéreas querem liberacdo
de voos para a Copa do Mundo




1nota Cristiane Pelageo — Filme
brasileiro concorrente no festival
de Berlim

1 Acidente mata sete pessoas e
fere quatro no interior do RS

Total

8

Tabela 9
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Além do comentéario de William Waack esta edi¢do do Jornal da Globo contou com

8 intervencdes opinativas de seus ancoras. Na matéria sobre 0 aumento da taxa basica de

juros os dois atuaram de forma que podemos classificar como opinativa.

A chamada da matéria, que comeca com William, ele diz: “A inflagao obrigou o

Banco Central a aumentar, pela sétima vez seguida, a tacha de juros basica da economia

brasileira”. Nesta fala o ancora da a informac¢ao da alta da taxa (informacao objetiva) e a

interpreta, ligando-a diretamente a inflacdo (informacdo subjetiva). Ele ainda acentua a

informagdo “sétima vez seguida”, de forma a colocar relevancia maior neste fato.

Desse ponto a chamada vai para Christiane Pelajo que diz: “A taxa Selic foi agora

para 10,5% ao ano. O aumento de hoje até acima do esperado”. A informac¢ao de que a

taxa aumentou “acima” do esperado pode ser considerada opinativa porque se configura

como um desdobramento subjetivo da informacao.



4.6 ANALISE SBT BRASIL DIA 15 DE JANEIRO DE 2014°

SBT Brasil — 15 de Janeiro de 2014
N° de vezes Categorias opinativas
que apareceu
na edicdo
0 Editorial
0 resenha/critica
0 Artigo
0 Cronica
0 Coluna
0 Caricatura (Charge)
0 Carta (Opinido do telespectador)
1 Comentario
1 Total

Figura 10
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Esta edicdo também contou com um comentério Joseval Peixoto. Tratando mais

uma vez de um dos temas apresentados na propria edi¢do do jornal, ou seja, primando

pela atualidade, o ancora da a sua visdo do fato.

8

Edicéo no endereco eletrénico

http://www.sbt.com.br/jornalismo/noticias/38291/SBT-Brasil-integra-15-de-janeiro.html



Nesta edi¢éo Joseval comentou:
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A cidade de Sdo Paulo foi surpreendida hoje com uma espantosa decisdo: trés
secretarias do municipio vao oferecer casa, comida e emprego aos usuarios de
droga da Cracolandia. Cerca de 300 dependentes serdo levados para 4 hotéis do
centro, onde vao morar com as diarias pagas pela prefeitura e ainda vao receber
uma remuneracgdo de R$15 por dia, pra trabalhar na varricdo da cidade. Mas se
faltarem ao trabalho, ndo havera problema, se a falta for por causa do vicio e o
dependente procurar a rede de salde ele estara perdoado. A justificativa é até
bonita, combater a vulnerabilidade social dos dependentes, a droga assim seria
ndo a causa, mas a consequéncia da miséria, € um discurso bonito. Mas, na
pratica, ndo ha ilusdo. Esse ato representa, sem ddvida, a submissédo do poder ao
poder do crack. Faléncia do estado.

SBT Brasil 15 de janeiro de 2014

Matérias e notas

N° de opinides verbais e ndo
verbais

Garoto morre depois de
receber descarga elétrica de
fio partido

1 “Para os amigos, resta a
saudade”

Assassinatos em regido
metropolitana do Rio

1 Carinne Cerqueira “Uma
despedida que veio cedo
demais”

1 “por enquanto aqui, ninguém
se sente seguro”.

Policia ouve sobrevivente
de chacina no interior de
Sao Paulo

0

Proibida venda de armas de
brinquedo em Séo Paulo

1 Cintia Benine “Esta proibida a
fabricacdo e a venda de armas de
brinquedo em S&o Paulo. O
estado é o segundo a aprovar
uma lei desse tipo no pais, mas
nao sera facil tirar os produtos
de circulagdo.”

Suspeito de molestar
sobrinha de MV Bill é
espancado

1 Cintia Benine“suspeito, Vitor
Fernandes Barbosa de 25 anos
apanhou muito”




Gangue de adolescentes
assalta loja em Minas Gerasi

1 Joseval Peixoto “Vocé vai ver
agora a a¢do de uma gangue em
Minas Gerais A tranquilidade
deles para assaltar uma loja é
impressionante”.

Prefeitura de Sdo Paulo
remove barracos da
Cracolandia

1 Joseval Peixoto “A
possibilidade de um recomecgo -
Hoje prefeitura de Sdo Paulo
removeu os barracos da regido
da Cracolandia, centro da
cidade. Dependentes, 300 deles
se cadastraram, agora eles tem
um quarto de hotel pra morar e a
chance de retomar a vida, de
uma forma digna”.

1Kallyna Sabino “Dormir na rua
agora, embaixo de uma barra, é
passado. Hoje Edson tem aqui
um quarto, que ele vai dividir
com outros amigos. No quarto
inclusive tem banheiro, com
chuveiro, tudo limpinho, tudo
muito confortavel, pra quem um
dia viveu ao relento” .

1 “O que ¢ oferecido ¢ simples,
mas eram coisas que eles ndo
tinham e podem fazer a
diferenca no &nimo, na vontade
de viver, de voltar a fazer parte
da sociedade. E 14 vai Edson e
tantos outros, quem sabe a
caminho de reencontrar o
sentido da vida, sem as drogas.”

Moradores do Rio sofrem
com apagao.

0

Dicas de como evitar
acidentes com raios

1 Cintia Benine “Vocé sabia que
0S raios provocaram a morte de
1.600 pessoas no Brasil, nos
Gltimos 12 anos? N&o é um
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ndmero assustador?”.

Papa Francisco renova
comisséo de cardiais que
fiscaliza Banco do Vaticano.

Banco central promove alta
na taxa de juros basicos.

Reino Unido quer expulsar
brasileiros que vivem ilegais
no pais

1 “O Brasil daqui rende poucos
votos e muitos problemas”

Bebé queimada em dnibus
no Maranhdo tem alta.

1 Cintia Benine “Agora uma
noticia boa e de esperanca,
sobre uma vitima da violéncia.
Hoje, em Séo Luiz, recebeu alta
a menina de um ano e meio que
estava em um dnibus atacado
por bandidos no Maranhdo.”

Shoppings se preparam para |0
enfrentar rolezinho
CBF cumprira decisdo de 0

rebaixar a Portuguesa

Australiano tenta cacar
tubaram com gaiola de
passaro/ Elefante vira carro
de casal em safari/ Baleia
atravessa em frente a um
caiaque

1 Joseval Peixoto “E o mundo
animal foi movimentado nesta
quarta feira, vocé vai ver agora 3
reacOes violentas de bichos bem
grandinhos. E repare que 0s
seres humanos envolvidos nas
histdrias passam por maus
bocados”

Pesquisa diz que o Brasil é
um dos 10paises mais
felizes do mundo

1 Joseval Peixoto “Mesmo na
dificuldade o brasileiro ndo tira
o sorriso do rosto”

Estratégia contra ladrdes de
fio de cobre

1 “o departamento de ilumina
publica de S&o Paulo divulgou
um dado preocupante...”
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Caravana Siga bem elege
caminhoneiro do ano

1Joseval Peixoto “A caravana
Siga Bem é uma iniciativa que
pensa na qualidade de vida dos
caminhoneiros, esse trabalhador
do brasil que € tdo simbdlico,
que percorre um territério
imenso e chega aos lugares mais
distantes do pais”.

1 “Dirigir um gigante desses ndo
¢ pra qualquer um...”

13 vitimas na enchenteem |0
Itaoca — Sao Paulo
Total: 20 17
Tabela 11
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Esta edigdo do telejornal SBT Brasil também tem exemplos interessantes de

contetido subjetivo, mesclado a informacdes objetivas. Um exemplo é a matéria que trata

dos assassinatos ocorridos na regido metropolitana do Rio de Janeiro. A reporter Carinne

Cerqueira comeg¢a sua matéria com a seguinte frase: “Uma despedida que veio cedo

demais”.

Uma frase que ndo tras consigo informacdes objetivas, mas leva o espectador a

entender, por meios subjetivos, do que se trata. No decorrer da matéria Carinne transmite

dados objetivos no que desrespeito ao nimero de assassinatos, a data dos crimes e outros

dados, porém, ao final da matéria hd mais uma inser¢do que podemos entender como

opinativa: “por enquanto aqui, ninguém se sente seguro” — uma ves que esta afirmacéo

ndo é amparada por nenhum dado concreto, mas sim por observacdo da repérter e pela

interpretacdo dos fatos.
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Outra matéria que se destacou pela modalidade opinativa presente, em alguns
momentos, foi a que tratava da destruicdo dos barracos da Cracolandia e a medida do
governo de S&@o Paulo para com os usuarios de crack. Logo na chamada da matéria

Joseval qualifica a medida como “A possibilidade de um recomego .

No contetido da matéria a repérter Kallyna Sabino faz uma passagem dentro de um
dos quartos de hotel destinado aos usuarios da droga. Ela descreve o que vé da seguinte
maneira: “Dormir na rua agora, embaixo de uma barra, ¢ passado. Hoje Edson tem aqui
um quarto, que ele vai dividir com outros amigos. No quarto inclusive tem banheiro, com
chuveiro, tudo limpinho, tudo muito confortdvel, pra quem um dia viveu ao relento”.

Nesta fala a repdrter ndo sé descreve, mas qualifica o que Vé.

Em outro momento da reportagem Kallyna diz: “O que é oferecido é simples, mas
eram coisas que eles ndo tinham e podem fazer a diferenca no animo, na vontade de
viver, de voltar a fazer parte da sociedade. E |4 vai Edson e tantos outros, quem sabe a
caminho de reencontrar o sentido da vida, sem as drogas.” — Nesse momento a reporter
estd indo além do fato, supondo quais 0s seus possiveis resultados, mensurando e

qualificando.



SBT Brasil 15 de janeiro de 2014

Ancoras

N° de vezes que transmitiram
opinido: Forma verbal e ndo
verbal

Joseval Peixoto

1 comentario

1 “Vocé vai ver agora a agdo de
uma gangue em Minas Gerais A
tranquilidade deles para assaltar
uma loja é impressionante”.

1 “A possibilidade de um
recomeco - Hoje prefeitura de
Sé&o Paulo removeu os barracos da
regido da Cracolandia, centro da
cidade. Dependentes, 300 deles se
cadastraram, agora eles tem um
guarto de hotel pra morar e a
chance de retomar a vida, de uma
forma digna”.

1 “E o mundo animal foi
movimentado nesta quarta feira,
vocé vai ver agora 3 reacles
violentas de bichos bem
grandinhos. E repare que 0s seres
humanos envolvidos nas historias
passam por maus bocados”

1 “A caravana Siga Bem é uma
iniciativa que pensa na qualidade
de vida dos caminhoneiros, esse
trabalhador do Brasil que é téo
simbdlico, que percorre um
territorio imenso e chega aos
lugares mais distantes do pais”.

Cintia Benine

1 “Esta proibida a fabricacdo ¢ a
venda de armas de brinquedo em
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Séao Paulo. O estado é o segundo a
aprovar uma lei desse tipo no
pais, mas ndo sera facil tirar os
produtos de circulacdo.”

1“suspeito, Vitor Fernandes
Barbosa de 25 anos apanhou
muito”

1 “Vocé sabia que os raios
provocaram a morte de 1.600
pessoas nho Brasil, nos Gltimos 12
anos? N&o é um nimero
assustador?”.

1 “Agora uma noticia boa e de
esperanca, sobre uma vitima da
violéncia. Hoje, em Séo Luiz,
recebeu alta a menina de um ano e
meio que estava em um dnibus
atacado por bandidos no
Maranhao.”

total 9

Tabela 12

Neste programa a participacdo dos ancoras foi bastante expressiva no que diz
respeito a insercdo opinativa. Dos 17 pontos opinativos localizados nesta edic¢do, 9 séo

diretamente ligadas a acdo dos apresentadores.

Cintia Benine fez uso de formac0es subjetivas nas chamadas de algumas mateérias.
Um exemplo é a matéria sobre a menina que teve queimaduras devido ao ataque a um
Onibus e teve alta. Na chamada a ancora diz: “Agora uma noticia boa e de esperanca,
sobre uma vitima da violéncia. Hoje, em Sdo Luiz, recebeu alta a menina de um ano e

meio que estava em um Onibus atacado por bandidos no Maranhao”.
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Joseval Peixoto, além de seu comentario habitual ao fim do jornal, também
participou de forma opinativa em algumas de suas chamadas. Sobre um grupo de jovens
que furta uma loja ele diz: “Vocé vai ver agora a agdo de uma gangue em Minas Gerais.
A tranquilidade deles para assaltar uma loja € impressionante”. — Nesta fala o ancora
também faz uso de entonagdo diferenciada, dando énfase as palavras “tranquilidade” e

“impressionante”.

5 CONCIDERACOES FINAIS

A partir da observacédo dos telejornais, a luz dos conceitos observados nos capitulos
2 e 3, podemos afirmar que o telejornalismo opinativo é mais explorado do que se supde.
Se consideradas as categorias opinativas em si, talvez haja discordancia — nos quatro
noticirios analisados apenas 0 comentario e a charge estavam presentes — essas Sdo
pouco exploradas pelos noticiarios, porém o subjetivo estd constantemente presente

nessas producdes telejornalistica.

Partindo da ideia de um jornalismo completamente isento e imparcial tudo que se
coloca em um grau subjetivo, em um primeiro momento, pode ser considerado opinativo.
Entretanto essas amostras analisadas deixam claro que ndo ha informagdo objetiva sem
construcdo subjetiva. Muito do que se vé nos telejornais ndo pode ser organizado ou

categorizado em “pura informacdo” ou “pura opinido”.

Ao longo de nossa analise tivemos varios exemplos de matérias que, a0 mesmo
tempo em que forneciam informagdes objetivas, também faziam o exercicio de

“comentar”, “analisar” ou “supor” algo. Um exemplo ¢ a matéria da reporter Ilze
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Scamparini, para o Jornal da Globo do dia 15 de janeiro. Nesta matéria a reporter informa

sobre as mudangas no banco do Vaticano, promovidas pelo Papa Francisco.

No decorrer da matéria llze diz: “O controverso IOR (Instituto para as Obras da
Religido), centro de varios escandalos...” — fazendo, em meio ao contetdo opinativo, uma
breve qualificacdo subjetiva. Ao final da matéria a repdrter comenta: “Com a decisao de
hoje o Papa deixou claro que o Banco do Vaticano sofrerd mudancas, mas ainda néo se
sabe quais” — ndo ha nenhuma evidéncia concreta de que haverdo mais mudancas do que
as anunciadas, porém, em um exercicio de analisar as a¢fes do Papa, llze supdem que

outras mudan(;as ocorreréo.

Muitos ligam a opinido a questdes ideoldgicas. Esse pensamento ndo esta
totalmente errado, porém, quando falamos de telejornalismo a opinido vai além e ganha
outras funcdes estratégicas. Observando, por exemplo, a atuacdo dos ancoras, muito
decisiva para a insercdo opinativa nos telejornais, percebe se que a opinido é muito usada

para dar o “tom” da noticia.

Para dar um exemplo mais claro, vamos recorrer ao SBT Brasil. Na edi¢do do dia
17 de janeiro o ancora Joseval Peixoto faz uma chamada para uma matéria sobre a
possivel liberacdo de uso de bermudas em escritorios, durante o verdo. O jornalista diz:

“Trabalhar de palito e gravata nesse calordo que est4 fazendo ndo ¢ nada facil”



76

N&o ha nenhum viés ideoldgico nesta frase, mas ela demostra ao publico que a
matéria que vira a seguir tem um tom mais descontraido. Joseval demonstrou isso nédo sé
com o que disse, mas também com a maneira que disse — de forma mais solta, com um

leve sorriso no rosto.

Esta é outra questdo importante observada neste trabalho: a importancia do “ndo
verbal” para o telejornalismo opinativo. Os ancoras, em alguns momentos, conseguem
transmitir ao publico informagfes subjetivas, mesmo quando seus textos contém apenas
informacdes objetivas. Isso se da com o emprego pontual de gestos, modulagdo de fala,

expressdes faciais, entre outros artificios.

Outra utilidade importante para insercdo de opinido nos telejornais é a
possibilidade de aproximacao com o publico. Para exemplificar recorreremos também ao
SBT Brasil, agora a edicdo do dia 15 de janeiro. Na chamada para uma matéria sobre
como se proteger dos raios, Cintia Benine diz: “Vocé sabia que os raios provocaram a
morte de 1.600 pessoas no Brasil, nos ultimos 12 anos? N&o é um numero assustador?” -
Esta pergunta, feita com a ancora olhando diretamente para a camera, da a sensagdo de a

jornalista esta falando diretamente com quem a esta assistindo.

Também € importante observar que, apesar de linhas editorias diferentes, 0s
telejornais Jornal da Globo e SBT Brasil tem maneiras bem semelhantes de insercéo
opinativa. Mesmo com uma politica editorial que defende a imparcialidade O Jornal da
Globo, assim com o SBT Brasil, apresenta ao publico um contetdo que abrange

informacdes objetivas e subjetivas.
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O que diferencia os dois noticiarios neste quesito € a presenca de comentaristas
fixos (como Arnaldo Jabor na edi¢cdo do dia 15) e de charges no Jornal da Globo. Ja no
SBT Brasil o ancora Joseval tem sempre um espaco fixo (ao final do noticiario) para

fazer um comentério.

Por fim, o objetivo deste trabalho ndo € condenar o contedo opinativo, muito pelo
contrario, a principal concluséo desta analise é a de que opinido e informacdo atuam de
forma integrada. Nao ha informagdo sem observacdo e compreensdo subjetiva dos fatos.
Noticiar é observar e transmitir ao publico um produto que é resultado da avaliacdo do
profissional do que é importante — isso, por si sO ja confere um carater subjetivo a noticia.
Porém isso ndo anula seu carater informativo, as informagdes objetivas e subjetivas

formam um mesmo quadro noticioso.
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