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“Somos um povo apaixonado pelo esporte, apaixonados pela
vida. Olhando para os cinco aros do simbolo olimpico, vejo neles
meu pais. Um Brasil de homens e mulheres de todos os
continentes: americanos, europeus, africanos, asiaticos, todos
orgulhosos de suas origens e mais orgulhosos de se sentirem
brasileiros.

N&o s6 somos um povo misturado, mas um povo que gosta muito
de ser misturado. E o que faz nossa identidade. Digo com toda
franqueza: chegou nossa hora. Chegou! Entre as dez maiores
economias do mundo, o Brasil é o Unico pais que nédo sediou 0s
Jogos Olimpicos e Paraolimpicos.”

(Discurso do ex-presidente Lula na sesséo de apresenta¢do da candidatura do
Rio 2016 ao Comité Olimpico Internacional, em 02/10/2009)



RESUMO

Este trabalho tem como objetivo abordar os possiveis legados para o campo das
comunicagdes com a realizacdo dos megaeventos esportivos Copa do Mundo de 2014 e
Olimpiadas de 2016. Através da analise das experiéncias do Brasil como sede de
megaeventos, como mundial de futebol de 1950 e os Jogos Pan Americanos. Na busca de
entender 0s possiveis legados entrevistamos alguns jornalistas para saber suas
expectativas com relacdo aos megaeventos da década e com base na perspectiva de
estudiosos da area podemos questionar 0s possiveis legados pos-eventos dessa
magnitude. Queremos identificar o que pode ficar para o campo das comunicacdes,
principalmente, para a pratica do jornalismo esportivo.

Palavras-chave: megaeventos, legados, jornalismo esportivo, Brasil, Copa do Mundo
2014, Olimpiadas 2016.
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1 INTRODUCAO

E com a convicgéo de que chegou a vez do Brasil, que o pais vem trabalhando
ao longo dos anos para sediar os dois maiores eventos esportivos da década: a Copa do
Mundo de 2014 e as Olimpiadas de 2016.

Por acreditar na importancia desses eventos e nos beneficios que eles podem
proporcionar para o pais € que este estudo foi produzido. Como principal objetivo,
queremos identificar os possiveis legados existentes no campo das comunicacgdes,
especialmente para o jornalismo esportivo.

A relacdo do Brasil com megaeventos esportivos comecou ha alguns anos.
Depois de trés tentativas frustradas de sediar os Jogos Olimpicos Modernos e sessenta e
quatro anos apos a realizacdo da Copa do Mundo no Brasil, em 1950, esta década ja
envolve muita expectativa para os brasileiros.

A paixao pelo esporte, em especial pelo futebol, que move o Brasil é também
algo que sempre me aproximou das noticias esportivas e também influenciou para a
realizacdo deste trabalho. O interesse por megaeventos, em especial 0s eventos
esportivos, e o periodo atual promissor para o esporte no Brasil foram o ponto de partida
para concretizar este trabalho. A possibilidade de vivenciar os eventos de perto,
acompanhar em territorio brasileiro as coberturas e poder visualizar os legados pos-
eventos ao final das competicdes proporcionaram um diferencial para o desenvolvimento
deste trabalho.

Nosso intuito é apresentar ao leitor como, de fato, a Copa do Mundo e as
Olimpiadas podem impactar o pais em diversas areas, desde as questdes de mobilidade
urbana, infraestrutura, até seu envolvimento direto com a comunicacdo justificando a

existéncia de legados para a comunicagao apds 0s megaeventos esportivos.



Para estruturar o trabalho, partimos da defini¢do de jornalismo esportivo, suas
caracteristicas e um breve historico do seu surgimento no Brasil e no mundo. No capitulo
seguinte, discorremos sobre o conceito de megaeventos, tema que tem sido cada vez mais
abordado por estudiosos, por ser tratar de eventos de expressividade internacional e por
produzirem grandes interferéncias nos locais onde s&o realizados. Neste capitulo, também
podemos compreender como foi a candidatura organizada pelo Brasil, enviada a Fifa,
para sediar a Copa do Mundo de 2014. Ainda no terceiro capitulo, apresentamos um breve
historico dos Jogos Olimpicos originados na Grécia Antiga, até chegar ao modelo que
conhecemos atualmente e a candidatura para trazer as Olimpiadas para o Rio de Janeiro.

Para compreender toda a trajetéria do Brasil como sede dos dois grandes
eventos dessa década, buscamos a primeira experiéncia vivenciada pelo pais, na década
de 50. A partir da analise do relatério oficial da Copa do Mundo de 1950, apresentamos
um breve histérico do Mundial e seus principais legados para o pais. Outro evento
analisado e essencial para concretizar o sonho de sediar os dois maiores eventos
esportivos da década, foi o Pan Americano de 2007, que também produziu consequéncias
favoréaveis & mais uma realizacdo do maior Mundial de futebol e, pela primeira vez, na
América do Sul, os Jogos Olimpicos.

No quarto capitulo referente aos legados, trabalhamos com os diferentes tipos
de legados existentes: social; estrutural e urbano ambiental, elencando os legados
existentes apds os eventos baseado nas informac6es disponiveis nos relatérios oficiais do
Ministério do Esporte.

Por fim, abordamos os possiveis legados para a comunicagdo, em especial
para o jornalismo esportivo e as suposi¢cGes do que podemos esperar apos a Copa do
Mundo e das Olimpiadas. Através de pesquisas e entrevistas com profissionais da area,

que contam suas expectativas para 0S megaeventos que estdo por vir, podemos perceber
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se realmente chegou a hora do Brasil e quais 0s possiveis legados que estes eventos podem
produzir para a comunicagdo no pais.

A preparagdo para receber os grandes eventos da década ndo foi iniciada
agora, hd anos o pais espera por este momento. A expectativa da realizagdo destes eventos
em territério brasileiro é grande e, sem duvida, h& preocupacdo em oferecer a melhor
estrutura para a realizagdo de um momento impar.

Esperamos que a motivacdo deste trabalho ofereca contribuicdes sobre os
legados apds os megaeventos esportivos e, principalmente, sobre os possiveis avangcos

para 0 campo das comunica¢des com a Copa do Mundo 2014 e as Olimpiadas em 2016.
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2 JORNALISMO ESPORTIVO

Existem diferentes apontamentos que indicam o surgimento do Jornalismo
Esportivo no Brasil e no mundo. De acordo Fonseca (1997), os primeiros registros que se
tem de um relato de jornalismo na area esportiva foi a partir do Le Sport (1854) na Franca,
que publicava cronicas sobre esportes mais comuns na epoca. O primeiro 6rgdo esportivo
teria sido Bell’s Life, inglés, depois chamado de Sporting Life. E, nos Estados Unidos, a

imprensa esportiva s6 comegou a destacar-se nos anos 20 do século passado.

A primeira area esportiva a receber uma cobertura mais elaborada dos veiculos
impressos foi o hipismo, em meados do século XIX, na Franca. A grande
imprensa s6 abriu espago em 1875, num momento de mudancas sociais e de
crescimento de esportes populares, pois, até entdo, s6 se registravam notas
sobre o boxe, iatismo e esgrima. Por isso, 0s pioneiros do jornalismo esportivo
surgiram nos jornais populares. (FONSECA, 1997, p. 44)

Em um primeiro momento, as noticias esportivas eram voltadas para o
publico menos abastado da sociedade e por isso, ndo eram consideradas conteudo

relevante para ganhar destaque na midia atingindo assim os ditos jornais populares.

2.1 O INICIO

Diferentemente do que conhecemos do jornalismo esportivo organizado de
cobertura de eventos, a crénica esportiva se enquadra em um género que une jornalismo

e literatura relatando casos do cotidiano.

[...] a crbnica determina novas relagdes com 0s géneros jornalisticos, ndo se
limitando a informar ou opinar; mas emprestando as informacdes jornalisticas
outros referentes concebidos na prépria articulagdo entre as varias linguagens
que o cronista exercita para explicar a representatividade de seu mundo ao
leitor (PEREIRA, 1994, p. 27-28)

Nesse momento em que jornalismo e literatura dividiam espagcos nas

redagdes, surgiram grandes escritores adeptos do ‘novo género’ das cronicas esportivas.
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Essa confusdo entre literatura e a imprensa aconteceu até o inicio do século XX. Foi entdo

que os jornais abriram espacos para a arte literaria e produziam folhetins.

E exatamente como folhetim que a crénica surge no jornalismo brasileiro. Um
espaco que 0s jornais reservam, semanalmente, para 0 registro do que
aconteceu no periodo. Sua redacdo é confiada a escritores (poetas ou
ficcionistas). Segundo Afranio Coutinho, o folhetim comecou com Francisco
Otaviano, em 1852, no Jornal do Commercio do Rio de Janeiro. Ali, ele
assinava o folhetim semanal. Seus continuadores sdo José de Alencar, Manuel
Antonio de Almeida, Machado de Assis, Raul Pompéia, Coelho Neto, etc.”,
(MARQUES DE MELO, 1994, p. 151).

Para Coelho (2004), a imprensa esportiva é o ato de fornecer informacdes e
explicacOes sobre a pratica dos esportes. A partir do momento que as colunas esportivas
ganharam visibilidade, devido ao interesse e a participacdo de pessoas influentes das
classes altas da sociedade, o jornalismo esportivo foi conquistando seu espac¢o, ndo pela
valorizacdo das noticias sobre o esporte em si, mas sim, por exaltar os praticantes dos
esportes.

Ao lado do jornalismo policial, outra modalidade de jornalismo especializado
marginalizado, o jornalismo esportivo teve que vencer barreiras para ganhar cada vez
mais espacgo na midia para atingir o grande publico.

Durante todo o século passado, dirigir redacdo esportiva queria dizer tourear a
realidade. Lutar contra o preconceito de que s6 os de menor poder aquisitivo
poderiam tornar-se leitores desse tipo de diario. O preconceito ndo era
infundado, o que tornava a luta ainda mais ingléria. De fato, menor poder
aquisitivo significava também menor poder cultural e consequentemente ler
ndo constava de nenhuma lista de prioridades. E se o futebol é como os demais
esportes e dela fizesse parte, seria necessario ao apaixonado ir ao estadio, isto
é, ter menos dinheiro para comprar boas publicacfes sobre o assunto.
(COELHO, 2004, p. 9)

O futebol além de servir como entretenimento, a participacdo em eventos
esportivos, possibilita uma identificacdo coletiva com o pais, por exemplo, a cada partida
da selecdo. A partir desta visdo podemos entender a representacao social que a realizagéo
de um torneio mundial de futebol possui.

Tanto como atividade prazerosa quanto lucrativa para empresarios e

profissionais, 0 esporte ganhou, publicagfes segmentadas sobre diferentes tipos de
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modalidades. Associada também a essa gama de beneficios que o esporte proporciona, ha
também o viés politico e econémico atrelado & organizacdo de megaeventos, a
visibilidade em questdo e os legados que surgem ao final de cada competicao.

Para José Marques de Melo (2003) tratar o esporte como noticia tornou-se
uma forma rentavel de se fazer jornalismo, um dos grandes fatores do jornalismo

esportivo deixar de ser marginalizado quando comparado a outras especializacoes.

Além de ocupar espago privilegiado nos veiculos de informac&o geral (jornal,
radio ou televisdo), constitui um dos ramos importantes da segmentacdo da
indUstria jornalistica, ensejando publicacdes especializadas no campo da midia
impressa ou programas especificos no interior da midia audiovisual. O esporte
se faz propaganda, gerando mensagens publicitarias dos espetaculos ou dos
produtos associados as praticas esportivas. Nesse sentido, a Publicidade
Esportiva assume um papel fundamental na engrenagem do esporte midiatico,
financiando seus agentes e gerando divisas que ddo sustentacdo econdmica as
instituigdes esportivas. (MARQUES DE MELO, 2003, p.87)

Esporte também envolve espetaculo. Produtos sdo produzidos e
comercializados associados a atletas e a estes grandes eventos, 0 que movimenta também
a area publicitaria. A repercussdo midiatica é grande e a interferéncia da imprensa
nacional e internacional representa muitos desafios para os profissionais da area e para a
década de ouro que estamos vivendo e se torna cada vez mais realidade, além da
expectativa que envolve diversos tipos de legados com a aproximacdo de eventos tdo

grandiosos como Copa do Mundo e Olimpiadas.

2.2 A ESPECIALIZACAO NO BRASIL

Uma paixdo que vai de norte a sul faz parte da identidade cultural do pais e retne
milhares de torcedores vibrantes que acompanham fielmente o desempenho do seus times
de coracdo. E a realidade da ligacdo do futebol com o Brasil. E para atingir cada vez mais

um publico apaixonado pelo esporte, a imprensa brasileira acompanhou o surgimento do
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jornalismo esportivo no mundo e a especializacdo ganhou espaco no pais. A partir do
interesse das classes mais altas, dos jornalistas e escritores mais respeitados, é que a
imprensa comegou a se voltar para as noticias esportivas. No pais, o espaco disponivel
para estes relatos ainda eram poucos, no entanto, com o passar do tempo, 0s jornais
tradicionais também passaram a abrir as portas para as noticias esportivas, diferente do
formato que conhecemos atualmente como jornalismo esportivo, mas com 0 mesmo
carater informativo.

Foi no fim da década de 60 que os grandes cadernos de esportes surgiram nos
jornais. Segundo Coelho (2004) “em Sao Paulo surgiu o Caderno de Esportes, que
originou o Jornal da Tarde, uma das mais importantes experiéncias de grandes
reportagens do jornalismo brasileiro.” Foi nesse periodo, com um maior nimero de
cadernos esportivos que o Brasil entrou para o grupo dos paises que possuiam imprensa
esportiva em grande escala.

Definir uma data exata para o surgimento da pratica do jornalismo esportivo no
Brasil € dificil. Para Coelho (2004) essa visibilidade nos jornais aconteceu em 1910 com
os relatos em péginas inteiras no jornal Fanfulla® sobre os times de futebol amadores da
Italia. “Nao se tratava de um periddico voltado para as elites ndo formava opinido, mas
atingia um publico cada vez mais numeroso na Sdo Paulo da época: os italianos”.

O Rio de Janeiro, também comecava a abrir espaco para as noticias esportivas.
Em 1930, outro jornal surgiu através sociedade de Argemiro Bulcdo com Ozéas Mota,
dono das oficinas onde eram impressos 0s jornais, e foi desta forma, que em 13 de margo
de 1931, nasceu o Jornal do Sports (JS). Os dois permaneceram no comando do JS até

outubro de 1936, logo em seguida Mario Filho e Roberto Marinho o compraram. Mario

1 O Fanfulla é um periddico da comunidade italiana da cidade de S&o Paulo, no Brasil desde 1893. E
considerado 0 mais importante 6rgao de imprensa italiana no pais, sendo reconhecido pelo governo da
Italia.
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Filho, irmdo de Nelson Rodrigues, ja trabalhava como jornalista esportivo desde 1926,
no jornal A Manh@, de propriedade do seu pai. A linha editorial do JS exaltava o boxe, o
turfe e, é claro, o futebol.

O formato sofreu grande influéncia dos ingleses e, por isso, o jornal utilizava
muitas palavras originadas da lingua franca como football, match, record, principalmente,
nos textos sobre futebol, e no préprio nome. O conteddo do jornal eram as matérias e
colunas esportivas, além de um espaco dedicado para cartas dos leitores e relatos sobre
bailes de carnaval, pecas de teatro e alguns filmes. Pouco comum na época, existia
também a veiculagdo de algumas propagandas. A irreveréncia das paginas cor-de-rosa do
Jornal dos Sports chamavam atencéo e angariava cada vez mais leitores.

Além dos jornais impressos e dos folhetins, o jornalismo esportivo também
foi conquistando espaco nas outras midias. Alguns autores, como Guerra, consideram a
primeira transmissdo de um jogo de futebol através do réadio, no Brasil, foi no jogo entre
Sao Paulo e Parana em 1931, vélido pelo Campeonato Brasileiro e narrado por Nicolau
Tuma na Radio Educadora de S&o Paulo. Entretanto, outros autores afirmam que, na
década de 20, Amador Santos ja realizava narra¢des de jogos, impondo outro ritmo, que

se aproximava mais da televisao.

[...] existe uma polémica menos complicada que é sobre quem realmente fez a
primeira transmissao de uma partida de futebol no Brasil. Isto porque, segundo
alguns autores, antes de Nicolau Tuma, o locutor Amador Santos, no Rio de
Janeiro, na década de 20, j& fazia a transmisséo. A diferenca é que Amador
narrava de forma mais lenta, num estilo mais préximo do que fazem os
locutores esportivos na televisdo. O que Tuma fez foi dar um ritmo a narrativa
completamente diferente. (GUERRA, 2006, p. 26)

O marco das transmissdes esportivas brasileiras no campo da televiséo foi em
19502 no jogo entre Portuguesa de Desportos e Sd0 Paulo, no Pacaembu, onde foi

produzida a primeira reportagem filmada para a televisdo. A primeira transmissao

2 Alguns autores consideram a partida entre Palmeiras e Sdo Paulo como a primeira reportagem filmada
para a televisdo. O jogo ocorreu em 15 de outubro de 1950, no estadio do Pacaembu em S&o Paulo.
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televisionada aconteceu na Suica, em 1954, em uma partida entre lugoslavia e Franca. A
aproximagcéo da televisédo com o esporte tinha o objetivo de transferir o espectador para o
estadio e partilhar a emocdo do espetaculo. Com o advento dos canais fechados e o
surgimento da internet, outros espacos foram surgindo para os jornalistas esportivos como
os canais de TV a cabo e os variados blogs. O surgimento do jornal Lance! 3 e seu portal
na internet, também sdo considerados como aberturas de novos campos para o jornalismo

esportivo.

2.3 CARACTERISTICAS

Né&o deixar o coracgdo falar mais alto e sobrepor a razdo. Jornalista esportivo tem
seu time predileto, sua modalidade favorita, mas isso ndo deve ser fator preponderante na
hora de apurar as informagdes e construir uma reportagem. Antes de ser jornalista
especializado, tem que se lembrar que € jornalista profissional e sempre trabalhar com
ética e responsabilidade. A esséncia da atividade ndo se altera, seja ela desenvolvida em
qualquer uma das possiveis areas do jornalismo. Para Barbeiro e Rangel (2006)
“jornalismo ¢ jornalismo: seja ele esportivo, politico, econdmico, social. Pode ser
propagado em televisdo, radio, jornal, revista ou internet”. Clovis Rossi (1984), em seu
livro O que é jornalismo afirma que jornalismo é uma fascinante batalha pela conquista
das mentes e dos coracgdes dos leitores, telespectadores e ouvintes.

As caracteristicas e 0 modo de se fazer jornalismo esportivo variam de repdrter
para reporter. Barbeiro e Rangel (2006) defendem que “a linguagem jornalistica do

esporte nunca teve uma escola definida. O surgimento de um estilo proprio sempre

3 Juntamente com o jornal diario Lance!, surgiu também o site www.lancenet.com.br, em 1997.
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dependeu das tentativas de erros e acertos. Em 1932, inicio das transmissdes esportivas
no radio, a linguagem usada era a da pura emocao”.

Emocionar, fazer vibrar e construir textos e reportagens com um viés diferente
do que acostumamos e conhecemos do jornalismo das outras editorias € uma das
caracteristicas do esportivo, que tem a oportunidade de trabalhar com mais énfase estes
preceitos. Ser criativo e conquistar o leitor, é uma tarefa que o jornalista esportivo deve
sempre usar. Unzelte (2009) afirma que “¢ importante o jornalista ter a exata nogdo de
quando - e quanto — essa paixdo comega a comprometer a objetividade e a imparcialidade,
ou, na impossibilidade préatica de alcancar tais utopias, ao menos buscé-las”. Nesta
editoria o texto é um grande diferencial, tem que ser criativo, adequando a linguagem de
acordo com o veiculo de comunicagdo utilizado. De maneira geral, as principais
caracteristicas s&o as descrigdes dos fatos de forma harmoniosa com a emogao.

Barbeiro e Rangel (2006) novamente abordam essa relacéo de informagé&o com
a questdo emocional e defendem que “a emog¢ao na transmissao de um evento esportivo
deve ser na medida certa. Nem toda disputa é uma finalissima de campeonato, por isso, a
emocao precisa de um limite correto”.

A preferéncia por determinados times, selecdes e esportes € comum e segundo
Coelho (2003) o profissional ndo deve se envergonhar de torcer para um determinado
time. “Vergonha, para jornalista, é equivocar-se na informacao, coisa comum quando se
trata de apuracdo. Mas mentir sobre uma coisa que diz respeito a sua propria vida é
esquecer-se do maior compromisso do jornalista: o0 compromisso com a verdade.”

Barbeiro e Rangel (2006) pontuam que, frequentemente, o jornalismo esportivo
se confunde com mero entretenimento. Isso se deve por estar intrinsicamente ligado a
emocé&o, podendo perder a sua fungao social de informar com veracidade. A cobertura de

eventos esportivos pode carregar a ideia equivocada de que os profissionais envolvidos
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estdo ali apenas para entreter o pablico que ir4 apenas consumir as informacdes.
Jornalismo esportivo ndo pode ser tido apenas como fonte de distracdo, pois exige o
mesmo cuidado de producdo e apuracdo que as demais editorias. Além disso, o jornalista
esportivo tem que estar sempre atento aos fatos que ocorrem fora desta editoria, pois
aspectos econdmicos e politicos podem afetar diretamente o esporte.

Jornalista esportivo ndo € artista e ndo deve ser ator nas reportagens. Ou seja,
ndo deve aparecer mais ou com a mesma intensidade que os jogadores famosos e 0s
personagens das matérias.

Segundo Marques de Melo (2006, p. 166), uma das fortes caracteristicas do
jornalismo esportivo impresso € a publicacdo de textos opinativos e interpretativos, uma
vez que o leitor j& assistiu as partidas esportivas e busca leitura diferenciada sobre os
acontecimentos. Os torcedores tém conhecimento dos jogos, sobretudo através da
televisdo e da radio. Porém, assistir uma partida de futebol na TV ou ouvir pelo réadio é
bem diferente do que a sensacdo de vivenciar 0 momento nos estadios.

A interacdo entre jornalistas e publico é maior atraves da internet e o fluxo de
informacdes e 0 acesso é intenso. E também no espaco virtual que o leitor encontra
contetidos de outras pessoas, cronistas esportivos e colunistas especializados criando suas
proprias opinides sobre os fatos, as partidas e as noticias em questdo, através dos acessos
a outros links, o leitor tem a capacidade de construir um grande contetdo e ter acesso a

um ampla quantidade de informagdes.
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3 MEGAEVENTOS

Conhecido como o pais do futebol, o Brasil tem a oportunidade de fazer
historia, sediando os dois maiores eventos esportivos da década: a Copa do Mundo de
2014 e as Olimpiadas de 2016. Periodo que grande parte da atencdo mundial e,
principalmente, a imprensa internacional estara com toda a ateng&o voltada para o pais.

Como definicdo de megaeventos esportivos, temos, de acordo com o
professor e pesquisador Octavio Tavares (2011), a definicdo de “competi¢des
internacionais que reinem um ndmero de atletas que atingem a casa de milhares em um
espaco de tempo de um més, no maximo, com potencial de impacto em diferentes setores
da sociedade que possui significativa carga simbolica.” Eventos desse porte afetam
diretamente a questdo econdmica e social impactando o desenvolvimento de uma nagéo.

DaCosta, Miragaya (2008) definem megaeventos pelo nimero de
participantes ou pela curta duracdo, porém de preparacdo longa e por vezes intermitente,

sempre operando em escala de milhdes de participantes.

3.1 CONCEITO

Essa superproducdo dos megaeventos esportivos e sua complexa estrutura
envolvem custos altos e muito planejamento. Como exemplos recentes de megaeventos
esportivos no pais, temos o Pan Americano e Parapan de 2007, os Jogos Mundiais
Militares de 2011, os dois realizados no Rio de Janeiro, e a Copa de 1950, como uma
primeira experiéncia, tratada como evento pioneiro que proporcionou ao pais maior

visibilidade e a importancia histérica. Temos também a quarta edicdo dos Jogos Pan
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Americanos, em 1963 na cidade de S&o Paulo. Foram 1.655 atletas de diferentes
nacionalidades disputando 19 modalidades diferentes®.

De acordo com Gurgel os megaeventos esportivos possuem, dentro do seu
escopo, muito mais que os seus dias de realizacdo. H& uma série de a¢bes que fazem parte
deles e s&o inseridas em atividades antes, durante e depois do evento. Por isso, 0
planejamento e a organizacao de acontecimentos dessa magnitude devem ser muito bem
pensados e preparados em todos os &mbitos para alcangarem o éxito esperado.

Para Poit “organizar um evento ¢ executar todas as providéncias necessarias
para assegurar as melhores condic@es a sua realizacdo, sem problemas administrativos,
disciplinares ¢ estruturais”. Por isso, antes de tudo, é necessario fazer um layout geral do
evento esportivo a ser realizado e analisar a sua viabilidade.

Poit afirma que para se obter sucesso, é importante averiguar alguns aspectos
basicos como recursos financeiros, o que inclui todas as despesas e estas devem ser
compativeis com a arrecadacdo total do evento o que envolve inscri¢des, ingressos,
patrocinios, apoios, entre outros. Definir claramente os objetivos a serem atingidos, a
natureza da atividade, que engloba a esséncia do evento e toda a infraestrutura necessaria.
Além de mensurar 0s recursos humanos, o que significa ter pessoas preparadas
tecnicamente para que o evento efetivamente aconteca.

E importante também inspecionar as instalacdes antes, durante e depois cada
disputa e utilizar materiais e equipamentos de qualidade. Deve-se também analisar as
datas propostas para a realizacao do evento para evitar coincidéncias desagradaveis, assim
como propor as atividades em horarios adequados. A organizacdo deve-se atentar ao

numero de inscritos e participantes do evento para oferecer uma estrutura coerente com a

4 Informac0es retiradas do portal UOL na pégina sobre a Histéria do Pan Americano
http://pan.uol.com.br/2011/historia-do-pan/1963-sao-paulo/ acessado em 07/12/2013
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sua dimensdo. Outra importante questdo € a divulgacéo do evento, que € uma das formas
de motivacdo dos participantes, por isso, quando realizada de forma eficiente, agrada
patrocinadores, atletas e também o publico alvo.

A definicdo do local é um dos pontos de partida do evento e, a organizacao
tem a responsabilidade de obter as autorizacOes e licencas afim de cumprir todas as
burocracias exigidas pelo poder publico do local. Utilizar programacdes paralelas, é uma
forma de promover entretenimento para os envolvidos, através de atividades sociais,
culturais, apoio as entidades participantes, etc. E por fim, deve-se fazer uma constante
avaliacdo de tudo o que estd acontecendo durante toda a organizagdo, pré, trans e pos

evento para que as falhas sejam corrigidas e repensadas em tempo habil caso necessario.

3.2 COPA DO MUNDO - A ESCOLHA DO BRASIL COMO SEDE

Quando falamos de futebol, automaticamente, associamos o termo ao Brasil,
Unica nagdo presente em todas as dezenove edi¢fes do mundial. E a histéria como sede
de grandes eventos esportivos comecou ha algumas décadas, em 1950, ano que 0 pais
sediou pela primeira vez, a Copa do Mundo.

E de responsabilidade da Federacdo Internacional de Futebol (Fifa) a
determinacdo do proximo pais sede do maior mundial de futebol dentre as opg¢des de
candidaturas existentes. Em 2003, o Comité Executivo da Fifa decidiu que a Copa de
2014 aconteceria em um pais da América do Sul. Nesta oportunidade, a Confederacao
Sul-Americana de Futebol, mais conhecida pelo acronimo Conmebol, langou a
candidatura do Brasil.

Para a criacdo de um projeto eficaz de candidatura como sede da Copa do

Mundo de 2014, o Governo Federal decretou por meio do Diario Oficial da Unido a
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criacdo de um grupo de trabalho responsavel pela elaboracdo deste projeto. Participaram
da sua confec¢do, representantes dos Ministérios do Esporte, Planejamento, Fazenda,
RelacOes Exteriores, Justica, Cidades e Turismo e Casa Civil.

O desejo de ser anfitrido do evento, mais uma vez, fez com que poder publico
estudasse as condicGes necessarias para que a candidatura fosse aceita. Mas, a
confirmacéo oficial do Brasil como sede da Copa do Mundo de 2014, ocorreu apenas
anos depois. Em 30 de outubro de 2007, o Brasil foi anunciado, pelo presidente da Fifa,
Joseph Blatter, como a sede do mundial de 2014. Ap6s 64 anos, o pais do futebol
participara novamente de uma Copa do Mundo como anfitrido. A ultima Copa do Mundo

na América do Sul aconteceu em 1978, na Argentina.

3.3 OLIMPIADAS

Outro megaevento famoso e mais antigo que os mundiais de futebol s&o os
conhecidos Jogos Olimpicos. No século XIX quando a primeira edicdo dos Jogos
Olimpicos Modernos ocorreram em Atenas, pouco acreditava-se em sua credibilidade,
mas, que anos depois se transformou em um dos principais eventos culturais do mundo.

A competicdo inspirada na Grécia Antiga, em um primeiro momento, era
destinada apenas a atletas amadores, que praticavam o esporte como atividade de tempo
livre, uma vez que os participantes ndo eram considerados profissionais e ndo recebiam
remuneracdo para desempenhar tais atividades como conhecemos no atual modelo. O
objetivo dos Jogos Olimpicos era buscar a confraternizacdo entre 0s povos, promover

uma competicdo entre os melhores atletas do mundo e, acima de tudo, fazer uma grande
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festa esportiva, mobilizando populagdes de centenas de paises e emocionando com

vitorias, recordes e historias de superagéo.®

3.4 HISTORIA DOS JOGOS OLIMPICOS

Originada na Grécia Antiga os primeiros registros dos Jogos Olimpicos datam
776 a.C. A competicdo era tdo importante entre 0s gregos, que no periodo em que 0s jogos
eram realizados, os estados que estavam em guerra declaravam periodos de tréguas. A
disputa comecou na cidade de Olimpia, na Grécia, justificando o nome da competicéo e,
desde entdo, é considerada a festa para a consagracdo dos melhores atletas em um
universo global.

As Olimpiadas da Grécia Antiga foram extintas em 393 pelo imperador
romano Teoddsio. Durante o século XIX, 0s paises europeus tentaram recriar 0s Jogos
Olimpicos e em 1894 o Comité Olimpico Internacional (COI) foi criado, com sede na
Franca. O objetivo do comité era justamente criar um grande evento esportivo para reunir
atletas de diferentes nacionalidades baseado na competicdo iniciada na Grécia Antiga.
Entdo, em 1896, surgiu os Jogos Olimpicos Modernos idealizados pelo rei grego George
| e pelo Bardo de Coubertin. A primeira edi¢do das Olimpiadas modernas aconteceu em
Atenas, Grécia e participaram 241 atletas masculinos de 14 paises, competindo 43
provas.®

Os Jogos Olimpicos antigos eram festivais sagrados, nos quais os atletas
competiam para servir aos deuses; por outro lado, as Olimpiadas Modernas,
nasceram sem vinculo religioso, idealizada por Pierre de Coubertin seguidor
da teoria darwinista, e que teve inicio na Inglaterra logo apds a Revolugao
Industrial, surgindo como um evento laico e sem nenhuma relagcdo com a
divindade (HELAL, 1990, p. 35).

5 Informagdes do site do Comité Olimpico Brasileiro (COB) http://www.cob.org.br/movimento-
olimpico/jogos-olimpicos

¢ Informag&o do site: http://www?1.folha.uol.com.br/especial/2012/londres/historiadasolimpiadas/1896/



http://www.cob.org.br/movimento-olimpico/jogos-olimpicos
http://www.cob.org.br/movimento-olimpico/jogos-olimpicos
http://www1.folha.uol.com.br/especial/2012/londres/historiadasolimpiadas/1896/
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Alguns anos foram necessarios até que as Olimpiadas Modernas se tornasse
um evento consolidado e reconhecido mundialmente. Apds a edicdo em Atenas, Paris e
St. Louis foram sedes, quatro e oito anos depois, respectivamente. Entretanto, a
consagragdo como megaevento ocorreu apenas em 1908, em Londres. Desde entdo, as
Olimpiadas acontecem em intervalos de quatro em quatro anos, salvo nos anos
compreendidos nos periodos das duas grandes guerras, em 1916, 1940 e 1944.

Uma grande vantagens das Olimpiadas é que o0 evento proporciona
visibilidade a outras modalidades esportivas, que ndo recebem grande atencdo da midia
quando comparadas ao futebol. A possibilidade do Brasil, pais intrinsecamente associado
ao mundo da bola, sediar um evento desse porte, € uma importante ocasido para conduzir

os holofotes a atletas de alta categoria, destaques em outros esportes.

3.5 A CAMPANHA PARA SEDIAR AS OLIMPIADAS DE 2016

Normalmente, a cidade escolhida é informada oito anos antes da realizacao
da Olimpiada. Entretanto, a organizacdo deste megaevento demanda um envolvimento

direto do poder publico e também de apoio da iniciativa privada.

No inicio do século XX, o poder publico era inteiramente responséavel pela
candidatura e realizacdo do evento. No presente, desde 0 momento em que a
cidade se candidata e apresenta seu projeto ela necessita criar uma infra-
estrutura para viabilizar, no principio, uma idéia (de que a cidade é viavel para
acolher um megaevento), em seguida, afirmar sua especificidade (que a faz
diferente e melhor das demais concorrentes) e, por fim, viabilizar sua
capacidade (momento em que sdo feitas as adequagBes necessérias para
receber o evento em si e todo o universo que gravita no seu entorno). (RUBIO,
2005, p. 7)

A definicdo da cidade sede € realizado pelo Comité Olimpico Internacional

(COI). A escolha do Rio de Janeiro para a edi¢do de 2016 é reflexo da preparagdo ao
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longo dos anos e de uma efetiva candidatura. Concorrendo com mais trés cidades,
Chicago, Madri e Toquio, o Rio de Janeiro sagrou-se campedo na disputa e sera a primeira
cidade sul-americana a ser sede de uma Olimpiada. Mas, a caminhada brasileira rumo a
sede dos Jogos Olimpicos nédo é de agora, comegou em 1992, com a campanha de Brasilia
para abrigar os Jogos de 2000. J& o Rio de Janeiro entrou na disputa outras duas vezes,
para sediar as Olimpiadas de 2004 e 2012 até finalmente ser escolhida pelo COI para
sediar os Jogos Olimpicos de 2016.

O andncio da escolha da sede das Olimpiadas e Paraolimpiadas de 2016
aconteceu no dia 2 de outubro de 2009 em Conpenhague, na Dinamarca. O Rio de Janeiro
derrotou por 66 votos a 32 a cidade de Madrid. De acordo com o Portal Oficial Brasil
2016 a conquista do direito de realizar os Jogos pela primeira vez na América do Sul vai
deixar heranca positiva a cidade e ao pais.

Para a candidatura do Brasil foi produzido um video com cerca de trés
minutos e meio evidenciando os pontos turisticos da cidade carioca e as caracteristicas do
cidadéo brasileiro, o carisma e a hospitalidade com os povos das diferentes nagdes. Com
o lema “A paixd@o nos une” dita em varios idiomas diferentes, o video emocionou a todos
durante sua exibicdo. Ao final do video, os participantes vestidos com as cores dos
circulos olimpicos, se reinem formando o simbolo dos Jogos Olimpicos que representam
0S continentes e a harmonia entre 0s povos.

Acredita-se também que o discurso do ex-presidente Lula também foi ponto
favoravel a escolha do Rio de Janeiro como sede. O préprio presidente da Fifa, Joseph
Blatter elogiou as palavras emocionantes de Lula. Em seu discurso além de evidenciar as
qualidades do Brasil, o ex-presidente também afirmou que, entre as dez maiores
economias do mundo, o Brasil é 0 Unico pais que nunca realizou uma Olimpiada. "Esta

na hora de corrigir esse desequilibrio”, ressaltou o ex-presidente.
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Um grande investimento foi gasto para a campanha do Rio Janeiro como sede
e com as obras para estruturar toda a cidade nos moldes necessérios, cumprindo as
exigéncias do COIl. Devido as atualizagbes or¢camentéarias ndo temos o valor exato
investido nestes megaeventos. Mas, a oportunidade de sediar eventos como este, é a
chance de aquecer a economia atraindo altos investimentos e retorno financeiro para o
pais. De acordo com Mascarenhas, Bienestein, Sanchez, “a dimensao simbolica adquirida
por tais eventos, sdo capazes de atrair as atencdes em todo o planeta, promovendo
fantasticos rituais periodicos, sem parametros de compara¢do com nenhum outro
fenomeno social”.

O Governo Federal por meio do Ministério do Esporte, criou um documento
denominado Cadernos de Legados Brasil” mensurando os possiveis legados em todos os
panoramas com a realizacdo dos Jogos Olimpicos no Rio de Janeiro em 2016. O
documento foi entregue ao COI e a diferentes setores da sociedade brasileira. De acordo
com o documento, estes legados estdo estruturados em trés frentes: legado esportivo;
social; e urbano e ambiental. Os documentos estdo disponiveis para consulta no site do

Ministério dos Esportes.

7 Cadernos Legados do Brasil do Ministério do Esporte
http://www2.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernolegadosBrasil.pdf
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4 LEGADO

E comum encontrar pessoas que ainda ndo compreendem o significado da palavra
legado. De acordo com o especialista alem&o Holger Preuss (apud POYNTER, 2006), foi
somente a partir da preocupacdo do COI em contrabalancar a dimensdo comercial dos
Jogos Olimpicos com uma nog¢do de valores e responsabilidade que a questdo do legado
tornou-se central no ambiente olimpico. Temos como defini¢do de legado, os beneficios
gerados em contrapartida aos custos necessarios para a realizagdo de um evento. Em uma
definicdo mais simples pelo dicionario temos o conceito de legado empregado da seguinte
forma: o que é transmitido a outrem que vem a seguir®. E é justamente nesse sentido que
trataremos legado nesse estudo. Abordando os seus variados tipos: sociais, econdmicos,
estruturais e urbano ambientais além de discutir os possiveis legados para o0 campo das
comunicagdes nessa década promissora para o esporte brasileiro e mundial, com tamanha
interferéncia da midia internacional no trabalho da comunicagdo em nosso pais.

Existem muitos exemplos para ilustrar legados com a realizacdo dos megaeventos
esportivos, mas vamos nos ater ao caso Barcelona, na Espanha, sede das Olimpiadas de
1992. O evento proporcionou reconhecimento a toda a regido da Catalunha, que se
transformou em um dos principais pontos turisticos europeus e do mundo. De acordo com
Proni (2008, 12) esse processo vivenciado por Barcelona foi 0 auge da espetacularizagao
das Olimpiadas, 0 que tornou o megaevento esportivo um dos maiores mecanismos
rentdveis da industria do entretenimento, juntamente com o cinema e outras

manifestacdes culturais.

8 Legado, no Dicionério Priberam da Lingua Portuguesa http://www.priberam.pt/DLPO/legado. Acesso
em 27-12-2013
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A cidade j& tinha alguns projetos de reestruturagdo no papel, antes mesmo do
anudncio, sete anos antes, da realizacdo do evento e ainda colocou em pratica um projeto
de reestruturacdo econdomica. Toda a preparacdo realizada na regido da capital da
Catalunha foi pensada para beneficiar as areas escolhidas através dos investimentos e
proporcionar grandes retornos para a populagéo.

De acordo com Proni (2008) a qualidade de vida dos cataldes foi impactada
positivamente, e além disso, a cidade tornou-se principal alvo de investimentos, novos
negdcios, eventos, turistas e consequentemente apresentou significativa melhora nos
esportes de alto rendimento o que gerou reconhecimento para a Espanha que ao final das
Olimpiadas do referente ano alcancou melhores colocagfes nas competicdes e assim,
melhores resultados no quadro final de medalhas.

Alguns estudiosos da area de eventos esportivos e turismo, como Gurgel (2013)
afirmam que existem diversos tipos de legados e que eles podem surgir através da
estratégia de desenvolvimento e construgdo da imagem de bonanca e poder econémico
ou pela estratégia de regeneracdo e inser¢do no cenario global. De qualquer forma, as
acOes de busca de legado nos megaeventos ndo necessariamente prescindem do aspecto
comunicacional, da geracdo de imagem e formacéo de opinido.

Segundo DaCosta et al (2008, 48-50) ha cinco tipos de legados diferentes: 1)
Legados do evento em si (instalagdes, infraestrutura, equipamentos, empregos, aumento
da atividade fisica); 2) Legados da candidatura do evento (planejamento urbanistico da
cidade candidata a ser aproveitado pelo poder publico, aprendizado do processo de
candidatura); 3) Legados da imagem do Brasil (projecdo da imagem do pais, projecéo da
cidade-sede interna e externamente, projecdo de oportunidades econdmicas do pais e
cidade-sede, nacionalismo e autoconfianca); 4) Legados de governanga (planejamento

participativo, cooperacdo entre as instancias do poder publico, parceria publico-privada);
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5) Legados de conhecimento (know-how da forca de trabalho, voluntariado, transferéncia
de conhecimento para futuros eventos, conhecimento sobre a organizagdo e
organizadores, estruturas a serem aproveitadas pelo pais e cidade-sede).

Esse envolvimento da organizacdo de megaeventos esportivos com a economia e
a midia acontece de forma intensa, criando o que estudiosos afirmam ser caracteristicas
da sociedade do espetaculo, conceito criado por Guy Debord. De acordo com Bourg
(2005) essa economia do esporte é constituida por uma cadeia indissociavel de produtos,
de imagem, de capitais e de modelos de consumo que se espalham pelo mundo. As
imagens dos Jogos Olimpicos e da Copa do Mundo se tornam verdadeiros espetaculos
em uma escala planetaria.

Pierre Bourdieu (1997), em sua analise sobre a midia, de forma especial a
televisdo, argumenta que é o meio que possui fungdo primordial na construgdo do esporte

enquanto espetaculo e é necessario analisar algumas caracteristicas para compreendé-lo:

Seria preciso tomar por objeto o conjunto do campo de producéo dos Jogos
Olimpicos como espetaculo televisivo, ou melhor, na linguagem do marketing
como “instrumento de comunicag@o”, isto €, o conjunto das relagdes objetivas
entre 0s agentes e as instituicbes comprometidas na concorréncia pela
producdo e comercializacdo das imagens e do discurso sobre os Jogos: O
Comité Olimpico Internacional, progressivamente convertido em uma grande
empresa comercial com orgamento anual de 20 milhges de ddlares, dominado
por uma camarilha de dirigentes esportivos e 40 de representantes de grandes
marcas industriais (Adidas, Coca Cola, etc.), que controla a venda dos direitos
de transmissdo (avaliados, para Barcelona, em 633 bilhdes de ddlares) e dos
direitos de patrocinio, assim como a escolha das cidades olimpicas; as grandes
companhias de televisdo (sobretudo as americanas) em concorréncia (na escala
da nagdo ou da area linguistica) e pela retransmisséo; as grandes multinacionais
(Coca Cola, Kodak, Ricoh, Philips, etc.) em concorréncia pelos direitos
mundiais sobre a associa¢do com exclusividade de seus produtos com 0s Jogos
Olimpicos (enquanto fornecedores oficiais); e enfim os produtores de imagens
e comentarios destinados a televisdo, radio ou aos jornais (em nimero de
10.000 em Barcelona) que estdo comprometidos em relagdes de concorréncia
(...) (BOURDIEU, 1997: 125-126).

Bordieau (1997) defende que devido a esta forte influéncia da televisdo em
acompanhar e transmitir todo esse espetaculo midiatico que engloba 0s megaeventos

esportivos, ela é também responsavel por ditar as modalidades esportivas que participam
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dos Jogos Olimpicos, bem como os atletas que mais devem estar em evidéncia, tudo isso
seguindo uma logica comercial, associada diretamente a rentabilidade que se deseja.

Como veiculo de massa, a televiséo se torna responsavel por ditar aquilo que tenha
ou ndo relevancia dentro dos acontecimentos mundiais. A informacéo entdo chega até o
publico da maneira que a TV definir; podendo ser distorcida, incompleta, parcial. E
muitas vezes é tida como verdade absoluta. A televisdo é um forte meio de comunicacao
que sofre influéncia econémica e politica, e geralmente é a audiéncia que dita a relevancia
dos assuntos e temas tratados.

E por isso, que os possiveis legados sociais proveniente das Olimpiadas est&o
ligadas diretamente as essas questdes, uma vez que as politicas publicas sociais ndo
necessariamente geram o grau de repercussao que os resultados dos Jogos Olimpicos,

como as obras de infraestrutura recebem.

4.1 CONCEITO

A concepcdo de legado ganhou forga no Brasil apds os Jogos Pan e Parapan-
americanos, no Rio em 2007, mesmo nao sendo o primeiro megaevento sediado no pais.
Com as experiéncias adquiridas, na década de 50, quando o Brasil sediou uma Copa do
Mundo, alguns aspectos podem ser elencados como os legados poés-mundial, sejam eles
socioecondmicos ou estruturais, por exemplo, a construcées de estadios como foi 0 caso
do Estadio Raimundo Sampaio, mais conhecido como Independéncia, em Belo Horizonte
e 0 Maracand, no Rio de Janeiro, que na época, era um grande estadio, considerado o
maior do mundo naquele periodo com capacidade para 155 mil pessoas.

De acordo com o site da Fifa, as benfeitorias para as cidades que sediam grandes

eventos sdao denominados legados e definidos como "os beneficios sustentaveis gerados
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para a federacdo e para o pais-sede como um todo, bem antes, durante e bem depois do
evento." E baseado nos diferentes aspectos existentes podemos elencar a expectativa de
legados com os dois megaeventos da década para os brasileiros em todos os setores.

No documento criado pelo Ministério dos Esportes, ha os Cadernos de Legado
que sdo resultados da articulagdo entre governos federal, estadual e municipal durante
todo o processo de candidatura brasileira alinhado ao planejamento de longo prazo da
cidade e do pais. As publicagdes estdo divididas em Caderno de Legado Urbano
Ambiental, Caderno de Legado Social e Caderno Brasil, e os trés compdem o Dossié de
Candidatura do pais enviado a Fifa.

O Caderno Brasil contém os dados sobre o pais e a cidade do Rio de Janeiro,
apresentando o potencial econdmico para sediar um evento desse porte, além do
pioneirismo brasileiro em diversos segmentos econdémicos cientificos e tecnolégicos e 0s
destaques do pais no esporte e nas artes em geral. Outro ponto importante sdo o0s eventos
que antecederam a realizacdo da Olimpiadas, como o Mundial de 1950, o Pan Americano
de Sao Paulo e Rio de Janeiro além dos Jogos Mundiais Militares.

Segundo o Portal Oficial Brasil 2016 estes cadernos sintetizam os legados em dois
eixos norteadores principais: inclusdo social, juventude, esporte e educagdo; e
regeneracdo urbana e meio ambiente. Segundo o secretario nacional de Alto Rendimento
do Ministério do Esporte, Ricardo Leyser “¢ uma das inimeras contribuigdes que o
governo federal ofereceu a candidatura olimpica desde que o presidente da Republica
decidiu assumir essa disputa como parte da estratégia brasileira de inserir-se cada vez

mais no cendrio internacional de grandes eventos”.®

® Afirmacdo do secretario nacional de Alto Rendimento do Ministério do Esporte, Ricardo Leyser para o
portal: http://www.esporte.gov.br/index.php/institucional/alto-rendimento/rio-2016 Acessado em
21/12/2013.
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4.2 LEGADO SOCIAL

A grande promessa que norteia os legados dos megaeventos sdo as propostas
que atingem diretamente a sociedade, muito além dos beneficios estruturais e
econdmicos, muitas vezes, 0 questionamento do que ficara para a sociedade é um embate.
Metas propostas que funcionam perfeitamente nos papéis, mas nem sempre da melhor
forma na prética.

No caso da Copa do Mundo de 2014, espera-se um grande impacto para o pais,
abrangendo as 12 cidades sedes que se preparam intensamente com a aproximacao dos
jogos, além dos municipios localizados ao entorno das cidades sedes que indiretamente
sdo atingidas pelas mudancas. O envolvimento emocional que um evento deste porte
proporciona € muito alto, justamente, por estar atrelado a uma esséncia cultural, uma
paixao nacional.

Quando o Rio de Janeiro se candidatou para ser sede dos jogos de 2016, disse
ao COI que deveria receber os Jogos porque era a cidade para qual 0 megaevento traria o
maior legado entre todas as candidatas.’® (ANEXO 1)

Ap0s o0 anuncio da escolha da sede em 2009, um projeto foi iniciado com o
objetivo disseminar a préatica esportiva em todo Estado, inclusive, em comunidades
carentes incluidas no programa de pacificacdo de favelas. Entretanto, tempos depois 0
projeto foi abolido pelo préprio governo estadual, devido a problemas financeiros.
(ANEXO 2)

Além desse projeto, outros programas sociais foram pensados para

proporcionar um grande legado social a populacdo do Rio de Janeiro. Existe no dossié

10 Matéria publicada no Portal UOL Noticias acessado em 20/12/2013 http://esporte.uol.com.br/rio-
2016/ultimas-noticias/2013/09/02/governo-abandona-projeto-para-o-principal-legado-social-da-rio-
2016.htm



http://esporte.uol.com.br/rio-2016/ultimas-noticias/2013/09/02/governo-abandona-projeto-para-o-principal-legado-social-da-rio-2016.htm
http://esporte.uol.com.br/rio-2016/ultimas-noticias/2013/09/02/governo-abandona-projeto-para-o-principal-legado-social-da-rio-2016.htm
http://esporte.uol.com.br/rio-2016/ultimas-noticias/2013/09/02/governo-abandona-projeto-para-o-principal-legado-social-da-rio-2016.htm
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enviado pelo Brasil ao COIl, um caderno especifico para tratar sobre este tema, e nele
constam dois principais projetos sociais do Ministério do Esporte: 0 programa
socioesportivo Segundo Tempo, que visa atingir, em 2016, trés milhdes de jovens em
todo o pais. Sendo que um milh&o encontra-se no estado do Rio de Janeiro. Além desse
projeto ha o Mais Educacéo com o objetivo de melhorar a infraestrutura esportiva na rede
publica de ensino e proporcionar um espaco de lazer e incentivo a pratica do esporte aos

jovens estudantes brasileiros.

4.3 LEGADO ESTRUTURAL

Mais perceptivel que os legados sociais, sao 0s legados estruturais que englobam
todas obras realizadas para preparar as cidades sedes. As construgdes de estadios, quadras
e ginasios esportivos sdo mais faceis de justificar os investimentos por partes dos
governantes. S8o projetos visiveis e palpaveis para uma administragdo mostrar o retorno
a populacdo e afirmar um dos tipos de legado existente pds-evento.

Para a Copa do Mundo de 2014, por exemplo, alguns dos 12 estadios que serdo
palco das disputas ja existiam e passaram por um grande processo de reforma nos ultimos
anos, no intuito de atender as exigéncias da Fifa. JaA outros foram construidos
completamente do zero.

Mas todos estes investimentos ja produzem retorno. O jornal Gazeta do Povo
avaliou o rendimento das novas arenas brasileiras no ultimo Campeonato Brasileiro. Os
novos complexos erguidos para a Copa do Mundo possuiram uma média de torcedores
247% maior do que a dos velhos estadios do Brasileirdo. (ANEXO 2)

De acordo com o documento Rio 2016, para as Olimpiadas o principal legado

olimpico que o plano prevé é que uma nova era para 0 Rio e seus habitantes. Para isso, 0
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projeto visa que o legado seja sustentavel e que as transformacGes deem-se por meio do
esporte. O plano estabelece quatro areas prioritarias para o legado: transformacdo da
cidade; insercdo social — habitacdo, treinamento e emprego -; juventude e educacgéo;
Esportes. Para a transformacéo da cidade, o projeto prevé diversas a¢bes que terdo inicio

Com 0S jogos e outras que estariam ja em curso.

4.4 LEGADO URBANO AMBIENTAL

A questdo urbana e ambiental é outro legado em questdo com a realizacdo de
megaeventos. No caso das Olimpiadas, existe o caderno especifico para o tema tracando
as principais metas e objetivos a serem realizados.

No Caderno de Legado Urbano estdo listados os projetos de melhorias para
oferecer maior mobilidade urbana, revitalizacdo da zona portuéria, regeneracgdo das areas
ao redor dos estadios Maracana e Engenhdo, e da regido do Sambddromo além da melhora
da rede de metr0 e trens metropolitanos, implantacdo de um sistema de transporte eficaz,
Bus Rapid Transit (BRT’s) ligando diversas regides do Rio. Na area ambiental existe a
proposta da revitalizacdo de aguas de rios, lagoas e bacias, a dinamiza¢do do Programa
de Despolui¢do da Baia de Guanabara e o cuidado com parques e florestas do municipio.

Os legados urbanos ambientais ap6s 0s eventos tornam-se pontos turisticos e sdo
uma excelente opcdo de entretenimento para turistas e habitantes das cidades. No caso do
Rio de Janeiro, com as Olimpiadas de 2016 a expectativa que 0s principais legados sejam
a criacdo de novo Polo Turistico e Cultural na Zona Portuaria, a construcdo de pieres e
reforma dos armazéns - com o objetivo de ampliar o potencial turistico da cidade para
receber cruzeiros-, ampliacdo da ciclovia sentido Aterro-Porto, além da revitalizacdo dos

arredores do Maracand e Engenhéo.
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5 LEGADOS PARA A COMUNICACAO

Além de pensar nos legados estruturais, econémicos e sociais, como
consequéncias da preparacdo e realizacdo dos megaeventos esportivos, neste trabalho
vamos discutir os possiveis legados que podem ser proporcionados para 0 campo das
comunicacdes. Analisando as tecnologias utilizadas, as estruturas construidas com foco
na qualidade da transmissdo dos jogos e as trocas de experiéncia com profissionais de
diferentes nacionalidades que se deslocam para as coberturas de eventos deste porte.
Através de entrevista com jornalistas esportivos que relatam suas expectativas para a
Copa do Mundo e as Olimpiadas, uma breve retomada da experiéncia de 2007 durante a
cobertura do Pan Americano e a primeira experiéncia como sede de um grande evento,
durante a Copa do Mundo de 1950. E com base nessas informag@es que podemos supor
0 que ficara para a comunicagdo ap6s o término dos jogos.

Tendo em vista a realizagdo dos eventos em 2014 e 2016, podemos apenas
trabalhar com situacfes hipotéticas e assim fazer previsdes a respeito destes possiveis
legados. Através das experiéncias vivenciadas anteriormente, podemos ter uma préevia
dos possiveis legados que estes dois grandes eventos esportivos podem deixar para 0s

profissionais e para o pais.

5.1 A EXPERIENCIA DE 1950

Assim como nos dias atuais, para escolher um pais como sede da Copa do
Mundo era necessario cumprir as exigéncias da Fifa. Devido a proporc¢do que o0 evento
ganhou com o passar dos anos, o nivel de exigéncia aumentou. Na década de 50, a

Confederacdo Brasileira de Desportos (CBD) entidade que comandava o futebol
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brasileiro na época, preparou um relatério completo com as informagdes gerais do
mundial. O Brasil apresentou a proposta para sediar o mundial quatro anos antes, com o
pos guerra e a Europa devastada, a candidatura foi rapidamente aceita.

A Copa do Mundo de 1950 foi disputada somente em seis cidades brasileiras:
Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Sdo Paulo, Porto Alegre, Curitiba e Recife, um evento
com dimensdes bem menores, se comparado com a Copa de 2014. A prdxima edicdo tera
o0 dobro de cidades sedes, bem como mais trabalho para atender as exigéncias da Fifa. Do
Mundial de 50, apenas treze sele¢des participaram da disputa: Brasil, Bolivia, Chile,
Espanha, Estados Unidos, Inglaterra, Italia, lugoslavia, México, Suécia, Suica, Paraguai
e Uruguai.

A cobertura dos jogos era feita apenas por jornais impressos e pelo radio,
ainda ndo existia a forca da televisdo que sé chegou ao pais dois meses depois do término
dos jogos. Mesmo assim, ndo era acessivel a todos. Os aparelhos eram importados e
custavam muito caro o que restringia o seu alcance. O Unico registro de imagens que
possuiamos era através do equipamentos de cinema, entretanto tornava-se inviavel, pois
exigia maquinarios pesados o que dificultava o deslocamento dos reporteres e
cinegrafistas, que ja ndo eram muitos. !

Na época, muito se preocupava com 0s legados estruturais para abrigar o
evento, e pouco podemos enumerar como legados sociais apds a Copa do Mundo. Mas,
mesmo derrotados pelos os uruguaios, a Copa do Mundo de 1950 trouxe ensinamentos e
experiéncia para o Brasil. Além do reconhecimento como potencial para sediar grandes
eventos esportivos internacionais. Era o pontapé inicial para a realidade que estamos

vivenciando hoje.

1 Informagdes retiradas do portal Lancenet: http://www.lancenet.com.br/minuto/Lembrancas-panorama-
Selecao-Brasil-Copa_0_854314567.html#ixzz2qCabdW5H Acesso em 10/01/2014
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No relatério oficial do evento, existem elogios recorrentes a capacidade do
pais de realizar as obras do Estadio do Maracand em tempo recorde, considerado, naquele
periodo, o maior estadio de futebol do mundo, além da hospitalidade do povo brasileiro,
outro ponto que ganhou bastante destaque.

Em um espa¢o dedicado as impressdes pds evento, podemos encontrar 0s
relatos de membros organizadores e dos presidentes das delegacdes participantes da
quarta edicdo da Copa do Mundo. O entdo presidente da Fifa, Jules Rimet afirma seu

contentamento com a realizagdo do mundial no Brasil:

Era 1946, um ato temeréario da Confederacdo Brasileira de Desportos a propor-
se para celebrar a Taca de 1950; ndo estava preparada para isso; o Brasil carecia
entdo de grandes estadios para receber os inimeros apreciadores do jogo de
football que se apresentariam as bilheterias; as dificuldades de transporte das
delegacBes dos outros continentes pareciam insuperéaveis. Mas, a CBD tinha a
fé, a fé esportiva e a fé patriota; p6s-se imediatamente & obra (...) Os jogos
foram corretos, valentes, ardentes e leais; nenhuma reclamacédo foi formulada
e contra as previsdes de uns rabugentos, 0s espectadores souberam mostrar que
a exaltacdo patridtica ndo exclui o respeito ao adversario e que o football é um
meio de preparar a paz nos espiritos, esperando a outra. Serd um dos
ensinamentos da Taga de 1950. (JULES RIMET, RELATORIO COPA FIFA
1950, 101)

Outros importantes membros também mostraram satisfacdo com a realizacao
dos jogos no Brasil, como o vice-presidente da Fifa, na época, e membro da delegacdo
inglesa Arthur Drewry “essas finais de Copa do Mundo foram para mim uma experiéncia
inesquecivel, cheia de alegria de participar de um sport que é disputado em todo 0 mundo
e que tornou-se uma agente de entendimento mutuo entre todos os amantes dos
desportos.” (RELATORIO COPA FIFA 1950, 102)

O presidente da Federacao Italiana de Futebol Ottorino Barrassi formalizou o

agradecimento ao pais sede elogiando principalmente a postura dos atletas.

Néao me considerem com falta de modéstia, se felicitando o povo brasileiro pela
grande desportividade, disciplina e entusiasmo dada ao mundo inteiro; se
felicitando os dirigentes da CBD pelos magnificos resultados; e se felicitando
0s jogadores brasileiros pela excepcional apresentagdo de um jogo superior
apresentado aquela extraordinaria multidao (...) O football mundial, pode
agradecer ao Brasil, esta grande colaboragdo. (RELATORIO COPA FIFA,
1950, 100)
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Ja 0 membro da delegacdo da Espanha e da Comissdo de Arbitragem do
Torneio de 1950, Pedro Escartin se posicionou favoravel a maior valorizagdo do legado

esportivo:

Considero que é muito mais importante o éxito desportivo que esta obtendo a
competicdo, do que o sucesso econdmico do mesmo, ja que no histérico dos
torneios o que conta mais, ndo é o resultado material e sim, ao contrério, a
pureza e normalidade dos resultados, e nesse aspecto, a Copa Jules Rimet,
disputada em terras brasileiras, ficard como modelo. (RELATORIO COPA
FIFA, 1950, 101)

Para uma primeira experiéncia como sede de um evento de expressdo
internacional, o Brasil logrou éxito a ponto de receber varios elogios e reconhecimentos
pelo trabalho realizado. Além dos beneficios econdmicos e estruturais que a Copa de 1950
apresentou para o pais, o jornalismo esportivo também ganhou forca com a realizacao do
evento. Este mesmo relatorio contempla informagfes do 1° Congresso Mundial de
Cronistas Esportivos, sugestdo da Confederacdo Panamericana de Cronistas Esportivos e
pelo Departamento de Imprensa Esportiva da Associacao Brasileira de Imprensa.

Os cronistas esportivos se reuniram para apresentar propostas de melhoraria
para desempenhar as suas atividades e muitas das acdes aprovadas naquele congresso,
resultaram, em partes, no jornalismo esportivo que conhecemos atualmente. O Congresso
apresentou uma proposta de criacdo do curso de especializacdo esportiva nos paises em
que ja existiam escolas de jornalismo.

Em um periodo em que o jornalismo esportivo buscava espaco, podemos
dizer que este evento proporcionou um legado consideravel para a comunicacdo esportiva
no pais e no mundo, criando oportunidades para os profissionais interessados na area da

comunicagéo esportiva.



39

1. Congresso Mundial de Cronistas Esportivos
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Figura 01: Relatorio da Copa do Mundo de 1950 — Taga Jules Rimet
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5.2 0 PAN AMERICANO COMO TESTE EM 2007

ApO6s uma experiéncia bem sucedida como sede de megaevento em 1950, o
Brasil ainda demonstrava interesse em sediar novamente um evento esportivo de
expressdo internacional. Foram algumas tentativas até a concretizacdo do sonho. A
experiéncia vivenciada pelo Pan Americano de 2007 colocou o pais no circuito de
realizacdo das grandes competi¢Oes internacionais. O relatério oficial do evento
disponivel no site do Ministério do Esporte, afirma que um dos grandes legados deixados
pelo Pan 2007, foi o aprendizado de um novo modelo de organizagdo de eventos
esportivos internacionais.

De acordo com o ex-presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, no
relatério do Pan 2007, os jogos resultaram em instalacBes esportivas de alto nivel,
aquisicdo de materiais para a realizacdo de mais de 40 modalidades e também para
treinamento da delegacgdo brasileira, além do éxito com a seguranca das delegacGes e
demais participantes do evento, como turistas, jornalistas, bem como a populagéo do Rio
de maneira geral. (Relatério do Pan 2007, Vol. 1, 2007)

Mas nem todos os beneficios criados para o evento foram reaproveitados ao
longo ano, e ao analisarmos as informacGes disponiveis nos relatérios pds evento,
podemos elencar pontos positivos e negativos. Alguns dos complexos esportivos criados
para serem legados estruturais para o Rio de Janeiro, atualmente, estdo em desuso e
correspondem a milhdes de investimentos inutilizados. Um exemplo é o velédromo do
Rio de Janeiro, criado para o Pan e, na época, considerado o mais moderno do Brasil e
que ndo podera ser reaproveitado para as Olimpiadas de 2016 por ter que sofrer alteragdes

para cumprir as exigéncias imposta pelo COI.
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Outro campo que exigiu um planejamento complexo na organizagdo do
evento foi o trabalho realizado pela imprensa para a cobertura e transmisséo dos jogos. O
Centro Principal de Imprensa dos Jogos (MPC, na sigla em inglés), ficava situado no
Pavilhdo 5 do Rio Centro. Segundo o manual de conceitos operacionais da area, o0 CO-
Rio (Comité Organizador Rio 2016) deveria prover transporte eficiente para 0s
jornalistas, salas de trabalho adequadas, visibilidade total das tribunas de imprensa nas
competicOes, comunicagdo sem falhas, sistema confidvel de informagdes e resultados e
facilidade de acomodagdes.

O manual de planejamento da area de Operacgdes de Imprensa elaborado em
2005, ja apontava que 0 maior risco que se corre é quanto a imagem dos Jogos. Por isso,
o mau funcionamento de algum dos servicos oferecidos a imprensa credenciada,
notadamente, 0s mais importantes para a cobertura, como o Info e Transporte, podem
gerar problemas de imagem. O grande desafio da area era oferecer um servico de nivel
olimpico, mesmo possuindo menores orgamentos.

No segundo volume do relatério do Pan 2007, e pela analise do gerente de
OperacBes de Imprensa, que ficou a frente da coordenacdo de agosto de 2005 a outubro
de 2007, Alexandre Castelo Branco, os resultados obtidos foram positivos. “Conseguimos
fazer um planejamento de alto nivel, em consonancia com a evolucdo da &rea de
operacdes de imprensa no mundo. Os servigos prestados foram muito superiores aos de
Santo Domingo e, guardadas as proporcdes, ndo ficaram devendo nada aos de Atenas”.
Mesmo com 0s atrasos e 0s eventuais imprevistos, ao final dos jogos, o jornal O Globo
atribuiu “medalha de ouro” ao MPC, considerando os servigos prestados superiores as
edi¢des passadas das Olimpiadas de Atlanta, 1996; Sidney 2000 e Atenas 2004.

Para testar a estrutura criada, eventos-teste foram realizados antes do inicio

do XV Jogos Pan Americanos. Apenas seis modalidades foram testadas (tiro com arco,
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remo, pentatlo moderno, handebol, voleibol e vélei de praia), porque nem toda as
instalagbes estavam prontas no prazo. Estes eventos tinham o objetivo de simular as
competicdes e avaliar a qualidade das operacdes testando tudo que envolvesse a
competicdo em si, como acesso do publico, suporte ao pessoal técnico, credenciamento,
seguranca, voluntarios, assisténcia médica, instalacbes temporarias, climatizacao,
servicos a imprensa e sinalizacdo do local. Os resultados com 0s eventos teste
possibilitavam a correcdo antes do inicio oficial dos jogos. Como o Parapan aconteceu
em seguida ao Pan Americano, este ultimo também serviu de teste para o primeiro. Uma
vez que as instalacGes utilizadas e 0s servigos prestados eram 0S mesmos, apenas em
proporgdes menores.

O objetivo do governo era fazer com que o Pan Americano fosse um evento
diferencial e que gerasse legados para o pais e, principalmente, para o Rio de Janeiro,
justificando assim os altos investimentos e abrindo a oportunidade de no futuro sediar
outros grandes eventos.

O Governo Federal implantou uma rede moderna de informacdo com 550
quilémetros de fibra Gtica, aparelhos de Gltima geracdo para medicdo de resultados,
sistema integrado de operacdo dos servicos e competigcdes, sonorizagdo com instalagéo
de telBes e transmissdo de video digital no mesmo nivel utilizado na Gltima Copa do

Mundo de Futebol, entre outros modernos itens.
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5.3 0 QUE ESPERAR POS COPA DO MUNDO E OLIMPIADAS?

Sabemos que existem diferentes propostas de legado ap6s 0s megaeventos
dessa década. A expectativa é grande e 0s eventos ja constam h& alguns anos nos
calendarios dos brasileiros.

Muito se fala de legado sociais, através de projetos esportivos sociais para a
populacdo; legados estruturais com criacdo de ginasios e estadios e toda a infraestrutura
necessaria; legados urbano ambientais, com despoluicdo dos rios, lagoas e baias, projetos
de mobilidade urbana para proporcionar os melhores resultados possiveis. Além de todos
esses tipos de legados, queremos saber quais sdo 0s possiveis legados para a comunicagao,
em especial para o jornalismo esportivo, com o0 advento dessas grandes disputas da
proxima década.

Como ja bem previa o economista e gerente de novas tecnologias da IBM
Cezar Taurion, em seu artigo publicado no portal da Copa de 2014, em 09/09/2010, no
Mundial de 2014 um dos maiores desafios do evento sera transmitir a partir de cidades
brasileiras som e imagem em alta definicdo para televisores, computadores e dispositivos

moveis no mundo inteiro.

Em 2014 e 2016 ja veremos turistas desembarcando por aqui com smartphones
demandando velocidades que ndo temos hoje. O nimero de pessoas conectadas
via dispositivos moveis serd muito maior em 2014. Segundo a Fifa, em 20086,
a Copa teve uma audiéncia acumulada de 23,6 bilhdes de pessoas. Em 2014,
estima-se que além das TVs de alta defini¢do e capacidade interativa, deverao
haver em todo o mundo cerca de 2,25 bilhdes de computadores e mais de seis
bilhGes de celulares. Alguns estudos apontam que o crescimento da banda larga
no mundo sera de 176% entre 2007 e 2012. A Internet é, portanto, um ponto
critico que devera ser vista com toda atencéo, para garantir que o0s servicos de
midia sejam entregues em todo o mundo com padrdo internacional.
(TAURION, 2010)

Os Jogos Olimpicos tém afetado diretamente a vida dos atletas de alto

rendimento do pais. Desde 2010, ano apds a escolha do Brasil como sede, o0s
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investimentos em atletas, confederagdes e clubes aumentaram a cada temporada. O
objetivo do Governo Federal é inserir o pais no clube das potencias olimpicas e garantir
a oportunidade de sediar outros megaeventos esportivos. Para isso, 0S governos em
diferentes instancias tém investido mais equipamentos e novos centros de treinamentos,
além de oferecer outras oportunidades como a Bolsa Podio, uma agdo focada em ampliar
0s investimentos no esporte brasileiro com foco nas Olimpiadas e Paraolimpiadas em
2016.

Apos entendermos todo o caminho percorrido pelo Brasil como sede de
outros eventos esportivos internacionais, até sermos agraciados com a oportunidade de
sediar a Copa do Mundo 2014 e as proximas Olimpiadas, podemos entender como essas
experiéncias podem influenciar no desenvolvimento do trabalho. S&o essas experiéncias
que podem auxiliar na compreensédo dos desafios a serem vivenciadas pelos profissionais
da érea.

Para saber o ponto de vista de jornalistas da area, a respeito dessa proxima
década, dois jornalistas esportivos Eduardo Monsanto e Rogério Corréa, ambos formados
pela Universidade Federal de Juiz de Fora, foram entrevistados, com o objetivo de que
profissionais diretamente ligados a area, possam apresentar suas perspectivas sobre essa
suposta década de ouro para o esporte brasileiro e os desafios esperados.

Para o jornalista e narrador Rogério Correa, a expectativa no campo esportivo
com o acontecimento dos megaeventos € a melhor possivel “As duas competi¢ces vao
contribuir para aumentar o padrdo do esporte brasileiro. Também véo inspirar novos
atletas. Os eventos também devem incrementar o turismo a curto e médio prazos”. J& na
opinido do jornalista Eduardo Monsanto, ha expectativa, mas também muita preocupacgéo
com os grandiosos eventos. “Acredito que o0 esforco bilionario pra sediar os dois eventos

foi canalizado para prioridades erradas”.
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Ha quem acredite que alguns investimentos trardo o retorno estimado. “Na
esfera esportiva, evidentemente que a Copa serd uma festa inesquecivel pela paixdo que
0 brasileiro tem pelo futebol e pela qualidade dos nossos jogadores(...). Quanto aos Jogos
Olimpicos, 0 Governo continua injetando milhdes nas confederacdes e no esporte de alto
rendimento para tentar resultados imediatos. Duvido que o nimero de medalhas estimado
seja alcancado”, sublima Monsanto (2013).

Os jornalistas ainda acreditam que os profissionais da area possam enfrentar
muitos desafios durante os eventos. Para Correa, uma das grandes dificuldades serd lidar
com as inevitaveis criticas internacionais as nossas mazelas sociais. J& Monsanto teme
outros dois graves problemas durante uma cobertura esportiva: o ufanismo e a questoes
de infraestrutura, por vivenciar uma experiéncia ruim durante o Pan Americano de 2007.
“Me lembro que no primeiro dia de competicdo tinhamos posi¢do (cabine para narrador
e comentarista) comprada para a estreia do Brasil no handebol. Tivemos que transmitir o
jogo do estudio porque a obra ainda ndo estava pronta! E com a competicdo ja em
andamento. Eram constantes quedas de energia elétrica, falhas graves que jamais seriam
perdoadas pela imprensa internacional ndo fosse um evento de pouca relevancia como 0s
Jogos Pan-Americanos”, explica Monsanto (2013).

Para ndo repetir os mesmaos erros de eventos passados, 0 pais ja tem preparado
a infraestrutura necessaria para ser utilizada pela midia nacional e internacional. “A
presenca da midia internacional nos obrigara a melhorar a infraestrutura do pais na area
de telecomunicagfes”, ressalta Correa (2013). E Monsato (2013) ressalta o beneficio que
a presenca da midia internacional pode proporcionar: “a vantagem € a obrigacdo maior
da organizacdo em providenciar exceléncia nos servigos”.

Para oferecer essa estrutura necessaria, altos investimentos estdo sendo

realizados no campo das telecomunicagdes e, de fato, sdo recursos que podem ficar como
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legado para a area. “Talvez a estrutura de transmissdo de alta tecnologia que sera instalada
no International Broadcasting Center (Centro Internacional de Transmissdo), no Rio de
Janeiro. Se houver algum legado, sera esse. (Monsanto, 2013). J& para a Correa 0s

possiveis legados também abrangem experiéncia, além da infraestrutura.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A oportunidade de fazer a diferenca e demostrar que o Brasil é capaz de sediar
com grandiosidade 0s megaeventos esportivos dessa década promissora, sem davida, ira
inserir o pais em um novo patamar. Eventos como os programados para acontecer nesta
década fazem parte do dia a dia da sociedade pds-moderna, despertam a atencdo do
publico, promovem a interacdo, a conversacao e, principalmente, a repercussdo publica.

O Rio de Janeiro disputou com outras grandes cidades de paises desenvolvidos, a
oportunidade de sediar os préximos Jogos Olimpicos, em 2016, e ap6s a conquista com a
emocionante candidatura, podemos esperar a realizacdo de um evento com padréo
internacional.

H& também muita expectativa com a realizacdo da Copa do Mundo de 2014,
sessenta quatro anos depois da disputa de 50, o Brasil tera a oportunidade de realizar uma
grande festa do futebol. Envolvendo todo o povo brasileiro, muito além das doze cidades
sedes dos jogos.

Como preparagéo dos eventos, foram feitos altos investimentos em infraestrutura,
projetos sociais e planejamentos urbanos ambientais, além da capacitacdo dos
profissionais para a cobertura do evento. A proxima década tem motivado a procura pela
formagé&o especializada em jornalismo esportivo e 0 aumento da demanda de profissionais
e cursos especializados para formarem profissionais competentes para participarem de
uma cobertura de exceléncia durante as competigdes.

Sabemos que como consequéncia de todo megaevento, os resultados sdo o
impulso no desenvolvimento da cidade que o recebe. Todos estes investimentos em
infraestrutura como estadios, aeroportos e modernos equipamentos de telecomunicacoes,

também influenciam diretamente a comunicagdo. Os megaeventos passaram a interferir
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nas mais diversas editorias dos meios de comunica¢do. Por exemplo, as matérias
relacionadas a Copa do Mundo e Olimpiadas também sdo associados as editorias de
politica, economia, internacional, seguranca publica, muito além dos espagos delimitados
da editoria de esportes. Os megaeventos movimentam tudo ao seu redor e com o passar
do tempo, o interesse de estudiosos pela area s6 tem aumentado.

E claro, que eventos como estes terdo grandes desdobramentos para toda a
populagdo. Como aspectos positivos podemos citar 0 movimento da economia nas
cidades sedes que abrigardo os jogos, e também nas cidades vizinhas que poderdo ser
utilizadas como Centros de Treinamentos (CT’s). Sdo visitantes do Brasil ¢ do mundo
todo, o que influencia no crescimento do nimero de turistas, que aumentam a demanda
de hotéis, restaurantes, etc.

Por visualizarmos uma forte influéncia na comunicagdo e levando em
consideracao toda a preparagdo ao longo dos anos, acreditamos ser possivelmente viavel
pensarmos em legados no campo da comunicacdo, além dos legados sociais e urbanos
estruturais.

Compartilhamos da opinido do jornalista Eduardo Monsanto de que a
presenca da midia internacional obrigard o pais a oferecer uma maior organizacao e
providenciar exceléncia nos servigos, e do ponto de vista do comentarista Rogerio Correa
de que realmente seremos obrigados a melhorar a infraestrutura do pais na area de
telecomunicagdes.

A grande preocupacao em oferecer esta tecnologia para transmissdo a nivel
internacional ja é uma forma de reconhecermos a busca pelo éxito ao final da realizacéo
dos eventos, oferecendo padréo internacional para os profissionais do mundo todo. A

presenca da midia internacional proporcionara a infraestrutura tecnolégica moderna, além
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de uma avancada estrutura no Centro Internacional de Transmisséo (International
Broadcasting Center), no Rio de Janeiro.

As consequéncias dos eventos desta década podem gerar outros grandes e
aprofundados assuntos a respeito do tema. Aumentando a visibilidade do pais ho mundo,
0S megaeventos esportivos também sdo responsaveis por elevar o padrdo do esporte
brasileiro, bem como dos demais servigos.

Pelo que pudemos perceber através das entrevistas com os jornalistas
esportivos e 0 que podemos visualizar como preparacdo com a aproximagéo dos eventos,
a expectativa que envolve os profissionais da area é grande. Serd uma deécada de
aprendizado e muito trabalho em todas as esferas administrativas (municipal, estadual e
federal), envolvendo diretamente toda a populagéo, organizacao, atletas, profissionais em
geral. E por isso, podemos esperar uma fase promissora para a comunicacgao, com grande

énfase no jornalismo esportivo, pds megaeventos.



o1

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARBEIRO, Herddoto e RANGEL, Patricia. Manual do Jornalismo Esportivo. Sdo
Paulo: Contexto, 2006.

BRASIL, Biblioteca da Presidéncia da Republica - Acesso em 06/01/2014:
http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/luiz-inacio-lula-da-
silva/discursos/20-mandato/2009/20-semestre/02-10-2009-discurso-do-presidente-da-
republica-luiz-inacio-lula-da-silva-na-sessao-de-apresentacao-da-candidatura-rio-2016-
ao-coi/view

BORDIEU, Pierre . Sobre a televiséao. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

BOURG, Jean-Frangois. Economia do esporte. Bauru, SP: Edusc. 2005.

COELHO, Paulo Vinicius. Jornalismo Esportivo. S&o Paulo: Contexto, 2004
CONFEDERACAO BRASILEIRA DE DESPORTOS, Relatério Oficial da Copa 1950

http://download.uol.com.br/esporte/relatorio-da-copa-de-1950.pdf
Acesso em: 03/01/2014

DaCOSTA, Lamartine. P.; MIRAGAYA, Ana. Estado da Arte do Conhecimento sobre
Legados de Megaeventos Esportivos no Exterior e no Brasil. In: DaCOSTA, L. P. et al.
(Ed.). Legados de megaeventos esportivos. Brasilia: Ministério do Esporte, 2008.

p. 33-45.

FONSECA, Ouhydes. Esporte e Cronica Esportiva. In: TAMBUCCI, Pascoal Luiz. &
OLIVEIRA, José Guilmar Mariz de & COELHO SOBRINHO, José. (orgs.) Esporte &
Jornalismo, Séo Paulo, CEPEUSP, 1997.

GUERRA, Marcio de Oliveira. Radio x TV: o0 jogo da narracao. Juiz de Fora: Gréafica
Juizforana, 2012.

GURGEL, Anderson. O Papel do Jornalismo nos Megaeventos Esportivos. In:
INTERCOM, 2012. Fortaleza. Unifor, 2012.

. Megaeventos Esportivos e Protestos. In: INTERCOM, 2013. Manaus, Ufam.
2013

HELAL, Ronaldo. O que é sociologia do esporte. Sdo Paulo: Brasiliense,1990.

MASCARENHAS, Gilmar, Bienenstein, Glauco e sanchez, Fernanda (org), O jogo
continua: megaeventos esportivos e cidades, rio de Janeiro: ed. Uerj, 2011, 216p.

MARQUES DE MELO, José Marques. A opinido no jornalismo brasileiro.
Petropolis: Vozes, 1994.

. Jornalismo Brasileiro. Sulina, 2003.


http://download.uol.com.br/esporte/relatorio-da-copa-de-1950.pdf

52

. Teoria do jornalismo: Identidades Brasileiras, Paulus, 2006.

MINISTERIO DOS ESPORTES, Caderno Legados Brasil, disponivel em
<http://portal.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernolLegadosBrasil.pdf> Acessado em
28/12/2013.

. Caderno Legados Sociais, disponivel em
<http://www.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernolLegadosSocial.pdf> Acessado em
28/12/2013.

. Caderno Legados Urbanos, disponivel em
<http://www.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernolLegadosSocial.pdf> Acessado em
28/12/2013.

PEREIRA, Wellington. Crénica: a arte do util ou do futil? Jodo Pessoa: Idéia, 1994.

PRONI, Marcelo Weishaupt. A reinvencdo dos Jogos Olimpicos: Um projeto de
Marketing. Revista Esporte e Sociedade. UFF. 2008

POIT, D. Rodrigues. Organizacdo de Eventos Esportivos. 22 Edicdo, Londrina:
Midiograf, 2000.

PREUSS, H. Aspectos Sociais dos Megaeventos Esportivos. In: RUBIO, K. (Org.).
Megaeventos esportivos, legado e responsabilidade social. S&o Paulo: Casa do
Psicologo, 2008. p. 13-35.

ROSSI, Clovis. O que é Jornalismo. Colecdo Primeiros Passos. Sdo Paulo: Brasiliense,
1984.

RUBIO, K. Os Jogos olimpicos e a transformacao das cidades: 0s custos sociais de um
megaevento. Scripta Nova. Revista electrénica de geografia y ciencias sociales.
Barcelona: Universidad de Barcelona, v. IX, n. 194 (85), 1 ag. 2005. Disponivel
em:http://www.ub.es/geocrit/sn/sn-194-85.htm [ISSN: 1138-9788]. Acesso em 21 de
novembro de 2013.

TAVARES. Octavio. Megaeventos Esportivos. Movimento: revista da Escola de
Educacdo Fisica da UFRGS. Porto Alegre. v.17. n. 03. P. 11-35. Jul/Set 2011.

UNZELTE, Celso; PRADO, Magaly (Org.). Jornalismo esportivo. Relatos de uma
paixdo. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.


http://portal.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernoLegadosBrasil.pdf
http://www.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernoLegadosSocial.pdf
http://www.esporte.gov.br/arquivos/rio2016/cadernoLegadosSocial.pdf

53

APENDICE A
Entrevista jornalista Eduardo Monsanto, do canal ESPN, concedida por e-mail em

13/12/2013.

1) Qual sua expectativa para a Copa do Mundo de 2014 e para as Olimpiadas
de 20167

O esforco bilionario pra sediar os dois eventos foi canalizado para prioridades
erradas. Estadios luxuosos para enriquecer empreiteiras, benesses para clubes
construirem arenas proprias, obras super-faturadas e mal-conduzidas. Isso € o que da
pra saber da Copa. Ja ouvi de colegas que tém fontes no Tribunal de Contas da Unido
que a farra da Copa sera um cisco perto do rombo a ser promovido pelos Jogos
Olimpicos. Essa € a parte triste. Na esfera esportiva, evidentemente que a Copa sera
uma festa inesquecivel pela paix@o que o brasileiro tem pelo futebol e pela qualidade
dos nossos jogadores, embora a impressdao de que é uma festa para todos os
brasileiros é falsa. Apenas a elite endinheirada conseguira ver jogos nos estadios.
Quanto aos Jogos Olimpicos, o Governo continua injetando milhdes nas
confederacdes e no esporte de alto rendimento para tentar resultados imediatos.

Duvido que o numero de medalhas estimado seja alcangado.

2) Como vocé avalia a cobertura dos jogos Pan-Americanos no Rio de Janeiro
em 20077?

Para alguns veiculos, o fator ufanismo acabou dando ao evento um tamanho maior
do que ele realmente tinha. Esse foi o maior pecado na cobertura do Pan, de modo
geral. E se falou pouco do chamado “legado do pan”, que acabou sendo o grande
mico da competicdo. Vila Olimpica cheia de problemas na construgdo, velédromo

milionario desmontado, Parque Aquatico Maria Lenk praticamente abandonado...
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Excecdo Unica foi o programa Historias do Esporte, da ESPN Brasil. Os repérteres
Marcelo Gomes e Roberto Salim foram atrés de todas estes capitulos vergonhosos
dos lideres do esporte brasileiro. Esta na internet pra quem quiser ver, e com grandes

chances de se repetir na Olimpiada.

3) Quais foram os principais desafios que vocé enfrentou durante a cobertura
do Pan Americano 2007?

O maior de todos foi a falta de planejamento na execucao das obras. Me lembro que
no primeiro dia de competicdo tinhamos posicdo (cabine para narrador e
comentarista) comprada para a estreia do Brasil no handebol. Tivemos que transmitir
0 jogo do estudio porque a obra ainda ndo estava pronta! E com a competicdo ja em
andamento. Eram constantes quedas de energia elétrica, falhas graves que jamais
seriam perdoadas pela imprensa internacional ndo fosse um evento de pouca

relevancia como os Jogos Pan-Americanos.

4) Sediando grandes eventos como Copa do Mundo e Olimpiadas, o que
destacaria como 0s possiveis desafios para a imprensa brasileira?
O principal deles é evitar o ufanismo. E mais (til para a sociedade e para a classe

esportiva que quem quiser torcer va para arquibancada. Jornalismo é outra coisa.

5) Como a presenca da imprensa internacional pode auxiliar no trabalho da
midia nacional?
A vantagem é a obrigagcdo maior da organizagcdo em providenciar exceléncia nos

servigos. Fora isso, sdo jornalistas como outros quaisquer.
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6) O Brasil vivencia uma década de ouro para o jornalismo esportivo?

Nunca mais teremos dois eventos deste porte de maneira consecutiva. E claro que se
trata de uma situacdo impar. Mas a chance de ouro, deixar um grande legado de infra-
estrutura para a populagdo, com obras viarias, aeroportuérias e outras, essa 0 governo

deixou passar.

7) Vocé acredita em possiveis legados para a comunicacdo social apds a
realizacéo desses grandes eventos? Quais?

Talvez a estrutura de transmissdo de alta tecnologia que sera instalada no
International Broadcasting Center, no Rio de Janeiro. Se houver algum legado, sera

€sse.
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APENDICE B

Entrevista jornalista e comentarista Rogério Correa, do canal SporTV, concedida por e-

mail em 13/12/2013.

1)

2)

3)

4)

5)

Qual sua expectativa para a Copa do Mundo de 2014 e para as Olimpiadas
de 2016?

No campo esportivo, a expectativa é a melhor possivel. As duas competi¢es vao
contribuir para aumentar o padrdo do esporte brasileiro. Também véo inspirar
novos atletas. Os eventos também devem incrementar o turismo a curto e médio

prazos.

Sediando grandes eventos como Copa do Mundo e Olimpiadas, o que
destacaria como 0s possiveis desafios para a imprensa brasileira?

Lidar com as inevitaveis criticas internacionais as nossas mazelas sociais.

Como a presenca da imprensa internacional pode auxiliar no trabalho da
midia nacional?
A presenca da midia internacional nos obrigara a melhorar a infraestrutura do pais

na area de telecomunicacdes.

O Brasil vivencia uma década de ouro para o jornalismo esportivo?
Sim. Para quem gosta da area, € uma década especial, cheia de trabalho e

responsabilidade.

Vocé acredita em possiveis legados para a comunicagdo social apdés a

realizac@o desses grandes eventos? Quais? Experiéncia e infraestrutura.
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ANEXQOS

1 — Matéria: Governo abandona projeto para o principal legado social da Rio 2016
- Portal UOL - 02/09/2013
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Vinicius Konchinski, Do UOL, no Rio de Janeiro 02/09/201306h00

Quando o Rio de Janeiro se candidatou a sede da Olimpiada de 2016, a capital
fluminense disse ao COI (Comité Olimpico Internacional) que deveria receber
0s Jogos porque era a cidade para qual o megaevento traria 0 maior legado
entre todas as candidatas. Faltando menos de trés anos para a Olimpiada,
entretanto, o proprio governo estadual abandonou um projeto o qual ele mesmo
informou ser o "principal legado social" que a Rio-2016 deixaria para o Estado.

A iniciativa era o Projeto Rio 2016, criado em 2009, logo depois de a capital
fluminense ser escolhida sede da Olimpiada. A acao tinha como objetivo
disseminar a pratica esportiva em todo Estado, inclusive, em comunidades
carentes incluidas no programa de pacificacéo de favelas. Em quase quatro
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anos, a iniciativa chegou a atender mais de 150 mil pessoas, em quase de 800
nudcleos, instalados em 73 dos 92 municipios. Mesmo assim, foi encerrado em
agosto.

O fim do projeto foi anunciado pelo proprio secretario estadual de Esporte e
Lazer, André Lazaroni, em seu perfil em uma rede social. Ele informou que a
SEEL (Secretaria Estadual de Esporte e Lazer) ja esta trabalhando em um
plano de um novo projeto para substituir o Rio 2016. Nao disse, porém, como
os beneficiarios do projeto poderdo manter suas atividades fisicas hoje, apds o
fim da acao.

Em entrevista ao UOL Esporte, Lazaroni explicou que o Rio 2016 acabou pois
"ja estava para acabar". O projeto era um convénio entre a SEEL e a Farj
(Federacao de Atletismo do Rio de Janeiro), que contratava técnicos e
professores para aulas de 53 modalidades esportivas. O convénio, contudo,
tinha com prazo definido. "O prazo terminou e o projeto nao foi renovado”,
resumiu o secretario.

O encerramento, porém, surpreendeu a propria Farj. De acordo com presidente
da federacéo, Carlos Lancetta, até pelo nome do projeto, a expectativa era de
ele que fosse mantido. Em anos anteriores, por exemplo, o convénio do Rio
2016 j& tinha sido renovado, mas isso ndo aconteceu desta vez. "Como um
dirigente esportivo, lamento que tenha terminado. Afinal, ele atendia muita
gente", afirmou Lancetta.

Ele, porém, fez uma ressalva. "Do jeito que estava ndo dava para ficar”, disse.
"Tem muito professor que ndo estava mais recebendo seus pagamentos. Isso €
complicado."

O secretério Lazaroni confirmou os problemas nos pagamentos. Disse que eles
foram causados por "questdes burocréticas", as quais ja estdo sendo
solucionadas. "Houve um periodo do Rio 2016 que nao foi coberto pelo
convénio. Nao tenho como pagar porgue isso seria ilegal. J& estamos
procurando uma solugéo."

Jé a criacdo de um novo projeto depende de uma licitagdo. A SEEL pretende
abrir uma concorréncia para que organizac¢des sociais disputem contratos para
uma nova acao. Desta vez, entretanto, ela ndo estara mais vinculada a
Olimpiada nem se chamara Rio 2016. O novo projeto ganhara novo nome:
Esporte RJ.
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Na estrela, arenas brasileiras
ganham o publico

Novos complexos erguidos para a Copa cairam no gosto popular, com média de
torcedores 247% maior do que a dos velhos estadios do Brasileirdo

06/01/2014 | 00:02 | ANDRE PUGLIESI

O Brasileiro 2013 foi o primeiro campeonato disputado com as novas arenas, erguidas sob
0 padrao Fifa para a Copa do Mundo deste ano. Ao término das 38 rodadas, e logo na
temporada inaugural, as modernas pragas esportivas impactaram profundamente o cendrio.

124 partidas da Série A foram jogadas no Casteldo, Fonte Nova, Mané Garrincha,
Maracand, Mineirdo, Arena Pernambuco e Arena do Grémio (a Unica que ficou de fora do
Mundial). A média de publico alcancou 28.917 por jogo.

O numero é 247% maior do que o registrado nas arquibancadas dos velhos estadios, onde
a bola rolou 256 vezes. No Pacaembu, Morumbi, Couto Pereira e Vila Capanema, por
exemplo, a média de comparecimento apontou 11.672 torcedores.

“A melhor infraestrutura atraiu mais pessoas para as arenas. Acessos, banheiros,
alimentacéo, tudo em melhores condi¢des, uma realidade oposta do que o torcedor
conhecia”, afirma Amir Somoggi, especialista em marketing e gestéo esportiva.
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Outros dois fatores também impulsionaram a diferenca. A novidade e os resultados de
campo. “Sem duvida os dois elementos foram decisivos para a mudancga”, comenta
Alessandro Rodrigues, professor e consultor de marketing esportivo, autor de um estudo
sobre o tema.

O Mané Garrincha, em Brasilia, retrata bem a curiosidade do publico. Santos e Flamengo
inauguraram a praca na capital federal em maio, na despedida de Neymar rumo ao
Barcelona, para um publico de 63.501 pessoas, recorde do Nacional.

O Cruzeiro reuniu os dois elementos. Na campanha que lhe valeu o titulo da competicdo a
Raposa foi acompanhada por 28.911 pessoas em média nhas cadeiras do remodelado
Mineirdo. No ano passado, sem “casa propria”, o clube contou com 13.027 pessoas por
COmMpromisso.

Além de mais publico, as novas arenas representaram um incremento consideravel no
caixa. A média de renda bruta atingiu R$ 862.843. Descontadas todas as despesas,
aluguel e etc., a renda liquida bateu em R$ 516.563.

Nos estadios antigos a grana que entrou para os cofres dos clubes foi bem menor. Em
média, R$ 255.653 de renda bruta. A renda liquida ficou em R$ 114.427 por confronto.

“O faturamento maior foi consequéncia do prego dos ingressos. Em alguns casos o preco
foi altissimo”, explica Alessandro Rodrigues. No jogo em Brasilia de Santos e Flamengo os
bilhetes variavam de R$ 160 a R$ 400, resultando em uma renda de R$ 6,9 milhdes, a
terceira maior da histéria do futebol brasileiro.

Entretanto, quando se fala em dinheiro, ainda ha alguns pontos a serem resolvidos. “Os
grupos operadores das arenas ficam com uma parcela das rendas, ou recebem um
aluguel, ha diversos formatos. Ou seja, nem sempre o que aparece como renda chegou
aos cofres dos clubes”, alerta Fernando Ferreira, socio-diretor da Pluri Consultoria,
empresa especializada em marketing e gestao esportiva.

No confronto jogado em Brasilia, o Peixe, mandante do jogo, embolsou somente R$ 800
mil. A bolada acabou nas mé&os da empresa que “‘comprou” os direitos do duelo.

A expectativa agora € sobre a influéncia em 2014 dos demais palcos ainda em construgédo
para a Copa do Mundo. Restam por inaugurar o Beira-Rio, a Baixada, Itaquerdo, as arenas
de Cuiaba, Manaus e Natal — apesar de estar fora do Mundial, o0 novo campo do Palmeiras
também pode ser incluido na conta. “A tendéncia € que o mesmo fendmeno se repita.
Especialmente no Rio Grande do Sul, Sdo Paulo e Parana. Nos outros locais ja sera mais
complicado”, comenta Amir Somoggi.

E se o impacto inicial deve prosseguir favoravel, o futuro ainda é incerto. “Vamos precisar
ainda de um pouco de tempo para analisarmos essa nova realidade. Temos uma chance
de crescimento, mas sera preciso saber administra-la”, complementa Rodrigues.
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