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RESUMO

Este trabalho faz uma reflexdo sobre a importancia da comunicacdo alternativa e comunitaria
utilizada pelos grupos, comunidades e classes subalternas como forma de expressdo e
participacdo cidadd. A comunicacao religiosa, que também é considerada comunitaria, quando
aberta a participacdo ativa dos fieis, se torna uma importante ferramenta de divulgacdo e
informacdo das religides e comunidades de fé. Esta monografia analisa o Boletim Encontro,
informativo semanal da Igreja Metodista Central de Juiz de Fora (IMC). Esta pesquisa buscou
investigar as formas de participacdo da comunidade metodista na elaboracdo do Boletim,
assim como os habitos de leitura e a opinido de seus leitores sobre este impresso, que em 2014
completa 80 anos de existéncia. Assim, foram realizadas analise de contetdo de Boletins e um
breve estudo de recepgdo, composto de pesquisa de campo e entrevistas com membros da
Igreja Metodista Central. Os dados apontam que o Boletim Encontro cumpre um importante
papel no cotidiano da IMC; além de informar, ele une a comunidade metodista fortalece 0s
lacos de fé e fraternidade e reforca, no grupo, o sentimento de pertencimento. Nota-se,
também, a participagdo ativa de membros e liderancas da IMC na elaboracéo deste impresso,
0 que o classifica como ferramenta de comunicacdo comunitéria e religiosa.

Palavras-chave: Comunicagdo comunitaria. Comunicagao religiosa. Metodismo. Boletim.
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1 INTRODUCAO

A comunicacdo é fundamental e imprescindivel para o desenvolvimento do ser
humano. Desde os primoérdios da humanidade até os dias atuais, a comunicacdo se faz
presente no cotidiano das pessoas de diversas formas. Seja pela fala, pelos gestos, pelas
expressdes artisticas como, por exemplo, a pintura e a danga, e também mediada por meios
eletrénicos como telefone, computador, entre outros.

Os processos comunicacionais se dao também pela interacdo com as midias como
o radio, a televisdo, os impressos e a internet. Os contetudos veiculados nos meios de
comunicacdo, além de informar deveriam dialogar com a sociedade e seus diversos grupos,
sejam eles religiosos, étnicos, de género ou de bairros.

Porém, com o surgimento dos grandes grupos de comunicacdo® que detém o
dominio de jornais, radios e canais de televisdo, as comunidades, classes subalternas e
minoritarias foram praticamente excluidas do processo de participagdo na midia. O monopélio
dos meios de comunicacdo e a exclusdo dos temas de interesses das comunidades
contribuiram para a criacdo de uma comunicacado alternativa e comunitaria.

Em meio a massificacdo da informacéo, a comunicacdo produzida e direcionada
para um grupo ou comunidade é uma alternativa encontrada por estes individuos (que foram
excluidos) para divulgar seus anseios e ideais, além de se sentirem representados, visto que
nem sempre sdo pautados na grande midia ou, muitas vezes, quando aparecem, sdo retratados
de forma negativa.

A comunicacdo religiosa produzida e direcionada pelas igrejas, religibes e

movimentos religiosos também se apresenta como espaco de representacdo e participacao

! A'maior parte destas empresas esta atrelada ao desenvolvimento da sociedade capitalista, ou seja, visam apenas
0 lucro e o consumo.
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comunitaria. Fieis, membros e liderancas ganham voz e identidade especialmente quando
desenvolvem uma comunicagdo comunitaria que atende as necessidades do grupo.

Neste trabalho pesquisamos uma das ferramentas de comunicacgdo utilizada pela
Igreja Metodista Central de Juiz de Fora (IMC), o Boletim Encontro (BE). O informativo,
criado na década de 1930, é produzido com a participacdo de membros e lideranca da Igreja, e
é distribuido gratuitamente nos cultos aos domingos, na IMC.

Este trabalho tem como objetivo contar a trajetdria do Boletim Encontro, nos seus
80 anos de existéncia e identificar a sua importancia para a comunidade metodista centralina.
Analisamos nove Boletins, um exemplar de cada década (19372, 1944, 1954, 1964, 1974,
1984, 1994, 2004, 2014), procurando identificar mudancas no formato, na diagramacéo, e
principalmente a participacdo ativa da comunidade metodista na construcdo desta ferramenta
de comunicacdo. Além de dialogar com as ideias e trabalhos de pesquisadores da linha de
comunicacdo alternativa e comunitaria, também realizamos um breve estudo de recepcao por
meio de pesquisa de campo com aplicacdo de questionarios e entrevistas.

Escolhemos pesquisar o Boletim Encontro e a sua importancia para os fieis da
Igreja Metodista Central de Juiz de Fora, por considerarmos o tema relevante para o estudo da
comunicagdo comunitaria e religiosa.

No segundo capitulo apresentamos 0s conceitos de comunica¢do comunitaria,
alternativa e popular com o aporte tedrico de pesquisadores como Cicilia Peruzzo, Frei Betto,
Regina Festa, entre outros. Apresentamos um pouco da trajetdria da comunicacdo comunitéria
no Brasil e como grupos e movimentos sociais se organizaram em prol de suas lutas e causas.
Também abordamos a utilizacdo da comunicacdo religiosa, pelas comunidades de fé com o
objetivo de estreitar o didlogo entre fieis e liderancas, valorizar as agdes do grupo e

arrebanhar novos membros.

2 0 Boletim foi criado em 1934; porém utilizamos o exemplar de 1937 que é o mais antigo arquivado no
Ministério da Meméria da Igreja Metodista Central de Juiz de Fora.
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O terceiro capitulo traz uma reflexdo sobre como as religides, principalmente as
igrejas evangélicas e a Igreja Catolica, utilizam os meios de comunicacdo como extensdo de
seus pulpitos e altares. Destacamos a historia do metodismo, que € o grupo religioso cuja
comunicacdo é analisada neste trabalho, e a trajetdria da Igreja Metodista Central de Juiz de
Fora (IMC). Citamos as ferramentas de comunicacdo utilizadas pela IMC e como elas séo
usadas no dia a dia da comunidade metodista.

No quarto capitulo apresentamos a historia do Boletim Encontro, objeto de
pesquisa desta monografia, e as diversas transformac6es ocorridas neste impresso desde a sua
fundacdo. Estudamos a participacdo dos membros e liderancas, na producéo e distribuicdo do
Boletim; e, por meio de questionarios e entrevistas, colnemos depoimentos e informacdes
sobre o habito de leitura dos metodistas, em relacdo ao Boletim Encontro.

Esperamos que este trabalho contribua, de alguma forma, para os estudos de
comunicacdo comunitaria e religiosa. Também esperamos que ele possa colaborar com
apontamentos para as agdes comunicacionais da IMC, principalmente em relacdo ao Boletim

Encontro.
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2 COMUNICACAO COMUNITARIA, POPULAR E ALTERNATIVA

A comunicagdo comunitaria € conhecida também como comunicacdo popular e
alternativa. Ela configura-se como um modo de expressdo das comunidades e classes
subalternas. Para Cicilia Peruzzo, “trata-se de uma vertente constituida por iniciativas
populares (do povo) no contexto de localidades, bairros, comunidades (presenciais ou
virtuais), movimentos sociais ¢ organizagdes civis congéneres sem fins lucrativos.”
(PERUZZO, 2010, p.28)

Segundo Peruzzo (2010), a comunicacdo popular e comunitaria é organizada por
uma comunidade ou movimento social, entre outros, sem fins lucrativos e com objetivo, por
exemplo, de educar e mobilizar. Por outro lado, a comunicacdo popular-alternativa também é
direcionada para um segmento popular, ou seja, uma determinada comunidade; no entanto, o
processo de elaboracdo desta comunicagdo ndo é gerenciado pelos individuos desses grupos e
sim por ONGs, fundacdes, igrejas, 6rgaos publicos e etc.

Estes conceitos que subdividem a comunicacdo comunitéria (entre popular e
comunitaria; popular-alternativa) sdo empregados por Peruzzo (2010) apenas para fins
didaticos, pois, na pratica, na maioria das vezes, eles se misturam. No entanto, vale a pena
ressaltar que toda comunicacdo comunitaria é alternativa, mas nem toda comunicacdo
alternativa é considerada comunitaria.

A comunicacdo produzida e direcionada para a comunidade é uma alternativa
encontrada por estes individuos para divulgar seus anseios e ideais, alem de se sentirem
representados, visto que nem sempre sao pautados na grande midia ou sdo apresentados de
forma negativa.

A comunicacdo para a religido ou comunicacao religiosa também é considerada
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comunicacdo comunitaria. Ela é produzida e/ou direcionada para/por fieis, frequentadores ou
simpatizantes de igrejas, grupos ou movimentos religiosos.

O Boletim Encontro, informativo semanal da Igreja Metodista Central (IMC) de
Juiz de Fora, que é o objeto deste estudo, também se enquadra no segmento de comunicagédo
comunitaria. Mais adiante falaremos sobre a importancia da comunicacéo religiosa e como a
IMC utiliza as ferramentas de comunicacao, principalmente o boletim, para divulgar as acdes

da igreja.

2.1 COMUNICACAO COMUNITARIA NO BRASIL

Consideremos que a comunicacdo comunitaria e popular teve inicio no Brasil nos anos
de 1880, com a imprensa sindical como defende Maria Nazareth Ferreira, pesquisadora e uma
das grandes expoentes sobre este assunto. O fato de termos esta certeza ndo inviabiliza outros
estudos e apontamentos sobre este tema.

Regina Festa (1986) defende que o surgimento da comunicagéo popular no Brasil
esta atrelado a eclosdo das mobilizacBes sociais, principalmente 0 movimento operario e
sindical tanto nos grandes centros como na area rural. A pesquisadora cita trés periodos
distintos que marcaram a organizagdo e producdo de comunicacdo alternativa e popular no

pais entre 0s anos de 1968 e 1983.

A primeira fase, que corresponde ao periodo de 68 a 78 — entre o Al-5 e a abertura
politica- caracteriza-se por uma comunicacdo de resisténcia, dendncia e acumulagéo
de forgas por parte das oposicdes; a segunda fase, de 78 a 82, periodo de explosdo
social, elei¢cBes nacionais, abrandamento das restri¢des politicas, caracteriza-se por
projetos politicos mais definidos e pela existéncia de uma comunicacdo popular,
multiplicadora de meios nas bases e pelo quase desaparecimento da comunicagdo
alternativa; e o terceiro periodo, de 82 a 83, caracteriza-se por uma atomizagdo do
processo de comunicacdo popular e alternativa na mesma medida que reflete a
incapacidade das forcas de oposicdo para articularem uma alternativa politica a crise
atual vivida pela sociedade brasileira. (FESTA, 1986, p. 10)

No inicio da década de 1960, a comunicac¢do popular ganhou forca por meio de
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iniciativas culturais e educativas como, por exemplo, o Movimento de Cultura Popular, o
Movimento de Educacdo de Base e o método do educador Paulo Freire. Essas iniciativas
reuniam pessoas em busca dos mesmos interesses, denominados como grupos de base
(formados por cidaddos das classes populares). Com o golpe militar de 1964, essas acdes
foram reprimidas e sé retornaram abertamente a partir da década de 1970°. De acordo com
Regina Festa (1986), com a proibicdo imposta pela ditadura, muitos desses militantes
passaram a desenvolver trabalhos nas Comunidades Eclesiais de Base (CEBSs).

Segundo Frei Betto (1986), as primeiras CEBs surgiram no inicio da década de
1960. Organizadas pela Igreja Catolica, esses grupos reuniam pessoas de classes populares
focadas nos mesmos objetivos (a fé, a mobilizacdo e transformacao social). Frei Betto define

as CEBs da seguinte maneira:

S&o comunidades porque relinem pessoas que tém a mesma fé, pertencem a mesma
Igreja e moram numa mesma regido o que permite se conhecerem pelo nome. [...]
Séo eclesiais porque sdo congregadas na Igreja Catdlica, como nucleos basicos de
comunidade de fé. Sao de base porque integradas por pessoas que trabalham com as
préprias maos (classes populares): donas de casa, operarios, subempregados e
desempregados, aposentados, jovens empregados em setores de servico (na periferia
urbana), posseiros, assalariados agricolas, pequenos proprietarios, arrendatarios,
pedes (zona rural). (BETTO, 1986, p.100)

Neste ambiente, além de reflexdes religiosas, os participantes discutiam assuntos
de interesse da comunidade como saude, infraestrutura dos bairros e cidades, direitos do
cidaddo entre outros. Neste mesmo periodo, a Igreja criou outros instrumentos de mobilizacdo
social entre elas a Pastoral Operéaria, a Comissdo Pastoral da Terra e o Conselho Indigenista
Missionaria.

As CEBs funcionavam também como espaco de alfabetizacdo. No periodo da

ditadura, mesmo proibido, o método Paulo Freire era utilizado, disfarcadamente, na

* Durante a Ditadura Militar, que no Brasil vigorou entre 1964 e 1984, os militares reprimiram as manifestagoes
e limitaram as acfes dos movimentos populares. Por esse motivo, 0s movimentos populares passaram a
desenvolver suas a¢8es na clandestinidade. No dia 13 de dezembro de 1968, foi estabelecido o Ato Institucional
n°5 (Al-5); a medida deu aos militares poderes para fechar o Congresso Nacional, cassar mandatos de politicos
opositores ao sistema, perseguir cidaddos entre outras atrocidades. Segundo pesquisadores, o Al-5 marca o inicio
do periodo mais severo da ditadura militar no pais.
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alfabetizacdo de jovens e adultos. Essa didatica era considerada “perigosa” pelos militares,
pois além do letramento incentivava os educandos a questionarem e discutirem assuntos
relacionados a realidade brasileira. Com certeza, politica e liberdade de expressao seriam
assuntos pautados nas CEBs e, em anos de repressdo, na visdao dos militares, estes temas
poderiam gerar mobilizacdo social contra o governo ditatorial.

Os encontros realizados nas CEBs contribuiram para o surgimento de ferramentas
de comunicacdo destinadas aos frequentadores e as comunidades localizadas ao entorno
desses grupos. De acordo com Frei Betto (1986), além da oralidade que era o principal
instrumento de comunicacdo entre os militantes das CEBs, eram produzidos boletins,
cartazes, folhetos liturgicos, literatura de cordel, entre outros.

A elaboracdo do material comunitario era coordenado e supervisionado pelos
agentes pastorais que lideravam as CEBs, e, na maioria das vezes, contava com a participacédo
popular. Os textos, as figuras e as ilustracbes de um boletim, por exemplo, eram realizados
pelos coordenadores, porém o processo de escolha de temas e pautas era discutido pelos
participantes. Antes de o material ser finalizado, a comunidade verificava se a linguagem
textual estava de acordo com a realidade e nivel de compreensdo do grupo; s6 entdo, depois
desta vistoria, 0 material poderia ser impresso.

Além das CEBs, nesta mesma época, 0s movimentos sindicais que eclodiam* em
varios setores ganhavam forca e adesdo dos trabalhadores gracas a divulgacdo utilizada pelos
organizadores das mobilizagdes. A exemplo, 0 movimento sindical do ABC paulista alcangou
grande nimero de adeptos em passeatas e comicios ao distribuir nas portas das fabricas o

jornal Tribuna MetalUrgica. O periodico do Sindicato dos Metallrgicos de Sdo Bernardo e

* Na verdade, os movimentos sindicais ja existiam no pafs hd muito tempo. De acordo com Maria Nazareth
Ferreira, pesquisadora e uma das grandes expoentes sobre este assunto, a imprensa sindical como ferramenta de
mobilizacdo teve inicio no Brasil nos anos de 1880. Desde entdo, 0s movimentos sindicais tém se apropriado
cada vez mais da comunicacdo como recurso para propagar seus ideais. Durante a ditadura militar, os
movimentos sindicais também foram reprimidos, porém, no inicio da década de 1970, percebe-se a retomada de
um movimento sindical mais combativo.
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Diadema, em S&o Paulo, comecou a circular em 1979 e foi o precursor desta estratégia de
mobilizacao.

Também no final da década de 1970 surgiram jornais e boletins de outros
sindicatos como, por exemplo, o dos bancarios e dos quimicos, com 0 mesmo objetivo de
mobilizar e chamar os trabalhadores para a luta por melhorias salariais e de condicbes de
trabalho. Em 1978, a Comissao Pastoral da Terra, 6rgao gerenciado pela Igreja Catolica, criou
boletins e jornais populares em parceria com a Confederacdo Nacional dos Trabalhadores
Agricolas para mobilizar os trabalhadores do campo para as lutas em torno da questdo
trabalhista e agraria. Neste periodo, segundo Festa (1986), circularam jornais no Mato Grosso,
Amazonas, Para, Parang, Santa Catarina, Bahia, Piaui, Rio de Janeiro, entre outros estados
brasileiros.

A comunicacao sindical, que também é comunitaria e alternativa utilizou e utiliza,
além dos jornais, ferramentas como boletins, panfletos, carros de som, cartazes e discurso oral
(muito usado em manifestacdes e greves).

No inicio do século XXI, notou-se que a comunica¢do comunitaria no Brasil foi
potencializada pelas novas tecnologias. Se, nas décadas anteriores, 0s impressos (jornais,
fanzines, boletins) eram a principal ferramenta de divulgacdo entre estes individuos, hoje,
segundo Peruzzo (2010), percebe-se maior utilizacdo de outras midias como radio
comunitéria, carros de som, grupos de teatro, além do uso da internet por meio de blogs, sites
e redes sociais.

O papel da comunicacdo comunitéria vai além da funcdo de divulgar algo a uma
comunidade. Ela pode favorecer a autoemancipacéo e ajuda os individuos a buscarem novas
condigdes de vida que envolve estrutura de saneamento basico, social, cultural entre outros.

Ana Cristina Suzina (2004) acredita que as comunidades, classes subalternas e

minorias podem ampliar a discussdo de temas relacionados ao cotidiano além das suas
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fronteiras e ganhar espaco na grande midia. Segundo a pesquisadora, na atualidade nao cabe a

ideia cultivada no passado que existe de um lado, uma midia dominadora, que manipula e

exclui; e do outro uma comunicacgdo agressiva e limitada. Para Suzina (2004) é possivel as

comunidades pautarem positivamente a midia e ganharem voz e espaco nos meios de

comunicacéo.

A comunicagdo comunitiria bem organizada e articulada pode penetrar na
programacdo dos meios, sendo inclusive bem-vinda e interferindo no agendamento
tematico social, através da socializacdo de informag8es que mostram outro tipo de
realidade e perspectiva. [...] Para isso, 0s articuladores comunitarios devem aprender
a aproveitar e garimpar espacos nas programacdes. Assim, a Idgica da dominacao,
no minimo, se atenua. (SUZINA, 2004, p. 240)

No artigo “Cidadania, Informacéo e Direito & Comunicagdo”, Aline Silva Correa

Maia (2008) sugere que as comunidades devem se apropriar dos espagos que surgem na midia

de massa. Maia cita a expressdo “brechas da industria cultural” - termo utilizado pelo

pesquisador Carlos Eduardo Lins da Silva (1986), para definir os espacos encontrados na midia

onde as comunidades podem passar seus conteddos.

A comunicagdo comunitaria como via de cidadania é legitima. Mas, ressaltamos,
também, a midia de massa, tradicional, como robusto espago para valorizagdo de
identidades. Uma vez que alcangam a totalidade da populagéo, o conjunto jornal-
radio-TV torna-se forte canal para divulgacdo de mensagens que valorizam o
cidaddo. (MAIA, 2008, p. 6)

Aline Maia cita alguns exemplos de como as comunidades sdo representadas na

midia massiva quando essas conseguem se “encaixar” nas “brechas da industria cultural”.

Em radio e TV, por exemplo, reconhecemos as “brechas” apresentadas por Silva em
programas, quadros e reportagens que procuram informar aos individuos sobre seus
direitos (por exemplo, aposentadoria, pensdo, consumidor, trabalhistas, etc.), que
oferecem esclarecimentos sobre doencas (alerta sobre a dengue, AIDS, febre
amarela, cancer, etc.), que mostram ac8es positivas da comunidade em favor do bem
comum, que déo voz ao cidaddo permitindo que ele denuncie situacdo de exploracéo
ou descaso com a pessoa humana. (MAIA, 2008, p. 6)

O que vemos em nossos dias, a0 menos em ambito municipal, € uma aproximacao

ainda timida entre as comunidades e a midia tradicional. Essa representacéo, da ética positiva,

acontece sazonalmente, em eventos ou datas comemorativas. Exemplo, 0 Movimento Negro é



19

pautado na midia massiva em datas como 13 de maio (Abolicdo da escravatura) ou em
novembro quando é comemorado o dia de Zumbi, lider do quilombo de Palmares e simbolo
da luta e resisténcia dos negros no Brasil.

Fora disso, na maioria das vezes, 0S negros sdo apresentados em matérias e
estatisticas sobre violéncia e criminalidade, ou em reportagens que dividem a opinido publica,
como no caso da discussao da politica de cotas nas universidades publicas destinadas a negros
e afrodescendentes, oriundos de escolas publicas.

Outras comunidades também sdo excluidas ou pouco representadas nos meios de
comunicacdo como, por exemplo, 0s grupos religiosos, étnicos e de mobilizacdo social como
0 Movimento Feminista e 0 Movimento Gay. 1Isso faz com que esses grupos se organizem em
torno de suas questdes e busquem ferramentas de comunicacdo® independentes do sistema
massivo.

Suzina (2004) acredita na mudanca de paradigma que envolve a melhor
organizacdo dos grupos, assim como a sua comunicagdo. “A mudanga social acontece pelo
comprometimento individual e por uma cidadania que conjuga a busca da informacao
qualificada, o uso da informacdo no contexto comunitario e a partilha para que 0s

conhecimentos e resultados se disseminem”. (SUZINA, 2004, p. 238)

2.2 COMUNICACAO POPULAR E REPRESENTATIVIDADE

Peruzzo (1998) defende que a comunicacdo popular tem a funcdo de atender os
anseios dos movimentos sociais e grupos ndo representados na midia. “E meio de
conscientizacao, mobilizacdo, educacéo politica, informacdo e manifestacédo cultural do povo.

E canal por exceléncia de expressdo das dentncias e reivindicacdes dos setores organizados

® Nota-se a presenca destes movimentos e grupos principalmente na internet. Em Juiz de Fora, por exemplo,
percebemos a atuacdo destas organizac6es nos blogs: Comité de Cidadania, Grupo Casa e ONG Mao Amiga.
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da populagao oprimida”. (PERUZZO, 1998, p.125)

Além de informar, a comunicagdo popular desenvolve nos cidaddos nocbes de
cidadania- entendemos cidadania como manutencdo e ampliacdo de direitos (MANZINI
COVRE, 2001). Durante a produ¢do comunitaria de um jornal ou programa de radio, por
exemplo, os individuos envolvidos no processo desenvolvem o senso de solidariedade e
igualdade, além da valorizacdo de aspectos culturais, religiosos ou ideologicos que 0s
identificam como grupo. Neste processo, mesmo com as diferencas de status social, crenca,
idade, raca, entre outros, o grupo se nivela pela coletividade. Isso se da devido a concentracdo
de esforcos em prol dos mesmos ideais e objetivos de um grupo ou de uma comunidade.

Da discussdo da pauta de um boletim até os mecanismos de impressdo e
distribuicdo do mesmo, as decisdes sdo tomadas em grupo mesmo que haja uma definicdo de
funcBes entre os envolvidos. Segundo Bianca Costa e Neraina Caetano, a horizontalizacdo do
processo de comunicacdo desperta nestes individuos a consciéncia de democracia e 0
exercicio de cidadania. “Isto significa uma nova troca de conhecimentos, o fortalecimento do
debate publico e a criagdo de mais espacos de discussao, que contribuiriam para a mobilizagédo
social e a construgdo de mudancas na sociedade.” (CAETANO; COSTA, 2003, p.39)

Cicilia Peruzzo (1998) ressalta que existem varios niveis de participacdo no
processo de democratizacdo da comunicagdo. A autora classifica didaticamente, os niveis de
participacdo como: - Mensagem: participacdo por meio de entrevistas, dendncias, pedido de
masica, entre outros; -Produgdo de mensagem, materiais e programas: “aplica¢do da
capacidade e qualificacdo técnica” (PERUZZO, 1998, p.58) na producao de roteiros, edigdo
de programas, entre outros; - Planejamento dos meios: formatacdo de veiculos, programas e
outras atividades que envolvem a comunicacéo local, regional e nacional; - Gestdo dos meios:
administracdo, organizacao e controle dos veiculos utilizados pela comunidade.

Ou seja, nem sempre toda a comunidade ou grupo podera ou precisara participar
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de todas as etapas de producdo de um boletim comunitario, por exemplo. Mas é fundamental e
imprescindivel que a comunidade tenha voz e representatividade em todas as etapas e
processos. “Em todos esses niveis, a participacdo popular requer a existéncia de canais de
participacdo abertos e desobstruidos. Porém ndo lhe basta isso. Ha que se incentiva-la e
facilita-la mediante uma metodologia que a privilegie enquanto processo que vai crescendo
em qualidade.” (PERUZZO, 1998, p.145)

Ao se organizar em torno de sua comunicagdo, os individuos de uma comunidade,
um grupo ou uma instituicdo religiosa desenvolvem habilidades que contribuirdo com o
dialogo com outros grupos, com a sociedade em geral e com a grande midia. Porém, muito
além deste dialogo, o principal beneficio é o exercicio da cidadania. Ao se retratarem,
apontando suas qualidades e dificuldades estes cidaddos ganham voz e representatividade e

rompem com o ciclo de exclusdo social e midiatica.

2.2.1 O uso da internet

No Brasil, 0 acesso a internet cresceu significativamente nos dltimos anos. De
acordo com uma pesquisa® realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) divulgada em maio deste ano, em 2011 aumentou para 46,5% a média nacional do
ndmero de usuarios de internet; em 2005 a média era de 20,9%. Porém, o levantamento
também mostrou que 53% da popula¢do ainda ndo tém acesso a rede.

Entre 0s usuarios que mais tiveram acesso a internet, de 2005 para 2011 registrou-
se um aumento de 143,8% entre os individuos com 10 anos ou mais. A pesquisa revelou ainda
que os individuos que possuem maiores salarios e niveis de escolaridade sdo 0s que mais tém

acesso a internet.

® pesquisa completa disponivel em:
ftp//ftp.ibge.gov.br/Acesso_a_internet_e posse_celular/2011/PNDA_inter_2011.pdf. Acesso em 05/11/2013
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A mesma pesquisa do IBGE também apontou um aumento no nimero de pessoas
que possuem telefone celular. Dados apontam que o indice nacional em 2011 era de 69,1% se
comparado com o0s 36,6% registrados em 2005.

Com a expansdo do uso da internet, a voz e os ideais das classes subalternas tém
ganhado, cada vez mais, espaco no ciberespaco. A presenca destes grupos na web é notada
nos blogs, sites, redes sociais (como o Facebook e o Twitter), além de publicacdo de videos
em canais como o YouTube, por exemplo.

Atualmente, a internet é uma grande aliada das comunidades na divulgacdo e
propagacdo de seus conteudos. Ainda que timida devido a restricdo do acesso, a internet
possibilita a utilizacdo de varios recursos como audio, video e texto, além das redes sociais.
Outro fator positivo, é que o contetdo publicado na internet ganha visibilidade ndo sé na
comunidade, mas também na cidade em que esta inserida, no pais e em todo 0 mundo, gracas
a conectividade da rede mundial de computadores.

Além do uso do computador, os dispositivos como celulares e tabletes contribuem
significativamente para a propagacdo de material comunitario, via internet. Com a crescente
inclusdo digital e acesso a internet nota-se a presenca dos grupos minoritarios através de
blogs, sites, redes sociais, canais de videos e etc. Por exemplo, sem nenhum custo financeiro,
em menos de uma hora € possivel criar uma conta de e-mail e, em seguida construir um blog,
um canal de video no YouTube e um perfil no Facebook ou Twitter para publicar os links das
matérias postadas no blog. De forma simples e gratuita é possivel a insercdo de uma
comunidade na grande rede.

Seguindo o “embalo” da internet e das novas tecnologias, varias igrejas e
movimentos religiosos passaram a utilizar a rede a servico da fé. Nesse contexto, a Igreja
Metodista Central de Juiz de Fora também se incluiu nesta “modernizagdo da comunicac¢io”;

em 2008 passou a utilizar a internet como uma das ferramentas de divulgacao de suas acdes,



23

além de focar na conquista de novos adeptos.

Os movimentos sociais e de lutas também ganharam voz por meio da internet. Em
junho de 2013, as ruas de varias cidades brasileiras foram tomadas por multidGes de
manifestantes que protestavam por melhorias na educacédo, saude, habitacao, além de causas
sociais como direitos homoafetivos, o fim da corrupcdo na politica e maior participacao
popular na administracdo publica. Os protestos ganharam forca no territorio nacional, apés
manifestacdo contra aumento das passagens de dnibus, metrés e trens na cidade de Séo Paulo.

O que chamou atencdo foi a forma que as manifestacbes foram organizadas. O
movimento conhecido como “Junta Brasil” comegou em Sao Paulo e ganhou forca nas redes
sociais, principalmente no Facebook. Se em décadas passadas 0S movimentos eram
organizados por liderancas sindicais, estudantis ou partidarias, no “Junta Brasil” a
mobilizacdo aconteceu virtualmente, ou seja, pela grande rede e sem uma Unica lideranca.

E claro que outras formas de divulgacdo deram visibilidade ao Movimento, como
por exemplo, a cobertura dos fatos pela grande midia e a divulgacdo no boca a boca’. Mas
vale a pena ressaltar a potencializacdo da internet na comunica¢do dos movimentos sociais.
Apesar de unir pessoas de varias idades, causas e, principalmente status social, podemos dizer
que esta foi uma manifestacdo genuinamente do povo.

Peruzzo esclarece sobre 0 que € o povo e os fatores que unem as classes sociais
em contexto de busca por transformacdes. Ela utiliza como exemplo as grandes manifestactes

das “Elei¢des diretas ja”, em 1984, e do impeachment do presidente Fernando Collor de Melo,

em 1992. Acreditamos que o mesmo conceito se aplica nas manifesta¢cdes do “Junta Brasil”,

em 2013.

” Ainda que ndo convocadas para as manifestacdes pela internet, as pessoas ficaram sabendo do acontecimento,
pois o0 assunto ocupou lugar nas rodas de conversa. Neste caso, uma pessoa que teve contato com o “Junta
Brasil” pela web poderia comentar com amigos do trabalho e faculdade, por exemplo, e assim influenciar e até
arregimentar pessoas para participarem dos protestos.
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O povo é composto por classes subalternas, mas ndo necessariamente so por elas. Ha
momentos em que ele engloba quase toda a nacédo. [...] Forma-se nestes casos um
grande elo, uma identificacdo muito forte, uma coisa que aglutina e que tem um
carater de oposicdo ao status quo. Povo, neste sentido, é todo um conjunto lutando
contra algo e a favor de algo, com vistas aos interesses da maioria. (PERUZZO,
1998, p. 117)

Além de potencializar mobilizacGes sociais e dar visibilidade aos grupos e
comunidades, a internet também pode ser utilizada como ferramenta em prol da cidadania.
Cicilia Peruzzo acredita que a internet estimula o cidaddo a ter voz ativa e a se tornar
“jornalista” ao produzir o que ela chama de “jornalismo cidadio”. “E um campo aberto para
0 resgate da palavra do povo [...]. Pena que a maioria do povo ainda esteja distante do acesso
da internet ou mesmo de aproveitar todo o potencial comunicativo da mesma”. (PERUZZO,
2010, p.20)

Mesmo com tantos beneficios, ressaltamos que a internet ainda ndo pode ser
utilizada como Unica fonte de divulgacdo de uma comunidade, visto que, além de acesso ao
recurso, muitas pessoas ndo dominam a informatica. Para isso, sd0 necessarias outras
ferramentas comunitarias como, por exemplo, o boletim, o jornal e a radio comunitaria.

Outro fator que deve ser discutido em relacdo ao uso da internet na comunidade,
implica no envolvimento dos individuos no processo de criacdo, discussdo e disseminacdo do
conteddo. Geralmente, a navegacao na grande rede, assim como a interacdo nas redes sociais
se da de forma individual. Sendo assim, tanto na producdo quanto na recepcdo sé vai ter

acesso ao conteldo comunitario virtual que tiver plugado a rede.

2.3 COMUNICACAO PARA A RELIGIAO COMO COMUNITARIA

A utilizagdo da comunicagdo e dos recursos midiaticos pelas igrejas e institui¢oes

religiosas tem sido objeto de trabalhos académicos e cientificos, nos ultimos anos. Esse

interesse cresce a medida que novas ferramentas de comunicagdo sdo utilizadas por essas
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comunidades de fé, ou quando um assunto polémico envolvendo fieis ou lideres religiosos é
veiculado pela grande midia.

N&o sdo poucas as matérias e reportagens de veiculos de grande penetracdo e
alcance dos lares brasileiros que, de certa forma, retratam negativamente 0s movimentos
religiosos. As igrejas evangelicas, por exemplo, durante muitos anos sofreram com a néo
representacdo na midia ou a retratacdo de episodios que posicionavam as instituicoes
protestantes de forma negativa perante a sociedade brasileira.

A exemplo, a divulgacdo de supostas imagens de um evento da Igreja Universal
do Reino de Deus (IURD) realizado no Maracananzinho, no Rio de Janeiro, em 1992 exp0s
todas as outras igrejas evangélicas® ao questionamento da veracidade e credibilidade de suas
acOes diante da sociedade. A reportagem veiculada no Fantastico, programa da Rede Globo,
mostrava pessoas que foram identificadas pela matéria como obreiros e obreiras da IURD
carregando supostos sacos de dinheiro arrecadados de doacGes e ofertas de fieis que estavam
presentes na concentracdo de fé.

No dia seguinte, a reportagem repercutiu nas rodas de conversas em todos 0s
lugares do pais e o evento religioso da IURD passou a ser motivo de piadas, suposi¢des e
discursos preconceituosos em relagdo aos evangélicos de forma geral. O episodio®, ocorrido
ha 21 anos, traz até hoje resquicios negativos a imagem da comunidade evangélica. Algumas
praticas consideradas ato de fé pelos evangélicos como, por exemplo, a oferta voluntéria e o
dizimo, sdo associados por muitas pessoas a pratica de extorsdo, roubo ou enganacao por
parte de pastores e lideres religiosos. Defendemos que as praticas religiosas de fé citadas

anteriormente sdo legitimas e representativas, porem ndo excluimos o fato de alguns lideres

® As igrejas evangélicas sdo classificadas teologicamente em 3 categorias: igrejas tradicionais (também chamadas
de histdricas) entre elas Igreja Metodista, Batista, Luterana e Presbiteriana; igrejas pentecostais - Assembleia de
Deus, Maranata, Deus ¢ Amor, Evangelho Quadrangular e Cristd do Brasil; e igrejas neopentecostais — IURD,
Igreja Internacional da Graca, Igreja Mundial do Poder de Deus.

% Este caso, na época, teve conotacio de perseguicdo religiosa e, de certa forma, foi. Hoje percebemos que como
pano de fundo estava outros interesses como, por exemplo, a disputa pela audiéncia de TV. A competicdo entre
0s empresarios Roberto Marinho (na época, ainda vivo), dono da Rede Globo e bispo Edir Macedo, pastor
fundador da Igreja Universal do Reino de Deus e dono da Record, ganhou novos capitulos e perdura até hoje.
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religiosos se apropriarem desta pratica para o enriquecimento pessoal e fraudulento como
vimos em alguns casos'? de repercussdo na midia.

A Igreja Catolica, que estatisticamente possui 0 maior nimero de fieis no Brasil, é
0 grupo religioso que possui maior visibilidade e representacdo nos meios de comunicacao
massivos. Nos telejornais diarios sdo noticiados assuntos relacionados ao universo do
catolicismo, como por exemplo, a comemoracdo do santo do dia (matérias sobre Santo
Antonio, o santo casamenteiro; Sdo Jodo e S&o Pedro, santos venerados nos tradicionais
festejos juninos e julinos e etc.), noticias do Vaticano, campanhas da fraternidade, temas tabus
como aborto e homossexualidade, entre outros. Nas emissoras de radio, jornais e revistas,
além de sites na internet, o catolicismo também é pautado com alta frequéncia.

Ressaltamos que a midia massiva também aborda assuntos sobre o catolicismo
que, muitas vezes, repercutem de forma negativa na sociedade. Pautas que investigam a
pedofilia envolvendo padres, fraude na gestdo financeira da Igreja ou a postura ortodoxa e
dogmatica em relacdo a temas como métodos contraceptivos e aborto sempre geram
polémicas e dividem opinides.

Outras religides como o Candomblé, a Umbanda e o Espiritismo também sdo
pouco representadas na midia de massa. Por exemplo, o Candomblé é abordado em datas
como 1° de janeiro, quando as pessoas procuram previsdes nos blzios e oraculos dos orixas,
além das reportagens registrarem os rituais dedicados a lemanja durante o réveillon; a pauta
espirita ganha representacdo nos personagens das novelas e minisséries, a maioria da Rede
Globo, que tratam sobre a reencarnacao.

A néo retratacdo positiva ou baixa representagdo na midia massiva e a necessidade
de mecanismos de comunicacdo que atendessem as suas necessidades e objetivos fizeram com

que os movimentos religiosos buscassem 0s proprios meios de producédo e difusdo de seus

190 préprio Edir Macedo, bispo da IURD j4 foi indiciado por crimes de extorséo e lavagem de dinheiro. A bispa
Sonia Hernandes, da Igreja Renascer em Cristo, também ja protagonizou escandalo ao seu presa com 0 esposo,
em um aeroporto americano levando dinheiro escondido e ndo declarado.



27

conteddos. Por meio de jornais, boletins, panfletos, rede sociais, sites, programas
radiofénicos e televisivos, 0s movimentos religiosos encontram possibilidades de comunicar
seus assuntos aos fieis, simpatizantes e a sociedade em geral.

A Igreja Catolica e as igrejas evangélicas sdo as que mais utilizam os meios de
comunicacdo em prol de suas ideologias e atividades. Apesar de desenvolverem acdes em
varias midias, percebe-se maior concentracdo de programas na televisdo e no radio. Os
catélicos detém emissoras de TVs proprias, como exemplo, TV Rede Vida, TV Século XXI,
TV Aparecida e TV Cancdo Nova. Em compensacao, é notavel que os evangélicos sejam os
gue mais alugam espaco nas grandes empresas de televisdo como Rede Bandeirantes, Rede
TV e SBT. As radios e TVs locais e de pequeno porte também sdo utilizadas para a
comunicacdo destes grupos.

Vale a pena ressaltar que a comunicacao religiosa abrange basicamente dois tipos
de publico: os fieis que frequentam as igrejas e um publico externo™ que em contato com a
mensagem difundida nos meios de comunicacéo, pode vir a se tornar um fiel.

Seguindo os principios da comunicacdo comunitéria, a comunicacdo para religido
também envolve a participacdo dos membros que frequentam as comunidades de fé. Neste
processo também se aplicam os niveis de participacdo definidos por Peruzzo (1998). Ou seja,
tanto na mensagem, na producdo, no planejamento e na gestdo da comunicacdo deve haver a
participacdo popular, neste caso, dos membros da igreja.

As CEBs descritas por Frei Betto (1986) sdo um exemplo pratico de comunicagdo
religiosa. Os grupos focados nas comunidades, além de discutir assuntos relacionados a Igreja
Catolica e sua liturgia, debatiam questdes inerentes a realidade da comunidade e a cidadania.

Nestes grupos, que resistiram mesmo em tempos de ditadura militar, foram desenvolvidos

! Neste contexto entende-se como publico externo pessoas da sociedade em geral, incluindo as que ndo possuem
crenca ou religido até as que professam a fé em determinada religido. Nao ha distincdo de sexo, idade, status
social ou outro género. De acordo com mensagem proclamada por estes grupos, “a pessoa deve se apresentar a
Cristo como ela estd, ou seja, com suas imperfei¢des e defeitos”. Seguindo o raciocinio, a transformagao pessoal
se d4 no momento da conversao.
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boletins, folhetos, discursos orais, entre outras ferramentas de comunica¢do com o intuito de
catequizar e promover mobilizacédo social.

No segmento evangélico, em ambito local, a Igreja Metodista Central de Juiz de
Fora também esta inserida no contexto de comunicacdo comunitaria/ religiosa. A Igreja possui
um grupo de pessoas responsaveis em gerenciar a comunicacdo da instituicdo (Ministério da
Comunicacéo) e busca informar, integrar e dialogar com seus fieis além de arrebanhar novos
adeptos. Para isso, sdo desenvolvidas acGes na internet (sites e redes sociais), mural, avisos
orais, assessoria de imprensa e etc. Entre as ferramentas de comunicacdo, o Boletim Encontro
(objeto de pesquisa desta monografia) hd 80 anos se posiciona como a principal fonte de

informacao e dialogo entre os metodistas.

2 Grupo especifico de pessoas que realiza diferentes tipos de atividades na Igreja. Exemplo: Ministério de
Mdsica redne cantores, coristas e instrumentistas; Ministério da Comunicagdo possui um jornalista e leigos que
trabalham na produgdo, organizacdo e divulgacdo de noticias relacionadas a Igreja.
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3 COMUNICACAO E RELIGIAO

As religibes e 0os movimentos religiosos, que também sdo classificadas como
grupos comunitarios, tém utilizado cada vez mais a midia para transmitir seus discursos e
ideais. Utilizando canais préprios ou alugando espacos na midia massiva, esses grupos
difundem suas mensagens e tentam abarcar dois tipos de publico: os fieis/seguidores e um
publico amplo que podera, em algum momento, assimilar o discurso e vir a se converter a
religido.

A aproximacao entre a comunicacéo e a religido acontece hd muitos anos; alias, a
propagacdo das religides acontece gracas a comunicacdo. Antes da escrita e da tipografia, a
oralidade ja era, e permanece, até hoje, uma grande aliada no processo de divulgacdo das
mensagens religiosas.

Os rituais litargicos também trazem em si mensagens que sdo significativas e
codificadas pelos fieis em um contexto religioso. O catolicismo é uma das religides que
apresenta em seus ritos simbolos carregados de significados. Na monografia “A Igreja
Catdlica e os meios de comunicacdo: um planejamento de comunicacdo para a Catedral
Metropolitana de Juiz de Fora”, Simone Silva (2006) descreve alguns destes simbolos que

fazem parte do universo de fé e devogdo dos catolicos.

O sino, por exemplo, servia como importante meio de comunicagdo convocando 0s
fieis para as celebragdes. De acordo com as batidas e o ritmo que eram realizados, 0s
fieis sabiam se era um aviso de falecimento, de nascimento ou um aviso festivo. As
torres altas dos templos indicavam a direcdo da igreja e servia como um ponto de
referéncia nas cidades. Os vitrais eram como historias ilustradas que propagavam a
fé para aqueles que ndo sabiam ler. Os pulpitos eram usados em épocas que nao
existiam microfones ou caixas de som para que o padre pudesse ficar em lugar de
destaque em relagdo aos fiéis e que sua mensagem pudesse ser ouvida por todos.
(SILVA, 2006, p. 14)

Estes “simbolismos comunicacionais” presentes nas religides continuam tendo a

funcdo de comunicar, porém, o que percebemos & a maior utilizacdo dos meios de
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comunicagdo como o jornal impresso, o radio, a televisao e a internet para expandirem suas
pregacOes além das fronteiras dos templos.

Para este estudo focaremos em exemplos de como a Igreja Catolica e o0s
movimentos evangélicos utilizam a midia em prol de suas atividades. Esta escolha se deu
devido a presenca ostensiva destes grupos na midia majoritaria, em relacdo as demais

religides.

3.1 ACOMUNICACAO A SERVICO DA FE

As religides, principalmente o catolicismo e as igrejas evangélicas, tém utilizado a
midia como extensdo de seus pulpitos e altares. Por meio de programas televisivos e
radiofénicos, por exemplo, elas transmitem cultos, missas, campanhas, shows e outros
eventos fazendo com que seus fieis tenham acesso ao contetdo no conforto de seus lares.

Mas, segundo a pesquisadora Carla Valéria da Costa Feitosa (2013), a relagdo das
igrejas com a midia nem sempre foi amigavel'®. Feitosa relata que quando o radio e a
televisdo comegaram a entrar nos lares brasileiros, eles eram vistos com desconfianga pelos
lideres religiosos. Os programas televisivos como as novelas eram criticados por padres e
pastores que acreditavam que os folhetins ensinavam maus exemplos para as familias
brasileiras. “Frases como: ‘novela é coisa do diabo’, ‘a televisdo destroi a familia’ foram
repetidas incontaveis vezes dos altares de diversas igrejas”. (FEITOSA, 2013, p. 205)

Porém com o passar do tempo, este posicionamento em relacdo a midia mudou.
Como os meios de comunicacdo ganharam espaco no cotidiano das pessoas, as igrejas viram a
oportunidade de ocupar estes espacos € ganhar visibilidade para suas agdes. “Ao perceber a

perda de poder e que sua politica de combate a midia ndo surtia o efeito desejado, a Igreja se

3 Mesmo hoje esta relagdo nem sempre é amigavel. A midia massiva, em determinados momentos, ainda retrata
as religides de forma negativa, e alguns movimentos religiosos ainda “demonizam” a midia, principalmente a

TV.
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rendeu aos meios de comunicagdo para através deles voltar a ter um contato mais efetivo com
seus fieis e recuperar aqueles outrora perdidos.” (FEITOSA, 2013, p. 210)

Além da comunicacdo comunitaria voltada para os membros por meio de jornais,
boletins, murais e panfletos, os movimentos religiosos passaram a ocupar espaco em radios e
TVs, e também marcar presenca na internet em sites, blogs e redes sociais. Com essa
expansdo da comunicagdo, as religides ganham visibilidade em meio aos conteddos
generalistas apresentados pela midia massiva.

A pesquisadora Karla Regina Macena P. Patriota (2012) afirma que nos ultimos
vinte anos as religides passaram a utilizar a midia em contextualizacdo com a realidade sécio-
econdmica do Brasil. Patriota afirma que as igrejas eletronicas'® trazem, na maioria das vezes,
um discurso afinado com a Teoria da Prosperidade que busca o empreendimento financeiro, o

sucesso nos negdcios, a salde fisica entre outros atributos.

Na contemporaneidade, a comunicagdo religiosa assumiu novos contornos com a
utilizacdo de meios de comunicagdo massiva. Hoje as igrejas encontram-se
irremediavelmente submersas numa parafernalia de simbolos e apelos midiaticos, e
mergulhadas na aberta permissdo para a existéncia de uma, por vezes, “incomoda”
pluralidade religiosa. (PATRIOTA, 2002, p. 2)

O uso da midia pode contribuir para a conquista de novos adeptos. De acordo com
Karina Bellotti, desde a metade do século XX, as religides evangélicas cresceram no Brasil,
principalmente a partir da década de 1980, quando as igrejas neopentecostais ganharam forca.
“Uma das razdes fundamentais para esse crescimento estd no uso intensivo da midia
eletronica e impressa por parte de muitos desses grupos.” (BELLOTTI, 2004, p.98)

A Igreja Catolica também se fez presente na midia. Para Sidnei Budke (2005), o
catolicismo se aproximou da midia com o intuito de reforcar sua mensagem missionaria e

cativar ( e também reconquistar) seus fieis.

 Termo criado em 1980, para analisar a presenca das igrejas e movimentos religiosos na midia, principalmente
na televiséo.
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O catolicismo nos Ultimos anos conquistou definitivamente seu espago na midia
brasileira, demonstrando seu poder de acdo como Igreja majoritaria. No entanto, este
fator ndo sugere especificamente como uma iniciativa da Igreja Cat6lica em criar
novas frentes de comunicacdo, mas, principalmente, como reacdo frente ao
pluralismo religioso que se utilizou da midia para cativar muitos fieis catolicos aos
seus templos, diminuindo a presenca catélica em solo brasileiro. (BUDKE, 2005, p.
45)

Michele Boff da Silva (2001) ressalta que o uso das midias pelo catolicismo ainda
é algo novo, porém a Igreja se esforca para acompanhar a tecnologia e adaptar o discurso para
os formatos mididticos. “A Igreja falou e fala para multiddes. No entanto, hoje a multidao nao
€ mais apenas 0 povo que se reune ao redor dos altares, nas igrejas, mas também multiddes
distantes e virtuais.” (SILVA, 2001, p. 2)

Por se tratar de grupos religiosos, 0s temas apresentados nessa midia sdo
relacionados a fé, a comunhéo, ao amor fraternal, a converséao e arrependimento, entre outros
assuntos oriundos de fundamentos extraidos da Biblia. No entanto, o pesquisador Luiz
Martino afirma que “nem todos os temas tratados pela midia institucional religiosa sdo
doutrindrios ou dizem respeito as atividades da instituicdo.”(MARTINO, 2001, p. 55). O autor
ressalta que os veiculos religiosos também pautam assuntos informativos e generalistas.
Sendo assim, além da pauta cristd, € possivel encontrar jornalismo, noticias sobre esporte,
cultura e utilidade pablica nos programas de cunho religioso.

Maria Amélia Miranda Pirolo (2011) acredita no potencial da comunicacao
religiosa como instrumento de cidadania. A pesquisadora desenvolveu um conceito basico

para descrever este processo.

Comunicacdo religiosa € o instrumento de emancipacao cidada a partir da identidade
e envolvimento religioso que pressupde processo de humanizacdo e integracdo
comunitaria, extrapolando a reivindicacdo de usos de meio de comunicacao,
valendo-se do capital social que materialize o desejo de construcdo de uma
sociedade diferente. (PIROLO, 2011, p.10)
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3.2 0 METODISMO E A COMUNICACAO COMUNITARIA

O metodismo sempre utilizou ferramentas de comunicacdo para propagar sua
mensagem. Desde os discursos orais empregados nos sermdes e nas pregacdes biblicas até o
uso da internet, essa comunidade de fé se apodera dos recursos disponiveis para evangelizar,
divulgar préticas cristas, e promover ac¢oes sociais a sociedade.

Com recursos proprios e a participacdo ativa de seus fieis, a Igreja Metodista
construiu no decorrer de sua trajetéria mecanismos comunicacionais, para manter seus
membros informados dos assuntos da igreja e do agendamento de eventos e atividades
relacionadas a comunidade.

No Brasil, existem ac¢bes de comunicacdo com o objetivo de integrar as igrejas
metodistas situadas no territorio nacional. Entre as propostas, citamos o jornal Expositor
Cristdo, periédico mensal que foi fundado em 1° de janeiro de 1886, pelo missionario
americano Reverendo John James Ranson. O jornal oficial da Igreja Metodista apresenta
pautas contemporaneas discutidas a luz dos ensinamentos contidos na biblia.

Outras publicagcdes como livros, devocionais, CDs e DVDs com
pregacdes e cangdes evangélicas também sdo disponibilizados para as igrejas.
Na internet, o0 metodismo esta presente por meio do Portal Nacional da Igreja

Metodista™ e também nas redes sociais™®. Todos os materiais de comunicacéo

contém a logomarca do metodismo, que representa a cruz e a chama — em

simbolismo biblico a cruz vazia representa Cristo ressurreto, e a chama | oarca do

metodismo

lembra o fogo e o calor do Espirito Santo.
Apesar destas acdes que integram a igreja em ambito nacional, cada Estado,

cidade e até bairro tem autonomia de desenvolver seu planejamento de comunicacao. A Igreja

> Disponivel em: www.metodista.org.br
®Entre elas citamos o Facebook: www.facebook.com/metodistanacional e o Twitter: twitter.com/metodistabrasil
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Metodista Central de Juiz de Fora utiliza os mecanismos de comunicacdo disponibilizados,
mas, para atender as necessidades locais, ela desenvolve uma comunicacdo comunitaria
voltada para a sua realidade.

Avisos orais, mural, site, redes sociais e 0 boletim Encontro fazem parte deste
planejamento de comunicacdo. Ainda neste capitulo vamos expor sobre cada uma destas

ferramentas.

3.2.1 A historia do metodismo

O nascimento do metodismo esta ligado a experiéncia religiosa de seu idealizador,
Jodo Wesley. Décimo quinto filho, de uma familia de 19 irméos, Jodo Wesley nasceu no ano
de 1703, na Inglaterra, e cresceu em um lar protestante. Seu pai, Samuel Wesley era pastor da
Igreja Anglicana e sua méde, Suzana Wesley foi uma crista fervorosa e dedicada a formacéo
secular e religiosa dos filhos.

Nos primeiros anos da infancia, Wesley foi alfabetizado pela prépria mée; aos dez
anos e meio, por intermédio do Duque de Buckinghan, conseguiu uma bolsa de estudos em
um colégio de classe alta. Como era de familia economicamente pobre, em muitos momentos
Wesley sofreu maus tratos por parte dos colegas de classe.

Anos depois, conseguiu uma bolsa de estudos no Christ Church College, da
Universidade de Oxford, onde concluiu o ensino superior. Foi neste periodo, que o jovem
estudante comegou a desenvolver sua vocagéo religiosa. Durante a graduacdo, Wesley nao
concordou com o comportamento cético e, por vezes, libertino, dos universitarios, por isso ele
e mais alguns amigos comecaram a se reunir regularmente para orar, jejuar, fazer leituras e
meditagOes dos textos biblicos, além de visitar doentes, encarcerados e dar auxilio espiritual

aos necessitados. Como eram metodicos e disciplinados, os jovens devotos sofreram criticas e
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zombarias dentro da faculdade; o grupo recebeu vérios apelidos com conotacdo pejorativa
entre eles, Clube Santo e metodistas. O termo metodista deu origem, anos depois, ao
movimento religioso que perdura até hoje.

Apesar de cumprir as obrigacdes de cristdo e frequentar a Igreja Anglicana, Jodo
Wesley sentia necessidade de algo a mais em sua vida. Porém, no dia 24 de maio de 1739, na
Rua Aldersgate, em Londres, Wesley teve uma experiéncia espiritual que transformou a sua
vida e alavancou seu ministério missionario. O contato mistico que ele chamou de “Coragao

17 encorajou Wesley a levar palavras de boas novas e salvacao aos necessitados. No

aquecido
livro Manual Para os Membros da Igreja Metodista, o reverendo Paul E. Buyers (1921) relata
0 entusiasmo de Jodo Wesley ap0s receber este despertamento espiritual.

A nova experiéncia religiosa inflamou Wesley de uma nova paix&o. Junto de Carlos
Wesley, seu irmao [...] e Jorge Whitefield, um pregador notavel, principiou uma
campanha evangélica que durou meio século. O proposito deles ndo era fundar uma
nova Igreja Anglicana, mas revivificar a Igreja Anglicana e melhorar as condiges
morais da sociedade. Devido aos métodos, franqueza e zelo com que pregavam,
foram proibidos de pregar em igrejas e capelas. Entdo sairam para as ruas e campos
e pregavam ao ar livre, muitas vezes a multidées de dez mil pessoas. Havia
conversdes por toda parte e um grande nimero de pessoas aceitou 0 padrdo do novo
movimento. (BUYERS, 1921, p. 50)

Mesmo sendo membro da Igreja Anglicana até sua morte, Jodo Wesley plantou a
semente de um novo estilo de vida cristd. Os anglicanos, que passavam por um momento de
estagnacdo e ceticismo na fé e caridade, puderam ouvir e ver bons exemplos nas pregacdes e
atitudes de Wesley.

O agora jovem pastor pregava em pracas, ruas e porta de fabricas e era ouvido por
milhares de pessoas, sendo assim, cada vez mais crescia 0 nimero de adeptos a este estilo de
vida pautado na fé em Deus, na pratica devocional e na acdo social.

O movimento metodista surgiu no século XVIII, em meio a ebulicdo de

Y Em seus relatos, Wesley dizia que a experiéncia aconteceu quando ele ouviu uma pregagdo da palavra de
Deus. Ele sentiu seu coragdo arder como se estivesse pegando fogo, e, a0 mesmo tempo, sentiu-se extremamente
amado por Deus. O “Coragao aquecido” ¢ relembrado pelos metodistas no mundo inteiro; no dia 24 de maio ¢é
celebrado culto com liturgia e canticos que evocam esse mesmo fervor para a Igreja da atualidade.
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transformac6es que a Europa e, principalmente, a Inglaterra enfrentavam. O trabalhador do
campo que até entdo plantava e tirava da terra o sustento de sua familia comecou a migrar
para as cidades em busca de trabalho nas industrias. As cidades ficaram superlotadas e
surgiram o0s corticos para abrigar esta populacdo vinda do campo. A populagédo sofria com a
escassez de alimento, doencas, falta de assisténcia médica e escolas.

Aindustria, por sua vez, absorvia mao de obra barata e explorava os trabalhadores
com baixos salarios, condi¢bes precarias dos locais e carga horaria excessiva. Mulheres e
criancas também eram exploradas no setor industrial. A situacdo gerava inconformidade,
problemas de salde, além do agravamento de vicios. As igrejas protestantes passavam por um
esfriamento espiritual e um isolamento da realidade social que a maioria das pessoas
enfrentava.

Neste contexto de transformacdes, Wesley fez das ruas seu pulpito e levou as
pessoas mais simples da sociedade palavras de encorajamento e solidariedade. De acordo com
Buyers (1921), Wesley ministrava cerca de 500 serm@es por ano, e durante os 50 anos de
ministério, ele arrebanhou cerca de 120 mil fieis para 0 metodismo.

O movimento metodista ultrapassou as fronteiras europeias e chegou aos Estados
Unidos. Em 1784, no territério norte-americano foi organizada oficialmente a Igreja
Metodista Episcopal. De acordo com Duncan Alexander Reily (1981), Jodo Wesley aprovou a
criacdo da igreja americana e respeitou a ideia de autonomia. “Wesley percebeu, sabiamente,
que o metodismo norte-americano tinha que ter sua autonomia para poder se adequar ao
ambiente do novo mundo, desenvolver sua propria politica e indole e, finalmente, ter
liberdade para desincumbir-se da missao que Deus lhe dera”. (REILY,1981, p. 12)

Com a morte de Jodo Wesley, em 1791, houve a necessidade de o movimento
emancipar-se da Igreja Anglicana e trilhar novos rumos. Entdo foi criada a Igreja Metodista da

Inglaterra; depois 0 metodismo se espalhou para varios paises.
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No Brasil, o metodismo chegou por intermédio dos missionarios norte-
americanos. Alids, a Igreja Metodista dos Estados Unidos foi a grande responsavel pela
disseminacdo do metodismo em outros paises e, principalmente, na América Latina.

Vista com desconfianca e revolta por parte dos catélicos'®, no dia 19 de agosto de
1835 foi criada pelo Reverendo Fountain E. Pitts, no Rio de Janeiro, a primeira Sociedade
Metodista do Brasil. De acordo com Alfredo Vieira de Souza (2004), no ano seguinte, foi
organizada uma congregagao para estrangeiros. “Em marg¢o de 1836, chegou ao Brasil o Rev.
R. J. Spaulding, que organizou uma congregacdo entre estrangeiros com 40 pessoas. Em
Junho do mesmo ano, foi fundada a primeira escola dominical com 30 alunos — alguns ja eram
brasileiros, aprendendo a Biblia em sua propria lingua.” (SOUZA, 2004, p. 30).

Desde a chegada dos primeiros missionarios, o metodismo cresceu no solo
brasileiro, porém com o retorno destes missionarios para os Estados Unidos, em 1841
terminou a primeira missdo. “Durante 25 anos, a Igreja Metodista ficou sem atividade
oficial”. (SOUZA, 2004, 31).

Em 1867, uma nova equipe de missionarios chegou ao Brasil, entre eles 0 Rev.
Junius E. Newman. Quatro anos depois, em 1871, foi fundada a primeira Igreja Metodista do
Brasil localizada em Santa Bérbara, estado de S&o Paulo. No dia 2 de setembro de 1881, o
Rev. J. W. Koger inaugurou a Igreja Metodista de Piracicaba, segundo templo metodista no
Brasil. E, em 1882, 0 Rev. J. Ransom consagrou a Capela da Igreja Metodista do Catete, no
Rio de Janeiro.

A missdo metodista avangou. A cada dia novos fieis eram acrescentados a lIgreja,
porém era preciso desbravar novos territorios. Para consolidar o metodismo no Brasil, 0s

missionarios utilizaram recursos como “o estabelecimento de igrejas, a construgdo de templos

8 Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 1872, a Igreja Catélica
congregava 99,7% dos fies brasileiros. Quase cem anos depois, em 1970, a proporgao de catdlicos diminuiu 7,9
pontos percentuais, caindo para 91,8%. Sendo assim, quando o metodismo foi inserido no Brasil, em 1835, ele ja
representava uma “ameaca” ao catolicismo na disputa por fieis.
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e escolas, a divulgacdo da Biblia, a pregacéo, a publicacdo de varias literaturas, a organizacao
das Escolas Dominicais e a criacdo de uma imprensa metodista”. (SOUZA, 2004, p. 32)
Criadas as trés igrejas, no eixo Rio-S&o Paulo, os missionarios planejaram novas

acOes para outros estados; Minas Gerais era a proxima meta a ser alcancada.

3.2.2 O metodismo em Juiz de Fora

Em 1882%°, depois de inaugurar a capela da Igreja Metodista do Catete, no Rio de
Janeiro, o Rev. J. Ransom resolveu abrir um campo de evangelizacdo em Minas Gerais. Juiz
de Fora foi a cidade escolhida para sediar os trabalhos evangelisticos, no territério mineiro.
Ransom enviou trés obreiros (Samuel Elliot, Hermann Gartner e Ludgero Luiz de Miranda)
com objetivo de conhecer o municipio, além de vender livros, distribuir literaturas e Biblias.
Como estava com problemas de satde na familia, Rev. Ransom ndo pode vir a cidade, por
iSso passou a direcdo da missdo para o Rev. Kennedy.

Sendo assim, no dia 16 de maio 1884, por intermédio do Rev. J. L. Kennedy, o
metodismo chegou a Juiz de Fora. “Chegando aqui, Kennedy alugou uma casa espagosa na
Rua Santo Antonio, esquina com Marechal Deodoro, onde funciona hoje a mercearia Cantina
do Parque. Ali, usando a sala de jantar como saldo de cultos, abriu o primeiro trabalho”.
(SOUZA, 2004, p. 41)

No inicio da implantacdo do metodismo em Juiz de Fora, a evangelizacdo
acontecia de duas formas: pela colportagem (venda de livros, Biblias e distribuicdo de
folhetos) e pela divulgacdo da palavra de Deus, “nas Esta¢cdes Missionarias” - 0S pregadores

propagavam a mensagem biblica e o0 metodismo nas casas, ruas e pracas.

19 Juiz de Fora foi fundada em 1850. Quando o metodismo chegou & cidade, o municipio completava 30 anos de
existéncia, porém ja apresentava avangos no desenvolvimento econdmico e social. A cidade era prdspera na
lavoura cafeeira, tinha construido a Estrada Unido Inddstria e recebia imigrantes alemées para o trabalho na
lavoura e nas indUstrias que comegavam a despontar no municipio.
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De acordo com a pesquisadora Ana Lucia Meyer Cordeiro (2009), que estuda a
insercdo do metodismo em Juiz de Fora, no inicio o metodismo encontrou resisténcia de padres e

da ala conservadora da Igreja Catolica local.

Ao longo de vérios anos, o relacionamento entre parte dos fieis e clérigos catolicos e
a missdo metodista foi marcado pela divergéncia. Os desentendimentos entre as duas
confissdes religiosas foram amplamente registrados na imprensa juiz-forana desde o
momento da chegada dos primeiros missionarios. Entre 1884 até o inicio do
processo de romanizacgdo do catolicismo em Juiz de Fora, a partir de 1890, esses
desentendimentos se deram, em grande parte, entre os fiéis catolicos mais
conservadores e 0s metodistas em geral. A partir de 1890, a imprensa local passou a
publicar as longas polémicas entre o clero diocesano [...] e os pastores metodistas.
Tais polémicas envolviam quase sempre assuntos doutrinarios. (CORDEIRO, 2009,

p.7)
Kennedy e Ransom, pastores recém-chegados ao municipio, passaram por

momentos de perseguicOes e constrangimentos. O livro “Projeto: 120 anos de Metodismo em

Juiz de Fora” relata alguns destes fatos:

Em uma noite de conferéncia realizada pelo Rev. Kennedy, [...] houve uma tremenda
saraivada de pedras que quebrou quase todos 0s vidros da casa, sendo protagonista o
padre Manoel de tal, que & frente de um batalhdo de moleques, dirigia a batalha.
[...]JTivemos aqui alguns contratempos, isto &, pequenas persegui¢cBes a ponto de
pedirmos policia para a porta. Um dos que mimoseavam de quando em vez com
pedras em vez de pdo, foi preso. Mas, como “era afilhado do entdo vigario, foi solto
a seu pedido”. (SOUZA, 2004, p. 42 e 44)

Apesar dos percalgos, a missdao metodista ganhou adeptos na cidade; no final do
ano de 1885, havia 22 membros convertidos a nova Igreja. Em 1886, o Bispo Granbery
transfereriu 0 Rev. Ransom para os Estados Unidos, e o Rev. Kennedy assumiu o pastorado na
Igreja Metodista do Catete, no Rio de Janeiro. Para a missdo em Juiz de Fora, Granbery
designou o pastor Justiniano R Carvalho — “primeiro pastor brasileiro®®”. (SOUZA, 2004, p.
41)

Nos anos seguintes mais adeptos foram acrescentados ao rol de membros da Igreja

Metodista em Juiz de Fora. Em 1890, a Igreja possuia 103 fieis. Segundo Souza (2004), além

20 Até entdo os pastores eram missionarios da Igreja Metodista Episcopal do Sul dos Estados Unidos, de
nacionalidade norte-americana. Na verdade, o pastor Justiniano R. Carvalho nasceu em Portugal, e veio para o
Brasil, em 1871, aos 19 anos de idade. Aos 15 anos, ainda na Europa, se converteu ao protestantismo; como foi
perseguido por parentes, fugiu para o Brasil para viver sua fé em Deus e suas convicgles na religido. Sendo
assim, ele era brasileiro naturalizado.
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de atrair pessoas simples da sociedade e imigrantes, 0 metodismo dialogou com as classes
influentes da cidade. “Outra acdo estratégica foi a aproximagao com as “elites progressistas’:
liberais, republicanas, intelectuais, magons, e politicos comprometidos com as intencGes de
mudancas do regime monarquico para o republicano”. (SOUZA, 2004, p. 32).

No més de maio de 1891, foi inaugurada a 1% Capela Metodista, no Bairro
Mariano Procopio. Além desta capela, havia 11 pontos de pregacéo nas casas de membros em
regibes proximas a area central de Juiz de Fora. Pouco tempo depois, por problemas de
localizagcdo e acesso, a Capela do Bairro Mariano Procopio foi desativada e os cultos e
reunides voltaram a ser realizados na primeira casa®* onde os missionarios comecaram os
trabalhos no municipio, no centro da cidade.

Os metodistas congregaram também em uma casa adaptada para celebrar 0s
cultos, situada na Rua Marechal Deodoro, préximo onde hoje funciona a Agéncia dos
Correios. No final da década de 1890, os metodistas construiram o primeiro templo central,
onde hoje é situado a Igreja Metodista Central de Juiz de Fora (Rua: Marechal Deodoro, 700,
em frente ao Parque Halfeld).

Em depoimento resgatado para o livio comemorativo dos 120 anos do metodismo
em JF, o Rev. C. A. Long descreve como era o templo “um edificio retangular, alongado, com
espaco apenas para abrir as janelas de um lado, e do outro uma passagem estreita para
carrogas, que ia para os fundos, onde a casa pastoral também foi construida” (SOUZA, 2004,
p. 49). Como a comunidade metodista aumentou, o templo passou por varias mudancas, até
que em 1904 comecaram as mobilizages para a constru¢do de uma igreja mais ampla. Em
1923, deu inicio as obras do templo; o novo santuério da Igreja Metodista Central (IMC)? foi

inaugurado em 1927 e permanece com as mesmas caracteristicas até hoje.

2! Localizada na esquina das ruas Santo Antonio e Marechal Deodoro.

22 Apesar das reformas de manutencdo, o prédio conserva caracteristicas originais tanto na fachada como no
interior. O templo foi tombado em 24 de novembro de 2004, como Bem Imével do Patrimdnio Historico e
Cultural de Juiz de Fora pelo Decreto N° 8402.
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Nas décadas seguintes, 0 metodismo rumou para os bairros onde novas igrejas e
congregacdes foram estabelecidas. Hoje, em Juiz de Fora, sdo 11 igrejas emancipadas e cinco
congregacdes ligadas a IMC (Linhares, Grama, Santa Rita, Itatiaia e Borboleta). Juiz de Fora
foi também ponto de partida para a inser¢cdo do metodismo em todo o Estado, comegando
pelas cidades do interior como, por exemplo, Mar de Espanha e Rio Novo (1884) e Uba
(1892).

Além das atividades religiosas, 0 metodismo trouxe contribui¢cGes nas areas da
educacdo e assisténcia social. Em Juiz de Fora sdo trés instituicfes de principios evangélicos
voltados para o ensino e acdo social: o Instituto Metodista Granbery (fundado em 1889, atua
na rede de ensino privado, do maternal ao superior, além de cursos de pos-graduacao), a
Associacdo Metodista de Acdo Social de Juiz de Fora (AMAS/JF realiza apoio aos menos
favorecidos economicamente oferecendo cestas basicas, remédios, roupas entre outros) e o
Centro Metodista de Assisténcia aos Toxicomanos (visa auxiliar na recuperacdo de
dependentes quimicos).

Em 2014, comemora-se 130 anos de metodismo em Juiz de Fora. Mais de um
século se passou desde a chegada dos primeiros missionarios, e a Igreja continua seguindo 0s
principios de fé, caridade e salvacdo. A base do metodismo é a mesma, porém as formas de
dialogar com os fieis e atrair novos membros acompanharam a evolugéo dos tempos. O uso de
ferramentas de comunicacdo com objetivo de informar e atrair fieis € uma destas mudancas da

contemporaneidade. Abordaremos este assunto no topico seguinte.

3.2.3 Ferramentas de comunicacao utilizadas pela IMC

Como ja citamos no decorrer deste trabalho, a comunicacdo comunitaria para a

religido é uma ferramenta imprescindivel para o dialogo entre fieis de uma igreja ou
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movimento religioso. Neste sentido, a Igreja Metodista Central de Juiz de Fora (IMC) esta
incluida entre as comunidades de fé que desenvolvem acdes de comunicacdo para informar e
também atrair novos adeptos.

Além da comissdo pastoral, os trabalhos da IMC sdo desenvolvidos pelos
membros da Igreja. Para isso, os fieis sdo organizados voluntariamente em “Ministérios™? no
qual desenvolvem suas aptiddes e talentos.

O Ministério da Comunicacdo trata dos assuntos relacionados a divulgacdo de
informacdes e eventos da Igreja, a promocao de literatura metodista e cristd, além de realizar
outras atividades de sua competéncia. O departamento é responsavel totalmente ou
parcialmente, pelo uso destas ferramentas de comunicacdo que vamos expor a seguir.

Em 2006, a entdo estudante de Comunicacdo Social da UFJF, Mariana Barros
realizou, em seu trabalho de conclusdo de curso, um projeto de comunicacdo para a IMC. Na
época, ela citou as ferramentas de comunicacéo utilizadas pela Igreja, assim como ajustes que
precisavam ser realizados. Naquele mesmo ano, Mariana foi convidada pela direcéo da Igreja
para coordenar os trabalhos do Ministério da Comunicag&o.

Sete anos se passaram; por isso, neste topico faremos uma reflexdo sobre o que
mudou e o que foi agregado neste periodo. Consideraremos o que foi apresentado na
monografia “Projeto de Comunicagdo para a Igreja Metodista Central de Juiz de Fora”, de

Mariana Barros, em 2006, e as observagOes atuais sobre 0s mesmos aspectos.

3.2.3.1 Boletim Encontro
Em sua pesquisa Barros diagnosticou que os membros ndo estavam lendo

assiduamente o Boletim. Por isso, foram sugeridas mudangas na diagramacdo, no conteudo

2 Na Igreja Metodista Central de Juiz de Fora existem 15 Ministérios. Sdo eles: Administracdo, Comunicagéo,
Criancas, Educacdo Cristd, Familia, Jovens, Memdria, Missdes e Evangelizagdo, MUsica, Oracdo e Intercessao,
Recepcdo, Sociabilidade, Santuario, Sociedade de Mulheres, Terceira Idade. Sendo assim, os fieis sdo
incentivados a participar de um destes grupos, e assim contribuir para o andamento dos trabalhos na igreja.
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publicado e a criagao de titulos e chamadas. “Se foi constatado que os membros nao estdo
lendo, a opcao ndo € deixar de publicar o boletim, mas sim melhora-lo, torna-lo atraente, para
que ele volte a ser um meio eficaz de comunicagao na Igreja”. (BARROS, 2006, p. 34).

De 2006 a 2013, o Boletim Encontro (BE) passou por modificacdes de
diagramacéo e layout. Percebemos que algumas mudancas no BE foram sugeridas na
monografia de Mariana.

Por ser o objeto principal deste estudo, no préximo capitulo vamos expor outras

informacdes sobre o Boletim.

3.2.3.2 Mural

No hall de entrada da IMC, tem um mural onde sdo anexados cartazes de eventos
da Igreja local e de outras comunidades, convites de casamento e formatura, além de outros
avisos.

Em 2006, Mariana Barros alertou sobre a ineficiéncia desta ferramenta e apontou

um dos fatores que impossibilita o acesso dos fieis a esta midia.

Poucas vezes se vé alguém se aproximando do mural, que, além de tudo, tem seu
acesso dificultado pelo posicionamento de uma mesa bem em frente a ele, para
venda de livros, distribuicdo de envelopes para dizimos e inscri¢des para eventos.
Por causa disso, ele ndo é rigorosamente atualizado e ndo funciona como poderia.
(BARROS, 2006, p. 29)

Até 0o momento, nada mudou. A mesa continua posta na frente do mural,
dificultando o acesso dos leitores as informacgdes. Concordamos com Mariana Barros e
sugerimos que a mesa seja retirada da frente do mural, para que os fieis tenham acesso as

informagdes expostas nesta midia.

3.2.3.3 Comunicados orais

Os avisos orais sdo utilizados pelos pastores e lideres para comunicar eventos,
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reunides, celebracdes entre outros. A comunidade também pode participar enviando seu
“recado” (se este for relevante) antes do inicio do culto. Durante as celebragdes, o condutor do
culto faz os avisos utilizando o microfone.

Mariana Barros (2006) ressalta que essa estratégia ¢ “muito importante para a
comunicagdo comunitaria”, porém ela alerta sobre alguns cuidados que as pessoas devem ter
antes de utilizar o espago. “Muitas vezes acontece de alguém esquecer um dado, passar
informacdes incompletas, ler a mensagem (o0 que a torna monotona), ou falar quando outros
estdo falando” (BARROS, 2006, p.29).

Os comunicados orais ainda sdo utilizados com frequéncia e servem inclusive,
para reforcar os avisos e temas apresentados no Boletim Encontro. Ultimamente, os avisos sao
realizados meia hora apos o inicio do culto, porém quando chega uma informacao urgente e
relevante, pode ser anunciado a qualquer momento do culto.

A nosso ver, esta forma de comunicacdo é funcional e positiva, pois traduz por

meio da oralidade as necessidades e 0s assuntos importantes para a comunidade metodista.

Durante a participacdo de Mariana no Ministério de Comunicacdo da IMC, ela

sugeriu a utilizacdo de alguns recursos, na época, ainda nao explorados. Séo eles:

3.2.3.4 Data Show

Foi proposta, em 2006, a utilizacdo do data show como “cartaz eletronico” para
anuncios e demonstracdo de videos. A ideia foi aderida e perdura até hoje. Durante os cultos, é
possivel ver no data show, slides com mensagens de saudagdo aos visitantes, fotografias de
eventos, recados e exibicdo de videos, o que consideramos positivo para a comunicacao da

Igreja.
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3.2.3.5 Videos

Mariana também inseriu o video como ferramenta de comunicacdo da Igreja
Metodista Central. As produgfes contextualizam momentos especiais da comunidade como
eventos, congressos, oficinas entre outros e sdo exibidos durante os cultos.

Os videos sdo curtos, cerca de 3 minutos, e sdo compostos de imagens,
depoimentos e musicas. Apesar de ser sazonal, essa proposta atrai a atencdo dos fieis,

principalmente os jovens.

3.2.3.6 Jornal comunitario

Foi sugerida a criacdo de um jornal comunitario produzido e direcionado a
comunidade metodista centralina. Segundo Barros (2006, p.36), o periodico seria uma forma
de motivar a participacdo comunitéria, além de “renovar o gosto da comunidade pelos meios
de impressos, ao trazer temas de interesse direto das pessoas, fotos e entrevistas”.

De acordo com o ex-lider do Ministério da Comunicacdo, Gleydison Andrade, a
proposta de elaboracdo de um jornal comunitério ainda ndo foi concretizada na IMC, porém a
criagdo do impresso faz parte de projetos futuros. Acreditamos que a publica¢do de um jornal
bimestral seja suficiente para abordar temas importantes relacionados a comunidade

centralina e ao metodismo em Juiz de Fora.

3.2.3.7 Radio

Em 2006, Mariana propos a criagdo de um programa radiofonico. “Consideramos
possivel a criacdo de um programa semanal de 30 minutos, que poderia ser tranquilamente
produzido na Igreja, contendo informacGes atuais, participacdo dos membros da comunidade,
masica e formagdo com fundamentos da fé.” (BARROS, 2006, p. 41)

A Igreja Metodista ja utilizou o radio como instrumento de propagacdo do
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evangelho. O livro “Projeto de 120 anos de Metodismo em Juiz de Fora” relata que no dia 13
de abril de 1951, estreou o programa metodista “Voz Evangélica”, na Radio PRB-3. Ha
registros de experiéncias radiofonicas também na década de 1990, na Radio Capital.

A proposta da criacdo de um programa de radio, em 2006, ainda ndo foi adotada.
Consideramos a proposta positiva, porém néo € tdo necessaria para a comunicacao da Igreja.
Como aponta Claudia Lahni (2005), em Juiz de Fora, radios comerciais (Radio Capital,
Manchester e Solar), comunitaria (Radio Life) e livres (espalhadas por bairros da cidade) ja
veiculam programas evangelicos. A nosso ver, um programa de radio da Igreja Metodista
Central seria mais um, no espaco ja “dominado” por programas de outras denominagdes

evangélicas.

3.2.3.8 Internet

Em 2006, Mariana citou a experiéncia da utilizacdo da internet na criacdo de um
web site para um evento de masica e na rede social Orkut. Na época a Igreja ndo possuia um
site, mas ja havia interesse em té-lo.

Em 2008 foi criado o site?* com informacdes sobre a Igreja, horérios de cultos,
textos e telefones. Os internautas encontram também espaco participativo onde pode deixar
sugestdes (Fale conosco) e fazer pedidos de oracdo (Canal de Oracgéo).

Recentemente, o site passou por uma reformulagéo de layout, onde, inclusive, foi
criado o link para transmissdes de culto (Culto On-line — servico ainda né&o disponibilizado) e
o Boletim On-line (postagem da versdo digital do Boletim Encontro - 0 servico esta no ar,
mas ndo ¢ atualizado semanalmente). Apesar de possuir um layout atrativo e completo, muitos
links ainda ndo funcionam e as noticias ndo séo atualizadas com frequéncia. A exemplo, o site

foi acessado no dia 11 de dezembro de 2013, na secdo Noticias, a Gltima atualizacdo é datada

% Disponivel em www.metodistacentraljf.com.br
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do dia 28 de agosto de 2013.

A IMC também estd presente no Facebook. Na fanpage sdo publicadas fotos de
eventos e mensagens de fé e otimismo. A fanpage foi criada no dia 19 de junho de 2011 e
possui 318 curtidas; as publicagdes também nao sdo atualizadas regularmente. No dia 11 de
dezembro de 2013, acessamos a fanpage da IMC e constatamos que a ultima postagem foi
realizada no dia 2 de setembro de 2013, ou seja, hd mais de trés meses.

De acordo com Gleydison Andrade, ex-lider do Ministério da Comunicagédo (MC),
desde maio de 2013, algumas acGes do MC foram paralisadas, por falta de pessoa para
assumir a lideranca. Andrade afirma ainda que, o site e o Facebook da IMC eram atualizados
semanalmente, com informacdes da Igreja. Devido ao desfalque na equipe de comunicacéo, as
acOes na internet e outras midias estdo suspensas ou funcionando parcialmente. Ha previsao
de escolha de novo lider para 0 MC, no més de fevereiro de 2014.

Consideramos positiva e necessaria as ferramentas de comunicacéo desenvolvidas
na internet, pois alcancam principalmente o publico jovem que acompanha as noticias e acdes
da Igreja, via internet. Porém, as informacdes devem ser atraentes e as atualizacGes precisam

ser regulares, para conquistar e fidelizar os internautas.

3.2.3.9 Comunicacao externa

Em 2006, Mariana Barros sugeriu que a o Ministério da Comunicacdo da IMC
fosse mais atuante, enviando releases e mantendo um contato mais proximo com a imprensa
local. Gleydison Andrade ressalta que durante seus trabalhos no Ministério da Comunicacéo,
enviou releases para imprensa somente em eventos de destaque da Igreja, como durante o
Seminario de Louvor e Adoracdo (Sela) e A casa do julgamento (apresentacdo teatral de
cunho evangelistico).

Andrade reconhece a importancia da comunicacdo externa, porem segundo ele, “a
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comunicacdo da Igreja tem um fluxo muito grande; como somos voluntarios e temos outras
atividades durante todo o dia, fica dificil manter contato com a imprensa. Dedicamos entéo as
acOes internas que sdo muitas, e fundamentais para o dia a dia da Igreja” (ANDRADE, 2014).

Consideramos que as acOes internas sdo importantes para Igreja, mas o contato
com a imprensa poderia render um espaco de representacdo positiva da Igreja, na midia

massiva.

3.2.3.10 Jornalista

Mariana Barros também sugeriu que a Igreja Metodista Central contratasse um
jornalista fixo ou temporéario, para dedicar mais tempo as acGes de comunicacdo da
comunidade. Segundo Gleydison Andrade, ex-lider do Ministério de Comunicacdo (MC), a
Igreja ainda ndo aderiu a esta proposta. Andrade € jornalista profissional, porém atuou como
voluntario no MC; ele reconhece que por trabalhar o dia inteiro, as vezes se torna dificil dar
conta da demanda de trabalho da Igreja, por isso algumas agdes ndo s@o realizadas por
completo.

Por ser uma Igreja centendria, com um rico historico de aces religiosa e social,
consideramos importante a contratagdo de um jornalista para a coordenacdo de acdes
permanentes de comunicacdo da Igreja. Isso ndo descaracterizaria, porém o trabalho
voluntario e participativo dos fieis, pois 0 jornalista seria o organizador das acGes

direcionadas pela e para a comunidade de fé.
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4 BOLETIM ENCONTRO

Neste capitulo faremos um breve estudo de recepcdo do Boletim Encontro, uma
das principais ferramentas de comunicacédo da Igreja Metodista Central de Juiz de Fora.

O Boletim Encontro foi criado em 1934; ano de comemoracdo dos 50 anos de
implantacdo do metodismo em Juiz de Fora. Com o objetivo de manter os membros da Igreja
Metodista Central (IMC) informados das acbes da comunidade, o informativo semanal
ganhou espaco na comunicacdo da Igreja, e permanece até os dias atuais.

Com notas curtas sobre os acontecimentos da Igreja, avisos, agenda de eventos,
textos reflexivos, entre outros, o Boletim se consolidou também como espaco de participacdo
dos fieis da comunidade. Os membros e os Ministérios da IMC podem publicar seus anincios,
eventos e convocacdes, por exemplo.

Em 2014, o Boletim Encontro completa 80 anos de existéncia. Durante estas oito
décadas, o informativo passou por varias mudancas de formato e layout. Ja foi diagramado em
tipografia, datilografado na secretaria da IMC, organizado e impresso em grafica, e
atualmente, é diagramado por um profissional contratado (Bruno Ferigato, que € membro da
IMC) e impresso na grafica América.

Os textos que compdem o Boletim sdo enviados & secretaria da Igreja, por
telefone, por e-mail ou pessoalmente. Qualquer fiel da Igreja, lideres de Ministérios, Células
ou outros grupos podem enviar textos ou fazer sugestdes que sejam do interesse da
comunidade.

O informativo semanal é redigido e revisado por Marilene W. Pessoa dos Santos;
ela é graduada em Letras, e trabalha desde 1993, como secretaria da IMC.

O Boletim Encontro é distribuido aos domingos, nos cultos matutino e noturno, da
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Igreja Metodista Central de Juiz de Fora, e também nas congregacdes filiadas (Linhares,
Itatiaia, Grama, Santa Rita e Borboleta). Sdo impressos e distribuidos mil exemplares, por

Semana.

4.1 ANALISE DE CONTEUDO DO BOLETIM ENCONTRO

Para este trabalho analisamos nove edi¢des do Boletim que representam cada
década de existéncia deste impresso. Além de descrever o conteddo, o formato e a
diagramacéo, buscaremos identificar caracteristicas de participacdo ativa dos membros
(quando a comunidade envia sugestdes, pautas ou atua na elaboracdo da comunicacdo
comunitaria) e a participacdo indireta (quando os cidadaos sdo citados em matérias e noticias,
dao entrevistas, e também quando se sentem representados por esta comunicacgao), por meio
de textos de lideres, pastores ou grupos.

Tomamos como base, 0s conceitos de comunicacdo comunitéria apresentados pela

pesquisadora Cicilia Peruzzo (1998), assunto que ja abordamos neste trabalho..

- 1937

Para esta anélise, utilizamos o exemplar mais antigo do boletim®; a edicdo
namero 110, circulou no culto dominical, do dia 03/01/1937. Na época, a publicacdo se
chamava Boletim Semanal da Igreja Metodista de Juiz de Fora. Possuia o formato meio
oficio, com quatro paginas, impresso em papel jornal, uma cor e diagramado em uma
tipografia.

No cabecalho, localizado na primeira pagina, além do nome do boletim, da data e

% O exemplar mais antigo do Boletim que se encontra no arquivo da IMC é de 1937, porém o Boletim foi
langado em 1934. Todos os boletins utilizados neste trabalho, publicados entre as décadas de 1930 a 1992, fazem
parte do arquivo do Ministério da Memoria da Igreja Metodista Central de Juiz de Fora. Os de 1993 até os dias
atuais estdo no arquivo da secretaria da IMC.
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do nimero da edicdo, continha também o nome do pastor titular (Isaias Sucasas), o endereco
da residéncia do pastor (Rua Santo Antonio, 795) e o telefone (1220).

Ainda na pagina inicial, foi publicado o programa com a ordem da celebracédo
liturgica dos dois cultos (manhd e noite), e um pequeno texto sobre a virada de ano, de 1936
para 1937.

A pagina dois trouxe a agenda com os trabalhos que seriam realizados no dia
03/01/1937, e as atividades e horarios da Primeira Semana Universal de Oracdo que
aconteceu entre os dias 4 e 8 de fevereiro.

Nas péaginas trés e quatro, na coluna Anuncios Especiais foram divulgadas oito
notas com assuntos diversos como casamento, batizado e congresso da mocidade metodista.

Nesta edicdo, dos assuntos publicados no boletim, contabilizamos 5 noticias que
demonstram a participacdo ativa da comunidade metodista, 3 notas que mantém os fieis
atualizados sobre as datas, os horéarios e as programacdes dos cultos, 3 noticias sobre eventos
de interesse dos fieis, um texto motivacional e uma nota de prestagéo de contas. Sendo assim,
de um total geral de 13 matérias publicadas, 5 possuem participacdo ativa da comunidade e 8

apontam a participacdo de pastores, lideres e Ministérios da Igreja.

- 1944

O boletim analisado € o de nimero 472, datado do dia 05/03/1944. O formato de
pagina é meio oficio, uma cor, quatro paginas, impresso em papel jornal e diagramado em
uma tipografia. O cabecalho possui 0 nome do boletim, a data, 0 nimero da edi¢do, 0 nome
do pastor titular (Reverendo Antonio Baggio), o endereco da moradia do pastor (Rua Santo
Antbnio, 795), o telefone (1220) e uma imagem vetorizada da fachada do templo.

Na primeira pagina foi divulgada a programacéo dos cultos diurno e noturno, e

um versiculo biblico (Romanos 1 versos 16 e 17).
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A péagina seguinte trouxe uma noticia sobre dona Miquita Almeida. A primeira
frase do texto chama a atengdo dos metodistas sobre a personagem apresentada: “Quem na
Igreja Metodista de Juiz de Fora conheceu d. Miquita Almeida?” (BOLETIM SEMANAL, N°
472, 05/03/1944). A noticia ressalta as contribuicdes de dona Miq