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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso tem como objetivo analisar o entretenimento no
telejornalismo esportivo publico. Com paginas dedicadas a exposicdo do embate entre
jornalistas e tedricos sobre o entretenimento no setor, um histérico também é destacado
sobre a trajetoria das emissoras publicas e educativas no cenario nacional. Para a analise
de contetudo foram selecionados dois programas esportivos de emissoras publicas. Sao
eles o Cartdo Verde, da TV Cultura, e 0 No Mundo da Bola, da TV Brasil. Trés
episodios de cada um desses foram selecionados como recorte para a anélise contetdo
para a obtencdo de conclusbes acerca do fator do entretenimento neste ambito do
jornalismo esportivo na televisao.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Esportivo. TV Puablica. Entretenimento.
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1. INTRODUCAO

A televisdo no Brasil desde os seus primordios ja tinha o esporte como um de
seus aliados. Em 1950, quando a TV chega ao pais,as transmissdes radiofonicas ja eram
presentes ha mais de uma década.A utilizacdo desse veiculo de comunicacao (televisdo),
como espaco para o Esporte, teve seu grande &pice na marcante transmisséo da Copa do

Mundo de 1970, a primeira a ser transmitida ao vivo, na televisao.

Desde que estes programas surgiram um processo se iniciou e perdura até hoje: o
crescimento da presenca do entretenimento no telejornalismo esportivo. Mesmo com
consideravel diferenca desde o inicio em relacdo aos outros jornais da época no quesito
do entreter como estratégia televisiva, a utilizacdo de recursos como descontracdo e a
leveza da informacdo cresceu ano apds ano nos programas televisivos vinculados a

editoria esportiva.

E natural que uma editoria esportiva tenha focos e forma de transmissdo da
informacdo de maneira diferente de outras editorias jornalisticas, como é o caso de
politica e economia, por exemplo. O esporte, por sua prépria caracteristica popular e
competitiva, esta inserido numa linguagem mais coloquial e mais ligado as preferéncias
da populacéo do que a necessidade do servico da informacéo a mesma. Mas € de apreco
lembrar que, por mais que o jornalismo esportivo se desloque para outras faces do

jornalismo, este € chamado de jornalismo. E € nessa questdo que a problematica emerge.

O uso do entretenimento é um fator que divide opinides dentro dos programas
jornalismo esportivo. Se por um lado existem defensores do entretenimento exacerbado,
isto é, da utilizacdo de uma maior descontracdo de forma proposital, mesmo que isso
interfira na qualidade da transmissao da informacao, por outro lado existem os criticos
que utilizam os fundamentos do jornalismo para refutar a tendéncia que se torna cada
vez mais forte em tal &mbito, embora tais criticos reconhecam que o jornalismo

esportivo por si so ja esta imerso numa relativa carga de entretenimento.

E se este aspecto divide opinides ele também, logicamente, divide linhas
editoriais. Enquanto alguns programas ainda se posicionam numa linha mais
conservadora em relacdo ao entretenimento prioritario (embora estes estejam em
minoria, principalmente no caso de emissoras abertas), outros apostam em ir além da

linguagem coloquial propria do esporte. Usar estratégias que vao de efeitos sonoros, e
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chegam ao uso de fantasias por comentaristas se torna cada vez mais frequente nao sé
em emissoras abertas, mas até mesmo em tradicionais emissoras esportivas de canais

fechados.

O fato de jornalistas esportivos se tornarem o préprio conteudo de suas materias
e também dividirem suas carreiras com programas de cunho exclusivo de
entretenimento também levanta criticas por parte de analistas, profissionais e
telespectadores. Oselame (2010) condena a postura como “tendéncia ao estrelismo",
onde "o jornalista ndo é mais o profissional da informacdo. Na I6gica do entretenimento
e do esporte encarado como tal, ele — especialmente o apresentador — é a propria
noticia" (OSELAME, 2010).

Nessa perspectiva, a proposta desse trabalho é avaliar se a tendéncia acelerada
de uso de entretenimento também caracteriza os programas esportivos produzidos e
veiculados pelas emissoras publicas de televisdo no Brasil. Assim, ao longo de seus
capitulos, com destaque para o de numero quatro, avaliou-se até que ponto 0s
participantes dos programas "No Mundo da Bola" e "Cartdo Verde" chegam para
entreter a audiéncia, isto €, se estes se aproximam ou se afastam dos modelos que
utilizam vasta gama de recursos audiovisuais de entretenimento para promover piadas e
risadas em detrimento da informacdo; se grande parte do programa é composta
discussdes de cunho jornalistico ou por tentativas de recriar casos engragados e narrar
historias de vida dos integrantes do programa. Para isso, além da pesquisa empirica,
foram realizados levantamentos bibliograficos sobre televiséo, jornalismo esportivo e

radiodifusdo publica, que oferecem suporte tedrico ao trabalho.
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2. TELEVISAO E ESPORTE

Atualmente o jornalismo esportivo se trata de um grande setor do jornalismo
mundial. Programas esportivos e transmissfes de grandes eventos ja fazem parte da
rotina de varias emissoras de televisdo ao redor do mundo. Mas para isso, 0 jornalismo
esportivo televisivo precisou de algumas decadas para se consolidar como tal. No
Brasil, as novas tecnologias, formatos, linguagem, estrutura e outros fatores

contemporaneos contrastam com os primordios da atividade da informacao.

O esporte, devido ao grande espaco conquistado no radio (principalmente no
caso do futebol), ja se tratava de uma pauta consolidada no inicio da televisao brasileira
na década de 1950. Embora os recursos técnicos ainda fossem escassos para uma
constante transmissao de eventos ao vivo, e muito menos eventos extra-continentais,
como era o0 caso da Copa do Mundo; as primeiras transmissdes esportivas na televisdo
comecaram a surgir de eventos locais ou reprises transmitidas alguns dias apos a

realizacdo das partidas.

Cabe aqui ressaltar um breve histérico do espaco radiofénico no pais, o qual
serviu como preparacdo fundamental para o inicio imediato do esporte na televisdo

brasileira.

Com a autorizacdo da publicidade no radio sendo promulgada por Getulio
Vargas em 1932, as emissoras tiveram maior respaldo financeiro para montar suas
programacoes, e ja como certa constava a presenca das transmissdes esportivas. Dessa
forma o radio e, consequentemente, 0 esporte nesse mesmo veiculo, conquistavam cada
vez mais espaco entre a populacédo brasileira, chegando até mesmo a ser uma importante

receita para as emissoras de radio devido a sua crescente audiéncia na época.

A Copa do Mundo realizada na Franca, no ano de 1938, foi o primeiro torneio
internacional que os brasileiros puderam acompanhar ao vivo pelo radio. Na estreia, o
Brasil venceu a Pol6nia por 6 a 5 e 0 povo brasileiro podia comemorar cada gol com os
ouvidos ligados ao réadio. Mostaro (2012) evidencia como a situagdo se passava em
territorio nacional.

A novidade de uma transmissdo ao vivo, direto do continente europeu,
maravilhava os brasileiros, que paravam para acompanhar a selecdo. Os que

ndo tinham radio ficavam no Largo do Paissandu, em S&o Paulo, ou diante da
Galeria Cruzeiro, no Rio de Janeiro. Por todo o pais, os estadios de futebol e as
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pracas também tinham alto-falantes que faziam toda uma nacéo torcer para 11
brasileiros na Franca. O narrador Gagliano Neto, que fez toda a transmissdo da
Copa para o Brasil, viajava junto com a selecdo, tornando-se, além de um
narrador, um 'integrante' do time, o que ficava claro nas transmissdes e ajudava
a criar o sentido de coletividade em torno da selecdo nacional. (MOSTARO,
2012, p. 202-203)

Se em 1938 o radio ja tinha ganho propor¢des nacionais com a transmissédo dos
jogos da selecéo na Franca, foi em 1950, ano em que a televisdo chegava no Brasil, que
houve o boom radiofénico e 0 som dos jogos "ecoou por todo o pais, via ondas de radio"
(SAVENHAGO, 2011). A derrota para o Uruguai na final, no estadio do Maracana, foi
um marco tambeém para a historia do radio brasileiro, que transmitiu e compartilhou
com a populacdo todo o sentimento de frustracdo pelo fracasso do Brasil dentro de sua
propria casa.

O narrador da Radio Panamericana, Pedro Luis, fez, apds a partida, um
depoimento emocionado, em que procurou demonstrar qual era o sentimento
da populagdo com a perda do titulo. Um depoimento que misturou
consternacdo, surpresa, espanto e que se confunde com a vida cotidiana. Como
se o futebol, naquele momento, fosse a reunido de todas as esperancgas do povo

brasileiro. A derrota em campo significava também uma derrota para a auto-
estima (SAVENHAGO, 2011, p. 25).

Apos o sofrimento de 1950 sentido atraves das ondas do radio, em vinte anos
passados a populacdo brasileira encontraria a redencdo por trés vezes com titulos
mundiais, sendo duas dessas conquistas ainda acompanhadas pelo radio (1958, Suécia e
1962, Chile), e uma acompanhada no pioneirismo televisivo (1970, México).

2.1  TRANSMISSOES E TELEJORNALISMO ESPORTIVO

Antes de permear o torneio internacional que marcou época na jungdo dos meios
esportivo e televisivo, algumas transmissdes esportivas locais ja despontavam no ambito
televisivo nacional. Savenhago, citando William (2002), afirma que a TV Tupi
(primeiro canal de televisdo do Brasil), apos alguns meses de sua inauguracdo em
setembro de 1950, "ja transmitia jogos de futebol realizados em S&o Paulo e cidades
préximas" (SAVENHAGO, 2011).
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Continuando a percorrer o caminho ja elucidado por Savenhago, em 1956 foi
feita a primeira transmissdo interestadual de uma partida de futebol entre selegdes
estrangeiras. O jogo entre Brasil e Itdlia no Maracana ja proporcionou uma maior
procura pelos aparelhos televisivos e se confirmou mais um passo na caminhada para a
popularizacdo da TV no pais. Dois anos depois viria a Copa do Mundo de 1958
realizada na Suécia. Embora a TV comegasse a conquistar seu espago entre 0s
brasileiros, o orcamento das emissoras e suas respectivas estruturas operacionais ainda
ndo eram suficientes para a transmissao de eventos internacionais como o campeonato
mundial de futebol. Deste modo, a populagdo brasileira acompanhou o primeiro titulo
mundial da selecdo através da Radio Bandeirantes, acompanhando a voz do narrador
Pedro Luis.

A Copa de 1962, no Chile, j& apresentava uma grande novidade em relacdo a
edicdo anterior na midia audiovisual. Mesmo sendo ainda um sonho a transmissao dos
jogos ao vivo, pela televisdo,as gravacfes dos jogos em video chegavam horas apds 0s
jogos e eram transmitidas pelas emissoras no dia posterior ao evento, mesmo levando
em conta que o resultado ja ndo era novidade para os torcedores. Deste modo, a vontade
de saber imediatamente o resultado fez que mais uma vez o radio fosse o centro das

atencdes por parte dos brasileiros.

O avanco consideravel para o meio televisivo se deu apenas em 1970, ano
marcante para as transmissdes esportivas na televisao brasileira. A Copa do Mundo de
1970 foi transmitida ao vivo e em cores para todo o territério nacional®. J4 diria Silva
(2010) que "apartir dai o jornalismo esportivo passou a ser parceiro inseparavel da TV
no Brasil" (SILVA, 2010). E para a felicidade e vibracdo de todo o pais (e
principalmente para o entdo presidente Emilio Médici no regime ditatorial), em 21 de
junho de 1970 o povo brasileiro péde assistir, diretamente do México, Pelé, Jairzinho,
Gérson e Carlos Alberto conquistarem o direito de obtencdo da Taga Jules Rimet e,
deste modo, garantirem o terceiro titulo mundial para a sele¢do brasileira no estadio

Azteca.

!Apesar de a geracdo no México ter sido em cores, apenas em 1972 o Brasil passou a contar com a
recepgdo em cores. Assim, apesar de hoje a memoria do tricampeonato contar com imagens em cores, em
1970 os brasileiros acompanharam o titulo em preto e branco.
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Deste modo, 0 avanco tecnolégico do aparato televisivo das emissoras nacionais,
e também o fato do esporte marcando um territério cada vez maior na escala de
interesse do povo em relagdo a televisdo, deram espaco para o inicio de programas
exclusivamente de carater esportivos, ainda que estes fossem pautados por modelos de
conteudo geral, que seriam os jornais exibidos na época. A decada de 1970 nédo é
marcada apenas pelo titulo no campo e pela inovadora, ou melhor, pioneira transmissao
esportiva, mas também pelo surgimento de programas e quadros esportivos que,além de
perdurar até hoje, serviram como base para a vasta gama existente atualmente de
programas esportivos,0 que € o0 caso do Globo Esporte (1978), Esporte
Espetacular(1973) e os Gols do Fantastico (1973), todos eles produzidos e veiculados na
TV Globo.

Apesar dos programas com conteudo exclusivamente esportivo ja serem por si
s0 uma inovacgdo na grade de programacao televisiva, seu formato e estrutura diferem
consideravelmente daquele que é presente no contemporaneo. Influenciados pela forma
tradicional de transmissdo da noticia nos jornais de bancada ja existentes, ainda que
constasse um pouco menos de formalidade no discurso (0 que ja apontava para um
futuro que o jornalismo esportivo iria percorrer), os programas de jornalismo esportivo
na sua maioria seguiam a mesma linha estrutural de bancada e transmisséo direta dos
fatos, o que fica bastante evidente na primeira edicdo do Globo Esporte?, apresentado
por Jodo Batista Belinaso Neto, também conhecido como Léo Batista, no dia 14 de
agosto de 1978.

’As observacdes e a figura foram retiradas de um video de acervo na internet disponivel no link:
http://www.youtube.com/watch?v=mxCuXP1E0OU
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Figura 1 - Léo Baptista apresentando o primeiro Globo Esporte em 1978.

Assim, com o passar do tempo, acompanhado pela evolucdo tecnoldgica
(melhora da resolucdo da imagem, uso de efeitos especiais para vinhetas, maior niUmero
de cdmeras nos estadios, diferentes angulagdes de camera dentro do estudio etc.), o
jornalismo esportivo também aprimorava suas técnicas e métodos (ndo se tratando aqui
gue em anos anteriores o jornalismo esportivo ndo produzia contetdo de qualidade, o
que é uma irrealidade, mas sim de uma evolucdo temporal e tendéncias do jornalismo) .
Sua linguagem, os critérios de noticiabilidade, assim como o estudo do mesmo levaram
o0 jornalismo esportivo a um viés (que se divide em varios outros caminhos) fortemente
discutido e analisado por jornalistas e pesquisadores na atualidade, sendo por alguns

elogiado e por outros criticado: o entretenimento.

2.2 ENTRETENIMENTO NO TELEJORNALISMO ESPORTIVO BRASILEIRO

Existe uma diferenca notavel entre Fernando Vanucci e Tadeu Schmidt, Léo
Baptista e Tiago Leifert. Ndo que esta esteja na competéncia ou produtividade dos
jornalistas aqui citados, mas sim nos novos rumos que o jornalismo esportivo percorreu
no decorrer das décadas. Considerando que as mudancas (ainda que em alguns casos
sejam pequenas) sdo inevitaveis no jornalismo, na area dos programas esportivos de
televisdo ndo ¢é dificil perceber alguns fatores que separam as geragdes dos profissionais

anteriormente citados.



16

E se existe algo que caracteriza essa distancia, este é o entretenimento. Ainda
que alguns programas ja tivessem uma linguagem mais descontraida (contendo até
mesmo jargdes do futebol utilizados no dia a dia da popula¢do) que aproximava o
publico do telejornal, como é o caso do quadro "Os Gols do Fantastico™ (apresentado
por Fernando Vanucci, em 1977, aos domingos no programa Fantastico), foi nos

ultimos anos que o entreter se tornou pega-chave no jornalismo esportivo.

Oselame (2010) expde tal disparidade de estilos informativos ao comparar as
edicdes antigas e recentes do Globo Esporte:
Quando estreou, em 14 de agosto de 1978, o Globo Esporte comandado por
Léo Batista estava mais para um “telejornal de esportes” do que para um
programa de entretenimento. Era apresentado da tradicional bancada, com
textos lidos no teleprompter. Trés décadas e incontaveis revolucdes
tecnoldgicas depois, especialmente a versdo apresentada em Séo Paulo, por
Tiago Leifert, o Globo Esporte é, antes de tudo, um programa de televisdo. A
bancada deu lugar a mobilidade do apresentador e a linguagem engessada

pelo teleprompter foi substituida pelo improviso e o (suposto) bom humor,
sem roteiro. (OSELAME, 2010, p. 64)

O autor também afirma que grande parte da responsabilidade por essa
invasdo do entreter vem do Padrdo Globo de Jornalismo Esportivo, aplicado no Globo
Esporte desde 2008, tendo Tiago Leifert como oprincipal expoentedessa nova
roupagemou modelo, em que ha um predominio do entretenimento, apenas. O formato
do improviso e da linguagem coloquial e direta com o telespectador ganhou espaco
definitivo apos a chegada do apresentador. E sua postura se tornou ndo apenas uma
caracteristica propria, mas sim de qualquer apresentador das edi¢cdes do Globo Esporte
espalhadas pelo pais. O que comprova tal afirmativa é que, mesmo na constante
auséncia de Tiago Leifert no Globo Esporte pelos diversos compromissos que 0 mesmo
possui dentro da emissora, o estilo dentro do programa € mantido pelos profissionais

atuantes.

Depois disso, esse novo formato se espalhou e ganhou espaco ndo sé dentro
da Rede Globo, mas também em varias outras emissoras. Tadeu Schmidt ganhou
consideravel espaco no Fantéastico, e colocou em pratica um novo formato narrativo dos
gols que se assemelha"bastante ao sentido produzido pela cronica” (PEREIRA, 2011, p.
29). Ex-jogadores de futebol, como ¢é o caso de Ronaldo Giovanelli, Neto e Denilson

Araljo, ganharam espa¢co em programas como o Jogo Aberto, da Rede Bandeirantes, o
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qual utiliza ndo apenas texto simplificado e mobilidade no palco, mas também efeitos
sonoros, brincadeiras planejadas e debates "espontaneamente™ engracados. Até o jornal
esportivo mundial da ESPN, o Sportscenter, ja tem quadros na edicdo brasileira que tem
unicamente como objetivo o entretenimento do telespectador. Esse € 0 caso do "Fala
Sério”, que, na propria descricdo de uma das edi¢cdes no site da emissora esportiva,
descreve que "Romulo Mendonca e Alexandre Oliveira apresentam as curiosidades da

semana no mundo esportivo com muito bom humor"?,

N&o é de objetivo deste trabalho a discussdo se a mudanca do estilo (e por
que também ndo dizer estrutural?) dos programas foi para buscar uma maior audiéncia.
Mas é possivel perceber que o novo formato praticado cria um denominador comum
que atende ao maior nimero de pessoas possiveis.Algumas decisdes editoriais como
simplificar a linguagem, dinamizar ainda mais as materias, imputar consideravelmente o
fator humor no conteudo jornalistico, discurso direto e coloquial com o telespectador,
posicdo do apresentador e tantos outros, servem como claras evidéncias de uma
tentativa de conquista ainda maior por parte do publico alvo. Parecendo estar
escrevendo especificamente para o tema aqui tratado, Morin (2009) afirma que "a
procura de um publico variado implica a procura de variedade na informacdo ou no
imaginério; a procura de um grande publico implica a procura de um denominador
comum™ (MORIN, 2009, p. 35). Souza (2010) também afirma sobre esse publico de
denominador comum no contexto especifico do jornalismo esportivo televisivo.

Quando os jornais, primeiro, e o radio e a televisdo depois, descobriram o
esporte enquanto contetdo houve uma alteracdo em sua dimensdo ladica e
localizada em uma sociedade: o esporte passou a ser noticia. Mas ndo uma
noticia como outra qualquer. O reconhecimento de suas particularidades
levou a setorizacdo e, conseqiientemente, a descoberta de formas condizentes

de tratar essa nova matéria-prima que emergia da sociedade com forca e
potencial de interessar a todos os publicos. (SOUZA, 2010, p. 1)

Portanto, é indiscutivel que o entretenimento j& é uma caracteristica do
jornalismo esportivo brasileiro nas mais diversas emissoras existentes no pais. O
crescimento do formato potencializado por Tiago Leifert ganhou espaco até mesmo em
canais de TV por assinatura, sendo possivel contar quantos deles possuem ainda a

tradicional bancada.

*Disponivel em http://www.espn.com.br/video/347017_flagra-de-messi-com-stripper-jogador-perde-o-
calcao-e-musica-para-luxa-no-fluminense-no-fala-serio


http://www.espn.com.br/video/347017_flagra-de-messi-com-stripper-jogador-perde-o-calcao-e-musica-para-luxa-no-fluminense-no-fala-serio
http://www.espn.com.br/video/347017_flagra-de-messi-com-stripper-jogador-perde-o-calcao-e-musica-para-luxa-no-fluminense-no-fala-serio
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A questdo que surge em consideravel apreco e que ndo pode ser apenas tratada
de forma periférica é até que ponto a invasdo do entretenimento ndo compromete o
conteudo e a préatica do jornalismo em si? O debate € objeto de estudo, tendo defensores

e acusadores do novo formato.

23 O PREDOMINIO DE INFORMACAO OU ENTRETENIMENTO NO
NOTICIARIO ESPORTIVO

E digno de ressaltar que tanto os criticos como os defensores da constante
presenca do entreter no campo do jornalismo esportivo televisivo tomam suas posi¢oes
publicamente em relacdo ao tema. Se de um lado os criticos apelam para o fazer
jornalismo em sua teoria, embora ndo apelem para o fim do entretenimento, mas sim
para uma obediéncia ao que é jornalismo, ou seja, apresentar uma construcao da noticia,
relevancia dos fatos, obediéncia aos critérios de noticiabilidade etc., os favoraveis ao
movimento presente se firmam na proximidade que tal postura gera com o publico e
também na realidade de que o esporte, por si sO, ja se trata de algo que exige uma
linguagem simples e uma leveza proporcionada pelo entretenimento inserido no

programa.

A critica € iniciada, como ja foi falado anteriormente, baseada em principios
basicos do jornalismo. Oselame (2010)inicia seu raciocinio de critica a este formato
afirmando que"um jornalista que atua na area de esportes é, antes de tudo, um
jornalista™ (OSELAME, 2010, p. 63). Barbeiro e Rangel, na mesma linha, logo no inicio
de sua obra afirmam: “Jornalismo é jornalismo: seja ele esportivo, politico, econémico,
social” (BARBEIRO e RANGEL, 2006, p. 13).

A culpa para a popularizacdo e pratica massiva do entretenimento como regra é
colocada sobre o novo formato trazido por Tiago Leifert ao Globo Esporte, j& exposto
aqui anteriormente,e que é listado por Oselame (2010) em seis caracteristicas principais.
Sao elas: "banalizacdo da noticia, descaso com a técnica jornalistica, exacerbacdo do
humor, reinterpretacdo do conceito de criatividade, empobrecimento do texto e [...] forte
tendéncia a transformar o jornalista ndo apenas em um artista, mas na prépria noticia"
(OSELAME, 2010, p. 65).
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Deste modo, vale aqui relembrar que a critica ndo é direcionada ao
entretenimento e a leveza/dinamismo que este traz aos informativos esportivos, mas sim
aos pontos prejudiciais que os profissionais da &rea executam em relacdo a transmissao
fidedigna dos fatos, o que é uma obrigacdo jornalistica ndo importando qual seja a
editoria em atuac&o. E claro e evidente que o jornalismo esportivo é direcionado para
um viés diferente, por exemplo,do jornalismo investigativo por sua propria esséncia.
Mas nisto consta a critica aqui explicitada: esse viés natural ndo elimina o que de fato é
fazer jornalismo.

De fato, a atracdo ficou mais leve, com menos aparéncia de telejornal e mais
proximidade com uma conversa informal, um bate-papo. O curioso e o
inusitado foram privilegiados em detrimento do que antes era tido como
informacdo importante. Basta uma observacdo empirica do Globo Esporte para
perceber que a légica do entretenimento na producdo dos programas
esportivos. Por exemplo: entre uma reportagem sobre os motivos das vaias a
Ricardo Teixeira, na cerimbnia de premiacdo do Craque do Brasileirdo (edigdo
2010) e a curiosidade sobre o argentino Conca, que foi eleito o melhor jogador

do campeonato, a preferéncia foi dada ao segundo assunto. (OSELAME, 2010,
p. 64, grifo nosso).

Mesmo com todas as criticas, os defensores do entretenimento afirmam que

a nova roupagem colocada sobre o jornalismo esportivo é boa e saudavel. E digno de

nota que é praticamente unanime a ressalva que o excesso do humor e descontracao

geralmente desvia o carater jornalistico do @mbito dos esportes na televiséo, o qual "se

confunde, frequentemente, com puro entretenimento” (BARBEIRO e RANGEL, 2006,

p. 13). Mas ainda assim, apesar de criticas vigentes, jornalistas atuais defendem a nova

proposta entretida de informacdo nos esportes. O proprio Tiago Leifert chega até

mesmo a criticar o jornalismo esportivo em si, usando a sua ja conhecida expressdao do
smoking numa rave.

Jornalismo esportivo é uma coisa sem vida, sem emogdo, sem paixdo, isto

esta na matéria do exame de doping, em uma briga de torcida. Mas o esporte

é legal porque ele diverte, ninguém assiste ao jogo do Corinthians para se

informar, assiste para se divertir, para torcer, xingar o juiz. O jornalismo no

Globo Esporte estava muito pesado, eu brinco que a gente estava numa rave

usando smoking. Hoje eu acho que é muito mais entretenimento do que

informacéo, ele tem um peso maior no programa (LEIFERT*, 2009, apud
RANGEL, 2010).

*Tiago Leifert é formado em Jornalismo e Psicologia pela Universidade de Miami e trabalha na Rede
Globo desde 2006. Atualmente é editor-chefe e apresentador do Globo Esporte de Séo Paulo, além de ser
apresentador do programa de entretenimento The Voice Brasil.
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Essa tentativa de obediéncia a visdo do publico, ou melhor, que alguns
jornalistas associam a ele’ objetiva justamente a aproximagdo entre programa e
telespectador para ganhar a atencéo do ultimo. E ndo foram apenas 0s programas com a
estrutura de apenas um apresentador transmitindo as noticias que abracaram o modelo
defendido por Leifert, acima descrito. Programas com espaco para 0s debates esportivos
entre 0s comentaristas presentes também apostam no entretenimento como alicerce para
suas programacdes. E em alguns destes, como é o caso novamente do Jogo Aberto da
Rede Bandeirantes, utilizam-se efeitos sonoros, computacdo grafica, figurino e
acessorios em seus apresentadores, dancas e até mesmo piadas anteriormente planejadas
para realizar durante o programa. Até mesmo discussdes calorosas entre 0S
comentaristas jA s80 uma caracteristica editorial pautada para as exibi¢fes dos
programas. O jornalista Mauro Beting, que ja foi participante deste tipo de
programacao,critica veementemente, e com sentimento de visivel frustracdo, a postura
que é praticada e incentivada pelos jornalistas participantes destes debates esportivos.

Na era do entretenimento acima de todas as coisas, 0 jornalismo esportivo
como um todo virou entretenimento esportivo. Na TV arreganhada — quero
dizer, na TV aberta —, entdo, mais importante que a cAmera é quem vai estar
na frente dela. [...] O debate tem que bater. Nao interessa o que se fala, mas o
que se grita e 0 que ndo se deixa falar. A polémica pela polémica. Uma
opinido abalizada, equilibrada, que tenta entender o outro lado, que da
margem ao pensamento contrario, que coloca fatos e deixa espaco para a
opinido alheia, essa deve ser combatida. [...] Nao da Ibope. [...]. E assim que
se faz, é assim que hoje se paga. As televisGes jogam aberto. Fazem
propostas aos profissionais da imprensa perguntando na lata: “quem vocé

pode trazer de patrocinador™ (BETING®, 2005apudOSELAME, 2010, p.
66).

E se existe um fator claramente negativo que essa tenaz tentativa de
aproximacdo pode trazer, e quase sempre traz, ao jornalismo esportivo é a parcialidade
por parte do programa. Intencionalmente ou ndo, uma brincadeira com um determinado
time de futebol, por exemplo, é posicional em relacdo ao rival do mesmo time, isto &,
guando se faz zombaria constante de um resultado negativo por parte de um clube, se da
voz as torcidas rivais desse clube. Em alguns programas os jornalistas ainda tentam
assumir certa neutralidade, mas em outros casos, 0s participantes defendem as cores dos
seus clubes e ainda provocam os comentaristas rivais. Um exemplo para essa afirmacéo

é o programa Alterosa Esporte, transmitido pela TV Alterosa em Minas Gerais, 0 qual

>Sobre 0 tema, é interessante o conceito de audiéncia presumida, proposto por Alfredo Vizeu (2004).
®Mauro Beting faz parte da imprensa esportiva desde 1990. Atualmente participa de varias emissoras de
TV e de Radio, como é o caso da Rede Bandeirantes, Esporte Interativo e TV Lance! Para mais
informacdes http://blogs.lancenet.com.br/maurobeting/


http://blogs.lancenet.com.br/maurobeting/
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tem um apresentador (Leopoldo Siqueira) e mais trés comentaristas, sendo que cada um
deles v@o ao programa com a camisa de seus times, assumindo o papel de torcedor
durante o programa. Sdo eles: Dario José dos Santos (Atlético Mineiro), Otavio di

Toledo (America Mineiro) e Artur Rodrigues (Cruzeiro).

E essa caracteristica se trata de algo que, definitivamente, interfere na qualidade
de contetdo. A informacdo, neste caso, deu lugar a uma discussdo de torcedores que
pode ser encontrada em qualquer esquina da cidade. O trabalho de um jornalista, e aqui
ignorando o fato de que muitos deles ndo sdo jornalistas, deste modo nédo é nada melhor
do que o de dois torcedores que discutem calorosamente (e poderiamos acrescentar até

irracionalmente) a defesa dos seus times sem uma visao analitica e critica.

Portanto, a discussdo continua para que um conteddo plausivel seja produzido
por parte dos profissionais em jornalismo esportivo na televisdo. Apesar da linguagem
do esporte televisivo ndo exigir um "smoking", ndo € correto se despir dos critérios e da
ética jornalistica para alcancar (se € que efetivamente sealcanca) uma suposta
aproximagdo com o publico e também para arrebanhar mais audiéncia da concorréncia.
Deste modo, o convivio entre entretenimento e jornalismo precisa alcancar um ponto
sustentavel, em que a linguagem mais solta e dindmica néo interfira na transmissdo do
contetdo relevante de forma fidedigna. E também que as técnicas e o fazer jornalismo

ndo limitem excessivamenteo esporte na TV distanciando este do publico.

Tendo em vista que o predominio do entretenimento nos programas jornalisticos
sobre esporte é relacionado as estratégias comerciais das emissoras de televisdo, a
proposta desse trabalho é compreender como nos canais publicos ocorre esse dialogo
entre categorias televisivas. Para isso, no capitulo seguinte, apresentamos o conceito e 0

historico das emissoras publicas de TV no Brasil.



22

3. OESPORTE NA TV PUBLICA

E de objetivo desse trabalho, como j& é claramente evidenciado no titulo desta
obra, perceber como o fator entretenimento permeia o jornalismo esportivo no ambito
da TV publica. Para isso, € de grande valia um breve panorama geral de todo o contetdo
esportivo, seja ele de programas esportivos e/ou transmissdo de eventos, nas emissoras
publicas de televisdo no Brasil. Mas para alcancar tal patamar, é necessério,
anteriormente, perceber o peculiar contexto do surgimento e consolidacdo da ideia de
TV publica no Brasil, suas caracteristicas em relacdo as demais televisdes publicas em
outros paises, seu perfil atual e também uma certa perspectiva para o futuro das

mesmas.

3.1 ATV PUBLICA NO BRASIL

"A televisdo publica brasileira foi construida e pensada em um cenério, desde o
inicio, marcado pelo predominio das emissoras comerciais” (CARVALHO, 2013, pég.
131). E nesse contexto, desde do primdrdios da televisdo em territorio nacional, que a
TV publica tenta emergir na sociedade. E, como afirma Juliana Marques de Carvalho
(2013), tal fato € digno de destaque como atenuador da dificuldade de se instaurar uma
televisao de carater publico no Brasil.

Embora a televiséo ainda ndo existisse no cenério brasileiro, foi na década de
1920, no meio radiofonico, que a ideia de uma tv puablica comecgou a ser construida no
Brasil. O antrop6logo Edgard Roquette Pinto, fundou a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro em 1923. A emissora foi "fundada exclusivamente para fins cientificos,
técnicos, artisticos e de pura educacdo popular® (CARVALHO, 2013, pag. 134),
andando num caminho contrario ao futuro publicitario-econémico que o radio tomaria,
principalmente apo6s o presidente Getalio Vargas autorizar, em 1932, a veiculagdo de
publicidade nas emissoras.

Com a publicidade, a emissoras de radio buscavam fazer programas que
chamassem cada vez mais a atencdo da populacdo para conquistar sua audiéncia e

conseguir contratos publicitarios cada vez melhores. Assim, sem recursos publicitarios e
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com uma concorréncia mais atraente, Edgard Roquette Pinto nédo resistiu e doou para o
Ministério da Educacdo, em 1936, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. Isto é, uma
emissora com o ideal publico de comunicagdo conseguiu resistir apenas quatro anos

apos a invasdo publicitaria no meio radiofonico.

E nesse contexto extremamente comercial que surgem as primeiras emissoras
televisivas no Brasil. O ideal de que a publicidade é o que garante as cifras de uma
emissora, e que essa é adquirida atraves da audiéncia, fez com que a TV Tupi (primeira
emissora de TV do pais), por exemplo, ja demonstrasse logo em seu inicio que seria
"dedicada ao entretenimento” (CARVALHO, 2013, pag. 135). Deste modo, as
oportunidades para a criagdo e uma conquista de audiéncia por uma emissora de

televisdo publica eram praticamente nulos.

Ap06s uma fase inicial caracterizada como elitista da televisdo no Brasil, o grande
crescimento do meio veio acompanhado, logicamente, pelo consideravel crescimento de
valor dos contratos publicitarios. E, assim como no meio radiofénico citado
anteriormente, os programas buscavam um acréscimo na audiéncia a todos custo. Logo,
0 papel educacional e cultural da televisdo foi extremamente prejudicado, deixando,
deste modo, uma lacuna na oferta a populagéo brasileira. Carvalho (2013) evidencia o
contexto e suas respectivas consequéncias.

A expansdo das transmisses televisivas evidenciou que um dos seus principais
objetivos era ampliar o setor publicitario, através do comércio de produtos e
servicos por meio do entretenimento. N&o havia uma concepcdo cientifica e
nacional, a finalidade era formar consumidores e ndo cidaddos. Segundo
Hossoé (2012) esta caracteristica, foi determinante para sustentar a iniciativa

privada de maneira tdo profunda e por um longo periodo que perdura até os
dias de hoje no pais. (CARVALHO, 2013, pag. 136)

Mas é na década de 1960, quando o Brasil passa a viver sob regime ditatorial,
que uma esperanca para a TV publica comeca a surgir. O Brasil na época se
caracterizava como um pais sem méo de obra qualificada devido & sua defasada
educacdo. E para um pais em crescente ritmo de industrializacdo, a necessidade de
qualificacdo e capacitacdo era nitida. Tomando como primeiro passo de acgdo
educacional para atingir o objetivo proposto, surgiu em 1968, a TV Universitaria do
Pernambuco, oriunda de um acordo entre o governo do Estado e da Universidade
Federal do Pernambuco.
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E a postura tomada em 1968 foi apenas o inicio para uma espécie de movimento
televisivo no campo das emissoras educativas. Na TV Cultura, por exemplo, alguns
anos depois, mais programas de cunho educacional seriam veiculados para atender
exigéncias do governo militar. Teresa Otondo (2002) lembra:

Em 1961, os Diarios Associados abriram espago para a Secretaria de Educacédo
do Estado de S. Paulo. Com quatro horas de cursos diarios, foi o primeiro
passo para a criacdo da TVCultura. (...) Em 1967, o prdprio governo comprou a
emissora dos Diarios Associados, naquela época totalmente arruinada, e com
dividas por toda parte. (...) Em 69, uma vez analisados os problemas juridicos e
financeiros, o governo criou a Fundagdo Padre Anchieta e a TVCultura

comecou a funcionar, em 16 de julho. Em 1975, sete dos 21 Estados brasileiros
jatinham o seu canal educativo regional estatal. (OTONDO, 2002, p. 271-272)

Araujo (2008) reforca que a “intencdo criadora das emissoras educativas no
Brasil é claramente pedagogica" (ARAUJO, 2008), relembrando que qualquer espécie
de publicidade era proibida por lei de ser transmitida nos canais educativos. Para isso, a

autora resgata o Decreto-Lei 239 do ano de 1967:

Art. 13. A televisdo educativa se destinara a divulgacdo de programas
educacionais, mediante a transmissdo de aulas, conferéncias, palestras e
debates.

Paragrafo Unico. A televisdo educativa ndo tem carater comercial, sendo
vedada a transmissdo de qualquer propaganda, direta ou indiretamente, bem
como 0 patrocinio dos programas transmitidos, mesmo que nenhuma
propaganda seja feita através dos mesmos.

Art. 14. Somente poderdo executar servigo de televisdo educativa:
a) a Unido;

b) os Estados, Territrios e Municipios;

c) as Universidades Brasileiras;

d) as Fundagfes constituidas no Brasil, cujos Estatutos ndo contrariem o
Cobdigo Brasileiro de Telecomunicagdes. (BRASIL, 1967)

Seguindo o modelo discriminado na legislagcdo acima transcrita, os telecursos
chegaram até mesmo a conceder diplomas a partir de 1971. Mas apesar de util para a
populacdo, a programacdo das emissoras educativas era distante da realidade diéria do
cidaddo brasileiro. Enquanto canais comerciais utilizavam habilmente a linguagem
audiovisual, veiculando assuntos de interesse da populacdo, as aulas e programas
educativos apareciam em um patamar bastante abaixo de seus "concorrentes”. Deste

modo, a prépria educagdo se tornava um processo mais laborioso e dificil e, deste modo,
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perdia grande parte da sua eficacia. German Rey (2002), escrevendo sobre o cenario da

televisdo educativa em toda a América Latina, tragca um panorama comum que se

encaixa perfeitamente no ambito brasileiro.
De um lado, estavam os projetos de televisbes comerciais, que ficavam
com as emocles, 0s relatos dramaticos, o0 entretenimento; e do outro, a
televisdo educativa, que comecou reproduzindo na tela as metodologias e
didaticas empregadas na sala de aula. A esquizofrenia foi rapidamente
percebida: a escola e a televisio educativa pertenciam a um exterior
longinquo e desvinculado das mudangas que estavam ocorrendo
(sociedades mais urbanas, variagdes de género, culturas juvenis em
expansdo), enquanto que as televisbes comerciais tinham um
relacionamento muito mais forte com o publico, ocupando um territério
informativo, educacional e imaginario ao qual as televisbes educativas

tinham renunciado, devido & énfase colocada na educacdo e nos seus
mandatos de difusdo (REY, 2002, p.92).

Mas ainda que a implantacdo das emissoras de TV educativas tenha tido suas
dificuldades e limitagcdes, como a relagdo com a populacdo e a auséncia de suporte
financeiro para a producdo de contetdo (exceto quando os canais eram financiados por
grupos politicos interessados em usar 0 meio para proveito proprio), "foi justamente a
partir da rede de televisbes educativas, que os projetos de televisdo publica comecaram
a tomar forma no Brasil" (ARAUJO, 2008). Através desse Viés, varios grupos, sistemas,
instituicdes e programas que, com o decorrer de décadas, fizeram chegar a criagdo e
implementacdo da TV Brasil em outubro de 2007. Entre estes grupos e instituicdes,
pode-se citar a Fundacdo Centro Brasileira de TV Educativa (FCBTVE - 1978);
Programa Nacional de Teleducacdo (PRONTEL - 1972); Secretaria de AplicacOes
Tecnoldgicas (SEAT - 1979); Sistema Nacional de Televisdo Educativa (SINTED -
1979); Sistema Nacional de Radiodifusdo (SINRED - 1983); FUNTEVE (apenas
substituicdo da antiga sigla FCBTVE - 1982), Fundacdo Roquette Pinto (FRP - 1990);
Associacdo de Comunicagdo Educativa Roquette Pinto (ACERP - 1998); Associacdo
Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas e Culturais (ABEPEC - 1998); Rede
Publica de Televisdo (RPTV - 1999), entre outros.

Ap0s varios anos de luta para a producédo e veiculagdo de uma programacéo
independente e também para um maior orcamento (este inviabilizado pela lei que
proibia a veiculacdo, e seu consequente financiamento, de publicidade), a virada do
século cria novos panoramas para a tv publica no pais. Fatos como a "maior interacao

entre as emissoras”, "a implantacdo da televisdo digital” e a "realizacdo do I Forum
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Nacional de Televisdo Publica” (CARVALHO, 2013, pag. 140), encaminharam um
processo que, em 2007, culminaria na criagdo da Emissora Brasil de Comunicagéo
(EBC), tendo como responsabilidade a administragdo das emissoras nacionais de
televisdo e radio publicas. E tal acdo serviu como um degrau para 0 surgimento em
outubro de 2007, mas com o inicio das transmissdes no dia 2 de dezembro de 2007
(juntamente com o inicio do sinal digital no pais), da Tv Brasil, que se caracteriza como
um marco na histéria da televisdo publica pelo seu alcance a nivel nacional. Ainda que
esta tenha comecado suas transmissGes apenas nas capitais Rio de Janeiro, Brasilia e
Sdo Luis, hoje o sinal da emissora alcanca, em sinal aberto, sete estados do pais; mas se
levarmos em conta sua extensdo em antenas parabolicas e tvs por assinatura, é possivel

assistir a programagéo da Tv Brasil em todo o Brasil’.

Embora a Tv Brasil possa ser considerada como um grande avango no ambito da
televisdo publica no Brasil, representando uma "ponta de uma nova Rede Publica de
Televisdo" (CARVALHO, 2013, pag. 142) sua implementacdo foi cercada de polémica
por causa dos métodos adotados e até hoje existem pesquisadores que defendem um
avanco democratico no canal. Meleiro e Mendonca ressaltam a auséncia da opinido
cidadd num processo que, logicamente, deveria ter a participacdo ativa neste da
formacdo de uma emissora publica de televisao.

No entanto, no projeto da nova TV patrocinada pelo governo Lula, hd uma
série de distorcOes, tanto nos pressupostos que lhe deram origem, quanto no
meio escolhido para a sua implantagdo. A pressa com que 0 processo foi
conduzido foi tdo evidente que o principal interessado — o cidaddo — como
sempre ndo sentou a mesa de discussdes. Pelo menos, ndo como protagonista.
A iniciativa atropelou o escrutinio do Congresso e ja esta no ar desde 2 de

dezembro de 2007, por forca de uma medida provisoria cujo cerne foi
aprovado pela Camara. (MELEIRO; MENDONCA, 2009)

Bolafios e Brittos (2008) afirmam que ndo se trata apenas de todo um historico
televisivo conturbado, o qual transcende o ambito publico, mas sim um presente que
precisa de mudangas para um progresso rumando uma maior democratizacdo do

sistema.

"InformacBes retiradas do préprio site da emissora que estdo disponiveis no link:
http://tvbrasil.ebc.com.br/comosintonizar
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... a criagdo da TV Brasil, embora represente, em si, um avanco democratico
na organizacdo da midia no pais, ndo elimina a necessidade de mudancas
estruturais profundas, no sentido da democratizacdo do sistema brasileiro de
televisdo no seu conjunto, constituido num momento histérico ultrapassado,
seja do ponto de vista politico, seja do préprio desenvolvimento
tecnolégico e econdmico geral e, especialmente, do campo das
comunicagdes. (BOLANOS; BRITTOS, 2008, pag. 1)

Mas apesar de todos as discussdes atuais e ramificacfes (entre elas politicas,
televisivas, publicas etc.) presentes nesse debate sobre a TV Brasil, cabe nesse texto nos
limitar aos aspectos, relacionados ao objetivo deste trabalho.Atualmente a Tv Brasil e a
Tv Cultura (gerida pela Fundagdo Padre Anchieta, ap6s fundacdo na década de 1960),
formam a grande referéncia sobre o qual estad consolidado a ideia de televisdo publica
nacional. Ambas ja possuem sinal digital e, em algumas regides do pais, ja transmitem

parte da sua programacéo em alta definigé&o.

3.2 AHISTORIA DO ESPORTE NA TV PUBLICA

Objetivando analisar o fator do entretenimento no telejornalismo esportivo
publico, é significativo ressaltar a trajetdria da editoria esportiva nos canais de televisdo
publicos no decorrer dos anos. Conhecer os pioneirismos, as evoluc@es, as linhas
editoriais escolhidas e até mesmo as transmissdes esportivas que marcaram época no
pais € o que deve ser destacado nas proximas paginas para, desse modo, obter um maior
conhecimento para a questdo chave desse trabalho. Por uma questdo de organizacédo, e
também de metodologia, 0 assunto tema sera dividido em duas partes; a primeira
ressalta 0s programas esportivos que permearam a programacao publica, e logo depois o
foco se direciona para as transmissdes de eventos esportivos, que vao desde de Copa do

Mundo até a terceira divisdo do campeonato brasileiro de futebol.
3.2.1 Os programas

Se € possivel afirmar que existe uma emissora pioneira na foco aos esportes no
ambito da televisdo publica, essa foi a TV Cultura. Como ja ressaltado neste trabalho, a
TV Cultura foi fundada no ano de 1969, e desde seus primeiros anos da grande enfoque

aos esportes na sua grade de programacao.
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Os primeiros programas relacionados ao tema a serem exibidos pela emissora
foram veiculados no ano de 1970, mesmo ano da Copa do Mundo de Futebol realizada
no México (na qual o Brasil se consagrara tricampedo mundial), o que fez os programas
serem pautados por assuntos futebolisticos quase em sua totalidade. Os programas eram
"Histdria do Esporte” e "E Hora de Esportes”, sendo este Gltimo considerado um dos
pioneiros por ser o primeiro jornal esportivo exibido na hora do almogo. Considerado
um marco no telejornalismo esportivo brasileiro e com longevidade que durou décadas
na programacdo da TV Cultura. A equipe era basicamente composta Luis Noriega,
Mério Travaglini, Rubens Minelli e Orlando Duarte, este ultimo que tinha como
caracteristica o jargao que se tornou muito popular: "Esporte também é cultura”. J4 em
1971, apenas uma pequena mudanca editorial ocorre no "E Hora de Esportes". O
programa, que era voltado exclusivamente ao futebol, abriu espagos para outras

teméticas, principalmente para a pratica esportiva®.

Em 1975, mais um programa esportivo é inserido no que refere-se a exibicoes
relacionadas ao esporte na TV Cultura: O Esportevisdo, considerado por muitos a
primeira revista eletrénica de esportes no Brasil.O programa continha praticamente a
mesma equipe de profissionais presente nos programas anteriores aqui citados e
perdurou por épocas, passando até mesmo a ser transmitido pela recente TV Brasil
(embora com uma pequena alteracdo no nome: EsporTVisdo, o qual terd a estrutura e
linha editorial ainda comentados neste texto). Sua ultima exibicao foi veiculada 2013,
quando, no dia 9 de junho, o apresentador Sérgio du Bocage, acompanhado dos
comentaristas Marcio Guedes e Alberto Léo, anunciaram a substituicdo do programa
pelo atual "No Mundo da Bola", objeto de estudo deste trabalho.

Alguns anos ap6s 0 Esportvisdo surge um dos primeiros programas esportivos
com enfoque um pouco distanciado do futebol. O Stadium, transmitido atualmente pela
Tv Brasil, é exibido todos os sabados durante o periodo da tarde. O programa foi
lancado em 1978 na TVE-Rio. Em sua estreia, a apresentadora Rosemary Araljo
afirmou que o programa teria como viés tematico os esportes olimpicos, além de

propor-se a “divulgar e despertar, principalmente nos jovens, um interesse pelo esporte

8As informac@es citadas foram retiradas de um quadro especial na internet feito pela TV Cultura em
comemoracdo aos seus 40 anos de  histéria. O especial estda disponivel no link:
http://wwwa3.tvcultura.com.br/40anos/linha-do-tempo-60/b1969
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amador”®. Embora os esportes olimpicos ainda sejam pauta do programa, 0 mesmo
sofreu modificacbes no seu contetdo, linguagem e linha editorial com o passar do
tempo. Para perceber essa diferenca vale citar a defini¢do atual do programa no proprio
site da TV Brasil*’;
Stadium é uma revista semanal que procura mostrar de um jeito diferente tudo
que movimenta o mundo do esporte. O programa abre espaco também aqueles
que ainda ndo tém apoio para viver do esporte, mas representam uma promessa

de titulos para 0 Brasil. (Disponivel em
http://www.tvbrasil.ebc.com.br/stadium/sobre)

Atualmente o programa € apresentado por Daniela Christoffer e Nana
Nascimento. Sao eles também os repdrteres que aparecem nas materias veiculadas
durante todo o programa e, deste modo, sdo 0s que conduzem o "Stadium™ do seu inicio

ao fim.

Seguindo a mesma linha editorial do Stadium, surge, na TV Cultura, em 1986 o
programa Vitdria, que se apresentava como um “programa de formato inovador, com
foco em esportes radicais pouco abordados pela midia, como skate, surf, snowboard,

voo livre, mountain bike entre outras modalidades"**

.Comandado pela apresentadora
Graziela de Azevedo e com uma linguagem bem solta e contato direto com o
telespectador, o programa ia ao ar todos os domingos as 20h, obedecendo em todas as
linhas a proposta para os esportes alternativos e radicais, inclusive na trilha sonora,
composta por rocks e ritmos modernos para a época. O programa teve duracao até o ano

de 1993, quando saiu da grade de programacao.

Se 0 ano de 1993 foi 0 ano que marcou o fim do programa Vitéria, foi neste
mesmo ano que teve inicio o programa Cartdo Verde, exibido até hoje todas as tercas-
feiras na Tv Cultura. Idealizado por Michel Laurence (jornalista esportivo e um dos
fundadores da revista Placar), o programa ocupou o horario de domingo anteriormente
ocupado pelo Vitoria. Mas até a atualidade o programa percorreu um caminho marcado
por troca de dias, horarios e apresentadores. Suas transmissdes, por exemplo,
perduraram no domingo até o ano de 2002, ano em que o Cartdo Verde passou a ser
exibido na segunda-feira. Nos anos seguintes o programa chegou a ser feito na quarta e

%Disponivel no canal da Tv Brasil no youtube. com: <http://www.youtube.com/tvbrasil>
Ychttp://tvbrasil.ebc.com.br>

“Disponivel em: http://wwwa3.tvcultura.com.br/40anos/linha-do-tempo-80/b1986


http://tvbrasil.ebc.com.br/stadium/sobre
http://www.youtube.com/user/tvbrasil?feature=watch
http://www3.tvcultura.com.br/40anos/linha-do-tempo-80/b1986
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na quinta-feira, mas desde 2010 as exibicdes sdo feitas regularmente nas tercas-feiras, as
22h.

Mas embora o programa tenha sofrido varias alteracbes com o passar dos anos,
seu estilo, estrutura e linha editorial se mantiveram intactos. O formato de mesa-
redonda™? é adotado até hoje, mantendo o tom de conversa e discussdo sobre 0s assuntos
(principalmente sobre futebol) pertinentes. Tal formato se espalhou com eficicia no
Brasil, sendo, possivelmente, um dos estilos de programa esportivo mais presente nas
mais diversas emissoras, sejam elas publicas ou comercias (abertas ou em tvs por

assinatura)

Durante sua caminhada o programa contou com um rol de profissionais de
grande respeito no campo do jornalismo esportivo nacional, sendo digna de nota, entre
eles, a participacao de profissionais como Armando Nogueira, Juca Kfouri, José Trajano
e Flavio Prado. Atualmente o programa € comandado pelo apresentador Vladir Lemos,
tendo ao seu lado como comentaristas o jornalista Vitor Birner, o professor universitario
Celso Unzelte e o ex-jogador de futebol, inclusive participante de Copa do Mundo com

a selecéo brasileira, Roberto Rivellino.

Com o sucesso consolidado do Cartdo Verde por décadas, a Tv Cultura fez a
audaciosa aposta ao criar, no ano de 2012, um programa esportivo infantil: Cartdozinho
Verde. O programa é dirigido pela apresentadora Paula Vilhena (embora em seu inicio
fosse apresentado por Cristina Mutarelli) e contém, como seu grupo de comentaristas,
quatro criancas, cada qual com a camisa de um dos mais populares grupos do estado de
Sé&o Paulo: Corinthians, Sdo Paulo, Palmeiras e Santos. Com apenas quinze minutos de
duragcdo no ano de 2012, o programa parece ter surtido bons resultados na emissora
publica, o que motivou em marco de 2013, um aumento na sua duracgdo para trinta

minutos.

O formato do programa se mantém apegado a sua "versdo adulta”, ou seja, ao
seu modelo inspirador. A apresentadora dirige o tema e deixa que 0s comentaristas

mirins discorram suas opinides entre si diante do publico, ou seja, mesmo na nova

20 formato mencionado de programas esportivos geralmente é referido a uma mesa de debates, ndo
necessariamente redonda na questdo fisica. Dirigido por um apresentador que da dire¢do aos assuntos que
serdo discutidos naquela edi¢do, o formato também conta com comentaristas que discutem tais tematicas.
Comumente o ndmero e comentaristas é limitado a trés ou, no maximo, quatro participantes.
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aposta do programa mirim, a identidade do tradicional programa esportivo ainda é

mantida em suas novas variagoes.

Outro modelo de programa surge em 2005, quando foi criado o programa
"Entrando De Fininho", apresentado pelo famoso tenista brasileiro Fernando
Meligeni.O apresentador fazia reportagens sobre os mais variados esportes (muitas
vezes até mesmo praticando os mesmos) entrevistando atletas dentro de piscinas,
uniformizado numa quadra de futebol etc. Em um registro®® do programa, Fernando
Meligeni vai as categorias de base de futebol do Santos para conhecer 0s "meninos da
vila" e, quando se arrisca a jogar com eles, recebe um chapéu de um garoto de até entdo
12 anos, chamado Neymar. Apesar de um bom conteldo, e da participagdode atletas de
referéncia no esporte, o programa néo durou muito tempo na Tv Cultura sendo retirado
alguns anos depois da grade de programacdo. Atualmente, Fernando Meligeni esta
vinculado aos canais ESPN, desenvolvendo praticamente 0 mesmo programa na
emissora fechada, isto &, entrevista personalidades e atletas das mais diferentes
modalidades sendo que, no final, o convidado e o apresentador disputam uma partida de
ténis. O programa, inclusive, herdou o0 mesmo nome de seu predecessor: "Entrando de

Fininho".

Em 2008, apresentado por Thaissa Duarte e Rodrigo Hinkel, o programa
Conquista aparece na programacgédo da Tv Cultura. Se tratava de mais um programa a
fazer reportagens que geralmente ndo passam pelos critérios de fatos noticiaveis de
jornais esportivos gerais: jogo de botéo, album de figurinhas, saltos ornamentais etc. O
programa também n&o resistiu por muito tempo e deixou de ser transmitido poucos anos

apos seu inicio.

O mais recente programa esportivo relevante no cenério televisivo publico
brasileiro € "No Mundo da Bola", transmitido semanalmente aos domingos pela Tv
Brasil. Substituindo o tradicional Esportevisdo, j& citado anteriormente, 0 novo
programa parece se tratar apenas de uma substituicdo de nome, j& que manteve as
caracteristicas presentes em seu formato antecessor. Com 0s mesmos apresentadores e
comentaristas, 0 programa ainda mantém a postura de convidar colunistas de jornais

locais, comentaristas de outras emissoras e jogadores para a participacdo do programa.

BDisponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=065xiVHHtzU


http://www.youtube.com/watch?v=065xiVHHtzU

32

Desta forma, a questdo da mudanca do nome (acompanhada apenas pela mudanca no
cenario) parece apenas ser uma intencdo de uma chamada de atencéo para 0 programa

repaginado.

3.2.2 As transmissdes esportivas

Passado por um breve, porém rico, panorama dos programas esportivos que
permearam as emissoras televisivas publico-educativas no Brasil durante as Gltimas
décadas, cabe aqui agora ressaltar a um vasto campo que contém momentos que sdo
retransmitidos até hoje por todas as emissoras: as transmissdes esportivas realizadas

pelas emissoras de tv publica no pais.

N&o € necessario ampliar o texto aqui redigido para o ambito de inicio das
transmiss@es esportivas anterior as da tv pablica pelo fato de um breve histdrico ter sido
feito no primeiro capitulo deste trabalho, sendo que este chega envolver até mesmo o

meio radiofénico.

Com uma famosa equipe esportiva reconhecida pela populagédo, os inicio das
transmissdes esportivas na esfera da tv pablica se deu na Tv Cultura nos anos 70. A
emissora optou por dar o enfoque aos esportes amadores na época e realizar a
transmisséo das mais diferentes tipos de esporte ao vivo para a populagéo. Rocha (2006)
afirma que "a TV Cultura também foi responsavel pela transmissdo de competigdes de
atletismo (Jogos Abertos do Interior e Campeonato Brasileiro), natacdo, volei, basquete
e outros esportes olimpicos™ (ROCHA, 2006, pag.174).

E até mesmo a equipe técnica de transmissao era reconhecida por onde passava.
Com um 0nibus inteiramente verde, era facil perceber a presenga da equipe da Tv
Cultura nos eventos esportivos. O "gafanhoto”, como foi apelidado o veiculo por sua
cor, era um instrumento essencial e modernissimo (levando em conta a esfera das tvs
educativas) para a tecnologia oferecida aos telespectadores. Algumas delas foram
pioneiras no cenario nacional, como, por exemplo, a utilizacdo do cronémetro que
marcava o tempo de jogo na tela e 0 uso do videoteipe para transmissdes de eventos nos

dias posteriores.
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Rocha (2006) cita em seu trabalho o depoimento & Tv Cultura do emblematico
jornalista esportivo Luis Noriega, na qual o entrevistado relembra os tempos das
transmissoes televisivas de esportes amadores:

A TV Cultura foi pioneira na cobertura dos esportes amadores. Faziamos
transmissfes de ténis, automobilismo, vélei, basquete, hipismo e atletismo.
Ainda lembro das partidas memoraveis da Taca Davis e também dos amistosos

internacionais de futebol, que transmitiamos ao vivo." (NORIEGA, apud
ROCHA, 2006, pag. 173-174).

Se a Tv Cultura se consolidaria de fato no ano do tricampeonato da Copa do
Mundo do Brasil (1970), a transmissdo do torneio de 1974 (realizada na antiga
Alemanha Oriental) foi um feito notdrio por parte da emissora. Embora a campanha da
selecdo nao tenha sido de tamanho sucesso como a realizada no México (o Brasil ficou
apenas em quarto lugar), os brasileiros puderam acompanhar as emog0es da competicéo
em uma emissora de carater publico pela primeira vez. O mesmo aconteceu na Copa de
1978, na vizinha Argentina, onde os narradores Luiz Noriega e Walter Abrahdo, os
quais também narraram a Copa anterior, transmitiram a conquista do primeiro
campeonato mundial da arquirrival Argentina (o Brasil ficou em terceiro lugar, sendo
anteriormente eliminado pelos anfitrides). Carvalho (2013) afirma que até este ano a
transmissdo das Copas do Mundo era de direito restrito a Tv Cultura (CARVALHO,
2013, pag.137).

Ja a Copa na Espanha, no ano de 1982, trouxe uma novidade as transmissées da
Tv Cultura. Pela primeira vez a emissora iria transmitir 0s jogos em parceria com outra
emissora (que por sinal ndo se tratava de uma com o carater pablico, mas sim
comercial): a Rede Globo. Os narradores também foram alterados. Luciano do Valle e
Galvdo Bueno foram os designados para transmitir ao Brasil a campanha da selegéo
canarinho (vale ressaltar que os narradores citados ainda continuam em atividade na
Rede Bandeirantes e na Rede Globo, respectivamente; sendo estes, pertencentes ao rol
dos mais tradicionais narradores esportivos da televisao brasileira). A Copa, lembrada
como algo tragico pelos contemporaneos, terminou com o Brasil sendo eliminado pela
Italia com 3 gols de Paolo Rossi, sendo que, segundo muitos, o Brasil, recheado de

craques como Zico, Falcéo e Junior, tinha o futebol mais vistoso do mundo na época.

Com o passar dos anos e o inicio do dominio das transmissdes esportivas por
parte da Rede Globo, a Tv Cultura veio se aventurar novamente em 1998, quando
transmitiu a extinta Copa da Europa (substituida pela atual UEFA Europa League), isto
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é, a segunda mais importante competicdo entre clubes do velho continente, superada

apenas pela Liga dos Campedes da Europa.

O ano de 2005 também se tratou de um ano marcante para as transmissdes
esportivas na Tv Cultura. Além de alcancar a facanha de transmitir a Copa das
Confederacdes (conquistada pela selecdo brasileira na Alemanha), também foram
exibidos outros torneios de futebol, como € o caso da segunda divisdo do campeonato
paulista e a tradicional Copa Sdo Paulo de Futebol Janior. Além do futebol, vale
lembrar também que o volei teve grande espaco e até mesmo prioridade nas
transmissfes. Foram trés as competicdes de volei exibidas nesse ano: a Super Liga de
vblei masculino (principal competicdo entre clubes da modalidade no pais) e o

Campeonato Paulista, tanto sua edi¢cdo masculina como a feminina.

Atualmente a transmissao esportiva perdeu grande espaco na Tv Cultura e
parece até mesmo ndo se tratar de uma preocupacéo por parte da equipe organizadora, ja
que, no site da emissora™®, entre suas principais editorias ndo consta nenhuma esportiva
e até mesmo um conteudo de informacdo esportiva € muito deficiente em relagdo a

outras emissoras.

Mas quando o cenario parecia desolador a Tv Brasil fez emergir bons ares
novamente no que diz respeito as transmissdes esportivas de emissoras publicas. No dia
nove de outubro de 2010 a emissora comegou a transmitir com exclusividade, através de
uma parceria com a Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), as quartas-de-final da
terceira divisdo do campeonato brasileiro de futebol. Ainda que pareca um torneio
irrisorio no milionario cenério atual de transmissdes esportivas, o torneio sempre conta
com clubes de grande e massiva torcida em suas regides, o que, por ldgica
consequéncia, atrai uma maior audiéncia para a emissora na exibicdo dos jogos. Em
2010, por exemplo, nas quartas-de-finais estavam presentes: Criciuma (atualmente na
primeira divisdo e com a terceira maior média de ocupacdo no estadio da série A em
2013"%) e Paysandu (tradicionalissimo clube de Belém que, & sua altura no quesito

torcida, tem apenas o rival Remo em todo o estado).

Yhttp://tvcultura.cmais.com.br/

Bhitp://globoesporte.globo.com/futebol/brasileirao-serie-a/publico-brasileirao.html


http://tvcultura.cmais.com.br/
http://globoesporte.globo.com/futebol/brasileirao-serie-a/publico-brasileirao.html
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Enquanto isso, na edi¢éo seguinte do torneio (2011), foi a vez do Joinville (outra
equipe de tradicdo e de torcida representativa em Santa Catarina) conquistar a
competicdo com a transmissdo da Tv Brasil. Mas a Série C ndo foi o Unico evento
esportivo transmitido para todo o Brasil pela emissora publica. No més de julho,
especificamente entre os dias 16 e 24, foram realizados, no Rio de Janeiro, 0s Jogos
Mundiais Militares, evento preparatério para os Jogos Olimpicos de 2016 que serdo
realizados na capital carioca. O evento, transmitido pela Tv Brasil, contou com mais
5500atletas, os quais representaram mais de 80 paises. No final dos jogos, o Brasil
terminou em primeiro lugar no quadro de medalhas, com 45 medalhas de ouro, 33 de

prata e 36 de bronze.

Voltando ao panorama do futebol, em 2012 a Tv Brasil ndo conseguiu 0s
direitos de transmissao da Série C, ja que os mesmos foram vendidos pela CBF a Rede
Globo. Mas se em 2012 o jeito foi apenas ficar de bracos cruzados, em 2013 a Tv Brasil

consegue o seu maior feito, em toda a sua histdria, com o torneio.

Trata-se do caso do Santa Cruz, equipe de maior torcida do estado de
Pernambuco, que sempre possui, ja por varios anos seguidos, uma das maiores (se ndo a
maior) meédias de publico nos estadios em todo o Brasil, contando todas as divisdes. A
conquista do campeonato por parte da equipe pernambucana em 2013 fez que os indices
de audiéncia da Tv Brasil, nas fases finais do torneio (e principalmente nas finais),
atingissem niveis que nunca chegaram nem perto de serem alcancados. Pela primeira
vez em toda a sua historia, a emissora assumiu a lideranca na audiéncia em uma capital
brasileira, que neste caso se trata de Recife (PE). Isso aconteceu no jogo que garantiu o
acesso do clube a Série B, no dia trés de novembro, quando, em Recife, 0 Santa Cruz
venceu 0 Betim por 2 a 1 e, deste modo, garantiu 0 acesso para a segunda divisao
nacional. A emissora conseguiu alcancar, mesmo com 60 mil pessoas dentro do Arruda,
11,54% no Ibope, chegando a atingir o indice de 19,48% no fim do jogo. A Rede Globo,
em segundo lugar, registrava apenas 8,5 pontos™®.

A impressionante audiéncia conquistada pela Tv Brasil resultou em destaque nos

mais diversos meios de comunicagdo.Para limitar o enorme namero de blogs regionais

®Dados retirados em noticia do portal UOL. Estes estdo disponiveis em
http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-jornalistas-famosos-
e-tira-a-tv-brasil-do-traco/


http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-jornalistas-famosos-e-tira-a-tv-brasil-do-traco/
http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-jornalistas-famosos-e-tira-a-tv-brasil-do-traco/
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que destacaram o feito que 0s jogos causaram para a emissora publica, sera restringido,
neste texto, o destaque feito em dois veiculos de comunicacéo relevantes no Brasil. O
primeiro deles se trata do portal do UOL na internet. Na editoria UOL Esporte, o canal
noticiou o sucesso de audiéncia da Tv Brasil um dia ap6s o término do campeonato, isto
é, dia 2 de dezembro de 2013. Se referindo aos principais nomes da Tv Brasil, ou seja,
ao sambista Diogo Nogueira a jornalista Leda Nagle, o enfoque do titulo foi que o meia-
campista do Santa Cruz, apelidado de Caca-Rato, conseguiu o feito que nenhuma

programacao anterior da emissora publica tinha conseguido.

Caca Rato supera sambista e jornalistas famosos
e tira a TV Brasil do traco

UOL Esporte 02122013 12:00

Crédito da foto: DIEGO MIGROUC IMAGEMESTADAO CONTEUDO

ATV Brasil tem atragbes comandadas pelo sambista Diogo Nogueira e pelos
jornalistas Leda Magle e Florestan Fernandes Jr., além de programas dedicados
a jovens e criancas. Mas foi com Flavio Caca Rato, 0 meia do Santa Cruz, que
conseguiu a maior audiéncia de suavida.

Figura 2 - Destaque do portal UOL para a audiéncia conquistada na Tv Brasil*".

O renomado jornalista Juca Kfouri, também dentro das midias do portal UOL,
também deu destaque ao acontecimento, trazendo, em um breve levantamento, o indice
de audiéncia da Tv Brasil comparado ao das outras emissoras abertas nos jogos contra o
Betim e na final contra 0 Sampaio Corréa. O fim da noticia com a matéria com a frase

"gol da Tv Brasil" evidencia o sucesso alcancado pela emissora.

YDisponivel em:http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-
jornalistas-famosos-e-tira-a-tv-brasil-do-traco/


http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-jornalistas-famosos-e-tira-a-tv-brasil-do-traco/
http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2013/12/02/caca-rato-supera-sambista-e-jornalistas-famosos-e-tira-a-tv-brasil-do-traco/
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No primeiro domingo deste més, o jogo entre Santa Cruz e Betim , pelas semifinais da 4694.805 pessoas curtram UOL Esporte

Série C, levou mais de 60 mil torcedores ao estédio do Arruda e conferiu a TV Brasil a ﬁ'ﬂ | .
lideranca de audiéncia no Recife. . s
B Fug -

Segundo o Ibope, estas foram as audiéncias na capital pernambucana no domingo
3M1:

(@UOLESPORTE HO W Sequir

Figura 3 - Juca Kfouri levantou em nimeros o sucesso da transmissao da Série C*.

Além do portal UOL, a outra midia que serd citada neste trabalho por dar
destaque ao ocorrido sera a revista Carta Capital, até mesmo para demonstrar o alcance
que teve o feito pela revista ndo se tratar, em questdes editoriais, de um veiculo
reprodutor de contetdo esportivo. A reportagem de capa da edicdo de nimero 774 da
revista, abordava a guerra da emissoras de tv por causa do metodo de auferir a audiéncia
brasileira. Ndo sendo de interesse o aprofundamento no contetido da matéria, cabe citar
que, de carater propedéutico para o assunto, foi utilizado o indice de audiéncia

alcancado na Tv Brasil nos jogos do Santa Cruz.

¥Disponivel em: http://blogdojuca.uol.com.br/2013/11/serie-c-faz-sucesso-na-tv-brasil/


http://blogdojuca.uol.com.br/2013/11/serie-c-faz-sucesso-na-tv-brasil/
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Figura 4 - Carta Capital usou 0 acontecimento para introduzir sua matéria de capa.

Vale aqui citar o primeiro pardgrafo escrito na matéria:

"Maior torcida de Pernambuco e um dos times mais populares do Brasil, 0
Santa Cruz conseguiu, no Gltimo domingo 3, voltar A Segunda Divisado do
Campeonato Brasileiro depois de seis anos. A conquista veio com uma vitéria
em casa por 2 a 1, diante de 60 mil torcedores. Trata-se até 0 momento do
segundo maior publico em um estadio do Pais neste ano. E da maio audiéncia
da TV Brasil no Recife. Unica a transmitir a partida, a emissora publica liderou
na capital pernambucana, feito inédito em sua histéria desde a criacdo, ocorrida
em 2008. Mérito do canal, sinal dos tempos".(BARROCAL, 2013)

Mas apesar do sucesso e da grande audiéncia conquistada com a Ultima edicao,
ainda ndo é certa a transmissdo da Série C no ano de 2014 na TV Brasil. Com o
destaque e 0 sucesso conquistado no fator de audiéncia na ultima edicdo, o torneio
ganhou mais visibilidade por parte das emissoras e deve ter uma concorréncia maior
para a obtencdo dos direitos de transmissdo. Além disso, o curto orcamento financeiro
por parte da emissora também pode vir a ser um fator que impeca a transmissao, que,

até o momento da redacdo deste trabalho, esta indefinida.
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4 O ENTRETENIMENTO NO TELEJORNALISMO ESPORTIVO PUBLICO

Apos retratar temas fundamentais para discussdo tematica deste trabalho, cabe
agora analisar e perceber como o fator do entretenimento permeia 0s programas
esportivos atuais no conjunto de emissoras publicas de televisdo. O objetivo € saber se
estes seguem a mesma tendéncia dos programas esportivos de televisbes comerciais,
isto é, das caracteristicas apresentadas no primeiro capitulo desta obra, ou se
concentram em outro viés, seja ele de auséncia de entretenimento ou até uma possivel

estratégia editorial prépria.

Deste modo, para que a analise seja feita de forma mais profunda e qualitativa,
para que, assim, se possa perceber com uma maior nitidez os aspectos relacionados ao
entretenimento dentro dos programas, é necessario um recorte empirico dos programas
esportivos veiculados na TV publica para tal exercicio. Portanto, foram escolhidos os
dois principais programas esportivos, que integram a programac¢do de emissoras
publicas de televisdo de referéncia no Brasil (TV Brasil e TV Cultura). Assim, nesse
trabalho a andlise tem como objeto os programas No mundo da Bola, da Tv Brasil, e

Cartdo Verde, da Tv Cultura.

Como recorte empirico, temporal, foram selecionadas trés edi¢des de cada um
dos dois programas para perceber a eventual existéncia de caracteristicas de
entretenimento em suas edicOes, sejam elas por posicionamento editorial ou ndo. A
analise de cada programa sera precedida por um panorama geral com informacg6es sobre
os dois programas tomados como foco da analise, na medida em que eles foram apenas
brevemente citados no histérico de programas esportivos de emissoras televisivas

publicas no capitulo dois.

4.1 NO MUNDO DA BOLA

"Inspirado no programa homénimo da Radio Nacional do Rio de Janeiro"'°.

Essas sdo as primeiras palavras descritas pela propria emissora no ato de anunciar a

estreia da nova programacdo. O programa, como ja informado anteriormente, tem

“Disponivel em: http://tvbrasil.ebc.com.br/no-mundo-da-bola/episodio/no-mundo-da-bola-estreia-na-tv-
brasil
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Sérgio du Bocage como apresentador, além de Marcio Guedes e Alberto Léo como
comentaristas fixos, isto porque constantemente h& a presenca de outros comentaristas
convidados pela equipe produtora. Com duragdo de uma hora, 0 programa possui trés

blocos e as exibi¢des sdo transmitidas ao vivo todos os domingos, as 21h.

Nessa secdo o programa serd descrito de forma mais geral e em seguida
apresentada a avaliagdo de seu contetdo, tendo como perspectiva responder a questao

de pesquisa.

4.1.1 Panorama Geral

Para a anélise do "No Mundo da Bola" foi necesséria a gravagédo de trés edi¢bes
do programa (29/09/2013, 17/11/2013 e 26/01/2014). Embora seja de contetdo
exclusivo de futebol, foram escolhidas edi¢cbes em meses diferentes, com o intuito de
evitar similaridades de assuntos e uma possivel proximidade de fatos ocorridos entre

dois programas, o que prejudicaria o resultado da pesquisa realizada.

Se no meio televisivo o "No Mundo da Bola™ ainda é um programa em estagio
inicial (estreou em 16/06/2013), nas ondas do radio o programa ja perdura ha longa
data. Lancado na década de 1930 por Anténio Cordeiro na mesma emissora, as edi¢des
sdo transmitidas nas noites de segunda a sexta-feira, com a apresentagdo de Carlos
Borges.

Apesar da ligacdo nominal com o programa radiofonico, o antecessor televisivo
do atual modelo também ndo pode ser esquecido. Com 564 edicGes e mais de 10 anos
continuos no ar, o "Esportvisao" se tornou um dos semanais esportivos mais tradicionais
da TV Brasil. Apesar da remodelagem de cenario, o formato e até mesmo o0s
profissionais atuantes do atual programa foram herdados do j& tradicional

"Esportvisao".

Dentro dos programas esportivos que adotam o mesmo estilo, o0 "No Mundo da
Bola" ainda mantém uma caracteristica que muitos outros ja abandonaram: a bancada.
Os participantes sdo colocados atrds dessa e permanecem na mesma posi¢cdo durante

toda a programacéo.
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Figura 5 - Apresentadores posicionados atras da bancada no estdio®

Pelo fato de se tratar de um programa semanal (exibido todos os domingos) e
com duracdo de apenas uma hora, os assuntos sdo discutidos de forma bastante objetiva,
sendo que, quando ha um tema que exige maior tempo para discussao dos participantes,
a apresentacdo dos outros assuntos se torna ainda mais sucinta, com menos tempo para

sua abordagem.

Cabe aqui também ressaltar o contato que o programa realiza com a sua
audiéncia. A participacdo do telespectador em programas esportivos e até mesmo em
transmissOes de eventos ao vivo ja se tornou de uma caracteristica marcante em todas as
emissoras que abre espago para uma editoria esportiva em sua programacdo. Nao se
pode ignorar a nova configuracdo que transforma os receptores de conteudo dos
programas esportivos em emissores de contetdo para este mesmo programa. Recado do
internauta, participacdo no mural, enquetes e perguntas sdo apenas algumas formas de
chamar o publico a participar do programa e, deste modo, fixar-se ainda mais no

mesmo.

E dentre esses fatores a enquete ganha espaco consideravel neste caso.
Apresentada no inicio do programa, todos os comentaristas pressentes sao chamados a
expor suas opinides sobre o questionamento e, ao final das posi¢des, 0 apresentador
divulga o resultado da enquete entre os comentaristas e convoca o telespectador para

decidir qual é a resposta mais viavel para a pergunta do dia. Cabe ressaltar que o

®magem retirada da pagina do programa na internet. Disponivel em:
http://tvbrasil.ebc.com.br/nomundodabola/episodio/os-clubes-e-0s-estadios-da-copa-vale-a-pena-jogar-
fora-de-casa
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apresentador ndo se limita a apenas dar a oportunidade para os demais participantes
comentarem a questdo em voga, pelo contrario, o proprio, juntamente com 0s demais,

também tem o seu momento para explanar 0s seus pensamentos.

Algumas estratégias sdo utilizadas no debate esportivo dominical da TV Brasil,
sendo que algumas delas vao de acordo com o que € visto nos demais programas e
outras ndo. Entre as comuns pode-se listar a participacdo em redes sociais
(principalmente através do Facebook e Twitter), votacdo em enquetes, sorteio de
camisas de times pelo telefone e também a acdo de ler o comentario de telespectadores,
ndo esquecendo de dizer o nome dos autores dos comentarios e de registrar suas

localizagdes ao redor do pais.

Merece destaque a postura de estimuloaparticipacdo do publico no programa.A
cada fim de bloco séo exibidas fotos de torcedores com camisas, bandeiras, revistas ou
qualquer coisa que demonstre o clube do coracdo do torcedor. Além de mostrar o0 nome
do torcedor no slideshow, mais uma vez se faz a questao de colocar a cidade a qual este

pertence.

4.1.2 O entretenimento em ""No Mundo Da Bola"*

A grande tendéncia que permeia o jornalismo esportivo pelas diversas emissoras
também se faz presente no "No Mundo da Bola”". Com um bate-papo informal
roteirizado, os assuntos de discussao e analise sdo conduzidos como uma conversa entre
0s participantes, levando-se em consideracdo que ao mesmo tempo também s&o

dirigidos e organizados pelo apresentador Sérgio du Bocage.

Apesar de seguir tal grande tendéncia, o programa se aproxima e se afasta de
conceitos explanados a respeito da questdo do entretenimento por profissionais da
campo jornalistico esportivo atualmente em voga no territério nacional. Ainda que ja
citado no primeiro capitulo deste trabalho, cabe aqui relembrar, para melhor
entendimento da ideia apresentada, o conceito apontado por Tiago Leifert que ilustra

nitidamente o novo viés dos programas televisivos de esporte.



43

Sua priorizacdo do entretenimento em relacdo a informagdo causa bastante
discussdo entre defensores dessa linha e tedricos defensores do exercicio

primordialmente jornalisticos.

Embora os termos usados por Leifert possam causar discordéancias entre
profissionais do ramo, o modelo anterior (uso de linguagem formal e transmisséo direta
dos fatos) perdeu muito espago para 0s programas com maior descontracdo, no qual
pode-se incluir os que possuem o formato de uma mesa de debates. Isso fica evidente ao
analisar o nimero de emissoras abertas, fechadas ou publicas que ainda aderem ao
modelo de jornal esportivo que remonta ao jornalismo tradicional de estudio com
ancoras e bancada para os mesmos. A despeito de algumas emissoras esportivas de
canal por assinatura (como é o caso de ESPN, Sportv e Fox Sports) ainda possuirem
jornais esportivos do género, todas elas possuem programas com o formato mais leve e
descontraido, isto é, programas que estdo inseridos na proposta de Leifert anteriormente

citada.

Tal forma de jornalismo, com tons de descontracdo, pode ser percebida no
programa em estudo nesse trabalho. No caso do "No Mundo da Bola", com o entreter
promovido até mesmo pelos préprios comentaristas entre si, a linguagem se torna clara
e coloquial, tornando raro um momento com uso de linguagem mais formal e menos
coloquial. Esse tipo de forma de comunicacdo € utilizada apenas em caso de nota de
falecimento, registro de conflitos violentos entre torcidas, dentre outros temas que

demandam um tratamento com maior tom de seriedade.

Mas ainda que o programa aqui estudado conte com uma linguagem mais clara e
gue se assemelhe a uma simples conversa, o entretenimento proposital, isto €, definido
por posicionamento editorial, ndo se constitui em um dos aspectos centrais do
programa. Sao inexistentes as piadas pré-programadas, os efeitos sonoros que fazem
alusdo a brincadeiras, os efeitos graficos para falar de fantasma de rebaixamento, 0s
aderecos visuais utilizados pelos comentaristas e varios outros fatores presentes em
outros programas esportivos para atingir uma maior nivel de entretenimento dentro da
programacéo televisiva. Pelo contrario, 0 programa segue a linha de que o momento de
uma possivel piada e/ou uma brincadeira entre 0s comentaristas surge naturalmente, ou

seja, inserida nos comentarios acerca dos temas propostos para discussao.
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Ainda ressaltando a auséncia de algumas estratégias que sdo tidas como
prioridade em outras linhas editoriais, é digno dar destaque a ndo existéncia das "brigas"
entre 0s comentaristas. Em outras palavras, aquelas discussbes calorosas em que
comentaristas discutem em tom agressivo, o que também ja se trata de algo combinado,
até que o/a apresentador(a) tenha que intervir para "acalmar os animos no estudio™.
Apesar de com muita frequéncia os comentaristas se depararem com a situacdo de cortar
a fala de um companheiro ou vice-versa, é visivel uma escolha editorial para uma
postura mais calma, isto €, sem debates acalorados. Em "No Mundo da Bola" € nitida a
intencdo para que a fala e até mesmo o raciocinio de quem esta falando seja concluido
para que depois haja uma réplica se essa existir, 0 que afasta o programa da critica
apresentada. Tal fator é facilitado pelo controle dado ao apresentador, o qual direciona
0s comentarios "chamando™ os comentaristas na maioria das vezes, e também pelo fator
tempo que, por ndo ser extenso, limita uma maior profundidade nas discussdes. Em
alguns casos, 0s colegas de bancada chegam a até mesmo pedir desculpas por terem

interrompido o outro durante sua fala.

Mas embora o entretenimento dentro do programa ndo seja pré-programado
como em outras programacdes do mesmo setor, uma brincadeira € constante e ocorre
mais de uma vez todas as semanas. Quando o apresentador Sérgio du Bocage comeca a
ler os comentéarios enviados por pessoas gque estdo assistindo o programa, sempre se vira
para 0 comentarista Marcio Guedes ao dizer a cidade a qual o comentarista da internet
pertence. Instantaneamente Marcio Guedes tenta adivinhar qual é o estado daquela
cidade. Como quase sempre erra, a brincadeira, no fim das contas, acaba gerando risos e

uma serie de comentarios irébnicos entre os presentes na mesa.

Foram contabilizados, nas trés edi¢des tomadas como recorte para analise, a
guantidade de momentos que provocaram risos, isto é, partes do programa em que 0
entretenimento (piadas, comentarios irénicos, brincadeiras tradicionais do programa)
ganhou espaco entre o bate-papo informal dos comentaristas. Numa media, cada
exibicdo selecionada possuia cerca de 10 momentos como esse, 0 que significa que,
com esse dado, a cada 5 minutos de programa um momento desse ocorre, levando-se em

conta a subtracdo de 10 minutos por conta dos intervalos comerciais.

E se existe um fator que corrobora para que esse himero ndo aumente, este é o

consideravel numero de VTs exibidos. Com uma média de mais de 12 videos



45

transmitidos a cada exibicdo, o programa tem grande parte do seu corpo ocupado por
tais reproducdes, 0 que de certa forma suprime o tempo que poderia ser destinado a uma
maior carga de entretenimento, e ndo sO a este necessariamente, mas também a
discussbes, maior leitura de comentarios dos telespectadores e outros aspectos do
programa. Para ilustrar melhor essa escolha editorial cabe ressaltar que todo inicio de
bloco do programa comega com a exibigdo de gols do futebol nacional e internacional

ou com uma série de entrevistas.

Cabe aqui destacar um fator peculiar que marca 0 modelo e estrutura de "No
Mundo da Bola", o que torna a questdo do entretenimento ainda mais clara neste
ambito. Tanto o apresentador Sérgio du Bocage como 0s comentaristas (sejam eles
convidados ou ndo) ndo fazem questédo de omitir aos telespectadores para quais times
torcem. Entre brincadeiras durante o programa chegam a dizem uns aos outros: "O
nosso Botafogo esta mal™ ou "Avante Flamengo!". Mas diferentemente de grande parte
dos programas de jornalismo esportivo que aceitam tal linha editorial, os comentaristas
limitam seu lado torcedor a essas situagdes esporadicas no decorrer do programa, sendo
que, durante a explanacdo da opinido sobre o tema discutido, o lado torcedor néo entra
em cena propositadamente, isto é, ndo existe nenhum jornalista responsavel por
determinada equipe, diferentemente do que ocorre em outros programas esportivos de

diferentes emissoras.

4.2 CARTAO VERDE

O tradicional programa esportivo da TV Cultura esta na grade de programacéo
da emissora desde 1993 e, assim como ja foi evidenciado no capitulo anterior, mantém
seu estilo de mesa redonda com carater jornalistico visivelmente enraizado nas suas

edigoes.
4.2.1 Panorama Geral

Para a analise do tradicional programa esportivo da TV Cultura também foram
selecionados 3 programas para recorte (24/09/2013, 19/11/2013 e 14/01/2014), os quais
estdo disponiveis no site da TV Cultura, mais especificamente dentro da pagina do
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programa Cartdo Verde®:. O semanal esportivo também tem o programa caracterizado
pelo bate-papo informal comumente usado nos programas esportivos desse formato,
além de ter comentaristas que opinam sobre as teméticas propostas para discussao no
dia e um apresentador que serve de mediador entre os demais e condutor do contetdo e
da estrutura exibidos.

Enquanto o "No Mundo da Bola" e alguns outros programas esportivos do
mesmo segmento ainda preferem manter a bancada para seus comentaristas, o Cartdo
Verde prefere que estes estejam com no maximo uma pequena mesa ao lado de suas
cadeiras. A auséncia da bancada parece obedecer mais fidedignamente a linha de
pensamento tratada pelo programa, j& que retira mais um elemento que remonta e
relembra o antigo jornalismo esportivo, "de smoking”, e se aproxima das roupas

casuais, "da rave", de novas tendéncias do jornalismo esportivo.

AO VIVO

Figura 6 - Apresentadores no est(dio néo sdo separados e limitados por nenhum objeto®.

O programa geralmente inicia e termina com reproducdo de imagens que,
quando ndo se tratam de uma homenagem ao aniversério de uma conquista por parte de
um clube, fala dos Gltimos acontecimentos esportivos ocorridos na semana em que 0

programa € realizado. Por exemplo, nos casos dos trés programas analisados foram

2! http://tvcultura.cmais.com.br/cartaoverde

?2magem retirada do video do programa disponivel na pagina do Cartio Verde na internet. Disponivel
em: http://tvcultura.cmais.com.br/cartaoverde/videos/cartao-verde-19-11-2013-paulo-andre
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exibidos em sua introducdo, numa ordem cronoldgica: lances de brasileiros que se
destacaram no futebol europeu naquela semana, imagens do time do Cruzeiro que
conquistou o campeonato brasileiro de futebol e, por ultimo, lances da carreira do
zagueiro Roque Janior, que era o convidado do programa. J& no encerramento cabe citar
as homenagens feitas ao futebol feminino pelo inicio de seu campeonato brasileiro de
futebol, e ao Palmeiras por ter sido campedo da segunda divisdo nacional. Além disso, o
apresentador Vladir Lemos sempre faz uma nota explicando as imagens e dando

destagque para a musica tocada enquanto as imagens sao transmitidas.

Atualmente os comentaristas do Cartdo Verde sdo Vitor Birner®®, Celso
Unzelte?* e o ex-jogador de futebol Roberto Rivellino®. Além destes, toda semana o
programa tem um convidado que, juntamente com 0s outros participantes, discute os
temas rotineiros da semana mas também alguns especificos relacionados ao perfil do
personagem convidado, se este possui tal peculiaridade. Se este nao for o caso (o que
acontece frequentemente quando jornalistas de outras emissoras sdo convidados), o
Cartdo Verde ganha mais um comentarista, 0 que ndo torna O programa menos

interessante.

O programa tem duracdo de uma hora e é veiculado, com trés blocos, todas as
tercas-feiras a partir das 22 horas. Com falas objetivas e dindmicas, o que gera um
maior espaco para um maior nimero de comentarios, 0s assuntos sdo abordados com
mais profundidade do que em outros programas com a mesma duragdo, Como € 0 caso
do "No Mundo Da Bola".

Assim como qualquer programa e/ou transmisséo esportiva, o Cartdo Verde
também da aos seus telespectadores a possibilidade de um feedback com os

Z\/itor Birner é jornalista e tem vérias participacées em diversos meios de comunicacdo. E Integrante da
Tabelinha na TV Uol, com Juca Kfouri, Integrante do Cartdo Verde, exibido pela TV Cultura,
Comentarista de jogos de futebol no Placar Uol e possui uma coluna no jornal Lance! todos os sabados.

Celso Unzelte é jornalista e ativo no meio esportivo desde 1990. Atualmente o comentarista da TV
Cultura também é participante ativo na revista Placar, além de ser um dos apresentadores do programa
Loucos por Esporte, da ESPN.

»Roberto Rivellino é um ex-jogador de futebol que atuou principalmente, além da selecdo brasileira, por
Corinthians e Fluminense. Com varias conquistas durante a carreira, a principal foi o tricampeonato
mundial com a Selecdo Brasileira no México, em 1970. Na década de 1990 integrou a equipe de
jornalismo esportivo da Rede Bandeirantes e, desde 2012, participa do Cartdo Verde na TC Cultura.
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comentaristas. Através de redes sociais, aqueles que assistem o programa podem
comentar e inclusive fazer perguntas (as quais realmente sdo lidas e feitas) ao convidado
da semana. Além disso duas ferramentas comumente usadas sdo interligadas no Cartdo
Verde. Toda semana alguns brindes (camisas, livros, DVD etc.) sdo sorteados e, para

participar de tal sorteio, deve-se votar na enquete realizada no programa.

Para encerrar 0 programa 0s comentaristas (geralmente o convidado ndo
participa) pegam dois cartdes, sendo um deles vermelho e outro verde, e apresentam 0s
seus destaques semanais no mundo esportivo, embora em alguns casos esporadicos
figuras de outros ramos também sejam lembradas. Para o cartdo verde séo separados 0s
destaques positivos, enquanto o cartdo vermelho representa os destaques negativos na

opinido dos comentaristas.
4.2.2 O entretenimento no "'Cartao Verde"

Como a grande maioria dos programas esportivos na atualidade, o Cartdo Verde
também caminha numa linha mais leve e inserida no conjunto do entreter. Mas apesar
de estar englobado em tal setor, cabe aqui relatar que, assim como o No Mundo da Bola
da Tv Brasil, o Cartdo Verde possui uma prioridade jornalistica em relacdo ao
entretenimento, isto €, a informacdo e sua consequente analise (e com qualidade) é
considerada e elevada ao ponto essencial do programa. Embora a linguagem seja téo
simples como a de uma conversa, o0 carater jornalistico do programa se mantém

fortemente caracterizado.

E se este prioriza seu viés jornalistico, € rarissimo que seja feita uma pré-
produgdo que tenha como meta o entretenimento por exclusividade. Na sua grande
maioria, as risadas e piadas surgem naturalmente de assuntos que estdo sendo discutidos
ao vivo no programa. Nos trés programas analisados, por exemplo, todos 0s momentos
de entretenimento foram resultado das circunstancias naturais provenientes das
discussdes em pauta durante a programacao, sendo nenhum deles oriundo de uma pré-

producdo.

Um fator determinante para a variacdo do fator do entretenimento dentro do
programa € o comentarista convidado. Se o convidado estiver relacionado a um tema
que envolve mais seriedade o nivel de entretenimento dentro do programa cai

consideravelmente. Isso geralmente acontece quando os convidados séo presidentes de
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clubes e outros personagens politicos o mundo esportivo (e isso inclui jogadores,
"cartolas" e politicos de fato). Entretanto o outro lado da moeda também existe. Quando
os convidados se tratam de jogadores, ex-jogadores, técnicos e jornalistas (alguns deles
com boa proximidade dos comentaristas fixos do programa), o conteudo se torna bem
mais leve, 0 que aumenta a quantidade de brincadeiras e trocadilhos, sendo que até
mesmo 0S assuntos que exigem maior seriedade sdo tratados de forma mais
descontraida do que em outras edi¢des. Em algumas edi¢bes, por exemplo, 0s
participantes do programa chegaram até mesmo a cantarolar algumas musicas em
unissono com o convidado do dia. Outro fator variante se trata da personalidade do
convidado, o que fica bastante evidente ao analisar os programas utilizados como
recorte e seus respectivos convidados: O jornalista Xico S4%°, o jogador Paulo André?’ e

0 ex-jogador Roque Jdnior®,

Os numeros evidenciam com clareza o contetdo acima. Contabilizando, assim
como no caso do "No Mundo da Bola", o nimero de momentos de entretenimento que
propiciaram risadas no estudio, percebe-se a diferenca que o convidado faz para a
quantidade desses momentos, ou melhor, de entretenimento, no programa. Apesar da
média em geral ser bastante superior ao programa da TV Brasil (30 momentos
engracados por programa, o que da uma estatistica consideravel de que esse entreter
ocorre entre intervalos menores que dois minutos de espaco entre si), a disparidade é
evidente entre os programas selecionados. Por exemplo, no programa do convidado
Xico Sa, foram contados 40 desses momentos (média de 1 momento a cada um minuto
e guinze segundos), muitos deles ocorridos por causa de piadas e comentarios irdnicos
do proprio convidado. Ja no caso do programa em que o convidado foi Paulo André,
apenas 21 momentos foram registrados (média aproximada de 1 momento a cada 2

minutos e 24 segundos), e isso devido ao fato da tematica envolvendo a ida do zagueiro

%Francisco Reginaldo de S& Menezes é jornalista e escritor. Atualmente possui um blog na versdo digital
da Folha de S. Paulo e ja fez parte do grupo de profissionais atuantes do Cartdo Verde, ao lado de Vladir
Lemos, Vitor Birner e Socrates.

“’Paulo André CrenBenini é jogador de futebol e atua no Sport Clube Corinthians como zagueiro.
Também é um dos principais lideres do Bom Senso Futebol Clube, movimento encabecado por jogadores
de futebol para melhorias na modalidade esportiva no cenario nacional.

%8José Vitor Roque Janior é ex-jogador de futebol com participacdes na Selecdo Brasileira, inclusive no
pentacampeonato mundial em 2002, no Japao. Além do Palmeiras, também atuou no exterior em paises
como ltalia e Alemanha.
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ao programa se tratar de um assunto ndo muito propicio ao entretenimento, o qual foi o

movimento politico que Paulo André participa dentro do futebol brasileiro.

Inscricao em faculdades locais, 2005

Tabela 1 - Comparativo entre os programas analisados

No Mundo da Bola 10 12
Cartao Verde 30 7

No caso de jogadores e treinadores que ndo estejam envolvidos em nenhuma
situacdo peculiar (violéncia no esporte ou agdes politicas por exemplo) é muito comum
que parte do programa seja destinado ao convidado contar historias, sendo muitas delas
engracadas, aos comentaristas. Para elucidar a questdo cabe citar o exemplo da edigéo
em que o convidado foi o ex-jogador Roque Junior. Exibido em janeiro de 2014, o
programa se limitou, em sua grande maioria de tempo, a relembrar histdrias envolvendo
a carreira do atleta, levando em conta que, em apenas alguns momentos esporadicos,
eram realizadas ligacbes com temas atuais em que era solicitada a opinido do
convidado. Tal aspecto se trata de uma caracteristica do programa quando o0s
convidados estdo inseridos no perfil como o caso aqui citado. Mas embora isso aconteca
com maior frequéncia nos casos referidos, tal caracteristica ndo é ausente em outros
casos, principalmente quando se fala de jornalistas amigos dos participantes fixos dos
programas, 0s quais contam bastidores de transmissGes esportivas, viagens para a
cobertura de eventos, dificuldades dentro de estddios, dentre outros. Mais uma vez
voltando ao programa em que Juca Kfouri foi convidado, ndo foram poucas as vezes em
que o jornalista relembrou engracadas historias de antigas coberturas esportivas em

outros paises.

E ndo sdo apenas os comentaristas convidados que relembram e narram
momentos de desataque em suas trajetdrias. O comentarista Roberto Rivellino
constantemente coloca em pauta suas lembrancas da época em que ainda jogava, sendo
que muitas vezes essas lembrancas servem de gancho para uma compara¢do com o
futebol atual e também para que outras histdrias sejam contadas por seus companheiros

no programa.
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Mas para que tantos momentos de entretenimento e histdrias nostélgicas sejam
contadas, algo deve ser sacrificado para que o tempo seja viavel ao programa, e, em
relagdo ao "No Mundo da Bola", o Cartdo Verde utiliza os VTs numa escala
consideravelmente menor. Com uma média aproximada de 7 VTs por programa, o
programa ganha ainda mais espaco pelo fato desses serem curtos e ainda dois desses
serem exibidos como introducdo e conclusédo do programa, 0 que abre espaco ainda

maior dentro deste para 0s acontecimentos anteriormente citados.

Os palpites também sdo outro aspecto que geralmente se aproximam da
dimensdo do entretenimento durante o programa. Apesar de ndo se tratar de um quadro
fixo ou algo definido editorialmente, sempre que se aproximam momentos decisivos
como fases finais de campeonato, periodos de transferéncias de jogadores e premiagdes
individuais para 0s mesmos, 0s comentaristas palpitam sobre o resultado que acreditam
que seja mais provavel. E mesmo com divergéncia ou unanimidade € quase certo que
exista a0 menos um comentario que serd motivo de risadas e propulsor de outros
comentarios com cunho de humor que propiciam o entretenimento ao telespectador. Em
uma edicdo, quando os comentaristas opinavam sobre a possibilidade da Ponte Preta
conquistar a Copa Sulamericana, Vitor Birner comentou que apesar de existirem "coisas

que s6 acontecem com o Botafogo"?°

ndo acreditava no clube de Campinas. A fala foi
suficiente para que quase todos os outros comentaristas fizessem outros comentarios

irdnicos envolvendo a situacao.

Um caso peculiar do Cartdo Verde que também deve ser destacado por causa de
seu consequente entreter é a "implicancia" que os préprios comentaristas admitem ter
com o jornalista Vitor Birner. Por ter opiniGes geralmente contrarias a maioria dos
comentaristas esportivos brasileiros, Vitor Birner é geralmente mencionado
ironicamente por seus colegas de programa. Vladir Lemos, Celso Unzelte e Roberto
Rivellino usam expressdes de deboche (ndo desrespeitosas; pelo contrério, elas
evidenciam o bom clima que existe entre os debatedores) para rebater certos argumentos

ndo muito populares por parte do alvo das criticas. Frases como "daqui a pouco ele

»Caso a Ponte Preta ganhasse a Copa Sulamericana o Botafogo perderia a vaga na Libertadores do ano
seguinte conquistada pelo Campeonato Brasileiro. A frase "existem coisas que s6 acontecem com o
Botafogo™ é uma expressdo popular que supde uma série de infortinios que ocorrem com o clube carioca.
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escala o time com quatro volantes no meio de campo” e "para de defender esse futebol

de zagueiro" ja tem sua presenca marcada em quase todas as edices™.

A propria pagina do Cartdo Verde na internet, ao descrever o perfil dos
comentaristas, ja mostra a diferenca de pensamento entre Vitor Birner e a opinido dos
outros participantes.

"Vitor Birner nasceu em S&o Paulo. E jornalista, critico, amante da estratégia
do jogo e do comportamento das torcidas. Adora ver o time que se sacrificou
derrotar o time talentoso. Acredita que dessa forma "o craque rende mais e
Deus sorri". Blogueiro por oficio e paixdo, ao reconhecer a forca como uma
das qualidades do futebol moderno, se tornou um verdadeiro contraponto a
visdo romantica muitas vezes defendida por nossos outros comentaristas. Ele,
mais do que ninguém, afirmaria que um time precisa contar com jogadores de

todos os tipos" (Disponivel em: http://tvcultura.cmais.com.br/cartaoverde/o-
time).

E essa peculiaridade do programa leva os comentaristas a comecarem a brincar
com temas dos mais diferentes setores, sendo que isso também depende do convidado
Ihes ser alguém proximo. Tomando como exemplo uma edi¢do em que o convidado foi
o jornalista Juca Kfouri*' (apesar deste programa ndo estar inserido entre os
selecionados para recorte), todos os participantes, quando 0 programa estava prestes a
terminar, comecaram a falar de cirurgia plastica e a falar mal da aparéncia fisica de
Vitor Birer. Nesses momentos, o programa perde por completo sua caracteristica
jornalistica e passa a ser apenas a reproducdo de brincadeiras por parte de comentaristas,
apesar disso, ndo se tratar de um descrédito do programa pelo fato desses momentos

serem esporadicos.

Até mesmo as perguntas e 0s comentarios oriundos do telespectador através das
redes sociais se tornam (ocasionalmente e ndo em todos os casos) objeto de momentos
de descontragdo no programa. Uma pergunta que toca em um assunto inusitado e/ou
comprometedor se desenvolve para uma sequéncia de comentarios irdnicos relacionados

a tematica dessa mesma pergunta. No programa em que o convidado era Paulo André,

%%\/olante é conhecido como o jogador que atua no meio-campo e que é mais voltado para a marcagao.
Uma formagdo com quatro volantes se trata de um visdo extremamente defensiva e que contradiz o ponto
de vista da maioria dos comentaristas esportivos.

3programa exibido no dia 10/12/2013. Disponivel em:
http://tvcultura.cmais.com.br/cartaoverde/videos/cartao-verde-juca-kfouri-10-12-2013
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zagueiro do Corinthians e lider do Bom Senso Futebol Clube®, em determinado
momento o apresentador Vladir Lemos I& o comentério proveniente de um internauta:
"Paulo André para presidente da CBF!". O comentario fez emergir uma série de
argumentos e falas informais, ndo ausentes de boas risadas, onde os presentes afirmaram

que apoiariam a candidatura do zagueiro.

Mas se comentarios irbnicos, implicancia com determinado comentarista e
narrar historias sdo praticas que arrancam sorrisos no decorrer do programa, tais
aspectos se tornam praticamente ausentes em assuntos com um maior teor de seriedade,
como € o caso de violéncia nos estadios entre torcidas, notas de falecimento, lesdes
gravissimas de atletas e atualizagdo do estado de saude de pessoas em risco. Apesar da
linguagem ainda continuar informal e leve, a propria expressao facial de seriedade dos
comentaristas por si s6 ja evidencia uma escolha por evitar possiveis brincadeiras ao se

tratar destes assuntos.

J& 0 momento que praticamente encerra 0 programa segue, logicamente, a
mesma linha de todo o conjunto. Quando 0s comentaristas mostram os cartdes
vermelho, explanando seus destaque negativos e verde, no caso dos positivos, qualquer
brincadeira e/ou comentario irbnico, se surgir, surge naturalmente através dos
comentarios. Embora essa seja a linha nesse quadro, o entretenimento é quase certo nos
destaques, principalmente no caso dos negativos, que algumas vezes se trata de algum
jogada ruim, comentario infeliz de um atleta ou dirigente, erros em cerimonias

esportivas e varios outros exemplos que por si s6 ja propiciam o entretenimento.

%20 Bom Senso Futebol Clube se trata de um movimento iniciado em 2013 por jogadores de futebol que
atuam no Brasil.Com o intuito de obter melhorias no ambito do futebol,0 movimento ganhou grande
projecdo nacional no fim do campeonato brasileiro de 2013, quando os atletas ficavam com os bragos
cruzados dentro de campo apds o inicio dos jogos. As principais reivindicagdes como mudangas no
calendério e fair play financeiro tem sido motivo de embate entre 0 movimento e a Confederagdo
Brasileira de Futebol.
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5. CONCLUSAO

Os dois programas analisados neste trabalno (No Mundo da Bola e Cartéo
Verde) em alguns momentos se aproximam e em outros se afastam do movimento que o

jornalismo esportivo na televisao percorre com o entretenimento.

Apesar de ambos estarem inseridos em apenas um dos varios estilos de
programas esportivos, que neste caso é o formato de mesa-redonda, € possivel apontar
aspectos gerais que mostram que 0s programas caminham na grande vertente do
jornalismo esportivo atual. Entre tais, pode-se citar o tom de conversa coloquial inserido
em suas edi¢cbes. Embora essas ndo sejam esvaziadas de reflexdo, com a presenca de
momentos de andlise critica jornalisticas dos temas abordados, o bate-papo predomina
durante os programas. Esse estilo ou modelo acaba por suscitar e oferecer espago para a
ocorréncia de piadas e comentarios irénicos, presentes em todas as exibi¢cdes semanais

tomadas como recorte do periodo estudado.

As estatisticas levantadas neste trabalho também apontam para o entretenimento
como caracteristica com presenca massiva,repetida em pequenos intervalos de tempo,
até inferiores a dois minutos, dentro dos blocos dos programas analisados. Num
comparativo entre os dois programas selecionados, o Cartdo Verde, da TV Cultura,
apresenta ainda mais momentos de entretenimento do que o No Mundo da Bola, o que €
facilitado pela menor quantidade de VTs e o0 constante convite de jornalistas, jogadores,
treinadores e pessoas de outros cargos com humor enraizado em sua propria

personalidade.

Além disso € digna de destaque a diferenca na postura assumidapelos
participantes dos programas em relacdo ao time para qual torcem. No Cartédo Verde os
participantes (principalmente os fixos, isto €, os ndo convidados) preferem adotar uma
linha de ndo evidenciar o clube para o qual torcem. Enquanto isso, em No Mundo da
Bola, os participantes ndo so deixam sua op¢do de time clara mas também brincam uns
com os outros como plenos torcedores, apesar disso ndo impedir uma neutralidade no
momento dos comentarios. Tal fator se trata de uma peculiaridade, ja que a maioria dos
programas esportivos nesse quesito ou adotam comentaristas como defensores de
determinado clube, ou preferem que todos deixem suas preferéncias ocultas para a

populagéo.
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A diferenca é nitida entre o caminho que os programas das emissoras publicas
percorrem e as escolhas editoriais de varios outros programas esportivos. Apesar do
entretenimento ser um aspecto inegavel, este ndo caminha nos trilhos da pré-producao,
Ou Seja, 0 entreter € visto como uma consequéncia da circunstancia do momento, e ndo
como algo que deve ser trabalhado e produzido para ocorrer, e mesmo estruturar ou
pautar os programas analisados. Esse fator elimina varios elementos que apareceriam no
programa se essa fosse a linha adotada, como o uso de aderecos, efeitos sonoros
propositais, presenca de dangas no estudio, piadas combinadas, "discussdes acaloradas”

entre 0s comentaristas, entre outros aspectos que marcam esse tipo de estratégia.

Cabe aqui reiterar que a andlise ndo deve ser tomada como um panorama
definitivo e como resultado final para todos os programas esportivos da televiséo
publica, mas refere-se ao recorte empirico e temporal das edicdes de No Mundo da
Bola, veiculado na TV Brasil, e Cartdo Verde, veiculado na TV Cultura. Ha varios
outros programas dedicados ao esporte no ambiente das emissoras publicas nacionais,
que possuem formatos, estilos e linhas editorias diferentes. Por isso, para que se mais
firme e concretamente sobre o conjunto geral do entretenimento nos programas
esportivos de emissoras publicas, a pesquisa precisa ser aprofundada e estendida a mais
programas veiculados e tomando séries de tempo mais longas que a utilizada nessa

monografia.
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