UNIVERSIDADE FEDERAL DE JL!IZ DE FORA
FACULDADE DE COMUNICACAO SOCIAL
V anessa Catharino Picchetti

Blogs e 0 Jornalismo Online:
A Producéo de Noticias na Internet

JuizdeFora
Janeiro de 2007



V anessa Catharino Picchetti

Blogs e 0 Jornalismo Online:
A Producéo de Noticias nalnternet

Trabalho de Conclusdo de Curso apresentado
COMo requisito para obtencdo do grau de
Bacharel em Comunicagéo Social da UFJF

Orientadora: Profa. Dra. lluska Maria da Silva
Coutinho

Juiz de Fora
Janeiro de 2007



V anessa Catharino Picchetti

Blogs e o0 Jornalismo Online:
A Producao de Noticias na Internet

Trabalho de conclus&o de curso apresentado como requisito para obtengdo do grau
de Bacharel em Comunicacéo Social da UFJF

Orientadora: Profa. Dra. Iluska Coutinho

Trabalho de Concluséo de Curso aprovado em
08/02/2007 pela banca composta pelos seguintes membros:

Professor Doutor Bruno Fuser
Convidado

Professor Mestre Jorge Felz
Convidado

Professora Doutora lluska Maria da Silva Coutinho
Orientadora

Conceito obtido:

Juiz de Fora
Janeiro de 2007



DEDICATORIA

Para Rodrigo, Dinalva e

Fernando



AGRADECIMENTOS

- Aos meus pais, Rodrigo e Dinalva, pelo amor e apoio irrestritos e pela crenca
inabaldvel em minhas conquistas. Sem 0 seu incentivo, nada do que jamais conquistei seria
possivel;

- Ao meu irméo, Willian, pela companhia e a compreensdo as restricdes impostas
por este trabal ho;

- Ao Fernando, pela companherismo, amor e paciéncia com gue sempre esteve ao
meu lado, em tudo o que precisei;

- A minha orientadora, |luska, por todo carinho, aten¢Zio e dedica¢io com que me
guiou neste trabal ho, desde o principio;

- A todos os docentes da Facom/UFJF que contribuiram para a minha formagéo
académica, sempre dispostos a colaborar com 0 meu aprendizado;

- A todos aqueles com gquem trabalhel e que me ensinaram um pouco sobre esta

incrivel profissdo.



SINOPSE

Desenvolvimento e caracteristicas do jornalismo na web e reflexdo sobre as potencialidades e
limitacBes do jornalismo feito em blogs. Andlise dos blogs de noticia e estudo comparativo do

material jornalistico veiculado no Blog do Josias e ha secdo Brasil do site Folha Online.

Palavras-chave: Blogs. Jornalismo online. Internet.



SUMARIO

LINTRODUGAD ..ottt sttt ettt n sttt sn st ssnensaens 09
2 0O JORNALISMO ONLINE ..ooveeeeeeeectecte ettt sses s 11
2.1 O JORNALISMO E A INTERNET ....orviieeereeeeeeeseseeeseesaesssssesseneeneeness e, 12

2.2 ASTRES FASES DO JORNALISMO DIGITAL ..cvuvvveeeeeeeeeeeeeseeseseenenenn, 17

2.3 PENSANDO O WEBJORNALISMO ......ooveeeececeeeeeceeeeeeeee s eneenenes 22
BOSBLOGS ...ttt ettt s n st 30
3.1 O QUE SAO E COMO SURGIRAM ....oovveeeieeeieeeseetseeseseesessesissessssessssensssneneas 30

3.2 CARACTERISTICAS DOSBLOGS........oooeveeeeeeeeeeeeeeiseeseseesesssessasassssssssennens 34

3.3 0SBLOGSE O JORNALISMO .....ooeeeeeeceeeeeesieneeseesiessesssssessssssessesanssenenes 39

4 COMPARANDO EXPERIENCIAS ... ses s 45
4.1 AS DIFICULDADES DE SE FAZER JORNALISMO EM UM BLOG.............. 45

4.2 BREVE ANALISE DOS BLOGS DE NOTICIA NOBRASIL .....cceveeeerrraee. 48

4.3 FOLHA ONLINE X BLOG DO JOSIAS .....oooveeceeeteeteeeeeeeeeeeeeeeee e 53

4.3.1 APreSentacao VISUAI ........coeeeerieriirieie ettt 54

T = U] 01 S 56
A33MUIMIAIAIAAAE ...t neeneenenes 59

4.3 4 INLEratiVIdAde ......cooceeeeieccecce e 61

4.3.5 Hipertextualidade ..o 65

4.3.6 CUSEOMIZAGED .....eoverieeierieeieeie ettt e e e b e snesne e e ene e 66

4.3.7 AtualizaG8o CONLINUA .....ccererieeeeeeeeree e 67

B3B8 MEMOMIA c.veevieiieciece ettt ettt e s te e s te e s e e sae e sreesaeesaeesaeesbeesneens 67

B CONGCLUSAOD oot et e e e e e e e ee e e et e e es e e eseseeseneeseseseaseteesesessasessanseresseensanes 69



6 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ..o oo eee e ee e s e eeseeesaean e aneaens

7 APENDICES



1 INTRODUCAO

O que ainternet ainda tem a oferecer ao jornalismo online? Durante pelo menos
uma década, assistimos a mudancas, nos adaptamos a novidades mas provavelmente,
passamos a maior parte do tempo esperando da internet promessas que nunca chegaram a ser
totalmente cumpridas. Mas talvez o processo ainda esteja em desenvolvimento e as mudangas
principais, ainda por vir.

Para tentar entender um pouco das potencialidades presentes hoje na internet no
gue concerne ao jornalismo, produzimos este estudo, com base em trabal hos sobre jornalismo
online, no contato com as experiéncias atualmente disponiveis na rede e, em especia, a partir
da crescente proliferacio dos blogs. E através deste tipo de site que vamos analisar as
possibilidades e limitagdes que o jornalismo nainternet nos propde atua mente.

Para tanto, no primeiro capitulo realizamos um apanhado dos principais conceitos
sobre o jornalismo feito na internet. Num primeiro tépico analisaremos as diferentes
nomenclaturas que definem este tipo de jornalismo e suas principais caracteristicas. Num
segundo momento, estudaremos os desenvolvimento do jornalismo na web através de uma
divisdo em trés fases, que apesar de ndo ter um caréter cronol égico ou estangue, nos auxiliaa

entender as peculiaridades da histéria do jornalismo na rede. Por fim, levantaremos algumas
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questdes atuais e pertinentes ao jornalista da rede, como o futuro deste profissional, o
jornalismo cidadado e a propriainternet como meio de interacdo social .

Dedicamos 0 segundo capitulo a um estudo tedrico sobre os blogs, com a
definicdo do termo e a relacdo de suas principais caracteristicas, bem como a caracterizagdo
dos tipos de blogs existentes. Além disso, merecem destague alguns momentos em que o
fenbmeno dos blogs mostrou sua forga e as razdes do crescimento répido desse tipo de site na
internet. Esta forca leva conseguentemente a novas questdes propostas, especialmente no que
se refere ao jornalismo na web, analisadas no Ultimo topico em que abordamos a possibilidade
de se fazer ou ndo jornalismo em blogs.

Por fim, no ultimo capitulo, tragcamos uma breve andlise sobre algumas
caracteristicas do blogs no Brasil. Em seguida, na parte final deste trabalho, comparamos as
experiéncias jornalisticas do portal Folha Online, com o blog politico Blog do Josias,
hospedado no mesmo site. Assim, pudemos analisar sob a luz das caracteristicas ideais do
jornalismo online, elencadas no primeiro capitulo, como estas experiéncias se constituem em

novidades e avancos dentro da estrutura do jornalismo online.
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20 JORNALISMO ONLINE

Passadas mais de trés décadas de existéncia da internet, das quais pelos menos
uma delas, de abertura completa ao grande publico, ainda temos muitas questdes para discutir
no que concerne as redes digitais e jornalismo. Como novo meio (se bem que nem téo novo
assim...) a internet prometeu uma série de mudancas para o jornalismo e, algumas foram
cumpridas, outras ndo. Mas certamente, o jornalismo na internet se firmou, nos ultimos anos,
como meio legitimo de exercicio da profissdo, apesar dos enganos cometidos e dos desafios a
propor.

Por este motivo, vamos tracar neste capitulo, um relato das principais questées
colocadas atualmente acerca deste assunto. Comegaremos pelas caracteristicas que pautam o
jornalismo feito para (e na) web, bem como suas principais nomenclaturas e definicoes.
Seguiremos pelo que se convencionou chamar de as "trés fases do jornalismo digital”. Diviséo
esta, que como veremos, ndo é estangue tampouco cronol égica, mas que nos gjudard ater uma
idéia do desenvolvimento ocorrido (e em que sentido possa continuar a ocorrer) no
webjornalismo. Por fim, apresentamos algumas proposicoes e conceitos que permeiam as

discussdes sobre jornalismo online atualmente.



12

2.1 OJORNALISMO E A INTERNET

O jornalismo que se faz na internet, para internet ou com o auxilio da inernet tem
recebido diversas diferentes nomenclaturas, como webjornalismo, jornalismo online,
jornalismo digital, etc. Na maioria das vezes, todas estas definicdes sdo utilizadas sem
distingcdo, o0 que nos leva a crer ser pertinente adotar uma definicdo que facilite o nosso
estudo. Neste trabal ho, apresentamos a definicdo proposta por Mielniczuk (2003), que a nosso
ver, oferece um embasamento consistente — uma vez que hierarquiza termos néo excludentes
entre si, da esfera mais abrangente para a menos abrangente — ainda que em certos momentos
0s termos ndo sejam utilizados de forma restrita e rigorosa.

Segundo a autora, o termo jornalismo eletronico seria 0 mais abrangente de todos,

pois inclui toda a prética jornalistica feita com o auxilio de equipamentos eletrénicos. Em

seguida, passariamos para a esfera do jornalismo digital, mais restrita e também conhecida

como multimidia, que se refere a utilizagdo ndo apenas de aparelhagem eletrénica, mas
necessariamente dagueles com tecnologiadigital.

O conceito seguinte seria 0 de ciberjornalismo que remete a producéo jornalistica

auxiliada pelo ciberespaco. Um exemplo seria a utilizagdo do computador para gerenciar um
banco de dados, na elaboracdo de uma matéria. O termo "online", por sua vez, reportaaidéa
de conexdo em tempo real, que na maioria das vezes depende de suportes digitais e do
ciberespaco, mas sendo, porém, mais restrito que as duas terminol ogias anteriores.

Por fim, o webjornalismo se refere ao jornalismo praticado em uma parte
especifica da internet, que comporta interfaces mais amigaveis ao usuario — embora de forma
leiga, nos refiramos a internet como sinbnimo de web. José Afonso da Silva Janior explica a

diferenca entre web e internet. "...a web (ou www) faz parte da internet, e ndo representa a sua
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totalidade [...]. A internet € uma rede de redes, da qual a World Wide Web é uma de suas
redes constituintes' (2003, p. 156).
Assim sendo, Mielniczuk resume as divisdes da seguinte forma (da mais para a

menos abrangente):

Nomenclatura Definicéo

Jornalismo eletrénico Utiliza equipamentos e recursos el etrdnicos

Jornalismo  digital ou | Emprega tecnologia digital, todo e qual quer

jornalismo multimidia procedimento jornalistico que implica no
tratamento de dados em forma de bits

Ciberjornalismo Envolve tecnologias que utilizam o
ciberespaco

Jornalismo online E desenvolvido utilizando tecnologias de
transmissdo de dados em rede e em tempo
real

Webjornalismo Diz respeito a utilizagdo de uma parte
especifica dainternet, que é aweb

(MIELNICZUK, 2003, p. 44)

Outros autores também defendem a adog&o do termo webjornalismo como o ideal
para definir o jornalismo que estamos estudando. Jodo Messias Canavilhas, por exemplo,
explica os conceitos de telgjornalismo, radiojornalismo e jornalismo impresso a partir da
relacdo destes com seus suportes técnicos e com 0s meios que permitem a divulgacdo da
noticia, sendo, portanto "com naturalidade que se introduz agora o conceito de webjornalismo
e ndo dejornalismo online" (CANAVILHAS, 2001, p. 02).

Feita esta colocagdo a respeito da nomenclatura, observaremos as principais
caracteristicas do jornalismo praticado na web, em especial suas potencialidades, umavez que
nem todas sdo largamente utilizadas. Adotaremos a definicdo de Palacios (2003) que elenca
seis principais caracteristicas para a noticia desenvolvida na internet.

A multimidialidade ou convergéncia (no sentido de que véarias midias convergem

para um Unico hovo meio) seria a primeira destas caracteristicas. Ela se torna possivel gracas
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ao "processo de digitalizagdo da informagéo e sua posterior circulagéo e/ou disponibilizacéo
em multiplas plataformas e suportes, numa situacdo de agregacdo e complementaridade”
(PALACIOS, 2003, p. 18).

A segunda caracteristica observada por Paacios € a interatividade, que da ao
leitor/usuério a sensac@o de ser parte direta do processo jornalistico, 0 que pode ser feito
através da troca de e-mails, féruns de discussdes, chats com jornalistas. Além disso a
interatividade pode ocorrer no ambito da prépria noticia (MACHADO, 1997), através da
navegacao pelo hipertexto.

A possibilidade de interconexdo de textos através de links nos leva a uma outra

caracteristica da noticia na internet, a hipertextualidade. Estes links podem levar a outros

textos complementares, fotos, sons, videos, animagdes bem como a outros sitios relacionados
ao assunto, material de arquivo dosjornais, etc.

Outra caracteristica do jornalismo na rede, ndo muito utilizada no Brasil, mas ja
disponivel em sitios de outros paises, € a customizacdo do contelido ou a personalizacao.
Através dela, o usuario tem a opc¢do de configurar os produtos jornalisticos de acordo com
seus interesses individuais. Em alguns sites é possivel a hierarquizagdo de assuntos e até
mesmo a escolha de uma diagramacdo propria. Alguns exemplos sdo o site da CNN* e o
CRAYON? (abreviatura para Create Your Own Newspaper®) cujo objetivo é arranjar
"convenientemente uma série de links para provedores de informagéo espal hados pelos quatro
cantos dainternet” e que foi oportunamente analisado por Machado (2003, p. 105).

A memdria € a quinta caracteristica citada por Palacios, que acredita que a
acumulagdo de informagBes é mais vidvel técnica e economicamente na web do que em

qualquer outra midia. Através do processo de hiperligacéo, esta meméria torna-se coletivae o

! http://www.cnn.com
2 http:/crayon.net
% Crie seu préprio jornal (Traducdo da autora)
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volume de informacdo cresce exponencialmente, produzindo efeitos especificos quanto a
producéo e recepcao da informagao.
Por fim, Palacios €lenca a Ultima caracteristica do jornalismo onling, a

instantaneidade ou atualizacdo continua de conteldos. Gragas a rapidez de acesso e a

facilidade de producdo e disponibilizacdo da noticia, os webjornais possuem uma imensa
agilidade quanto a atualiza¢do do material.

E importante ressaltar, entretanto, que Palacios acredita que estas sf0 apenas
caracteristicas potenciais abertas pelas Novas Tecnologias de Comunicagdo (NTC), o que ndo
significa gue elas sgjam efetivamente exploradas pel os sites jornalisticos. Em alguns casos, 0s

sites priorizam uma Unica caracteristica, em detrimento das outras.

Alguns sitios jornalisticos apostam, por exemplo, na maximizagdo da Atualizacdo
Continua de seu material informativo, como os jornais de portais (a exemplo do
Ultimo Segundo, do Portal 1G, em http://www.ig.com.br); outros exploram mais a
Multimidialidade e a possibilidade de aprofundamento de assuntos, com a
disponibilizagdo de extensos bancos de dados visuais e sonoros (a exemplo do
MSNBC, em http://www.msnbc.com, ou a edi¢do on-line do semanério brasileiro
Vea, em http://www.veja.com.br); outros ainda ensaiam modelos de tipo P2P (peer
to peer) experimentando com um jornaismo de tipo aberto, que aposta na
interatividade e onde todos os leitores podem livremente disponibilizar suas
contribuicdes (como exemplificado pelo Akademia, em
http://www.akademia.ubi.pt/html/index.php, produzido pelo Laboratério Multimedia
da Universidade da Beira Interior, em Portugal). (PALACIOS, 2003, p. 18)

Além da necessidade de criar produtos jornalisticos que contemplem as principais
caracteristicas da web, € necessario, ainda, que se defina um modelo narrativo, ou uma
linguagem propria para 0 meio, a exemplo do que ja é feito com o telgornalismo, com o
radiojornalismo e com o jornalismo impresso.

Para o pesquisador Jodo Messias Canavilhas, € importante que o webjornalista
descubra um meio para desenvolver o que ele chama de webnoticia, atendendo as

necessi dades dos usuarios.
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Se, para o jornalista, a introdugdo de diferentes elementos multimédia altera todo o
processo de produgdo noticiosa, para o leitor € a forma de ler que muda
radicalmente. Perante um obstaculo evidente, o habito de uma prética de uma leitura
linear, o jornalista tem de encontrar a melhor forma de levar o leitor a quebrar as
regras de recepcdo que lhe foram impostas pelos meios existentes. O grande desafio
feito a0 webjornalismo é a procura de uma "linguagem amiga' que imponha a
webnoticia, uma noticia mais adaptada as exigéncias de um publico que exige maior
rigor e objectividade. (CANAVILHAS, 2001, p. 02)

Uma das caracteristicas dos leitores/usuérios a ser levada em consideracdo € a
forma como as noticias sdo lidas na internet. Uma pesquisa realizada pelo Media Effects
Research Laboratory e citada por Canavilhas "revela que os utilizadores preferem navegar
livremente num texto separado em blocos a seguir obrigatoriamente a leitura de um texto
compacto escrito seguindo as regras da piramide invertida' (CANAVILHAS, 2001, p. 03).

Beatriz Ribas confirma esta necessidade de se propor um novo modelo narrativo

para ainternet.

A fragmentag@o do discurso é uma das caracteristicas marcantes da narrativa na
Web. A possibilidade de acessar rapidamente diferente blocos de informacéo através
de links traduz a dindmica do webjornalismo. Um mosaico de informagdes permite
acesso a diferentes angulos e percepgdes sobre um mesmo tema. (RIBAS, 2004, p.
03)

Levando em consideracéo esta caracteristica fragmentaria do texto (ou hipertexto)
do webjornalismo, o esgquema de piramide invertida — fundamental para o jornalismo
impresso — torna-se obsoleto e até mesmo inadequado quando utilizado no jornalismo online.
Canavilhas propde, em contraposicdo, 0 modelo de "pirdmide deitada’, que ao invés de
trabahar com uma escala de importancia, oferece uma escala de quantidade e

aprofundamento da informacéo.
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Os dados deste estudo aconselham o webjornalismo a adoptar um paradigma
diferente daquele que esta subjacente a utilizacdo da técnica da pirémide invertida.
(...) Se o eixo vertical que vai do vértice superior & base da pirdmide invertida
significa que o topo é mais importante que a base, entdo a piramide deve mudar de
posi¢do, procurando-se desta forma fugir a hierarquizagdo da noticia em fungéo da
importancia dos factos relatados. (...) No webjornalismo, a quantidade (e variedade)
de informacdo disponibilizada é a varidvel de referéncia, com a noticia a
desenvolver-se de um nivel com menos informagdo para sucessivos niveis de
informagdo mais aprofundados e variados sobre o tema em andise
(CANAVILHAS, 2006, p. 13)

Tendo esta caracteristica em vista, também é importante para a definicdo do que
seria a forma narrativa ideal no webjornal, saber que caso exista a utilizacdo de outras midias
na internet, como video e som, estas devem ser manipuladas de forma diferente da
convencional.

O audio oferecido como texto complementar em uma noticia da internet
certamente serd elaborado de maneira diferente daquela feita na réadio. Podera ser o som
original de uma entrevista, que dara mais credibilidade a uma matéria, por exemplo.

No caso da imagem audiovisual, a sua utilizacdo pela internet é feita de forma

totalmente diversa daquela que atelevisdo faz. Conforme Canavilhas:

Na televisdo, o0 texto da noticia (voz-off) deve ser totaimente pleonastico com a
imagem. Quer isto dizer que ndo se deve verificar nenhuma concorréncia seméantica
entre estes dois elementos da informacdo. Texto e imagem sdo um s6 produto e ndo
tém significado quando separados. Em lugar da redundancia, o video assume no
webjornal  um cardcter legitimador da informagdo veiculada no texto.
(CANAVILHAS, 2001, p. 05)

2.2 ASTRES FASES DO JORNALISMO DIGITAL
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Ha mais de uma década a internet conta com uma grande variedade de
experiéncias jornalisticas — algumas mais, outras menos adequadas ao meio. Para estudar
estas produces jornalisticas na web, convencionou-se dividir a histéria do jornalismo online
em trés diferentes fases, conforme autores como Pavlik (2001), Silva Jr. (2002) e Palacios
(2002/2003).

Esta divisio ndo é simplesmente histérica, pois ndo se pode afirmar
cronologicamente onde comega uma fase e termina outra. Tampouco se trata de uma diviséo
estangue, havendo casos em que um produto jornalistico para web apresenta caracteristicas de
mais de uma fase a0 mesmo tempo.

Apesar disso, esta sistematizacdo nos permite compreender um pouco do
desenvolvimento do jornalismo digital, desde seu inicio, passando por suas caréncias e
potencialidades, o que nos possibilitaria antever um futuro para o jornalismo na rede e suas
qualidades potencialmente ideais.

Segundo Pavlik (2001), citado por Mielniczuk, na primeira fase do jornalismo
digital dominam sites cujos contelidos provém de materiais produzidos originalmente para
outros meios, aos quais o autor chama de "modelo-mée”. Atualmente, podemos observar no
site do jornal juizforano Tribuna de Minas' um exemplo claro do que Pavlik caracteriza como
primeira fase do jornalismo digital. O sitio na internet do jornal, nada mais é do que uma
transposicdo de todo o contelido encontrado no jornal impresso. Apenas alguns itens de
interatividade sdo disponibilizados, como a se¢éo de enquete e uma ferramenta para que o
usuario/leitor comente a matéria.

Ja na segunda fase do jornalismo digital, os produtos para internet comegam a
utilizar-se de caracteristicas proprias da rede, como os hiperlinks e mecanismos de busca,
além de inserir outras midias, como a imagem estética, 0 som e o audiovisual. Outra

caracteristica do meio que comega a ser utilizada nesta segunda fase, segundo Pavlik, € a
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customizagao e a personalizacdo do conteido (PAVLIK, 2001 apud MIELNICZUK, 2003, p.
46).

Por fim, a terceira fase estaria apenas comecando e seria caracterizada pela
producdo de contetidos criados originalmente para a rede e sua utilizagdo como um novo meio
de comunicag&o, completo e com especificidades préprias.

Para que a veiculagdo e a producdo de noticias na internet atingissem a terceira
fase do jornalismo digital, seria preciso que fossem atendidas todas as caracteristicas do meio,
tals como: multimidialidade/convergéncia, interatividade, hipertextualidade, personalizagéo,
memoria, instantanei dade de acesso e atualizagdo continua. (PALACIOS, 2003, p. 17).

Observando tanto os produtos para a web como 0s meios de criagdo destes

contetidos, Machado também explica as trés fases do jornalismo digital:

Como resultado desta estratégia, para nossos propdsitos, webjornalismo de primeira
geracdo consiste na transposicdo de contelidos dos demais meios, sem sistemas
préprios de apuragdo; webjornalismo de segunda geragdo, que produz contelidos
préprios, mas sem sistemas de apuragdo, producdo e circulagdo de contelidos
adaptados as redes digitais e webjornalismo de terceira geragdo, quando todas as
etapas do trabalho jornalistico sdo desenvolvidas no ciberespaco, com adocdo de
sistemas descentralizados de producdo. (MACHADO, 2003, p. 01, apud
SCHIWNGEL, [200-], p. 03)

Semelhante visdo nos apresenta Silva Jr. (2002) que também propde trés

diferentes estagios de desenvolvimento para o jornalismo mediado pelas interfaces digitais:

¢ O trangpositivo, como modelo eminentemente presente nos primeiros jornais on-
line onde a formatacdo e organizacdo seguia diretamente o modelo impresso. Trata-
se de um uso mais hermético e fiel daidéia da metéfora, seguindo muito de perto o
referente pré-existente como forma de manancial simbdlico disponivel.

e O perceptivo. Num segundo nivel de desenvolvimento, ha uma maior agregacéo
de recursos possibilitados pelas tecnologias da rede em relagéo ao jornalismo on-
line. Nesse estégio, permanece o carédter transpositivo, posto que, por rotinas de

* http://www.tri bunademinas.com.br
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automacdo da producdo interna do contelido do jornal, h4 uma potencializacdo em
relacdo aos textos produzidos para 0 impresso. Gerando o reaproveitamento para a
versdo on-line. No entanto h& a percepcao por parte desses veiculos, de elementos
pertinentes & uma organizagdo da noticia narede.

e O hipermididtico. Mais recentemente, podemos constatar que ha demonstragtes
de uso hipermidiéico por alguns veiculos on-line, ou sga 0 uso de recursos
diferentes (multimidialidade) e a disseminagdo de um mesmo produto em vérias
plataformas e/ou servigos informativos. (SILVA JR, 2002, p. 03)

A partir desses autores, Mielniczuk também ira propor uma classificacdo
semelhante, que "contempla o webjornal a partir da esfera do produto” (MIELNICZUK, 2003,
p. 48). A respeito dos produtos do webjornalismo de primeira geracéo ou fase da transposi ¢éo,
Mielniczuk afirma que os produtos oferecidos pela internet em suas primeiras experiéncias
ndo passavam de reproducdes de grande parte dos jornais impressos, com a "transcricéo de
uma ou duas das principais matérias de algumas editorias (...) atualizado a cada 24 horas, de
acordo com o fechamento das edig¢des do impresso” (MIELNICZUK, 2003, p. 48).

Neste sentido, podemos observar que, ainda hoje, muitos webjornais possuem as
caracteristicas desta primeira fase, seja pela ndo criacéo de produtos e contelidos exclusivos
para 0 meio, seja pelos meios de producdo da noticia e organizacdo da redacdo ou ainda pela

falta de aproveitamento das caracteristicas proprias do meio.

Os produtos desta fase, em sua maioria, sdo simplesmente copias para a web do
contelldo de jornais existentes no papel. A rotina de producdo de noticias €
totalmente atrelada a0 modelo estabelecido pelos jornais impressos e parece néo
haver preocupacdes com relacdo a uma possivel forma inovadora de apresentacéo
das narrativas jornaisticas. A disponibilizagdo de informagdes jornalisticas na web
fica, entdo, restrita a possibilidade de ocupar um espaco, sem exploré-lo enguanto
um suporte que apresenta caracteristicas especificas. (MIELNICZUK, 2003, p. 48)

Com o aperfeicoamento e desenvolvimento das estruturas para a internet — que
proporcionaram entre outras coisas 0 aumento no nimero de usudrios no final dos anos 90, no
Brasil — comegam a surgir algumas novas experiéncias, que utilizam mais as caracteristicas da

web, apesar de ainda estarem profundamente ligadas ao jornalismo impresso. Por isso, este
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estagio do webjornalismo é conhecido como fase da metafora, pois busca facilitar a interagdo
do usuario com a nova midia, minimizando as possibilidades de estranhamento. Conforme
McAdams: "Assim como quem fala, escolhe uma metafora que fard com que o sentido do que
se esta falando seja mais claro para o publico, um diagramador de site também deve escol her
uma metafora que ajude os usuérios a compreender o sistema™ (MCADAMS, 2000).

Segundo Mielniczuk, a segunda fase do jornalismo digital se inicia quando as
publicacdes para a web, apesar de ainda ancoradas no modelo impresso, comegam a explorar
algumas caracteristicas do meio, como: os links para as noticias que acontecem no periodo
entre as edi¢Oes; 0 uso do e-mail como ferramenta de contato entre jornalistas e leitores, ou
mesmo entre leitores, além da criacdo de féruns e debates;, sGo explorados o0s recursos
oferecidos pelo hipertexto; surgem as primeiras se¢cdes de "Ultimas noticias'.

A terceira fase do jornalismo digital comega a surgir com as primeiras tentativas
de se criar produtos jornalisticos para a internet, desvinculados do impresso e de outras
midias. S8o utilizadas todas as potencialidades da rede, que passa a ser vista como um veiculo
multimidia e, no que se refere a producdo da noticia, atendendo as suas caracteristicas

especificas, anteriormente citadas. Para Mielniczuk:

Nos produtos desta geracéo, é possivel observar tentativas de efetivamente explorar
e aplicar as potencialidades oferecidas pela web para fins jornalisticos. Neste
estégio, entre outras possibilidades, os produtos jornalisticos apresentam: - recursos
em multimidia, como sons e animagdes, que enriquecem a narrativa jornalistica; -
recursos de interatividade, como chats com a participagdo de personalidades
publicas, enquetes, foruns de discussdes; - opgdes para a configuragdo do produto de
acordo com interesses pessoais de cada leitor/usu&rio; - a utilizacgo do hipertexto
ndo apenas como recurso de organizacdo das informagdes da edicdo, mas também
como uma possibilidade na narrativa jornalistica de fatos; - atualizacdo continua no
webjornal e hdo apenas ha se¢do 'Ultimas noticias. (MIELNICZUK, 2003, p. 50).

®"Just as a speaker chooses metaphors that will make his or her meaning clearer to the audience, a designer must
choose metaphors that help the users understand the system”. (Traducéo da Autora)
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Além disso, esta fase contempla também os proprios meios de producdo e ndo
apenas os produtos. O fazer jornalistico deve se afastar dos meios de apuragéo e organizagdo
de jornalistas, calcados no meio impresso, criando ndo apenas uma nova linguagem, mas
também utilizando todas as estruturas disponibilizadas pelo novo meio, para criar novas
formas de apuragdo, novos organogramas, novas editorias e novas rotinas.

Com relagéo as mudancgas na relagdo do jornalista com suas fontes de pesquisa e
apuracdo, Machado afirma que somente com uma alteragdo completa das redacbes e

estruturas, o jornalismo digital continuara a se desenvolver.

(...) o futuro dos projetos jornalisticos empreendidos no suporte digital, até o
momento muito atrelados aos modelos dos meios cléssicos, depende da adogdo de
técnicas de pesguisa e apuracdo adequadas ao jornalismo praticado nas redes
teleméticas. (...) A consolidagdo no jornalismo digital pressupfe a compreensdo de
gue a tecnologia representa a possibilidade de criagéo de um formato distinto de
jornalismo em que todas as etapas do sistema de produgdo de contelidos — desde a
apuracd0 até a circulagdo — sd0 circunscritas aos limites do ciberespaco.
(MACHADO, 2003, p. 20 e 35)

2.3 PENSANDO O WEBJORNALISMO

Discutimos até este ponto as caracteristicas do jornalismo feito nainternet, bem
como 0 seu desenvolvimento, na medida em que este possa ser auferido através dos usos e
costumes dos webjornais ao longo dos seus anos de existéncia. Agora acreditamos que se faz
necessario falarmos um pouco sobre as principais questdes que afligem atualmente a reflexéo
sobre o jornalismo online e sobre o papel do jornalista na rede, além de conceitos importantes
para a definicdo deste modelo e a comparacdo com os blogs de noticia — nosso objeto de

estudo.
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N& podemos encarar a internet como sendo apenas um novo meio de
comunicagdo, limitado e secundario — como muitas vezes é considerado pelos conglomerados
jornalisticos oriundos dos meios tradicionais e que promovem experiéncias na area. Na
realidade, a internet forja um novo meio de interagdo social, em que conceitos como os de
identidade, comunidade e espago publico devem ser levados em conta.

A autora Catarina Rodrigues relembra a definicdo de Manuel Castells, para quem

identidade &

O processo pelo qual um actor social se reconhece a s préprio e constréi
significado, sobretudo, através de um dado atributo cultural ou conjunto de atributos
culturais determinados a ponto de excluir uma referéncia mais ampla a outras
estruturas sociais. (CASTELLS, 2002, p. 26 apud RODRIGUES, 2006, p. 136)

Rodrigues lembra ainda a possibilidade levantada por Castells da existéncia de
identidades mdltiplas. "Para um dado individuo ou ainda para um ator coletivo, pode haver
identidades mdltiplas. No entanto, essa pluralidade é fonte de tensdo e contradicdo tanto na
auto-representacdo quanto na acdo socia" (CASTELLS, 2002, p. 26 apud RODRIGUES,
2006, p. 136). A autora ressalta ainda outra idéia de Castells, a de que "a net e o self, ou sgja,
as redes e as identidades, (...) s80 dois aspectos que transformam a  sociedade"
(RODRIGUES, 2006, p. 136).

Certamente esta definicdo de multiplas identidades nos leva a pensar nos usuérios
de internet, que a sua maneira, também constréem uma (ou mais) nova(s) identidade(s) —

diferente(s) daquelas da"vidareal". Sobreisso, Rodrigues argumenta:

Segundo a visdo poés-moderna, a nossa identidade nunca estd completa, € sempre
algo que se vai criando. As pessoas servem-se dos media para construir identidades.
Os pés-modernos acreditam que a identidade é fluida, uma espécie de construgéo e
desconstrucdo constante da prépria personalidade e por isso encontram na
comunicagdo mediada por computador uma oportunidade para conferirem densidade
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empirica ao que teorizam. N&o se pense que unicamente as pessoas com dificuldade
de insercdo em sociedade ou com dificuldades de comunicac8o aproveitam a net
para assumir uma novaidentidade" (RODRIGUES, 2006, p. 145)

Quando pessoas, cujas identidades se assemelham se encontram, chegamos aidéia
de comunidade, com relagdo a qual, a pesquisadora Anabela Gradim, faz uma andlise inicial,

definindo-a da seguinte maneira:

Numa primeira aproximagdo, comunidade parece ser o conjunto daqueles que
partilham ou tém algo em comum (um mesmo espago fisico, problemas, crengas
religiosas, interesses, ou ideologias...) — mas se esta € uma condi¢ao necessaria, Ndo
€ certamente condi¢do suficiente. Dito de outraforma: uma classe de individuos com
algo em comum n&o constitui por s s uma comunidade. (GRADIM, 2006, p. 02)

Apesar desta definicéo, se levarmos em consideragdo 0 espaco virtual proposto
pela internet, o conceito de comunidades sera alargado, no sentido de que ndo € preciso um
espaco fisico concreto para existir. Mesmo o conceito de virtual, em contraposicdo ao real, é

aqui colocado em xeque.

Para |4 dos aspectos fisicos, uma comunidade virtual é real porque assim € percebida
pelos seus membros, que |he atribuem um significado, e se envolvem
emocionalmente com as atividades que ai so prosseguidas. (...) E formada a partir
do processo de comunicacdo entre seus elementos, que lhe conferem significado,
d&o sentido a normas sociais, e estabelecem regras, hierarquias, € um patriménio
comum que constitui o legado desta comunidade. (GRADIM, 2006, p. 03)

Esta interacdo entre pessoas que se agrupam em comunidades e das préprias
comunidades entre si nos faz pensar sobre uma nova concepcao de espaco publico — que para

Rodrigues, se torna fragmentado, com a utilizag&o das novas tecnol ogias em rede.
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O espaco publico é alargado no &mbito da apresentacéo de diferentes pontos de vista
sobre determinados assuntos. Simultaneamente, a comunicacdo € feita de forma cada
vez mais segmentada e consegquentemente fragmentada. (RODRIGUES, 2006, p. 05)

Como definicdo de espaco publico, Rodrigues retoma os conceitos forjados por
Jirgen Habermas e Hannah Arendt, que irdo diferenciar o espago publico do espaco privado,
e 0 espaco publico da pdlis grega do espaco publico burgués — este com caracteristicas
retomadas na esfera publica fragmentada proposta pelas novas tecnologias em rede e da qual
0s blogs s um bom exemplo. Citando Dominique Wolton, Rodrigues propbe a seguinte

releitura das idéias de Habermas:

Colhendo algumas idéias de Kant, Habermas definiu o espaco publico como ‘a
esfera intermediéria que se constitui historicamente, na época das Luzes, entre a
sociedade civil e o Estado. E o lugar, acessivel a qualquer cidaddo, no qual se reline
um publico para formar uma opinido coletiva. O intercBmbio discursivo de
posicionamentos razoéveis sobre problemas de interesse geral permite o surgimento
daopinido publica. (RODRIGUES, 2006, p. 06)

De acordo com Rodrigues atualmente a internet representarial se constituiria em
uma nova esfera publica de discusséo e debates. O poder de expressar a opinido passa a ser,
em tese, ilimitado a todos que acessam a rede. Dessa forma seria possivel ao jornalista um
retorno muito mais répido do seu leitor, e a partir dai, surgiriam novas experiéncias, em que
cada cidaddo pode se tornar uma fonte de informag&o ou mesmo um "jornalista"®.

Estas possibilidades proporcionadas pela rede levam a certas e importantes
mudancas no fazer jornalistico tradiciona mente conhecido. Segundo Nelson Traquina, citado

por Rodrigues:

® Sobre esta proposta vide texto sobre o site de Matt Drudge, de SERRA, Joaquim Paulo. O on-line nas
fronteiras do jornalismo: uma reflex&o a partir do tabloidismo.net de Matt Drudge. In: FIDALGO, Anténio e
SERRA, Paulo (orgs.). Jornalismo online. Volume I, Informagdo e Comunicagdo Online. Covilh& Universidade
da Beiralnterior. 212 p.
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Caso ndo se esteja atento a situacdo do jornalismo nas sociedades democréticas, as
novas capacidades que a Internet oferece aos jornalistas e ao publico na obtencéo de
dados e de acesso a informagdo, a proliferacdo de canais, explosdo de locais de
comunicagdo e de informagdo, nomeadamente os milhares de sites do ciberespaco,
as novas oportunidades de acesso aos jornalistas para as vozes alternativas da
sociedade, sdo fatores que apontam para a debilitagdo do controlo politico do
jornalismo e para a existéncia de um campo jornalistico que é, cada vez mais, uma
arena de disputa entre todos os membros da sociedade. (TRAQUINA, 2002, p. 213
apud RODRIGUES, 2006, p. 56)

Para Paulo Serra, uma das questdes essenciais que se propdem no jornalismo
atualmente (tendo em vista a apropriacéo do jornalismo pelainduistria do entretenimento) € a
seguinte: "Ha alguma saida para esta aporia que coloca, de um lado, uma informacéo
formativa e comunitariamente relevante mas que ndo € 'interessante’ e, do outro, uma
informac&o que diverte e distrai mas que ndo interessa?’ (SERRA, [200-], p. 15)

Para responder a esta questdo, Serra coloca todas suas apostas na figura do
jornalista como mediador da informacdo. Apesar de discorrer sobre a importancia da
existéncia de um jornalismo cidadéo e participativo, o autor reafirma a importancia da figura
do jornalista no desenvolvimento de um jornalismo explicativo, investigativo, opinativo e

civico.

(...) contrariamente a idéia de que a Web dispensaria toda e qualquer mediacéo
humana em relacdo a informacdo — e, nomeadamente, a mediacdo desse mediador
por exceléncia das sociedades modernas que é o jornalista -, ela reforca mesmo a
necessidade desta mediacdo. Com efeito (...), enquanto "cidadd@os [que procuram
estar] bem informados', o que procuramos na Web, como em qualquer outro
medium, ndo é informagdo em geral, mas informagdo relevante, credivel e
contextualizada, isto € informagdo que nos permita alargar nosso "stock de
conhecimentos' tedrico-préticos, em que possamos confiar e a que possamos atribuir
um determinado sentido. (SERRA, [200-], p. 45)

Apesar disso, algumas correntes defendem uma mudanca radical no fazer
jornalistico, e com o avanco das redes digitais, € necessario retomar um tema que ja foi objeto

de estudo dentro dos media tradicionais. o chamado jornalismo civico ou publico, surgido no
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inicio do século XX e que pretendia reforcar os lacos entre os cidaddos e os meios de
comunicagao de massa.

Para explicar o0 que seria o jornalismo publico, em linhas gerais, Rodrigues utiliza
a visdo de Davis Merritt, diretor do Wichita Eagle, que retomou 0 assunto no final dos anos

80.

O jornalismo civico defendido por Merritt (o qual prefere o termo jornalismo
publico) envolve as seguintes mudangas: "1) ir para além da missdo de dar as
noticias para uma missdo mais ampla de gudar a melhorar a vida publica; 2) deixar
para trés a visdo do 'observador desprendido’ e assumir o papel de 'participante
justo’; 3) preocupar-se menos com as separagdes adequadas e mais com as ligaces
adequadas; 4) conceber o plblico ndo como consumidores mas como atores na vida
democrética, tornando assim prioritario para o jornalismo estabelecer ligagdes com
os cidad&@os. Assim, para o jornalismo civico, torna-se imperativo que o jornalismo
encorgie 0 desenvolvimento do cidaddo na vida publica, desenvolvendo nos
jornalistas uma nova perspectiva — a perspectiva do 'participante justo’ (fair-minded
participants) — com a utilizagcdo de um novo conjunto de instrumentos de trabalho"
(TRAQUINA apud RODRIGUES, 2006, p. 98)

Outra versdo do jornalismo civico estaria ligada a terceira fase do jornalismo
digital e traria uma visdo mais radical, na qual mais do que um jornalista-cidaddo, teriamos
espaco para que cada cidad@o fosse também um jornalista. Rodrigues explica esta vertente

através do pensamento de Dan Gillmor, que defende aidéia.

No seu livro, N6s, os media, Dan Gillmor defende o conceito de "jornalismo de
base", se € que assim se pode traduzir do origina "grassroots journalism'. A
diferenca essencial entre o jornalismo civico e esta corrente defendida por Gillmor
reside no fato de o primeiro ser exercido por jornalistas, enquanto que o segundo
pode ser uma oportunidade para qualquer cidad&o, ou seja para a propria audiéncia.
Umadas principaisidéas de Gillmor € que cada um e nés pode ser autor de noticias,
deixando de ser um mero espectador, passando a ter um papel ativo na producéo, ou
sgja, abordar temdticas que de outra forma talvez ndo chegassem aos media
tradicionais. (RODRIGUES, 2006, p. 101)

Outra importante mudanca introduzida no fazer jornalistico pelo avanco das

tecnologias da informagéo, vai certamente na contraméo do intuito de facilitar a vida do
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jornalista. Com os grandes conglomerados jornalisticos se especializando em todos 0os meios
de comunicacdo e com a internet (cada vez mais répida) possibilitando a convergéncia de
todos os suportes midiéticos, surge um novo jornalista, cada vez mais generaista, capaz de
fazer absolutamente tudo em qualquer midia. Segundo Gradim, este novo profissiona é

descrito da seguinte maneira:

O jorndista do futuro sera uma espécie de MacGyver. Homem dos mil e um
recursos, trabalha sozinho, equipado com uma cédmara de video digital, telefone
satélite, laptop com software de edicdo de video e html, e ligagdo sem fios a
Internet. One man show, sera capaz de produzir e editar noticias para vérios media: a
televisdo, um jornal impresso, o site da empresa na internet, e ainda o audio para a
estacdo de ré&dio do grupo. Esta é pelo menos a visdo dos entusiastas da
convergéncia, o super eficiente jornalista multimédia que revoluciona a producéo e
transmissdo de noticias do futuro, e de que ja havera alguns exemplares no mercado.
Que apaixona alguns, mas atemoriza muitos mais. (GRADIM, p. 117)

Esta pratica podera gerar uma série de desvantagens para os profissionais da area,
como a pressdo por parte das empresas sobre os jornalistas, no sentido de poder avaliar
exatamente 0 quanto rende cada profissional, através do micro-pagamento (que comeca a ser
introduzido nainternet) e ndo de toda uma redagdo, como atual mente.

Além disso, existe 0 perigo da espetacularizacdo da noticia — o primado do fait
divers, como acredita Gradim — mesmo em produtos jornalisticos que ndo possuiam esta
caracteristica, mas que vai a0 encontro das tendéncias atuais, inclusive de interesse das
audiéncias darede.

Outro problema gerado € a exigéncia de que todos os jorndistas sejam
"adequados' para aparecerem em frente as cameras, uma vez que o telgjornalismo (ainda que
para internet) é requisito basico deste novo profissional. O crescimento do backpack
journalism (literalmente, jornalismo de mochila nas costas, em referéncia ao profissiona que

carrega sozinho todo equipamento necessario), poderiavir aproduzir uma classe de reporteres
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assépticos, com muiltiplos talentos, mas nenhum em profundidade, no qual um belo sorriso e

boa fotogenia podem valer mais do que outras qualidades profissionais.
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30SBLOGS

Surgidos ha pouco tempo’, os blogs s um dos fendmenos mais interessantes da
internet. Muito se tem discutido a seu respeito e 0 seu crescimento acelerado parece nédo ter
precedentes. Dificilmente, um usuério fard uma simples pesquisa na internet sobre qual quer
assunto, sem esbarrar em algum blog que pelo menos cite o tema. Pode-se encontrar blogs
utilizados para as mais diferentes funcdes — diérios pessoais, literatura, fotografias, educacdo
e, éclaro, jornalismo.

Por sua esmagadora presenca em nossa vida digital de hoje em dia, achamos
importante fazer algumas consideragcbes sobre 0 Seu surgimento e suas principais
caracteristicas. Em seguida, observaremos algumas questdes acerca da relagdo estabelecida

entre os blogs e o jornalismo, embora, comportem certas contradi¢des e polémicas.

3.1 O QUE SAO E COMO SURGIRAM

" De acordo com Francis Pisani (2003), o primeiro blog teria surgido em 7 de outubro de 1994, sendo atribuido
ao programador e criador de aplicativos Dave Winer.
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N&o é a toa que usamos para o0s blogs a comum explicacdo que os define como
"di&rios virtuais'. A palavrablog, deriva de weblog, que inglés é umajuncdo das palavras web
(rede) e log (diario de bordo utilizado por navegadores). De fato, muito do uso feito por
usuérios das ferramentas necessarias para a criagdo de um blog tem sido justamente no
sentido de publicar um relato pessoa da propriavida, a semelhanca de um diario, porém, com
uma peguena diferenca. O diario tdo caro aos romanticos era o bem mais secreto de seu
escritor, enquanto que o diario dos bloggers é o mais expositivo (e até mesmo exibicionista)

possivel. Segundo a conclusdo de Paula Sibilia:

(...) o fato dos novos diérios intimos serem publicados na Internet ndo é um detalhe
menor, pois o principal objetivo de tais estilizagdes do eu parece ser, precisamente, a
visibilidade — em perfeita sintonia, alids, com outros fendmenos contemporaneos
que se propBem a escancarar a mindcia mais “privada’ de todas as vidas ou de uma
vida qualquer: dos reality-show decalcados no modelo Big Brother as revistas no
estilo Caras, dos programas de TV que se inscrevem na linhagem do Ratinho livre &
proliferacdo de documentarios em primeira pessoa, do sucesso editorial das
biografias a crescente importancia da imagem nos politicos e em outras figuras
publicas, etc. (SIBILIA, 2003, p. 07)

Um outro olhar sobre a comparacdo com a definic¢éo de diario de bordo também é
possivel para se explicar afuncéo de um blog. A metafora do caderno de anotagdes que ajuda
aguiar uma viagem pode se adequar aos blogs, no que concerne a capacidade destes sitios em
nos guiar através da rede, ou ab menos, expor um dos muitos caminhos possiveis. Siqueira e
Mendonca explicam a metafora da seguinte maneira, em matéria publicada pela revista Carta

Capital:

(...) ainspiracdo real viria dos cadernos onde os comandantes de navios anotavam 0s
procedimentos necessarios para tornar possivel refazer as viagens. Mais do que
didrios adolescentes, portanto, os blogs sdo guias para a navegacdo no mundo
virtual, onde o autor registra o que encontra de interessante narede e abre caminho a
outrosinternautas. (SIQUEIRA e MENDONGCA, 2006, p. 40)



32

Mas além desta definicdo de blog, como um diério virtual e exposto, podemos
caracterizalo do ponto de vista técnico. Um blog difere de um site especiamente na
praticidade na hora de colocé-lo no ar. O pesguisador americano Trevor Butterworth explica
de forma prética e sucinta que "uma descricdo mais precisa seria dizer que um blog é a
maneiramais simples e barata de publicar um tipo de site cuja estrutura incentiva as anotagoes
didrias, em estilo di&rio" (BUTTERWORTH, 2006, p. 04).

Defato, o blog permite que qualquer que seja o fim desegjado pelo autor, o formato
seguird algumas caracteristicas basicas (que tentaremos definir mais adiante) das quais
certamente, a atualizacdo diaria € uma delas — ainda que néo se trate especificamente de um
relato pessoal.

Segundo dados do site Technorati® (uma espécie de site de busca especifico para
blogs, a semelhanca do Google), em dezembro de 2006, existiam cerca de 63 milhdes de
blogs narede. Em julho do mesmo ano, arevista Carta Capital trouxe na matéria Mais que um
diario ainformacéo de que havia cerca de 47 milhdes de blogs no mundo, segundo 0 mesmo
site. Gréaficos presentes na referida matéria mostram que a cada seis meses, como de margo de
2003 até margo de 2006, o nimero de blogs simplesmente dobra. Em marco de 2005 havia 8
milhdes de blogs em atividade na web. Este nimero passou para 16 milhées em setembro do
MEesmMO ano e seis meses depois, ja era de 32 milhdes.

Outras estatisticas da matéria mostram gue cerca de 1,2 milh&o de novos artigos
sd0 publicados por dia, ou sgja, 50 mil por hora. S6 no Brasil, 0 servico MSN Spaces, da
Microsoft, hospeda mais de 5 milhfes de paginas de blogueiros (SIQUEIRA e MENDONCA,
2006).

Muito disso, certamente se deve ao fato de que é preciso muito pouco para que
alguém coloque o seu blog no ar. Na verdade, basta ter um computador com acesso a Internet

e algumas nogdes de informética para personalizar o seu préprio blog. Os sites mantenedores
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de blogs disponibilizam em suas paginas as ferramentas necessérias para que qualquer pessoa
possa construir o seu sem grandes dificuldades. E na hora de atualizar, atécnica utilizada pelo
blog € muito mais rdpida e ssimples, uma vez que dispensa o usué&rio (autor) de ter
conhecimentos especificos de linguagens para a Internet, como o HTML, por exemplo.

Apesar de existir desde o final dos anos 60, a Internet teve a sua revolugéo
particular somente no final dos anos 90, justamente quando 0s mecanismos de acesso e
producdo de contelidos se tornaram mais compreensiveis para a maior parte dos usuarios.
Com os blogs aconteceu o mesmo.

A idéia surgiu em 1996, com o webring — ou seqiiéncia de sites interligados’- da
Open Page e um dos primeiros blogs foi criado em 1997, por David Winer, o Scripting
News'. Porém, foi a partir de 1999, com o aparecimento dos sites de hospedagem de blogs
(como o Xanga™, o Blogger*? e o Weblogger'®) — que ofereceram aos internautas espaco e
ferramentas para criarem seus proprios sites — que assistimos ao inicio do fenbmeno
conhecido como blogging™, em escala generalizada.

Em 2003, ocorreu o que foi chamado de "boom da blogosfera’, especialmente
divulgado guando da invas&o norte-americana ao Iraque. Neste momento, explodiram na rede
os chamados warblogs, blogs criados por diversas pessoas que de uma maneira ou de outra
estavam no pais, a época de sua invasdo. A pesquisadora Raguel da Cunha Recuero analisou

diversos destes blogs, feitos por supostos cidad&os iraguianos, supostos militares americanos,

8 www.technorati.com

® Segundo Raquel Recuero, o termo webrings serve para definir circulos de bloggers que léem os seus blogs
mutuamente e interagem neste blogs através de ferramentas de comentarios. Os blogs sdo linkados uns nos
outros e formam um anel de interacdo di&ria, através da leitura e do comentario dos posts entre os varios
individuos. (RECUERO, 2003b)

10 \www.scripting.com

1 \www.xanga.com

12 www.blogger.com

3 www.webl ogger.com

4 Ato de blogar; fendmeno do surgimento de milhares de blogs diariamente.



jornalistas independentes, enviados especiais e inclusive, correspondentes brasileiros™.

Atualmente os blogs continuam refletindo o interesse das pessoas em assuntos que
s80 a ordem do dia. Alguns picos de artigos publicados aconteceram durante o tsunami do
Sudeste Asiatico ou na época do furacdo Katrina, nos EUA.

Mas ao contrario do que se possa imaginar, a lingua mais difundida entre os blogs
ndo é nem o inglés, nem 0 mandarim (a China possui 111 milhdes de usuarios de Internet, dos
quais 17 milhdes se definem como blogueiros, segundo levantamento feito em 2005), e sim, o
japonés. 1sso provavelmente se deve ao elevado nimero de pequenos artigos ou posts que
podem ser gerados por telefones celulares, 0 que faz com que 0s japoneses escrevam textos
menores, porém mais vezes.

Apesar disso entre os dez blogs mais visitados segundo o site Technorati, apenas
um ndo é americano, o blog pessoa da atriz chinesa Xu Jinglei, que figura no quarto lugar
entre os mais lidos. O nimero um da lista € o blog sobre ata tecnologia, Engadget, em que o
diferencial € o humor utilizado nos textos. O Boing Boing, segundo colocado, € um blog que
surgiu em 1988, como uma revista sobre tecnologia, futurismo, ficcdo cientifica e questbes

politicas. Transformou-se em site em 1995 e em 2000, em blog™®.

3.2 CARACTERISTICAS DOSBLOGS

1> Outro exemplo interessante que envolve jornalismo, blogs, Irague e internet é a graphic novel disponivel na
rede "Shooting War" (http://smithmag.us/shootingwar), que foi definida pelo jornal Folha de S&o Paulo como
uma "espécie de alegoria auto-referente do futuro do jornalismo 'pessoa’ ou de ‘cidaddo™ tendo a Guerra do
Irague como pano de fundo. O autor da histéria é o jornaista Anthony Lappé, que foi correspondente da Guerra
do Irague em 2003, periodo em que noticiou o conflito através de um blog. Nas tiras, é contada a histéria do
blogueiro americano Jimmy Burns, que em 2011 reporta com imagens ao vivo, a explosdo de seu proprio prédio,
durante um ataque terrorista em Nova York. O interessante é que 0 som gque acompanha as tiras, é o audio rea
das batalhas no Iragque.

¢ Lista dos dez blogs mais lidos, em dezembro de 2006, segundo o site Technorati. 1) Engadget
(www.engadget.com); 2) Boing Boing: A directory of wonderful things (www.boingboing.net); 3) Gizmodo,
The Gadget Guide (www.gizmodo.com); 4) Techcrunch (www.techcrunch.com); 5) Xu Jinglei
(http://blog.sina.com.cn/m/xujingle); 6) The Huffington Post (www.huffingtonpost.com); 7) Podomatic Podcast
Portal: Create, Find, Share Podcasts! (http://podomatic.com); 8) Dally Kos: State of the Nation
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Por que um blog é facilmente identificado? Provavel mente porque a maioria retine
uma série de caracteristicas comuns que torna possivel esta identificagdo. Tentaremos
enumerar algumas delas, a maioria ja utilizada por outros pesguisadores, e que serdo
importantes para 0 nosso estudo.

Uma das caracteristicas principais € o que se convencionou chamar de micro-
contetido, que define o tipo de texto escrito por vez em um blog. S8o textos concisos, curtos,
colocados em blocos, denominados posts. E claro que aguns blogs possuem textos maiores
gue outros e, mesmo dentro de um blog pode haver uma variagdo do tamanho, mas de uma
maneira geral, o ideal € que cada post seja 0 mais sucinto possivel — recomendac&o plausivel
para qual quer texto naweb, inclusive.

Outra caracteristica é a atualizacao frequente, pois na maioria dos blogs o ideal é

gue sejam feitas novas atualizagdes (inseridos novos posts) pelo menos diariamente (alguns o
fazem mais de uma vez ao dia). Esta caracteristica € particularmente valorizada pelo proprio
formato do blog, uma vez que este prioriza os posts mais recentes — que ficam no alto da
pagina e vao descendo automaticamente, de forma cronol égica.

Este tipo de diagramacéo, facilmente identificivel como sendo de um blog é
justamente a terceira caracteristica que elencamos para este tipo de site. Esta estrutura
comum®’ é provavelmente fruto da padronizacdo de ferramentas disponiveis pelos sites que
hospedam blogs, criadas exatamente com o intuito de facilitar a sua publicagdo. Assim,
guando nos deparamos com um Site que traz textos curtos, em formato de blocos,
centralizados, cujas datas e horérios de publicacdo estdo logo em cima (ou abaixo), bem como

0 nome do autor, além de links laterais para outros blogs e sites e uma breve apresentacdo do

(www.dailykos.com); 9) Lifehacker, The productivity and software guide (www.lifehacker.com); 10) PostSecret
(www. postsecret.bl ogspot.com).
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autor da pagina, sabemos com certeza se tratar de um blog.

Outra caracteristica que faz parte da esmagadora maioria dos blogs é a sua
pessoalidade. Sim, os blogs sdo, independente de seu objetivo, absolutamente pessoais.
Mesmo que eles se proponham jornalisticos, ou de clipping (veremos estas defini¢bes mais
adiante), eles refletem especificamente a visdo ou opinido critica do seu autor, identificada
claramente na sua assinatura, antes ou depois de cada post, mesmo que se trate de um blog
com multipla autoria.

A pesquisadora Raquel Recuero define alguns itens que facilitam aidentificagdo e

aimportancia do autor para o blog:

Dentre as principais evidéncias da personalizacdo, podemos citar:

- 0 Uso da primeira pessoa nos textos;

- 0 uso de fotografias paraidentificar a pessoa que escreve;

- aassinatura, em todos os posts, do autor;

- aexisténcia de uma apresentacdo do autor. (RECUERO, 2003: 06)

A memdria também é uma caracteristica presente na grande maioria dos blogs.
Com grandes variagOes de tempo, quase todos possuem alguma forma de arquivo, seja dos
posts publicados, na semana anterior, no més anterior ou até mesmo em anos anteriores. Além
da disposicdo do autor, a variagdo de tempo entre 0 post mais recente e 0 mais antigo é
determinada também pelas limitagbes do site hospedeiro do blog.

Uma importante questdo com relacdo a memoria, € colocada por Recuero, que, em
seu trabalho sobre os warblogs da Guerra do Iraque, considera que a caracteristica da

memoria esta também presente na capacidade de contextualizagdo da informacdo feita pelos

blogs.

Y \Ver RECUERO (2003: 02 e 03)
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A contextualizacdo da informacdo pode ser andloga a caracteristica da meméria,
apontada por Palacios (1999) e sistematizada por Mielniczuk (2001, online). Essa
memdria, no jornalismo onling, trata da quantidade de informagdes disponiveis
relacionadas a uma determinada noticia, que ficam arquivadas no jorna e podem
ser, constantemente, “trazidas a tona’ e “linkadas’ na noticia como forma de
complementar e contextualizar a informagdo. Essa é uma caracteristica trazida
especificamente pelo hipertexto e pela sua qualidade de Rede. Através dela, é
possivel que toda a informagdo colocada na Internet sgja contextualizada, com a
apresentacdo franca das fontes ao leitor, como acontece nos warblogs, mas nem
sempre acontece no jornalismo online. (RECUERO, 2003, p. 08)

Um outro item também € visto com muita freqiiéncia na maioria dos blogs,
normalmente abaixo dos posts. S0 os links para comentar o texto e para ler outros
comentarios de usuarios. Esta ferramenta de interatividade € mais uma caracteristica dos
blogs, mas que ndo é necessariamente vista em todos eles. Alguns, pelos mais variados
motivos, que vao desde a responsabilidade civil e criminal pelo que € publicado na pégina, até
o simples desinteresse em ter um feedback exposto a todos, optam por ndo utilizar a
ferramenta. Apesar disso, a interatividade ndo esta de todo perdida com a auséncia dos
comentérios, afinal de contas sdo possiveis a discussdo e o debate, através dos e-mails e
mesmo dentro de outros blogs.

A autora Catarina Rodrigues observa ainda como caracteristicas essenciais dos

blogs: aliberdade criativa, ainstantaneidade e a ndo existéncia de limitagdes econdmicas.

Estes dispositivos, pelo menos alguns deles, sdo um caso exemplar de um meio que
exerce uma vigilancia critica e constante sobre os meios de comunicagéo socia e
ndo s0. Se alguns se limitam a divulgar pensamentos intimos expondo uma
determinada experiéncia da identidade, outros ha que, pelo elevado nimero de
leitores que conseguem alcancar, desempenham a fungdo, ndo so de informar, mas
de debater assuntos que, muitas vezes, sdo de interesse publico. (RODRIGUES,
2006, p. 27)

Uma outra definicdo interessante ao nosso trabalho de caracterizacdo dos blogs,
também proposta por Recuero, diz respeito aos tipos de blogs existentes. Sua visdo comporta

as seguintes divisoes.
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a) Weblogs Diarios — S80 os weblogs que se referenciam principalmente pela vida
pessoa do autor. O seu objetivo ndo é trazer informagBes ou discuti-las, mas,
simplesmente, relatar fatos cotidianos, avida pessoal ou opinides gerais do autor.

b) Weblogs PublicacBes — S8o0 weblogs que se destinam principamente a trazer
informacdo de modo opinativo. S&o informagdes que sdo discutidas pelo autor,
sempre discutidas e comentadas. Alguns possuem um tema central, outros tratam de
generalidades.

c) Weblogs Literarios — S8 os weblogs destinados ou a contar uma histéria
ficcional, com personagens criados pelo autor, ou a simplesmente ser um conjunto
de crénicas ou poesias com ambicdes literarias, sem preocupar-se com o relato do
cotidiano do autor.

d) Weblogs Clippings — S0 os weblogs que simplesmente se destinam a ser um
apanhado de links ou recortes de outras publicagdes, com o objetivo de filtrar a
informac&o publicada em outros lugares. N&o possuem opinides e comentérios do
autor, viade regra.

€) Weblogs Mistos — S8o agueles que efetivamente misturam posts pessoais sobre a
vida do autor e posts informativos, com neticias, dicas e comentérios de acordo com
0 gosto pessoal. (RECUERO, 2003, p. 03)

Esta divisdo nos traz algumas definicbes Uteis e que de fato sdo encontradas
guando se trata de blogs, mas que talvez pela data de seu trabalho ou mesmo pelo foco dado
aos warblogs, ndo contemple outras categorias importantes, como os educativos € mais
especificamente os jornalisticos (que apesar de poderem ser englobados pela definicéo
"publicacdes’ ndo precisam ser, necessariamente, opinativos).

Com relacdo ao que define o papel dos blogs nos dias de hoje, Rodrigues chama a
atencdo para a segmentacéo dos fendmenos de producéo e recepcdo, acentuada pelas novas

tecnologias.

A segmentacdo em torno de determinados grupos de interesses € cada vez mais
evidente. Os novos dispositivos de comunicacdo acentuam essa tendéncia. (...) Os
blogs vém permitir algo novo, algo que os media de massas ndo podiam dar, pelo
menos com total plenitude: a possibilidade de cada um dar a sua opini&o sobre um
determinado assunto. (RODRIGUES, 2006, p. 25)

E importante salientar que o caréter opinativo motor dos blogs acabou por atingir

promessas anteriormente feitas pela internet e que parecem atuamente alcancadas pelos
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blogs. Para Rodrigues,

A interatividade é um destes aspectos que apesar de ser j& possibilitado por meios
anteriores parece atingir narede a suatotal plenitude. Os blogs sdo um bom exemplo
disso, porque a maioria permite comentérios sobre 0s seus contelidos, praticamente
em tempo real. Estes dispositivos acabam por cumprir aguela que foi sempre uma
promessa da web, a comunicagéo e a troca de informagéo entre as pessoas, de uma
forma instanténea, independente de sua localizagdo geogréfica (...) O fato de a
opini&o ser o motor para o funcionamento dos blogs néo é inédito. Também noutras
fases da histdria ela teve grande importancia, os dispositivos utilizados € que
mudaram. (RODRIGUES, 2006, p. 72)

A retomada da importancia da opinido nos blogs € o tema do nosso proximo

tépico em que relacionaremos blogs e jornalismo.

3.3 0SBLOGSE O JORNALISMO

Muita polémica tem sido levantada em torno dos blogs com relacéo a sua possivel
funcdo jornalistica. Neste topico levantaremos as principais questdes que dizem respeito a este
assunto. Reconhecemos que, de fato, muitas experiéncias em blogs nada tém a ver com
jornalismo (ainda que produzidas, por auténticos jornalistas), porém, ndo negaremos que este
€ um nicho bastante promissor aos blogs, que ndo podem ser ignorados no ambito do
jornalismo online.

Um dos principais motivos que levam os seus criticos a acusarem os blogs de
fazerem qualquer coisa, exceto jornalismo, € o fato de estas paginas serem fortemente
calcadas na opinido de seus autores. Alias, € sem dlvida alguma, justamente a opinido que

move a existéncia dos blogs.
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Rodrigues relembra inclusive, aimportancia que a opiniéo teve nos primordios do

jornalismo, observando que com os blogs ocorre um

regresso da subjetividade opinativa (regresso da opinido e do eu que escreve) que se
perdeu com a industrializaco do jornalismo e que reaparece agora, aparentemente
fora de qualquer tipo de constrangimentos ou interesses econdémicos. (...) Em certa
medida, parece que assistimos a0 regresso da figura do publicista, termo que
entretanto desaparecera e que se referia a existéncia de personalidades que
escreviam nos jornais apesar de ndo serem jornalistas, intelectuais do século XIX
gue desapareceram com a profissionalizagdo do jornalismo e o inicio da gestéo
industrial. (...) Com os blogs, assiste-se a0 regresso ndo apenas da opinido, mas
também da sdtira, dos delirios poéticos, do gosto pelo fantéstico e de uma certa
imaginacdo literéria que fazia parte do jornalismo antes da industriaizacéo. (...)
Antes da industrializagdo, o jornalismo era também feito de histérias bizarras, de
sétiras, de polémica, enfim, de "estérias', um pouco a semelhanca do que é
transmitido hoje por grande parte dos blogs. (RODRIGUES, 2006, p. 07)

Afirmagdo semelhante faz Buttersworth, quando compara a atual exploséo de
blogs nos EUA com o jornalismo panfletério do séc. XVIII na Europa. Observando que a
imprensa americana surgiu junto com a industrializagdo do jornalismo, o autor se permite
afirmar que, mal comparando, "o blogs levaram o Iluminismo ao jornalismo americano” onde
cada "blogueiro é sua prépria gréfica' (2006).

Quanto a capacidade de contar "estérias’ € interessante observar que a
crigtividade narrativa utilizada nos blogs assemelha-se aguela empregada em grandes
reportagens. (RODRIGUES, 2006). E essa capacidade narrativa ndo diminui de forma
alguma, o seu valor informativo. Ndo sb as grandes reportagens, mas livros-reportagem (como
0 classico "A sangue frio", de Truman Capote ou mesmo o recente "Abusado”, de Caco
Barcellos) misturam realidade com toques de ficcdo (na reconstrucdo de didlogos, por
exemplo) para fazerem jornalismo (ainda que jornalismo literario). Dessa forma, acreditamos
gue o modo opinativo e criativo de se contar histérias nos blogs ndo € por si s6 impedimento

para o exercicio do jornalismo.
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Porém é preciso considerar o seguinte: se é possivel fazer jornalismo em um blog,
quem devera fazé-10? Somente um jornalista? Para nés, a questéo ndo se afirma propriamente
na formag&o do autor do blog, mas sim a partir do conceito de credibilidade que o escritor tera
ou ndo — e que, em se tratando de internet deverd ser moeda corrente, atual mente.

A solugdo proposta com certa ironia por Paulo Bastos, nos parece resumir bem o

resultado pratico visto nainternet.

(...) weblogs h&-de haver. Uns feitos por jorndistas, e seréo Jornalismo — talvez. E
ha-de haver outros, feitos por ndo-jornalistas, e que mesmo assim seréo Jornalismo,
como acontece hoje em dia na Imprensa escrita, mesmo quando é feita por gente
desprovida da enganosamente certificadora carteira profissional, por exemplo. E ha-
de haver outros, escritos por jornalistas e/ou por ndo-jornalistas, que ndo sdo
Jornalismo coisissima nenhuma. (BASTOS, [200-], p. 153)

Exemplos interessantes temos sobre isso. O primeiro remonta a0 caso amoroso
entre 0 entdo presidente dos EUA, Bill Clinton e a estagiaria da Casa Branca, Monica
Lewinsky, que no ano de 1998 teve seu furo dado em um blog, ultrapassando a imprensa
mainstreant®, que inclusive, a principio, se apressou a negar o ocorrido. Isto causou um
primeiro impacto ao conceito de mediacéo jornalistica. Desde entdo o blogueiro Matt Drudge,
responsavel pelo furo, continua pregando em seu blog a possibilidade de o jornalismo ser feito
por qualquer pessoa. Drudge costuma dizer que "a liberdade de imprensa s6 pertence a quem
possuir uma' (SERRA, [200-], p. 100), o que justifica a liberdade que a Internet proporciona a
toda e qualquer pessoa para que tenha o direito de apurar e publicar ou apenas opinar.
Propdsito interessante, que infelizmente, no caso de Drudge, se aplica apenas a0 carater
sensacionalista de seu site.

A credibilidade do autor também é algo que ndo necessariamente precisa estar

ligada ao fato de se tratar de um jornalista. No caso dos atentados terroristas em Madrid em

'8 |mprensatradicional, de destaque, os grandes veicul os que dominam amaior parte dos meios de comunicaco
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2004, os blogueiros espanhois foram os primeiros a desmentir as informagfes, dadas pela
imprensa convencional, de que se tratava de um atentado do grupo basco ETA.

O boom dos blogs em 2003, durante a invasdo a0 lrague remete a mesma
possibilidade. A credibilidade naguele momento e com relagdo aguele assunto era dada as
pessoas que la estavam, fossem cidad@os iraquianos, soldados americanos ou mesmo
jornalistas sem representarem um veiculo oficialmente, reportando suas proprias impressoes e
experiéncias"™.

O mesmo se repetiu durante o tsunami do Sudeste Asidtico em 2004, quando
blogueiros foram mais eficazes e mais rapidos do que as equipes jornalisticas em relatar o que
havia acontecido durante e depois da tragédia. Mais exemplos de como os blogs puderam
superar os media tradicionais surgiram em outras situagdes limites, como o Furacdo Katrina
(2005) e 0 11 de Setembro (2001).

Mas é claro que nada disso, diminui a importancia do trabalho exercido pelo
jornalista, que continua seguindo certos padrdoes que delimitam a profissdo e que devem
continuar existindo. O que acontece, apenas, € um aargamento do espaco de debate, no qual
surge um novo suporte para a prética do jornalismo, aberto praticamente a qualquer cidadado e
que precisara de novos meios de controle da credibilidade — que no final das contas, devera
ser dada pelos proprios usuérios, a exemplo do que ocorre na comunidade Slashdot®.

Neste site cada usuério escreve sobre assuntos de interesse comum aos outros
usuérios. Embora baseado em contelido especifico, ("Noticias para Nerds — Coisas que

importam?™*

, Segundo defini¢cdo da propria pagina) o site € ainda um forum noticioso, plural e
diversificado. Apesar de os usuérios serem andnimos, a seguranca e a credibilidade sdo altas,

uma vez que a comunidade checa qualquer inverdade, alertando a todos. Esse tipo de

9 vVer RECUERO (2003)
% Sobre a comunidade Slashdot (http://slashdot.org), ver MOURA (sd)
2 "News for Nerds. Stuff that matters' (Traducio da Autora)
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mecanismo, que envolve as concepcdes de P2P? e Opensource® s30 as mesmas utilizadas na
enciclopédia virtual Wikipedia®, fenémeno recente da rede, e que funciona mais ou menos da
mesma forma que o slashdot.

Outra relagdo que os blogs estabelecem com relagdo ao jornalismo diz respeito a
uma funcdo de vigilancia, que Ihes valeu o apelido de watchdogs. Talvez pelo seu surgimento
como guias da internet ou até pela quantidade de blogs de clipping, a verdade é que muitos
blogs sdo atentos observadores dos midia tradicionais, podendo em vé&rios casos, propor
mudancas, apontar erros ou simplesmente expor um outro lado, opinativo ou ndo, antes
impossivel ou no minimo, mais dificil.

Os blogs podem servir também como fontes para os jornalistas convencionais,
ampliando a sua credibilidade e modificando um pouco o processo de gatekeeping® exclusivo

exercido pelos meios de comunicacdo tradicionais. Rodrigues acredita que

(...)os blogs apesar de acedidos por uma €elite sdo lidos pelas pessoas certas, que
difundem depois a informagdo. Certamente que determinados blogs politicos séo
lidos nas redages e ao serem lidos pelos jornalistas acabam por influenciar o seu
trabalho. Neste ponto terdo que existir cautelas porque num blog podera sempre
haver determinado tipo de interesses. Contudo, por vezes sio feitas referéncias
interessantes que acabam por influenciar os jornaistas. (RODRIGUES, 2006, p.
122)

Além destas opcbes, Rodrigues lembra ainda que os blogs podem exercer duas
formas diferentes de jornalismo participativo, complementar ou alternativo, dependendo de

Seus objetivos e condigoes.

%2 Sigla para aplicativos person-to-person, ou sgja, programas de conectam diretamente computadores pessoais
de usuarios localizados fisicamente em lugares distintos. Esses aplicativos estabelecem a conexdo direta entre as
pessoas, de forma descentralizada, ou sgja, os contetidos ndo estdo estocados em nenhum computador central e
sim nas méaquinas dos usuérios. Assim, permite-se que troquem arquivos digitais das mais diferentes naturezas,
como de texto, som, video, programas em geral, fotos, etc. (SILVA JR, 2003, p. 157)

2 Programas, produtos e softwares livres, nos quais n&o se é preciso pagar nada para adquiri-los. Existem
atualmente softwares livres correspondentes ao Windows e atodo o pacto Office da Microsoft, por exemplo.

2 http://wikipedia.org



Em primeiro lugar, enquanto jornalismo complementar, através do qual é possivel
discutir noticias com o autor das mesmas, comentando-as. O blog seria, neste caso,
complementar a prépria versdo online do meio de comunicagéo relacionando-o com
0 publico e criando interatividade com os leitores. Em segundo lugar, enquanto uma
forma de jornalismo alternativo, no sentido em que apresenta noticias que nédo
aparecem nos media tradicionais. As vezes, estas surgem através dos proprios
jornalistas que encontram no espaco dos blogs uma outra liberdade que n&o tém no
meio de comunicagdo para o qua trabalham. Neste caso particular, os blogs
assumem formas especificas de jornalismo e abordam questbes que os media ndo
tocam. (RODRIGUES, 2006, p. 09, grifo nosso)

Para caracterizar o fazer jornalismo, Rodrigues ressalta que trés itens precisam
estar presentes: a profissionalizag&o, o editor e o fator tempo. De todos, talvez, apenas o editor
seja uma figura incompativel com o blog, uma vez que cada blogueiro deve ser seu préprio
editor (e reporter, e revisor, etc.). No extinto BlogReporters, por exemplo, existia a figura do
editor e, conseqlientemente, o site perdeu toda a sua caracteristica de blog, tornando-se algo
mais semelhante a um portal. Porém as questdes do tempo e da profissionalizagcéo podem ser
encontradas com facilidade e até mesmo, regem alguns dos principais blogs noticiosos,
principalmente no Brasil, onde o fenbmeno possui algumas caracteristicas que tentaremos

apontar no préximo capitulo.

% Conceito da teoria da comunicacso na qual explica-se que os fatos passam por um processo de selecéo, feito
pelosjornalistas, para se tornarem naticias. Assim, o jornalista seria uma espécie de guardido (keeper) de um
portdo (gate) pelo qual passam apenas aquilo que ele ter caracteristicas suficientes para ser noticia.
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4 COMPARANDO EXPERIENCIAS

Neste capitulo iremos tragar um breve panorama dos blogs noticiosos no Brasil.
Abordaremos as dificuldades e objetivos dos blogs jornalisticos e em seguida analisaremos os
blogs de portais de provedores, jornais, TVs e radios, segundo as caracteristicas dos blogs,
que descrevemos no capitulo anterior.

Por fim, vamos comparar as experiéncias da secéo Brasil de Folha Online e do
Blog do Josias, analisando suas semelhancas e diferencas, tomando como base as

caracteristicas do jornalismo online definidas no primeiro capitulo deste trabal ho.

4.1 ASDIFICULDADES DE SE FAZER JORNALISMO EM UM BLOG

No Brasil, ao contrério do que acontece em outros paises, as grandes empresas de
midia tradicionais tém procurado explorar ao maximo o fendmeno dos blogs. Enquanto nos
EUA, o The New York Times proibiu seus jornalistas de manterem blogs pessoais, aqui,

blogar se tornou a ordem do dia.
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Em texto muito bem humorado sobre as dificuldades dos jornalistas em se

adaptarem ao novo meio, Julio Daio Borges satiriza a situagao:

De repente, a imprensa toda descobriu os blogs... Baixaram um decreto-lei em cada
redacdo e, impreterivelmente até o final do ano, todo jornalista tem de colocar seu
blog no ar. Todo. “Mas, pera 1, eu vou blogar sobre o qué?’ “Ah, sei 14 néo
importa: blogue! Inscreva-se no Orkut, visite os fotologs, abra uma conta no Gmail,
compre até um iPod se for necessario... mas blogue!” “Como assim ‘blogue’ ? Eu
preciso saber por qué...” “Ora, porque toda a concorréncia estd blogando — que-nem-
lou-cal Ah, sei |4, por qué... Blogue!”. (DAIO, 2006)

SO que, naturalmente, varios problemas podem decorrer a partir desta “imposi¢ao”
de que todo jornalista se torne um blogueiro. Mas é incontestavel que no Brasil o fenémeno
dos blogs jornalisticos ocorre mais ou menos da forma descrita acima.

E interessante porém observar que os blogs de noticias de maior sucesso sio feitos
por jornalistas ja conhecidos do grande publico, por seus trabalhos em midias tradicionais, e
hospedados em sites de jornais impressos ou em portais. Nestes casos, sd0 jornalistas que se
tornaram blogueiros por conta propria, em alguns casos, sendo esta sua Unica producdo
jornalistica durante um bom periodo, como é o caso do Blog do Noblat®®, do jornalista
Ricardo Noblat.

Noblat mantinha uma coluna semanal no jornal "O Dia' quando estreou 0 seu
blog nainternet, no dia 24 de marco de 2004. Trés meses depois, saiu do jornal impresso, mas
continuou com a pagina na internet a pedido dos leitores. Noblat criou o blog para aproveitar
informacdes apuradas para a sua coluna dominical no jornal impresso, uma vez que elas
perderiam a atualidade se fossem publicadas s6 entdo.

Seis meses depois de deflagrado o escandalo politico do "Mensaldo" — que cobriu
intensamente, mesmo sem estar trabalhando para outra empresa — o seu blog migrava para o

portal do Jornal Estado de S. Paulo, gracas a0 interesse despertado por sua cobertura. A
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pesquisadora Juliana L icia Escobar?’ fez uma andlise muito interessante a respeito da atuagao
de Noblat, e avaliou (no que concordamos) que seu papel durante o escandalo foi um exemplo
do que se possa esperar de um blog jornalistico ideal.

Mas se existe bom jornalismo feito em blogs, existem também experiéncias
equivocadas, provocadas pelo artificialismo de contemporanea “obrigacdo” de blogar. Borges,
em seu artigo intitulado Por que os blogs de jornalistas ndo funcionam, enumera cinco fatores
gue varrem por terra, as boas intengdes dos jornalistas: 1) "Jornalistas ndo 1éem blogs' —
afinal, se lessem, ja estariam blogando ha um bom tempo; 2) "Jornalistas ndo sabem linkar" —
como os jornalistas ndo citam a concorréncia, teréo grande dificuldade em citar outros blogs e
fontes da rede, o que € principio basico dos blogueiros; 3) "Jornalistas ndo estdo acostumados
a ter leitores" — jornais sdo financiados pelos anunciantes e néo por leitores; 4) "Jornalistas
ndo estdo acostumados a ter respostas’ — os leitores e partes interessadas sempre tiveram
muito mais dificuldades em reclamar, opinar e comentar nos meios tradicionais, do que em
um blog; 5) "Jornalistas sdo interesseiros e ndo, desprendidos’ — ndo se pode enxergar 0s
outros blogs como concorrentes, na internet as relacdes funcionam de maneira diferente.

Apesar de um tanto quanto exageradas e generalistas, estas observagoes nos fazem
perceber que existem algumas importantes diferencas entre o jornalismo que se faz em um
veiculo tradicional e aquele que se faz (ou que pode ser feito) em um blog. A internet é um
espaco onde a credibilidade tem de ser conquistada e ndo € dada a um jornalista-blogueiro,
pelo simples fato de ele ser um jornalista. A liberdade para escrever, apurar e dar a sua
opinido é igual para todos. Coloca-se a0 jornalista o desafio de mostrar o diferencial em ser
um profissional da informag&o. Por isso, tantos blogs surgem diariamente — inclusive dentro
de portais de grandes empresas jornalisticas — porém, poucos irdo se sustentar realmente, com

numero suficiente de leitores ou mesmo estimulo para continuar a producao.

% http://nobl at1.estadao.com.br/noblat/index.html.
2" ESCOBAR, Juliana L tcia. Blog do Noblat e escandalo midiatico: jornalismo sobre novas bases.
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Por outro lado, alguns bons jornalistas conseguiram decifrar as particularidades do
Novo meio e estdo conseguindo fazer bom jornalismo em blogs. Fazer jornalismo em um blog
demanda uma grande interagdo com os leitores e aproveitamento das ferramentas disponiveis
na web, tanto para apuracdo, quanto para veiculagdo de materiais em diferentes midias. Saber
dosar isso e aliar auma eficaz e freqlente atualizagdo é umatarefa dificil.

Por isso, no préximo tépico vamos tracar uma breve andlise sobre os blogs

noticiosos no Brasil, hoje.

4.2 BREVE ANALISE DOSBLOGS DE NOTICIA NO BRASIL

Para tentarmos tracar um répido panorama sobre os blogs noticiosos no Brasil
hoje, visitamos 145 blogs. Nosso ponto de partida foram buscas realizadas em outros sites
jornalisticos, como as versdes online de jornais impresso, os sites de rédios e TV's, bem como
0s proprios portais de internet, que produzem conteidos notici0sos.

Tentamos também contrastar exemplos de experiéncias de blogs nacionais e
locais, embora ndo tenha sido sempre possivel. Nos limitamos aos blogs hospedados em
outros portais pela propria dificuldade em procurarmos e acessarmos blogs jornalisticos fora
destes sites. Além disso, a maioria dos blogs de jornalistas esta hospedada em sites do seu
proprio veiculo empregador — uma vez que é muito dificil encontrarmos jornalistas que
escrevam exclusivamente para um blog®.

Comecamos a busca/identiificacdo através dos sites dos quatro principais jornais

% A exceco ficava justamente por conta do blog do Noblat, que escrevia somente para o seu blog, porém em
janeiro de 2007, Noblat transferiu seu blog para o site do jornal O Globo, e esta também atuando como colunista
naversdo impressa deste jornal.
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de tiragem nacional, onde encontramos 95 blogs: Jornal do Brasil® (15 blogs), Estado de S&o
Paulo® (17 blogs), O Globo™ (55 blogs) e Folha de Sao Paulo® (8 blogs). Em Juiz de Fora,
as versdes online dos jornais Tribuna de Minas™ e Jornal Panorama®*, ndo possuem blogs. O
jornal Di&rio Regional ndo possui pagina nainternet.

Em seguida, analisamos os blogs de portais dos provedores de internet 1g*° e
UOL*, uma vez que ndo encontramos blogs nos portais Terra®’, BOL®, Yahoo®™ e Uai®.
Mais uma vez, os portais locais |panorama’ e Acessa*’, ndo possuiam blogs hospedados em
Seus sites.

O Ig trazia links para 56 blogs, nas categorias. Anime e Mangéa (1), Auto-gjuda
(2), Automobilismo (1), Cinema e TV (4), Culinéria (1), Femininos (3), Futebol (5), Games
(3), GLS (2), Humor (5), Livros (2), Musica (3), Noticias (8), Palitica (7), Servicos (2), Sexo
(1), Tecnologia (5), Turismo (1). Analisamos apenas 13 deles, 0s inscritos nas categorias
Noticias e Politica, sendo que um deles, estava com o endereco desatualizado e o outro link
redirecionava a pagina para um site e ndo blog — e que deixamos, portanto, de contabilizar e
analisar. No portal UOL analisamos 12 blogs (os da Redagéo do UOL ), sendo que havia ainda
a secdo de blogs de convidados e de blogs do publico.

Consideramos ainda os blogs do portal Globo.com™®, que ndo é portal de provedor
de internet, mas sim, portal das Organiza¢Ges Globo. La encontramos 19 blogs, sendo que 8

blogs pertenciam a personalidades e mais 15 eram de profissionais da redacdo e néo pessoais.

? http://jbonline.terra.com.br/

% http://www.estado.com.br/

3 http://oglobo.globo.com/

% http://www.folha.uol.com.br/

% http://www.tri bunademinas.com.br/
% http://www.jornal panoramajf.com.br/
% http://www.ig.com.br/

% http://www.uol.com.br/

37 http://www.terra.com.br/

% http://www.bol .com.br/

% http://www.yahoo.com.br/

“O http://www.uai.com.br/

“ http://www.ipanorama.com/

“2 http://www.acessa.com/
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Esses blogs eram divididos pelos seguintes assuntos: Brasil (1), Ciéncia e Saide (1),
Economia (1), Mundo (1), Politica (2), Pop & Arte (4), Rio de Janeiro (1), Sdo Paulo (1),
Tecnologia (2), Vestibular (1).

Quando procuramos por blogs em portais de radios de noticias nacionais e
veiculadas em Juiz de Fora tivemos resultado inesperado. O site da Réadio Jovem Pan* ndo
trazia nenhum link para blogs, enquanto que o site da Radio Globo™, fazia link para seis
blogs. Todos estes, porém, j& haviam sido analisados em outros sites, como os do portal
Globo.com e do jornal O Globo. Por fim, procurando nos sites de rédios locais, encontramos
no site da Radio Solar®®, de Juiz de Fora, links para seis blogs, todos de funcionrios.
Aparentemente, a ferramenta € nova no site da rédio, uma vez gque dos seis, apenas trés ja
publicaram algum texto, a menos umavez. O site da Rédio Cidade® e da Rédio Itatiaia®™ nao
traziam links para blogs.

Para facilitar a nossa andlise dos blogs, consideramos 0s seguintes itens, tomando
como base a péginainicial de cada blog: foto do autor; informagdes sobre o autor; freqiiéncia
da atualizacdo; abertura a comentarios; assunto; tipos de midias utilizadas, seqiéncia a um
modelo padrao; links para outros sites™. N&o foram investigadas as mensagens/arquivos mais
antigos de cada blog selecionado.

Além disso, o proprio nimero de blogs em cada veiculo nos diz algo sobre a sua
concepgao, como pode ser melhor visualizado no Gréfico 1 (Apéndice B). O site do jornal O
Globo parece seguir arisca o didlogo proposto por Borges, incitando todos os seus jornalistas
e colaboradores a blogarem. Em contrapartida aos seus 55 blogs, a Folha de S&o Paulo,

aparece com apenas 8 blogs, tendo porém, provavelmente muito mais visibilidade que os do

“3 http://www.globo.com/

“ http://jovempan.uol .com.br/jpamnew/

“5 http://globoradio.globo.com/

“8 http://www.radiosol ar.com.br/

“" http://www.radiocidadejf.com.br/

“8 http://www.itatiaia.com.br/juizdefora/novidades novidade.php?nk=242

“9 Os dados completos referentes & andlise estéo disponiveis no Anexo | deste trabalho
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jorna O Globo, pois possui altas taxas de comentarios (quase mil em alguns casos), enquanto
que a maioria dos blogs do primeiro traz bem menos comentérios.

Outro item importante a se andlisar € a frequéncia das atualizagbes. Para
sistematizarmos a andlise mais facilmente, definimos cinco divisdes para este item. Serdo
classificados como diérias as atualizacOes feitas diariamente, nos dias Uteis. Freguentes serdo
as atualizagOes que tenham entre si um intervalo menor que uma semana; Atualizacbes com
intervalos superiores a uma semana serdo classificadas como fracas. Aqueles blogs que
estiverem sem atualizagdes ha mais de um més receberam o rétulo de desatualizado. Por fim,
encontramos um caso em que 0S posts ndo traziam datas, tornando impossivel saber a
frequéncia de atualizagdo, sendo que anotamos neste caso a divisdo sem data.

Dessa forma podemos verificar através do Grafico 2 (Apéndice B), que o portal Ig
e osjornais o Estado de S&o Paulo e Folha de S&o Paulo possuem altas taxas de atualizagao.
A0 mesmo tempo, os jornais JB e O Globo e o portal Globo.com possuem atualizagbes mais
inconstantes. Mas lembramos aqui, que a freqliénciaidea de atualizacdo de um blog € didria,
e se possivel, de até mais de umavez ao dia.

Com relacdo a abertura para comentérios, podemos afirmar que a esmagadora
maioria, mantém a ferramenta, apesar de muitos blogs possuirem regras, aém de gque os
comentérios dependem de prévia autorizagcdo do autor para que sejam publicados. Apesar da
medida parecer antipatica e pouco democrética, lembramos que o autor é responsavel pelo
contelido da pégina, podendo até ser processado pelo teor do que |4 estd, inclusive pelos
comentérios. Escobar reescreve a explicacdo de Ricardo Noblat a respeito dos comentérios em

seu blog, em resposta a uma leitora, no dia 28 de maio de 2005.

Para Carapucga: Gostaria de responder a todas as perguntas que me fazem aqui. Ou
sugestbes que deixam. Mas € impossivel. Porque sdo muitas. Porque tenho que
correr atrés de noticias. E porque ainda tenho de reservar uma parte do tempo para
eliminar comentérios agressivos agui postados e que podem configurar crime. Como
vocé e a maioria dos que comentam preferem esconder a verdadeira identidade,
posso ser obrigado aresponder diante da Justica pelo que vocés escrevem. N&o seria
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justo, concorda? (post das 19:009, disponivel online em
http://noblat1.estadao.com.br/nobl at/visualizar Conteudo.do?metodo=exibirPosts& da
ta=28/05/2005) (NOBLAT apud ESCOBAR, 2006, p. 05)

Nos nossos casos analisados, apenas trés blogs — do Franklin Martins no 1g, Blog
do Tas e Ciéncia em Dia, ambos do Uol — estdo completamente fechados aos comentérios.
Porém a possibilidade de interacdo ainda subsiste através do e-mail. Mas infelizmente, perde-
se com isso uma das grandes qualidades dos blogs.

Outro aspecto analisado diz respeito a multimidialidade. Quanto a isso, 39 blogs,
ou 27,28% do total analisado ainda utilizam apenas o texto como meio. E apenas 17%, se
utilizam de todas as potencialidades oferecidas — textos, fotos (ou imagens gréficas/ arte) e
videos. Por outro lado, 44% ja usam pelo menos a fotografia como meio de complementar as
informagdes trazidas pelos textos™.

Em uma das sua afirmacdes que explicariam por gque os blogs de jornalistas néo
funcionam, Borges acusa os jornalistas de ndo saberem linkar, ou sgja, serem incapaz de
citarem outros jornalistas — no maximo agueles que trabalham para o mesmo veiculo. Em
nossa breve andlise, concluimos que isto € uma realidade.

A esmagadora maioria dos blogs analisados ndo traz nenhum link para outros
blogs, ou traz apenas para blogs do préprio jornal online ou portal. Apenas 23 blogs (ou
16,08%) fazem links para outros blogs que ndo os do site hospedeiro, mas ainda assim, sao
apenas um ou dois links, muitas vezes de blogs estrangeiros. Cento e um blogs, representando
70,62%, fazem links apenas para os blogs do mesmo jornal ou portal e 13,3% néo fazem link
para blog algum.

Isto exemplifica bem a critica de Borges, uma vez que sabemos o0 quanto a citacdo

a outros blogs é essencial em sua caracterizacdo. Muitos deles dedicam uma longa lista aos

% Namaioria dos blogs analisados, as fotografias nunca foram trabal hadas de maneira mais destacada, de forma
adefinir a propria noticia, mas sim, sempre de formatimida, como se apenas ilustrasse, complementando o texto
—este sim, principa e mais importante midia utilizada nos blogs verificados.
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blogs "amigos', sendo que esta é a basicamente a Unica forma de se tornarem blogs mais
conhecidos. Ja para os blogs hospedados em grandes portais ndo existe esta preocupagdo

embora as taxas de acesso da maioria ndo sejam astronémicas.

4.3 FOLHA ONLINE X BLOG DO JOSIAS

Para refletir sobre as diferencas e eventuais avangos existentes do jornalismo
praticado em um blog em relagdo ao jornalismo online de um portal, realizamos uma analise
comparada entre a secéo "Brasil" da Folha Online, e o Blog do Josias, hospedado no mesmo
portal (UOL). O Blog do Josias tem como tema principal a politica nacional e por este motivo
a andlise comparativa é realizada com a se¢cdo da Folha Online que trata do mesmo assunto,
ou sgja, aeditoria Bragil.

Na paginainicia de Folha Online, existe uma barra a esquerda que organiza por
afinidade todos as se¢bes em que se divide o site da Folha, escritas em fonte padréo pequena.
Na parte de cima est&o os links para as principais editorias do jornal (Brasil, Mundo, Ciéncia,
Dinheiro, Cotidiano, Esporte, llustrada, Equilibrio, Educacdo, Informética, Turismo,
Especiais e Erramos), todas €l as fixas na versio impressa da Folha de Sdo Paulo.

Em baixo destes esta, na mesma direcdo, uma nova série de links para os mais
variados assuntos, nem todos ligados a Folha de S. Paulo versao impressa: A cidade é sua,
Ambiente, Bate-papo, Blogs, Classificados, Colunas, Fovest, Galeria, Hordscopo, Loterias,
Manchetes, Novelas, Painel do leitor, Tempo.

Abaixo ainda temos, organizados em blocos, os links: 1) Arquivos Folha, Folha

News, Folhashop, Folhainvest em Agéo; 2) Jornais e Revistas: Folha de Sdo Paulo, Revista



da Folha, Guia da Folha, Agora SP, Al6 Negécios; 3) Grupo Folha: Banco de Dados, Clube
Folha, Conhega a Folha, Datafolha, Folhapress, Ombudsman, Publicidade, Publifolha,
Treinamento; 4) Parceiros. Aprendiz, Dimenstein. Abaixo desses links existem icones e logos
para as agéncias de noticia BBC Brasil e Reuters.

Na parte superior da pégina, temos uma barra para o provedor de internet UOL,
que hospeda o site, 0 cabegalho com a data (& semelhanga do impresso), espacos publicitérios,
uma barra de guda (com os itens. Fale com a gente, Sobre o0 site, Assine a Folha,
Atendimento ao assinante e Anuncie) aém das chamadas intermitentes para as Ultimas
noticias, que se alternam em média a cada trés segundos.

No restante do site, estéo as manchetes, links para contetido exclusivo, ferramenta
de busca, link para as noticias mais lidas, chamadas de cada editoria, links para fotos, colunas,
enquetes, tempo, cotacdo da bolsa e links para outros produtos do grupo Folha.

E através desta pagina inicial que entramos em contato com o Blog do Josias e
com a se¢do Brasil, embora o primeiro ainda tenha um link no portal UOL. A partir de agora,
analisaremos em topicos as diferencas e semelhancas entre as duas péginas, tomando
principalmente, como base, as caracteristicas do jornalismo online elencadas no primeiro
capitulo desta monografia.

Para auxiliar nosso trabalho e delimitar um recorte temporal  especifico para a
analise, observamos as duas péginas tal como veiculadas durante uma semana, do dia 30 de
dezembro de 2006 a 05 de janeiro de 2007, e é com base no que foi publicado nesta semana,

gue procedemos nosso estudo.

4.3.1 Apresentacao visual
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A secdo Brasil (Imagem 1, Apéndice C) mantém o padrdo visual das outras
editorias de Folha Online. As laterais esquerda e direita séo fixas do site (aparecem em todas
as paginas deste model 0), sendo que apenas o centro (no total possui pouco mais da metade da
largura da pégina na tela) abrange o contelido da secéo Brasil. O cabegalho também é fixo e
no rodapé hd uma secdo com publicidade e links patrocinados. Em nosso andise
consideraremos apenas a parte central da pagina (ou sgja, o conteido noticioso de Brasil).

A manchete possui fonte maior e se posiciona na parte superior direita da tela,
seguida por trés outras manchetes inseridas abaixo, em fontes muito menores, e tratando de
teméticas relacionadas ao assunto principa. Outras trés manchetes em fontes maiores estéo
abaixo e trazem chapéus™ de uma palavra, que identificam o assunto a0 qual estdo
relacionados. A esquerda e na mesma linha, vem sempre uma foto — nd0 necessariamente
ligada a&s manchetes — com legenda.

Abaixo, no lado esquerdo datela, esta o link para os colunistas da se¢do e adireita
o link para a galeria de fotos. Na linha de baixo, a esquerda esta a area de interagdo, com
enquetes, e a direita, o link para os especiais. Ainda temos, abaixo desta linha, links com
icones para dois blogs (Blog do Josias e Brasilia Online, por Kennedy Alencar).

Finalmente, abaixo, temos os links para todas as noticias da se¢do, com acesso a
outras paginas de links de noticias, dos dias anteriores — 0 que é feito através dos nimeros 1,
2, 3,4,5e6 edaspalavras"Anterior" e "Proximo".

O blog do Josias (Imagem 2, Apéndice C) possui um formato diferente das outras
paginas da Folha, e semelhante a tantos outros blogs, como todos os outros blogs hospedados
pela Folha Online. O visual é bastante clean. Existe a barra de acesso aos itens do provedor

UOL e o cabecalho € personalizado.
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Ao lado direito temos uma coluna com links agrupados. Primeiro, o link para o
perfil do autor e uma foto pequena dele. Embaixo temos os links Pagina principal, Colunas
(onde sdo publicados os textos de sua coluna na Folha), Entrevistas (feitas pelo autor do
blog), Reportagens (também de sua autoria), Secos & Molhados (diversos posts que ndo
tratam necessariamente sobre politica) e Regras (de comentérios). Os textos destas segdes sdo
também publicados na segdo Pégina principal, que abrange todos os textos de abertura do
blog. Esta é apenas uma maneira de separar 0s posts por tipos (categorias).

Abaixo estdo os sites relacionados (Folha Online, UOL e BOL). Em seguida, links
para os outros blogs da Folha e para a secéo de ferramentas de criacéo de blogs do UOL (de
modo que o leitor possa também criar 0 seu préprio blog). Logo abaixo temos a secdo de Em
cima da hora, com links para as Ultimas noticias da Folha Online, além da ferramenta de
busca no blog e dos links para arquivos do blog.

No lado esquerdo esta todo o blog propriamente dito com seus posts e
comenté&rios, organizados do mais recente para 0 mais antigo, exatamente como a

caracteristica de todos os blogs.

4.3.2 Assuntos

Durante o periodo de uma semana que tomamos agui para andlise, foram
publicadas 268 noticias na secdo Brasil de Folha Online, e 43 posts no Blog do Josias.
Dividimos o materia publicado levando em conta os principais assuntos abordados em cada

pagina (Gréficos 1 e 2, Apéndice C).

*! Chapéus sfo as frases, palavra ou expressies colocadas acima das manchetes em jornais impressos que
complementam o significado da chamada, definindo o assunto tratado, local, personalidade, ou dando
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Em Brasil/Folha Online, dividimos os assuntos da seguinte maneira: posse (79
noticias), agenda Brasilia (39), eleicdo Camara (28), partidos politicos (26), agenda Estados
(20), agenda RJ (15), manchetes (13), diversos (11), agenda SP (10), decises da justica (9),
colunistas (5), agenda MG (4), Saddam (3), erramos (3), estatais (2) e eleicdo Senado (1).

No item 'posse, contabilizamos todas as noticias sobre a posse do presidente,
governadores e deputados, que monopolizaram o noticidrio durante os primeiros dias do ano,
sendo portanto, 0 assunto com maior nimero de noticias. Em ‘agenda Brasilid, 'agenda RJ,
‘agenda SP', 'agenda Estados e 'agenda MG' relacionamos todas as matérias que tivessem
relacdo com as declaragdes e atividades dos respectivos governos, bem como as noticias sobre
politicas relacionadas a cada esfera. E interessante observar que apesar da origem paulista do
jornal, as noticias relacionadas ao estado do Rio de Janeiro receberam mais destaque do que
as referentes a Sao Paulo, provavelmente, em decorréncia dos ataques violentos de que a
capital fluminense foi vitima na virada do ano.

Em 'eleicdo Camara organizamos as noticias relativas a este assunto, em sua
maioria mencionando a disputa entre os deputados Aldo Rebelo (PC do B) e Arlindo
Chinaglia (PT). No item "partidos politicos' relacionamos as matérias que fossem relativas a
declaracdes de personalidades dos partidos de oposicéo e situagdo, bem como as noticias
sobre suas estruturas, elei¢des e disputas internas. Entre elas, a volta de Ricardo Berzoini a
presidéncia do PT teve grande destaque, seguida dos comentérios dos principais caciques
politicos nacionais, como Fernando Henrique Cardoso, Anténio Carlos Magalhdes e Jose
Sarney sobre a posse do segundo mandato do presidente Lula.

No item ‘'manchetes organizamos as noticias que citaram repercussdes
internacionais sobre posse presidencial no Brasil, bem como as matérias que aparecem

diariamente sob o titulo de "Confira as manchetes dos jornais do dia' e "Confira as manchetes

informagBes adicionais sobre o titulo.
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dos telgjornais do dia’, que trazem as principais chamadas de jornais impressos e de TV,
porém com links apenas para aguel as que estejam hospedadas em sites do Grupo Folha.

Em 'diversos agrupamos variadas noticias, que mais se afastaram do tema
principal da secdo, politica. Assim sendo, consideramos matérias que traziam entrevistas
sobre o pais com o cantor e compositor Chico Buarque, com a atriz Dercy Gongalves, noticias
sobre a morte do diretor do jornal A Tribuna e do Padre Léo, decisdes do Vaticano e andlises
sobre os vestidos da primeira-dama Marisa.

Para tratar das matérias que citavam decisdes judiciais, investigagcdes e dentincias
de escandal os (particularmente escassas nesta semana, em comparagdo com o restante do ano
de 2006), estabelecemos o item 'decisbes judiciais para abarcar a todos 0s assuntos
relacionados. Os colunistas também tiveram seus textos publicados em forma de link de
noticias, além do espago ja reservado para cada colunista. Para isso, criamos o item
‘colunistas’; das cinco colunas publicadas, duas eram links para textos do Blog do Josias que,
ao contrério dos outros colunistas, ndo tinha a integra de seu texto re-publicado, apenas o link
gue direcionava o internauta para o texto no blog.

Sob o titulo de 'Saddam’ estdo as noticias e repercussdes do enforcamento do ex-
ditador iraquiano e em 'erramos, as corregdes feitas em matérias veiculadas com enganos. Por
fim, a categoria 'estatais reuniu as noticias sobre empresas publicas no Brasil e 'elei¢bes
Senado', a Unica matéria publicada sobre este assunto.

Ja no blog do Josias, as divisdes de assunto foram um pouco diferenciadas, apesar
de termos tentado manter as classificagdes, sempre que possivel. Assim sendo os posts foram
assim divididos: posse (9), eleicdo Camara (9), manchetes (7), segurancga (6), Saddam (4),
agenda Brasilia (4), Congresso (2) e partidos politicos (2).

A exemplo de Brasil, o blog do Josias publica diariamente um post com as

manchetes dos principais jornais nacionais — reunidos agui, também sob o titulo de
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'manchetes. Além dos itens também presentes na Folha Online, abrimos o tépico 'seguranca,
que abrangeu matérias sobre a violéncia no Rio de Janeiro, bem como a falta de seguranca e
ma conservacdo das estradas pelo pais. Também criamos o item Congresso para matérias que
tratassem das relacOes entre deputados e senadores sem se atrelar especificamente a outros

itensj4 utilizados.

4.3.3 Multimidialidade

A capacidade de convergéncia entre imagens, textos, som e video é sem davida
um dos principais atrativos da internet — a sua propagada "multimidialidade”, o meio
multimidia por exceléncia. Apesar disso, por diversos motivos, sdo poucas as experiéncias do
jornalismo na web que conseguem de fato trabalhar com os diversos suportes que 0 meio
possibilita. Seja pela falta de interesse ou pela lentiddo das conexdes que ndo segjam por banda
larga, a verdade é que a maioria dos jornais online ainda ndo se utiliza largamente de videos e
sons, e até mesmo ainsercdo de fotos é rara.

A Folha Online é um destes exemplos. Apesar de utilizar fartamente fotografias e
imagens em suas paginas principais, poucas sdo as matérias que aém do texto, tragam
também fotografias ou imagens que as ilustrem. No caso do jornal impresso, € dificil
encontrar uma matéria sem fotos ou especialmente, sem infograficos, que auxiliam muito na
compreensdo das noticias.

Entretanto, em nossa andlise, das 268 matérias publicadas, apenas dez possuiam
também fotografias ilustrativas. Das dez, algumas foram repetidas diversas vezes em mais de

uma matéria, como a fotografia dos deputados Arlindo Chinaglia e Aldo Rebelo juntos, que
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serviu para ilustrar todas as Ultimas matérias anadlisadas, que tratassem da disputa pela
presidéncia da Camara dos Deputados.

Além das fotografias ilustrativas, havia também fotografias dos autores das cinco
colunas publicadas durante a nossa andlise. As fotografias foram publicadas no rodapé da
pagina, ao lado de um breve resumo sobre o colunista, e em tamanho bastante reduzido. Além
das fotografias, nenhuma imagem, som, charge ou video foi publicada como elemento das
matérias durante o periodo analisado. Apesar disso, lembramos, que existe a secdo de Galeria
de Fotos, na paginainicial da secéo Brasil, embora no periodo analisado nenhuma matéria da
secdo Brasil remetesse 0 internauta a esse arquivo de imagens.

Jano Blog do Josias, nenhum post foi publicado sem que houvesse ab menos uma
foto, imagem, charge ou video ilustrando o contelido. Talvez por este motivo, o blog demore
mais tempo para ser carregado pelo navegador do que as matérias da Folha Online. Dos 43
posts analisados, encontramos 30 fotografias, 8 charges, 7 imagens e 3 links para videos.

Gragas ao cardter ndo essencialmente informativo e factual, e sim, opinativo, da
maioria dos posts, as fotografias também ndo sdo necessariamente atuais, nem representam
um momento ou fato especifico e tampouco estdo acompanhadas de legendas. Representam
ironias, situagles inusitadas, antiteses se comparadas com o texto ou com o titulo. Foram
muito utilizadas fotos em close de personalidades como o presidente Lula, senadores e
deputados, de forma que o contexto das fotografias fosse sublimado, isso €, aidentificagdo de
local e data do registro se torna bastante complexa.

Em um post sobre as previsoes para 2007, o autor do blog opta por utilizar uma
foto do presidente Lula em frente a uma foto (em tamanho superior ao natural) do ex-
presidente Juscelino Kubitschek com os bracos levantados, de forma a insinuar uma bencéo
ou uma reveréncia de JK ao atua presidente. Em outra vemos uma foto dos senadores Renan

Calheiros e José Sarney levemente sorridentes, sob o titulo "Renan e Sarney dizem a PT que
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ndo tramam por Aldo", deixando entrever certaironia, que ficamais evidenciada a certa altura
do texto, quando é revelada uma suposta neutralidade de ambos os senadores.

Estas escolhas para as fotografias estdo longe de serem aeatdrias, servindo de
mais um instrumento para o autor do blog mostrar sua opinido critica e ndo uma observagdo
factual e imparcial. A maioria das fotos pertence ao arquivo da Folha e tém sempre o crédito
do fotégrafo indicado, porém algumas s3o retiradas da internet, sem créditos™.

Diariamente foram publicadas charges sobre temas atuais e comentados no blog,
algumas vezes, mais de uma por dia, sempre de cartunistas da prépria Folha. Outro
instrumento utilizado para comentar as noticias séo as imagens de desenhos. Quase todas (6)
possuem movimentos, em formato gif (figura que com a alternagcdo de quadros, se assemelha
aum desenho animado), dando agilidade e atragcdo ao post.

Ja os posts diérios que trazem as manchetes do dia nos principais jornais, possuem
uma foto padr&o (de uma pilha de jornais) no cabegalho do post de forma aidentificdlo com
0 assunto. Quanto ao uso de videos, durante o periodo analisado, foram utilizados apenas
links para outros sites que exibem videos, porém, com uma consulta a arquivos posteriores,
descobrimos que o autor também disponibiliza videos direto em seu blog, especiamente com
a guda do site YouTube (site extremamente popular na internet devido a sua eficiéncia, no
qual qualquer pessoa pode disponibilizar seu video). N&o foram publicados arquivos ou links

apenas de audio, durante o periodo analisado.

4.3.4 Interatividade
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A secéo Brasil da Folha Online possui algumas ferramentas interativas, como a
secdo de enquetes, na qual o internauta responde a uma pergunta através das respostas ja pré-
definidas pelo portal. Porém, ao ler uma matéria na Folha Online, existe apenas um link que
possibilita a interagdo com a matéria: 0 'Comunicar erros. Ao clicar neste item, o internauta €
apresentado também a uma lista de outras op¢des. Assinar a Folha de S&o Paulo e o Agora
SP; Tirar davidas ou resolver problemas sobre assinatura; Adquirir exemplares atrasados;
Enviar curriculo para o Grupo Folha;, Pesquisar no acervo da Folha; Falar com ombudsman;
Anunciar na Folha, Folha Online e Agora; Fazer busca no contetido da Folha Online; Fazer
busca no contetido da Folha de S. Paulo; Fazer dentincias ou sugestdo de reportagens.

Na se¢do 'Fale com a gente', as opcles disponiveis também sdo as mesmas. Como
se vé, ndo ha opgdo ‘comente esta matéria’ ou ‘fale com o repérter’. O e-mail do reporter que
escreveu a matéria também néo esta disponivel.

Em compensagdo o blog possui uma ferramenta bastante eficiente para a
interatividade: os comentarios. Como em tantos outros blogs, a secdo para que cada leitor
possa comentar 0 blog é aberta, porém, com algumas restri¢cfes. Na janela para comentar e a

direita dos textos, esta o link para as regras de uso do blog, que sdo transcritas abaixo:

Regras para comentérios

O espaco de comentérios do blog pode ser moderado. N&o serdo aceitas as seguintes
mensagens:

1. Que violem qualquer norma vigente no Brasil, sgja municipal, estadua ou
federal;

2. Com conteldo calunioso, difamatério, injurioso, racista, de incitacdo a violéncia
ou aqualquer ilegalidade, ou que desrespeite a privacidade alheig;

3. Com contelido que possa ser interpretado como de cardter preconceituoso ou
discriminatdrio a pessoa ou grupo de pessoas;

4. Com linguagem grosseira, obscena e/ou pornogréfica;

5. De cunho comercial e/ou pertencentes a correntes ou pirdmides de qualquer
espécie;

6. Que caracterizem préatica de spam;

7. Andnimas ou assinadas com e-mail falso;

*2 | nteressante notar que a maioria das fotografias publicadas no Blog do Josias, tinham créditos da propria Folha
Imagem, engquanto que a maioria das imagens vei culadas tanto na Folha Online quanto na Folha de S. Paulo
impressa, séo de agéncias de noticia
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8. Forado contexto do blog.

A FolhaOnline:

1. N&o se responsabiliza pel os comentarios dos frequientadores do blog;

2. Se reserva o direito de, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, retirar
qualquer mensagem que possa ser interpretada contréria a estas Regras ou as normas
legais em vigor;

3. Né&o se responsabiliza por qualquer dano supostamente decorrente do uso deste
Servico perante usudrios ou quaisquer terceiros;

4. Se reserva o direito de modificar as regras acima a qualquer momento, a seu
exclusivo critério. (In:  http://josiasdesouza.folha.sites.uol.com.br/regras.html,
acessa-do em 16/01/07)

Como se pode perceber pelas regras, os comentarios sdo liberados porém, existe
um certo controle. A Folha se d& o direito de criar e abolir regras, de ndo se responsabilizar
pelo contelido dos comentarios, € mesmo assim, evitar aqueles que possam levar a um
possivel processo. Por outro lado, a moderacdo que impede spams, correntes, piramides,
anlincios comerciais e assuntos que ndo tenham a ver com o blog, certamente, facilitam a
leitura e o debate de idéias.

Alias, é no sentido do debate de idéias, que avaliamos a fun¢do dos comentérios
neste blog. Basicamente, a disputa se da entre partidarios do atual governo e a sua 0posiGao —
em sua maioria usuérios que poderiam ser considerados simpatizantes do PSDB. Apesar deste
ser 0 tema béasico gque acaba retornando seja qual for o assunto tratado no post, outros temas
também sempre desencadeiam uma rivalidade entre dois “grupos’. No caso do enforcamento
de Saddam Hussein, por exemplo, logo surgiram grupos contra e a favor a pena de morte, ou
aqueles que acreditavam na morte do ex-ditador e outros que acreditavam numa teoria da
conspiragdo de acordo com a qual Hussein continuaria vivo e colaborando com a Cia. S&o
provavel mente estas dicotomias que sustentam e estimulam o debate, uma vez que se todos
concordassem entre si, certamente haveria menos comentarios.

Muitas vezes 0s comentarios se tornam agressivos, mas se ndo ferem as regras do
blog, sdo plenamente aceitos e o leitor participa de uma disputa de animos exatados. Apesar

disso, sd0 poucas as criticas mais agressivas ao autor do blog e seus textos, o que pode



significar trés coisas bem distintas: ou os seus leitores sdo realmente fiéis e sO visitam o blog
porque de fato gostam dos textos do autor; ou 0s textos do autor ndo sdo t&o parciais, umavez
que agradam a partidérios de ambos os lados; ou os comentarios ofensivos ao autor sao
excluidos, o que talvez seja a hipdtese mais provavel.

Em nossa andlise, a verificagdo dos comentarios publicados foi realizada a partir
do dia seguinte a publicagcdo do post, embora algumas vezes esse intervalo tenha sido maior.
E, portanto, possivel que tenham sido feitos mais comentérios depois de nossa observago,
mas tendo em vista que os posts ficam disponiveis na pagina principal por, em média, um dia,
acreditamos que nossa andlise ndo preteriu muitos comentarios.

Foram portanto contabilizados 1.529 comentarios em 43 posts — com uma média
de 35 comentérios por post. Para comentar, basta clicar no link comentarios, que abre uma
janela onde estdo disponiveis todos os outros comentérios j& feitos, organizados do mais
recente para 0 mais antigo, e no fina dela estdo os campos a serem preenchidos para
comentar.

E obrigatério informar o nome (normalmente o apelido com que a pessoa se
identifica na internet, ou apenas neste blog), o e-mail, a cidade, o estado e o pais. A pessoa
pode preencher o campo relativo ao seu blog ou site, se quiser. O campo para 0 comentério
permite que o texto tenha até mil caracteres.

Observando-se 0os comentarios, percebe-se que parte das pessoas que comentam
no blog o faz com grande assiduidade, sendo muitos os nomes presentes em pelo menos um
post por dia.

O autor do blog possui ainda a possibilidade de responder a algum comentério
dentro dos proprios comentarios, caso em que sua resposta vem sob o titulo 'resposta e possuli
uma diagramacao diferenciada da dos outros comentaristas, para identific&lo e evitar fraudes.

Durante o periodo que analisamos, Josias se manifestou apenas duas vezes. Uma delas para
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responder a uma leitora que ndo entendeu uma ironia de seu texto e fez um comentario
explicando algo bastante 6bvio para o autor, como se este ndo soubesse algo elementar. Josias
respondeu de maneira um tanto rispida, atingindo a capacidade de compreender ironias da
leitora. No outro caso, 0 autor agradeceu o comentério de um leitor que voltou a deixar suas

opiniBes nos comentarios.

4.3.5 Hipertextualidade

A hipertextualidade é utilizada em ambas as péginas. A Folha Online,
disponibiliza, quase sempre, links para assuntos relacionados, no final de cada matéria. Das
268 matérias analisadas, apenas nove ndo possuiam o link "leia mais' (com links para outras
matérias sobre o assunto) ou "especial” (com link para um especia produzido sobre o assunto
ou quando nédo o houver, link para uma busca no site sobre o tema, sob ainscricéo "leia o que
ja foi publicado sobre..."). Ressaltamos que todos estes links séo apenas para paginas do
proprio site da Folha Online, nunca para sites externos.

Porém, links no meio da matéria sd0 mais raros, das 268 matérias analisadas,
havia apenas 17 links deste tipo. Deles, 14 eram para matérias da propria Folha Online e trés
para 0 Blog do Josias. A maioria dos links para matérias da Folha Online estava na matéria
sobre as manchetes do dia.

Ja no Blog do Josias, os links sGo um pouco mais diversificados. Nos 43 posts
analisados, constatamos 58 links no corpo do texto, que dividimos da seguinte maneira
matérias da Folha Online (26), sites oficiais do governo federal (15), posts anteriores do

proprio blog (4), definicdes em sites variados da internet (3), videos do site YouTube (3),
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portal Globo.com (2), site do PT (2), noticias das agéncias internacionais parceiras, Reuters e
BBC (2) e outros blogs internacionais (1).

Com isso comprovamos a observacéo feita por Julio Daio Borges, de acordo com
quem os jornalistas ndo sdo capazes de citar a concorréncia. Entre os blogs jornalisticos, a
tradicdo se mantém, excecdo feita ao caso da ocorréncia de dois links no blog do Josias que
redirecionavam o usuério para o portal Globo.com e de apenas um link para outro blog, ainda
assim, estrangeiro. Nem para os blogs da prépria Folha havia citagdes no texto de Josias de
Souza(mesmo havendo outro blog sobre politica no portal). Como se sabe, em outros tipos de
blog, a citacdo entre blogueiros € largamente utilizada e chega mesmo a ser a base de
sobrevivéncia da maioria dos blogs — visto que a excegdo dos blogs jornalisticos, a maioria
nao costuma estar hospedada em grandes sites, e portanto, precisa ser divulgada por outros
blogs para se tornar popular.

O Blog do Josias utiliza-se das péginas oficiais de partidos e do governo para
complementar as informagdes que oferece ou mesmo para embasa-las, mostrando suas fontes.
Outro uso interessante do hipertexto € feito quando se utiliza links para sites que sejam
especializados em defini¢des e conceitos (como o Wikipedia, utilizado) ou em veiculacéo de
videos, como o YouTube e o préprio portal Globo.com, que é ligado as Organizagtes Globo.
Tais usos complementam a informagdo, sem necessitar que o jornalista produza também os
seus préprios videos.

E como na Folha Online e na maioria dos jornais impressos e ha prépria tel evisao,
0 blog cita-se a s mesmo e ao portal onde esta hospedado, na maior parte das vezes, criando

um processo circular de auto-alimentag&o, como se o préprio veiculo fosse também suafonte.

4.3.6 Customizacgao
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Tanto na Folha Online, como no Blog do Josias ndo foram constatados sinais de

ferramentas de customizagé&o.

4.3.7 Atualizacédo Continua

Podemos dizer que as duas péginas analisadas tiveram atualizagdo continua (ver
Anexo Ill, Gréfico 3). A secdo Brasil teve uma média de 38 atualizacOes di&rias, mais
freqUentes nos dias de semana e mais raras aos finais de semana. No dia 1° houve um aumento
bastante grande na quantidade de matérias, com 81 noticias, provavelmente devido a
cobertura das ceriménias de posse em todo o Brasil. No total, no dia 30/12 houve 19
atualizagdes, em 31/12, 10; em 1901, 81; em 02/01, 42; em 03/01, 33; em 04/01, 44 e em
05/01, 39.

Também no blog do Josias, a atualizacdo foi constante, mesmo nos finais de
semana e feriados. Foram cerca de seis atualizagdes por dia, média bem superior a maioria
dos blogs, jornalisticos ou ndo, cuja atualizacdo em tese ideal seriadiaria. No dia 30/12, foram
publicados 6 posts; em 31/12, 4; no dia 19/01, 5; em 02/01, 8; no dia 03/01, 7; em 04/01, 7 e

em 05/01, 6.

4.3.8 Membdria
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A péagina de Brasil em Folha Online possui seis paginas de espaco para noticias
anteriores, o que significa em média, noticias de até 15 dias antes. Porém existe também o
sistema de busca do site, que nos leva a tantas noticias quanto estiverem relacionadas ao tema
pesquisado, de qualquer data que segja.

JA no Blog do Josias, os arquivos disponibilizam todos os posts, textos e
comentérios desde a primeira publicagdo no site, em 09/10/2005. Além disto, existe também

no blog um mecanismo de busca por palavra-chave, semelhante ao da Folha Online.
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5CONCLUSAO

A internet ainda dispde de muitas ferramentas e possibilidades n&o utilizadas com
freqiiéncia pelo jornalismo online, porém, pouco a pouco, isto vem se modificando. As novas
tecnologias e ferramentas estéo disponiveis e num determinado momento se tornard inevitéavel
gue sgjam aproveitadas pelo jornalismo.

Apesar de ainda comportar poucas experiéncias realmente bem sucedidas, com
uma série de equivocos e atropelos, 0 que vemos atualmente, € que o jornalismo online vem
se transformando com a proliferagdo da participagdo do cidaddo comum no meio de
comunicagdo que é a internet. Além disso ha o fendbmeno dos blogs e hoje em dia, podemos
sim falar em jornalismo feito em blog.

Se hoje, todos podem ser fontes e a0 mesmo tempo donos de um veiculo de
comunicagdo, os jornalistas possuem mais uma oportunidade de mostrarem porque S0
necessarios e talvez até mesmo modificar os rumos da profissdo. Porém, so ser8o capazes de
promover mudangas e avangos, aqueles que perceberem que as novas tecnologias que
permitem que todos tenham acesso a um meio de comunicagdo (ndo sO como receptores) Nao
S80 negativas nem ameagadoras, mas sim, oportunidades de se desenvolver um jornalismo
mais amplo, com multiplas vozes e até mesmo com chances potenciais de se tornar mais

objetivo eimparcial.
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Talvez a retomada da opinido pessoa que ocorreu com o0 advento dos blogs
(mesmo os jornalisticos, note-se) seja mais uma forma de apresentar as apuragOes
jornalisticas. Se cada cidaddo pode publicar sua versdo dos fatos nainternet, ndo acreditamos
necessariamente que assistiremos a uma anarquia, mas quem sabe, a uma fiscalizagdo
realmente eficaz da sociedade, que terd mais uma chance de sair de sua posicdo de
espectadora e se tornar realmente ativa. Afinal, por que a oportunidade de ser lido e contar
historias € privilégio dos jornalistas?

Os profissionais do jornalismo sempre existirdo e podem aproveitar o novo espaco
publico delineado pela internet para facilitarem seu trabalho e a0 mesmo tempo,
desenvolverem atividades e caracteristicas antes inimaginadas. O leitor/usuério de um jornal
online constréi hoje a sua propria narrativa, navegando, buscando a informagdo que lhe
interessa, questionando, pesquisando e tendo mais oportunidades de verificar a informagéo
recebida pel os meios de comunicacdo. Como dizem, nuncafoi tdo dificil enganar o leitor, que
naweb passa ater seu papel alterado para o de usuério.

A profusdo de informagdes na internet pode causar problemas de selecdo e
credibilidade no inicio, mas deve se resolver sozinha ao longo do tempo. As experiéncias dos
sites Slashdot e Wikipedia sGo exemplos de como o usuario pode ser fonte de informagéo,
leitor e fiscal. Cedo ou tarde este tipo de tecnologia ira afetar a maneira como o jornalismo é
feito, especialmente dentro da internet. Se hoje, as pessoas se relinem, pesquisam, compram,
namoram, jogam, ganham dinheiro, fazem sexo e possuem até mesmo um clone na internet>,
porque elas deverdo receber ainformagao de forma passiva?

Em nossa andlise, acreditamos que o jornalismo praticado em blogs de uma forma
eficiente (como julgamos ter acontecido no caso do Blog do Josias) estd mais proximo de
compreender isto do que as formas tradicionais de jornalismo veiculadas na internet. Na

comparagdo com a Folha Online, o Blog do Josias mostrou ser mais intimo das caracteristicas
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do jornalismo online e utilizar com muito mais propriedade as ferramentas ao seu dispor.
Apesar de ainda apresentar problemas (como a falta de links para sites exteriores, comentérios
censurados, menor atencdo ao factual) o blog analisado é um exemplo de como ainteligéncia
no jornalismo pode desenvolvé-lo para além dos limites tradicional mente tracados.

N&o basta ter um blog e atualiz&1o, é preciso respeitar e tratar o leitor através de
uma nova 6tica, gue a principio pode assustar, mas que pode resultar em um jornalismo muito

mais interessante.

%3 Vide os avatares no site Second Life (http://secondlife.com)
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7 APENDICES

Apéndice A — Analise dos blogs hospedados em jornais online, portais e radios
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Blog Foto |Info Atualiz |Comenta]Assunto Midias |Formato|Linkspara Endereco
do sobre acdo |rios outros blogs
autor |autor
w o Alice Micdli Sim  [Nao Diaria |Aberto |Projeto Chernobyl |Textos, |Diferente [Nenhum http://www.jblog.com.br/chernobyl.php
Z £ fotos, do
> S videos |padréo
O —
2 | 5
<Zf 8 CristinadeLuca|N& [Néo Diaria |Aberto [Internet Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://jblogl.jb.com.br/deluca.php
o = fotos, do jornal
Q 5 videos
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Esmir Filho Sim [Néo Fraca |Aberto [Cultura Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/esmirfilho.php
fotos, dojornal
videos
Gustavo Sim  [N&o Diaria |Aberto |Cotidiano, Textos |Padr8o |Apenas paraos |http://blog.jb.com.br/gustavoalmeida.ph
Almeida comentério sobre dojorna p?catid=38& blogid=32
noticias e 0 seu
préprio trabalho
Florencae Carol [Sm  |N&o Fraca |Aberto |Cotidiano, Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/jblogcidade.ph
comentérios sobre |fotos dojornal p
noticias e o seu
préprio trabalho
Joana Dale Sim  [Ndo Fraca |Aberto |Cotidiano, Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/joanadale.php
comentérios sobre [fotos dojornal
noticias
José Maria Sim [N&o Fraca |Aberto |[Internet, Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/zemaria.php
Granado tecnologia fotos dojornd
Leandro Sim  |N&o Di&ia |Aberto |Crdnicas, Textos, |Padr@o |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/Imazzini.php
Mazzini literatura fotos dojornd
Liberati Sim  [Ndo Frequen|Aberto |Crénicas, charges, |Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/liberati.php
te literatura, fotos dojorna
jornalismo
Marcelo Sim  [N&o Freqlen|Aberto  |Internacional Textos |Padr8o |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/marceloambro
Ambrosio te dojornd sio.php
Mario Marques |Sim  [Nao Frequen|Aberto |MUsica Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/bdebanda.php
te videos dojornal
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videos

Marona Sim  |N&o Desatua|Aberto  |Comentérios Textos |Padr@o |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/mariomarona.p
lizado sobre noticias e dojornd hp
assuntos diversos
Paulo Caruso  [Nao |Né&o FreqUen|Aberto  |Charges Imagens |Padrdo |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/paulocaruso.ph
te dojornal p
Rafael Gomes [Sim  |N&o Di&ia |Aberto [Cinema, teatro, |Textos, |[Padréo |Apenasparaos |http://www.jblog.com.br/rafaelgomes.ph
musica fotos dojornal p
RobertaMalta |Sim  [N&o Freglien|Aberto  |Culinaria Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://www.jblog.com.br/robertamalta.p
te fotos dojornal hp
o Daniel Piza Sim  [Sim Diaria |Aberto [Cultura, futebol e [Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/pizal
= politica dojornal
@]
S
£
,(% PatriciaCampos|Sim  |Sim Freqlen|Aberto  |Internacional Textos, |Padr8o |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/patricial
o |Mello te fotos dojornd
©
o
;5735 Livio Oricchio |Sim  [Sim Freqlen|Aberto |Automobilismo, |Textos |Padrédo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/livio/
i te tecnologia, do jorna
o viagens
Renato Cruz Sim [Sim Freqlien|Aberto  |TelecomunicagBes|Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/cruz/
te ,tecnologiada  |fotos, dojornal
informagao, videos
internet
Discofonia N& [N&o Desatua|Aberto  [MUsica Textos, |Padrdo |Apenasparaos (http://blog.estadao.com.br/blog/werneck
lizado fotos, dojornal /
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Cristina Sim  |N&o Freglen|Aberto [Televisdo Textos |Padr@o |Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/padiglio
Padiglioni te dojornal ne/
Luiz Carlos Sim  [N&o Diaria |Aberto |Cinema Textos |Padréo |Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/merten/
Merten dojorna
BatePronto Ndo |Né&o Freqlen|Aberto  |Esportes Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/batepron
te fotos dojornal to/
Paulo Moreira [Sim  |Sim Diaria |Aberto |Brasil Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/paulo/
Leite dojornd
Luiz Zanin Sim  [Sim Diaria |Aberto |Cinema, cultura |[Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/zanin/
dojornd
Blogdo Noblat |Sim  [Sim Diaria |Aberto |Politica, Brasil Textos, |Diferente|Nenhum http://noblat1.estadao.com.br/noblat/ind
fotos, do ex.html
imagens |padréo
Jornal do Carro |[N&o  |Né&o Freqlen|Aberto  |Veiculos Textos, |Diferente|Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/jc/
te fotos do dojornad
padréo
Advogadode [Ndo |N&o Diaria |Aberto |Direito do Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/advdefe
defesa consumidor dojornal sal
Guterman Sim  [Sim Diaria |Aberto |Politica Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/guterma
internacional, videos dojornal n/
histéria
Felipe Machado |Sim  [Sim Diaria |Aberto |Masculino Textos, |Padr8o |Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/palavra/
fotos dojornd
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imagens

Blog daRevista [Nao  |N&o Freqien|Aberto  |Feminino Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://blog.estadao.com.br/blog/revista/
te fotos dojornd
Solano Sim  [N&o Freqlen|Aberto |Esporte e aventura|Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://blog.estadao.com.br/blog/solano/
te fotos dojorna
o A Organizacdo (Sim  |N&o Fraca |Aberto |Cinema Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/organizac
= independente, fotos dojornal ao/Default.asp
@) videos
% experimentais
O |Alémdo Sim [N&o Freqlen|Aberto  |Politica Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/petroleo/
O |Petréleo te energética, gas  |fotos, dojornal
natural, petréleo e [imagens
biocombustiveis
Antonio Carlos [Sim  |N&o Diaria |Aberto [MdUsica Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/antonio/
Miguel fotos dojornal
Arderomance (Sim |N&o FreqUen|Aberto  |Turismo Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/romance/
te fotos dojornd
ArnaldoBlog |Sim  |Sim Freqlien|Aberto |Literatura, Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/arnaldo/
te diversos fotos dojornd
Beta N&o [Néo Fraca |Aberto [Informatica Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/tecnologi
fotos, dojornal al
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Beto Largaman [Sim  |N&o FreqUen|Aberto  |Tecnologia, Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/largman/
te design, internet  |fotos, dojornd
imagens,
videos
Blog de Sim  [Sim Freqlen|Aberto |Literatura, Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/cuenca/
Anotactes te cronicas, misica |fotos, dojornd
imagens,
videos
Blog do Adriano|Sim  [Sim Freqlen|Aberto  |Infra-estrutura Textos |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/adriano/
te dojornd
Blogdebordo |Ndo [Nao Frequen|Aberto |Viagem Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/bordo/
te fotos dojornal
Blog do N [Néo Fraca |Aberto [Cinema Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/cinemal
Bonequinho fotos, dojornal
videos
Bloguei N& |Sim Freqien|Aberto |GLS Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/bloguei/
te fotos, dojornd
videos
Cat Sim  [Ndo Fraca |Aberto |Diversos Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/cat/
fotos dojorna
César Seabra |Sim  [Néo Desatua|Aberto  |Correspondente  [Textos, |Padrdo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/cesar/b
lizado emNovaYork |fotos dojornd
Docblog N [Néo Diaria |Aberto |Cinema, Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/docblog/
documentario fotos, dojornal

videos
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Eldvemdes [Sim |Né&o Desatua|Aberto  [Modamasculina [Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/lula/
lizado fotos, dojornd
videos
Eloi Fernandez |Sim  [Sim Freglen|Aberto  |Politica Textos |Padrdo |Apenasparaos (http://oglobo.globo.com/blogs/fernandez
te dojornal /
Fernando Duarte|Sim  [Sim Fraca |Aberto |Correspondente |Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/duarte/
em Londres fotos dojornal
Futebol, coisae [Sm  |N&o FreqUen|Aberto  |Futebol Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/futebol/
tal te fotos dojornd
GeorgeVidor [Sim  [N&o Fraca |Aberto |Economia, Textos |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/vidor/
negocios dojornal
Gestag8o eparto|Sim  [Sim Desatua|Aberto  |Gravidez Textos |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/partocom
com cuidado lizado dojornal cuidado/
Gibizada N&o [Néo FreqUen|Aberto  |HQs Textos, |Padrdo |Sim http://oglobo.globo.com/blogs/Gibi zada/
te fotos,
imagens
Gilberto Sim (Sim Diaria |Aberto |Correspondente ([Textos, |Padrdo |Sim http://oglobo.globo.com/blogs/gilberto/
Scofield na China fotos
llimar Franco |Sim  [N&o Freglen|Aberto  |Politica Textos, |Padréo |Sim http://oglobo.globo.com/blogs/ilimar/
te imagens
Jam Sessions  [Sim  |N&o Freqlen|Aberto  |[MdUsica Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/jamari/
te fotos, dojornd

videos
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Janaina Sim  |N&o Fraca |Aberto |PoliticaAmérica |Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/janainal
Figueiredo Latina fotos dojornd
Jodo Ximenes |N&o |Né&o Freqlen|Aberto |Cotidiano, cultura |Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/ximenes/
Braga te fotos dojornal
Jorge Bastos Sim [Nao Diaria |Aberto |Politica Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/moreno/
Moreno imagens dojornal
José Meirelles [Sim  |N&o Fraca |Aberto |Correspondente |[Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/passos/
Passos em Washington  |fotos dojornd
Juarez Becoza |N& |Sim Fraca |Aberto |Baresebotecos |Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.con/blogdjuarez/
fotos dojornal
Levezaamesa |Sim  [Nao Freqien|Aberto |Culin&riae Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/vivermel
te nutri¢ao fotos, dojornal hor/
imagens
LucianaFrées [Sim |Sim Freqgien|Aberto  |Culinaria Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/lucianafr
te fotos dojornal oes/
LuizGravatd |Sim [Nao Fraca |Aberto |Internet, Textos, |Padrdo |Apenasparaos (http://oglobo.globo.com/blogs/gravatal
tecnologia, fotos dojornal
diversos
Maedeprimeira|Sim  |N&o FreqUen|Aberto  |Filhos Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/maedepri
te fotos dojornd meira/
Nelson Miler  |Sim  [N&o Frequen|Aberto |Tecnologia, Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/login/
te informatica fotos dojornd
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Nelson Sim  |N&o Freglen|Aberto  [Cotidiano, Textos, |Padr@o |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/nelson/
Vasconcelos te diversos fotos dojornal
Nofrontdo Rio |Sim  [N&o Freqlen|Aberto |Rio de Janeiro Textos, |Padr@o |Sim http://oglobo.globo.com/blogs/frontdori
te fotos o
Blog narua N&o |Né&o Diaria |Aberto |Carnava Textos, |Padr8o |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/blognaru
fotos, dojorna al
imagens
Bloguinho N& |Né&o Fraca |Aberto |Infantil Textos, |Padr8o |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/bloguinh
fotos dojornd o/
Pagenot found |Sim  [N&o Freqlen|Aberto  |Noticiascuriosas [Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/moreiral
te do mundo fotos, dojornal
videos
Paralelos Ndo |Né&o Freqen|Aberto |Literatura, cultura |Textos, |Padrdo [Sim http://oglobo.globo.com/blogs/paralel og/
te fotos,
imagens
Passarela N& [Néo Desatua|Aberto  [Moda Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/passarela/
lizado fotos dojornal
PatriciaKogut [Sim  |N&o Freqlen|Aberto  [Televisio Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/patricial
te dojornd
ProsaOnline N& |Né&o Freqien|Aberto |Literatura Textos, |Padr8o |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/prosal
te fotos dojornd
Pulso Ndo |Né&o Freqlen|Aberto  |Esportes, aventura|Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/pulso/
te fotos dojornal
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RioFanzine N& [Né&o Freglen|Aberto [MdUsica cinema |Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/riofanzin
te fotos dojornal e
Rodade Samba |Ndo  [Néo Freqien|Aberto |Carnaval Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/rodadesa
te fotos, dojornal mba/
videos
Ronaldo Ndo |Né&o Diaria |Aberto |Moda, noite Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/gentefash
Villardo fotos, dojornal ion/
videos
Ronda N&o [Néo Fraca |Aberto |Sdo Paulo Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/paulistan
paulistana dojornal al
Salide mde-pai- [Sm |N&o Freglen|Aberto [Cuidadosbebé |Textos, |[Padréo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/saudebeb
bebé te fotos dojornal e
SergioMaggi [N [N&o Freqlen|Aberto |Noticias curiosas, |Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/maggi/
te cultura fotos, dojornal
videos
TelefoniaEtc  [Sim  |N&o Freqlen|Aberto  |Telefonia, Textos, |Padrdo |Sim http://oglobo.globo.com/blogs/tel efonia/
te telecomunicagtes [fotos,
imagens
TerezaCruving ([Sim  |N&o FreqUen|Aberto  |Politica Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/tereza/
te dojornal
Tim Festival N [Néo Desatua|Aberto  |Tim Festival Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://oglobo.globo.com/blogs/timfestiv
lizado fotos, dojornd a/
videos
Wagner Victer |Sim  |Sim Fraca |Aberto |Infra-estrutura Textos |Padr8o |Apenas paraos |http://oglobo.globo.com/blogs/wagner/

dojornd
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Folha de S50 Paulo Online

Blogdo Josias |Sim  [Sim Diaria |Aberto |Politica, Brasil Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://josiasdesouza.folha.blog.uol.com.

fotos, do jornal br/

imagens
Blog daSoninha|Sim  |Sim Freqiien|Aberto  [Comentario sobre [Textos |Padrdo  |Nenhum http://blogdasoninha.folha.blog.uol.com.

te naticias, politica, br/
cotidiano

BlogdaMaria [Sim |Sim FreqUen|Aberto  [Direito do Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://mariainesdolci.folha.blog.uol.com
Inés Dolci te Consumidor do jorna br/
Blog do Marcelo|Sim  |Sim Di&ria |Aberto |Cultura Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://marcelocoelho.folhablog.uol.com
Coelho fotos dojorna .or/
Blog Marcelo |Sim  [Sim Diaria |Aberto |Culinaria Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://marcelokatsuki.folha.blog.uol.com
Katsuki fotos do jorna Jbr/
Blogdo Fébio [Sim |Sim Freqlien|Aberto  [Automobilismo, ([Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://fabioseixas.folha.blog.uol.com.br/
Seixas te viagens fotos, dojornal

videos
Blog llustrada |Sim  |Sim Diaria |Aberto |Cinema Textos, |Padrdo |Sim http://ilustradanocinema.folha.blog.uol.c
no Cinema fotos om.br/
Blog do Rodolfo|Nao  |Sim Freglen|Aberto  |Esportes, aventura|Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://rodolfolucenafolha.blog.uol.com.
Lucena te fotos, dojornd br/

videos
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BlogdeLuis |Sim |Sim Di&ria |Aberto [Noticias, Textos, |Naoha |Nenhum http://luisnassif.blig.ig.com.br/
Nassif economia, fotos, padrdo
crbnicas, misica |videos
BlogdoMino [Sim |Sim Diaria |Aberto [Naticias, Textos |N&oha |[Nenhum http://blogdomino.blig.ig.com.br/
Carta jornalismo, padréo
diversos
Codigo Aberto |Sim [Sim Freqlien|Aberto  [Naticias, Textos |Padr@o |Sim http://observatorio.ultimosegundo.ig.co
te jornalismo site m.br/blogs.asp?id_blog=2
"Observa
tério da
Imprensa
Ponte AéreaRJ [Nao  |Né&o Diaria |Aberto |RiodeJaneiro Textos |Padrdo |Sim http://ponteaerearj.nominimo.com.br/
Site
"Nomini
mo"
Ponte AéreaSP [Nao  |N&o Diaria |Aberto |Sdo Paulo Textos |Padrdo |Sim http://ponteaereasp.nominimo.com.br/
site
"Nomini
mo"
Weblog Ndo |Né&o Diaria |Aberto [Internacional Textos |Padréo |Sim http://pedrodoria.nominimo.com.br/
site
"Nomini
mo"
Blog do Tao Sim  [Sim Diaria |Aberto |Politica Textos, |Ndoha |Sim http://taogomespinto.blig.ig.com.br/
fotos padréo
Blog do ET Sim  [Sim Diaria |Aberto |Politica Textos |N@oha |Nenhum http://blogdoet.blig.ig.com.br/
padrdo
Blog do Jofe Sim  [Sim Freglen|Aberto  |Palitica Textos |N@oha |Nenhum http://jofe.blig.ig.com.br/
te padrdo
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Blog do zé Sim  |Sim Di&ria |Aberto |Politica Textos, |N& had |Nenhum http://blogdodirceu.blig.ig.com.br/
Dirceu fotos padrdo
Franklin Martins|Sim  |Sim Diédria |Fechado |Politica Textos |N&had |Nenhum http://www.franklinmartins.com.br/
padrédo
PoliticaeCia |N& |N&o Freglen|Aberto  |Politica Textos |Padrdo |Sim http://politi caecia.nominimo.com.br/
te Site
"Nomini
mo"
Politiqués N& [Sim Desatua|Aberto  |Politica Textos, |N&ha |Nenhum http://politiques.blig.ig.com.br/
lizado fotos padréo
s |Fernando Sim  [Sim Di&ia |Aberto |Politica Textos, |N&oha |Sim http://uolpalitica.blog.uol.com.br/arch20
O |Rodrigues fotos padréo 06-12-17_2006-12-23.html#2006_12-
22 05_32 46-9961110-0
Blogdo Josias |Sim  [Sim Diaria |Aberto [Politica, Brasil Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://josiasdesouza.folha.blog.uol.com.
*) fotos, dosite |dojornad br/
imagens |"Folha
Online"
Blog do Sérgio |Sim  |Sim Freglien|Aberto  [Cinema Textos, |Ndoha |Sim http://sergiodavila.blog.uol.com.br/arch
Davila te fotos padréo 2006-12-01_2006-12-15.html#2006_12-
11 18 53 20-2217909-0
BlogdoLelé [Sm |Sm FreqUien|Aberto  [Infantil Textos, |Ndoha |Nenhum http://blogdolele.blog.uol.com.br/arch20
te imagens |padréo 06-12-10_2006-12-16.html
Blog do Tas Ndo |Né&o Frequen|Fechado |Politica, cultura |Textos, |Ndoha [Nenhum http://marcel otas.blog.uol.com.br/arch20
te fotos, padréo 06-12-16_2006-12-31.html#2006_12-
imagens, 28 15 31 50-5886357-0
videos
Blog do Josimar |Sim  [Sim Frequen|Aberto |Critica Textos |Ndo ha |Nenhum http://josimarmelo.blog.uol.com.br/arch
te gastrondmica padréo 2006-12-24 2006-12-30.html#2006_12-

28 12 37 50-4877516-0
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Blog dos N&o [Sim Diaria |Aberto |HQs Textos, |N&oha |Nenhum http://blogdosquadrinhos.blog.uol.com.b
Quadrinhos fotos, padrdo r/arch2006-12-01_2006-12-
imagens 31.html#2006_12-28 14 12 45
10623622-25
Rosely Saydo [Sim  |Sim FreqUen|Aberto  |Educacdo Textos |N&oha |Nenhum http://blogdaroselysayao.blog.uol .com.b
te padréo rlarch2006-12-24 _2006-12-
30.html#2006_12-27_09 27_46-
10489623-25
Ciénciaemdia |Sim [Sim Freqlien|Fechado |Ciéncia Textos, |N&oha |Sim http://cienciaemdia.zip.net/arch2006-12-
te fotos padréo 01 2006-12-31.html#2006 12-
26 11 26 52-6729496-29
BlogdoJuca [Sim |N&o Di&ria |Aberto |Esportes Textos |N&ohad |Sim http://blogdoj uca.blog.uol.com.br/arch2
padréo 006-12-24_2006-12-30.html#2006_12-
28 23 02_24-9991446-0
Blogdo Torero |Sim  [Sim Freqlien|Aberto  |Esportes Textos |N&oha |Apenasparaos |http://blogdotorero.blog.uol.com.br/arch
te padrdo  |do portal 2006-12-24 2006-12-30.html#2006_12-
28 13 55 48-10024933-0
GigaBlog N& [N&o Freglien|Aberto | Tecnologia Textos |[Ndohad |Sim http://uoltecnologia.blog.uol.com.br/arc
te padréo h2006-12-17 _2006-12-23.html
c [|ZecaCamargo [Sm  |Sm Freqlen|Aberto  |Cultura Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
8 te fotos do portal 7373,00.html
g
©® |CrigianaLébo [Sim |Sim Diaria |Aberto |Politica Textos |Padréo |Apenas paraos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/0,,
do portal 7374,00.html
Marcelo Camelo|Sim  |Sim Desatua|Aberto  [MdUsica Imagens |Padrdo |Apenas paraos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
lizado com do porta 7403,00.html
textos
CarlosAlberto [Sim  |Sim Freqlen|Aberto  |Economia Textos |Padréo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
Sardenberg te do portal 7407,00.html
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Miguel Nicolelis|Nao  |Sim Freguen|Aberto  [Neurociéncia Textos, |Padro |Apenasparaos |http:/gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
te fotos do portal 7401,00.html
MarcosCésar [Sim |Sim Freqien|Aberto |Ciéncia Textos |Padréo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
Pontes te do portal 7409,00.html
AnaMaria Sim [Nao Sem Aberto  [Cinema Textos, |Diferente|Sim http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/0,,
Bahiana datas fotos do 7402,00.html
padrdo
CéssioBarbosa |[N&o  [Sim FreqUen|Aberto  |Astronomia Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
te fotos, do portal 7386,00.html
imagens
Central do N&o [Néo Diaria |Aberto |Brasil Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
Brasil fotos do porta 7267,00.html
Tubodeensaio [Nado |Nao Freqien|Aberto  |Ciéncia Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
te fotos do portal 7271,00.html
Bonus N&o |Né&o Fraca |Aberto |Economia Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
fotos, do portal 7269,00.html
videos
Satélite Ndo |Né&o Fraca |Aberto |Internacional Textos, |Padréo |Sim http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
fotos, 7268,00.html
videos
Entrelinhas N [Néo FreqUen|Aberto  |Politica Textos |Padrdo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
te do portal 7272,00.html
Parlatorio N&o |Né&o Freqien|Aberto  |Politica Textos, |Padréo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
te fotos do portal 7265,00.html
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padrdo

Estréias N [Néo Freqien|Aberto  [Cultura Textos, |Diferente|Nenhum http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/o,,
te fotos do 7400,00.html
padrdo
G4AM3R N& |Né&o Freqlen|Aberto |Jogos eletronicos |Textos, |Padréo [Sim http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/0,,
te fotos 7422,00.html
Grave N&o |Né&o Freqlen|Aberto  [MUsica Textos, |Diferente|Sim http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/0,,
te fotos do 7406,00.html
padréo
Popcorner N&do |Né&o Freglien|Aberto  |MdUsica Textos, |Padréo |Apenas paraos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunasg/o,,
te fotos, do porta 7262,00.html
videos
Calcaddo N [Néo Fraca |Aberto |RiodeJaneiro Textos, |Padrdo |Apenasparaos |http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/O,,
fotos do portal 7273,00.html
Aspas N&o |Né&o Fraca |Aberto |S&o Paulo Textos, |Padr@o |Sim http://gl.globo.com/Noticias/Colunas/0,,
fotos 7270,00.html
%) g |Gil Horta N& |Né&o Fraca |Aberto [MdUsica Textos |N@oha |Nenhum http://gilhorta.blogspot.com/
) 8 padrdo
~<Dz 9O |CrisHubner N& |Né&o - - - - Néoha |- http://crishubner.blogspot.com/
04 Z§ padrdo
Jimmy N&o |Né&o - - - - Néoha |- http://jimmysolar.blogspot.com/
padrdo
Betinho N |Né&o Fraca |Aberto |Festas Textos, |Ndoha |Nenhum http://betinhoal meida.blogspot.com/
Almeida fotos padrdo
Léomarcio N& |Né&o Freqlen|Aberto  |Diversos Textos, |N@oha |Nenhum http://leosolar.blogspot.com/
te fotos padrdo
Billy Max N&o |Né&o - - - - Néoha |- http://billysolar.blogspot.com/




Apéndice B — Graficos de analise dos blogs

Gréfico 1 - NUmero de blogs
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Grafico 2 - Frequiéncia de atualizacéo
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Grafico 3 - Multimidialidade EImagens
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Apéndice C —Analise Folha Online/Brasil X Blog do Josias

Imagem 1 — Folha Online/Brasi
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Esporte
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Imagem 2 — Blog do Josias
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|@ Folha Online - Blogs - Josias de Souza - Microsoft Internet Explorer
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formalizar o apoio a Chinaglia.

PL, Prona e PSC aderem a candidatura de Chinaglia
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trés legendas, o cesto de Chinaglia serd adensado em 33 votos.

4 deicisdo dos partidos representa mais golpe nas pretensdes de aldo
Rebelo {PC do B}, o rival de Chinaglia. aliado de primeira hora da
candidatura de Rebelo, Inocéncio Cliveira (PL-PE) deu meia-volta,

"Eu sou aliado dele [Aldo Rebelo] enquanto meu partido ndo tiver
posigdo, Sou um homem disciplinado e liguei para ele para avisar que
ia acompanhar meu partido", disse Inocéncio antes mesmo de o PL
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Gréfico 2 - Assuntos em Blog do Josias
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	Quando procuramos por blogs em portais de rádios de notícias nacionais e veiculadas em Juiz de Fora tivemos resultado inesperado. O site da Rádio Jovem Pan  não trazia nenhum link para blogs, enquanto que o site da Rádio Globo , fazia link para seis b...
	Para facilitar a nossa análise dos blogs, consideramos os seguintes itens, tomando como base a página inicial de cada blog: foto do autor; informações sobre o autor; freqüência da atualização; abertura a comentários; assunto; tipos de mídias utilizada...
	Além disso, o próprio número de blogs em cada veículo nos diz algo sobre a sua concepção, como pode ser melhor visualizado no Gráfico 1 (Apêndice B). O site do jornal O Globo parece seguir a risca o diálogo proposto por Borges, incitando todos os seus...
	Outro item importante a se analisar é a freqüência das atualizações. Para sistematizarmos a análise mais facilmente, definimos cinco divisões para este item. Serão classificados como diárias as atualizações feitas diariamente, nos dias úteis. Freqüent...
	Dessa forma podemos verificar através do Gráfico 2 (Apêndice B), que o portal Ig e os jornais o Estado de São Paulo e Folha de São Paulo possuem altas taxas de atualização. Ao mesmo tempo, os jornais JB e O Globo e o portal Globo.com possuem atualizaç...
	Com relação a abertura para comentários, podemos afirmar que a esmagadora maioria, mantém a ferramenta, apesar de muitos blogs possuírem regras, além de que os comentários dependem de prévia autorização do autor para que sejam publicados. Apesar da me...
	Regras para comentários
	Que violem qualquer norma vigente no Brasil, seja municipal, estadual ou federal;
	Com conteúdo calunioso, difamatório, injurioso, racista, de incitação à violência ou a qualquer ilegalidade, ou que desrespeite a privacidade alheia;
	Com conteúdo que possa ser interpretado como de caráter preconceituoso ou discriminatório a pessoa ou grupo de pessoas;
	Com linguagem grosseira, obscena e/ou pornográfica;
	De cunho comercial e/ou pertencentes a correntes ou pirâmides de qualquer espécie;
	Que caracterizem prática de spam;
	Anônimas ou assinadas com e-mail falso;
	Fora do contexto do blog.
	Não se responsabiliza pelos comentários dos freqüentadores do blog;
	Se reserva o direito de, a qualquer tempo e a seu exclusivo critério, retirar qualquer mensagem que possa ser interpretada contrária a estas Regras ou às normas legais em vigor;
	Não se responsabiliza por qualquer dano supostamente decorrente do uso deste serviço perante usuários ou quaisquer terceiros;
	Se reserva o direito de modificar as regras acima a qualquer momento, a seu exclusivo critério. (In: http://josiasdesouza.folha.sites.uol.com.br/regras.html, acessa-do em 16/01/07)
	Como se pode perceber pelas regras, os comentários são liberados porém, existe um certo controle. A Folha se dá o direito de criar e abolir regras, de não se responsabilizar pelo conteúdo dos comentários, e mesmo assim, evitar aqueles que possam levar...
	Aliás, é no sentido do debate de idéias, que avaliamos a função dos comentários neste blog. Basicamente, a disputa se dá entre partidários do atual governo e a sua oposição – em sua maioria usuários que poderiam ser considerados simpatizantes do PSDB....
	Muitas vezes os comentários se tornam agressivos, mas se não ferem as regras do blog, são plenamente aceitos e o leitor participa de uma disputa de ânimos exaltados. Apesar disso, são poucas as críticas mais agressivas ao autor do blog e seus textos, ...
	Em nossa análise, a verificação dos comentários publicados foi realizada a partir do dia seguinte à publicação do post, embora algumas vezes esse intervalo tenha sido maior. É, portanto, possível que tenham sido feitos mais comentários depois de nossa...
	Foram portanto contabilizados 1.529 comentários em 43 posts – com uma média de 35 comentários por post. Para comentar, basta clicar no link comentários, que abre uma janela onde estão disponíveis todos os outros comentários já feitos, organizados do m...
	É obrigatório informar o nome (normalmente o apelido com que a pessoa se identifica na internet, ou apenas neste blog), o e-mail, a cidade, o estado e o país. A pessoa pode preencher o campo relativo ao seu blog ou site, se quiser. O campo para o come...
	Observando-se os comentários, percebe-se que parte das pessoas que comentam no blog o faz com grande assiduidade, sendo muitos os nomes presentes em pelo menos um post por dia.
	O autor do blog possui ainda a possibilidade de responder a algum comentário dentro dos próprios comentários, caso em que sua resposta vem sob o título 'resposta' e possui uma diagramação diferenciada da dos outros comentaristas, para identificá-lo e ...
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