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1) INTRODUCAO

Apesar da televisdo ter comecado a operar no Brasil em
setembro de 1950, sé passou a ser objeto de estudo académico a
partir da década de 60, gquando as primeiras pesquisas, analisando
o contetdo de sua programacdo e seus efeitos sociais, comecaram a
ser realizadas. O inicio de estudos sistemdticos dos veiculos de
comunicacdo de massa coincide com o periodo da criacdo de escolas
de comunicacdo por todo o territdério nacional. Na década de 70,
quando a televisdo j& havia se estabelecido no pais como o mais
ativo e importante veiculo da induastria cultural, constata-se um
consideravel aumento na quantidade de pesquisas, descrevendo a
estrutura organizacional da comunicacdo televisiva, analisando
suas mensagens e efeitos no receptor. E para ajudar a pensar a
comunicacdo (mais precisamente a televisédo), podemos lancar mao
de outra ferramenta recente na histdéria da humanidade, a
Psicanalise.

N&o é de hoje que a Psicandlise saiu de seu confinamento em
consultérios e habita o “mundo externo” a eles. Isso ja podia ser
observado mesmo nos tempos de Freud, que publicou artigos para
revistas nédo especializadas e aceitou dar entrevistas. Como a
Psicanadlise né&o se pretende uma filosofia, e pode ser entendida
como um pensamento da cultura e sobre a cultura, ela ndo poderia,

entéao, limitar-se aos consultdérios e as instituicdes



psicanaliticas apenas. A Psicandlise é uma pratica e um saber
voltados para a compreensdo dos movimentos e conflitos cotidianos
das imagens que construimos de nds mesmos.

A aproximacgdo da Psicandlise com a midia deve-se, em grande
parte, ao fato de a primeira estar fundada num dualismo entre
publico e privado. Quando as coisas ndo vdo 14 muito bem nas
nossas vidas, procuramos um espaco reservado (privado) para
resolver questdes que afetam também nossa vida publica (em
sociedade) . Assim, a Psicandlise, inserida como atividade clinica
em um espagco publico, constrdéi sua especificidade no ambito
restrito de experiéncias privadas.

No entanto, ndo é apenas nos consultdérios psicanaliticos que
as pessoas tratam de suas vidas privadas, uma vez que nem todos
tém condicdes ou interesse de buscar um tratamento desse tipo. E
nesse ponto que reside o interesse deste trabalho, que é
investigar a midia (mais especificamente os programas de
auditério) como lugar de exposicdo da privacidade do sujeito. E
preciso pensar nessa questdo sob dois aspectos. O primeiro, trata
do interesse do publico (e conseqglientemente da midia) em tomar
conhecimento da vida privada de determinados individuos e o
segundo se ocupa do movimento de certos sujeitos em expor sua
vida privada para uma enorme (quanto maior, melhor) audiéncia.

Podemos pensar que a presenca de elementos da chamada

realidade externa perturbam o mundo psiquico do individuo, isto



é, tem influéncias sobre seu comportamento. Portanto, ndo podemos
pensar no sujeito apenas no dmbito da atividade clinica, como se

seu mundo se restringisse ao contato com o analista.



2) SOBRE MiDIA, PRIVACIDADE E O GROTESCO

2.1) MIDIA E PRIVACIDADE

Em Romances familiares, Edicéo Standard Brasileira
(Imago,1976),Sigmund Freud escreveu um pequeno artigo ressaltando
a constituicdo do sujeito em seu ambiente familiar. Freud chama a
atencdo para o fato de que, na inféncia, estd presente uma
atividade imaginativa acentuada que segue dois objetivos
principais, um erdético e outro ambicioso, constituindo, ambos, os
materiais necessarios para a formacéao do neurdtico, da
individualidade e da subjetividade. O autor nos apresenta também
um modelo de familia que, segundo Regina Gléria Nunes de Andrade,
em Midia e Privacidade,

propde uma intimidade discreta onde os
relacionamentos se passariam através de um
processo imaginativo cujas fantasias coordenariam
as relacdes entre os membros da familia e cujos
valores maximos seriam o segredo e a
privacidade. (ANDRADE, 2002:pg.01)

Ainda segundo Regina,

de certa forma, a comunicacdo interna da
familia foi perdida e substituida por uma outra
intimidade, agora com os meios de
comunicacdo. (ANDRADE ,2002:pg.01)

Pensa-se que aqui, merecem destaque o0s programas de
auditdério, onde essa intimidade com os meios de comunicacdo é
gritante. Mas esses casos especificos serdo abordados mais
adiante. Dessa forma, é esperado que a midia absorva grande parte

dos objetivos erdticos que estavam destinados a familia.



Ainda segundo Regina,

0os principios que norteavam a familia, tal
como Freud a observava, vado sofrer modificacdes
aceleradas. Inicialmente, cabe ressaltar que
importantes mudancas ocorreram com a familia a
partir dos anos 60. Ela perde seu papel
regulador, e firma compromisso com o didlogo e
com a comunicag¢do. As reformas do processo
institucional a que foi submetida provocaram em
cada individuo a questdo da responsabilidade em
relagcdo a si mesmo e ao outro - sejam pais ou
filhos. Mas desaparece a intimidade do casal.
Estudando ou observando estes anos nota-se que
estes foram o palco de saida do segredo e do
siléncio da vida privada. Ao mesmo tempo, a
comunicacdo é valorizada e a midia passa a ocupar
um lugar de Jjuizo critico, sobretudo pela
divulgagdo de situagdes particulares e intimas.
As transformagdes seguem. Nos anos 70, assistimos
a publicacdo da intimidade familiar, e finalmente
nos anos 80 e 90 a publicitacdo da vida intima,
privada e particular. (ANDRADE,2002:pg.01)

Podemos supor, entdo, que o erotismo, antes vivido em
familia, encontra agora outro lugar, isto é, se projeta sobre os
meios de comunicacgdo, uma vez que é convidado e estimulado por
eles. Em artigo publicado no site O Click,cujo titulo é
"Investigando a cultura de massa”, a professora Cristina Brandéao
analisa a midia como substituta de algumas interacdes coletivas.

A midia se transformou até certo ponto , na
grande mediadora e, portanto, em substituta de
outras interag¢des coletivas. A cultura urbana é
reestruturada ao ceder o protagonismo do espaco
publico as tecnologias eletrdbnicas. Como quase
tudo na cidade "acontece" porque a midia o diz e
como parece que ocorre como a midia quer ,

acentua-se a mediatizacdo social . A forma de
"participar" é hoje, relacionar-se com uma
"democracia audiovisual", na qual o real &
produzido pelas imagens geradas na

midia. (BRANDAO, 2002:pg.01)



Cristina vai além, e afirma que a midia e a cultura de massa
funcionam como fontes de moral ineficazes.

Os contatos entre elas além de formais e
contratuais , ndo exigem um sentido moral , uma
vez que a ética encontra-se em declinio. Enquanto
ndo ha uma estrutura moral apropriada e valores
consistentes, uma ordem espuria e ineficaz
surgirda e as pessoas 1irdo se voltar para uma
falsa moral. O que agravaria a crise moral da
sociedade. Nesse contexto, a cultura de massa
funciona como uma das principais fontes de moral
ineficaz. Sem organizacédes mediadoras os
individuos tornam-se vulnerdveis , manipulados e
explorados pelos meios de comunicagdo e pela
cultura de massa. (BRANDAO,2002:pg.01)

2.2)0 GROTESCO
Para Muniz Sodré, autor de A comunicacdo do Grotesco,
podemos pensar o grotesco como sendo

A estética da violéncia de contréarios: o
harménico e o desarmbénico, o bonito e o feio, o
proporcional e o desproporcional. O grotesco
sempre se revela na desproporcdo das formas
canbénicas, cléssicas. Na comunicacdo de massas, o
grotesco é a estratégia das diferencas entre
formas nacionais e internacionais de apropriacéo
da cultura popular. Isso significa que ele se
revela quando hé& diferencas de classes sociais e
culturas que efetivamente se manifestam com forca
no espago urbano das grandes cidades, onde
existem migrantes de diversas regides, com
costumes e pontos de vista variados. (
SODRE, PAIVA,2002:pg.89)

Quando essas diferencas culturais se aglutinam e tenta-se
fazer uma programagdo dgue agrade a massa, as culturas se
misturam. Quando essa aproximacdo ocorre sem devida mediacdo ou
sem os efeitos do riso, temos um riso nervoso ou, as vezes,

triste.



2.3) O GROTESCO NA TV BRASILEIRA

Adjetivo a servigco do gosto generalizado, capaz de
qualificar figuras da wvida social como discursos, roupas e
comportamentos. Essa ¢é a definicdo de grotesco que vamos
encontrar em O Império do Grotesco, de Muniz Sodré e Raquel
Paiva. Trata-se, entdo, de um conceito gque nos interessa nesse
estudo, uma vez que o grotesco, enquanto manifestacdes de formas
escatoldégicas e aberrantes, estd cada vez mais presente na midia,
seduzindo boa parte da audiéncia. Com a sua propensdo ao bizarro
e ao vulgar, o grotesco ¢é capaz de subverter o sentido
estabelecido das coisas e delinear uma radiografia inquietante,
surpreendente, as vezes risonha do real.

Esse fendmeno que estamos analisando (o aumento do apelo ao
grotesco na midia) deve ser pensado nas suas duas vertentes. Ora,
qual seria o interesse da midia em popularizar o grotesco, se
isso ndo atendesse as exigéncias do publico? Chegamos agora a um
ponto crucial. O publico se interessa pelo grotesco, pela
intimidade dos outros, seus pequenos crimes e suas fantasias. O
publico, entdo, ndo é vitima, e sim cumplice do que vem sendo
apresentado na tv brasileira.

Um pacto simbdélico rege a relacdo de
contratualidade entre as emissoras e a maioria
dos telespectadores. Estes aceitam como verdade
tudo o que lhes é apresentado, assegurando em
troca fidelidade a programas que atendam as suas
expectativas de divertimento facil. Dai porque a
proliferacéo de seqiiéncias estapafurdias e
constrangedoras no chamado hordrio nobre. Cada



época e cada meio de comunicacdo artistica
valoriza uma determinada categoria estética (o
trdgico, o dramético, o melodramatico e assim por

diante). O que o ethos dos programas da TV
brasileira identifica-se com esse grotesco, na
vizinhanca do cbmico, do caricatural, do

monstruoso. (SODRE,PAIVA,2002:pg57)

Podemos concluir entdo que a adesdo das massas a estética do
grotesco vem reforcar os mecanismos de formacédo e controle do

imaginario social formado pela TV.



3.CONCEITOS PSICANALITICOS

Comecareil este trabalho abordando brevemente trés conceitos
da teoria de Sigmund Freud. Fantasia, perversdo e masoquismo. Os
dois primeiros serdo tratados a partir do texto “Uma crianca é
espancada”, e o terceiro a partir de “O problema econdmico do
masoquismo”.

3.1. FANTASIA E PERVERSAO

O texto em que Freud mais se empenha em discutir a questdo
da fantasia ¢é “Uma crianca é espancada, uma contribuicdo ao
estudo da origem das perversdes sexuais”. Nele, o autor discute a
origem das fantasias nos individuos, bem como suas conseqgiiéncias
na vida sexual do adulto. Essas fantasias fundamentais seriam
fantasias de espancamento elaboradas pelos individuos na sua
infancia. Freud identifica a época em que essas fantasias foram
formadas e aponta também os fatos gque colaboraram para sua
elaboracéao

Eventualmente torna-se possivel estabelecer
que as primeiras fantasias dessa natureza foram
nutridas muito cedo : certamente antes da idade
escolar e ja no quinto ou sexto ano de vida.
Quando a criangca estava na escola e via outras
criancas sendo espancadas pelo professor, essa
experiéncia, se as fantasias estavam entdo
dormentes, despertava-se de novo, ou, se ainda
estavam presentes, reforcava-as e modificava-lhes
perceptivelmente o conteudo. A partir dessa
ocasido, era um numero indefinido de criangcas que
estavam sendo espancadas. A influéncia da escola
era tdo clara que o0s pacientes em questdo ficavam
inicialmente tentados a atribuir as suas

fantasias de espancamento exclusivamente a essas
impressbes da vida escolar, que tinham data



posterior a do sexto ano de idade. Mas nunca lhes
foi possivel manter essa posicdo,; as fantasias ja
existiam antes disso. (FREUD,1924:pg.225 )

Essas fantasias podem ser retidas pelo sujeito com o

propdsito de satisfacgdo auto-erdtica, ndo persistindo por toda a

vida, uma vez que sdo submetidas ao recalque.

Uma fantasia dessa natureza, nascida,
talvez, de ocasides casuais na primitiva
infdncia, e retida com o propdsito de satisfacdo
auto-erdtica, sé pode, a luz do nosso
conhecimento atual, ser considerada como um traco
primdrio de perversdo. Um dos componentes da
funcdo sexual desenvolveu-se, ao que parece, a

frente do resto, tornou-se prematuramente
independente, sofreu uma fixacdo, sendo por 1isso
arastada dos processos posteriores de

desenvolvimento e, dessa forma, da evidéncia de
uma constituig¢do anormal e peculiar no individuo.
Sabemos que uma perversdo infantil desse tipo ndo
persiste necessariamente por toda a vida; mais
tarde pode ser submetida ao recalque, substituida
por uma formacdo reativa ou transformada por meio
da sublimag¢do. (FREUD,1924:0g.228)

Ele nos alerta para a possibilidade de essa perversao

persistir até a

consumindo sua vida

vida adulta do sujeito, comprometendo e
sexual

Se esses processos, contudo, ndo ocorrem, a
perversdo persiste até a maturidade; e sempre que
encontramos uma aberracdo sexual em adultos -
perversdo, fetichismo, inversdo - temos motivos
para esperar que a investigacdo anamnésica revele
um evento como oO que sugeri, que conduza a uma
fixagcdo na infédncia”( pag 228 ) "“Uma perversdo na
infdncia, pode tornar-se a base para a construgdo
de uma perversdo que tenha um sentido similar e
que persista por toda a vida, uma perversdo que
consuma toda a vida sexual do
sujeito. (FREUD,1924:pg.241)



O texto descreve mais detalhadamente os casos clinicos de
criancas do sexo feminino, que constituiam seu material principal
para esse estudo. Ele divide essas fantasias de espancamento, nas
meninas, em trés fases. A primeira e a terceira, de natureza
sddica e consciente. Ja& a segunda, apresenta-se de natureza
masoquista e inconsciente.

Teria sido impossivel dar uma visdo clara
das fantasias infantis de espancamento, se ndo me
houvesse limitado, exceto em uma ou duas
relacbes, a situacdo feminina. A fantasia de
espancamento da menina passa por trés fases, das
quais a primeira e a terceira sdo Jlembradas
conscientemente, ao passo que a do meio permanece
inconsciente. As duas fases conscientes parecem
ser sddicas, enquanto a segunda, a inconsciente,
é 1ndubitavelmente de natureza masoquista. Na
primeira e na terceira fantasia, a crianga em que
estdo batendo é sempre alguém que ndo seja aquela
que a imagina; na fase intermedidria, & sempre a
propria crian¢ca; na terceira fase, sdo quase
sempre meninos que estdo sendo espancados.
(FREUD,1924:pg.243)

O que Freud pretende com esse texto é mostrar gque as
fantasias sexuais do adulto tém as mesmas origens ou ramificacdes
das aberracdes sexuais da crianca, ou seja, hd um nlcleo fundante
da fantasia, que se encontra na mais primitiva inféncia

Em virtude de circunstdncias particulares,
0s 1nstintos sexuais sdo capazes de derrotar as

intencdes do recalque e de forcar sua
representacdo por formacdes substitutivas de
natureza perturbadora. Por esse motivo, a

sexualidade infantil, que é mantida sob recalque,
atua como a principal forgca motivadora na
formacdo de sintomas. Espero haver Ilevantado,
nesse artigo, a expectativa de que as aberracgdes
sexuals da infdncia, bem como as da maturidade,
sdo ramificagcées do mesmo complexo.
(FREUD,1924:pg.253)



3.2. MASOQUISMO

Passemos agora ao texto YO problema econbmico do
masoquismo”.Logo de inicio, o autor adverte gque © masogquismo se
apresenta a nossa observacdo sob trés formas. Como condicgéo
imposta a excitacdo sexual, como expressdo da natureza feminina e
como norma de comportamento, o que, mais tarde, ele chamaria de
masoquismo erdgeno, masoquismo feminino e masoquismo moral .Ele
dizia ainda gque o masoquista deseja ser tratado como uma crianca
pequena e desamparada, mas, particularmente, como uma criancga
travessa. O masoquismo feminino é o tipo que nos é mais familiar
e menos enigmatico.

Possuimos suficiente familiaridade com esse
tipo de masoquismo nos homens, derivado de
individuos masoquistas - e, portanto, amiude
impotentes - cujas fantasias se concluem por um
ato de masturbacdo ou representam uma satisfacéao
sexual em si préprias. Os desempenhos da vida
real de  perversos masoquistas harmonizam-se
completamente com essas fantasias, quer sejam 0s
desempenhos levados a cabo como um fim em si
préprio, ou que sirvam para induzir poténcia e

conduzir ao ato sexual. Em ambos os casos - pois
os desempenhos sdo, no fim das contas, apenas uma
execucdo das fantasias em Jjogo - o conteudo
manifesto é de ser amordacado, amarrado,
dolorosamente espancado, acoitado, de alguma
maneira maltratado, forcado a obediéncia

incondicional, sujado e aviltado. Havendo, porém,
uma oportunidade de estudar casos em dgue as
fantasias masoquistas foram, de modo especial,
ricamente elaboradas, de imediato se descobre que
elas colocam o individuo numa situacéao
caracteristicamente feminina. (FREUD,1924:pg.201)

Essas abordagens que fizemos de alguns conceitos freudianos

tém como objetivo embasar este trabalho para quando, mais



adiante, estivermos diante de casos em que o discurso que estamos
propondo para andlise ndo poderd ser discutido apenas a luz dos

conceitos da comunicacéo.



4. 0OS PROGRAMAS DE AUDITORIO NA TELEVISAO BRASILEIRA

Os programas de auditdédrio sempre fizeram parte do cotidiano
brasileiro através do radio, que criou atragdes que ainda hoje
sdo modelo para a televisdo. Antes da chegada da TV, o réadio
brasileiro wvivia seu melhor momento, que coincidia com o©
surgimento de grandes cantores e compositores e de toda uma
geracdo de humoristas em programas gue marcaram época no Brasil.
Na R&dio Nacional surgiram programas de auditdério como o Programa
César de Alencar e Papel Carbono. O compositor Ary Barroso
comandou um programa chamado Calouros em Desfile, outro celeiro
de novos artistas. Mais tarde migrou para a televisdo, até entéo
uma novidade, que pretendia usufruir os sucessos do réadio.

Nos anos 50 e 60, estrearam Noite de Gala, A Grande Chance e
Um Instante Maestro, com Flavio Cavalcanti. Destaca-se também O
Céu é o Limite, com Jota Silvestre, Almoco com as Estrelas e o
Show de Calouros, de Silvio Santos. Mas José Abelardo Barbosa
Medeiros que, a partir de 1957, transformou os programas de
auditdério numa grande festa. Seus programas Cassino do Chacrinha,
a Hora do Chacrinha e Discoteca do Chacrinha revolucionaram a
televisdo com um estilo debochado jamais repetido. A partir dos
anos 70, os programas de auditdédrio perdem audiéncia e entram em
declinio. Surgia a telenovela. O género continuou a sobreviver

perifericamente, em hordrios e emissoras de pouca expressao.



Observamos dque, em meio a toda programacao
veiculada na televiséo, os programas de
auditdério, cujas principais caracteristicas sé&do o
contato face-a-face com o publico, o elo de
comunicagcdo com o telespectador, e o alcance de
elevados indices de audiéncia, representam um
capitulo especial na histdéria da televisdo. Sé&o
nesses programas que o0s “personagens” ganham vida
prépria. (ALMEIDA, 1988pg.48).

Ainda em seu livro, onde aborda a gquestdo do grotesco
dentro da comunicac¢do, Dalmer Pacheco afirma gque os programas de
auditério s&o um pouco mais sofisticados e com um cunho estético
que ndo é o do grotesco.

Para abordarmos a questdo do grotesco dentro
da comunicacdo televisiva temos, necessariamente,
que colocar alguns conceitos:Em primeiro lugar,
0os programas de auditdério que, via de regra,
trabalham com esse universo estético, constituem
um desvio dentro da programacdo deste veiculo. Em
segundo lugar, os programas de auditdério tendem a
se sofisticar dando um cunho estético diferencial
daquele considerado grotesco. (ALMEIDA,1988pg.50).

Os programas de auditdédrio sdo também conhecidos pela intensa
participacdo do publico, mas uma participacdo limitada.

Ao que nos sugere a observacéo, a
participacdo do ©publico ¢é efetivamente mais
intensa nos programas de auditdério. Todavia, essa
participagcdo - sem contar com os telefonemas
motivados pelos concursos e as tradicionais
cartas as personalidades dos programas -, fica
restrita a ser protagonista de cenas
esteticamente grotescas. (ALMEIDA,1988pg.51)

Em sua pesquisa de mestrado, a Jjornalista Carmen Ligia
Torres analisou nove programas de auditério. Concluiu que
realmente existe na sociedade Dbrasileira, principalmente na
classe baixa, o que é mostrado na TV. A pesquisa, feita na Escola

de Comunicacdes e Artes (ECA) da USP, enfocou o Programa do



Ratinho, com Carlos Massa (SBT); Superpop, com Luciana Gimenez
(Rede TV!); E Show!, com Adriane Galisteu (Record); Hebe, com
Hebe Camargo (SBT); Programa Raul Gil, com Raul Gil (Record);
Sabadagco, com Gilberto Barros (Bandeirantes); Domingo Legal, com
Gugu Liberato (SBT); Domingdo do Faustdo (Globo), com Fausto
Silva; Domingo da Gente, com Netinho de Paula (Record).

Foram os programas mails assistidos nas emissoras abertas, de
acordo com numeros do Ibope do segundo semestre de 2002.

A pesquisa indicou gue o0s programas sSe caracterizam pela
variedade de quadros e cenas, presenca de auditédrio e
apresentador, além de estética, gque inclui palcos, soféd, ambiente
e linguagem pessoais e, freqlientemente, um espago para
assisténcia de caréncias.

Ela verificou que os temas tratados sdo sempre populares, o
que inclui dramas e aspectos do cotidiano.

Na atualidade, os principais programas de auditdério séo
exibidos aos domingos. Mas ndo sdo os unicos. Durante a semana,
alguns programas disputam com as telenovelas a atencgdo do
telespectador. A maioria deles trata de assuntos irrelevantes, em
debates conduzidos por “celebridades” do segundo escaldo. Uma
décil e animada platéia nos estudios procura indicar popularidade
e identidade com a grande maioria dos telespectadores. H& também
um grande numero de gincanas e Dbrincadeiras, gquiz-shows, com

perguntas e respostas sobre assuntos diversos. Quase sempre,



encontramos apelacgdes erdticas que vado de desfiles de lingeries
mintsculas até depoimentos dos convidados sobre sua vida sexual.
Entre esses programas, destacam-se o “Boa Noite Brasil”,
comandado por Gilberto Barros (Ledo) e o Superpop, apresentado
por Luciana Gimenez. Este segundo serd objeto de nosso estudo.

Vai ao ar de segunda a sexta, as 2lh e 50 min, na Rede TV!

4.1. O GROTESCO VEIO PARA FICAR

A partir de 1994, o vertiginoso crescimento das vendas de
aparelhos de TV muda o perfil do publico da TV brasileira. Entre
94 e 97, 28 milhdes de aparelhos de televiséo foram
comercializados no mercado. Com 1isso, 6,3 milhdes de lares
adguiriram sua primeira TV nesse periodo, e lares que pertencem a
pessoas das classes menos favorecidas. Em 94, 75,7% dos lares
brasileiros tinham TV. Em 97, esse nUmero chegou a 92,6%.

Esse mesmo periodo é caracterizado por grandes mudancas na
programagdo das emissoras - uma mudanca bastante marcada pelas
experiéncia do inicio da década.

Em marco de 1997, Silvio Santos 1levou para o SBT Albert
Lewitinn, que criou uma cdépia dos programas americanos que "lavam
roupa suja no video", o Programa Marcia, apresentado por Marcia
Goldschimidt. Ali, ©pessocas com problemas familiares diam ao

"consultdério" com esperanca de resolverem seus problemas,



gquaisquer que fossem. Além disso, pessoas envolvidas em
conflitos, como casais que acabaram de se separar, discutiam
calorosamente no programa, sendo questionados pela platéia e por
“especialistas” de diversas &reas, convidados do programa. Essas
atracdes rendiam aos programas uma média de 13 pontos no Ibope
(cada ponto equivalendo a cerca de 80 mil telespectadores na
Grande Sdo Paulo).

Outro programa dque apostava na exposicdo de problemas
intimos, e que se propunha ser um espaco de resolucdo de
questdes, foi o Ratinho Livre, veiculado na TV Record e
apresentado por Carlos Massa. Outras atracdes do programa eram a
exposicdo de pessoas doentes, deformadas ou com habitos incomuns.
Seu sucesso foli estrondoso: em setembro de 97 ele estreava, com 6
pontos no Ibope. Um ano depois j& atingia 17 pontos. Com seu
estilo irreverente, marcado por moralismo e palavrdes, Ratinho
varias vezes alcancou indices do Ibope maiores do que os da Globo
- em 5 de marco de 1998, por exemplo, chegou aos 36 pontos,
contra 10 da Globo.

A aposta das emissoras de TV nesses espetédculos pode ser
analisada pensando-se na cultura do excesso. Segundo Baudrillard,
a interatividade é o fim do espetédculo. Tudo comegou com a
abolicédo do palco e a imers&o do espectador no espetaculo, (...)
quando todos se tornaram atores, ndo hd mais acdo, ndo ha mais

palco, (...) o publico é um ator integral.



4.2. UMA BREVE DESCRICAO DO PROGRAMA SUPERPOP

Programa Superpop : Vai ao ar de segunda a sexta-feira, as
2lhoras e 50 minutos, pela Rede TV! O programa é apresentado por
Luciana Gimenez, uma modelo de sucesso internacional gue ganhou
destaque na midia ao tornar puUblico seu romance com o cantor Mick
Jager. Esse episdédio foi fundamental para a escolha de Luciana
como apresentadora, uma vez qgue a modelo ganhava cada vez mais
destaque na midia brasileira. Era capa de revistas e atracdo nos
programas de entretenimento. O Superpop ¢ totalmente focado na
figura da apresentadora, que alavancou os indices de audiéncia do
programa.

O cendrio : O cenadrio é composto basicamente por um espacgo
reservado aos convidados e ao entrevistado. Algumas cadeiras sao
colocados para que esses possam se sentar, pretendendo sempre um
ambiente informal e descontraido. Ao fundo, fotos da
apresentadora em poses sensuals servem como decoragéo.

A platéia : E composta basicamente por mulheres,
principalmente jovens e adolescentes. H& um pequeno espacgo
reservado aos homens, que sdo em numero bem menor € quase nado tém
destaque no video. Trata-se de uma platéia animada e obediente,
sempre em acordo com as opinides de Luciana Gimenez.

Anunciantes : Os anunciantes desse programa estdo voltados,
em sua maioria, para o publico jovem e feminino. Quase todos os

produtos anunciados no programa sdo voltados para um consumidor



de poder aquisitivo médio ou baixo. Esses produtos estdo, guase
sempre, relacionados a questdo da estética. Vdo de remédios para
emagrecer a aparelhos de ginédstica, passando por tinturas de

cabelo e, as vezes, jogos de loteria. Os anunciantes tém espaco

tanto dentro como fora do programa (em seus intervalos
comerciais) .
Os quadros : O programa tem alguns quadros fixos, como o

“Onde anda vocé”, que se ocupa de procurar algum “artista” que
tenha feito sucesso num passado recente mas que anda afastado dos
holofotes. Temos também o “Divad do sexo”, onde pessoas da platéia
ou convidados fazem perguntas a “especialistas” no assunto,
sempre abordando temas ligados ao comportamento sexual, tais como
fidelidade, orgasmo, doencas sexualmente transmissiveis, etc...
Porém, entre todos os quadros, destaca-se o “A histéria da
sua vida”, onde alguma “celebridade” (quase sempre artistas em
franca decadéncia) é convidada a falar sobre sua vida pessoal.
Essa atracdo consiste em abrir um livro cujo contetdo é a vida
intima do convidado. Os temas s&o abordados por capitulos, qgue
vdo da infancia da pessoa até sua vida conjugal. H& sempre dois
temas recorrentes nessas abordagens. Sexo e dinheiro. As
perguntas da platéia (que tem um representante na “Poltrona
Superpop”) e dos convidados (“artistas” do segundo escaldo e
jornalistas de revistas ou sites de fofocas) sempre incidem sobre

o comportamento sexual e a situacdo financeira do entrevistado.



Como se pode ver, trata-se de um programa bastante popular,
que aborda diversos temas, mas de maneira superficial. O Superpop
ndo se diferencia muito de outros programas de auditdédrio que séo
seus concorrentes diretos pela audiéncia nesse horario, o que nos
leva a crer que hd um formato de programa de auditdério em que se
aposta que trard audiéncia para as emissoras. Esse formato &,
como Jja& vimos, de cunho popular e fundamentado na estética do
grotesco.

Em sua dissertacdo de mestrado, apresentado Jjunto ao
Departamento de Ciéncias da Comunicacdo da Escola de Comunicacéo
e Artes de Sdo Paulo, a Jjornalista Carmem ligia Torres, define o
programa Superpop como “‘um misto de show de celebridades,
curiosidades e atracdes de diversdo, com dancas e musicas
variadas que fazem sucesso na midia.” Ainda em seu trabalho
Carmem Ligia define o comportamento de Luciana Gimenez como

apresentadora

Luciana Gimenez exibe um estilo informal e
interessado, chamando a atencdo da platéia e dos
telespectadores para o que estd acontecendo ali
no palco. Sua atuacdo tenta imitar o estilo de
Hebe Camargo, precursora das apresentadoras, que
mantém um Jjeito 1ingénuo diante de todas as
apresentacdes que traz, numa tentativa de atrair

a identificacdo dos telespectadores com nivel de



informacdo modesto. Luciana sempre se apresenta
vestida de maneira elegante e sensual, com saias
curtas e decotes acentuados. Recebe seus
convidados com entusiasmo, procurando mostrar-se
interessada pelos diversos assuntos que leva ao

programa. (TORRES,2004:pg.145)



5. A CULTURA DE MASSA CRIOU UMA FANTASIA COMUM?

Como vimos no comeg¢o desse trabalho, o que chamamos fantasia
tem seu inicio na vida infantil do sujeito. Portanto, podemos
dizer que, ainda mesmo na inféncia, as fantasias que véao
constituir a vida do individuo em sua idade adulta J& estéo
prontas. Estamos falando, entdo, de wuma fantasia originaria.
Assim sendo, o que identificamos como fantasia nos adultos, né&o
passa de desdobramentos ou sofisticacdes dessa fantasia
originadria, 1isto ¢é, seu contetudo pode sofrer alteracdes e
apresentar-se das mais diversas formas, mas o nucleo de todas
essas elaboragdes estd 14 na 1infancia, quando se formava o
imaginario.

Sempre pudemos observar, nos mais variados discursos,
elaboracdes diferentes dessa fantasia origindria. Sempre nos
pareceu O6bvio que a histdéria de cada individuo dava contornos
pessoais e auténticos a suas representacdes. O fato de pensarmos
numa fantasia origindria n&o quer dizer que ela se manifestaréd da
mesma forma em todas as pessoas, ou seja, o contetdo permanece o
mesmo, mas muda a forma.

A partir da escuta do discurso feito pelos convidados nos
programas de auditério, chamou a atencdo o fato de esses
depoimentos serem cada vez mails parecidos uns com o0s outros.

Assim, aquilo de que falamos acima (as 1impressdes pessoals de



cada um e sua histdéria no mundo) parece nédo constituir mais um
discurso assim tdo diferente ou singular. E como se as impressdes
colhidas pelo sujeito durante sua vida ndo pudessem ser
elaboradas em forma de discurso. Mas ndo seria um problema apenas
de discurso, mas muito anterior, ou seja, uma homogeneizacdo da
maneira de se apreender essas 1impressdes. Assim, coloca-se a
seguinte questdo: A cultura de massa teria criado uma fantasia
comum, homogénea, ou ainda uma fantasia de massa ?

Parece haver grande semelhanca entre os discursos dos
convidados do programa aqui analisado. Semelhanca ndo sé& de
forma, mas também de contetdo. O que diz respeito a forma como
essas pessoas se expressam, as semelhancas ficam mais evidentes,
pois s&o usadas sempre as mesmas expressdes da moda, as mesmas
girias e as mesmas frases feitas. Assim, nada surpreende o
espectador ou a platéia, e ficamos com aquela sensacdo de “ja
ouvi isso antes”.

Entretanto, ¢é o contetdo gque nos interessa mais. Parece
haver alguns ideais comuns presentes e apontados nesses
discursos. Destaca-se aqui o que podemos chamar de “ideal de
felicidade”, uma espécie de obrigacdo de ser feliz a qualguer
custo. Contudo, vale destacar que ser feliz é, a partir desse
ideal, ter uma boa condicdo financeira, ser famoso (ainda que por

miseros quinze minutos) e ter uma boa aparéncia fisica (tendo

como modelo os astros do esporte, da televisdo e do cinema).



A maneira lacaniana de definir o supereu
funciona perfeitamente para explicar como, nesta
época permissiva, temos injuncdes superegdicas
ainda mais fortes. (...) A injuncdo social diz
hoje: "Goze de todas as maneiras!" Goze sua
sexualidade, realize seu eu, encontre sua
identidade sexual, alcance o Ssucesso ou, mesmo,
goze uma ascese espiritual. (...) Assim, o que O
torna culpado hoje ndo é o fato de transgredir
alguma proibicdo sexual, mas, ao contrario, o
fato de wvocé ndo transgredi-la, de vocé néo
gozar. (...) Vale a pena insistir nesse ponto.
Contrariamente ao que acreditamos hoje, nao
vivemos em uma sociedade hedonista. Vocé né&do é
absolutamente livre para gozar, até porque hé
sempre um complemento contraditédrio e paradoxal
que diz: "Goze de todas as maneiras... mas de
maneira segura”. (...) O resultado é que vivemos
em um mundo de café sem cafeina, carne sem
gordura e de chocolates laxantes que dizem em
seus anuncios: "Se vocé tem constipacdes, coma
mais chocolate". Creio que a psicanalise pode
ainda nos auxiliar Dbastante na compreensdo de
tais paradoxos. (ZIZEK,2003:pg.98)

No final dos anos vinte, Freud j& nos chamava a atencdo para
isso.

E impossivel fugir & impressdo de que as
pessoas comumente empregam falsos padrdes de
avaliagdo - isto é, de que buscam poder sucesso e
riqueza para elas mesmas e os admiram nos outros,
subestimando tudo aquilo que verdadeiramente tem
valor na vida. Existem certos homens que contam
com a admiracdo de seus contempordneos, embora a
grandeza deles repouse em atributos e realizacgdes
completamente estranhos aos objetivos e aos
ideais da multiddo. (FREUD,1997:pg.09)

.

E a partir desse cendrio que tentaremos responder a
pergunta. Se a cultura de massa criou mesmo uma espécie de
fantasia comum nos individuos e entre eles. Para tanto,
precisarei lancar mdo de discursos colhidos no programa de

auditdério analisado, para poder ilustrar minhas idéias.



5.1. CULTURA DE MASSA
Para Freud, civilizacéo

descreve a soma 1integral de realizacdes e
regulamentos que distinguem nossas vidas de
nossos antepassados animais, e que servem a dois
intuitos, a saber: o de proteger os homens contra
a natureza e o de ajustar seus relacionamentos
mituos (FREUD,1997:pg.109).

Como conseqiiéncia das tecnologias de comunicacdo aparecidas
no século XX, e do momento politico atravessado na mesma época, a
cultura de massa desenvolveu-se a ponto de ofuscar os outros
tipos de cultura anteriores e alternativos a ela. Antes de haver
cinema, radio e TV, falava-se em cultura popular em oposicdo a
cultura erudita das classes dominantes. Falava-se também em
cultura nacional (que compunha a identidade de um povo); em
cultura cléssica (conjunto historicamente definido de valores
estéticos e morais e num grande nuUmero de culturas que, juntas e
interagindo, formavam identidades diferenciadas das populacgdes).

A chegada da cultura de massa, porém, acaba submetendo as
demais “culturas” a um projeto comum e homogéneo — ou pelo menos
pretende essa submiss&o. Por ser produto de uma indGstria de
porte global, a cultura elaborada pelos varios veiculos gue se
apresentavam, sempre esteve diretamente ligada aos interesses dos
chamados “donos do poder”, quer seja poder econdmico ou politico.
A massificacdo cultural, para melhor servir a esses interesses,

langou mdo da repressdo as demais formas de cultura, de forma que



0os valores apreciados passassem a ser apenas o0s compartilhados
pela massa.

Na sociedade de massa , O gue era criacdo rendeu-se aquilo
que se chamaria producdo. Por exemplo, a obra de arte passou a
ser reproduzida tecnicamente e comercializada em larga escala.
Houve um detrimento da cultura intelectual para uma nova cultura
mais acessivel a maioria , a cultura de massa . Ndo interessa as
redes de televisdo, por exemplo, agradar a uma minoria gque néao
compartilha os mesmos gostos e necessidades que a maior parte dos
telespectadores (consumidores). Entéo, nos parece a cultura de
massa, que trouxe consigo o Grotesco, também veio para ficar.

Em A Indastria Cultural - O Iluminismo como Mistificacdo de
Massas , Theodor W. Adorno e Max Horkheimer mostram que a
indastria cultural que se formou com o© capitalismo esté
descaracterizando o valor de arte e a funcdo da cultura. Para
eles, a estandardizacdo das técnicas de producdo estagnou o
conhecimento histérico e instalou o valor de mercado. As pessoas
se sujeitam a determinadas imposicdes para pertencerem a uma
sociedade que se julga superior e tem caradter elitista;
desesperado, o cidad&o comum torna-se presa facil.

A diversdo jogada para a massa significa a
auséncia de seu pensamento, o esquecimento da
dor, mesmo onde ela se mostra. E nessa Dbase
funda-se a impoténcia. O qgquerer e né&o poder ter,
o tentar e ndo conseguir ser. Cria-se uma
realidade ilusdéria para o espectador. Tal fato é
verificado na televisdo, no cinema. O cidadéo
comum acredita que pode fazer parte desses meios,



mas eles recrutam apenas as pessoas dque estejam
enquadradas em conceitos que nao sdo
necessariamente o} talento e o}
conhecimento. (ADORNO, HORKHEIMER:1990pg.87)

No meio disso tudo estd o consumidor. Aquele que reconhece
qualquer producdo estética como sendo arte. Na verdade, a
padronizacdo dos espectadores os torna massa de manobra e
contettldo meramente estatistico. Mede-se a repercussdo de um
programa n&do pelos seus comentdrios e criticas, mas sim pelos
pontos de audiéncia e vendas que ele proporcionou as empresas que
mantém esse mercado. Os produtos gerados pela indastria cultural
sdo vendidos como se fossem diferentes.

A cultura ndo ¢é mais algo gque provogque
sensacdes e crie arrebatamentos mentais no
espectador. O valor original de uma obra, o seu
carater histérico, o seu valor enquanto
representacdo pessocal, se perdem. A perplexidade
e o sublime sé&do irrelevantes em uma sociedade na
qual n&o vigora o conhecimento. A industria
cultural manipula o conceito de arte, produz
materiais de contetdos duvidosos, divulga-os como
isentos de interesses econdmicos. Utiliza a idéia
de capitalismo e producéao em massa como
conseqiéncia histdérica da civilizagdo, como uma
evolucéo dos meios anteriormente
desenvolvidos. (ADORNO, HORKHEIMER:1990pg.123)

5.2. INDUSTRIA CULTURAL

Quando se fala em Industria Cultural, ¢ importante destacar
que ela é fruto de uma sociedade capitalista industrializada,
onde até mesmo a cultura ¢é vista como produto a @ser
comercializado. Mas o que é Industria Cultural? Podemos dizer que

é tudo o que é produzido pelo sistema industrializado de producgéo

cultural (TV, réadio, jornal, revistas, etc.) elaborado de forma a



influenciar, aumentar o consumo, transformar hébitos, educar,
informar, pretendendo-se ainda, em alguns casos ser capaz de
atingir a sociedade como um todo.

Assim, cada vez mais, a maquina da Industria Cultural, ao
divulgar a eficédcia e as vantagens dos seus produtos, determina o
consumo dos mesmo e exclui tudo o que é novo, tudo o que ela
acredita como risco. A identidade do dominio que a indastria
cultural exerce sobre os individuos, aquilo que ela oferece de
continuamente novo ndo é mais do que a representacdo, sob formas
diferentes, de algo que ¢é sempre igual,repetido. Os conteudos
veiculados pela indUstria cultural sdo objetos de andlise de
muitos estudiosos, que dizem gque seus produtos serdo bons ou
maus, alienantes ou ndo, conforme a mensagem por eles vinculada.
No entanto, a recepcdo e a apropriacdo dos produtos da midia séo
processos socials complexos em que individuos, interagindo com
outros e também com o0s personagens retratados nos programas, dao
sentido as mensagens de uma forma ativa, as adotam com atitudes
diversas e as usam diferentemente no curso de suas vidas.

Os programas feitos pelo sistema de televisdo comercial
inevitavelmente veiculardo valores do consumismo, tanto nos
programas em sSi quanto na propaganda. O modo de recepcdo pela TV
é coletivizante, ao contrdrio do que ocorre no processo de
leitura, experiéncia individual por exceléncia. De fato, a TV né&o

permite um ponto de vista exatamente privado sobre as coisas. Nem



permite, a primeira vista, o ndo-envolvimento com o assunto
abordado.

5.3. INDUSTRIA CULTURAL NO BRASIL

A Indastria Cultural no Brasil apresenta-se marcada pelos
tracos mais evidentes e grotescos do comercialismo em particular
e do capitalismo em geral. Os poucos veiculos de massa dque
escapam do ideal mercantilista, se caracterizam por estimular e
discutir a dimportédncia da atividade «critica. Mas o que é
fundamental no problema da comunicagcdo e da Induastria Cultural
ndo estd nem na questdo quantitativa, nem na questdo da natureza
ou conteudo das mensagens divulgadas, mas na estrutura mental e
psiquica dos individuos receptores dessas informacdes.

A indGstria da TV brasileira hoje ¢é poderosa, capaz de
estimular o desejo, ditar comportamentos, moda e estilo de vida.
Ela trabalha no intuito de wvender seus produtos, associando-se
aos artistas famosos e aos momentos idealizados apresentados na
telenovela, por exemplo. Assim, a forma fisica do gald da novela
das oito ou a roupa da apresentadora de um programa infantil,
passam a ser a uUnica referéncia ou o Unico modelo a ser
seguido (sem sucesso, é claro). O gque a massa ndo percebe, é que
isso ndo passa de um modelo, falso e inatingivel.

Diante disso, o consumidor passa a ser o objeto da industria

cultural e esta, por sua vez, elimina o que ¢ individual e



particular, nivelando a produgdo, sobrepondo o valor de troca ao
valor de uso e mecanizando o consumo, isto &,

a verdade em tudo isso é que o poder da
indastria cultural provém de sua identificacéo
com a necessidade produzida (ADORNO,1991:pg.128)

Adorno afirma, na obra “Dialética do Esclarecimento”, que a
légica social do capitalismo industrial é criar os bens, as
necessidades nos individuos e, concomitantemente, os consumidores
dos produtos lancados no mercado. Porém, o autor
aponta que ao invés dos consumidores diferenciarem-se e
individualizarem-se em decorréncia da divisdo do trabalho e da
racionalidade obtida com o Iluminismo, ocorre Justamente o
oposto, pois os individuos alienados do processo de produgcdo e
submetidos a industria cultural e ao consumo de massa, perdem sua
unicidade e singularidade. Para Adorno, a indastria cultural, ao
aspirar a integracdo de seus consumidores, ndo apenas adapta seus
produtos ao consumo das massas, mas em larga medida, determina e
administra o prdéprio consumo. Ao afirmar que a civilizacdo atual
confere um ar de semelhanca a tudo, Adorno define a padronizacéo
como o traco mais caracteristico da indastria cultural.

Desse modo, Adorno coloca que,

A indtstria cultural assumiu a heranca
civilizatéria da democracia de pioneiros e
empresarios [...]. Todos sdo livres para dancar e
se divertir, do mesmo modo que, desde a
neutralizacdo histérica da religido, séo livres
para entrar em qualgquer uma das inumeras seitas.
Mas a 1liberdade de escolha da ideologia, que
reflete sempre a coercdo econdmica, revela-se em



todos os setores como a liberdade de escolher o
que é sempre a mesma coisa. (ADORNO,1991:pgl56)

A indGstria cultural ¢é para Adorno e Horkheimer um aparato
ideoldgico utilizado pelas classes dominantes para manter a ordem
e a dominacgdo, além de ser um meio poderoso e dissimulado para
expandir o poder e os interesses do sistema

vigente. A indUstria cultural, ao ser cumplice da ideologia
capitalista, contribui de maneira eficaz para falsificar as

relacdes entre homens.



6. ANALISE DE DISCURSOS SOB O PONTO DE VISTA DA PSICANALISE

No programa Superpop, de vinte e quatro de junho de dois mil
e cinco (24/06/05),a modelo Nubia Oliver, no quadro “Wai
Encarar?”, fala sobre sua sexualidade e sobre seus problemas
financeiros. Vejamos alguns trechos:

- O caché da minha primeira revista Playboy foi
de dois mil reais, o que ndo era pouco nha
época. (ANEXO 1.1)

- Ja& fiz mais de vinte e cinco capas de revista.
Ganhei um bom dinheiro, mas também j& fiz por
ego.E bom para o ego saber que vocé é uma mulher
gostosa, que vocé fotografa Dbemnm, isso te
valoriza. A primeira foi a Playboy,e depois vocé
val ganhando cada vez mais, e querendo ganhar
sempre mais. (ANEXO 1.2)

- Hoje eu s6 faria nu novamente se fosse por um
bom caché, mas o mercado ndo vem pagando tdo bem.
A oferta é muito grande. Hoje, s6 faria por um
bom caché que desse pra eu comprar um bom
carro. (ANEXO 1.3)

- Um homem que trai uma mulher bonita,gostosa e

bem financeiramente, é burro. Em alguns
relacionamentos, eu Jja trai, porque o)
relacionamento estava morto,sem sensualidade, sem
teséo. Mas eu contei pra ele no dia
seguinte,porque eu sou uma mulher sincera. (ANEXO
1.4)

Esses trechos ilustram bem aquilo que chamei de Y“ideal de
felicidade”.Fica evidente, no discurso da modelo Nubia Oliver,
que aquilo que ela considera relevante é a sua imagem de “mulher
gostosa”, bem como a apreciacdo dessa 1imagem pelas outras
pessoas. Ndo se pretende, nesse trabalho, fazer gqualquer tipo de
julgamento moral sobre o comportamento dessas pessoas que se

expdem na midia. Pretende-se mostrar que ha wuma unidade de



discurso, isto é, esse poderia ser dito por qualquer pessoa, nos
deixando com a impressdo de que hd& um discurso comum a partir de
uma fantasia comum, criada pela cultura de massa.Num outro
momento desse trabalho, discutimos a midia como sendo um espago
para discussdo de problemas pessocais e familiares. Aquilo gque néo
era revelado em hipdétese alguma, ou que ficava restrito ao
ambiente familiar e, quando muito, aos confessionéarios e
consultérios psicanaliticos,agora encontra espaco na televisdo e
em sua audiéncia. A midia,entéo, assume um lugar que,a
priori,estava destinado a familia e a religiédo.

Esse comportamento dos entrevistados ¢é o que se chama
popularmente de “lavar a roupa suja”,e vail de encontro ao velho
ditado “roupa suja se lava em casa”. Assim sendo,a televisdo
passa a ser a mais nova lavanderia puUblica de roupas sujas. No
programa Superpop do dia vinte de junho de dois mil e cinco, a
cantora Regina Dirce,mde do cantor Latino,lavou sua roupa suja na
televisdo. Foi ao programa para falar de sua carreira como
cantora (que n&o conta com a aprovacdo do filho) .Confirmando o
que ja& foi dito agqui - que os temas mais freqlentemente abordados
nesses programas sdo sexo e dinheiro - a cantora Regina Dirce
aceitou participar de uma promocdo chamada “quero ser o padrasto
do Latino”, onde seria selecionado,entre diversos pretendentes, um
homem para namorar a mde do cantor Latino. Dona Regina,aos

prantos, falou de sua dificil situacdo financeira e do aparente



descaso do filho para com ela. Abriu as portas de sua casa e

apresentou sua situacdo de quase miséria.

Vejamos alguns trechos do depoimento de Regina Dirce

Em conversa com um dos pretendentes Regina Dirce diz

-0 gue me atraiu em vocé foi o fato de vocé
ter dito que adorava uma coroa. Mas vocé ndo vai
ter citmes de mim, né? Eu sou uma artista, sou
muito assediada, j& me deram até “selinho”. (ANEXO
2.1)

Luciana Gimenez introduz:

Regina Dirce:

- Isso aqui é uma festa,mas o assunto agora
é sério. A senhora(Regina Dirce)é uma artista,uma
mulher alegre,mas estd passando por um momento
muito dificil,e isso 1interessa a todos. (ANEXO
2.2)

- A conta de luz eu sé paguei no dia nove,
mesmo assim porque um amigo me ajudou. Aqui ta a
conta de telefone, que eu ndo sei como vou
pagar. (ANEXO 2.3)

Regina Dirce agora em um cdmodo ainda em construcédo:

- Eu tenho vergonha de entrar aqui. Eu fico
pensando que ¢é melhor nédo pedir nada pro meu
filho. Ele sabe que estou passando por
dificuldades. Se ele quisesse me ajudar, néao
teria me deixado vir pra cé&,teria alugado um
apartamento pra mim, dentro das possibilidades
dele, é claro (ANEXO 2.4)

Em prantos, a cantora abre a geladeira:

- Aqui ndo tem nada, sé agua. Estou devendo
até na venda da esquina, e fico sem graca de
comprar 14 (ANEXO 2.5)

Luciana Gimenez liga para Latino e deixa um recado em sua

secretédria eletrdnica:



- Eu sei que vocé é um bom menino,ja veio
até agqui no programa. Ndo quero me meter nesse
assunto. S estou dando uma forgca para sua
mée,espero gue VOCEés se entendam. Ela esté
passando por dificuldades,e vocé sabe o que é
passar por uma situacdo como essa. (ANEXO 2.6)

Emocionada, Regina acrescenta:

- Meu filho,eu sbé6 queria que vocé ligasse
para mim ou me desse um abraco. Sua mde te
ama. (ANEXO 2.7)

Esses trechos confirmam o que foi exposto acima. Eles nos
mostram claramente como a televisdo se apropria desses pequenos
"dramas familiares” e os expdem para a massa(que nada tem nenhum
interesse objetivo nisso)sob o discurso de que estdo ai para
ajudar,e que isso se torne um exemplo para todas as familias. No
entanto,esse momento em que se “fala sério”, sucede toda uma cena
em gue esse mesmo personagem (protagonista de um terrivel
drama) se deixa expor ao ridiculo em nome da audiéncia. Trata-
se,portanto,de uma espécie de acordo ndo verbal que estabelece o
seguinte:Vocé me diverte primeiro,e sbé depois disso eu finjo que
te levo a sério (por gquinze minutos)

Retomando o inicio desse trabalho, onde apresentei
brevemente algumas teorias freudianas, gostaria de aplica-los
agora na tentativa de discutir esses fragmentos dos discursos
acima apresentados. Como podemos observar, os entrevistados
tendem a se colocar no lugar de vitima. Seja na condicdo sexual

ou financeira. Essa fantasia, apresentada agora na vida adulta,



encontra lugar na teoria freudiana no que diz respeito as
fantasias de espancamento.

A fantasia tem sentimentos de prazer relacionados
com ela,e por causa deles,o paciente reproduziu-a
em inumerdveis ocasides no passado, ou pode até
mesmo ainda continuar a fazé-lo.E somente com
hesitacéao que essa fantasia é
confessada. (FREUD, 1924 :pg.225)

Estamos falando, aqui, de uma fantasia em que o sujeito
sente prazer na posicdo de espancado,isto é, na mesma posicdo de
vitima que vai repetir mais adiante. Trata-se, portanto, da mesma
fantasia originada na infadncia,mas impregnada dos valores
difundidos na sociedade de massa.

Quando falei, no inicio desse trabalho, sobre o masoquismo
apresentado enquanto conceito freudiano, esperava encontrar,nos
discursos dos convidados dos programas de auditdério,momentos que
denunciassem sua presenca. Encontrei alguns desses momentos no
discurso da cantora Regina Dirce. A mde do Latino nédo se
comportou,em momento algum,como uma mulher adulta. Comportou-se
como uma crianca que diz ndo saber o motivo de estar recebendo um
castigo. Segundo Freud, a terceira forma de masoquismo por ele
descrita foi identificada como um sentimento de culpa, gue na

maior parte é inconsciente.

A interpretacéo 6bvia,a qual facilmente se
chega,é que o masoquista deseja ser tratado como
uma criancga pegquena e
desamparada,mas, particularmente,como uma crianca
travessa (FREUD, 1924:pg.202) .



7. CONCLUSAO

Este trabalho pretendeu investigar um fendmeno da
comunicacdo a partir da teoria psicanalitica. Houve muita
dificuldade na articulacdo dessas duas &reas de saber, uma vez
que a abordagem seria feita a partir do discurso de entrevistados
em programas de auditdério. Essa abordagem é assim tdo complicada
porque, muitas vezes, 0s fragmentos de discurso, quando
interpretados longe de seu contexto, podem nos iludir gquanto ao
seu verdadeiro significado.

Partindo do principio que analisaria discursos auténticos e
individuais, surpreendemo-nos quando nos deparamos com discursos
uniformes e semelhantes uns aos outros. A partir de entdo, nosso
trabalho tomou outro rumo. Ao invés de analisar o gue supUnhamos
haver de singular nos discursos escolhidos, entendemos que era o
caso de analisar e chamar a atencdo para a uniformidade desses
discursos. Foi entdo gque chegamos até a cultura de massa e
indtstria cultural, para tentar entender por gque esses discursos
sdo tdo semelhantes e parecem ter sido ditos pela mesma pessoa.

Contudo, deviamos discutir primeiro a midia como espaco de
formulacdo e exposicdo de fantasias. Concluimos que se trata de
um fendmeno em que a midia convida o individuo para se expor por
completo, e este aceita prontamente. H& um espaco em gque isso se

did de forma mais evidente, os programas de auditdédrio. N&ao que



esse fendmeno n&o esteja presente em outros espacgos midiaticos,
mas é aqui que ele apresenta sua face mais grotesca. Esses
programas ocupam hoje um lugar que antes era ocupado pela familia
e pela religido, com a diferenca de que, agora, o conteudo das
fantasias dos individuos torna-se publico. Fica a pergunta.
Passado esse momento, em que a midia se lanca como porta-voz dos
discursos fantasmaticos das pessoas, esse espagco se deslocara
para onde? Ndo arrisco uma resposta, mas numa sociedade de massa,
dificilmente haverd um retorno para instituicdes fechadas como a
familia e a igreja.

Como dissemos, iniciamos esse trabalho com uma idéia e nos
surpreendemos. A partir da andlise do programa Superpop, pudemos
observar um discurso comum, uma espécie de “discurso-cliché”.
Esse discurso ¢é reflexo da instalacdo da cultura de massa e da
indtstria cultural. Ambos pretendem desprestigiar as
individualidades subjetivas, isto ¢é, formar uma massa que tenha
os mesmos desejos e perspectivas. Assim, prevalecerd o fim
econbmico, que depende da massa para se consolidar.

A midia, entdo, cria uma espécie de desejo comum, através de
seu proéprio discurso. Cria, com isso, ideais comuns, como O dJue
chamamos de ideal de felicidade (e gque encontramos no texto
Freudiano), com o objetivo primeiro de criar bens de consumo dque

possam ser desejados pelo maior numero de pessoas possivel.



Ndo se trata de julgar essa estratégia da midia do ponto de
vista moral (isto é bom ou ruim), mas sim de entender um processo
que diz muito sobre nossa sociedade atual, e no qual ndés estamos
inseridos. Neste estudo, na busca por referéncias bibliogréaficas,
pudemos observar como a comunicagdo estd contaminada por esse
moralismo, o gue nos leva a discussdes gue conseguem, no maximo,

repetir esse modelo que estamos descrevendo.
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9. ANEXOS

Duas fitas VHS, contendo dois programas Superpop, dJgravados
nos dias vinte de junho de 2005 e vinte e quatro de junho de

2005.
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