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RESUMO

O jornalismo impresso exercido em cidades do interior tem caracteristicas um pouco
diferentes daguele feito em grandes centros e ainda se constitui em tema pouco explorado na
academia. Por isso, continua valida a pesquisa que apresenta estudo de casos e aponta suas
caracteristicas como contribui¢do para o desenvolvimento de um estudo tedrico sobre o0 assunto.
Esse tipo de jornalismo possui grande potencial de desenvolvimento. Devido a proximidade com
a comunidade e ao conhecimento de seus problemas, a midia local se reveste de qualidades para
exercer um jornalismo civico, comprometido com o publico. Mas sera que € isso 0 que real mente
acontece? Essa monografia analisa em que medida dois jornais impressos de Angra dos Reis séo
favoraveis a atual gestédo da prefeitura municipal, publicando mais matérias positivas do que
negativas sobre ela, em funcéo da sua dependéncia da publicidade oficial. Para isso, utilizou-se
anadlise de discurso e de contetido, observou-se tipos de fontes e os verbos utilizados, além da
presenca da publicidade oficial nos veiculos e da quantidade de matérias sobre a prefeitura.
Também foram feitas entrevistas com jornalistas, editores e com a assessora de comunicacdo da

prefeitura de Angra.

Palavras-chave: midialocal; interesse publico; prefeitura
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1INTRODUCAO

Na década de 1990, o jornalismo local foi redescoberto como nicho de mercado. As
empresas jornalisticas perceberam que o publico queria se ver representado, saber o que acontece
na sua cidade e no seu bairro. E o jornalismo local apresenta essa possibilidade por estar mais
proximo da comunidade e poder trabalhar com conceitos como o de proximidade e familiaridade
— através do conhecimento das raizes historico-culturais. “Por vezes, se cerca de distorgdes, como
as que tém origem em vinculos com interesses politico-partidarios e econdmicos, mas, mesmo
acarretando vieses de informagdo, acaba contribuindo na divulgacdo de temas locais’
(PERUZZO, 2005, p. 78).

Além de ser local, o jornalismo exercido em cidades do interior do pais apresenta
algumas peculiaridades. O jornalismo em cidades do interior ainda € um tema pouco explorado
pelos pesquisadores em comunicacdo. Grande parte da bibliografia disponivel diz respeito a
estudos de caso, também metodol ogia usada nessa monografia.

Apesar da andlise da cobertura jornalistica que um meio de comunicacdo faz de um
Orgéo publico ser bastante discutida, 0 assunto ndo se esgotou como tema de pesquisa, aindamais
no que concerne ao jornalismo impresso em cidades de interior, como Angra dos Reis.

Vangela Morais resume a importancia do trabalho de se pesquisar os aspectos da

midialocal.

Por mais que se fale sobre limites e caréncias da midia impressa local, o0 exercicio
responsével da andlise exige uma postura de imersdo nessa realidade, sob risco de
apenas aumentarmos o coro das insatisfacdes. Portanto, o caminho analitico pressupde
uma especie de diagndstico dos principais problemas e inquietacfes, suscitando novas
direcBes para 0 melhor desempenho do trabalho daimprensalocal. (MORAIS, 2005, p.
87).

Por isso, a proposta dessa monografia foi analisar a cobertura jornalistica que dois

jornais impressos de Angra dos Reis fazem da politica do municipio e a relacdo destes com as
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fontes oficiais da Prefeitura. Como hipotese inicial de pesquisa afirmou-se a existéncia de um
nimero maior de matérias favoraveis a atual gestdo. Nesse sentido, foi verificada a
intencionalidade na cobertura dos veiculos locais, a partir da andise de discurso. Verificou-se
também a quantidade e tipo de propagandas institucionais nessas publicacdes. Além disso, foram
entrevistados jornalistas dos dois periodicos e a assessora de comunicacéo da prefeitura, que
abordaram um pouco de suas rotinas jornalisticas.

Vale destacar que o compromisso original do jornalismo € informar o publico com
objetividade, mas nem sempre € isso que acontece, pois as noticias divulgadas podem contrariar
uns e favorecer outros. Assim, seria normal pressupor que os veiculos de comunicagéo locais
representariam e cobririam aquilo que esta proximo da realidade do cidaddo, mas sera que é isso
0 que ocorre? Em cidades pegquenas ndo € raro que jornais se submetam ao poder politico atuante
No Municipio, Sgja por interesses econdmicos ou para manter as relagdes com as fontes oficiais.
De acordo com Nelson Traquina, “As noticias, em geral, tendem a apoiar as interpretacoes
oficiosas dos acontecimentos controversos’ (2001, p.114). Por outro lado, esses veiculos néo
poderiam perder sua autonomia e se desviar do interesse de informar o publico de forma ética e
com qualidade?

Além dessas questbes sdo abordados outros pontos nessa monografia. No primeiro
capitulo é descrita um pouco da histéria do jornalismo no Brasil e em Angra dos Reis, passando
pelo literério, partidario até a estruturacéo do jornalismo como empresa. Também é visto o papel
social do jornalismo, com conceitos que deveriam ser resgatados pelas empresas jornalisticas.

O segundo capitulo trata de conceitos-chave para anaise da imprensa interiorana,
como a questdo local, a relagcéo global versus o local, o uso de fontes oficiais, o conceito de
jornalismo de afirmac&o em oposicdo ao de verificagcdo, o interesse publico e a proposta de um

jornalismo civico.
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O ultimo capitulo mostra efetivamente os resultados da pesquisa e a andlise de
matérias, através da estrutura do texto, utilizagéo de verbos, adjetivos e advérbios, tipo de fontes

e suas declaragoes, intencionalidade na reportagem e na entrevista.



11

2JORNALISMO

O Jornalismo passou por uma série de transformagbes ao longo da Historia da
Humanidade até chegar aos moldes e caracteristicas com que o0 conhecemos hoje. Neste capitulo
serdo abordadas as mudancas no jornalismo desde suas primeiras manifestacoes, passando pelo
jornalismo literario, opinativo-partidario e informativo.

Como no Brasil, o jornalismo surgiu com duzentos anos de atraso, seréo explicadas as
fases de desenvolvimento da imprensa em termos mundiais, passando também por um olhar pela

histéria dos jornais de Angra dos Reis.

2.1 HISTORIA

O jornalismo so foi possivel a partir do desenvolvimento da escrita e do registro de
fatos. A imprensa revolucionou 0 mundo, pois foi anunciadora e construtora da Idade Média.
Nela, as noticias comecaram a se difundir com os trovadores, através da musica e relatos
cantados. Trouxe transformacdes no campo religioso, econdémico, politico, cultural e social. Foi
importante para quebrar o monopdlio da Igreja Catdlica e difundir idéias, através de livros e
outras publicacfes. Além disso, esteve ligada as grandes navegacdes, pois nas expedicdes tudo o
que se via era registrado para dar maior credibilidade. Foi igualmente importante para a difuséo
do conhecimento cientifico.

Mas o jornalismo moderno, como vemos hoje, foi desenvolvido somente no seculo
XVII com o advento do tipografo. Ha divergéncias sobre o local exato do surgimento do
jornalismo. Para Bill Kovach e Tom Rosenstiel, ele comegou em pubs londrinos, onde vigjantes

contavam suas histérias e acontecimentos em outros paises. “Os primeiros jornais sairam desses
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cafés por volta de 1609, quando tipégrafos mais atrevidos comecaram a recolher informacdes,
fofocas e discussbes politicas nos proprios cafés, depois imprimindo tudo” (KOVACH,
ROSENSTIEL, 2003, p. 37). Ja outros autores apontam a Alemanha e até a Itélia como os paises
pioneiros do jornalismo impresso.

A consolidacéo sO se deu um século depois, na Franca e nos Estados Unidos, onde
foram institucionalizados os primeiros jornais, que poderiam circular livremente, como um
instrumento para o conhecimento, de poder e também como promissora atividade financeira. O
desenvolvimento do jornalismo possibilitou um redirecionamento do homem no tempo e no
espaco, aém de servir como instrumento mediador entre os individuos e a realidade dos
acontecimentos nas grandes cidades.

Os primeiros jornais foram marcados pelo partidarismo e eram em geral fundados por
intelectuais e personagens politicos, que escreviam em suas paginas, defendendo posicoes e
opinides. Alinhavam-se a idéas politicas sem qualquer tipo de isencéo e faziam criticas sobre
Seus adversarios.

Depois da modernizacdo do maquinario e da consolidacdo do modelo opinativo-
partidario, o leitor comegou a exigir mais informagdes sobre acontecimentos da sua localidade, de
forma menos politica e opinativa. O jornalismo passou a ser visto como um negocio rentavel e as
reportagens passaram a ser mais objetivas e a ter técnicas de redacdo, como ado lead”.

Cerca de trés seculos depois, os formato dos jornais impressos mudaram, entretanto,
essa midia continua trazendo informacfes sobre a atualidade dos fatos. Porém, sera que o
comprometimento dos jornais € realmente com seus leitores ou ha outros interesses por tras que

atrapalham ainformagéo da sociedade?

! Parégrafo inicial damatéria que serve de orientag&o para o leitor, no qual o jornalista utiliza os seis elementos da
noticia: o que, quem, quando, onde, como e por qué. (SEABRA, 2002).
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2.1.1 Imprensa no Brasi

No Brasil, a imprensa chega com um atraso de duzentos anos em relagcéo a outros
paises da Europa, a0 México e aos Estados Unidos. Somente com a vinda da familia real
portuguesa € criada a imprensa régia — orgéo oficial, e o primeiro “jornal brasileiro”, o Correio
Brazliense, comeca a ser editado por Hipdlito José da Costa em Londres, ja que era proibida a
publicacdo no pais.

Assim como no jornalismo mundial, o Brasil também teve fases do desenvolvimento
jornaistico. A primeira fase é marcada pelo jornalismo liter&rio ou opinativo-partidario,
principalmente a partir daindependénciaem 1822. “[...] Comeca a surgir umarelacdo direta entre
o jornalismo e a literatura, uma vez gque os jornais foram durante décadas 0 Unico espaco para a
publicacdo da producéo intelectual da época, no periodo em que ainda ndo havia editores no
Brasil.” (SEABRA, 2002, p. 33).

A guestdo politica ja era discutida anteriormente ao periodo literario, mas a técnica so
foi aperfeicoada com a conciliagdo da polémica e da reflexdo. 1sso vai gerar uma imprensa
opinativa de qualidade, usada como forma de luta politica e ideol0gica. Nesse periodo em que o
jornalismo ainda ndo é visto como um negocio.

No fim do século XIX comeca a se definir a segunda fase do jornalismo brasileiro,
marcado por um surto industrial. Houve uma modernizagdo no maquinario e investimentos nos
jornais. O pais passa por mudangas e o leitor fica mais exigente. A forma de apresentacéo dos
veiculos se sofistica e o conteddo dos textos passa ater maisrigor.

Isso pode ser encarado como uma mudanca de influéncias. Antes, o modelo

jornalistico brasileiro era baseado no europeu, mas as relagbes comerciais, politicas e culturais
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com os Estados Unidos podem ter permitido uma aproximacdo com o modelo de jornalismo
exercido |4

A fase do edtilo do jornalismo informativo utilitario corresponde a todo um periodo de
afirmag&o da imprensa brasileira. E a época em que os grandes jornais abandonam o
sistema de empresa familiar e na qual ocorre a formagdo dos sistemas nacionais de
jornalismo, quando se assiste a chegada de novos veiculos de comunicagcdo e a
consolidagdo do modelo industrial de produgéo de noticia. (SEABRA, 2002 p. 36).

A imprensa passa de fato a ser vista como empresa capitalista. O surgimento do radio
em 1923 e de O Cruzeiro, a primeira revista ilustrada brasileira em 1928, pressionam 0s jornais
impressos a se modernizarem e a buscarem novidades. Passam a utilizar fotos e ilustragcoes e ir
além do fato, mudando a forma de construcdo da matéria. “ A racionalizagcdo do meio que envolve
a noticia coincide com um novo estilo de texto jornalistico, baseado num padr&o que se distancia
ainda mais da origem literéria do século XIX. E o aparecimento da técnica do lead”. (SEABRA,
2002, p. 38).

A partir dai comega a busca pela neutralidade jornaistica e pela criatividade para
competir com veiculos como a televisdo. De acordo com Roberto Seabra, ha o aprofundamento
dos temas com a fase do jornalismo investigativo e autenticidade com o interpretativo, € mais
recentemente, seguindo uma tendéncia mundial, observa-se o aparecimento de um jornalismo
mais plural. Ainda segundo Seabra, 0os meios de comunicagdo viveriam uma nova realidade. 1sso
porque, a informatizagdo das informagbes e o surgimento da Internet, teriam alterado
profundamente o conceito de noticia e criado novos estilos jornalisticos.

Mas nem por isso, a midia imprensa tem hoje um modelo democratico. Ainda sera
preciso observar os desdobramentos desse novo paradigma e ver se havera continuidade na
objetividade e neutralidade ou se cada veiculo vai passar a informar um publico e a dizer o que

pensa sobre cada assunto.
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2.1.2 Imprensaem Angra

O primeiro jornal impresso editado em Angra dos Reis foi A Nova Phase, publicado
em 20 de junho de 1860. “Era uma folha politica, literaria e comercial, conforme constava em
seu cabecalho e, circulava as tercas, quintas e sabados’ ( MENDES, 1970, p. 315). A matriz onde
foi impresso esse primeiro periodico existe até hoje e encontra-se na Prefeitura Municipal da
cidade.

Esse jornal era conservador, 0 que logo provocou a edi¢éo de um concorrente liberal.
Em 1° de agosto do mesmo ano aparecia o periddico A Liga Constitucional. Pouco tempo depois
ambos trocaram de nome, passando a se chamar O Conservador e O Progressista,
respectivamente.

Essas folhas tiveram existéncia curta. Num periodo de dez anos foram langados cinco
titulos diferentes. Um deles, O Angrense, foi fundado por um jornalista, mas também ndo durou
muito tempo. Entretanto, o jornal realizava oficinas que originaram outros dois periodicos. E
mais: haveria ainda na historia da imprensa da cidade mais dois O Angrense, um editado em 1874
e um outro em 1950, que duraria quatro anos.

Em setembro de 1870 surge O Correio Fluminense, considerado o mais importante e
bem feito jornal da época (MENDES, 1970). Até 1930 existiu uma colegdo de exemplares desse
periodico na prefeitura de Angra.

Depois de mais uma série de nasce-e-morre de jornais € fundado em 2 de marco de
1879, o Gazeta de Angra. Mesmo com dificuldades, se manteve circulando por 50 anos. Até um
romance foi publicado em folhetim nas colunas do jornal. Comprado dos herdeiros do fundador,

0 periddico reapareceu entre 1964 e 1969.
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No inicio do século passado apareceu O Sul Fluminense que em 1908 mudou de
direcdo e passou a pertencer a um jornalista que o manteve em circulacéo até 1945, quando
faleceu. Sua vilva vendeu o titulo e as oficinas. Em 22 de novembro de 1953 saiu o ultimo
numero do jornal.

Durante os mais de 50 anos de circulacdo de O Sul Fluminense foram lancados e
falidos varios periédicos, como O Recreio da Tarde, Jornal de Angra, o de maior formato e
graficamente mais bem feito na cidade, além de O Litoral, langado em 12 de outubro de 1930.
Segundo alguns autores, esse periddico revolucionou a imprensa angrense que fazia literatura e
apenas noticiava fatos. “De propriedade de Brasil dos Reis que também era seu tipografo,
impressor, redator e revisor, passou a ser um jornal de combate e de comentérios apimentados e,
como tal, provocou polémicas com os colegas locais’. (MENDES, 1970, p. 324). O Litoral
circulou até a década de 1970.

Nas paginas da histéria de Angra, também consta um pasquim com uma Unica edi¢ao.
Em 1913, aparece impresso O Calabrote, despgjando callnias e ofendendo personalidades e
familias de Angra. Resultado de radicalismo politico, seus idealizadores nunca foram
identificados.

Nas décadas seguintes, a imprensa angrense foi marcada pela tentativa de se fazer
surgir um 0rgdo que representasse a cidade, mas o fracasso sempre foi o final da maioria das
idéias, como o Diario da Corte surgido em 2000, editado em formato standard, em cores e com
propostas de reformar a imprensa local. No entanto, faliu cerca de dois anos depois de sua
fundacéo.

Os jornais analisados nessa monografia séo exemplos de sucesso. O Maré Alta foi
fundado em 1980, em formato standard e com dois cadernos, e o jornal A Cidade somente em

1997, em formato tabl6ide.
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2.2 PAPEL SOCIAL X PODER DA IMPRENSA

O jornaismo atua tem um papel social definido e defendido em codigos de ética da
profissdo. Acima de tudo, o jornalismo deve informar o publico dos acontecimentos sem qual quer
tipo de interesse ou julgamento de um fato. O papel do jornalista é ouvir as versdes de um
acontecimento, checar as informagdes e escrever uma matéria que conte o fato de forma clara e
mais “equilibrada’ possivel.

De acordo com Bill Kovach e Tom Rosenstiel no livro Os elementos do Jornalismo, a
primeira obrigacdo do jornalismo é com a verdade, ou sgja, o0 profissional deve entender o
conceito como um processo a ser atingido entre ele e o publico. Desde as primeiras matérias o
jornalista precisair na busca de uma “verdade desinteressada’ (2003).

O segundo elemento descrito no livro € que a lealdade do jornalista € com os
cidaddos. Mesmo trabalhando para uma empresa e possuindo chefes e regras, continua forte a
idéia de que os jornalistas devem servir primeiro a seu publico.

O préximo elemento do jornalismo diz respeito a verificacdo: “sua esséncia € a
disciplina da checagem”. (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003) O profissiona pode utilizar recursos
para checar se a reportagem esta sendo isenta de interesses e se 0os dados contidos nela estéo

certos e vao informar o leitor corretamente e com transparéncia.

A divulgaggo de informacdo errada ou falsa pode retirar dos veiculos de comunicacéo
um principio fundamental: sua credibilidade. Mais do que confirmar a veracidade é
importante as suas consegiiéncias para o cenério politico e moderar como isso afeta a
vida cotidiana das pessoas. (SEABRA, SOUSA, 2006, p. 199).

Seguindo a lista indicada por Kovach e Rosenstiel, outro elemento diz que seus
praticantes devem manter independéncia de quem estdo cobrindo. Isto &, os jornaistas devem

exercer a profissdo de forma livre do grupo para o qual trabalham. O publico precisa se ver
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representado na midia. Porém, “as pessoas mais e mais véem a imprensa como parte do sistema
do qual se sentem distanciadas, em lugar de um servico publico que age em seu nome”
(KOVACH, ROSENSTIEL, 2003, p. 161).

Ainda sobre a questdo da independéncia, o jornalismo deve funcionar como um
monitor independente do poder. A imprensa precisa estar acima de quaisquer interesses. Deve
agir como guardia da transparéncia do poder publico e privado. Deve verificar e alertar o publico
onde as coisas funcionam e onde ndo e cobrar por melhorias e mudangas.

O elemento seguinte se refere a natureza do jornalismo diario, que deve apresentar um
forum para a critica publica e o compromisso. Ele teria como fungéo estimular a discusséo de
temas variados, desde politica e economia a lazer e esporte, e alertar o publico para assuntos que
possam afetar a sua vida, mas que segjam dirigidos a toda comunidade.

O jornalismo também deve “encontrar formas de transformar o significativo em
interessante” (2003, p. 226). Esse sétimo elemento explica a tarefa do jornalista de analisar o fato
e perceber suas nuances para oferecer ainformacéo de modo que o cidaddo sinta vontade de ler e
ouvir a matéria. Além de tornar o acontecimento sedutor, o jornalismo deve seguir outro
elemento: manter as noticias compreensiveis e equilibradas, ou seja, codificar o fato para que se
torne de simples entendimento, mas que seu relato seja equilibrado nos interesses e proporcional
quanto aos lados ouvidos da histéria.

O nono é ultimo item listado sobre os elementos do jornalismo compreende que seus
praticantes devem ter liberdade para exercer sua consciéncia pessoa. (KOVACH,
ROSENSTIEL, 2003). N&o existem no jornalismo regulamentos e leis formais e sua natureza
noticiosa pode cair facilmente no sensacionalismo. Por isso, ha a importancia de um sentido
pessoal de ética, de responsabilidade e de julgamento de valor por parte do jornalista e da

empresa em que trabal ha.
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Os autores ainda defendem que “a principal finalidade do jornalismo é fornecer aos
cidadéos as informacdes de que necessitam para serem livres e se autogovernar” ( KOVACH,
ROSENSTIEL, 2003, p. 31).

Este Ultimo item € o mais discutido hoje. Serd mesmo que os leitores recebem
somente as informagdes que precisam e que lhes interessam? E sera que o publico sabe “filtrar”
aquilo que realmente julga importante ou se satisfaz com o contetido dado a ele diariamente?

Essa questdo se torna relevante, principalmente num mundo onde somos
bombardeados o tempo todo com noticias excessivas, de todos os tipos, desde a sensacionalista,
passando pel as tendenciosas até aquel as sérias e bem checadas.

No caso dessa monografia, cabe a discussdo sobre as informacfes oferecidas pelos
jornais de interior, que possuem menor renda e infra-estrutura para funcionar do que aqueles
situados em grandes centros. O maior retorno desses jornais vem de anuncios publicitarios de
orgaos publicos como prefeituras e camaras, aém de grandes empresas, o que dificulta o
exercicio do jornalismo livre de interesses. “[...] Comeca, a partir dai, a influéncia do poder
publico em quase tudo o que é veiculado pelos jornais de pequeno porte em cidades do interior”
(COSTA, 2005, p. 107). Nesse sentido, um dos aspectos que fica comprometido € a questéo da
autonomia.

Se 0s 0rgéaos publicos séo grandes patrocinadores, como escrever com isengao e achar
equilibrio nas matérias sobre agdes politicas das prefeituras municipais e camaras municipais? Os
jornalistas aprendem e sabem que seu compromisso é com o leitor, que devem sempre checar
informacoes, ouvir diferentes lados de um mesmo fato e procurar a objetividade. Por outro lado,
ndo sdo totalmente auténomos, ja que trabalham para empresas regidas pelo lucro e outros
interesses. O profissional precisa encontrar formas de lidar com os desafios do trabalho,

principalmente em jornais pequenos.
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Por parte da imprensa das cidades do Interior, esta é tomada como unidade de negécio
em que a viabilidade financeira parece estar acima das preocupacfes com um
jornalismo de qualidade e ético. N&o é que a midia comercial ndo sga legitima. O que
se questiona é a prética da subserviéncia politica e econdmica em detrimento do
interesse publico e do jornalismo de qualidade. (PERUZZO, 2003, p. 79).

As empresas jornalisticas de pequeno porte precisam manter a independéncia
jorndistica e a qualidade do produto oferecido, mas a reaidade vivida por algumas dessas
empresas é diferente. Uma dificuldade encontrada pelos jornais impressos em cidades de interior
€ a falta mao-de-obra qualificada para trabalhar. Muitas empresas empregam os chamados
“jornalistas préticos’?, que ndo possuem formacdo académica na &ea Eles atuam como
reporteres, redatores, editores, diagramadores e até fotografos. Esses “jornaistas préticos’,
muitas vezes, ndo conhecem as técnicas para se escrever um texto, possuem dificuldades para
fazer titulos e a diagramacdo de paginas. Além disso, os profissionais enfrentam ainda outros
problemas no seu trabalho didario, como a falta de infra-estrutura, a falta de transporte e
equipamento adequados para uma boa apuracdo e redacéo de matérias. 1sso, aliado aos baixos
salarios e afalta de incentivo e orientacdo por parte dos diretores pode prejudicar o trabalho final
gue chega ao publico.

Com isso, muitos se tornam dependentes de press releases® enviados por assessores de
comunicagéo de 6rgdos publicos. O release é apresentado de uma forma que aparentemente
contém tudo aguilo que o jornalista precisa para informar o leitor. Assim é fregiente ndo haver
maior apuracdo ou esforco em ouvir outras fontes, diferentes opinides e nem a populagéo.

Entretanto, o texto de assessoria privilegia o lado positivo daquela empresa ou daquele governo.

2 Beatriz Dornelles utiliza essa denominag&o em seu livro Jornalismo “ Comunitario” em Cidades do Interior, para
denominar profissionais que atuam nos jornais impressos, mas que ndo possuem formagdo académica em jornalismo.
O termo foi reproduzido agqui no texto por achar que se aplica a essa monografia.

% O termo estrangeiro é usado para designar textos produzidos por assessorias de comunicacdo de empresas e de
prefeituras, por exemplo. O texto anuncia alguma novidade, um evento, umainauguragdo entre outros assuntos. S&o
elaborados pel os assessores e, normal mente apresentam os aspectos positivos, dados e informacfes acerca do fato e
trazem declaragtes favoréveis ao 6rgéo e/ou ao evento.
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A obrigacdo do jornalista seria checar as informacdes, ouvir fontes desinteressadas, como o povo,
e contrabalancar os diferentes lados do fato.

Em alguns jornais, aém do efeito release, a dependéncia financeira é t&o grande que
dificulta o trabalho jornalistico que contrarie interesses ou que mostre fatos negativos em relagéo
ao governo municipal. As reportagens trazem apenas informagdes positivas. Sdo dados de
melhorias na cidade — niumeros de investimentos em sallde e educagdo, por exemplo — matérias
sobre obras, entrevistas e relatos de inauguragdes com presenca de autoridades da cidade.

Algumas poucas matérias trazem reclamagdes de moradores e exigéncias de obras de
melhorias em bairros e servicos. Nesses casos, horma mente os 6rgdos publicos séo ouvidos para
responder e em outras edi¢cdes do jornal € comum vir notas ou matérias falando das melhorias
atendidas.

Vale ressaltar que o jornalista pode ter outras idéias, pautas e abordagens, mas como
abordé-las e garantir sua veiculagio? E bom lembrar que “[...] A informag&o, antes de se tornar
publica, passa por véarias ‘zonas de filtro’, determinadas pela relacdo entre a cultura do
profissional e as caracteristicas organizativas da empresa jornalistica.” (COSTA, 2005, p. 116).
Isto &, aquilo que o jornalista escreve passa por um editor ou pelo préprio dono do meio de
comunicagéo em pequenos jornais. O profissional acaba por se submeter a uma hierarquia de

poder paratentar continuar o trabalho de informagdo ao publico dentro das possibilidades.
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3 A QUESTAO LOCAL

Nesse capitulo serdo abordados e discutidos temas acerca da questéo local, como a
relacdo globalismo versus localismo, jornalismo local e em cidades do interior. Também &
relevante dissertar sobre outros fatos que podem ocorrer em nivel local como a préatica do uso de
fontes oficiais, do jornalismo de verificacdo em oposi¢céo ao de afirmagéo, além do jornalismo de

proximidade e o civico.

3.1 GLOBAL X LOCAL

Um dos temas mais discutidos nos ultimos anos € a valorizacdo dos meios de
comunicagao em nivel local. Muitos autores véem essa questdo como uma reagcdo ao processo de
globalizagdo que geraria, como conseqiiéncia, a homogeneizagdo dos contetidos.

Nesse sentido, a visdo do localismo seria a do segmento da midia onde as pessoas de
uma comunidade se veriam inseridas e representadas, com informagdes direcionadas a elas. Em
oposicao haveria o globalismo que “transforma’ cidadéos diferentes, com gostos e interesses
diversos, em um unico publico, que supostamente se veria atendido no seu direito de saber,
necessidade de saber e desgjo de saber — categorias de interesse publico (SILVA, 2006).

No entanto, a globalizagcdo das comunicagdes da a falsa impressdo de que uma midia
pode envolver tudo, sufocar regionalidades, aspecto essencial do fenémeno informativo. 1sso
provocaria, como conseqiiéncia, o ressurgimento e fortalecimento do local. Esses dois processos,
ao contrério de que muitos possam pensar, ndo sdo antagonicos, mas complementares e

interconectados, caracterizando as tendéncias contemporaneas dos fluxos comunicacionais.
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Durante muito tempo o nicho local ficou “esguecido”. Com o desenvolvimento da
tecnologia, da difusdo da informacéo pela Internet e o acesso a informagdes de todo o mundo, a
midia veiculava produtos e matérias globais, que atendessem a demanda de um publico também
global e heterogéneo. A prioridade era de producéo de contelidos nacionais e internacionais.

Pela visdo dos proprietérios e gerentes de grande parte dos meios de comunicagoes,
eram as informacdes de grande abrangéncia geografica que interessavam a populacéo. Porém, o
publico ndo se via representado nos noticiarios.

Os cidadaos queriam ficar informados sobre que acontece no Brasil e no mundo, mas
queriam saber também o0 que se passa na comunidade em guem vivem. As empresas de
comunicagéo perceberam a demanda por essa informagdo localizada e a midia loca foi
redescoberta nos anos de 1990 ndo apenas no que se refere a sua fungdo social, mas como um
segmento de mercado, que apresenta grande potencia de rentabilidade e ainda é pouco explorado

no pais.

3.2 JORNALISMO LOCAL

Para se estudar os meios de comunicagao locais € preciso ter clara a nocéo atual de

local. Autores como Jean-Francois Tétu defendem que

[...] Olocal ndo pode mais ser definido por um Unico territério, mas pela nogéo de lugar
de vida, quer dizer, ndo apenas a ancoragem territorial do hébitat, mas, sobretudo o
lugar, ndo forgosamente territorializado, onde se d&o os conflitos e o efeito das decisdes
em matéria de desigualdade de todos os tipos, de emprego (ou desemprego), de
transporte, de acesso a cultura (de escolaridade), de saide, etc (TETU, 1997, p. 435).

Ja para Cicilia Peruzzo, o local é algo dificil de se definir, sem fronteiras geogréficas
precisas;, também possui 0 sentido de espaco delimitado de determinado lugar, em que o

individuo se sente inserido e partilhaidéas com seus semelhantes, o local como pertencimento.
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E a partir dessas defini¢des que muitos meios de comunicacgio de cobertura em nivel

local conseguem credibilidade. Para isso, na relagdo com seu publico, se utilizam das nocdes de

pertencimento (sentir-se inserido no meio), de familiaridade (reconhecer-se na midia através das

raizes historico-culturais) e da singularidade de uma comunidade, que se caracteriza por

peculiaridades como lingua, valores e costumes, bem como pelas multiplas diferencas que o local
comporta.

Midia local denota uma comunicagdo baseada em informacdo de proximidade. Na
prética, ela é perpassada por distor¢des motivadas pela forma com gue as relagdes de
producdo das noticias e de outros contelidos midi&ticos se processam, mas de uma
maneirageral cumpre umaimportante funcéo social. (PERUZZO, 2005, p. 69).

As empresas locais cumprem a funcdo de divulgar os acontecimentos de uma
localidade e atender aos anseios daquele publico, utilizando-se do jornalismo de proximidade.
Mesmo que existam distor¢des e a insercéo local ndo sgja plena, o trabalho feito pelos jornais de
cidades peguenas € aspecto positivo.

Porém, isso pode se tornar um problema quando ha outros interesses em jogo, aém da
simples cobertura local. Muitas vezes a exploracéo da midia gira em torno do beneficio pessoal,
empresarial e/ou politico, sem preocupacéo com a responsabilidade social, visando apenas lucro.
Pode haver ainda, outras relagbes, como a dependéncia econémica criada pela captacdo principal
de publicidade dos érgdos publicos e até existéncia de matérias pagas. press releases de
inauguragcdes, coberturas de eventos e posses sdo publicados de maneira integral ou
transformados.

Assim, em muitos 6rgados da midia local que possuem dependéncia financeira,
econdmica e/ou outros interesses, pode ndo haver uma incorporacdo de principios éticos, da
preocupacdo em fornecer informagdes precisas, isentas e verdadeiras, nem haver a pratica de um

jornalismo de proximidade com o leitor-cidadéo.
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3.3 JORNALISMO DE VERIFICACAO OU DE AFIRMACAO?

A prética jornalistica deve procurar sempre a verificagdo e 0 compromisso com a
verdade, e contribuir para um longo processo de entendimento dos fatos a partir da organizacéo
dos mesmos. As noticias sG0 0 meio que muitas pessoas encontram e utilizam para aprender e
pensar sobre 0 mundo, ver 0 que acontece aém de suas proprias vidas. Para isso, 0 mais
importante € que ainformacéo veiculada sgja confiavel (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003).

Do mesmo modo, o cidadédo deve compreender seu papel nesse processo e saber
cobrar que o direito a informagéo seja respeitado tanto pelos jornalistas como pelos responsaveis
pelo veiculo de comunicagdo, afinal vivemos em uma democracia e o direito a verdade dos fatos
estéd no Cadigo de Etica dos Jornaistas Brasileiros. De acordo com o artigo segundo do codigo,
“A divulgacdo de informacdo, precisa e correta, € dever dos meios de comunicacdo publica,
independente da natureza de sua propriedade” (SEABRA, SOUSA, 2006, p. 68).

O publico consciente dos seus interesses pode exigir uma postura diferente dos meios
impressos do interior. Pode pedir que haga a pratica do jornaismo de verificacéo,
verdadeiramente voltado para a comunidade, ndo na modalidade de afirmacéo, em que muitos
veiculos apenas se dizem “comunitarios’, como acontece atual mente.

As empresas de midia em cidades do interior devem procurar fazer um jornalismo de
verificagdo comprometido primeiro com o seu publico para ndo acarretar problemas quanto a
veracidade das informagdes divulgadas.

Paraisso, autores como Vivaldo de Sousa apontam a apuragao bem feita como um dos
caminhos indicados, aém é claro, de ouvir um grande nimero e pluralidade de fontes, para ter
maior possibilidades de uma informacdo de melhor qualidade. Mas s6 isso ndo basta E

importante ouvir pessoas diretamente envolvidas no caso. “ As véarias versdes que apurar permitira



26
ao jornalista um texto mais proximo da verdade. Verdade que podera, ao final, ser totalmente
diferente daguelas discutidas iniciamente” (SEABRA, SOUSA, 2006, p. 196).

No jornalismo de afirmagdo, baseado em declaracdes de fontes e releases de
assessorias, 0 publico fica informado, mas restrito a uma determinada visdo ou versdo dos
acontecimentos. Ao ler uma matéria em jornais que se alinham as forcgas politicas, o leitor tem
somente um lado do fato, normalmente positivo. De modo geral, ndo ha fontes contraditorias em
uma mesma reportagem. Quando ha matérias de reclamagdo, os 0rgaos publicos costumam ser
ouvidos e 0 assunto retorna em forma de notas para mostrar quais providéncias foram tomadas.

O problema n&o € exclusivo da imprensa regional, “[...] Mas nela parece que essas
relagdes se tornam mais explicitas, justamente porque as possibilidades de confronto entre o fato
e sua versao, por parte do leitor, sdo mais faceis de acontecer” (PERUZZO, 2005, p. 78).

Aliada a fata de tempo para apurar e escrever reportagens, e a pressao que 0s
jornalistas sofrem, essa pratica acaba comprometendo a qualidade da informacéo local oferecida
ao leitor. No lugar do jornalismo de verificagdo, muitas vezes € exercido apenas o jornalismo de
afirmagdo, que tem como base declaragcbes de fontes oficiais e releases enviados pelas

assessorias.

3.4 JORNALISMO DO INTERIOR E USO DE FONTES OFICIAIS

A imprensa em cidades do interior ainda se constitui um tema pouco estudado pelos
tedricos da comunicacdo e pouco explorado no pais como forma de se fazer jornalismo sério, de
qualidade e voltado para a comunidade. Na literatura académica € mais comum encontrar com
essa tematica estudos de caso, que apresentam andlises de jornais. Porém, ainda ndo foi

desenvolvida uma base tedrica acerca do tema para definir as principais caracteristicas do
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jornalismo exercido em cidades do interior e nem se ha profissionais preparados para iSso.

Autores como Jose Marques de Melo apontam saidas.

Esse processo sO podera ser nutrido e viabilizado se contar com profissionais
competentes. Dai a responsabilidade dos cursos de jornalismo mantidos pelas
universidades, principalmente daguelas que possuem perfil comunitario. Através do
ensino, da pesguisa e da experimentagdo € possivel construir um jornalismo
comunitario que, sendo fiel as demandas coletivas, tenha capacidade e manter-se de
acordo com os principios da livre iniciativa e do pluralismo ideoldgico. (MELO apud
DORNELLES, 2004, p. 12).

Além de pouco explorado, o jornalismo exercido no interior pode representar uma
alternativa para absorver jornalistas recém-formados. O mercado de trabalho nos grandes centros
esta saturado e uma saida pode ser viver e trabalhar em cidades menores, onde 0s jornais
apresentam grande potencial de crescimento e caréncia de jornalistas formados.

Isso porque, o problema muitas vezes encontrado por esses meios de comunicacdo €
conseguir profissionais que queiram trabalhar nas empresas e que estejam preparados para
acumular as funcdes de: reporter, redator, editor, diagramador e fotoégrafo. Na maioria das vezes
0 salario obtido € bem menor que o trabalho acumulado.

Ha umaidéia corrente entre estudantes de comunicagédo, de que a pratica em jornal do
interior € menos jornalismo do que na capital. Por preconceito, acreditam gque a empresa néo
possui recursos técnicos para trabahar, que se ganha menos e que as cidades do interior n&o
apresentam opcoes de lazer para se viver (DORNELLES, 2004).

Ainda segundo Beatriz Dornelles, os proprietérios de jornais impressos do interior
autodefinem seu veiculo como “comunité&rio”, mas isso € mais uma concepcdo ideoldgica do
“negocio” que se fortaleceu nos anos 90, com a “redescoberta’ da midia local. Porém, ha uma
diferenca entre veiculo comunitério — feito pela comunidade/para a comunidade e um veiculo
produzido e veiculado em cidades do interior, que pode ter uma linha editorial com perfil

comunitério.
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Em seu livro, Beatriz Dornelles faz um estudo de caso dos jornais do interior do Rio
Grande do Sul. De acordo com a Associacdo dos Jornais do Interior do Rio Grande do Sul
(Adjori/RS), o “jorna interiorano” € o0 produto impresso de uma empresa ou microempresa
jornalistica constituida na Junta Comercial de seu municipio, que tem por objetivo o lucro,
através da venda publicitéria, assinaturas e venda avulsa. Também deve ser registrado em cartorio
e obedecer a algumas regras como ter um minimo de funcionarios no quadro administrativo,
minimo de oito paginas de jornal e ter periodicidade constante — diario, semanal, bissemanal
(DORNELLES, 2004).

A diferenca esta nafilosofia editorial do jornal impresso, que deve ser comunitaria. As
noticias produzidas e divulgadas pelo jornal devem atender primeiro as necessidades e
reivindicagOes dessa populagdo, ndo a outro interesse. Porém, as autoridades também devem ser
ouvidas para equilibrar os lados da noticia.

Os jornais do interior tém ainda uma importante misséo de registro histérico da
sociedade, politica, economia e cultura, além das personalidades e lideres locais, pois
dificilmente a grande midia tera espaco e/ou interesse em divulgar os acontecimentos em cada
municipio (DORNELLES, 2004).

Em cidades pegquenas do Rio Grande do Sul, o periddico costuma ser usado como
prova de irregularidades no governo e de que a prefeitura precisa resolver problemas e melhorar
os locais solicitados pela comunidade a partir dos problemas que sdo divulgados no jornal.

Mas nem sempre € o que acontece na midia comercia interiorana. Autores como

Cicilia Peruzzo criticam que

[...] A concessdo de primazia as fontes oficiais, a importancia dada ao “jornalismo
declaratério”, o aproveitamento intencional e acritico de releases e a ligagcdo politico e
politica-partidé&ria vém comprometendo a qualidade da informacdo em jornais de
capitais e cidades do interior (PERUZZO, 2005, p. 81).
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O problema aparece, quando ha outros interesses por tras do processo de informagéo,
como o politico, ja citado acima. Jean-Francois Tétu defende que o jornalismo local muitas vezes

SO retém e divulga o sucesso visivel.

Os trabalhos publicos dependem desta dimensdo demonstrativa dado que manifestam as
estruturas visiveis e construidas da cidade: o jornal as mostra (abundantemente), como,
alids, se mostram as personalidades politicas de primeiro plano, sem que a repeticéo,
aparentemente, possa desgastar seu valor “informativo”. (TETU, 1997, p 441).

Essa pratica do uso de fontes oficiais freqlientemente pode ser outro obstaculo para a
prética do jornalismo ético em cidades do interior. Alguns critérios séo usados, também na midia
local, para a escolha das fontes oficiais. Entre eles esta a autoridade (o cargo que ocupam), a
credibilidade (se possuem imagem positiva perante a comunidade, se fornecem sempre
informacfes confiaveis e se entendem do assunto em pauta) e a produtividade. 1sso gera uma

certa dependéncia no jornalista de uma certa rede de fontes.

A produtividade diz respeito as razbes pelas quais, normamente, prevalecem as fontes
ingtitucionais. € que elas fornecem os materiais suficientes para fazer a noticia,
permitindo que os jornalistas ndo tenham de recorrer a demasiadas fontes para obter os
dados ou os elementos necessarios. (TRAQUINA, 2001, p. 106).

Quando os acontecimentos sdo polémicos ou confusos, 0 emprego de uma
interpretacdo oficiosa acaba tendo uma credibilidade maior junto a populacdo, mas deve-se
ressaltar que, como lembrou Nelson Traquina, as fontes geralmente sdo pessoas interessadas
(2001).

Por isso, nem sempre elas representam o interesse coletivo nem refletem a realidade
local. E ainda ha outro perigo quando os jornalistas ficam dependentes de fontes: podem ficar
orientados para a fonte e acabar cedendo atentacéo de escrever para ela e ndo para seu publico.

Mesmo utilizando-se apenas de fontes oficiais os jornalistas devem procurar se utilizar
de técnicas de isencdo e equilibrio no desenvolvimento e verificacdo da matéria, até porque, 0

poder publico pode ndo ter credibilidade junto a populacéo. “Uma disciplina mais consistente da
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verificacdo é o melhor antidoto para evitar que o velho jornalismo de verificacdo seja atropelado
pelo novo jornalismo de afirmagdo, fornecendo aos cidaddos uma base para confiar nos relatos

jornalisticos.” (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003, p. 122).

3.5 JORNALISMO CiVICO

Alguns autores defendem que a postura ideal dos jornalistas no que se refere a forma

de trabalhar seria uma abordagem de jornalismo civico.

Trata-se de um jornalismo comprometido com seu entorno e com o interesse publico.
Um jornalismo de qualidade, que ao invés de ser comprometido com segmentos
politicos e econdmicos no poder, o seria com a coletividade, com a ética e ainformacéo
de interesse publico. (PERUZZO, 2003, p. 84).

Desenvolver um jornalismo civico, movimento que reafirma as responsabilidades
sociais do jornalismo, num momento em que o dinheiro influencia cada vez mais decisbes
editoriais nas redacgOes, representaria uma mudanca fundamental para a imprensa, que busca
freneticamente noticias, muitas vezes condicionadas a interesses politicos, e age cada vez menos
em nome do interesse publico.

“Nesta perspectiva, o local se reveste de um grande potencial para o exercicio do
jornalismo civico (ou publico), porque se assenta no préprio lugar de ocorréncia dos fenémenos
[...]” (PERUZZO, 2003, p. 82). Isso permitiria, no caso dos jornais do interior, um olhar profundo
dos acontecimentos, jA que o jornaista estaria inserido nesse meio e conheceria suas
singularidades.

No entanto, alguns pressupostos desse movimento parecem um pouco utdpicos. Entre
eles, destaca-se aqui a proposta de desafiar e afastar a relac@o de jornais com o poder politico,

uma das questdes mai s debatidas desde as primeiras teorias do jornalismo apresentadas.
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O jornalismo publico seria 0 meio pelo qual a comunidade poderia se ver representada
e ter seus interesses defendidos. Entretanto, “os principios que concebem o jornalismo pela
possibilidade de incentivar a expressdo da cidadania, atraves das trocas informativas, inibem-se,
curvando-se a uma série de agdes que embaracam a esséncia da cultura jornalistica’ (MORAIS,
2005, p. 96).

Em alguns casos, a imprensa ndo exerce sua funcdo de ser instrumento de
esclarecimento no espaco publico. De acordo com a critica de Jean-Francois Tétu, a informagéo
local atualmente apenas conforta aqueles que estdo abastados e que produzem sem cessar, de
acordo com o mesmo modelo (TETU, 1997).

Luiz Martins da Silva também faz criticas a atuacéo da imprensa local e da midia de

formageral, que contribuiria a dispersio e o desinteresse dos publicos.

Fatos jornalisticos despertam o interesse publico, mas essa atencéo é fugaz, pois a
atencdo jornalistica logo se desloca para outro “foco de incéndio” noticioso, deixando
para tras numerosas dendncias [...], pois nem sempre a imprensa volta a cena das
irregularidades para verificar se tiveram consequéncias legais e administrativas. A
dendncia, por s, ja representa um tipo de punicdo, qual sgja, exposicdo publica e
vexaminosa dos “responsdveis’ pelas irregularidades. (SILVA apud SEABRA,
SOUSA, 2006, p. 59).

Por mais que possa parecer dificil e demorado o processo de querer mudar as rotinas e
préticas jornalisticas do interior, é certo que idéias precisam ser refletidas e novos valores
discutidos. Como afirma Nelson Traquina, “O jornalismo civico tem o potencial para renovar o
jornalismo se ndo pretender ser uma ruptura com seu capital ja acumulado”. (2001, p. 184).

Quando se trata de fazer uma cobertura jornalistica das a¢es de um 6rgéo publico e
informar ao cidad&o é necessario equilibrar interesses.

Assim, é importante pensar em novas formas do fazer jornalistico, com uma

verdadeira insercdo local e um tratamento especia do conteldo, o que inclui incorporar a
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percepcdo do jornal sobre o leitor-cidaddo e de sua relacdo com as fontes de informagbes

institucionais. Ou sgja, é o interesse publico que deve sair ganhando com as mudangas.

3.5.1 Interesse Publico

O jornalista em qualquer ambito seja local, naciona ou global escreve para atender a
um publico. Teoricamente, tudo 0 que a midia noticia deveria ter utilidade para esse cidadéo.
Desde o conceito derivado do Iluminismo, 0 que importa € saber se a informacdo atende ao seu
“direito de saber” (publics right to know), a sua “necessidade de saber” (publics need to know) e
a0 seu “desg o de saber” (publics want to know) (SILVA, 2006). De acordo com Luiz Martins da
Silva, teriamos trés categorias de interesse publico.

A primeira categoria diz respeito a obrigacéo legal do Estado de publicar os assuntos
de interesse publico, como prestacdes de contas, informar sobre obras e melhorias, através de
propaganda institucional, falar em reformas e em valores.

A outra categoria esta relacionada com as informacfes de utilidade publica. Esta
ligada a esfera publica, pois governo, mercado e sociedade produzem informagdes. A populagéo
tem necessidade de orientagdo em sua vida diaria, como servico meteorologico, cotacoes
financeiras, precos de alimentos, fluxo de automoveis nas vias, criticas de espetaculos, entre
outras coisas.

A Ultima modalidade trata mais do interesse do publico, em que ha os apelos
midiaticos e sensacionalistas e que sdo destinados simplesmente a um “lazer pré-estruturado”:
“[...] Corresponde a producéo, a difusdo e ao consumo de informagdes, que embora ndo tenham
nem o status de coisa publica nem o de utilidade publica, atendem ‘a0 desgo de saber’ do

publico-platéia.” (SILVA, 2006, p. 64).
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4 ANALISE DA MIDIA IMPRESSA EM ANGRA

Neste capitulo sera contada um pouco sobre a historia dos dois periddicos analisados
nessa monografia: 0 jornal A Cidade e o jornal Maré Alta. Além disso, serdo apresentados os
resultados da andlise de trés meses de edic¢Oes desses jornais e de suas relacdes com a Prefeitura
de Angrados Reis.

Também seréo descritos o0s principais pontos das entrevistas com jornalistas, donos

dosjornais e da assessora da Prefeitura, vendo, pontos convergentes e divergentes.

4.1 NOCOES DA HISTORIA ECONOMICA E POLITICA DE ANGRA DOSREIS

A fim de se entender a atuacdo da midia angrense, € véalido contar um pouco sobre
aspectos da histéria econdmica e politica de Angra dos Reis. A cidade esta localizada no sul do
Estado do Rio de Janeiro a 157 quildmetros da capital. Esta dividida em quatro distritos e
apresenta uma populacéo de cerca de 120 mil habitantes e conta com aproximadamente, 79% da
popul acdo alfabetizada’.

O municipio foi descoberto por portugueses em 1502. O nome foi dado por se tratar
de uma larga enseada (Angra) e ser seis de janeiro, dia de Reis. A costa de Angra é privilegiada.
Cercada por ilhas que formam uma grande baia, 0 municipio fica protegido dos ventos fortes e
mar revolto. Isso contribuiu para o desenvolvimento da cidade, que serviu de entreposto
comercial e abrigo para as embarcacdes que navegavam entre as Vilas de Sdo Vicente e S&o
Sebastido do Rio de Janeiro. Mais tarde, a cidade se enriqueceu por ser rota do Caminho Novo,

gue escoava as riquezas extraidas de Minas Gerais e Sao Paulo.

! Fonte: Censo Demogréfico de 2000 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
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Entretanto, o desenvolvimento urbano s6 aconteceu no seculo XIX, quando Angra
tornou-se importante porto para o tréfico de escravos e escoamento do café do Vale do Paraiba,
sendo elevada a categoria de cidade em 1835. Mas, na segunda metade do século XIX, trés
fatores desestruturam a economia local: a construcdo de uma ferrovia ligando Rio a Sdo Paulo, o
fim da escraviddo e o declinio do ciclo do café.

A economia no municipio s6 melhorou, a partir da construcéo da ferrovia ligando
Angra a estrada do Vale do Paraiba e o inicio das operagdes do porto. Na década de 50,
Juscelino Kubistcheck inicia a construcéo do Estaleiro Verolme, devido a posicéo privilegiada do
litoral angrense. 1sso impulsionou aindustria naval.

A Ditadura Militar, no periodo dos anos 60 e 70 trouxe grandes projetos, como a
implantac&o de Usinas Nucleares, o Termina da Petrobras e a construgéo da Rodovia Rio-Santos,
gue possibilitaram a valorizacdo da regido e a viabilizagdo de projetos turisticos na baia de Angra
dosReis.

Depois de uma crise no porto da cidade e do fim do estaleiro, Angra passou por um
periodo de estagnacdo, mas projetos do Governo Federal reacenderam a economia, com a
reativacaéo do estaleiro para areforma e construcdo de plataformas de petroleo.

A historia politica no municipio também acompanhou os grandes ciclos do pais, da
Monarquia até a Ditadura. Por ser ponto estratégico de producéo de energia nuclear, Angra era
considerada &rea de seguranca nacional e ndo tinha eleicbes municipais. O “prefeito” era
nomeado pelos militares e a cidade n&o tinha qualquer autonomia. Assim, no inicio de 1980 um
grupo de pessoas — jornalistas, intelectuais, médicos, advogados e professores, iniciou um
movimento pela anistia de Angra. Queriam eleger seus candidatos. Logo em seguida, veio o
movimento das “Diretas Ja’ e a eleicdo pOde ser redlizada. O primeiro candidato eleito foi

Salom3o Reseck (RABELLO, 2006).
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Com avolta da democracia, as “brigas’ politicas comegaram. Era a esquerda contra a

direita. Durante 12 anos, o Partido dos Trabalhadores (PT) foi maioria na cidade. Ja a imprensa

era o contrério: fazia atagues diretos contra os governos. O jornal mais atuante da época foi o

Maré Alta, principamente nas elei¢cbes de 1996, quando o dono e editor do periédico, Jodo

Carlos Rabello, se candidatou a prefeito de Angra. Ele perdeu para o candidato petista Paulo
César Castilho.

O cenéario politico mudou em 2000 com a eleicdo do atual prefeito, Fernando Jordéo,

do Partido do Movimento Democrético Brasileiro (PMDB), que foi reeleito no ultimo pleito, em

2004. A atitude da imprensa angrense também modificou: passou a apoiar as agdes da prefeitura,

principalmente o jornal Maré Alta e o semanario A Cidade.

4.2 PANORAMA DA MIDIA ANGRENSE

Atualmente, Angra dos Reis possui quatro jornais semanarios. Além dos dois

periodicos analisados agui nesse trabalho, ainda circulam na cidade os jornais Angra e Esporte

Total e Noticias.

4.2.1 Jornal Maré Alta

O jornal mais antigo em circulagdo em Angra é o jornal Maré Alta, fundado em 10 de

outubro de 1980. O diretor Jodo Carlos Rabello?® era jorndista do jornal O Globo e tinha forte

ligagdo com aregido. “ Tinhafeito um jornal em 1976 que era sério e era bancado por um casal de

2 O jornalista Jodo Carlos Rabello também é dono de umaréadio AM, a Radio Angra, uma das mais ouvidas da
cidade. Além disso, é sicio da agéncia Tréfego Publicidade, no Rio de Janeiro. A agéncia vende anuiincios de
governo e prefeitura parajornais de pequeno porte.
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mecenas. Tinham medo, pois ndo eram jornalistas, eram empresarios, mas acabou falindo”
(RABELLO, 2006).

Segundo Jodo Carlos Rabello, ha muitos anos que Angra ndo tinha um jornal que
durasse mais que alguns meses. Ele queria fazer um jornal com autonomia financeira, e também
responsavel e independente. Para conseguir isso, mobilizou a cidade a ter um jorna voltado para
ela, garante ter conseguido vender assinaturas e ter discutido com diversos segmentos como seria
o jornal. “O mais engracado é que passaram horas discutindo e concluiram que queriam um
jornal profissional, que ouvisse os dois lados envolvidos na questéo e discutisse como resolver os
problemas da cidade” (RABELLO, 2006).

De acordo com o jornalista a preocupacao do jornal é refletir a cidade como um todo e
sua linha editorial € um misto de jornalismo local e comunitério, mas defende que “O foco tem
que ser local. Jornal semanério tem que pegar 0 nacional e repercutir em sua cidade. [...] Quanto
mais focado no local, mais planetario vocé é. Isso é a chamada Aldeia Global” (RABELLO,
2006).

O jorna é publicado em formato standard (56 x 32 cm) e estruturado com caderno
principal (de seis paginas), um segundo caderno (com quatro), e um caderno de servigos em
formato tabloide (com oito paginas). O periddico néo € dividido em editorias. Somente o esporte
tem pégina propria, enquanto a secdo de policia conta com um box denominado “Ronda’. Ha
ainda uma parte de coluna socia intitulada “Caras e Bocas’ e a programacédo cultural na cidade
“Onde eu vou”. Em raras edi¢des, o dono e editor do jornal, Jodo Carlos Rabello, escreve uma
coluna de opinido intitulada “Papo de Esquina’. No semanario, além do dono, trabalham dois
jornalistas formados, dois jornalistas praticos e estagiarios (estudantes de jornalismo).

O semanério possui capa e contra capa, além de todo o segundo caderno, impresso em

cor. As outras paginas de impressdo em apenas uma cor (preto). Suas paginas sdo diagramadas
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com cinco ou seis colunas e apresentam presenca de fotos e linhas de separacdo. Ha também
presenca de titulos, subtitulos e intertitulos®. O jornal Maré circula &s sextas-feiras e é vendido
nas bancas da cidade por R$ 1,50. Ele possui umatiragem semanal de cinco mil exemplares e ha

venda de assinaturas.

4.2.2 Jornal A Cidade

O outro periodico analisado, A Cidade, foi fundado em outubro de 1997 pelo
jornalista José Miziara. Segundo a diretora geral do jornal, Daniele Afif, o editor resolveu montar
A Cidade depois de acumular 35 anos de carreira no Rio de Janeiro e no exterior, “[...] Porque,
até entdo, os jornais de Angra eram fraquissimos e ainda diagramados e colocados em cartolina.
N&o havia jornal em cores’ (AFIF, 2006). No jornal, ha oito reporteres que cobrem a cidade,
sendo dois especializados. um em esportes e outro em policia. A diretora ndo informou o nimero
exato, mas ha jornalistas formados e jornalistas praticos como o que cobre a area policial.

De acordo com Daniele Afif, a preocupacéo do jornal “é bem informar o leitor e lutar
pelos interesses dos moradores’. Sobre a linha editorial, afirmou que é a de interesse do leitor
(AFIF, 2006).

O jorna possui formato tabldide (32 x 28 cm) e um Unico caderno. E editado em 24
paginas, sem divisdo de editorias. Entretanto, ha a coluna “Panorama’, onde € apresentada a
opinido do presidente e editor José Miziara, uma coluna de esportes denominada “Panorama
esportivo” e a coluna social “Destaque’. Além disso, o periodico conta com uma secdo de

televisdo, também separada por fios, e com a secéo “Obituario”.

% O termo significa palavras-chave quem vém no meio da reportagem, para organizar e separar as informagdes dentro
de uma mesma matéria.
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No que se refere a impressdo, A Cidade possui capa, contra capa e pagina central

coloridas e editadas em papel sulfite. O restante das paginas € preto, impressa apenas em papel
jornal. As péaginas sdo diagramadas com quatro ou cinco colunas, presenca de fotografias, linhas
e box separando matérias. Os titulos e subtitulos sdo editados em tamanho grande e chamativo.

Em algumas matérias, nota-se a presenca de “chapéu”*

. A capa exibe muitas cores e fotos, além
de chamadas em tom sensacionalista, principalmente sobre policia, area forte do jornal. Com
circulacdo as sextas, o jorna é comerciadizado a R$ 2,00, possui tiragem semana de 15 mil

exemplares e pode ser assinado.

4.3 DEFINICAO DA ABORDAGEM E DAS CATEGORIAS INVESTIGADAS

O trabalho de pesquisa comegou em abril de 2006, depois de comprar um exemplar de
cada jornal de Angrados Reis. Em encontro realizado com a orientadora foram selecionados os
periodicos A Cidade e Maré Alta levando em conta o tempo de circulagcdo, 1980 e 1997
respectivamente. Os dois jornais analisados sdo os mais antigos na midia imprensa angrense, tém
maior tiragem e apresentam maior contetido jornalistico.

O segundo passo, foi definir o foco de andlise, devido ao grande nimero de matérias.
Lendo os jornais e editoriais, observando-se grandes publicidades da prefeitura de Angra dos
Reis, optou-se por analisar matérias que tivessem relacdo com a prefeitura. Como os periodicos
ndo possuem divisdo de editorias, 0 universo ficou amplo, envolvendo qualquer assunto que
citasse e ouvisse fontes oficiais. Assim, o recorte empirico inclui matérias de politica e economia,

passando por salde e educacdo, até cultura e esporte. Também foram analisadas as paginas de

* No jargdo jornalistico, o termo significa a frase que vem posicionada acima do titulo da reportagem. Também pode
ser chamado de antetitulo.
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opinido. SO foram excluidas da andlise matérias do género de entrevista, do tipo pergunta e
resposta.

Com relagdo ao periodo a ser analisado, definiu-se uma amostra de trés meses, de
maio a julho de 2006. Evitou-se pegar um periodo do segundo semestre de 2006 por se tratar de
ano eleitoral, o que poderia modificar o resultado da andlise. Como ambos 0s jornais séo
semanais, os trés meses totalizam 13 edi¢des de cada um ou 26 exemplares ao todo. Nesse
periodo ndo foi possivel comprar a edicdo de 16 de junho de 2006 do jorna A Cidade, nem ter
acesso ao exemplar no arquivo do jornal. No momento das entrevistas in loco o jornal passava
por reformas e 0 arquivo ndo podia ser consultado. Por isso, optou-se por retirar a edicéo do Mareé
Alta do mesmo dia, parater um numero igual de exemplares, sendo analisadas 24 edicdes.

Com todos os exemplares em maos, montou-se uma lista com itens a serem
observados, partindo-se da hipotese de que nos jornais ha mais reportagens favoraveis do que
contra a Prefeitura Municipal de Angra dos Reis. As matérias foram analisadas tanto quantitativa
quanto qualitativamente e divididas em categorias. Matérias positivas/favoravels, negativas e
equilibradas, a partir de uma analise de seu contetido e discurso.

Para isso, observou-se nimeros de fontes na matéria, tipos de fonte (se do governo,
especialistas ou populares) e ainda se as fontes ouvidas tém mais ou menos 0 Mesmo espaco.

Na estrutura do texto foram paréametros de andlise os tipos de verbos usados, a
repeticdo dos mesmos, presenca de adveérbios e adjetivos que possam indicar juizo de valor. Foi
analisada a qualidade da redacdo quanto a crase, concordancia, tempos verbais, como uso do
gerandio, frases na ordem invertida e com muitas virgul as.

Também foi feita a analise da forma de utilizar as declaracfes de entrevistados e sua

funcdo na matéria, dividindo as entrevistas em categorias. fala direta ou indireta. No que se refere
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as afirmacoes do texto dos reporteres, observou-se 0 uso de dados ou informagdes sem a citagéo
de fonte ou local de suaretirada, além de opinides.

Quanto a angulacéo verificou-se e existéncia de equilibrio e isengdo no momento da
producdo da reportagem, se houve apuracdo correta da pauta, com informagdes completas ou se a

matéria parecia simplesmente um “release transformado”

e publicado ou matéria de promogdo
daprefeitura.

Ainda foi observado o lead da matéria para saber se a informagdo mais importante
vem no inicio ou se a prioridade é dada ao nome da prefeitura e de seus secretarios. A analise
também compreendeu olhar se a matéria € assinada ou ndo, se 0 assunto é contextualizado com
algum evento, se ha continuidade nos temas, se ha registros na coluna de opini&o do jornal e se &
feito algum tipo de pesquisa. Observou-se também se ha foto na reportagem, quem aparece nelae
se ha algum tipo de intencdo na legenda. Além disso, contou-se 0 numero de publicidades da
prefeitura, o tamanho e o posicionamento das mesmas.

Finalmente, foram feitas entrevistas com jornalistas, editor responsavel (dono) do

jorna Maré Alta, diretora geral do jorna A Cidade e com a assessora de comunicagdo da

prefeitura.

4.4 ANALISE DAS EDICOES DE MAIO A JULHO

Durante o periodo de analise, foram selecionadas 276 matérias, além de notas e textos

de opinides que dizem respeito, direta ou indiretamente a Prefeitura Municipal de Angra dos

Reis. Deste total, 163 foram publicadas no jornal A Cidade e 113, no Maré Alta.

® A jornalista Vanessa Valle do jornal Maré Alta de Angra dos Reis, citou o termo em entrevista. Segundo a reporter,
gquando ndo hatempo de apurar um release, ela o reescreve de outra maneira, transformando-o em matéria
“jornalistica’.
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No periodico A Cidade, do total de informacfes publicadas 81% (132) séo de matérias
completas e 19% (31) de notas. Dentro da categoria notas, foram incluidos e analisados os textos
de opini&o assinados pelo dono e editor, o jornalista José Miziara, responsavel por quase metade
das notas, que normalmente tém relacdo com as matérias dentro da edicdo. A sua coluna
“Panorama’ traz opinifes positivas ou negativas sobre a cidade e sua administracdo. Um aspecto
gue chamou a atencdo foi a expressdo utilizada em trés textos para elogiar acdes do prefeito e do
secretario de integracdo governamental como o da edicdo de 12 de maio de 2006: “O prefeito do
bem Fernando Jordéo e o secretario boa gente Bento Costa’ [O grifo € nosso].

Ja no semanério Maré Alta ndo se analisou nenhum texto de opini&o por serem raras
as publicacbes assinadas pelo dono e editor Jodo Carlos Rabello e porque ele, quando escreve,
ndo se referir a Prefeitura. Entretanto foram analisadas as notas que vém localizadas no cabecalho
em todas as paginas do jornal. De um total de 113 textos analisados, 23% (26) sdo de notas e 77%
(87) de matérias.

Como mencionou-se anteriormente, as reportagens foram divididas em trés categorias
de abordagem da Prefeitura e/ou de sua administracéo: positivas/favoraveis, negativas ou
equilibradas. Em A Cidade, 67,5% (110) das matérias sdo favoraveis enquanto que no Maré Alta,
apesar do nimero absoluto ser menor, o indice sobe para 71,7% (81). O indice de negativas €
baixo nos dois periddicos. Em A Cidade o valor é de aproximadamente 10% (16) enquanto que
no outro veiculo analisado, 0 nimero ndo chega nem a 4% (4). Ja em relacdo as matérias
equilibradas, as porcentagens sdo parecidas. 22,7% (37) em A Cidade e 24, 8% (28) no jornal
Maré Alta.

Osttitulos e subtitul os também foram analisados e pelo texto, jainformam naforma de
redacéo a relevancia do assunto para o publico (ex: “Vacinagéo de idosos contra a gripe termina

hoje”) ou a nédo existéncia de identificacdo direta com os leitores (“Policia auxilia na recuperagéo
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de laptop furtado da prefeitura’). Além disso, € possivel perceber se 0 tom é favoravel ou néo a
administracdo municipal com em “Municipio arrecada R$ 111 milhdes em 4 meses’ e “Pacientes
reclamam da fila para marcar consulta’, respectivamente; se o titulo se aproxima do de um press
release (“Prefeitura distribui 8 mil quilos de peixe’) ou se apresentam declaracbes e/ou
afirmacdes ja no subtitulo (“Secretério Bento diz que a pesca extrativista esta sendo substituida
pela maricultura).

Outro ponto observado foi a existéncia de fotos, seu contetido, legenda e crédito. Em
geral, as matérias com maior destaque apresentam fotografias, que sdo tiradas pelos proprios
reporteres, por free lancers ou por fotdgrafos da assessoria da prefeitura. No que se refere a
qualidade das imagens, estas nem sempre trazem bom contetido jornalistico. Em matérias de
inauguracdes, festas, reunides, exposicoes, projetos e personagens, as pessoas sdo fotografadas
fazendo pose e olhando para a foto. E dificil encontrar fotos espontaneas. Ja as fotos de locais de
obras, monumentos e problemas nos bairros apresentam melhor qualidade quanto ao
enquadramento e espontaneidade. As legendas sdo outro problema, pois as vezes trazem
declaragbes tendenciosas e julgamento de valores.

O proximo aspecto verificado foi o tipo de fonte ouvida. Nos jornais angrenses ndo é
muito usado o recurso de utilizacdo de personagens em matérias. Apenas reportagens de bairros
costumam ter pessoas para ilustrar o assunto. Os entrevistados foram divididos em: populares,
especialistas ou representantes do governo municipal. O calculo foi feito com base no nimero de
vezes que as fontes apareceram nas matérias selecionadas. Ao longo da andlise foram
contabilizadas somente aguelas fontes que foram efetivamente ouvidas e ndo somente citadas.
Levando-se em consideracdo, que em algumas matérias séo ouvidas mais de uma fonte, a
categoria “popular” incluiu atores identificados como populacdo, estudantes, presidentes de

associagoes e esportistas, e aparece em cerca de 20% das matérias analisadas no jornal A Cidade
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e no Maré Alta. O indice foi parecido na categoria de “especidistas’, que reline professores,
engenheiros, medicos, dentistas, vereadores, deputados, presidentes de empresas e clubes
esportivos. No primeiro jornal citado houve presenca da categoria em pouco mais de 18% das
matérias analisadas enquanto no outro os especialistas surgem como fonte em 21% dos casos
estudados. Mas a categoria mais ouvida e citada em ambos os jornais € a de “representantes do
governo”. As fontes oficiais s80 ouvidas em mais de 55% das reportagens do semanario A
Cidade. Jano Maré Alta, sdo entrevistados em 64% das matérias.

Dentro da categoria de fontes oficiais, observou-se quem S0 0s personagens mais
ouvidos. O Secretario de Integracdo Governamental, Bento Costa, foi 0 mais entrevistado no
jorna A Cidade, abordando diversos assuntos. festa religiosa, esportes, obras, projetos e
problemas. Ele € ouvido como fonte com declaragdes em aspas 21 vezes ou em 13% das
matérias, sendo citado ainda em cinco outras. O Secretario de Cultura, Esportes e Eventos,
Marcus Venissius, também foi bastante entrevistado, em 12 reportagens ou 7,4% no total,
enquanto a secretaria de Acao Social e Primeira Dama, Célia Jorddo, aparece como a terceira
fonte do governo mais ouvida, em seis das matérias do recorte empirico (3,7%). Também merece
destaque a participacdo do prefeito, Fernando Jorddo, ouvido em 5% (8) das reportagens e citado
de forma indireta em outras seis 3,7% (6). Ha ainda dois titulos que explicitam a referéncia ao
mandatario do executivo municipal: “Prefeito inaugura mais trés postos de salde da familia’ e
“Prefeito gosta do sucesso do Arraiada Cidade”.

No periédico Maré, as fontes mais ouvidas foram semelhantes. O Secretario de
Integracdo Governamental e 0 Secretario de Obras foram entrevistados seis vezes cada um
(5,3%), sendo que o primeiro foi citado de forma indireta em mais duas matérias. O prefeito foi
ouvido em 4,4% (5) das reportagens e citado em 5,3% (6). O Secretario de Cultura, Esportes e

Eventos e a Secretéria de Ac¢ao Social falaram em quatro (3,5%) matérias.
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Apos ser analisado o tipo de fonte, foi vistaaforma de redacéo de suas declaractes, se
com citacdo direta ou indireta e se ha intencéo e/ou julgamento de valor explicitos no discurso.
Ha nos dois veiculos analisados a presenca de declaragcdes neutras; de outras de viés negativo,
neste caso, acompanhadas por verbos que indicam acusagdes como: denunciar, reclamar, criticar
e esbravejar. Apesar disso, a maioria das citagoes e referéncias as fontes do executivo municipal é
positiva e traz afirmacOes favoraveis, associadas a verbos como agradecer, elogiar, parabenizar,
ganhar e festgjar. Ha4 também presenca nos textos dos dois periddicos de adjetivos e advérbios
favoraveis, ndo sO a prefeitura, mas também ao prefeito, principalmente para descrever elogios
que teriam vindo da popul agéo.

E o caso da matéria sobre a inauguracdio de uma pista de skate, no jornal Maré Alta,
do dia 28 de julho de 2006, em que o presidente da Associacdo dos Skatistas de Angra agradece o
governo: “A prefeitura esta de parabéns. O prefeito Fernando Jordédo ha um tempo atras nos viu
treinando na antiga pista e nos prometeu que faria um ginadsio de verdade [...] Depois nos
recebeu, nos ofereceu café da manha e ouviu nossas realizagOes. De |4 para ca, foi so realizagdo”.

Em outra reportagem, sobre a entrega de transporte aos moradores do jornal A Cidade,
do dia 19 de maio de 2006, € inserida a declaracdo de um dos representantes dos moradores. “O
prefeito Fernando Jordéo tem cumprido o que nos promete. Ficamos satisfeitos que o secretério
Bento vai arrumar a nossa estrada e trazer melhorias paraanossavila’.

Ouitras declaragbes de viés positivo partem dos proprios secretarios para salientar a
atuacdo do governo ou abordar algum evento, como no caso da Terceira Feira de Negdcios da
Costa Verde. Em matéria do Maré Alta, de 02 de junho de 2006, 0 Secretario de Comeércio,
Construcdo Naval, Porto e Energia destaca os resultados do evento: “Em funcdo de todo o
plangjamento, nos ja sabiamos que ia ser um sucesso. Os expositores ficaram muito satisfeitos

[...] Foi tudo o que esperavamos’.
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Além da forma de incorporacdo das declaracdes das fontes no discurso do jornal, a
angulacdo da matéria também foi um ponto analisado para avaliar qual 0 seu enfoque, o que
aborda, como se desenvolve sua redacéo e se explicitamente toma partido da prefeitura ou faz
julgamento de valores, como no caso de matérias em que o reporter destaca 0 sucesso de um
evento. Em matéria publicada no jornal A Cidade do dia 05 de maio de 2006, o jornalista toma
essa atitude no titulo ao optar pelo uso de advérbio no titulo da matéria: “Angra aplaude com
emocdo Sinfonica de Barra Mansa’. Além disso, o texto da matéria comega com uma avaliagéo
dele. “Foi um grande sucesso de publico[...]".

Uma dificuldade observada foi na construcdo da matéria e na organizagdo das
informacdes. Grande parte das reportagens ndo apresenta lead objetivo, nem redagdo segundo o
modelo de piramide invertida. E comum que as matérias comecem com “nariz de cera’® ou com a
descricdo de aghes de secretarios e da prefeitura, assemelhando-se a um release enviado por
assessoria.

No jorna Maré Alta do dia 12 de maio de 2006, uma reportagem aborda a
inauguracdo de trés postos do Programa salide da familia, mas o lead comega contextualizando o
programa no Brasil e em Angra. “Em funcionamento ha 12 anos no Pais, o Programa da Salde da
Familia (PSF) tem assistido centenas de familias em diversas cidades do Brasil. Em Angra dos
Reis sdo atendidas em torno de 20 mil pessoas. [...]". As informagdes principais como a
localizacdo dos postos, custo, instalagdes, vém espalhadas ao longo do texto, a partir do segundo
parégrafo.

As matérias de bairro, que normalmente apresentam criticas a prefeitura ou que

buscam equilibrio ouvindo os dois lados costumam comegar com apel os e nariz de cera também.

® A jornalista Vanessa Valle do jornal Maré Alta de Angra dos Reis, citou o termo em entrevista. Segundo a reporter,
gquando ndo hatempo de apurar um release, ela o reescreve de outra maneira, transformando-o em matéria
“jornalistica’.
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Esse é o0 caso da reportagem intitulada “Pescadores pedem cais na Monsuaba’, publicada na
edicdo do dia 09 de junho de 2006, do jornal Maré Alta. A reporter expde o problema, faz um
texto equilibrado, mas ndo comega de forma objetiva: “Uma escadaria em meio a mata esconde a
entrada, onde desembarcam dezenas de pescadores e barqueiros que vivem de transporte de
cargas pessoais. O dificil acesso e aimpossibilidade de atracar as embarcacoes, [...] levaram um
grupo de pescadores areivindicar [...]".

Em alguns casos, 0 lead comega com declaragéo indireta de personagens da prefeitura
para falar de alguma agdo, ja deixando clara a angulacéo favoravel da matéria. Um exemplo é a
reportagem sobre 0 anuncio da construcéo de apartamentos para pessoas carentes, publicada na
edicdo de A Cidade, de 21 de julho de 2006. “O secretario de Integracdo Governamental, Bento
Costa, disse que a prefeitura vai construir prédios de apartamentos para as familias pobres de
AngradosReis. [...]".

Ainda no que se refere ao texto foi analisado o emprego dos tempos verbais. Os
jornalistas dos dois jornais possuem tendéncia a escrever muito na voz passiva e a usar o
gerundio, mesmo sem necessidade, ao invés de usar aforma direta e mais objetiva de redacéo. O
uso excessivo de frases em ordem invertida torna o texto cansativo e dificulta a compreensao.

Outro aspecto da estrutura do texto diz respeito ao uso correto do portugués. No jornal
Maré Alta foram encontrados erros de digitacdo, virgulas no lugar errado e problemas de crase.
Além de falhas na digitacéo, o periddico A Cidade apresentou erros mais significativos, quanto a
regéncia de verbos, concordancia, crase, virgulas e acentos. Alguns erros ficaram explicitos no
titulo: “ Sucesso da nota fiscal eletronica ‘atrai’ outra cidade’ e “Equipe do Canto € ‘campedo’ no
futebol”. Outros erros aparecem ao longo dos textos, como no caso de uma opinido da coluna

“Panorama’ do dono e editor do jornal: “[...] amaioriadosidosos que ‘sofrem’ [...]".
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A angulacdo e estruturacdo de algumas matérias publicadas no dois veiculos se
assemelham a de releases, publicados com minimas alteragbes. Embora o semanério A Cidade
ndo admita o uso de release, durante a andlise foi verificada sua utilizacdo, comparando-se
matérias quase idénticas publicadas nos jornais. A estrutura do texto € muito parecida, havendo
uso de sinbnimos e formas diferentes de construir a mesma informagdo. Porém, as declaracbes
presentes nos textos dos dois jornais séo iguais.

O uso de release foi observado na edicéo de 12 de maio de 2006. No jornal A Cidade
a“reportagem” tem como titulo “ Prefeituratem novo secretério de Administragdo”, enquanto que
no jornal Maré Alta o texto é “Prefeitura apresenta novo secreté&rio de Administragdo”. A
fotografia publicada € a mesma e o fotografo também. As legendas tratam das propostas do
secretario. O lead € quase igua nos dois jornais. Em A Cidade: “O advogado Carlos Renato
Pereira Gongalves assumiu a secretaria de Administragdo, na segunda-feira, dia 8, em
substituicdo a Anténio Paulino”. No veiculo Maré Alta a construcéo é a seguinte: “O advogado
Carlos Renato Pereira Gongalves assumiu a secretaria de Administracéo, na segunda-feira, dia 8
de maio, com a saida de Antonio Paulino, na semana passada.”. O restante da matéria segue a
mesma linha, com pequenas diferencas de termos. Além disso, o jornal Maré Alta, em funcéo do
formato standard conta com um espago maior para a publicacdo, razdo pela qual apresenta um
parégrafo amais, inserido no meio da reportagem.

O mesmo acontece no dia 23 de junho de 2006. O jornal Maré apresenta o titulo
“Parceria na inclusdo digital”. Ja o periodico A Cidade, traz “Eletronuclear e prefeitura fazem
convénio de inclusdo digital”. As matérias sdo estruturadas na mesma ordem de informagdes e
apresentam frases iguais e outras com sindnimos e pontuagdes diferentes. Nao ha foto.

A contextualizacgo das matérias se aproxima mais de uma analise editorial. Verificou-

Se pouco uso desse recurso como maneira de informar o leitor que nd acompanha sempre o
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veiculo impresso. No jornal A Cidade quase inexiste contextualizacdo dos temas cobertos, mas
em algumas reportagens o reporter se utiliza do recurso. O que foi mais notado € o0 uso de suite,
como no caso das divulgagOes. da Feira de Negocios, Festa do Divino, Festival de Musica e
Arraid da Cidade. No ultimo exemplo citado, o jorna acompanhou desde a montagem até os
resultados da festa, informando também sobre o movimento nos dias da festa. Foram trés
semanas seguidas com matérias sobre o evento.

JA no semanario Maré Alta ha um nimero maior de reportagens que apresentam
contextualizag&o, como no caso da reportagem do dia 05 de maio de 2006, intitulada “ Dengue cai
82% no fim de abril”. A matéria aborda o surto da doenca na cidade, informa sobre os nimeros e
queda deles, lembra da ultima epidemia ocorrida no municipio e os sintomas da doenca. O
assunto continua sendo abordado ao longo dos meses com a divulgacdo do trabalho de controle
da dengue que seriafeito pela prefeitura.

O jornal também faz o acompanhamento de alguns assuntos, recorrendo ao uso de
suites. E 0 caso das matérias sobre a Semana dos Museus, Festival da MUsica e Feira de
Negocios, que abordam desde a montagem da estrutura até os resultados econdmicos dos eventos.

O veiculo também acompanha o problemajudicial entre Companhia Docas do Rio de
Janeiro e Prefeitura Municipal de Angrados Reis, uma divida da empresa referente ao pagamento
de impostos de terrenos a prefeitura. Se a Docas ndo pagar, os terrenos podem ser leiloados. O
veiculo aborda as negociagdes e impasses até parte da solugdo do problema. A primeira matéria
foi publicada no dia 05 de maio com o titulo “O futuro esta chegando” e a Ultima, no dia 14 de
julho de 2006, intitulada “Leil&o é adiado mais uma vez”, quando a empresa do Rio paga sua
divida e garante a continuidade das negociagoes.

Entre os itens analisados no estudo estava se havia utilizagdo de pesquisa durante a

apuracdo da matéria. O que se observou € que muitas informacdes sdo apresentadas nas
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reportagens, mas sem referéncias de fonte e lugar de origem, como em uma matéria do jornal A
Cidade de 12 de maio de 2006: “Bibliotecas publicas de Angra incentivam interesse pelaleitura’.
O reporter Janior Dantas comega o lead com uma afirmagéo: “Nunca se leu tanto em Angra dos
Reis. A cidade tem 33 bibliotecas municipais e 0 niUmero de leitores ndo péra de crescer”. Os
dados parecem indicar que houve pesquisa, pois ele aponta nimeros, mas o repérter ndo informa
de onde ostirou; a afirmacéo fica parecendo dele.

Falando em repdrteres, analisou-se, também a assinatura ou ndo de matérias. As
reportagens costumam ser assinadas pelos jornaistas que as escrevem. No caso de “release
transformado”, ndo ha assinatura, assm como em notas. Como ja mencionado acima, alguns
textos apresentam frases que parecem opini&o, afirmacdo ou conclusdo do reporter, pois indicam
julgamento de valores, tomada de partido, sem indicagéo de fonte.

Em matéria sobre novos projetos da Defesa Civil, publicada no jornal Maré Alta do
dia 07 de julho de 2006, de acordo com o texto do reporter: “E alista de boas noticias ndo para
por ai”. Novamente o reporter Janior Dantas faz outra avaliagdo em matéria publicada na edicéo
A Cidade de 26 de maio de 2006. “Foi um protesto divertido, mas vigoroso e sem baderna[...]".
Em outros casos, as afirmagdes podem vir explicitadas nos titulos e subtitulos: “ Sonho angrense é
realizado — Campo Belo, Areal e Vila Vitoria recebe mais 32 escrituras definitivas’ ou até em
chapéu “ As mées adoraram — Célia leva psicologa parafalar sobre a novafamilia’.

Por fim, quantificou-se 0 nUmero de anuncios publicitarios nos veiculos analisados e
sua posicéo dentro deles. Nos jornais anaisados foram encontradas publicidades acerca dos
mesmos temas. Feira de Negocios, Semana do Meio Ambiente, Arraia da Cidade, 1sencéo do
IPTU e Festival de MUsica. O jornal A Cidade apresentou anuncios relacionados a Prefeitura em
75% das edi¢des analisadas enquanto que no periodico Maré isso ocorreu em metade das edicoes

publicadas no recorte empirico da pesquisa. No periddico A Cidade, a maioria dos anuincios foi
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publicada na contra capa do jornal, que é colorida, em pagina inteira. Apenas duas insercoes
publicitarias sairam na pagina central, também em cores. Ja no semanério Maré Alta, a compra de
espaco publicitério é diferente. Somente trés aniincios séo inseridos na contra capa. O restante é
distribuido na primeira pagina do segundo caderno ou vem logo abaixo de matérias relacionadas
ao assunto da publicidade. O espaco comprado também € diferente, com inserc¢Oes veiculadas em
meia pagina ou em um quarto de pagina, quando sdo dois anuincios publicados ha mesma edicao.
Além disso, orgaos estaduais e federais também compram espacos publicitarios em ambos os

veiculos, embora esse ndo tenha sido o foco do estudo.

4.5 PONTOS PERGUNTADOS

Foram entrevistadas a diretora gera do jornal A Cidade, Daniele Afif, e uma
jornalista, Sonia Mesquita. Ja no jornal Maré foram ouvidos o dono do jornal, o jornalista Jodo
Carlos Rabello, e dois reporteres, Murilo de Souza e Vanessa Vale. Na prefeitura, foi
entrevistada a assessora de comunicacéo Monica Nobrega, responsavel pela producdo de todos os
releases das secretarias.

A maioria das entrevistas foi realizada in loco. As excegdes ocorreram com a diretora
do jorna A Cidade, que respondeu as questdes por e-mail e com a assessora da prefeitura, depois
de gquase dois meses tentando contato pessoal, ela concordou em dar entrevista por telefone.

A partir de um questionario elaborado, abordou-se a relacdo do jornal com a
assessoria, como chegam as informacgdes e os releases da prefeitura, como € feita a apuracéo, o
uso de fontes oficiais, nimero de fontes e arelagdo com as mesmas. Outro ponto questionado foi
0 uso de releases e de fotografias de assessorias; 0 comprometimento do repérter em casos de

matérias pouco apuradas e/ou apuradas sem contato pessoal, através de telefone e/ou e-mail; a



51
visdo dos produtores de informagdo de Angra sobre quando uma reportagem esta bem apurada e
sobre 0 comprometimento da matéria quando se ouve apenas uma fonte.

Além disso, foi perguntado se ha pesquisa em arquivos e ha internet para escrever as
matérias, se 0s reporteres procuram ouvir todos os lados envolvidos e como € a credibilidade dos
veiculos na cidade. A influéncia das criticas de leitores e entrevistados, a qualidade das
informacdes oferecidas aos leitores, e a forma de selecdo de pautas para o jornal foram outros

aspectos abordados.

45.1 Entrevistas

O primeiro ponto perguntado aos entrevistados era como as informagdes chegam ao
jornal. De forma geral, os jornalistas e editores responderam gue as informagdes vém atraves de
releases de assessorias e telefonemas. Para Vanessa Valle, “a pauta surge de todos os lados’
(2006), ja Murilo de Souza afirma que cada jornalista possui suas fontes e mantém contato
permanente para colher informagdes. O dono do jornal Maré Alta fala que “uma prefeitura €
responsavel por 99% das informagdes de um municipio” (RABELLO, 2006) e dependendo,
muitas pautas tém relacdo e interesse para a populacéo. A diretora geral de A Cidade, Daniele
Afif, confirma a afirmagdo ao falar que “cerca de 40% do noticiario parte da comunicagéo da
prefeitura ou de entrevista e/ou pauta dos nossos reporteres. N&o ha critério rigido” (2006).

No caso da prefeiturafoi perguntado como as informagdes sdo passadas aos jornais. A
assessora respondeu que s80 enviados press releases e que a assessoria liga semanamente para
os veiculos para saber se precisam de algo como marcar entrevista com algum secretario. Além
disso, a assessora M 6nica Nobrega falou que uma equipe de jornalistas coloca matérias no site da

prefeitura de Angra, que pode ser acessado pel os reporteres dos veicul 0s impressos.
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Aindano que diz respeito as informaces, foi perguntado a assessora como € a relacéo
dela com os jornais. Como esperado, disse ser muito tranquila. “N&o ha cabresto. N&o existe isso
de romper, porque saiu matéria negativa, até porque, ninguém interfere na linha editorial do
jornal” (NOBREGA, 2006).

A proxima etapa foi saber como é feita a apuracéo das matérias. Todos responderam
que a partir do recebimento da informacédo/release, € preciso pesquisar, ir a campo ou marcar
entrevistas. Alguns completaram dizendo que dependendo do tema, € interessante ouvir
personagens e |lados envolvidos para a matéria ficar mais interessante’. O trabalho da assessoria é
facilitar a apuracéo, marcando as entrevistas, sempre que o secretério tiver disponibilidade.

Sobre as fontes, os jornalistas afirmam que n&o existe um nimero exato de fontes que
precisam ouvir, possuem total liberdade. Os repoérteres disseram que isso também depende do
tipo da matéria que esta sendo feita. Se for possivel ouve-se a populacdo para saber a opinido
sobre 0 assunto ou para “tentar polemizar antes de ser publicada’ (VALLE, 2006).

No caso de ouvir as fontes, foi perguntado se sdo usados outros meios a disposicao (e-
mail, telefone) e como compensar a falta de contato visual, quando a entrevista ocorre por
telefone, por exemplo. Todos responderam que usam 0sS recursos que O jornal possui, mas
admitem que a pior maneira € entrevistar por e-mail, pois ndo ha como saber a reagdo do
entrevistado e que este tem tempo de pensar para responder. Com relagdo a entrevista por
telefone, tentam compensar ouvindo o tom de voz do entrevistado, perguntando muito e rapido
para ndo dar tempo dele pensar, explicando tudo de forma clara e objetiva para deixar o
entrevistado a vontade. Ja para a assessoria 0 importante € que 0 reporter capte todas as

informac0es e detalhes de que precisa, da melhor maneira possivel.

" Embora os jornalistas respondam que o release é usado como ponto de partida para a apuracdo da matéria, a anélise
das noticias nas edic¢es dos dois jornais, revelou outra coisa: na prética, nem sempre as matérias sdo bem apuradas e
se ouvem os diferentes lados do fato. E comum o uso de release transformado.
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Ainda sobre a apuracdo foi questionado quando uma matéria esta suficientemente
apurada. As respostas foram diversificadas. A jornalista Sdnia Mesguita de A Cidade acha que o
reporter tem que ouvir os muitos lados envolvidos, o que esta sendo abordado e se preciso, ouvir
membros da sociedade que possam ser afetados.

Ja no jornal Maré, Vanessa Valle acha que para apurar uma matéria o reporter tem
que ser curioso. “Se vocé ainda tem duvidas, é porque tem que apurar mais tudo o que quer
saber” (2006), respondeu. O reporter Murilo de Souza respondeu que quando o assunto envolve
os dois lados, ambos devem ser contatados, para que o jornalista ndo fique com estigma de que
fez amatéria para beneficiar alguém.

A diretora do jornal A Cidade respondeu que a matéria deve conter as perguntas
basicas do lead: quem, o qué, onde, como, quando e por qué, enquanto o jornalista Jodo Carlos
Rabello acha que “ esta bem apurada quando € polémica. Quando a matéria nem fede nem cheira,
pode jogar no lixo” (2006).

A assessora de comunicagdo da prefeitura, Monica Nobrega, também opinou sobre o
assunto, embora afirme que apuracao diz respeito ao jornal. Segundo ela a boa apuracdo depende
do tipo de matéria. No caso da prefeitura, muitos assuntos séo entregas de obras e inauguragoes.
“Vocé ndo va ouvir a populagcdo, que sO vai poder dizer depois de testado 0 servigco’
(NOBREGA, 2006). Mas afirma que quando a reportagem € de opini&o, sempre se deve ouvir 0s
dois lados.

Por outro lado, perguntou-se quando uma matéria pode ser comprometida por falta ou
ma apuracdo. Como descrito acima, responderam que depende da matéria em questdo, mas que

em tese se deve ouvir os dois lados e verificar sempre a informac&o®, mas se for verdadeira,

8 Novamente as respostas dos entrevistados n&o condizem com os resultados da andlise dos peri6dicos. Na prética,
muitas vezes as matérias revelam que somente um lado do assunto € ouvido para a verificagdo e redacdo das noticias.
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“pode ter uma fonte s6 nem precisa ser oficial, mas pode surpreender” (RABELLO, 2006).
Mesmo assim, afirmam que nem sempre € possivel agradar a todos.

Os profissionais dos dois jornais entrevistados afirmaram que utilizam a internet para
pesquisa de informacdes e pautas com maior ou menor freqtiéncia, mas todos usam e recorrem ao
arquivo de seu veiculo para levantar fotos e fatos passados. O diretor do jornal Maré Alta, por
exemplo, afirma que é bom contar com a memoria do editor. “E importante ter alguém na
redacéo que conhega os personagens que atuam navida publica’ (RABELLO, 2006).

Sobre 0 uso de releases, o jornal A Cidade ndo admitiu seu uso. A jornalista ouvida
falou que o repdrter sO tem acesso a pautas entregues pelo editor ou o jornalista faz suas proprias
pautas’. No jornal Maré, os repérteres ouvidos admitiram usar os textos de assessorias e as fotos.
Murilo de Souza falou que normalmente, os releases servem de base para comegar uma apuracao,
mas quando ndo ha tempo, publica-se release transformado. Os press releases recebidos pelo
jornal séo elaborados pela assessoria de comunicagdo, que é responsavel por elaborar textos de
toda a “ estrutura de governo” (NOBREGA, 2006).

Com o advento de novas tecnologias nos ultimos anos como internet e e-mail,
perguntou-se sobre a qualidade da informagéo oferecida e sobre como é feita a selecéo de pautas
a serem apuradas, ja que os veiculos sd0 semanais. As respostas foram divergentes. Sbnia
Mesquita acredita que a informag&o jornalistica piorou nos ultimos anos, mas ndo explica as
razdes. Sobre a selecdo de pautas, disse que é o editor do jornal quem faz isso, mas o reporter
também tem liberdade de pesquisar e sugerir pautas.

Osjornalistas do Maré Alta ficaram divididos. Vanessa Valle acha que hoje em dia ha

muitas formas de se apurar uma reportagem e por isso ndo piorou a qualidade. Para ela, o reporter

® Apesar darepdrter responder que ndo tem acesso aos releases, aandlise do jornal A Cidade, mostrou que hasim a
préticade uso e publicacéo de releases.
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tem mais informagdes a disposicao e opcdes em maos. A selecdo é feita a partir do interesse
publico do assunto. Ja para Murilo de Souza depende. “A internet facilitou a apuragéo, mas para
aqueles que se baseiam somente nela, acho que a informag&o oferecida piorou, pois o jornalista
pode perder credibilidade” (2006).

Os editores dos periddicos tiveram respostas também diferentes. Daniele Afif disse
que “o jornal sb usa matéria que diz respeito a Angra dos Reis e aos angrenses’ (2006). Joéo
Carlos Rabello encara de outra forma ao afirmar que “como qualquer jornal semanal, ha assuntos
gue morrem no meio do caminho e outros esquentam se ndo ha nada. Sao questdes profissionais”
(2006).

Depois de saber sobre a qualidade das matérias, foi perguntado sobre a credibilidade
do veiculo junto a populagéo. De forma geral, os reporteres responderam que o jornal para o qual
trabalham tem boa credibilidade. No jornal A Cidade, Sonia Mesquita, respondeu gque os leitores
acreditam mesmo no que esta escrito em fungéo do poder da palavraimpressa, dai segundo ela“a
importancia de ndo se escrever bobagem e verificar sempre umainformagéo antes de divulga-la’
(MESQUITA, 2006). No Maré, Jodo Carlos Rabello afirmou que a credibilidade se alterna ao
longo da histéria, porque o leitor sempre desconfia daimprensa e um jornal nunca € unanime.

Outro item que diz respeito ao publico, € se 0 jornal leva em conta as criticas e elogios
recebidos e se corrige informagdes erradas. Por mais que todos falem que o leitor € importante, as
respostas ndo revelaram a mesma coisa. A jornalista de um veiculo falou que o jornal recebe
tanto elogios como criticas e até pedidos de correcdo de informagdes, mas afirmou serem raras as

vezes em que isso ocorre. J& no outro veiculo, a jornalista disse em off'°, que o jornal recebe

19O termo vem do inglés off the records e é importante instrumento do jornalista, “que o utiliza para garantir afonte
o sigilo da origem dainformag&o e obter melhor compreensio possivel sobre o assunto. E adequado para apresentar
bastidores, o pano de fundo de uma situacdo, fazer andlises, passar informagdes que ndo podem ser assumidas
publicamente” (DUARTE, 2006, P.300-301).
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criticas e elogios e ndo corrige informacgdes equivocadas, porque ndo admite que errou e nem
acha que é preciso corrigir os dados.

Na assessoria da prefeitura de Angra dos Reis, Ménica Nobrega diz ndo ter contato
direto com o publico. “N&o fazemos prestacdo de servicos a populacdo. Atendemos toda a
estrutura de governo e nossa relagéo € com a imprensa, mas chegam elogios e criticas de vez em
quando e sdo bem vindos”.

A Ultima pergunta aborda a questdo das verbas publicitarias. Os jornalistas
relacionaram a questdo mais a credibilidade do veiculo. Em off, um dos profissionais explicita
gue em seu veiculo ha mais que venda de espacos publicitarios, mas gque existe publicacdo de
“matérias compradas’. Nesse caso, a prefeitura paga para haver assuntos de seu interesse
publicados no jornal. No outro periédico ndo foi possivel saber se a préaticatambém ocorre, pois o
dono do jornal estava ha mesma sala em que aconteceram as entrevistas, 0 que representou uma
limitag&o.

A assessora de comunicagdo contou que a prefeitura paga por espaco de publicidade
em quase todas as edicdes, pois ha muita demanda de eventos, e mesmo quando néo se trata de
eventos e 0 assunto é outro, como pagamentos de impostos. Ela afirmou que sempre opta por
publicar aniincios na contra capa ou pagina seguinte a matéria “jornalistica’ que tenha relacéo
com o tema da publicidade. No jornal tabldide, os anincios séo de pagina inteira e no standard,

“comprameia pagina’ (NOBREGA, 2006).
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5 CONCLUSAO

A fungdo principal do jornalismo € informar seu publico de forma clara e objetiva e
sem nenhum interesse a ndo ser o interesse publico. O jornalista Adelmo Genro Filho, no livro
“O Segredo da Piramide’, cita Otto Groth gque definiu que o significado do jornal impresso é a
comunicagéo de bens imateriais de todos os tipos, desde que pertencam aos cotidianos dos
leitores de um modo publico e coletivo. Para ele, o periddico deveria servir de mediador, o que
ndo significa apenas uma funcdo social, mas também uma reciprocidade das relacdes entre os
jornalistas, o jornal e os seus leitores.

A partir dessa definicéo poderia se afirmar que a midia impressa deveria se aproximar
da proposta de jornalismo civico, comprometido verdadeiramente com as questdes locais de uma
determinada localidade. Entretanto, a realidade percebida na andlise da midia angrense € um
pouco diferente.

A midia local passou muitos anos “esquecida’ pelos grupos empresariais de
jornalismo. Somente no inicio da década de 90 passou a ser vista como opcdo de mercado
rentavel. Percebeu-se que o publico se interessava em saber 0 que acontecia em sua volta,
principalmente na sua comunidade. Assim, comegou-se a investir na informagdo de proximidade
e de “interesse publico”.

O jornalismo impresso em cidades do interior também se desenvolveu, mas muitas
empresas ndo contam com vultosas somas de dinheiro para trabalharem, ndo possuem méao-de-
obra qualificada e quando a tém, ha grande rotatividade de profissionais que conseguem
empregos “melhores’. Muitos veiculos possuem dependéncia financeira de publicidades de

orgéaos publicos, ficando submetidos a outros tipos de interesse, como o politico e econémico.
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Mais que recriminar os veiculos com essa pratica, até porque o jornalismo €
organizado como empresa, interessa analisar a custo de qué ocorrem essas relacOes de
dependéncia. Mesmo com interesses financeiros, os empresarios deveriam lembrar que o trabalho
jornalistico envolve informar o publico acerca de fatos bem apurados, ouvindo-se fontes diversas,
pesqui sando-se para tentar chegar 0 mais proximo da verdade.

Depois de analisado o contetido das matérias do jornal confirmou-se a hipotese inicial
de que os dois jornais impressos em estudo, A Cidade e Maré Alta, séo favoraveis a atual gestéo
da Prefeitura Municipa de Angrados Reis.

Os veiculos publicam releases transformados ndo havendo maior esforgo em apurar as
informagbes. Mesmo quando ha apuragdo muitas matérias sdo tendenciosas, em outros casos de
matérias de denuncia ou reclamacgdes, a prefeitura foi ouvida para se “defender”; somente em
poucas reportagens elafoi questionada.

Além disso, comprovou-se a existéncia de dependéncia financeira dos periodicos que
contam com um numero expressivo de anuncios publicitarios oficiais publicados. Houve
confirmag&o, ainda que em off, até da existéncia de matérias pagas, que promovem as acdes da
gestdo municipal. Pratica que como se V€ ndo corresponde ao interesse publico.

Em linhas gerais pretendeu-se com o estudo contribuir com o desenvolvimento de
uma base teodrica do tema, ao refletir sobre as rotinas de fazer jornalismo em cidades pequenas do

interior.
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7ANEXOS

ANEXO A: Capado jornal Maré Alta
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AENXO B: Capado jorna A Cidade
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