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Estudo do processo de invasdo de privaci-
dade na midia televisiva através da ana-
lise dos reality shows, em especial o
Big Brother Brasil, da Rede Globo. Iden-
tificacdo dos aspectos predominantes em
Big Brother Brasil, a partir da analise
do conceito do panédptico.
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O jogo val comecgar.

Doze pessocas a caminho do inesperado.

Eles ainda ndo se conhecem, mas umas coisas
Jja& sabem:

Antes de serem amigos, sdo rivais.

Esta casa é uma arena aonde vai acontecer
uma batalha por dinheiro, fama e poder.

S6 um venceréd. S6 um receberd o prémio de
meio milhdo de reais.

Serd um jogo de paciéncia.

Uma guerra de nervos que val derrubar um a
um.

E é o seu voto que decide quem sai da casa.
Para entrar, o direito a privacidade fica
do lado de fora.

Trinta e sete cémeras e sessenta microfones
serdo os olhos e os ouvidos do “Grande Ir-
mao” .

Ndo ha como se esconder. Serdo vigiados 24
horas por dia.

Dois meses sem televisdo, radio, Internet
nem telefone.

Ndo hd como fugir do desafio da convivén-
cia.

Até agora eram pessoas comuns.

A partir desse momento, a vida deles vai
mudar para sempre.

Estd no ar o programa mais esperado da TV

Brasileira: BIG BROTHER BRASIL.



1. INTRODUCAO

No que depender das principais emissoras do pais, o publi-
co voyeur ainda vai ter muito com o que se divertir. Produ-
cbes praticamente idénticas, copiadas de versdes estrangei-
ras, vém sendo rotineiramente produzidas em diferentes emis-
soras brasileiras. Tudo na busca pela audiéncia.

Mas, ao invés de diferenciar, a competicdo iguala. Em
nome da concorréncia, as emissoras ndo buscam uma identidade
e partem para a imitacdo. Com a disputa cada vez mais acirra-
da, a desculpa usada é a de que ndo ha& tempo para inovar.
Restam apenas as férmulas j& testadas e consagradas. Dessa
forma, a concorréncia acaba por nivelar. A ordem & sempre re-
petir, carregando no sensacionalismo. Assim, o publico é bom-
bardeado por uma safra de reality shows.

Essa tendéncia ndo é nova, haja vista os quadros de
televisdo que mostram a casa de artistas, as revistas que re-
velam curiosidades sobre as celebridades, os sites que moni-
toram pessoas comuns e o0s quadros de televisdo que transfor-
mam simples “plebeus” em reis e rainhas, ainda que somente
por um dia. Entretanto, hoje, mais do que nunca, a invasdo da
intimidade alheia vem sendo explorada a exaustéo.

Nesse contexto, a proposta do trabalho é analisar as

questdes acerca dessa situacdo. Em principio, tentaremos com-



preender o fascinio que a televis&o exerce sobre as pessoas.
Para entender a estrutura dos reality shows, em particular
Big Brother Brasil, ¢é fundamental observar até que ponto a
realidade pode ser transposta para um programa de televisdo,
como a edicdo do programa pode manipular o espectador, por
que a invasdo de privacidade é hoje considerada normal e, in-
clusive, desejavel e onde se encontram os limites entre o pu-
blico e o privado. Posteriormente, tentaremos verificar os
mecanismos que levam o publico e os participantes a tais
atracdes.

Na busca dessas respostas, tomaremos como objeto as
duas edic¢des do programa Big Brother Brasil, veiculadas em
2002, pela Rede Globo. O estudo estard restrito somente a
producdo do programa. A execucdo do trabalho se dard através
da andlise das fitas de video com a gravagdo do programa, bem
como através da consulta a jornais e revistas que trataram do
tema por ocasido da veiculacdo de Big Brother Brasil. Além
disso, consultaremos livros que tratem de temas relacionados
aos abordados pelo programa, com a finalidade de conhecer as
concepcdes dos autores acerca do assunto e adguirir embasa-
mento tedrico para o que foi exposto.

Em principio, o leitor wvail encontrar um panorama da
midia atual, em especial da televisdo. Neste panorama, procu-

ramos descobrir as razdes que tornam a televisdo um veiculo



tdo fascinante, capaz de atrair milhdes de espectadores, das
mais variadas idades, racas e niveis sociais.

A seguir, o leitor terd um breve histdérico das pala-
vras “puUblico” e “privado” e suas sucessivas modificacdes
através dos tempos, até sua situacdo atual. Essa explicacédo é
necessaria a medida gque nos perguntamos sobre os limites
existentes entre os termos.

Em seguida, tentamos explicar as causas da énfase dada
hoje a visdo. Partiremos entdo para a definicdo do exibicio-
nismo, da projecdo e da identificagdo, mecanismos que merecem
uma descricdo a fim de compreendermos os motivos que tornam
os reality shows apreciados em varios paises.

Compreendida a situagdo da midia atual, delimitado o
limite (ou a falta dele) entre publico e privado e investiga-
da a origem da exacerbacdo do olhar, partiremos para a anali-
se do reality show. Antes, porém, cumpre ambientar a atracéo.
Dessa forma, tracamos brevemente a histdéria recente dos
“shows de realidade” no Brasil. Cientes de que outros progra-
mas do género ja foram veiculados anteriormente em outras
emissoras, salientamos apenas o programa No limite e, poste-
riormente, Casa dos Artistas, considerada o primeiro reality
show que de fato alcancou grande repercussdo no pais.

Logo em seguida, o leitor vai encontrar uma anédlise da

estrutura do Big Brother Brasil. Nela, localizam-se dados so-



bre a selecdo dos candidatos, as instalacdes da casa dque
abriga os participantes, bem como as regras do jogo, a dura-
cdo do programa e os horarios em que foi veiculado.

Logo depois, estd a observacdo de fatos ocorridos na
casa e que merecem destaque. Como se tratam de casos isola-
dos, temos consciéncia de que episdédios relevantes podem ter
sido deixados de lado. Assim, procuramos atentar para aqueles
que mais nos chamaram a atencdo, seja pela repercussido con-
quistada junto ao publico, seja pela maneira com que foram
tratados pela producdo do programa.

Por fim, dedicamos um sub-capitulo a efemeridade da
fama. Nele, procuramos compreender o0s motivos que levam as
pessoas a se esquecerem de algo e como o prdéprio discurso mi-
didtico colabora nesse processo. Por fim, tracamos as con-
seqgiiéncias que os participantes dos reality shows podem en-
frentar e fazemos um breve perfil dos vencedores do Big
Brother Brasil e de outras versdes do programa.

Ndo pretendemos aqui condenar ou absolver o programa,
mas compreender a forma como ele alcanga seus efeitos merca-
dolégicos. Afinal, a atracdo conguistou grande audiéncia e se
tornou motivo de debate num periodo em que os reality shows
proliferaram-se na midia, o que poderia provocar o risco de

saturacao.
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Igualmente, Big Brother Brasil foi wveiculado em uma
época em que ndo existe publico fiel. Munido de controle re-
moto, o telespectador dificilmente assiste a uma atracdo in-
teira. Assim, a audiéncia torna-se suscetivel e deve ser cap-
turada com atracdes inusitadas. A Rede Globo conseguiu cum-
prir esse objetivo e tenta repetir a meta com outras atracdes
do género e uma possivel terceira versdo de Big Brother Bra-
sil. N&o se sabe se o sucesso serd repetido. De maneira ge-
ral, os reality shows trazem este apelo instanténeo. Porém,

resta saber até quando.



2. O GRANDE PANOPTICO

Mantida a sete chaves no passado, a privacidade hoje dei-
xou de ser vista como valor moral. Seja em diarios virtuais,
sites, cameras ocultas, revistas ou em programas televi-si-
vos, a intimidade vem sendo invadida e exposta sem constran-
gimento algum. Famosos e andnimos transitam com uma naturali-
dade desconcertante pelo universo do voyeurismo e do exibici-
onismo. A palavra exibicionismo é comumente traduzida como
exposigcdo ou ostentacdo. Porém, conforme veremos no capitulo
seguinte, o exibicionismo, na visdo psicoldégica, é tido como
uma tendéncia patoldgica a mostrar os 6rgdos genitais. Tal
inclinacdo pode ocorrer em casos de perversdao, debilidade ou
deméncia’.

Ao que tudo indica, ndo apenas a midia, mas o préprio
mundo tende a se transformar em um grande pandptico, onde to-
dos vigiam e sdo vigiados. De acordo com Foucault?, o Pandp-
tico de Bentham € uma construcdo circular, utilizada como
dispositivo de vigildncia. No centro da obra, ha uma torre
com grandes janelas que se abrem para o interior do anel. Na
regido periférica, existem celas que comportam duas janelas:
uma para o interior do anel e outra para a parte externa da

construcdo. Estas janelas permitem que a luz atravesse a cela

' Cf. PIERON, H. 1996: p. 209
2 Cf. FOUCAULT, M. 1987: p. 177
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de lado a lado. Um vigia é colocado na torre central. Ele
nunca é visto, mas tem para si a visdo total do encarcerado.
Porém, conforme veremos no capitulo seguinte, antes de
ser angustiante, a perseguicdo é hoje bem vinda. A vigilén-
cia opressora e onipresente imaginada por George Orwell na
obra 1984 deixa de ser ficcdo. Longe dos olhos ameacadores do

“Grande Irmdo”, a sociedade agora deseja revelar-se.

2.1. A midia televisiva

Embora jovem, a televisdo é um veiculo que satisfaz a
necessidades humanas antigas, gque em épocas passadas eram
atendidas por outros meios. Para Marcondes Filho’, o ser hu-
mano tem essas necessidades porque vive em dois mundos: o das
obrigacdes e o das fantasias.

O mundo das obrigacgdes diz respeito as coisas prati-
cas, como o trabalho, as viagens e as compras. Neste mundo
também estdo incluidas as obrigacdes espirituais, que se de-
finem segundo a crenca de cada um, as obrigagdes sociais,
como casamentos, comemoracdes e festas, além das obrigacdes
civicas. Enfim, é o mundo real, regido pelas normas e compro-
missos.

Paralelamente, existe o mundo das fantasias. Embora

subjetivo, podemos afirmar que ¢é ele quem move o mundo das

> Cf. MARCONDES FILHO, C. 1991: p.7
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obrigacdes. Afinal, o homem sé vive porque tem sonhos, expec-
tativas e desejos. A televisdo, por sua vez, encontra-se ai,
no mundo imaginario. Ela é a forma eletrdénica mais desenvol-
vida de fornecer o combustivel para o imaginéario.

Porém, ao fornecer este combustivel, a midia televisi-
va ndo o faz de maneira a satisfazer o desejo do espectador,
mas sim de forma a alimentar ainda mais a sua vontade. Assim
como os outros meios de comunicacédo produzidos industrialmen-—
te, a televisdo tem como funcédo captar sonhos e “doma-los”:

Em vez de atender, de satisfazer nossos desejos e
vontades, so6 recebemos dela alguns indicios: o per-
fume da flor e ndo a flor, a emog¢do do prazer e ndo
o prazer, a sensag¢do da paz e ndo a paz. A comunica-
cdo industrial nos seduz com Vs promessas, abando-
nando-nos sem efetivamente nada nos dar’.

Mas, se a televisdo engana, como explicar os motivos
que a tornam tdo atraente? Como entdo Jjustificar a mégica
dessa indUstria que conforme Rocha, “organiza, encanta, en-
gana, traduz, enfim, nossa experiéncia de ser no mundo, ao
reproduzir esta espécie de vida em paralelo que nos envolve
a todos e a cada um”°? Afinal, a manipulacdo da qual é té&o
acusada a televisdo é feita de maneira suave e sedutora. Seu

poder sobre o publico n&o é imposto, mas conquistado. Ela néo

obriga, convence.

“ MARCONDES FILHO, C. 1991: p. 28
SROCHA. E. 1995: p. 23
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Conforme Marcondes Filho®, essa atracdo é possivel por-
que a relacdo das pessoas com o veiculo é féacil, Jj& que elas
ndo precisam responder ao que a TV fala e tém o controle da
agcdo, podendo ligar, desligar ou mudar de canal quando dese-
jarem. Além disso, a televisdo traz ao espectador a ilusédo de
que ele participa da cena.

Contudo, sabemos que essa participacdo ¢é imaginéaria.
Afinal, o veiculo j& traz a imagem construida. Mesmo em pro-
gramas onde o telespectador é incitado a dar a sua opinido ou
a escolher o desfecho de uma situacdo, sabemos que seu poder
de decisdo é infimo.

Da mesma forma, trazer uma imagem concreta ndo signi-
fica fornecer a reproducdo fiel do real. Segundo Sodré’, as
producdes televisivas sdo o resultado de varios pontos de
vista. Portanto, ndo héd como existir neutralidade. Como nos
lembra Marcondes Filho®, a televisdo é um aparelho que trans-
mite mensagens produzidas por homens com ideoclogias, inten-
cdes e interesses a divulgar. Embora saibamos o quanto os
produtos veiculados sdo parciails, a televisdao ainda busca
iludir com a objetividade:

S840 constantes as ilusdes de objetividade fabricadas
pela televisdo. Isto implica numa armadilha para o
receptor: certo de defrontar-se com o real, este

pode deixar-se influenciar ainda mais pela mensagem,
entregando-se sem rédeas aos processos de identifi-

5Cf. MARCONDES FILHO, C. 1991: p. 9
7 Cf. SODRE. M. 1992: p. 61
¥ Cf. MARCONDES FILHO, M. 1991: p. 8
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cacdo e projecdo. Nesse ponto, a tevé converte-se
num veiculo socialmente perigoso, pois tende a con-
formar o individuo 4 sua pseudo-objetividade®.

Nesse contexto, aparece o simulacro que, de acordo com
Sodré!?, pode ser entendido como uma duplicacdo do real, ca-
paz de encobrir, deformar ou abolir a realidade. Para Subi-
rats'', o simulacro ¢é a representacdo que compete com o ser
representado, o sobrepuja, elimina e finalmente o substitui,
convertendo-se no Unico ser objetivamente real. Ainda segundo
Sodré'?, ao se impor como um simulacro da realidade, a tele-
visdo faz com que o receptor se descuide, tomando como verda-
deiro o discurso televisivo. Nasceria dai, a tendéncia a pas-
sividade.

De maneira geral, a mensagem da televisdo visa a uma
universalidade. Como atesta Sodré®®, o cbédigo que rege a pro-
ducdo dessas mensagens deve ser o mais pobre possivel, de ma-
neira a aumentar o indice de percepcdo dos receptores. Como
conseqliiéncia, surge a homogeneidade, ou seja, “a tendéncia a
constituir-se num discurso que, para falar ao maximo de pes-
soas, deve reduzir as diferengcas ao minimo, exigindo o mini-

"4 Na busca de um denominador

mo de esforco decodificador
comum, a mensagem vai se empobrecendo. O resultado é uma pro-

gramacgdo televisiva cada vez mais banal e pasteurizada.

* SODRE, M. 1992: p. 62

10 Cf. SODRE, M. 1990: p. 28-29

"' Cf. SUBIRATS. E. 1989: p. 59

12 Cf. SODRE, M. 1992: p. 60

" Ibidem, p. 16

' MARTIN-BARBERO. J. 1997: p. 250
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Exemplos dessa conseqiiéncia ndo faltam. Desde que a
midia descobriu o voyeurismo e o exibicionismo dos chamados
reality shows, o publico ndo parou de ser bombardeado por
programas do género. Com os altos indices de audiéncia con-
quistados, as emissoras estdo deixando sua identidade prépria
de lado e produzindo programas cada vez mais parecidos uns
com Os outros.

Baseadas em producdes estrangeiras, tais atracdes vém
confirmar o que Martin-Barbero chamou de “dispositivo ideo-
16gico” ou “imagem plena da democratizacdo desenvolvimentis-
ta”*®: se o publico é capaz de consumir programas importados
de paises desenvolvidos, é porque definitivamente se desen-
volveu.

E bom lembrar que o interesse pela intimidade alheia
ndo é um fendmeno recente. Tampouco se sabe o gquanto vai du-
rar. Porém, uma coisa é certa: a privacidade deixou de ser
considerada um mito. Igualmente, a invasdo da intimidade
alheia ndo traz culpa ao observador, uma vez que é consentida
e lucrativa para quem se expde.

Exibicionismo, narcisismo, marketing. O momento despo-
jado pelo qual a midia passa pode ter varias causas. Mas pelo
menos um de seus efeitos é claro: as esferas publica e priva-

da se fundiram. Sob a presenca da camera oculta, disposta a

'S MARTIN-BARBERO. J. 1997: p. 249
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revelar detalhes intimos, a tirania da intimidade inaugura

Sua €era.

2.2. Invasdo de privacidade

A histdéria das palavras “publico” e “privado” é o
ponto de partida para analisarmos as transformacdes pelas
quais elas passaram no decorrer do tempo. De acordo com Sen-
nett!®, as primeiras ocorréncias da palavra “publico”, em in-
glés, identificavam-na como o bem comum da sociedade. Anos
mais tarde, definiu-se o publico como aquilo que é manifesto.
J& a palavra “privado” era empregada como sindénimo de privi-
legiado. Somente a partir do século XVII, a oposicdo entre
tais palavras foi usada como até hoje a conhecemos.

Conforme Thompson, o publico se refere aquilo que é
observidvel ou realizado na frente de espectadores, enquan-
to que o privado é o que se esconde e é dito ou feito em pri-
vacidade: “Um ato publico é um ato visivel, realiza-
do abertamente para que qualquer um possa ver,; um ato priva-
do é 1invisivel, realizado secretamente atrds de portas fe-
chadas”'’.

Entretanto, a diferenca entre o publico e o privado

vem de muito tempo. A oposicdo remonta os debates filoséficos

'® Cf. SENNETT, R. 1988: p.30
" THOMPSON, J. B. 1998: p.112
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da Grécia Antiga sobre a vida da polis. Na época, as pessoas
se reuniam a fim de discutir questdes de interesse comum.
Deste modo, a distingdo entre os termos vem desde os primei-
ros desenvolvimentos do direito romano, dque separava a leil
publica da lei privada, e da concepc¢do romana de res publica.

Segundo Thompson'®, no inicio da modernidade, a separa-
cdo entre plUblico e privado adgquiriu novos significados, re-
lacionados as transformacdes ocorridas nas instituicdes da-
queles tempos. Quando instituic¢des antigas foram substituidas
por novas, o0s termos “publico” e “privado” passaram a ser
usados com novos sentidos, definidos em parte pelas mudancas
a que se referiam.

A partir da metade do século XVI, “publico” passou a
designar autoridade ou atividade relacionadas ou derivadas do
Estado, enquanto que “privado” significava atividades ou es-
feras da vida separadas daquela. Ao longo dos séculos XIX e
XX, o dominio privado passou a incluir organizacdes econdmi-
cas privadas, que operavam em um mercado e visavam o lucro.
Da mesma forma, abrangia relacgdes pessoais e familiares, in-
formais ou sancionadas pela lei, como por exemplo, o matrimd-
nio. J& a esfera publica referia-se a uma série de institui-
¢des estatals e paraestatais, além de incluir as organizacdes

econbmicas de propriedade do Estado.

" Cf. THOMPSON, J. B. 1998: p.110
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Esta separacdo, porém, nunca foi definitiva no desen-
volvimento das sociedades modernas. Desde o final do século
XIX, os limites entre o publico e o privado esvairam-se. Os
Estados assumiram um papel interventor, procurando politicas
de controle da atividade econdmica, expandindo seus servicos
e investimentos. Ou, pelo contrario, buscaram deslocar fun-
¢bes publicas para o setor privado, através das privatiza-
cdes.

A partir do desenvolvimento da imprensa, as fronteiras
entre a vida pUblica e a vida privada tornaram-se ainda menos
demarcadas. A medida que os meios de comunicacdo foram tor-
nando-se mais penetrantes, novas formas de publicidade surgi-
ram. As ac¢des ndo tinham mais de ser literalmente presencia-
das para tornarem-se publicas.

Com o advento da midia, os individuos e os aconteci-
mentos tornaram-se mais visiveis. Como lembra Thompson'’, no
periodo anterior ao surgimento dos meios de comunicacdo, so-
bretudo os eletrdnicos como o radio, a televisdo e a Inter-
net, poucos individuos tinham acesso a pessoas e fatos de in-
teresse pUblico. A UGnica forma possivel de interacdo era face
a face. As aparicdes de lideres politicos, por exemplo, esta-
vam fechadas a maioria das pessocas. Um episddio sb6 se tornava
publico quando ocorria diante de varios individuos fisicamen-

te presentes.

' Cf. THOMPSON, J.B. 1998: p. 109
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Hoje, o aparecimento de pessoas que pertencem ao mundo
publico ndo é restrito. Os eventos podem ser gravados e re-
transmitidos para quem estd longe do tempo e do espaco em que
os fatos ocorreram. Embora existam celebridades que provavel-
mente ndo encontraremos no cotidiano, é comum que poOsSsamos
vé-las e ouvi-las com freqiiéncia. Da mesma forma, podemos
considerd-las “intimas”, embora saibamos gque elas aparecam
para milhares de pessoas.

Em contrapartida, Sennett acredita que o aparecimento
da midia eletrdnica pds fim a vida publica. Se, por um lado,
0s meios de comunicacdo possibilitaram o aumento de informa-
cdes que as pessoas tinham umas das outras, o contato tornou-
se desnecessario:

A midia elevou infinitamente o conhecimento que as
pessoas tinham daquilo que transpira na sociedade, e
inibiu infinitamente a capacidade de as pessoas con-
verterem esse conhecimento em acdo politica. Ndo se
pode responder ao aparelho de TV, apenas se pode
desliga-1o0°°.

Além de ndo permitir a contra-argumentacdo, o0s meios
eletrbnicos obrigam o espectador a permanecer em siléncio, o
que acarreta passividade. Se houver reacdo enquanto a fala
estiver sendo proferida, perde-se parte daquilo que é dito.
Como o discurso acontece oralmente, a informacdo flui. Ou

seja: a menos que se esteja gravando tudo e assim possa-se

“voltar atras”, n&o ha recuperacéo.

2 SENNETT, R. 1988: p. 345
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Ndo satisfeito em dar fim a vida publica, o discurso
mididtico ainda trouxe diversas modificacdes a vida individu-
al. Segundo Morin?', a consolidacdo dos meios de comunicacdo
de massa abriu os horizontes de uma nova vida privada, volta-
da para o lazer, o bem-estar e o consumo. Como conseqiiéncia,
instalou-se o “hiperindividualismo” privado, que tornou o ho-
mem consumidor de sua prépria existéncia.

Aprisionado por uma cultura que tudo promete, mas que
nada cumpre, o homem deixou-se escravizar, pensando ser 1li-
vre. Através de uma persuasdo suave, ele foi levado a se in-
tegrar a um mundo que ndo construiu, mas que lhe foi imposto.
Um mundo onde, embora todos os caminhos Jja& estejam tracados,
ilude-se sempre com a possibilidade da escolha. Apesar disso,
o individuo nd&o se sentiu enganado: “Em vez de uma conscién-
cia inflamada, a nova esfera publica comporta melhor a cons-
ciéncia passiva do sujeito-consumidor, confinado ao seu bem
estar privado”?.

De acordo com Sennett?®, os tempos modernos se comparam
ao periodo de decadéncia do Império Romano. No que se refere
a vida publica e privada, é possivel tracar uma comparacao
entre a crise da sociedade romana apds a morte de Augusto e a

vida na atualidade. A medida que a época de Augusto chegava

2 Cf. MORIN, E. 1969: p. 72
2 SODRE, M. 1990: p.27
» Cf. SENNETT, R. 1988: p. 15



22

ao fim, os romanos passaram a tratar a vida publica como
questdo formal. As cerimdnias publicas tornaram-se deveres.

Da mesma forma, a vida puUblica hoje também se trans-
formou em assunto de obrigacdo formal. Participar da res pu-
blica, agora, na maioria das vezes é uma questdo de estar de
acordo. Os espacos para a vida puUblica, como a cidade, estéo
em decadéncia. A maior apreensdo do ser humano é quanto a si
préprio:

Multidbes de pessoas estdo agora preocupadas, mais
do que nunca, apenas com as historias de suas pro-
prias vidas e com suas emog¢des particulares; esta
preocupacdo tem demonstrado ser mais uma armadilha
do que uma libertacdo?’.

A preocupacdo com o0s sentimentos privados pode ser
considerada uma armadilha porgque promove uma confusdo entre
vida publica e wvida intima. Assuntos publicos passam a ser
tratados como sentimentos pessoais e vice-versa. Ao desejar
revelar-se, o homem acaba por abandonar o dominio publico.
Voltado para si, o ser humano estabelece a era da tirania da
intimidade.

De acordo com Sennett?, um dos usos mais antigos da
palavra “tirania” refere-se a soberania. No pensamento poli-
tico, por exemplo, o termo implica em uma uUnica autoridade,

que se coloca acima de todas as outras, ndo através da coer-

cdo, mas sim da seducdo. Segundo o autor, a intimidade é uma

* SENNETT, R. 1988: p. 17
» Cf. SENNETT, R. 1988: p. 411
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tirania da vida didria. Na medida em que ela seduz a socieda-
de, pode deforméd-la. O medo da vida impessoal e a supervalo-
rizacdo do contato intimista alteram a proépria existéncia hu-
mana.

Entretanto, o desejo do homem de revelar sua prépria
personalidade é uma forma encontrada por ele de se autenticar
enquanto ser social. Portanto, é inerente a condig¢do humana.
Hoje, cré-se que a aproximacdo entre as pessoas seja um bem
moral e que todos os males da humanidade sejam o resultado da
impessoalidade. Espera-se desenvolver a personalidade indivi-
dual através da aproximacdo com o outro:

Mas que tipo de personalidade se desenvolve através
das experiéncias da intimidade? (...) Serda verdadei-
ramente humano propor a seres humanos a maxima de
que suas personalidades ‘se desenvolvem’, que eles
se tornam ‘mais ricos’ emocionalmente, na medida em
que aprendam a confiar, a ser abertos, a partilhar,
a evitar a manipulacdo dos outros, a evitar os desa-
fios agressivos para obter condigbes socials, ou a
minar essas condig¢cbes em proveito pessoal? Serd hu-
mano formar eus brandos para um mundo dspero?*°.
Através da pessoalidade exacerbada, as pessocas acabam
se tornando meros espectadores passivos da prépria vida. Con-
forme salienta Sennett?’, quanto mais os individuos concebem
o dominio publico como espago para se revelarem uns aos ou-

tros, compartilhando de uma personalidade uUnica, menos alcan-

cam a transformacdo de suas condicdes sociais.

* SENNETT, R. 1988: p. 318
7 Cf. SENNETT, R. 1988: p. 319
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Da mesma forma, a anulacdo da impessoalidade pode ser
destrutiva, na medida gque a procura por uma identidade comum
apaga a busca por interesses comuns. Todos os fendmenos aca-
bam transformando-se em questdes de personalidade, a fim de
adqguirirem um sentido: “Os conflitos politicos sdo interpre-
tados em termos do jogo das personalidades politicas; a 1i-
deranca é interpretada em termos de ‘credibilidade’, mais do
gue em termos de proezas”?®.

No século XIX, a entrada da personalidade para dentro
do dominio publico forneceu as bases para a sociedade inti-
mista. As pessoas passaram a acreditar gque a troca em socie-
dade era uma forma de demonstrar personalidade. Ainda segundo
Sennett?’, a sociedade intimista organiza-se em torno de dois
principios.

O primeiro deles diz respeito ao que Sennett definiu
como Gemeinschaft (comunidade) destrutiva. De acordo com esse
principio, a sociedade intimista enfatiza fortemente a comu-
nidade. A comunidade é vista como uma vizinhanca, que tem uma
personalidade coletiva gerada pela fantasia em comum. Confor-
me vimos, quanto mais se caminha para a busca da personalida-
de Unica, menos se pode avancar em direcdo aos interesses co-

letivos.

* SENNETT, R. 1988: p. 271
» Cf. SENNETT, R. 1988: p. 272
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A segunda caracteristica da sociedade intimista é o
narcisismo. Como veremos a seguir, o narcisismo diz respeito
ao amor pela imagem de si mesmo. Apesar de ser uma possibili-
dade de caréadter de qualquer ser humano, O narcisismo pode ser
encorajado pela sociedade. Além disso, o narcisismo se mobi-
liza nas relacgdes sociais, tornando a experiéncia da abertura
de sentimentos para o outro destrutiva®.

O mito de Narciso ilustra perfeitamente a atracdo do
“ver-se”. De acordo com Sodré®, mais do que “ver-se”, a fas-
cinacdo consiste em saber que se é visto, em se ver sendo
visto. Hoje, na sobreposicdo do privado sobre o puUblico, com
a absoluta incursdo da intimidade, milhdes de narcisos dese-
jam olhar e serem olhados. O espelho de Narciso, definitiva-

mente, fundiu as esferas publica e privada.

2.3. “Narciso acha feio o que ndo é espelho”

A mobilizacdo exacerbada do olhar ndo é um fendmeno
recente. Conforme Sodré?**, o fascinio do “ver-se” é antigo, e
até mesmo mitoldgico, como atesta a lenda de Narciso. Na his-
tébria, Narciso é& um belissimo jovem, filho do deus Cefiso e
da ninfa Liriope. Mas, como j& advertira o adivinho Tirésias,

Narciso viveria melhor se ndo se olhasse. Na idade adulta,

0 Cf. SENNETT, R. 1988: p. 321
3! Cf. SODRE, M. 1990: p. 12
32 Ibidem, p. 10
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Narciso torna-se alvo de grande numero de mocas e ninfas,
enamoradas pela sua perfeicdo. Apesar disso, ele continua in-
sensivel ao amor. Enfurecidas, as mulheres atraem para Narci-
SO as 1iras de Némesis. Um dia, ele abaixa-se para tomar agua
em uma fonte. Vé seu rosto refletido nas &guas e, maravilhado
com sua prépria beleza, vai ao encontro de sua imagem e mor-—
re.

Desde a Antigliidade grega, o olhar tem uma ligacéo
imaginadria com a sexualidade: “O olhar é tido como susceti-
vel de evocar sentimentos de temor, mistério e amor, do mes-—
mo modo que a comunhdo sexual”?®. Nesse contexto, sédbios gre-
gos tentavam buscar as raizes etimoldgicas de Eros, no verbo
grego orad (ver).

O mito de Eros narra a histéria de Psyché, filha de um
rei. Psyché tinha duas irmds, mas nenhuma delas possuila sua
beleza excepcional. Objeto de contemplacdo de todos, a beleza
de Psyché era também motivo de medo. Assim, ninguém quis se
casar com ela. Seguindo as indicacdes do oraculo, o rei aban-
donou a filha no alto de um rochedo. Levada pelo vento, Psy-
ché foi parar no jardim de um palédcio, aonde foi amparada por
vozes. A noite, apareceu-lhe um marido, que ndo revelou o
nome, mas recomendou-a que nunca olhasse para ele. Psyché vi-
veu feliz até o dia em que olhou para o rosto do marido. Des-

cobriu que se tratava de Eros, o deus do amor, também um ra-

3 SODRE, M. 1990: p.10
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paz belissimo. Ele, no entanto, abandonou-a, por ter violado
o tabu. Psyché foi perseguida por Afrodite, mde de Eros. Pas-
sou por varios tormentos até se harmonizar com Afrodite.

Nas narrativas acima, o olhar é tomado de mistério e
medo. Se Narciso morreu fascinado pela sua imagem, o temor de
Eros era o de ser olhado pela mulher. Desse modo, podemos
concluir gque a imaginacdo equivale ao ato de ver e o fato de
ser visto:

“O fendébmeno da fascinacdo consiste precisamente em
saber que se é visto com intensidade, ou melhor, em
se ver sendo visto. (...) Quando ha desequilibrio de
poder na relacdo, o olhar de um pode objetivar, con-
gelando, o movimento livre do outro. (...) No imagi-
ndrio o olhar do outro é capaz de nos congelar como
objeto, objetivar-nos e, por ai mesmo, dominar”3*.

Tal situacdo pode ser exemplificada através de Eros,
que olhava, mas ndo queria ser olhado. Psyché sofreu por de-
sejar a reciprocidade do olhar, ou seja, poder ver e ndo ape-
nas ser vista. Também h&d o mito das Gbérgonas, capazes de
transformar em pedra gquem as encarasse. Estas lendas indicam
a visdo voltada para o sentido amoroso e sexual.

Da mesma forma, o amor implica em troca, em reciproci-
dade e identidade. O individuo sé pode amar a si ou ao outro
quando se identifica com o semelhante. Ainda segundo Sodré,

um homem ama uma mulher na medida em que ele é essa mulher, e

vice-versa. “E uma relacdo em espelho: cada um dos parceiros

3 SODRE, M. 1990: p. 12



28

extrai do outro a si mesmo, ou melhor, a iImagem de si mes-

mo//35

Homem e mulher sdo duplicados. Quando um vai em dire-
cdo ao outro, na verdade torna a entrar em si. Para Sennett,
a maneira mais comum pela qual o narcisismo se d& a conhecer
a pessoa é através de um processo de inversdo:
Se ao menos eu pudesse sentir mais, ou se eu pudesse
realmente sentir, entdo eu poderia me relacionar com
0s outros ou ter relacdes ‘reais’ com eles. Mas, a
cada momento de contato, parece que eu nunca O sSinto
bastante’®.

Na visdo psicanalitica, ndo existe amor sem imaginé-
rio. Enquanto imagem, a mulher é, ao mesmo tempo, “exterio-
rizacdo do duplo feminino que o homem carrega e interioriza-
cdo no homem do duplo masculino que ela é igualmente”?’. Do
ponto de vista sexual, ndo hd uma atenuada diferenca entre os
sexos. Existem duas polaridades (masculino e feminino) em
cada sexo. Para existir uma relacdo entre homem e mulher é
necessario que haja diferenca, mas também semelhanca:

O prazer, o gozo residem na abolicdo da diferenca,
na morte dos termos de sujeito e objeto: homem e mu-
lher reafirmam o poder de se assemelhar, de buscar o
duplo imagindrio de si mesmo®®.

Freud entende que a atracdo por si préprio, pela ima-
gem no espelho, é normal e intrinseca ao desenvolvimento da

consciéncia. Ele trabalha o conceito de narcisismo psicanali-

ticamente, definindo-o como um complemento do egoismo. Con-

% SODRE, M. 1990: p. 13
3 SENNET, R. 1988: p. 23
7 SODRE, M. 1990: p. 14
% Ibidem, p. 14
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forme Laplanche e Pontalis®”, antes de introduzir um estudo
especial sobre o narcisismo, Freud j& fazia uso do conceito.
Mas, em 1910, ele utiliza o termo pela primeira vez, a fim de
explicar a escolha de objeto nos homossexuais, que, segundo
Freud, tomam a si e ao préprio corpo como objeto de amor. Em
seqguida, Freud propde a existéncia de uma fase da evolucéo
sexual entre o auto-erotismo e o amor de objeto. Tal fase se-
ria caracterizada pelo descobrimento do préprio corpo como
objeto de amor.

Segundo a psicandlise, existem dois tipos de narcisis-
mo: o narcisismo primadrio e o narcisismo secundario. O pri-
meiro termo designa um estado precoce em que a crianca toma a
si mesma como um objeto de amor. J& o narcisismo secundario
diz respeito a um estado permanente do sujeito®®. Porém, tais
conceitos apresentam diversas definicgdes, que dificultam uma
significacdo exata. No plano etimoldgico, o conceito de nar-
cisismo refere-se a uma imagem de si mesmo, uma relacdo espe-
cular.

Por outro lado, como atesta Sennett?, no sentido cli-
nico, o narcisismo diverge da idéia popular do amor de alguém
por sua proépria beleza e passa a tratar-se de um disturbio de

cardter. Nessa acepcdo, o termo faz mencdo a preocupacgcdo con-

3 Cf. LAPLANCHE, J., PONTALIS. 1991: p. 287
“ Ibidem, p. 290
I Cf. SENNET, R. 1988: p. 21
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sigo mesmo, a introjecdo do eu que impede o ser humano de sa-
tisfazer suas necessidades.

Narciso ainda pode ser “considerado como aquele que
mata a verdade de si mesmo (sua realidade como individuo
concreto) e morre em sua propria imagem”*?. O aparecimento da
imagem de si mesmo desafiaria o real, separando-o da verdade
e levando-o para o mundo ilusdério das imagens. No Jjogo da
imagem com o real, o olho congquista grande destaque, ja que
se trata do meio que registra a iluséo.

Conforme ja dissemos, a onipoténcia do olhar nédo é
contempordnea. Ao longo do século XVII, o vidro, com sua
transparéncia milagrosa, deu a luz diversos desenvolvimentos,
como telescédpios, microscdpios e termdbmetros. O vidro possi-
bilitou também o aperfeicoamento de casas e comércios, além
de permitir ao homem ver sua prépria imagem. O espelho come-
cou a ocupar oS espacos da casa burguesa, levando o individuo
a introspeccéo.

Logo depois, as vitrines comecaram a adquirir notavel
importéncia. Fachadas, paredes, mbéveis foram contaminados por
esse “efeito”, estimulando a compulsdo do olhar. A exacerba-
cdo da visdo, por sua vez, trouxe consigo a necessidade cada
vez maior do se mostrar e do ver.

Como dissemos anteriormente, a midia, atualmente, pas-

sa por um momento de despojamento, marcado, entre outros as-

“ SODRE, M. 1990: p. 17
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pectos, pelo exibicionismo. Além de significar exposicdo, a
palavra também é definida como uma conduta perversa, caracte-
rizada pelo fato de expor os 6érgdos genitais diante de estra-
nhos, sem finalidade de obter excitacdo sexual ou tentativa
de ter uma relacdo sexual posterior.
O sujeito age sob o dominio do impulso e, em certos
casos, o desejo de surpreender ou de chocar a teste-
munha de sua exibi¢cdo é conscientemente percebido.
Em outros casos, essa conduta é acompanhada de uma
fantasia sexual, fonte de excitacdo, segundo o qual
a testemunha serd, por sua vez, excitada sexualmen-
te?.

O exibicionismo é tido como um comportamento quase ex-
clusivamente masculino, sendo as vitimas, em sua maioria, mu-
lheres ou meninas. Ele pode ser sintomatico em casos de em-—
briaguez alcodlica, disturbios obsessivos compulsivos ou es-
tados demenciais.

Da mesma forma que existe o prazer na exibicdo, héa uma
conduta inversa. Ela é definida como voyeurismo e se caracte-
riza pela busca do prazer sexual obtido pelo fato de olhar ou
de espiar pessoas nuas, Jgeralmente sem o seu conhecimento,
enquanto se despem ou praticam atividades fisioldgicas. Comu-
mente, busca-se o prazer por meio da masturbacdo, durante a
atividade de voyeurismo. Além disso, o individuo experimenta
o sentimento de gozo suplementar, definido como a idéia de

humilhar ou envergonhar a pessoa observada. O voyeurismo tam-

bém pode estar associado a outros tipos de perversdo, como a

“ DORON, R., PAROT, F. 1998: p. 326
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pedofilia, o sadismo e o masoquismo. Freud demonstrou haver
uma ligacdo entre voyeurismo e exibicionismo nos primeiros
estdgios do desenvolvimento da libido*‘.

Ainda dentro do contexto caracterizado pela énfase na
visdo, cumpre salientarmos conceitos como a identificacdo e a
projecdo. O termo identificagcdo relaciona-se a um processo
psicoldégico no qual o sujeito assimila um aspecto, uma pro-
priedade ou um atributo de outra pessoa e transforma-se, a
partir desse modelo, total ou parcialmente. A personalidade
humana é formada por uma série de identificacdes®.

J& a palavra projecdo designa a operacdo pela qual um
fato neuroldgico ou psicoldgico desloca-se e localiza-se no
exterior. No sentido psicanalitico, diz respeito a uma inter-
vencdo pela qual o individuo expulsa de si e localiza no ou-
tro qualidades, sentimentos e desejos que ele desconhece ou
recusa nele préprio. E uma defesa antiga, encontrada em acdes
parandéicas ou normais®.

A compreensdo de tais conceitos é necessédria a medida
que tentamos encontrar os motivos que vém transformando o ce-
ndrio mididtico em uma grande vitrine. Afinal, a estrutura
basica dos reality shows, bem como as causas que os fazem ser

assistidos por milh&es de espectadores, estdo diretamente re-

# Cf. DORON, R., PAROT, F. 1998: p. 787
* Cf. LAPLANCHE, J., PONTALIS. 1991, p. 226
* Ibidem, p. 374
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lacionadas a visd&o e comportam condutas que se encaixam a es-
ses conceitos.

Dentro da 1ldégica do tudo ver, a figura do pandptico
deixa de ser assustadora. A coacdo fisica e mental é encarada
com naturalidade e ambicdo. No pandptico espelhado, “Narci-
sos”, “Eros” e “Psychés” se olham e sdo olhados sem, contudo,
haver punicdo. Talvez, o maior castigo para o homem, hoje,

seja permanecer longe dos olhos do “Grande Irmdo”.

3. BIG BROTHER BRASIL

Os reality shows sdo cada vez mals consumidos pela socie-
dade. A receita é simples: homens e mulheres trancafiados em

uma casa cheia de cémeras. Do outro lado, um publico voyeur a
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espera de que alguma coisa aconteca. A idéia é tédo antiga e
original quanto espiar pelo buraco da fechadura. Mas, mesmo
cientes da artificialidade, milhdes de espectadores espreitam
a intimidade alheia como se estivessem diante de uma grande
producdo jamais vista.

Entretanto, sabemos que estes programas ndo passam de
encenacdo, onde a realidade é forjada. Afinal, desde que
exista uma interferéncia técnica, ¢é impossivel afirmar que o
ser humano se revele por completo, em tempo integral. Em con-
trapartida, com o tempo, as mascaras tendem a cair. Isolados,
vigiados e submetidos a situacdes de pressédo, facetas da ver-
dadeira personalidade sé&o reveladas.

Ndo se sabe de onde surgiu o voyeurismo eletrdnico. Ha
indicios de que ele tenha se originado nas cémeras de contro-
le e observacdo militar em edificios, espacos publicos e sa-
télites capazes de monitorar a movimentacdo de tropas a dis-
tédncia. Gradualmente, as pessoas puderam ter acesso as céme-
ras vigilantes. As primeiras experiéncias surgiram com as
web cams, na Internet. Atualmente, ha milhares de sites que
testemunham a privacidade do outro.

O cinema e a televisdo incorporaram a idéia depressa.
Hoje, existe uma proliferacdo de programas do género. Big
Brother Brasil, que chegou a sua segunda versdo, ¢é apenas

mais um exemplo dessa tendéncia. O programa atua no sentido
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de revelar o individuo, trazendo para o publico sua vida pri-
vada.

A férmula é simples. Um grupo inicial de 12 pessoas,
isolado na casa montada pela Rede Globo, é vigiado diariamen-
te por 37 cémeras e 60 microfones. De um lado, personagens
revelando a intimidade em busca do retorno financeiro e da
notoriedade, ainda que fugaz. No meio, uma midia voltada para
a promocdo do espetidculo e a busca de audiéncia a gqualquer
cus-to. Na outra ponta, um publico gque espera identificar-se
e projetar-se no outro, satisfazendo seus desejos voyeuristi-
cos. Na tela, uma realidade encenada, recortada e divulgada

em capitulos.

3.1. “Entre e olhe a vontade”

Em 1948, George Orwell (1903-1950) escreveu o angus-
tiante livro 1984. Na obra, o escritor descreve uma sociedade
reprimida por um regime totalitario, que o tempo inteiro é
vigiada pelo “Grande Irmdo”:

Adormecido ou desperto, trabalhando ou comendo, den-

tro e fora de casa, no banheiro ou na cama — ndo ha-

via fuga. Nada pertencia ao individuo, com excecdo
de alguns centimetros cubicos dentro do crdnio®’.

O que parecia um pesadelo ilusdério é hoje, através dos

reality shows, uma representacdo caricata da sociedade. Tais

“” ORWELL, G. 1984: p. 29
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programas podem ainda ser comparados a uma prisdo, na qual a
coacdo ndo ¢é aplicada apenas ao corpo, como também a alma:
“A expiacdo que tripudia sobre o corpo deve suceder um cas-
tigo que atue, profundamente, sobre o corag¢do, o 1intelecto,
a vontade, as disposicdes?®. No entanto, o ser humano se ofe-
rece e disputa espaco diante das cameras. E da mesma forma
que ¢é vigiado, tem a possibilidade de torna-se vigilante,
confortavelmente sentado em frente a sua televiséo.

No Brasil, a tendéncia dos reality shows comecou com
No Limite. Veiculada pela Rede Globo, a primeira versdo do
programa, em 2000, alcancou grande audiéncia. A atracdo obte-
ve em média 45 pontos no Ibope, sendo que o segundo episddio
chegou a marca dos 50 pontos, inédita aos domingos. O progra-
ma transformou-se em mania nacional e os participantes torna-
ram-se celebridades do dia para a noite.

Inspirado no americano Survivor, que em seu ultimo ca-
pitulo foi visto por 51 milhées de pessocas, No Limite é uma
mistura de gincana e documentdrio Jjornalistico sobre convi-
véncia e sobrevivéncia. Os participantes recebiam o material
basico, como facas, cordas e mapas e uma quantidade minima de
alimento. Em hipdtese alguma, a producdo interferia. A Unica
intervencdo possivel era a do apresentador Zeca Camargo, ca-

paz de entrevistar ou interpelar os jogadores.

“* FOUCAULT, M. 1987: p. 20
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A atracdo contou, ao todo, com trés versdes. Gravado
em lugares ermos, O programa tinha como referéncia os cursos
de sobrevivéncia do Exército, em que os soldados treinam em
condic¢des extremas. Os participantes eram eliminados um a um
e recebiam prémios e dinheiro.

Entretanto, o sucesso deste género de programa foi re-
almente consolidado com Casa dos Artistas, que estreou no fi-
nal de 2001, no SBT. A atracdo foi anunciada pouco antes de
comecar. Até ali, o projeto do programa era segredo. A estra-
tégia funcionou. A audiéncia de Casa dos Artistas foi consi-
deravel, derrubando a supremacia do Fantéastico, que em 28
anos de histéria nunca fora derrotado. A atracdo do SBT tam-
bém atrapalhou a estréia da terceira versdo de No Limite.

Casa dos Artistas é uma gincana em que doze pessoas
convivem em uma mansdo cheia de cémeras. O programa é seme-
lhante ao holandés Big Brother que, desde agosto do ano pas-
sado, tinha seus direitos no Brasil pertencentes a Rede Glo-
bo. Programada para ser exibida diariamente, Casa dos Artis-
tas ndo pbde ser veiculada no terceiro dia, ja que uma limi-
nar previa multa caso a ordem fosse descumprida. A partir dai
travou-se uma batalha judicial, onde Silvio Santos foi acusa-
do de pléagio.

A Globo alegou que o SBT mantivera contato com a pro-

dutora holandesa Endemol, a fim de comprar os direitos de



38

programas produzidos por ela, entre eles, Big Brother. Duran-
te a transacdao que acabou ndo ocorrendo, o SBT teve acesso a
trés manuais sobre a producdo do show. Nesses manuais, expli-
ca-se o conceito do programa, indicando a estrutura necessa-
ria bem como os tipos de participantes a escolher.

O programa incluiu mais duas versdes: Casa dos Artis-
tas 2 ndo trouxe muitas novidades em relacdo ao tipo de elen-
co, mas as regras foram modificadas constantemente, ao sabor
dos niveis de audiéncia. A terceira versdo do programa reuniu
selis artistas e seis fés, do sexo oposto, selecionados apds
um quiz em que deveriam mostrar conhecimento sobre os idolos.
A atracdo resultou em um show de idolatria e bajulacdo, onde
os fas disputavam a atencdo dos artistas.

Ao contrario do que ocorria em No Limite, os partici-
pantes de Casa dos Artistas ndo sdo andénimos (exceto em sua
Ultima versdo), nédo precisaram enfrentar um ambiente natural
hostil e tampouco foram obrigados a disputar provas de resis-
téncia fisica. A Unica tarefa foi ficar confinado em uma lu-
Xuosa casa e conviver com o grupo, diante das cdmeras. O pro-
grama foil considerado o mais surpreendente de 2001.

A resposta da Rede Globo chegou no inicio de 2002. Em
janeiro deste ano, foi ao ar Big Brother Brasil. Criado na
Holanda, Big Brother ja foi visto por 80 milhdes de especta-

dores, em cerca de 20 paises. Na primeira versdo brasileira,
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estima-se que a emissora tenha gastado cerca de 20 milhdes de
reais na compra dos direitos da atracdo e para a montagem da
estrutura.

A primeira versdo do programa foi considerada uma
“casa dos quase artistas”, Jj& gque a maioria de seus partici-
pantes pertencia ao mundo artistico. Dos 500 mil inscritos,
0os 12 escolhidos ndo vieram exatamente do anonimato. Eram mo-
delos, dancarinos, um cantor, enfim, pessoas que j& estavam,
de alguma forma, acostumadas com as cameras. Entretanto, a
producgdo deixou claro que 99% das inscrig¢des sairam dos cu-
pons ou da Internet. Especula-se que o 1% restante tenha vin-
do dos “olheiros” que a emissora espalhou pelo pais. Tudo
isso ratifica o que afirma Barbero: “Na televisdo, nada de
rostos misteriosos ou encantadores demais; 0s rostos da te-
levisdo serdo proximos, amigaveis, nem fascinantes nem vul-
gares”?. Vale ressaltar que o sentido de vulgar, nesse con-
texto, faz alusdo a palavra comum.

Os pré-selecionados passaram por uma bateria de pro-
vas, que incluiu conversa com psiquiatra, entrevista com uma
banca formada por dez representantes da Globo, questionario
com quase 600 perguntas, sessdo com psicdloga, teste psicomo-
tor, andlise de desenhos produzidos pelos candidatos, ques-
tdes de raciocinio légico e outra prova com desenhos. Poste-

riormente, os finalistas foram submetidos a exames clinicos e

“ MARTIN-BARBERO, J. 1997: p. 295
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laboratoriais, além de testes com cdmera. Durante a pré-sele-
¢do, os concorrentes ndo puderam conversar entre si.

A emissora ndo poupou esforcos para divulgar a atra-
cdo. Durante a semana que antecedeu a estréia, Big Brother
Brasil foi anunciado ndo apenas nos intervalos comerciais,
como também durante os telejornais.

No programa, os participantes sdo isolados em uma lu-
Xuosa casa, situada nas imediacdes da emissora. No projeto da
mansdo, utilizou-se técnicas de arquitetura e cenografia.
Tudo com o objetivo de garantir aconchego, bom som, ilumina-
cdo e acustica. Ao todo, a casa tem 1.650 metros quadrados,
com 1.200 metros quadrados de area externa. A sala abriga um
sofd em forma de “L”, que permite reunir as 12 pessoas sem
que o ambiente precise ficar cheio de méveis. Os varios ambi-
entes externos ddo aos participantes a possibilidade de iso-
lamento, mesmo que este seja feito sob a presenca das inume-
ras cameras gque monitoram a casa diuturnamente.

Apesar da grande audiéncia na estréia (cerca de 49
pontos no Ibope), Big Brother Brasil teve um inicio mondtono.
Os 12 participantes interpretavam nitidamente diante das cé-
meras. As intervencdes da atriz Marisa Orth, que ocupava a
funcdo de apresentadora, foram consideradas desastrosas. Da

mesma forma, a medida que as interferéncias se tornaram ex-
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cessivamente freqlientes, houve uma tendéncia de que os parti-
cipantes cada vez mais se comportassem artificialmente.

Big Brother Brasil também teve sua segunda verséao.
Para esta, apenas reformas pequenas foram feitas na casa. Pe-
dro Bial, sozinho, encarregou-se da apresentacdo. O programa
foli exibido em hordrio mével, sempre precedido por atracdes
com audiéncia garantida, como a novela das oito. Da mesma
forma que na primeira versdo, um time de famosos foi escalado
para incrementar a atracgdo. Artistas e apresentadores visita-
ram a casa. Big Brother Brasil também interagiu com outros
programas da emissora. Isso tudo numa clara tentativa de pro-
mover ndo apenas o reality show, mas também as outras atra-
cbes globais.

A cada semana, uma prova definia quem seria o lider.
Ele conquistava a imunidade e o direito a ter um quarto soé
para si. Em contrapartida, ficava responsavel por indicar,
publicamente, um participante que gostaria de ver fora da
disputa. Paralelamente, o0s outros integrantes elegiam indivi-
dualmente uma segunda pessoa para deixar a casa. Esta wvotacao
era acompanhada ao vivo pelo publico, mas era secreta entre
0s participantes, embora no decorrer do programa eles, em ge-
ral, acabassem revelando quem tinham escolhido. O publico de-
cidia quem deveria ser eliminado. Antes de serem submetidos a

votacdo do publico, os escolhidos tinham o direito de defesa,
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explicando as razdes pelas quais deveriam permanecer. Os par-
ticipantes foram eliminados um a um, até a final, na qual os
ultimos jogadores disputaram o prémio de 500 mil reais, atra-
vés da escolha popular.

A circunsténcia dos candidatos votados para a elimina-
cdo era interpretada pela expressdo “estar no pareddo”. A pa-
lavra, que é normalmente traduzida como fuzilamento®?, adqui-
ria um sentido pejorativo. “Ir para o pareddo” ndo significa-
va somente uma possivel saida do programa, mas continha um
sentido de exterminio.

E sabido que o gosto do publico por tais atracdes pode
ser explicado, dentre outras razdes, pela identificacdo e
projecdo. Em Big Brother, por exemplo, o espectador wvai en-
contrar nos participantes seres humanos comuns, gque antes da
entrada no programa tinham uma vida normal, semelhante a de-
le. Assim, o telespectador se coloca no lugar do outro, de-
terminando quais seriam suas reacdes se estivesse em situacéo
semelhante. Dal surgem sentimentos como simpatia, antipatia,
admiracédo...

Posteriormente, o espectador se projeta no participante,
transferindo para si caracteristicas pertencentes a este par-
ticipante. Vém dai as frases ditas pelos participantes que se

tornam clichés, a moda ditada por eles... Ao se projetar, o

' Cf. BUENO, F. 1968: p. 921
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espectador passa também a se considerar uma possivel celebri-
dade.

J& em Casa dos Artistas o processo se di de maneira in-
versa. Por j& dispor de algum destaque na midia, o artista ¢é
visto pelo puUblico como alguém superior, gque estd acima. A
identificacdo com o artista sé ocorre depois, quando o publi-
co percebe nele um simples mortal, que desceu do Olimpo: “Os
olimpianos, por meio de sua dupla natureza, divina e humana,
efetuam a circulacdo permanente entre o mundo da projecdo e
o mundo da identificacdo”*.

Conforme foi dito anteriormente, a primeira versdo de
Big Brother Brasil foi ao ar de 29 de janeiro a 2 de abril de
2002. O publico teve de esperar cinco semanas para novamente
acompanhar o confinamento dos participantes de Big Brother
Brasil 2. Em 14 de maio do mesmo ano, tinha inicio a segun-
da versdo do programa, que chegou ao fim em 23 de julho de

2002.

3.2. “O inferno... sdo os Outros”

Em 14 de maio de 1944, estreava a peca Entre quatro

paredes, de Sartre. Chamada inicialmente Os Outros, a peca é

um drama breve, com poucas personagens e ambientado em um s6b

' MORIN, E. 1969: p. 113
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cenario. Conforme Almeida®, a primeira idéia que ocorreu a
Sartre foi a de trés individuos confinados em um porédo, du-
rante um bombardeio. Posteriormente, o autor optou por uma
situacdo extrema: a prisdo das personagens na eternidade.

A acdo de Entre quatro paredes desenrola-se no infer-
no. Ndo o inferno da mitologia cristd, mas um saldo com trés
poltronas e uma estdtua sobre a lareira. Trés pessoas sdo le-
vadas a esse saldo. Presas e condenadas a viverem juntas, as
personagens percebem que a convivéncia é insuportavel e que o
carrasco sera cada um deles, para cada um dos outros: “Sendo
obrigados a tolerar-se mutuamente, descobrem o verdadeiro
inferno: uma consciéncia ndo pode furtar-se a enfrentar ou-
tra consciéncia que a denuncia”’’. Concluem, assim, que ape-
sar de nédo existir tortura fisica, eles estdo no inferno. A
personagem Garcin afirma: “O inferno... sdo os Outros”>*.

Passados mais de 50 anos, o drama da convivéncia e da
clausura se repete em novo espetédculo. Big Brother Brasil
reinventa a peca de Sartre, com um diferencial: o carrasco de
cada participante n&o é apenas cada um de seus concorrentes,
mas também ele préprio, incapaz de simular o tempo inteiro, e

também o publico e a producdo do programa, através, sobretu-

do, da vigiléncia incessante. Apesar disso, a prisdo é dese-

2 Cf. ALMEIDA, G. 1977: p. 20
3 ALMEIDA, G. 1977: p. 22
*SARTRE, J. 1977: p. 98
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javel e consentida. Em um primeiro momento, o participante do
programa ndo vé nos demais um possivel carrasco.

Assim sendo, o inicio do programa sempre acontece em
clima de paz, cordialidade, juras de amizade e de “jogo lim-
po”. Rapidamente, a prépria producdo trata de rotular cada
participante, com caracteristicas gque muitas vezes ndo sdo as
mais presentes em suas personalidades. Cada jogador passa,
assim, a desempenhar um papel.

De acordo com Sennett®, os papéis podem ser definidos
como um comportamento apropriado a algumas situag¢gdes, mas ndo
a outras. O choro, por exemplo, ¢é um comportamento gque né&o
pode ser descrito como um papel. J& o choro em um funeral
pode ser considerado um papel, por ser esperado e apropriado
para a situacéo.

Ainda segundo o autor, o estudo dos papéis tem uma
longa histéria. Uma das mais antigas concepg¢des vé a socieda-
de como se ela fosse um teatro. A concepcdo de Platdo nas
Leis era a da vida humana como um espetaculo de fantoches en-
cenado pelos deuses. O lema de Satyricon, de Petrdnio, era a
sociedade como um teatro. Nos tempos cristdos, pensava-se que
o teatro do mundo tinha uma platéia composta por um Unico es-
pectador: Deus, que assistia angustiado ao mascarar-se de
seus filhos. Por volta do século XVIII, ao se falar do mundo

como um teatro, imaginava-se um novo publico:

> Cf. SENNETT, R. 1988: p. 52



46

Espectadores uns dos outros, e a angustia divina
dando lugar a um auditdorio que deseja usufruir, em-
bora um tanto cinicamente, a representacdo e as fal-
sas aparéncias da vida didria’®.

Igualmente, a edicdo do programa colabora na definicéo
das caracteristicas de cada personagem, prejudicando-os ou
favorecendo-os, segundo os interesses da prédpria emissora. No
processo de edigdo, utiliza-se recursos, por vezes nada Su-
tis. Na segunda versdo do programa, por exemplo, foram cria-
das varias “novelas”, qgue passaram a ocupar Jgrande parte da
atracdo. Essa medida pode ser, em parte, atribuida a satura-
cdo do programa: mostrar apenas o dia-a-dia dos participantes
ndo era capaz de manter a audiéncia elevada. Foram idealiza-
das, entdo, novas formas de agradar o publico. O mesmo acon-
teceu por ocasido da Copa do Mundo. As tarefas, as festas e a
proépria edicgdo de tudo que ia ao ar trataram quase exclusiva-
mente de temas relacionados ao mundial, objetivando claramen-
te promové-lo.

Entretanto, sabe-se que mostrar o cotidiano das pesso-
as em um programa de televisdo ndo significa retratar a rea-
lidade das mesmas. Afinal, elas se encontram em uma situacédo
atipica, fora do contexto em que estdo habituadas. A proposta
do programa torna-se, entdo, revelar faces da personalidade

de cada um, emolduradas e voltadas para a promoc¢cdo do espeta-

culo. Os fatos ocorridos sdo mudados de maneira a suscitarem

 SENNETT, R. 1988: p. 53
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0s mais diversos sentimentos no telespectador, como pena, ad-
miracdo, raiva...

Na primeira versdo, a casa contou com um elemento a
mais: a cachorrinha Mole. A cadela tornou-se companhia inse-
paravel de Caetano, primeiro participante a ser eliminado.
Com a saida de Caetano, Mole foi retirada do programa, sem
grandes explicag¢des. Entretanto, as cenas qgque mostravam a
amizade de ambos foram repetidas a exaustéo.

Também em Big Brother Brasil 1, o franco-angolano Sér-
gio passou por momentos de angUstia nas duas primeiras sema-
nas. Por estar em situacdo ilegal no pais, o participante foi
ameacado de ser deportado. Uma liminar da Justica garantiu a
permanéncia de Sérgio. Antes disso, o drama de Sérgio adqui-
riu proporcgdes gigantescas e todo o publico foi tomado de
compaix&do. Com o inicio de seu romance com Vanessa, Sérgio
ganhou a torcida do publico. Porém, o namoro com a concorren-
te ndo continuou com o término do programa.

Durante os dias de confinamento, André exibiu seu ta-
lento musical e conquistou inuUmeros féds. O carioca também se
sentiu irritado com as constantes provocacdes sobre sua sexu-
alidade. Adriano ganhou fama de manipulador. A bulimia de
Leka foi revelada para milhdes de telespectadores, quando nem
os proéprios pais tinham conhecimento do caso. As gafes come-

tidas por Kleber foram repetidas diversas vezes.
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Na segunda versdo, a apelacdo foi ainda maior. Logo no
inicio, houve a formacdo de varios casais. Um dos casais man-
teve relacdes sexuais diante das cémeras. As cenas de sexo
foram desaprovadas pelo publico. A producgdo tentou contornar
a situacdo. Com a saida de um dos responséaveis pelo episddio,
as cenas mais ousadas ndo foram transmitidas. Da mesma forma,
0 excesso de palavrdes ditos pelos participantes preocupou a
emissora e desagradou o publico. Incontédveis apitos sonoros
invadiram o programa.

A forma utilizada pelo programa para divulgar o com-
portamento de Tina, o tridngulo amoroso formado por Manuela,
Thyrso e Fabricio, as premonicgdes de Cida sdo alguns dos intG-
meros exemplos que comprovam a busca maxima do sensacionalis-
mo e espetacularizacdo, condicdes que garantem a audiéncia.

Além disso, héd um cendrio hostil, montado pelas pro-
prias regras do programa. Essa hostilidade deve-se, entre ou-
tras razdes, pelo fato de os participantes serem obrigados a
conviver com pessoas estranhas, a dividirem a comida e ao fato de o
lider ter que indicar, perante todos, um concorrente a ser eliminado.

Alids, a disputa pela comida foi um dos aspectos que
mais gerou discussdes. Em Big Brother Brasil 1, a producéo
garantiu arroz, feijdo e goiabada aos concorrentes. Na segun-
da versdo, os alimentos fornecidos foram arroz, doce de leite

e carne seca. Apesar de serem distribuidos em dose suficien-
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te, toda vez que um concorrente era eliminado havia uma redu-
cdo na quantidade. Caso desejassem incrementar o cardapio, o
grupo deveria cumprir tarefas. Caso ndo conseguisse, recebia
apenas a metade do kit de alimentos.

Nas duas versdes do programa, a primeira tarefa a ser
realizada para a conquista da comida foi a mesma: os partici-
pantes deveriam cumprir uma maratona de danca, onde formariam
casais e o contato fisico seria obrigatério.

O formato do programa acaba envolvendo o telespecta-
dor. Logo no inicio, ele mantém uma certa distédncia. Com o
desenrolar da atracdo, acaba se envolvendo com 0Ss persona-
gens. Pouco a pouco, o0s participantes passam a ocupar a fun-
cdo de produtos, moldados e expostos para serem consumidos

pelo publico.

3.3. Quinze minutos de fama

Na década de 60, o artista pop americano, Andy
Warhol, afirmou que um dia todos seriam famosos por 15 minu-
tos. A profecia soou como exagero, mas acabou se cumprindo.
Afinal, mais do gue nunca, © que se v& na midia hoje é a su-
perexposicdo de gente andnima. As chamadas celebridades re-
lampago proliferam-se em todo o mundo. Desconhecidos brotam

do anonimato para o mundo das cameras e dos holofotes. A fama
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é intensa e surpreendente, mas passageira. Em breve, as ins-
tant celebrities sdo esquecidas. Mas, enfim, por gque acontece
0 esquecimento?

Segundo Freud, compreender o esquecimento talvez seja
um enigma maior do que compreender a lembranca. Supde-se gque
0 esgquecimento seja um processo espontédneo, dque requer um de-
terminado tempo de duracdo. No esquecimento, o homem faz uma
selecdo das impressdes apresentadas. Entretanto, o conheci-
mento das condig¢des tidas como responsaveis por reter na me-
mébria o que seria esquecido ainda é imperfeito. Freud cita
como exemplo a troca de lembrancas entre duas pessoas que fi-
zeram uma viagem juntas:

O que permaneceu firme na meméria de uma delas
freqiientemente foi esquecido pela outra, como se
nunca tivesse acontecido; e isto acontece mesmo onde
ndo ha razdo para supor que a Iimpressdo tenha sido
psiquicamente mais importante para uma do que para a
outra. Uma grande quantidade de fatores que determi-
naram a escolha daquilo que deve ser lembrado obvia-
mente ainda estd fora do nosso alcance®.

Mas, quando se fala em “produtos” criados pelos meios
de comunicacédo, o esquecimento torna-se mais facilmente com-
preendido. Afinal, como atesta Morin®®, os valores ditados
pela cultura de massa s&o precarios e transitdérios, e desta
forma, efémeros. Ao privilegiar o presente, a midia faz com

que homens e objetos se equivalham e sejam igualmente descar-

taveis.

FREUD, S. 1976: p. 170
* MORIN, E. 1969: p. 174



51

Igualmente, a midia cria uma espécie de Olimpo, onde
abriga seus deuses. Ainda conforme Morin®’, os olimpianos ndao
sdo apenas astros de cinema, mas também campedes, principes,
reis, artistas... Da mesma forma, ndo sdo verdadeiros deuses,
mas seres humanos mortais. Além disso, o olimpismo nasce de
varias maneiras: pode nascer do imaginédrio, a partir de pa-
péis encarnados na ficcgdo, da funcgdo que exercem, como reis e
presidentes, em funcdo de seus trabalhos herdicos ou erati-
cos. Hoje, qualgquer um pode tornar-se um olimpiano, ainda que
por apenas 15 minutos.

Com No Limite, pioneiro dos reality shows na Rede Glo-
bo, a situacdo ndo foi diferente. Mocinhos e vildes congquis-
taram a celebridade e o esquecimento como num passe de magi-
ca. As primeiras estrelas do jogo da fama instantdnea ainda
tentam aproveitar a notoriedade, uma vez que: “vivemos de
certo modo na e da tela, e nos arrancarem do mundo que ela
apresenta seria um cruel castigo, algo como a condenag¢do a
uma temivel soliddo”®®. Muitos dos ex-participantes ainda so-
frem por preconceitos que, garantem, foram reforcados pela
producdo. Afinal, os “famosos desconhecidos” revelaram diante
de um publico imenso até que ponto chegariam para conquistar

o prémio.

* Cf. MORIN, E. 1969: p. 111
% SUBIRATS, E. 1989: p. 70
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Os participantes de Casa dos Artistas também tentam
levar seus projetos adiante. Mas a agitacdo qgque acometeu a
midia e o publico na primeira versdo do programa ndo se repe-
tiu por ocasido da segunda fase e tampouco retornou na ter-
ceira edicdo do programa.

Com os ex-“big brothers” nado houve mudangas. Durante
o confinamento, eles talvez tenham conquistado seus dquinze
minutos didrios de fama. Afinal, havia um publico que os vi-
giava cotidianamente e os assistia nas mais diversas ativida-
des. Milh&es de espectadores, dos dquails os participantes do
Big Brother Brasil jamais haviam visto o rosto, conheceram de
perto hadbitos, atitudes e defeitos, muitos destes fabricados
pela prépria edicdo do programa.

Assim que deixavam a casa, 0s ex—-jogadores eram rece-
bidos por uma platéia entusiasmada. Saliam da casa para um
novo presidio: a deslumbrante e implacédvel prisdo da fama.
Dali por diante, eles ndo seriam mais donos de si préprios.
Haveria uma agenda a ser cumprida: entrevistas, capas de re-
vistas, programas de televisdo... Tais atividades seriam res-
ponséaveis por ocupar o que talvez se resumiria nos ultimos
quinze dias de fama dos personagens do reality show.

Igualmente como quando estavam confinados, os partici-
pantes do programa convivem com a perda da privacidade. Ainda

que por um periodo curto, sdo cercados por luzes, cédmeras e
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flashes, e tém seus passos protegidos por outros e acompanha-
dos pelos féds. Paralelamente, seus familiares atravessam um
processo de perda de identidade, j& que passam a ndo ser mais
reconhecidos por si mesmos. Eles deixam de lado suas prdprias
vidas para se tornarem a mde de Kleber, a namorada de Rodri-
go, a avd de Vanessa...

As conseqiiéncias ndo acabam ai. Segundo uma experién-
cia desenvolvida com prisioneiros pela Universidade Stanford,
nos Estados Unidos®, a chamada sindrome do confinamento pode
provocar ansiedade, depressdo profunda e psicose. De acordo
com O psicanalista responsédvel por prestar assisténcia aos
participantes do Big Brother Brasil, Luiz Alberto Py, a falta
do que fazer, aliada a perda da nocdo do tempo e auséncia de
referéncias externas da vida de cada personagem sdo os fato-
res de maior risco do desequilibrio®.

Tanto que em outras versdes do programa, um partici-
pante inglés colocou uma faca no pescogco do concorrente. Na
Holanda, o primeiro excluido da atracdo atirou-se na linha do
trem ao ser eliminado da casa. Doils candidatos portugueses
foram obrigados a casar depois de fazer sexo ao vivo. O casal
saiu do programa condenado por conservadores e ndo suportou a

pressdo.

8! Cf. Gongalves Filho, A. 2002: p. 92
52 Ibidem, p. 93
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As versdes brasileiras de Big Brother escaparam de
tragédias semelhantes por pouco. Na primeira versdo, o candi-
dato André Gabeh raspou as sobrancelhas, colocou uma peruca
ruiva, modificou o nome e a voz e saiu pela casa fantasiado
de Marcelo Marcio. O vencedor Kleber derramou-se em lagrimas
quando a producdo retirou a boneca Maria Eugénia, construida
por ele para servir de companhia.

Na segunda versdo, a participante Tina foi apontada
como louca pelos concorrentes e pelo publico. Tina causou
grande preocupacdo a producdo, Ja gue seu comportamento tor-
nou-se imprevisivel. Temia-se as atitudes que ela pudesse to-
mar ao vivo. Sem descumprir nenhuma norma, Tina demonstrou a
fragilidade do programa. Provocando os demais participantes
através de palavras, induzindo-os a agredirem-na fisicamente
e praticando gestos como bater panelas de madrugada e desar-
rumar as roupas de seus adversarios, Tina fugiu ao controle
da direcdo do programa. Considerada a mais explosiva da casa,
foi eliminada na segunda semana do programa. Pela primeira
vez, 0s demais concorrentes ndo se despediram de um partici-
pante eliminado.

Tgualmente, alguns participantes sairam do anonimato
para o pesadelo. Stela, por exemplo, passou a ter todos os
seus sonhos relacionados com a casa ou com prisdo. Ao sair do

confinamento, Leka continuou agindo como se estivesse sendo
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filmada e teve dificuldades de tomar banho ou vestir-se. En-
tretanto, todos os participantes experimentaram o sucesso,
ainda que este fosse efémero.

Conforme ja foi dito, Kleber tornou-se o primeiro ven-
cedor de Big Brother Brasil. Antes de entrar na casa, foi
vendedor de cocos, seguranca de boate e dancarino. Longe de
ser considerado um possivel vencedor, o jovem de Campinas viu
sua popularidade disparar. Considerado pelos concorrentes
como um rapaz brincalhdo mais preocupado com a musculatura do
que com o raciocinio, Kleber, apelidado pelos colegas de Bam
Bam, o garoto troglodita do desenho Flintstones, teve seus
dias de gloéria.

A simpatia do publico foi aumentando a cada pareddo. O
momento marcante foi quando a producdo levou (afirmando ter
sido engano), a boneca de estimacdo, Maria Eugénia, montada
com sucata pelo préprio Kleber. O grandalhdo chorou copiosa-
mente diante das cémeras e comoveu a todos. Também diante das
cémeras, ele j& havia sido humilhado e rejeitado.

Apds a vitdria, Kleber continuou sendo vigiado. Jor-
nais, radios, revistas, programas de televisdo... Bam Bam
tornou-se famoso rapido. O mundo que deixou ao entrar no pro-
grama, ndo foi o mesmo mundo que O esperava como um astro.
Despertou fascinio e admiracdo. Foi aclamado como herdi,

classificado como o tipico brasileiro. Ganhava pouco, n&o ti-



56

nha carteira assinada, foi mal na escola e ndo cursou nenhuma
faculdade. Agora chegou a vez de Rodrigo, o cowboy, vencedor
de Big Brother Brasil 2, ocupar seu espaco no Olimpo.

O jeito simples e calmo de Rodrigo agradou o publico.
Ao optar por ndo falar muito da prépria vida, o rapaz do in-
terior de Sdo Paulo acertou na tatica. Enquanto esteve confi-
nado, Rodrigo discutiu apenas uma vez, por motivos de comida.
Fora isso, preferiu ouvir a falar.

Nas demais versdes de Big Brother espalhadas pelo mun-
do, outros ganhadores também lembram Kleber e Rodrigo. S&o
subproletdrios urbanos e operarios rudes, que ndo gostam de
politica e acham que o mundo acaba na porta de casa.

Na Alemanha, um mecédnico béavaro de origem Maceddénia,
Zlatko, foili o vencedor. Sua simplicidade e alegria contagia-
ram o publico. Na versdo holandesa, o ex-soldado Bart ignorou
as cameras e fez sexo com uma colega. Bart venceu o primeiro
Big Brother do mundo, em 1999. H& dois anos, um dos favoritos
do Big Brother inglés era Nasty, um operario perverso que po-
sava de cordial. Nasty foil expulso da casa e novamente a vi-
téria foi de um operdrio musculoso.

O resultado vem confirmar o j& presenciado na socieda-
de em geral: a supremacia da beleza sobre o intelecto e a
passividade como condicdo de sobrevivéncia:

Pois se o lazer e a seguranc¢a fossem por todos frui-
dos, a grande massa de seres humanos normalmente es-
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tupidificada pela miséria aprenderia a ler e apren-
deria a pensar por si; e uma vez 1Sso acontecesse,
mais cedo ou mais tarde veria que ndo tinha funcdo a
minoria privilegiada, e acabaria com ela®.
Em decorréncia, héd a satisfacdo dos desejos do sistema
e da prépria midia: a formacdo de corpos ddceis, moldados
para agirem sem questionamento. “A era da informag¢do torna-
se um centro de automacdo de ovelhas clonadas eletronicamen-
te e programadas para balirem sem reflexdo”®.
Do anonimato ao sucesso, 0O percurso €& rapido. Ja o pe-
riodo de permanéncia na estrada da fama... Bem, este apenas o
préprio tempo pode responder. No entanto, a realidade tem

mostrado ser curto. No espetaculo do hic et nunc, os holofotes rapida-

mente sdo lancados para novas direcdes.

4., CONCLUSAO

A televisdo, assim como o cinema, tirou as pessoas das

ruas e levou o sonho, o prazer e a vida para a tela. Hoje, a
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Internet ampliou essa funcdo. Ao reunir bancos, museus, bi-
bliotecas e departamentos publicos em apenas uma maguina,
instalada no conforto do lar, a Grande Rede cumpre sua pro-
messa de “levar o mundo para a casa”. Tudo isso aliado a vio-
léncia, ao individualismo e ao comodismo faz com gque as pes-—
soas cada vez mals se fechem ao convivio. Nesse contexto, a
vida se condensa. As pessoas trocam a rua pela tela.

A televisdo transformou-se no palco da vida. Para de
fato viver é necessdrio estar presente nesse palco. Dessa ma-
neira, a ambicdo do mundo atual ndo consiste em apenas obser-
var, mas em ser observado. Aliada ao desejo de ver, estd a
vontade de se mostrar. A existéncia n&o se da por si sb, mas
a partir do momento em que outro percebe essa existéncia. E
se a televisdo comporta a vida, nada mais compensatério do
que provar a existéncia na tela. Deve-se ai, o sucesso dos
reality shows.

Ao encenar o cotidiano, os reality shows ampliaram o
palco da vida. Ao observar pessoas comuns, vivendo o dia-a-
dia, milh&es de espectadores tém satisfeitos seus desejos de
identificacdo. E como se a televisdo fosse um grande espelho,
onde cada um se visse refletido. Ao assistir pessocas famosas
também em atividades rotineiras, o publico se projeta e se
reconhece. Incorporada a projecdo e a identificacdo, também

estd presente um sentimento de catarse. O telespectador tor-
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na-se apto a julgar, condenar ou absolver cada participante.
E ainda alegrar-se ou entristecer-se com a vitdédria ou desgra-
ca alheia.

Big Brother Brasil foi apenas mais um exemplo dessas
atracdes. O programa permitiu que a vida alheia fosse bisbi-
lhotada e que dela se retirasse o gue mais pudesse dar audi-
éncia: brigas, intrigas, romances... A atracdo veio confirmar
que os limites entre o pUblico e o privado definitivamente
estdo rompidos. O programa, assim como as demails atragdes do
género, revelou ao publico atos até entdo da ordem individu-
al. Ele presenciou os participantes do programa realizando
diversas funcgdes, como limpar a casa, tomar banho, lavar lou-
ca...

Contudo, sabemos que a invasdo de privacidade mostrada
nos reality shows é, em parte, ficticia. Afinal, desde que
exista a interferéncia da cémera, sabemos que o ser humano
age com artificialidade. Da mesma forma, é uma situacdo ati-
pica. No caso de Big Brother Brasil, por exemplo, tratava-se
de 12 pessocas que ndo se conheciam e que estavam convivendo
em um ambiente estranho. Entretanto, ¢é impossivel atuar o
tempo inteiro. Com o tempo, o0s participantes comecaram a agir
sem levar em conta a presenca de cameras e microfones que os

vigiava constantemente.
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Ainda assim, é necessario levar em conta a edicdo, ou
seja, o produto final que chegou ao telespectador. Muitas ve-
zes, pudemos perceber claramente a manipulacdo da producdo do
programa. Logo no inicio de cada edicdo, Jja& é possivel perce-
ber quem serd o vildo ou o mocinho do jogo. Os participantes
sdo estereotipados e deles se extraem caracteristicas nem
sempre condizentes com suas personalidades.

A intimidade ndo perdeu o seu valor. As cenas de sexo
que foram ao ar na segunda edicdo de Big Brother Brasil, por
exemplo, foram consideradas pelo pUblico como vulgares e imo-
rais. Tanto que nos episdédios posteriores tomou-se o cuidado
para que elas ndo fossem veiculadas. Essa condenacdo, porém,
ndo fez com que o telespectador, ao rejeitar as cenas de
sexo, por exemplo, mudasse de canal. Ele as assistia e somen-
te depois censurava. A situacdo vem confirmar a incoeréncia
do publico. Pois o mesmo telespectador que se divertia assis-
tindo ao show bizarro e sensacionalista condenava o que fosse
de encontro a moral e aos bons costumes da velha sociedade
burguesa.

Os pontos de vista a serem analisados, em nenhum mo-
mento, esgotam-se. Uma pesquisa que envolvesse as Aareas de
comunicacdo e psicologia, por exemplo, a fim de estudar mais
profundamente os mecanismos que envolvem publico e partici-

pante certamente seria bem-vinda. Ao tomarmos por base os
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dois episddios da atracdo, acabamos por generalizar oS casos,
embora estivéssemos cientes de que se tratava de pessoas di-
ferentes.

Da mesma forma, a analise ficou restrita apenas ao
ponto de vista da producdo. Isso ndo significa desmerecer a
importédncia de um posterior estudo de recepcdo. Igualmente,
as analises feitas a partir da edicdo foram realizadas de ma-
neira superficial. Um trabalho que priorizasse o estudo do
que acontecia 24 horas na casa e do conteldo que ia ao ar na
TV aberta, com certeza renderia rico contetdo.

Hoje, ndo é mais a televisdo que reproduz a vida. O
processo se da& de maneira inversa. Ao incorporar a estrutura
mididtica, o mundo transformou-se em um grande pandptico. Vi-
giamos e somos vigiados, sem gque a situacdo nos cause descon-
forto.

No caso dos participantes de Big Brother Brasil, a
clausura ndo terminou com a saida do confinamento. Ao deixar
a casa, entraram para a prisdo do estrelato e da efemeridade
do espetaculo da midia. A rapidez com que a fama foi conquis-
tada iguala-se a sua fugacidade. Prisioneiros do sucesso, ra-
pidamente se tornardo escravos do anonimato.

Big Brother Brasil é, sim, o retrato da vida privada,
dependente da midia. Assim como no programa, os vencedores

sdo os que usam artificios dubios para congquistarem seus ob-
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jetivos. Os demais sobreviventes lutam pela comida, convivem
com estranhos e encaram o pareddo de cada dia. Kleber e Ro-
drigo foram mais uma prova de que a passividade, a ignoréancia
e a dissimulacdo sdo requisitos obrigatdérios na manutencédo da
ordem vigente.

Da funcdo de produtor, o homem converteu-se em consu-
midor. Hoje, encarna dois papéis. Além de ser consumidor,
torna-se ele préprio o produto a ser consumido. Big Brother
Brasil, assim como a midia e o mundo, objetiva ndo apenas
congquistar consumidores, mas transformé-los em produtos, fa-
bricados segundo seus préprios interesses. A opressdo e a
onipoténcia continuam. S& que agora personificam um “Grande
Irmdo” sorridente e receptivo, que com seguranga e maestria

rege o espetédculo do hic et nunc.
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