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RESUMO

Um estudo dos valores-noticia no telgjornalismo, tomando o Jornal Nacional como objeto da
pesquisa. As teorias do jornalismo como construtoras da noticia e a definicdo de critérios de
noticiabilidade para selecionar qual acontecimento deve ser divulgado. A relacdo das
organizacdes jornalisticas com a selecdo de noticias. Os valores-noticia em diferentes épocas
histéricas e na visdo de diferentes pesquisadores. A histéria da televisdo e sua chegada ao
Brasil. O desenvolvimento do telgjornalismo na TV brasileira. A evolucdo da linguagem
jornaisticana TV. A histéria do Jornal Nacional e seu desenvolvimento. O padrdo Globo de
qualidade. A andlise das noticias do telgornal e 0 que € considerado para que um
acontecimento segja ou ndo noticia. Constatagdes sobre aspectos das noticias veiculadas nos
meses de abril e maio de 2007, no programa da Globo. A cobertura da visita do Papa Bento
XVI ao Brasil. Os fatores de maior influéncia na producéo de noticias do Jornal Nacional. O
publico como valor-noticia.

Palavras-chave: valor-noticia, telgornalismo, analise.
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1 INTRODUCAO

A idéa de propor um estudo sobre como 0s acontecimentos se tornam noticia
surgiu de indagagdes a respeito de quais fatores influenciariam a decis&o dos editores por qual
matéria divulgar. Para quem trabalha com jornalismo, parece 6bvio identificar se um
acontecimento tem ou ndo valor como noticia. No entanto, pensar as consequiéncias dessas
escolhas e verificar como elas sdo encaradas pelo grande publico, torna o trabalho mais
complexo. Ser isento na hora de definir o que sera pautado ou ndo, sem priorizar fatores que
envolvam as preferéncias pessoais, sao tarefas que exigem profissionalismo para serem
concretizadas.

Trabalhar com esses questionamentos, relacionando-os com o telgornalismo é
algo ainda mais intrigante. Por ser a televisdo um veiculo de comunicagdo de massa, ela é
transformadora, capaz de exercer influéncias de comportamento e de idéias no publico. A
importancia de estudar o que esta por trés da escolha de noticias est justamente nesse poder
exercido pelatelevisio.

O telgiornalismo, diferente da midia impressa e do réadio, ndo perdeu espago com
0 crescimento da internet. Pelo contrério, o sucesso atual da rede mundial de computadores é,
em grande parte, relacionado a televisdo. Sendo assim, o avanco da internet ndo reduziu a
repercussdo e a influéncia causadas pelas noticias veiculadas na TV. Os programas de
entretenimento e os telgjornais acabam sendo um termdmetro dos assuntos discutidos pela
populacdo. Além disso, geram repercussdes em toda a midia.

O objetivo deste trabalho € analisar como é feita, hoje em dia, a escolha dos
acontecimentos que se tornardo noticia e o0 que realmente importa na decisdo sobre o que vai
ser pautado. O Jornal Nacional (IN) foi escolhido como o objeto de estudo pela

representatividade que tem para o telgjornalismo brasileiro e pela grande audiéncia que
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possui. Pode-se dizer que a repercussdo causada pela divulgacdo de um fato € maior, caso esse
acontecimento sgja transmitido pelo telgjornal da Rede Globo.

Para desenvolver este projeto, um trabalho de pesquisa bibliografica sobre as
teorias do jornalismo foi realizado, ao mesmo tempo em que foi proposto um levantamento da
histéria do Jornal Nacional. No estudo das teorias do jornalismo, feito no capitulo dois, a
énfase foi dada as pesguisas que enfocam a questédo dos valores-noticia. Além disso, uma
retomada das teorias sobre como ocorre a edi¢do de noticias é apresentada. No capitulo trés, &
mostrado como ocorreu 0 surgimento da televisdo e como ela se estabeleceu no Brasil. A
histéria do telgjornalismo no pais também é contada. O desenvolvimento do Jornal Nacional
e a busca por sua identidade propria sdo evidenciados no quarto capitulo. Essas frentes de
trabalho unidas deram sustentabilidade na descoberta de como os valores-noticia séo
estabel ecidos na producdo de matérias e na edi¢do final do telgjornal.

A andlise de doze edigdes do Jornal Nacional, apresentada no quinto capitulo, foi
essencial para dar forma ao projeto. Cada noticia apresentada foi confrontada com os valores-
noticia enfocados neste trabalho. Os critérios a que me refiro sdo os constatados na década de
1960 pelas norte-americanas Marie Ruge e Johan Galtung. O estudo das pesquisadoras se
tornou referéncia dentro das teorias do jornalismo. Também foram descritos a divisdo de
editorias e 0 espago que cada uma possui no Jornal Nacional, levando em consideracdo a
participacdo das emissoras da TV Globo, das afiliadas e, ainda, da cobertura internacional.

A reunido de todos esses elementos resulta no esclarecimento da problemética que
motivou este trabalho. Como os valores-noticia sdo encarados no Jornal Nacional e até que
ponto um critério tem poder para definir ou ndo o que sera noticiado sdo questfes pelas quais
buscarei respostas no desenvolvimento deste projeto. Além disso, nessa investigacdo ha uma
expectativa para encontrar nas noticias do JN algo que as diferencie das veiculadas pelas

midias concorrentes. A intencdo € identificar peculiaridades do proprio Jornal Nacional que
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esclarecam as razfes que levam o programa a ser alvo de constantes especulacfes de criticos
de midia a respeito de sua credibilidade. Na contramao dessa discusséo, pretendo explicar as
razdes que levam o JN a ser considerado um padrdo de qualidade e uma referéncia de formato
para o telgjornalismo brasileiro. O objetivo € mostrar como os valores-noticia estéo presentes
no processo de construcdo das noticias, verificando desde a técnica até a linha editorial

envolvida em todo o sistema de producdo do Jornal Nacional.
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2 A SELECAO DASNOTICIASE A CONSTRUCAO DOSFATOS

Os acontecimentos ndo param. O mundo e as pessoas estdo ligados 24 horas por
dia. Tudo esta em movimento, pessoas estdo se relacionando, politicos estdo governando.
Nesse ambiente de caos, onde tudo acontece ao mesmo tempo e o0 planeta esta em constante
movimento, encontra-se uma das questées fundamentais do jornalismo: como escolher quais
0s acontecimentos do dia, da hora, do minuto que serdo noticiados para o grande publico. A
tarefa ndo é fécil e tavez sga a maior qualidade do jornalista saber enxergar quais
verdadeiramente sd0 0s principais acontecimentos ocorridos e por que motivo sdo de interesse
do publico.

Na busca pela melhor forma de selecionar noticias, o jornalismo evoluiu e
adquiriu conceitos hoje indispensaveis para um bom texto noticioso e uma boa politica
editorial. A imparcialidade tornou-se imperativa e foi difundida por todos os veiculos de
comunicagao. Ao lado dela, os conceitos de ética, objetividade e 0 compromisso com a defesa
dos interesses e dos direitos da populagdo passaram a ser referéncia para o jornalismo. Mesmo
com sua evolucdo, a midia ndo perdeu sua postura de cobranca aos governantes, e ampliou
suas fungdes, por meio da divulgacdo de conhecimento e cultura popular.

Na contraméo da evolucdo do jornalismo de qualidade, desenvolveu-se 0 sistema
de trabalho baseado na velocidade da informagdo e na concorréncia entre os veiculos pela
divulgacdo de um fato. O jornalismo teve que se adequar ao mundo capitalista, no qual tempo
e dinheiro andam lado a lado. “Transformou-se num negocio com um nimero crescente de
proprietérios que comegaram a publicar jornais com o intuito de ter lucros e o objetivo central
seria a expansdo da circulacdo” (TRAQUINA, 20053, p.36). Dessa forma, os profissionais
tiveram que se reinventar e encontrar maneiras de tornar o jornalismo &gil, sem deixar de lado

0s conceitos de um bom texto noticioso e uma boa politica editorial.
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Para isso, uma estrutura mecénica, baseada em préticas operacionalizadas e
rotinas de trabalho, foi criada para tornar a produtividade da atividade jornaistica mais
lucrativa, de modo a adequé-la a industria capitalista. A estrutura envolveu diretamente a
selecdo dos acontecimentos. NO meio a tantos fatos ocorrendo simultaneamente, foi
necessario criar critérios para escolher quais se tornariam noticia.

A esse respeito, 0 pesquisador Nilson Lage afirma gque para a constru¢éo de uma
noticia é necess&rio selecionar dados e ainda ordena-los. Segundo ele, a tarefa envolve
consideracfes relacionadas & importancia do acontecimento ou ao interesse do veiculo de
comunicagdo. Nesse sentido, ele conclui que “a técnica de producdo industrial de noticias
estabeleceu critérios de avaliagcdo formal, considerando constatagdes empiricas, pressupostos
ideol 6gicos e fragmentos de conhecimento cientifico” (LAGE, 1982, p. 66).

Tais critérios surgiram em meio a concorréncia entre as midias, dentro de um
contexto que foi responsadvel pela universalizacdo dos fatores de selecdo dos acontecimentos.
A partir de entdo, a diferenca editorial entre os canais de imprensa tornou-se mais politica,
uma vez que os assuntos abordados tanto em um veiculo, como em outro, tornaram-se
semel hantes. Os critérios de seleco passaram areger redacoes e a escolha dos editores.

Com excecdo da midia especializada, aimprensa comegou a seguir um padrdo do
qual ndo poderia mais se distanciar. Caso contrério, perderia a credibilidade e o prestigio
diante do publico. O padrédo ndo é ditado por nenhuma teoria, mas pelas midias de maior
poder. Sendo assim, a influéncia de um veiculo em outro também passou a ser fator
fundamental na selec@o de noticias, uma vez que a concorréncia capitalista ndo permite que
um meio fique atras de outro. Elaesta ai e ndo deve ser ignorada.

Dentro da industria jornalistica encontra-se a estrutura das agéncias de noticias e
das assessorias de imprensa: dois bragos do jornalismo atual intrinsecamente ligados a selegdo

das noticias. Com as redaces enxutas e 0s gastos mais concentrados, tornou-se rotina para
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editores e repérteres recorrer ao trabalho desses setores. A gjuda das agéncias de noticias é
necesséria, uma vez gque muitos veiculos ndo tém formas de estar em diversos paises e
continentes. No entanto, o trabalho delas limita a escolha e, consequientemente, a selecdo de
fatos que seriam de maior interesse do publico. J4 as assessorias de imprensa (de governos, de
instituicOes publicas ou privadas, de eventos etc) limitam a participagcdo do jornaista da
redacdo na apuracdo de um acontecimento. Além disso, elas restringem ainda mais a
possi bilidade de escolha e, freqlientemente, pautam o que sera noticia.

Nesse contexto, € necess&rio aprofundar-se nos critérios de noticiabilidade.
Entender melhor o que rege as redagGes e como os profissionais se comportam diante das

pressdes exercidas pelaindlstria jornalistica.

2.1 OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE — OS VALORES-NOTICIA

O conceito de valor-noticia surge na década de 1960, quando diversas teorias
sobre o jornalismo comecam a ser postuladas. Entre os estudos da época, o das norte-
americanas Johan Galtung e Marie Ruge é o que melhor descreve o novo conceito e define os
critérios de noticiabilidade, ou sgja, 0 que sera levado em conta para um acontecimento ser
noticia. Em 1965, as pesguisadoras desenvolvem um estudo sobre a estrutura do noticiario
estrangeiro nos Estados Unidos, analisando coberturas de crises politicas em trés paises. Ao
concluirem o trabalho, Galtung e Ruge chegam a doze fatores responsaveis por todas as
noticias divulgadas nas coberturas da crise politica. O estudo acabou se tornando referéncia
nas redagoes, uma vez que elucidou parametros adotados no jornalismo de todo o0 mundo.

As norte-americanas, em resposta a pergunta “como € gque 0s acontecimentos se
tornam noticia’, apontaram 0s seguintes valores-noticia: 1. Freguéncia ou duragdo do

acontecimento (compatibilidade entre o ritmo do acontecimento e a periodicidade do meio); 2.



16

Amplitude (dimensdo do acontecimento, que vai desde o nimero de pessoas envolvidas até a
carga dramética do fato); 3. Clareza (quanto menor a ambiguidade, maior a notabilidade); 4.
Significancia (diz respeito a proximidade cultural e/ou relevancia); 5. Consonancia (facilidade
de inserir 0 “novo” numa “velha’ idéia que corresponda ao que se espera que acontega); 6.
Inesperado (acontecimento raro, com proximidade cultural); 7. Continuidade (o que ja foi
noticia tende a continuar sendo, mesmo gue tenha reduzida a amplitude ou tornado familiar o
inesperado); 8. Composicéo (o valor de cada acontecimento varia de acordo com o equilibrio
do produto jornalistico como um todo); 9. Referéncia a paises de €elite; 10. Referéncia a
pessoas de elite; 11. Personalizacdo (possibilidade de ser visto em termos pessoais); 12.
Negatividade (quanto mais negativas as consequéncias, mais chances de um fato virar
noticia).

O estudioso portugués Nelson Traquina (2005) aprofunda o estudo de Johan
Galtung e Marie Ruge e explica melhor os critérios propostos pelas americanas, como faz ao

falar da amplitude e consonancia.

Utilizando a metafora de um sinal de radio na sua discussdo dos valores-noticia,
Galtung e Ruge argumentam gue quanto maior a amplitude do sinal, mais provavel
serd aaudicdo desse sinal. Para as autoras, existe um limiar que o acontecimento tera
de ultrapassar antes de ser registrado. (...) Outro valor-noticia € a consonancia. Este
fator liga 0 acontecimento que esti selecionado com uma pré-imagem mental em
gue o “novo” acontecimento € construido em fungdo de uma “velha’ imagem, ou,
melhor dito, de uma“velha’ narrativa que jaexiste. Assim, por exemplo, “Iragate”’ é
um novo “Watergate”, isto €, uma nova versdo da “velha’ narrativa do escandalo.
(TRAQUINA, 2005, p.70-71).

A teoriade Galtung e Ruge é complementada por duas hipéteses. A primeira delas
€ a hip6tese da aditividade, na qual a selecdo das noticias esta diretamente relacionada ao
nimero de valores-noticia agregados ao fato. Quanto mais fatores o acontecimento reunir,
maiores as chances de se tornar noticia. A segunda hipétese € a da complementaridade,
segundo a qual é possivel compensar o baixo desempenho em um dos critérios pelo excessivo

rendimento de outro.
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Este estudo foi importante porque definiu 0 conceito de valor-noticia e, pela
primeira vez, enumerou o que realmente influenciava na selecdo de noticias. No entanto, nem
sempre foram esses os critérios usados para classificar um acontecimento como noticia ou
ndo. Para exemplificar, no ano de 1616, as incipientes publicacfes européias da época ja

possuiam algumas regras usadas para selecionar um aconteci mento.

2.1.1 AsFolhas Volantes do século X V11

Nas primeiras décadas do século XVII, existia um tipo de jornal impresso
chamado de “Folhas Volantes’. O informativo era dedicado a um Unico tema e ndo circulava
regularmente como os jornais de hoje em dia. Nas publicagfes, os temas tratados com mais
freqiiéncia eram assassinatos e acontecimentos envolvendo celebridades. Naquela época,
celebridade referia-se a membros de familias reais, como reis e rainhas, e demais pessoas com
titulos de nobreza, que representassem importantes figuras em uma comunidade. Além disso,
noticias sobre milagres, abominagdes, catéstrofes e acontecimentos bizarros eram assunto das
“Folhas Volantes’. “O nascimento de um porco com duas cabegas era ‘noticia’, mas visto
como sina de raiva de Deus contra os pecados de seu povo na Inglaterra’ (TRAQUINA,
2005b, p.64).

Geralmente, 0 espago dessas publicacdes era reservado paratratar de assuntos aos
quais as pessoas ndo tinham acesso. Com isso, noticias de guerras internacionais e trocas
comerciais estavam também entre os temas. Ao contrario do que se vé hoje na midia, a
importancia do noticiario local, no século XVII os acontecimentos locais eram deixados de
lado para dar espaco as noticias de outras regides e localidades.

Dois valores-noticia eram importantes nas “Folhas Volantes’ inglesas. Os

acontecimentos que produziam o0 maior espanto e as cronicas e proezas de personalidades de
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“elite” eram sempre noticiados. Assim como as cartas de viagem das navegagdes portuguesas
e espanholas, como a de Colombo, comuns no inicio do século XVII. Essas “ Folhas Volantes’
eram escritas em formas de verso ou redigidas em prosa, como relatos em primeira pessoa.
Quando o texto se referia a homicidios, geralmente vinham em primeira pessoa e eram um
arrependimento dos assassinos a espera da morte. As lamentagdes ficaram conhecidas como

banging tune, a cantiga do enforcamento.

2.1.2 O estudo canadense

Uma equipe de investigadores canadenses, Richard Ericson, Patricia Baraneck e
Janet Chan dedicaram-se ao estudo dos valores-noticia na segunda metade do século XX. A
contribuicdo deles para entender melhor os critérios de noticiabilidade simplifica os conceitos
e esclarece eventuais davidas.

Os pesguisadores defendiam a hip6tese de que os vaores-noticia ndo sdo
imperativos, mas elementos que audam o jornalista a reconhecer a importancia dos
acontecimentos, a proceder a escolhas dentro das alternativas e a considerar as escolhas a
fazer.

No desenvolvimento do estudo, os canadenses definiram critérios de valores-
noticia assm como Galtung e Ruge. Os fatores de noticiabilidade enumerados por eles
totalizaram sete: simplificagdo (o acontecimento deve ser claro e ligado a proximidade
cultural); dramatizagéo (reconhecimento de como um acontecimento pode ser visualizado
como importante ou como indicagcdo de um desenvolvimento dramético); personalizagdo (se
houver uma figura publica envolvida, o fato torna-se ainda mais noticiavel); continuidade (o
que tem valor-noticia ndo é o novo, mas aquilo que cabe num enquadramento familiar);

consonancia; inesperado (0s acontecimentos inesperados com aspectos negativos parecem ter
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mais valor-noticia); infracdo (das leis, ma gestdo, mau comportamento). Entre os fatores
apontados, alguns sdo comuns a teoria norte-americana, como continuidade, consonancia e
Inesperado.

Nas conclusdes de seus estudos, 0s autores canadenses atribuiram ao jornalismo a
funcdo de policiamento da sociedade. Para eles, os meios noticiosos eram responsaveis pela

defesa dos direitos do cidaddo.

As organizagBes que conspiravam para obter e usar o poder de uma forma ilegitima
eram vistas como uma enorme ameaca, e eram feitos esforcos para identificar tais
organizagdes perigosas e minar 0 seu poder (TRAQUINA, 2005b, p. 77 apud
ERICSON, BARANEK E CHAN, 1987, p. 169).

2.1.3 Osvalores-noticia e a organizacao jornalistica

Colocar um noticiério no ar ou finalizar a edicdo de um jornal impresso nunca
foram atividades simples de se concretizar. Os meios para garantir que o trabalho jornalistico
segja concluido sdo escassos, quando ndo sdo limitados. Os problemas estruturais e financeiros
das empresas jornadisticas influenciam diretamente no resultado de um produto noticioso.
Essas barreiras estruturais sdo chamadas por Nelson Traquina (2005b) de critérios contextuais
ou valores-noticia de selecéo.

Sendo assim, para que a apuracdo de um fato acontega, o jornalista tera que ter o
primeiro valor-noticia contextual: disponibilidade ou facilidade de cobertura do
acontecimento. O segundo ponto importante € o equilibrio, a quantidade de noticias sobre um
determinado assunto que ja existe ou existiu ha pouco tempo no produto jornalistico. O
terceiro critério é avisualidade, ou sgja, a existéncia ou ndo de elementos visuais (imagens de
video ou fotografia) que possam ilustrar uma noticia. Este fator é de fundamental importancia
no telgiornalismo e gjuda a explicar a presenca de noticias sobre desastres nos telgjornais.

A busca pelo “furo jornalistico” ou a exclusividade estd denominada como

concorréncia, dentro dos valores-noticia de selecdo. O Ultimo critério contextual € o dia
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noticioso: 0s acontecimentos estdo em concorréncia com 0s outros acontecimentos. “Um
acontecimento plangjado, como uma conferéncia de imprensa do presidente da republica,
pode ter 0 azar de ter lugar no dia em que explode um ‘ mega-acontecimento’, e ser esmagado
por essa concorrénciainesperada’ (TAQUINA, 2005b, p.90).

A politica editorial da empresa também pode influenciar diretamente o0 processo
de selecdo dos acontecimentos. A existéncia de espacos especificos sobre certos assuntos
estimula mais noticias sobre eles, porque tais espacos precisam ser preenchidos.
Paralelamente, a direcdo da organizagdo jornaistica pode influenciar o peso dos valores-
noticia com a sua politica editorial, dando prioridade a certo tema.

A rotina de trabalho e a rede de contatos do jornalista também interferem na
selecdo. O contato constante entre fontes e reporteres pode influenciar a percepcdo. Na
verdade, a escolha dos fatos a serem apurados restringe-se, muitas vezes, ao universo de
conhecimento do editor ou do repdrter que vai apurar uma matéria. Dessa forma, os valores-
noticia relacionados com as organizagOes jornaisticas acabam sendo prejudiciais para a

escolha das noticias que, de fato, interessam ao publico.

2.1.4 As constatacbes empiricas

No estudo dos critérios de avaliagdo de um acontecimento como noticia, Nilson
L age destaca alguns pontos determinantes para a escolha de fatos. Os itens enumerados pelo
pesquisador envolvem constatagfes empiricas e relacionam-se com pressupostos ideol 6gicos
e o conhecimento cientifico. Os fatores, segundo Lage (1982), influem seguindo os interesses
de classe ou grupo dominante e, ainda, operam de acordo com gostos individuais de pessoas
com agum poder. Além disso, uma avaliacdo prévia que considere os efeitos, as

consequéncias e os desdobramentos de um fato noticiado é fundamenta para a selecdo de um
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acontecimento. Nesse sentido, os itens considerados por Nilson Lage sdo a proximidade,
atualidade, identificacdo, intensidade, ineditismo e oportunidade.

O critério de proximidade est4 relacionado ao interesse do publico pelos
acontecimentos proximos a ele geograficamente. A audiéncia responde positivamente para as
noticias locais. Da mesma forma, os fatos mais proximos no tempo despertardo maior
interesse do homem. A atualidade é um dos fatores de selecdo de noticias do jornalismo. Os
acontecimentos que possibilitarem uma identificagdo social do publico também serdo
escol hidos para serem noticiados. Essa identificagdo processa-se de baixo para cima, ou sgja,
numa sociedade dividida em classes, representadas por uma piramide social, 0os patamares
mais baixos buscardo uma projegdo das situactes vividas nos niveis mais altos.

De acordo com Lage (1982, p. 70), na escolha de dois eventos equivalentes,
considera-se mais notével aquele de maior intensidade aferida em nimeros. Neste caso, 0s
nimeros ganham valor retérico simplesmente pelo fato das pessoas ndo conseguirem
dimension&los. Como exemplifica, “cinquenta bilhdes de dblares podem ser considerados
muito na fase ‘o pais atingiu um PIB de quase 50 bilhdes de dolares’ e pouco nafase ‘0 pais
ndo superou ainda um PIB de 50 bilhdes de dblares' ™.

A raridade de um acontecimento também é fator essencial para defini-lo como
noticia. Essa caracteristica desperta o interesse do publico, que vé no fato algo marcado pelo
ineditismo. Essa improbabilidade que acompanha o acontecimento inédito é vista sempre por
uma perspectiva humana. Da mesma maneira, a oportunidade relaciona-se ao universo dos
idolos, no qual os acontecimentos relacionados as celebridades ganham um cardter de
identificac&o com o publico. As fantasias e aspiragdes de pessoas notaveis passam a ser vistos

como algo de desgjo do espectador.



22

Ao descrever esses fatores, Lage desenvolve conceitos que fortalecem a teoria dos

valores-noticia e coloca em questdo o que determina a selecdo de acontecimentos feita pela

midia

2.1.5 O processo de selecao e a agenda setting

O pesquisador Alfredo Vizeu, ao estudar o telgornalismo, observa alguns pontos

sobre a noticiabilidade e os valores-noticia.

Noticiabilidade: conjunto de elementos com o0s quais as empresas jornalisticas
controlam e produzem a quantidade e o tipo de fatos, entre os quais vai selecionar as
noticias. Os valores-noticia sdo critérios de relevancia espalhados ao longo de todo o
processo de producdo, isto é ndo estdp presentes sO na selecdo de noticias, mas
participam de todas as operagbes anteriores e posteriores a escolha. Eles sdo
dindmicos, mudam em funcg&o de aspectos culturais, sociol 6gicos e das tecnologias.
(VIZEU, 2005, p.27).

Com essas defini¢bes, Vizeu amplia o conceito de noticiabilidade e valor-noticia,

colocando-os como fundamentais para o trabalho jornalistico em todas as suas etapas, desde a

construcdo da pauta até a publicacdo da noticia. Mais do que definir os assuntos tratados, os

valores-noticia vao direcionar como sera a apuracdo e de que forma os acontecimentos

chegaréo até a popul acéo.

No jornalismo, a linguagem ndo é apenas um campo de agdo, mas a sua dimensdo
congtitutiva. O discurso jornalistico se insinua como uma espécie de saber
explicativo dos processos sociais. Um texto jornalistico € um ato de linguagem que
consiste no desdobramento de um trabalho de transformagdo. O jornalista ndo
controla a heterogeneidade de sentidos que as transmissfes e o0s saberes adquirem
por parte de seus interlocutores. (VIZEU, 2005, p.45-46).

Tomando-se a percepcdo de Alfredo Vizeu, a importancia dos valores-noticia

torna-se mais relevante. Se o texto jornalistico € um ato de linguagem que transforma a

percepcdo e os critérios de noticiabilidade estdo diretamente envolvidos na construcéo do

texto, quer dizer que eles limitam a forma com que o publico tomara conhecimento de um
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assunto e, consequientemente, sdo responsaveis por possiveis manipulacdes ou omissdes de
fatos, mesmo que arecepcao dos interlocutores sejaimprevisivel.

A agenda setting atua justamente entre os veiculos jornalisticos e o interlocutor. O
conceito envolve a escolha dos assuntos que a midia ir4 pautar. Com a estrutura
operacionalizada das empresas jornalisticas, alguns temas sdo considerados de particular
importancia em um determinado momento. O destague de um assunto perante o publico é
proporcional a sua visibilidade na midia. Ela pode ndo dominar o que nds pensamos, mas
estabelece, em grande parte, os assuntos sobre os quais o individuo pensa. Pode-se dizer que a
agenda setting € uma consequiéncia da concorréncia entre as empresas e, a0 mesmo tempo, da
insuficiente estrutura operacional.

Considerando o que foi levantado a respeito dos valores-noticia, chega-se a
conclusdo de que eles ndo sdo imutaveis e mudam de uma época histérica para outra. De
acordo com Nelson Traguina (2005b, p. 95), a definicéo de noticiabilidade implica um esbogo
da compreensdo contemporanea do significado dos acontecimentos como regras do
comportamento humano e institucional. A ruptura da normalidade consegue um lugar de
referéncia do mundo das noticias. Nao ha regras que indiquem que critérios tém prioridade

sobre os outros.

2.2 TEORIAS DO JORNALISMO E A CONSTRUGCAO DASNOTICIAS

O jornalismo sempre esteve relacionado ao poder politico e a populacéo. Nasceu
da necessidade do homem de registrar fatos e acontecimentos, em especial os relacionados a
atividade comercial. Ao longo de seu desenvolvimento, foi se transformando e tomando o
caraer politico para si. Nos regimes democréticos, o trabaho jornalistico feito pela midia

passa a ser uma das bases do sistema, tanto que “a teoria democrética define claramente um
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papel adversarial entre o poder politico e o jornalismo, chamado historicamente desde o
seculo XIX de ‘Quarto Poder’” (TRAQUINA, 20053, p.23). Como relatora da redidade, a
midia usa o jornalismo para registrar os acontecimentos e demonstrar o poder que exerce na
sociedade. A “arma’ usada pelo jornalismo para mostrar como oS meios de comunicagdo S&o
capazes de interferir na ordem dos outros trés poderes (executivo, legidativo e judiciario) é a
noticia.

Sendo ela o principa instrumento de ataque e defesa do “Quarto Poder”, é
necessario compreender como as noticias s produzidas e porque elas s3 como sdo. E
preciso saber 0 que mais esta por tras da producdo jornalistica e como essa produgdo
funciona. J& se sabe que os acontecimentos necessitam de critérios de noticiabilidade para
serem noticia. Agora levantam-se questdes com o objetivo de elucidar como é construida a
noticia e de que forma a midia exerce seu poder diante da sociedade e dos outros poderes.

Nessa investigacdo, deve-se considerar iniciamente as fungdes que o jornalismo
reivindica para s mesmo. A primeira delas é a de mediador fidedigno entre os fatos reais e 0
publico. A outra fungdo relaciona-se com a responsabilidade de agir em defesa da opinido
publica. Como consegiiéncia dessas duas funcgdes, o jornaista passa de mero reprodutor da
realidade para um papel de construtor dessa mesma realidade. Entender como e porque essa
transformagdo acontece é 0 proximo passo desse estudo, por meio de uma retomada das

teorias da noticia e do jornalismo.

2.2.1 A teoria do espelho

Na segunda metade do século XIX, o jornalismo comega a valorizar a idéia da

separacao entre fatos e opinides. Essa nova postura substitui o paradigma de que as noticias

s80 usadas pelos meios de comunicagdo sociad como arma politica e os jornaistas sdo
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militantes partidarios. A mudanca é firmada principamente pelas agéncias noticiosas da
Europa e dos Estados Unidos. Nesse novo paradigma das noticias como informagao, “o papel
do jornalista é definido como o do observador que relata com honestidade e equilibrio o que
acontece, cautel0so em ndo emitir opinides pessoais’ (TRAQUINA, 20053, p.147).

Com isso, surge a primeira teoria para explicar porque as noticias s&o como sdo: a
teoria do espelho. O estudo diz que a atividade jornalistica é concebida como reflexo da
realidade, baseado na prépria ideologia profissional do jornaista, em que ele € visto como
observador passivo, um transmissor fiel dos fatos. A noticia € encarada como a emersdo de
acontecimentos no mundo real. E ateoria mais antiga e responde que as noticias S3 como sio
porque arealidade assim as determina.

Outro momento histérico, ja nos anos 20 e 30 do século XX, é a necessidade de
fortalecer o conceito de objetividade. Apos a Primeira Guerra Mundial, os fatos passam a ser
colocados em duvida e o jornalismo, para garantir sua integridade, se aproxima de regras e
procedimentos baseados em métodos cientificos. Nessa época, o conceito de objetividade foi
usado para anular a subjetividade, que n&o exigia que os jornalistas se baseassem em normas
profissionais. Assim como no século XIX, as noticias seriam como uma fotografia, ou segja,
um reflexo exato do mundo real.

Essa tendéncia acabou fortalecendo a teoria do espelho, mas ndo foi suficiente
para impedir que o estudo fosse questionado e superado por novas teorias surgidas ao longo

da evolucéo do jornalismo.

2.2.2 O gatekeeper

O americano David Manning White publica em 1950 o estudo baseado em uma

pesquisa sobre a atividade de um jornalista de um jornal de médio porte dos Estados Unidos.
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Ao longo de uma semana, White anotou 0s motivos que levaram o jornaista Mr. Gates a
rejeitar as noticias que ndo usou. A conclusdo do pesquisador foi a de que o processo de
selecdo € subjetivo e arbitrario. As decisdes do jornaista eram atamente subjetivas e
dependentes de juizos de valor baseados nas experiéncias, atitudes e expectativas pessoais do
profissional. O jornalista responsavel pelas escolhas e decisbes foi chamado por White de
gatekeeper. O termo refere-se a pessoa que toma uma decisdo numa sequiéncia de decisdes e
foi introduzido pelo psicélogo social Kurt Lewin, num artigo de 1947.

Nesta teoria, 0 processo de producdo da informagdo € baseado numa série de
escolhas, em que o fluxo de noticias passa por diversos gates, que funcionam como “portdes’.
S8o &reas de decisdo em relagcdo a quais noticias o jornalista (gatekeeper) tem de decidir se
val escolher ou ndo.

O estudo leva em conta a producdo de noticias somente sob a visdo de quem as
produz e valoriza uma concepcdo bem limitada do trabalho jornalistico. Em 1956, outra
pesquisa jornalistica refuta as conclusdes de White. O também americano Gieber concluiu
“que o fator predominante sobre o trabalho jornalistico era o peso da estrutura burocrética da

organizagao e ndo as avaliagoes pessoais do jornalista’ (TRAQUINA, 20053, p.152).

2.2.3 A teoria organizacional

Seguindo a linha apontada por Gieber, 0 soci6logo norte-americano
Warren Breed andlisa a relagéo do jornalista com a organizacdo em que trabalha e enumera
fatores responséveis pelos constrangimentos organizacionais sobre a atividade profissional do
jornaista. No estudo intitulado “Controle Social da redacdo: uma andlise funcional”, Breed

considera que o jornalista, ao sofrer pressdes internas, conforma-se mais com as normas da
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politica editorial da organizacdo e coloca em segundo plano suas expectativas e crencas
pessoais.

A aprendizagem da politica editorial é um processo através do qua o (jornalista)
novato descobre e interioriza os direitos e as obrigacdes do seu estatuto, bem como
as suas normas e valores. Aprende a antever aquilo que se espera dele, afim de obter
recompensas e evitar penaidades. (TRAQUINA, 2005a, p.153 apud BREED, 1993,
p.155).

Para ilustrar melhor como funciona a teoria organizacional, Breed identifica seis
fatores que promovem o conformismo com a politica editorial da organizacdo. O primeiro
deles diz respeito a autoridade institucional e as sancdes, ou sgja, a chefia decide quem ira
fazer a cobertura de determinado acontecimento, uma vez que nem todos 0s acontecimentos
sd0 encarados da mesma forma. Além disso, a organizacdo impde puni¢des como a reescrita
do texto e a edicdo brusca do trabalho elaborado pelo repdrter. Sentimento de obrigacéo e de
estima para com 0s superiores é o segundo fator enumerado por Breed. Ele também identifica
gue os jornalistas querem alcancar posicoes estratégicas, tém aspiracbes de mobilidade. Por
isso, concordam em ndo lutar contra a orientacdo da politica editorial do jornal. O quarto fator
refere-se a auséncia de grupos de lealdade em conflito, ou sgja, o local de trabalho é
relativamente pacifico e as organizacfes sindicais ndo tém interferido em assuntos internos,
como a orientacéo politicado jornal. O prazer da atividade € outro fator do conformismo com
a organizacéo. Os jornalistas gostam do trabalho e acham as tarefas interessantes. Além disso,
eles “estdo proximos das grandes decisdes sem terem de as tomar, tocam no poder sem serem
responsaveis pela sua préatica’ (BREED, 1993, p.159). Por ultimo, Breed identifica que a
noticia torna-se um valor. Elas representam um desafio constante, no qual o jornalista deve
obter mais noticias e ndo contestar a politica editorial da empresa.

Assim, as noticias sdo 0 resultado de processos de interacdo socia dentro da
empresa jornalistica, segundo a teoria organizaciona. O jornalista sabe que o0 seu trabalho

passara por uma cadeia organizacional na qual os superiores hierarquicos tém poderes e meios
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de controle. Além disso, a teoria aponta para a importancia do fator econémico na atividade
jornalistica, relacionado diretamente com os fatores de conformismo identificados por Warren

Breed.

2.2.4 O estudo sobr e a a¢do politica de Herman e Chomsky

Na década de 1980, os pesquisadores norte-americanos Edward Herman e Noam
Chomsky propdem uma teoria na qual o jornalismo esta extremamente envolvido com a
politica e com o sistema capitalista. Para esclarecer aforma com que as empresas jornalisticas
relacionam-se com os interesses do capitalismo, os autores indicam cinco fatores. Sao eles: 1)
a estrutura de propriedade dos meios de comunicagdo; 2) a natureza capitalista da midia, que
procura o lucro e valoriza a publicidade; 3) a dependéncia dos jornalistas das fontes
governamentais e do mundo empresaria; 4) as agdes punitivas dos poderosos e 5) a ideologia
anticomunista dominante na comunidade jornalistica. Este Ultimo fator fica restrito aos
jornalistas dos Estados Unidos, onde o estudo foi desenvolvido.

Herman e Chomsky acreditam que os meios de comunicag&o, as grandes empresas
e 0 governo estdo intimamente ligados e que esta relagcdo desses trés poderes gera influéncias
ideoldgicas sutis na populagdo. Além disso, 0s pesquisadores enfatizam o fato de a
propriedade dos meios de comunicagdo estar concentrada na mdo de poucos grupos
empresariais. Dessa forma, o fluxo de noticias para o publico fica restrito a decisdo de
interesses dos empresarios que dominam os veicul os de comunicagao e de imprensa.

A relagdo entre as empresas jornaisticas e a publicidade também é apontada pel os

norte-americanos como um fator que explica a submissdo da midia ao sistema capitalista.

As empresas sdo fortemente dependentes da publicidade no que diz respeito a
rendimentos e ligadas a outras grandes firmas por lagos comerciais e pessoais. Todos
s80 membros diretos ou sucursais de membros importantes da comunidade
corporativa. (TRAQUINA, 20053, p.166 apud HERMAN e CHOMSKY, 1988).
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A conclusdo de Herman e Chomsky é que o campo jornalistico € uma arena
fechada, na qual os jornalistas devem colaborar com as empresas em que trabalham, sendo
submissos aos designios dos interesses dos proprietarios. No entanto, o estudo ndo envolve
fatos relativos a estrutura da maioria das empresas jornalisticas, onde os donos encontram-se
raramente com os diretores e os jornalistas tém grau de autonomia para definir o que é noticia
ou ndo. 1sso acontece principamente em reportagens de investigagdo, quando 0s assuntos
podem incomodar a elite ou colocar em discussdo os interesses do poder instituido e do poder

econdmico.

2.2.5 A teoria construcionista

Dizer que uma noticia € uma estéria néo € de modo algum rebaixar a noticia, nem
acusa-la de ser ficticia. Melhor, alerta-nos para o fato de a noticia, como todos o0s
documentos publicos, ser uma realidade construida possuidora da sua propria
validade interna. (TRAQUINA, 1993, p. 262 apud TUCHMAN, 1976).

A afirmacado da pesqguisadora norte-americana Gaye Tuchman diz respeito a teoria
construcionista, formulada na década de 1970. Neste estudo, 0s procedimentos cotidianos e as
préticas rotineiras de trabalho sdo determinantes na producdo de noticias. O jornalista é
participante ativo do processo de construcéo da realidade. A noticia é produto resultante da
percepcdo, selecdo e transformacdo de uma matéria-prima: 0s aconteci mentos.

Essa teoria € uma contrapartida a teoria do espelho. As noticias sdo formuladas
para serem um fator de construcdo da realidade, ndo sdo simplesmente um reflexo no espelho
doreal. A linguagem ndo funciona como transmissorafiel dos acontecimentos, umavez que a
neutralidade é impossivel. Além disso, 0os meios de comunicacdo estruturam a representacéo
dos acontecimentos, devido a diversos fatores, como 0s aspectos relativos a organizacéo do

trabalho jornalistico, as limitagcGes orcamentarias e aimprevisibilidade dos fatos.
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De acordo com a teoria construcionista, apesar das noticias serem construidas,
serem um tipo de narrativa, elas ndo se transformam em ficgdo. As noticias adquirem mais um
valor: aém de informar, também ensinam aos leitores. Com essa nova fungdo, € necessario
levar em consideracdo a dimensdo cultural das noticias, como destaca o pesquisador Stuart

Hall.

A identificac8o social, classificag8o e contextualizagdo de acontecimentos noticiosos
constituem o processo fundamental através do qual os media tornam o mundo a que

fazem referéncia inteligivel a leitores e espectadores. (TRAQUINA, 1993, p. 226
apud HALL, 1978).
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3O TELEJORNALISMO

O surgimento da TV no século XX modificou drasticamente os rumos do
desenvolvimento da imprensa. Com a televisdo, o jornalismo passou a contar com uma nova
linguagem: aimagem. Bem diferente da fotografia, ja utilizada pelas publicagdes impressas, a
imagem fascinou 0 homem por ser um retrato “fiel” da realidade em movimento. Além disso,
a captacdo do som junto ao video fez com que as imagens carregassem consigo, desde o
inicio, a promessa de serem fiéis a0 rea. Sua utilizacdo revolucionou 0s conceitos
jornalisticos e criou o jornalismo televisivo, que, desde entéo, tornou-se o mais difundido e
popular em todo 0 mundo.

No Brasil, o primeiro telgjornal aparece em 1950, no mesmo ano em que a TV
chega ao pais. O programa estreou no dia 19 de setembro e foi chamado de Imagens do Dia.
A estréia aconteceu um dia antes da TV Tupi de S&o Paulo entrar no ar. A nova midia, até
entdo desconhecida pelo publico brasileiro, oferecia uma infinidade de recursos tecnol 6gicos,
ainda pouco explorados pelos profissionais do pais. Ndo existiam formulas, nem conceitos
consolidados de linguagem televisiva. O telgjornalismo surgia no Brasil naquele momento e
suareferéncia mais proximaera o estilo do jornalismo radiof6nico.

Com isso, 0 Imagens do Dia entra no ar com um formato simples, no qual o
locutor produzia e redigia as matérias. Rui Rezende era o responsavel pelo telgjornal, que
entrava no ar entre 21h30 e 22h. O texto das matérias carregava um forte estilo radiofénico e
as imagens eram em filme preto e branco, sem som. O programa ficou no ar pouco mais de
um ano, quando foi substituido pelo Telencticias Panair, um telgjornal que ndo teve vida
longa.

O primeiro telgjornal de destaque da televisdo brasileira foi 0 Repdrter Esso,

também da TV Tupi. A estréafoi em 17 de junho de 1953. O programainiciou 0 processo de
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construcdo de uma linguagem jornalistica propria para a TV e marcou o telgjornalismo e a
histéria da televisdo brasileira pelo grande sucesso que teve. O telgjornal era dirigido e
apresentado por Kalil Filho em S&o Paulo. Em 1954, a TV Tupi do Rio de Janeiro também
passa a transmitir o Reporter Esso, sob a diregdo de Gontijo Teodoro.

No ar até 1970, o Repodrter Esso foi responsavel pelo desenvolvimento inicial da

linguagem jornalisticaparaa TV e dos formatos dos telgjornais.

Kalil Filho e Gontijo Teodoro eram conhecidos locutores de radio, mas ja
comecavam a eshocar uma linguagem e uma narrativa mais televisiva, o texto era
objetivo, o apresentador enquadrado no plano americano e tinha horério fixo para
entrar no ar, oito danoite. (PATERNOSTRO, 1999, p.35).

A origem do nome do Repérter Esso vem do patrocinador do jornal. Nos
primeiros tempos da TV brasileira, era comum o0s anunciantes colocarem Sseus nomes nas
atracbes. O noticiario ficou famoso principalmente por sua abertura: “Aqui faa o seu
Reporter Esso, testemunha ocular da historia’.

Ao longo da década de 1960, o jornalismo televisivo ganhou mais espaco na
programacao das emissoras de TV da época, como a TV Excelsior ea TV Globo. Contudo, o
grande avanco na técnica e na linguagem do telgornalismo deu-se com o crescimento e

consolidacdo do Jornal Nacional da Rede Globo.

3.1 O SURGIMENTO DA TELEVISAO

A invencéo da televisdo tem origem em 1817, quando o quimico sueco Jakob
Berzelius faz descobertas que, mais tarde, gjudariam na utilizac8o da energia elétrica. Desde
entdo, cientistas norte-americanos e europeus foram promovendo experimentos que
culminaram nainvencédo da TV, janaprimeira metade do século XX.

O principal responsavel pela descoberta do novo meio de comunicacdo foi 0 russo

naturalizado americano Vladimir Zworykin. Em 1923, ele inventou o iconoscépio (um tubo a
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véacuo com uma tela de células fotoel étricas) que fazia uma varredura eletrénica da imagem.
Zworykin também conseguiu transmitir imagens a uma distancia de 45 quilémetros,
utilizando sua invencdo. Apos diversas experiéncias, comegaram a aparecer as primeiras
emissoras de TV do mundo. Na década de 1930, a Nationa Broadcasting Corporation (NBC),
de Nova Y ork, e a British Broadcasting Corporation (BBC), em Londres, iniciam as primeiras
transmi ssoes.

A partir de 1940, o sistema de televisdo passa a ser completamente eletronico.
Com o fim da Segunda Guerra Mundial, a TV volta a ser objeto de estudo das descobertas
cientificas. Dessa forma, no inicio da década de 1950, a televisdo € levada para praticamente
todos os paises e gradativamente vai se firmando como um meio de informagdo e

comunicagao de massa.

3.1.1 Astransmissoes via satélite

A tecnologia desenvolvida para a TV passou a ser cada vez mais aperfeicoada a
medida que a nova midia foi ganhando prestigio. Em 1962, os Estados Unidos langam para o
espaco o primeiro satélite de comunicagdo, o Telstar |, que permitiu a primeira transmisséo de
imagens entre os Estados Unidos e a Europa. No entanto, somente trés anos mais tarde, com o
satélite Intelsat |, ocorreria a implantagdo de um sistema global de satélites geoestacionérios
de comunicacdo. Estes satélites giram a 36 mil quilédmetros de distancia da superficie da Terra
e permitem a comunicagdo instanténea entre vérios pontos do solo.

De acordo com a jornalista paulistana Vera iris Paternostro, o desenvolvimento
das tecnologias na éea de telecomunicacfes foi fundamental para o crescimento e
consolidagdo da TV como meio de comunicagdo. A tecnologia da televisdo possibilitou

inovagdes que deixaram as midias até ent&o existentes num patamar inferior.



O desenvolvimento de altas tecnologias € um avanco permanente que, associado ao
jornalismo, o transforma a todo instante. Com a integragdo dos sistemas de satélites
de comunicacdo, o mundo da informagdo evoluiu tanto que passou a ser muito
simples, facil mesmo, acompanhar o que esta acontecendo do outro lado do planeta,
no momento em que esta acontecendo. (PATERNOSTRO, 1999, p.26).

3.1.2A TV noBrasl

O crescimento do grupo de imprensa naciona Diérios e Emissoras Associados no
final dos anos 1940 fez com que o jornalista e empresario Assis Chateaubriand investisse em
um novo meio de comunicacdo. O pernambucano ja era proprietario de jornais impressos,
revistas e emissoras de radio. No entanto, Chateaubriand pretendia investir mais na
consolidacdo de seu império da comunicacdo, aproveitando o desenvolvimento da industria
brasileira no comeco dos anos 1950. Com isso, 0s técnicos norte-americanos da Radio
Corporation of America (RCA) foram trazidos ao Brasi| paraimplantar a televisdo no pais.

A cidade de S&o Paulo foi escolhida para sediar a primeiraemissorade TV, jaque
era o local onde estavam os Diérios e Emissoras Associados. Apos ainstalacdo de uma antena
no alto do edificio do Banco do Estado de S&o Paulo para retransmitir as imagens produzidas
em estudio, entravano ar a PRF-3 TV Difusora, no dia 18 de setembro de 1950.

A emissora passou a se chamar TV Tupi de S&o Paulo e o primeiro programa
transmitido foi um show dirigido por Cassiano Gabus Mendes com alguns artistas de sucesso
da época, como Mazzaropi, Hebe Camargo e Lima Duarte. Na ocasido, pouquissimas pessoas
possuiam aparelhos de TV e, para mostrar que 0 novo meio de comunicacdo existia,
Chateaubriand mandou instalar duzentos tel evisores espal hados por diversos pontos da capital
paulista.

Paralelo ao crescimento da Tupi, foram surgindo outras emissoras de televisdo.
Ao final da década de 1950, funcionavam em S&o Paulo, além da Tupi, a TV Record ea TV

Paulista. No Rio, TV Tupi, TV Rio e TV Excelsior. A TV Itacolomi foi a primeira de Belo
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Horizonte. Ja na década seguinte, as emissoras de televisdo assumiram um carédter comercial
na disputa pelas verbas publicitérias e pela audiéncia. Em 1965, surge mais uma emissora no
Rio de Janeiro, a TV Globo. Associada ao grupo norte-americano Time-Life, a Globo investiu
em tecnologia e iniciou aimplantacéo do sistema de emissoras afiliadas, expandindo seu sinal

pelo Brasil.

3.2 EVOLUCAO DA TECNICA E DA LINGUAGEM — CONSOLIDACAO

Diante do crescimento da televisdo e do jornalismo televisivo, foi necessario criar
técnicas e formatos para 0 novo meio de comunicagdo. O telgjornalismo teve que se
reinventar para formular uma linguagem propria, distante daguela existente no radio e nos
jornais impressos. Na busca por uma linguagem jornalistica paraa TV, 0 uso daimagem foi a
etapainicia para desenvolver as novas técnicas.

O texto passou a ser uma orientagcdo para aimagem, como um elemento ordenador
da narrativa jornaistica. As palavras deveriam ser usadas para acrescentar informagdes
casadas com as imagens, uma vez que o diferencial da TV em relagdo as outras midias era
justamente o0 uso de imagens. Sendo assim, o texto jornalistico foi adaptando-se ao novo meio
e sofreu mudangas profundas. Tornou-se mais coloquial, claro e preciso. A redagcdo paraa TV
deveria ser objetiva, direta, informativa, simples e pausada.

O jornalista, a0 se colocar como um intermedi&rio entre a TV e o telespectador,
precisarever conceitos. Descobrir o papel da palavrana TV é um novo aprendizado.
E obter um resultado de boa qualidade requer dedicagdo maior anda
(PATERNOSTRO, 1999, p.61).

3.2.1 A relacdo entreatelevisdo e o telespectador

A televisdo trouxe consigo uma intima relacdo com o receptor das mensagens

emitidas por ela. Por ter desenvolvido-se téo grandiosamente por todo o mundo, tornou-se um
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veiculo de massa, passando a atingir um numero de destinatarios muito maior que 0s
alcancados pelas midias mais antigas. Nesta relagdo entre fonte (a televisdo) e destinatario (o
telespectador), o c6digo passou a ser incessantemente trabalhado para deixar o entendimento
da mensagem a mercé das intencdes do meio, como explica Umberto Eco (1984, p.166): “a
liberdade de quem escreve ja terminou: os contelldos da mensagem depender&o ndo do autor,
mas das determinagdes técnicas e socioldgicas do midia’. Com a afirmagdo, Eco queria dizer
que atecnologia passou a determinar o contetido e o formato das mensagens.

Entretanto, Dominique Volton (2006, p.16) acrescenta que “o controle das
Imagens ndo garante o controle das consciéncias’. Na verdade, os dois autores alertam para o
poder de influéncia exercido pela televisdo e pelo jornalismo, sem deixar de lado a livre

interpretacdo do telespectador.

A oferta, através da construcdo da grade, predetermina boa parte da demanda, mas
trata-se ai de uma estratégia aleatéria que ndo da nenhuma garantia quanto aos
resultados. Podemos avaliar quantos espectadores assistiram a um determinado
programa, mas é muito mais dificil saber quem s8o eles, e mais dificil ainda saber
por que assistiram. (...) O publico constitui uma das grandes incognitas da televisdo
desde o seu principio, portanto, conhecé-lo melhor para melhor domina-lo é um
desafio decisivo. (WOLTON, 2006, p.46-47).

Mesmo sem saber como, de fato, o destinaté&rio recebe a mensagem, o
telgjornalismo € capaz de atrair milhdes de espectadores porque utiliza a informacéo visual,
relacionada diretamente aos sentidos naturais do ser humano de ver e ouvir. As mensagens
sdo0 transmitidas através de uma linguagem que independe do conhecimento de um idioma ou
da escrita por parte do receptor. “A TV mostra e o telespectador vé&: ele se informa, esta
recebendo a noticia e ampliando o seu conhecimento” (PATERNOSTRO, 1999, p.64).

Além disso, atelevisdo, mais que um meio de comunicagdo, ocupa o tempo e tem
Seu espaco reservado na rotina e nas casas de cada telespectador. “Ela ocupa um lugar

determinante na vida de cada um, tanto pela informagcdo quanto pelo divertimento que
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proporciona, constituindo assim a principal janela aberta para um outro mundo, diverso do da
vida cotidiana’” (WOLTON, 2006, p.45).

Para milhdes de espectadores, os programas de televisdo sdo a unica forma de
entretenimento. Da mesma forma, o telgjornalismo € a maneira mais acessivel de se informar.
Nesse contexto, a TV cria obrigacfes que ultrapassam as regras do mercado e o fascinio pelas
técnicas. Ela é responsavel por oferecer ao grande publico informag&o sobre o mundo. Além
disso, cria uma identidade nacional, leva o telespectador para outras culturas e, a0 mesmo
tempo, coloca-o0 dentro de um lago social. Ultrapassa as fronteiras regionais para envolver o
grande publico com o sentimento de nacionalidade. Com isso, a televisdo ganha a confianca

do espectador.

O publico confia natelevisdo e naqueles que a fazem, creditando a eles a vontade de
apresentar aguilo que existe de mais interessante e de mais importante. A confianca
do piblico na televisdo se traduz por esse sentimento difuso, mas essencial, de que
0s programas saberdo of erecer a sele¢do mais coerente possivel das grandes questfes
do momento (WOLTON, 2006, p.71).
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4 JORNAL NACIONAL

Quando se fala em telgornalismo na TV brasileira, deve-se fazer referéncia ao
Jornal Nacional (JN). Hoje, o programa é 0 maior telgjornal do pais e apresenta um
jornalismo caracterizado pela qualidade técnica. O JN chega a atingir um publico maior que
30 milhdes de pessoas diariamente. O acontecimento que € noticiado pelo telgjorna toma
propor¢des grandiosas, ja que 0 programa € 0 mais visto e 0 mais tradicional datelevisdo. A
Rede Globo, emissora que transmite o JN carrega consigo um peso ainda maior. E o canal
lider em audiéncia no Brasil ha mais de 30 anos e possui inlmeras atracdes que fazem parte
da rotina e da cultura popular. “A Globo é um dos simbolos da identidade brasileira: gosto
pela modernizagdo, pelo desafio, influéncia norte-americana, vontade de se distinguir. Sua
forca foi de dirigir-se a todas as camadas da populagdo. E sempre aos meios populares’
(WOLTON, 2006, p.159).

Entre as maiores atragbes da emissora carioca estdo suas novelas, conhecidas
mundia mente e exportadas para dezenas de paises. Sem menos peso e carregando o titulo de
carro-chefe do jornalismo da Globo, esta o Jornal Nacional. Essa mistura de novelas e de
jornalismo foi responsavel pelo crescimento da Rede Globo e por sua lideranga absoluta na
audiéncia em todo o pais. A programagdo do horario nobre, que intercala o Jornal Nacional
entre duas novelas, € responsavel ha mais de duas décadas pela maior concentracdo de
pessoas assistindo a TV ao mesmo tempo. A formulafoi usada pela primeira vez na década de

1970 e, desde entdo, ganhou status de intocavel.

4.1 A ESTRUTURA DA REDACAO
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Para comecar a entender como funciona o Jornal Nacional e como o programa €
produzido, € necess&rio conhecer sua estrutura interna. As divisdes de fungdo, os
profissionais, as relagdes de poder na redacéo, a rotina de trabalho. Compreender esses pontos
€ preciso para identificar as mudancas ocorridas nos 38 anos em que o Jornal Nacional esta
no ar.

Atualmente, o JN é apresentado pelos jornalistas Willian Bonner e Fatima
Bernardes, que estéo na bancada desde 1998. Bonner também é o editor-chefe e Fatima € a
editora-executiva. A equipe de edicdo completa € composta por: Liliane Yusim (editora-chefe
adjunta); os editores Angela Garambone, Carlos Eduardo Bauer, Chico Walcacer, Elisabeth
Costa, Eric Hart, Fernando Castro, Luiz Avila, Ricardo Jacomo, Roberto Machado e Vinicius
Menezes.

Também na equipe de edicdo estdo os editores regionais, espalhados pelo Brasil e
pelo mundo. Essas editorias regionais so chamadas de pragas e ficam sediadas em cidades e
regides estratégicas. A producdo de matérias em todo o Brasil e no exterior é de
responsabilidade das equipes locais. Os editores regionais séo César Seabra, chefe da redagdo
da Globo em Nova York; J6 Mazarrola, editora no Recife; Luiz Cladudio Latgée (S&o Paulo);
Renato Ribeiro (Rio de Janeiro); René Astigarraga (Belo Horizonte) e Silvia Faria (Brasilia).

A producéo fica concentrada na sede da Rede Globo, no Rio de Janeiro. A chefe
da equipe € Cristina Souza Cruz. Mais quatro jornalistas integram esse grupo. Além disso,
Monica Maria Barbosa é responsavel pela producéo em Nova Y ork.

A diretoria do JN é dividida em cinco setores. Carlos Henrique Schroder € o
diretor responsavel; Ali Kamel é o diretor executivo de jornalismo e Luis Fernando Lima o
diretor de esportes. A diretoria de operacOes fica a cargo de Fernando Guimaraes. Kiko

Gomes e Leonardo Miranda Penna s&o os diretores de imagem.
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Ainda dentro dessa estrutura, € necessario destacar que a equipe do Jornal
Nacional conta com a guda de mais de 4500 jornalistas, que fazem parte das cinco emissoras
proprias e das 112 emissoras afiliadas da Rede Globo. A estrutura da subsidios para que o
jornalismo produzido pelo cana sgja referéncia no Brasil. A cobertura internacional esta
presente nos Estados Unidos, Argentina, Reino Unido, Franga, Itélia, Israel e China. Os
correspondentes internacionais produzem matérias para todos os programas jornalisticos da

TV Globo, mas a prioridade € dada para a edi¢do do JN.

4.2 APURANDO OSFATOS

O telgjornalismo na TV Globo ndo nasceu com o Jornal Nacional, que sb foi
langado quatro anos depois da fundacéo da rede. O primeiro telgornal foi o Tele Globo,
criado em 1965. Logo no ano seguinte, entra no ar o Ultrancticias, patrocinado pelas
empresas Ultragaz e Ultralar e produzido pela agéncia de publicidade McCann Erickson. Na
€poca, era comum as agéncias participarem da elaboracéo e até da orientagdo dos programas
jornaisticos. Com o0 aparecimento da figura do diretor de jornalismo, em 1967, o
Ultranocticias foi encerrado, dando lugar ao Jornal da Globo, exibido as 19h30. A mudanca
ndo durou muito e, em 31 de agosto de 1969, o jornalistico foi retirado da programacéo para
dar espaco para o Jornal Nacional.

Na estréia, em primeiro de setembro de 1969, as 19h45, Hilton Gomes e Cid
Moreira eram os apresentadores do telgjornal. A equipe era formada por quase 30 pessoas,
lideradas por Humberto Vieira, o editor-chefe. A intencéo da Rede Globo em criar o Jornal

Nacional erabem clara.

O telgjorna era parte estratégica de um ambicioso projeto de Walter Clark e José
Boniféacio de Oliveira Sobrinho, Boni, para transformar a Globo na primeira rede de
televisdo do Brasil. O objetivo era gerar uma programacdo uniforme para todo o
pais, diluindo, assim, os custos de producso dos programas. (MEMORIA GLOBO,
2004, p.28).
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Além disso, o JN tinha o objetivo de revolucionar o telgornalismo brasileiro,
sendo um programa que atingisse ao Vvivo todas as regides do Brasil, interligadas em rede.
Uma outra intencdo era desbancar a lideranca do Repérter Esso, da TV Tupi, até entdo o
grande telgjornal da época.

A idéia de fazer um telgorna de cardter naciona, semelhante aos modelos
americanos, foi discutida por toda a direcdo da Rede Globo. Com a proposta aprovada, a
editora Alice-Maria reuniu-se com técnicos da Embratel para discutir a viabilidade do projeto.
A Embratel era a empresa do governo responsavel pelas telecomunicagdes no Brasil e pelo
uso do satélite Intelsat |, que operava na Orbita da Terra e servia as emissoras nacionais.

O nome do novo telgjornal surgiu naturalmente, ja que o principal objetivo do
programa jornalistico era alcangar todo o pais. Entretanto, durante os primeiros anos do JN,
pensava-se que o nome tivesse relacdo com o patrocinio do Banco Nacional. José Bonifacio

de Oliveira Sobrinho, o Boni, explica a situagéo:

O Jornal Nacional nasce patrocinado pelo Banco Naciona de Minas Gerais. Mas o
telgjornal ja se chamava ‘Jornal Naciona’', eles é que identificaram uma
oportunidade de se associar. Houve até uma discusséo ética. Armando Nogueira ndo
gostava muito da idéia, mas Walter Clark achava que ndo tinha importancia. (...)
Com o tempo e com o sucesso do Jornal Nacional, nds conseguimos nos desvincular
totalmente do banco. (MEMORIA GLOBO, 2004, p.29).

4.2.1Um jornal derede

O Jornal Nacional foi o primeiro telgjornal a ser exibido em rede para todo o pais.
Para transmitir as noticias em todas as regides do Brasil, a equipe de jornalismo da TV Globo
teve gue desenvolver o conceito de noticiario nacional, pois nenhum outro telgornal havia
sido produzido ainda para informar a populacéo de vérias partes do pais. Com isso, uma série

de critérios foi formulada para guiar a selecéo e a hierarquizacdo das noticias.



42

“As matérias deveriam ser de interesse geral e ndo regionais ou particularistas. Os
assuntos tinham que chamar a atencéo tanto do telespectador de Manaus quanto de Porto
Alegre’ (MEMORIA GLOBO, 2004, p.39). Os editores tinham que dividir o tempo do
telgjornal entre as regides e ainda pensar como uma determinada noticia poderia repercutir em
estados diferentes. A tarefa ndo era facil e a identidade do Jornal Nacional foi sendo
desenvolvida aos poucos. Nesse processo, a troca de experiéncias e idéias entre os editores
das varias regides do Brasil foi fundamental para a consolidagdo de um pardmetro que

atendesse aos interesses do publico de todo o pais.

Um exemplo das dificuldades de se lidar com as diversidades regionais veio do
noticiario meteorolégico. No boletim do Jornal Nacional, “tempo bom” significava
dia de sol e “mau tempo”, dia de chuva. No nordeste, castigado pela seca, “sol”
queria dizer tempo ruim. A partir de entdo, passou-se a ter o cuidado de n&o
empregar o adjetivo “bom” ou “mau’ para se referir a0 tempo. (MEMORIA
GLOBO, 2004, p.39).

4.2.2 Asdificuldades de producéo e o avanco dos equipamentos tecnol 0gicos

Em 1969, quando o Jornal Nacional é lancado, as dificuldades técnicas
enfrentadas pelos profissionais eram muitas. O videoteipe era usado somente em programas
de dramaturgia e entretenimento. Para a producdo de reportagens, utilizava-se 0 suporte
técnico do cinema. Os equipamentos de gravagéo eram muito pesados, 0 que ndo permitia a
agilidade necesséria a reportagem de rua. Além disso, as cameras ndo registravam 0 som
ambiente e precisavam de for¢a mecanica para funcionar.

O primeiro avanco aconteceu com a chegada das cameras Auricom, em 1970, que
apesar de grandes e pesadas, captavam 0 som e permitiam que o jornalista comegasse a
aparecer durante as reportagens, usando o microfone. Essa mudanca foi significativa porgque a
presenca do reporter dava maior credibilidade ao noticiério.

No entanto, os problemas ainda eram muitos, ja que as cameras Auricom

trabalhavam com a pelicula de cinema, o que dependia de um processo artesanal de revelacéo.
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O avanco dos equi pamentos tecnol 6gicos s6 comegou a ser significativo a partir dos primeiros
anos da década de 1970. A utilizacdo das cameras CP (Cinema Products) agilizou o processo
de producdo das reportagens, ja que eram menores e mais leves. A captacdo de som e imagem
também ganhou significativas melhoras.

O teleprompter foi outra importante novidade. Em 1971, a TV Globo comegou a
usar o aparelho, situado abaixo da camera e gque projeta, em letreiros, o texto para o locutor.
Com a tecnologia, o apresentador passou a ler com mais naturalidade e a olhar diretamente
para 0 telespectador. A mudanca dava a impressdo de que o locutor estava no mesmo
ambiente do espectador, como se estivesse conversando com quem estivesse assistindo aTV.

A chegada da cor a televisdo brasileira acontece em 1972, com a transmisséo da
Festa da Uva de Blumenau, pela TV Difusora em parceriacom a TV Rio e as TVs Galcha,
Piratini e de Caxias. No entanto, o Jornal Nacional sd passou a ser transmitido em cores a
partir de 1973, quando também comegaram a surgir novas técnicas, como 0 uso do
chromakey, que possibilitava a insercdo de imagens numa tela azul, colocada atrés do
apresentador. Com 0s recursos tecnol 6gicos, foi possivel inserir imagens relacionadas a uma
noticia ou o0 selo (simbolo utilizado para identificar determinado assunto) no cenario do
programa jornalistico.

A inauguracdo de pequenas unidades portéteis, chamadas de Eletronic News
Gathering (ENG), em 1976, permitiram ao telgornalismo da TV Globo o envio de imagens e
sons para a emissora diretamente do local do acontecimento. As unidades portéteis possuiam
cameras leves e sensiveis, transmissores de microondas (uma radiagdo el etromagnética de alta
freqUéncia usada para levar os dados de som e imagem da TV), videotapes (fitas de gravagdo
magnética utilizadas em emissoras de TV) e sistemas de edic&o.

ApOs aimplantac8o da nova tecnologia, o reporter passou ndo so air ao local dos

acontecimentos e apurar as informagdes, como também a fazer o texto e ele mesmo



apresentar. “Por causa do ENG, o formato narrativo do telgornalismo norte-americano,
apoiado na performance de video dos repérteres, tornou-se 0 padrédo dominante no pais. Até
entdo, O replrter pouco aparecia, uma vez que era necessario economizar peliculd’
(MEMORIA GLOBO, 2004, p.91). Assim, o reporter passou a acumular as fungdes de
produtor e apresentador de suas préprias matérias, tornando-se uma das pecas mais
importantes do telgjornalismo da Globo.

Outra vantagem do ENG foi tornar possivel a transmisséo de acontecimentos fora
da sede da emissora. Essa noticia dada no ar, ao vivo, pelo reporter passou a ser chamada de
flash. Com isso, se algo estivesse acontecendo no momento em que o telgjornal estivesse no
ar, seria possivel noticiar o fato com a transmisséo de imagens e o envio de informagdes pelo
reporter diretamente para o telespectador. A instantaneidade passou a ser mais uma
caracteristica do telejornalismo.

Com a utilizagdo dos equipamentos e recursos tecnolégicos, a direcéo do cana
carioca percebeu que a qualidade de transmissdo de imagens seria uma das grandes armas
para deixar o telejornalismo sempre a frente da concorréncia. Dessa forma, os investimentos
em tecnologia tornaram-se uma constante na rede. Em 1990, as redagOes de todos os
telgjornais passaram a ser informatizadas e os computadores foram colocados em rede,
interligando os profissionais de uma mesma redacdo e de pragas diferentes. A partir de entéo,
um trabalho foi desenvolvido para aperfeicoar cada vez mais o sistema, de maneira a dar

agilidade para a edi¢do do Jornal Nacional.

4.3 INOVACOES NO FORMATO E CONTEUDO

Quando o Jornal Nacional estreou no final da década de 1960, tinha apenas 15

minutos de duragdo e era transmitido de segunda-feira a sGbado. As edic¢des estavam divididas
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em trés partes: local, nacional e internacional. As manchetes eram lidas alternadamente por
dois apresentadores e costumavam ser curtas e fortes, de modo que fossem lidas com rapidez
e agilidade.

Com a intencdo de criar uma identidade propria e distanciar-se do modelo
consagrado pelo Reporter Esso, 0 JN apresentou inovagdes que viriam a caracteriza-lo até os
dias de hoje. Enquanto o telgjornal da TV Tupi sempre terminava a edicdo do dia com a
noticia mais impactante, o Jornal Nacional concluia o noticiario com informagtes leves.
Geralmente uma noticia de cultura ou comportamento. “A matéria de encerramento passou a
ser conhecida como o0 ‘Boanoite’, pois antecedia a saudacdo de despedida dos
apresentadores’ (MEMORIA GLOBO, 2004, p.34).

Dentro das inovagdes iniciais trazidas pelo JN, a principal foi a apresentacéo de
matérias testemunhais, com a fala dos entrevistados. Essa caracteristicaimprimia a criagdo de
conceitos e padrdes ainda ndo utilizados pelo telgjornalismo e colocava o Jornal Nacional a
frente do Reporter Esso. No entanto, inserir o depoimento na edi¢do do jorna significava
veicular menos noticias, o que foi encarado inicialmente pela direcdo da Rede Globo como
um retrocesso. O diretor de jornalismo da época, Armando Nogueira, explica o caso: “Como o
Reporter Esso tinha mais audiéncia do que a gente, a direcdo considerava que eles davam
mais noticias. E eu tinha entdo que explicar que nos estdvamos fazendo uma revolucéo na

linguagem televisiva’ (MEMORIA GLOBO, 2004, p.64).

4.3.1 Mudancas na linguagem

Descobrir uma linguagem jornalistica que equilibrasse um certo grau de

formalidade com um tom coloquial, para facilitar o entendimento dos telespectadores, era o

maior desafio das primeiras equipes do Jornal Nacional. Além disso, as fortes influéncias do
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radio e do jornalismo impresso impediam que houvesse uma natural liberdade na criagdo de
uma linguagem propria para a TV. Os profissionais que iniciaram o jornalismo televisivo
eram oriundos dos outros meios e o rompimento dos vicios textuais ndo aconteceu
rapidamente. O texto para o telgjornal erafeito de frases curtas e simples, bastante proximo da
linguagem radiofonica e estruturado para ser lido de forma alternada pel os apresentadores.

Em 1975, Armando Nogueira e Alice-Maria (entéo editora-chefe) decidiram criar
um pequeno manual de redacdo, sistematizando algumas normas basicas. O contelido era
constituido por regras sobre como escrever para a televisdo. Com isso, 0 texto passou a ser
considerado um elemento fundamental na producdo das reportagens, que ganharam um tom
mais adequado para o entendimento do publico. Entre as regras recomendadas pela direcdo da
Central Globo de Jornalismo (CGJ), estavam a construcdo de textos curtos e objetivos, com o
uso de palavras mais elaboradas para ndo deixar o vocabul&io pobre e vulgar, aém da
moderacdo no uso do plural para evitar o chiado caracteristico do sotaque carioca. Outra
recomendagado era que o editor falasse enquanto redigia para sentir o ritmo e a sonoridade da
frase. O procedimento era preciso para verificar se as palavras e frases soavam bem na boca
do locutor e se seria agradavel ao ouvido do telespectador. Reporter do Jornal Nacional na
década de 1970, Roberto Cabrini lembra-se da cobranca dos editores. “Alice-Maria
recomendava gque a adjetivacdo fosse evitada e que aimagem fosse priorizada. Esse padréo foi
bom porque a televisdo era algo novo e precisava criar um padrdo de qualidade. 1sso marcou
semprea TV Globo” (MEMORIA GLOBO, 2004, p.63).

A preocupagao excessiva com a linguagem encontrava justificativa nos esforcos
para colocar o telgjornalismo num padréo de qualidade, sem deixa-lo inferior ao jornalismo
impresso. A busca incansavel pela audiéncia era outro fator que pesava no aperfeicoamento
dalinguagem.

A televisio exerce sobre as pessoas um grande fascinio. Ao contrério do cinema, no
entanto, ela nunca é dona absoluta do ambiente. Na sala, no quarto, onde quer que
esteja, a televisdo esta sofrendo a concorréncia de outros elementos: gente entrando
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e saindo, coisas acontecendo na sala, bagunca de criangas. Quando o telgjornal entra
no ar, geramente ele fala para 0 homem que chegou do trabalho, para a dona de casa
atarefada com panelas, a mesa e as criangas. Essas pessoas querem se informar. Mas
€ preciso que a televisdo dé a elas um telgjornal bem escrito, bem ilustrado, bem
dosado, sendo, simplesmente poderdo se desligar ou desligar o aparelho até amanha
ou até nunca mais. E todo o seu trabalho e de sua equipe ter4 ido por égua abaixo.
(MANUAL DE TELEJORNALISMO, 1984, p. 10).

As caracteristicas da estrutura da TV também foram decisivas no
desenvolvimento da linguagem televisiva. O imediatismo, a informacéo visual, o alcance e a

superficialidade influenciaram na forma gque o texto deveria ser redigido.

O ritmo da TV proporciona uma natureza superficia as suas mensagens. Os custos
das transmissdes, 0s compromissos comerciais e a briga pela audiéncia impedem o
aprofundamento e a andlise da noticia no telgjornal diério. Ha programas especificos
de maior densidade jornalistica. (PATERNOSTRO, 1999, p.65).

Com todos esses fatores influenciando a construgdo do texto paraa TV, em 1984,
Armando Nogueiraincumbe Luis Edgar de Andrade, editor-chefe nacional do JN, a coordenar
a confeccao de um novo manual de redacéo e estilo. O manual continha ndo somente regras
de redacdo, mas também normas de postura, posicionamento diante das cameras e roupas que
eram ou ndo permitidas. Desde entdo, passou a servir como um guia préatico para 0s

profissionais da emissora.

4.3.2 Divisao de editorias e pracas

A expansdo da Rede Globo ao longo das décadas de 1960 e 1970 originou o
desenvolvimento de uma rede de emissoras e afiliadas interligadas que geravam noticia de
todo o Brasil. Paralelo ao crescimento nacional, a Globo também se expandia
internacionalmente. O regime de censura a imprensa brasileira, estabelecido pela ditadura
militar entre 1964 e 1985, acabou sendo, em parte, responsavel pela expansdo da emissora no

cendrio internacional. O controle nas redactes era feito cotidianamente e muitas noticias eram
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censuradas. Nesse contexto, a direcdo de jornalismo do JN resolveu investir na cobertura
internacional, treinando reporteres para trabalharem como correspondentes em outros paises.

O primeiro escritorio internacional foi o de Nova York, onde trabalhava o
jornalista Hélio Costa e mais dois profissionais. Em 1974, um ano depois, a CGJ instala, em
Londres, 0 segundo escritério, com a reporter Sandra Passarinho e o cinegrafista Orlando
Moreira. Enquanto isso, no Brasil, a Globo expandia suas pragas e aumentava o nimero de
emissoras afiliadas.

A TV Globo de Brasilia é inaugurada em 1971. A nova emissora, apesar de
possuir equipamentos modernos e que permitiam a transmissdo em cores, ficava limitada as
regras impostas pela censura. Sua participacdo no Jornal Nacional s6 comegou a ser destaque
a partir da década de 1980, com a abertura politica. As outras pragas da Rede Globo que
produziam matérias para o Jornal Nacional eram S&o Paulo, Belo Horizonte, Recife e Rio de
Janeiro, onde sempre esteve a sede da redagéo principal.

Com o fim do regime militar no Brasil, o jornalismo da Globo passou por uma
reestruturacdo interna, cuja principal mudanca foi o aumento do didlogo entre as &filiadas e a
CGJ. A conseguéncia foi 0 aumento das informagdes, das noticias e das andlises disponiveis
para o Jornal Nacional. Como o volume de reportagens of ertadas passou a ser maior, tornou-
Se necessaria uma selecdo mais criteriosa, feita pelos editores. Por isso, Armando Nogueira
resolveu, em 1985, criar editorias especializadas.

Inicialmente, as editorias eram quatro: Brasil, Politica, Economia e Internacional.
A editoria de esportes ja existia desde 1974. Também foi criada a editoria de Ciéncia e
Tecnologia, em 1989. O objetivo era diversificar os temas abordados pelo Jornal Nacional.
Os assuntos tratados envolviam temas como salde, informéatica e meio ambiente. No entanto,

essa editoria acabou durando cerca de um ano apenas.
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Com o aumento da participagdo das outras pragcas no Jornal Nacional,
principal mente a de S50 Paulo, houve um fortalecimento do jornalismo da Rede Globo, como

conta Dante Matiussi, ent&o editor de reportagem.

Naguela época, nds éramos oriundos da imprensa escrita e o telejornalismo ainda era
visto com muito preconceito no proprio meio jornalistico. Armando Nogueira e
Alice-Maria viram, com o afrouxamento da censura e com a abertura politica, uma
oportunidade de profissionalizar o jornalismo. Ent&o, naquela época, recorreu-se a
imprensa escrita, a jornalistas preocupados com a apuracdo, com a integridade da
noticia. Achdvamos que era o que faltava atelevisdo. A gente lutava muito contra a
superficialidade do veiculo. (MEMORIA GLOBO, 2004, p.79)

Também na década de 1980, a TV Globo decidiu montar um escritério na regiéo
amazonica. A cidade de Belém foi escolhida como sede. Durante os dois anos em que o
escritorio de Belém funcionou, 69 reportagens foram produzidas para o Jornal Nacional. Com
o fechamento, as emissoras afiliadas da regido Norte ficaram responsaveis pela producdo de

matérias para o JN.

4.4 O PADRAO GLOBO DE QUALIDADE

Talvez a origem do “padrdo Globo de qualidade” tenha inicio no ano de 1975,
guando Hans Donner criou alogomarca da Globo. O simbolo passou a ser usado em tudo. Foi
incorporado a pintura dos carros, microfones, releases, papéis de carta, selos de discos e
animacdes. O JN passou a ter um fundo azul, com o novo logo integrado as letras do
programa. O processo facilitou a identificacdo da programacdo, dos telgornais e de
programas de entretenimento da emissora.

Nesta época, a Rede Globo ja tinha se tornado lider de audiéncia e a producéo de
novelas ganhava cada vez mais forga. Trabahando em duas frentes, uma no jornalismo, com

Armando Nogueira, e outra nos programas de entretenimento, com Jose Bonifécio de Oliveira
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Sobrinho, a emissora concentrava esforgos para garantir qualidade em suas producdes, aliando

técnica e conteudo.

4.4.1 Regras para as afiliadas

Em janeiro de 1983, o jornalismo da Rede Globo foi dividido em dois setores para
aprimorar o0 sistema de cobertura dos acontecimentos nacionais. Assim, 0S programas
jornalisticos ficaram divididos em jornais locais e de rede. Paralelamente & mudanca, a CGJ
procurou investir no aperfeicoamento dos profissionais das &filiadas, levando jornalistas das
diversas pragas para treinar na sede da emissora, no Rio de Janeiro. O objetivo era difundir o
padréo de qualidade da Globo a todas as afiliadas para que os reporteres regionais pudessem
participar do Jornal Nacional.

Na mesma época, foi desenvolvido o Projeto de Desenvolvimento do
Telgornalismo das Afiliadas. O programa consistia no treinamento dos jornalistas para tentar
minimizar distor¢des entre diferentes regides do Brasil e criar um padréo de qualidade no
telgjornalismo de todas as emissoras da Rede Globo. Dentro das medidas adotadas, uma
fonoaudidloga foi contratada para uniformizar afala de reporteres e locutores espalhados pelo
pais, amenizando 0s sotagues regionais.

Para garantir o “padréo Globo de qualidade’, a Rede Globo também fornecia aos
jornalistas que apareciam no video uma verba extra para despesas com roupa. O cuidado com
a aparéncia era tanto que a entdo diretora executiva da CGJ, Alice-Maria, enviou um
memorando aos apresentadores e principais reporteres do JN dando alguns conselhos sobre
quais as roupas ficariam melhores no video e quais deveriam ser evitadas.

Além das recomendacOes estéticas, o perfil das matérias passou por algumas

reformulagdes. Os repdrteres tornaram-se mais participativos na apuragdo dos fatos de tal
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modo a atuarem na agdo de um fato. Um exemplo desse reporter participativo foi a matéria
em que a jornalista Gloria Maria subiu no carrinho de uma montanha-russa para mostrar a
sensacao do passeio no brinquedo. Para mostrar a veracidade dos fatos e que o reporter estava
realmente no local apurando as informagdes, passou a ser necessario correr riscos e até
mesmo atuar diante de determinadas situagbes. Na cobertura de enchentes, por exemplo,
alguns jornalistas comecaram a fazer as passagens dentro da é&gua das cheias. Essa
participacdo excessiva do jornalista na apuracdo dos fatos acabou ficando conhecida como o
jornalismo espetéculo, onde o reporter era o proprio personagem de sua matéria.

No entanto, apesar do telgjornalismo ter seguido essa tendéncia por algum tempo,
0 personagem comum passou ater bastante peso na construcéo de uma matériaparaa TV. Ao
falar de determinado assunto, inserir uma histéria particular de alguém passou a ser regra para
tornar o tema de mais f&cil entendimento. O objetivo era imprimir um cardter mais
pedagdgico as reportagens e fazé-las mais compreensivels para os telespectadores do JN. A
partir dos anos 1980, com a difusdo da televisdo entre as classes mais populares, o telejornal

teria que atender melhor a esse crescente publico.

4.4.2 O Centro de Producéo de Noticias

No fim dos anos 1970, foi criado o Centro de Producdo de Noticias (CPN), que
representou uma grande mudanca no jornalismo da Rede Globo. O CPN reuniu dois
departamentos que até entdo funcionavam separadamente: a coordenagdo de jornalismo
nacional e ainternacional. O CPN contava com um produtor para cada programa e telegjornal,
que era responsavel pela ronda diaria em todos os estados do pais. Depois de apuradas as

informacdes, o produtor as repassava para os editores, que plangjavam o queiriaao ar.
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Em cada praga, em cima da mesa de reunides, havia um aparelho em formato de
caixa, com microfones e um ato-falante, através dos quais os jornalistas se comunicavam,
fazendo uma avaliagdo da edicdo que acabaradeir ao ar e plangjando a do dia seguinte. Eram
analisados os assuntos que poderiam render matéria e elaborado o “Jornal da Pauta’, uma
publicacdo enviada paratodas as emissoras da Rede Globo e &filiadas.

No dia seguinte pela manhd, uma nova reunido discutia os assuntos do “Jornal da
Pauta’. Na ocasido, as &filiadas e 0s escritorios internacionais poderiam sugerir novos
assuntos. A partir dai, era montado o primeiro espelho do telgjornal, ou seja, estabelecia-se a
relacdo das matérias que entrariam no ar, embora o fechamento da edi¢&o ocorresse somente
as 18h30.

Os processos de reformulacdo da emissora nesta época foram considerados
marcos do amadurecimento do jornaismo e contribuiram significativamente para a

consolidagéo do “padréo Globo de qualidade” no Jornal Nacional.

4.4.3 Um novo conceito de producao

O aprimoramento dos processos na TV Globo ndo cessou apos a criagdo do CPN.
Com a entrada de Alberico de Souza Cruz na diregdo da CGJ em 1990, foram implementadas
mudangas na producdo e na realizacdo das matérias jornalisticas. A proposta era fazer um
jornalismo com muitas entradas ao vivo e que fosse mais proximo do dia-a-dia do cidadéo.

A primeira providéncia foi repensar o conceito do CPN. Assim, decidiu-se passar
para as maos do editor-chefe a responsabilidade por todo o noticiério a ser apresentado. No
novo modelo, o papel da producgéo seria mais de apoio. Essa estrutura descentralizada gjudou

areduzir o nimero de erros. Como o editor ficava o tempo todo em contato com o reporter,
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ele pdde controlar as etapas de realizacéo das matérias e saber exatamente a angulacéo que
iriam ter.

Os produtores passaram a trabalhar focados somente na producéo de pautas e
apuracdo das matérias. O novo método de trabalho garantiu qualidade as reportagens, que
passaram a ter maior riqueza de imagens, de personagens e de fontes. Além disso, o trabaho
da producdo permitiu que a equipe do Jornal Nacional comegasse a fazer séries de
reportagem sobre temas especificos de maneira a colocar em evidéncia assuntos fora das
pautas de rotina.

Com as mudancas implementadas, as noticias passaram a ser mais elaboradas e a
edicdo ganhou um caréter mais editorial. Os editores comegaram a ter maior participagdo na

producdo das noticias.

4.4.4 A busca pela credibilidade

Ao longo de sua histéria e seu desenvolvimento, o Jornal Nacional foi
construindo seu perfil com o objetivo de ganhar a confianga do publico e tornar-se sinbnimo
de credibilidade. Esta foi, muitas vezes, colocada em questdo em funcéo do tratamento dado a
coberturas de importantes eventos politicos no Brasil. As greves dos metal irgicos na regido
conhecida como ABCD, formada pel os municipios de Santo André, Sdo Bernardo do Campo,
Séo Caetano e Diadema, no estado de S&o Paulo, no inicio da década de 1980; a edi¢éo do
debate dos presidencidveis Fernando Collor e Luis Inécio Lula da Silva, na elei¢cdo de 1989;
além da angulagcdo dada para as manifestacGes em favor das elei¢fes diretas no Brasil, em
1984, séo casos conhecidos nos quais a credibilidade do JN foi discutida.

Em 1995, a0 assumir adirecéo de jornalismo da emissora carioca, Evandro Carlos

de Andrade iniciou aimplementacéo de mudangas que visavam buscar a credibilidade e 0 seu



fortalecimento. Uma decisdo importante tomada por ele foi colocar jornalistas na bancada de
todos os telgjornais da Globo. Com isso, Cid Moreira e Sérgio Chapelim, que apresentavam o
JN ha muitos anos, deram lugar aos jornalistas William Bonner e Lillian Witte Fibe, em 1996.

Essa mudanca deu inicio a uma série de outras mudangas. Em 1998, Féatima
Bernardes passa a apresentar o Jornal Nacional, assumindo o lugar de Lillian Witte Fibe.
Carlos Henrique Schroder assume a diregdo de jornalismo em 2001, com a morte de Evandro
Carlos de Andrade. Também no mesmo ano, a dire¢cdo da Globo inova no cenédrio do
telgiornal, levando a bancada para a redagdo. Os apresentadores comegaram a transmitir o JN
com toda a equipe da redacéo ao fundo, iniciando uma nova etapa de trabalho no Jornal

Nacional.
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5. OSVALORES-NOTICIA NO JORNAL NACIONAL

As transformagdes pelas quais passou o Jornal Nacional foram reflexo de épocas
histéricas vividas no pais e marcas deixadas pelos diretores de jornalismo que passaram pela
Globo. Um exemplo de como a politica editorial se transformou ao longo das décadas foi a
posicdo adotada por Evandro Carlos de Andrade ao noticiar o nascimento da filha da
apresentadora Xuxa, em julho de 1998. Nesta época, aintencdo da direcdo da Globo era tratar
de temas mais populares no JN, como noticias sobre a vida de celebridades e curiosidades do
mundo animal. Mario Marona era o editor-chefe da época e destinou um bloco inteiro para o
nascimento de Sacha, o que durou cerca de 10 minutos no ar. A edigdo foi bastante criticada,
j& que a noticia sobre a privatizagdo das companhias de telefonia, dada na mesma edicéo, teve
menos tempo de veiculagéo.

No mesmo ano, foram dedicadas trés matérias para 0 romance de uma macaca do
zool6gico de Brasilia. A reporter escalada para fazer a primeira da série de matérias dedicadas
a0 anima foi Zileide Silva. O episddio também recebeu criticas da imprensa, que ndo
identificou valores-noticia suficientes para dar tanto destaque a tais acontecimentos.

Visto que os critérios para se colocar umanoticiano ar variaram algumas vezes na
histéria do Jornal Nacional, o objetivo deste trabalho € verificar como atualmente é
desenvolvida a edicdo do telgjornal, identificando os valores-noticia presentes nas matérias
veiculadas. Com isso, um panorama sobre a producdo do JN sera tracado, tendo em vista a
divisdo de editorias, as equipes que produzem matérias e a montagem das edicdes.

Para realizar o trabalho de andlise do Jornal Nacional, doze programas foram
gravados nos meses de abril e maio de 2007. Apés a gravacdo, foi feita uma decupagem dos
videos para relacionar o numero de noticias veiculadas, na ordem em que foram dadas.

Também foi anotado o tempo, a editoria, a pracaonde foi produzida e o reporter escalado para
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a apuracdo de cada acontecimento. Além disso, verificou-se quais valores-noticia estavam
presentes e o nimero de critérios de noticiabilidade contidos em cada noticia.

Para identificar os valores-noticia, considerou-se o estudo desenvolvido pelas
pesquisadoras americanas Marie Ruge e Johan Galtung. A escolha desta pesguisa para a
analise das edi¢cdes do Jornal Nacional deve-se ao fato de que o trabalho foi o primeiro a
definir critérios de noticiabilidade e, por isso, significar uma importante pesquisa para as
teorias do jornalismo. Dessa forma, consideraram-se os conceitos e as hipéteses levantadas, ja
explicitados no capitulo 2 deste trabalho, para desenvolver o relatério sobre o telejornal. Uma
vez analisada a decupagem dos programas, chega-se a algumas conclusdes a respeito do JN e

dos assuntos tratados por ele.

5.1 A EDICAO DO JN

A edicdo do Jornal Nacional € constituida pela apresentacdo de noticias em
formatos diferenciados, que dependem do tratamento dado pelos editores a cada fato e das
condicdes de producdo da equipe. As noticias sdo apresentadas como matéria ou reportagem
(apuradas pelo reporter que faz uma gravacdo, denominada passagem, marcando sua presenca
no local dos acontecimentos para conferir maior credibilidade ao produto), ou ainda como
notas. Neste segundo formato, as notas podem ser cobertas ou ndo por imagens. As notas
cobertas comegcam com a narragdo do apresentador, seguidas por imagens do acontecimento,
quando a locucgdo fica em off, sem a presenca do apresentador no video. JA as notas sem
imagens (notas peladas) sdo formadas apenas pela locugdo do apresentador, que aparece no
video. Geralmente, nesse formato de noticia, um selo ou dados numéricos sdo colocados no

chromakey, atras do apresentador, paraidentificar o assunto e enfatizar informacoes.
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No JN, as notas peladas e cobertas sdo apresentadas com um tempo inferior ao
dedicado as matérias jornalisticas. De modo geral, as notas cobertas tém de 20 a 40 segundos,
enguanto as notas peladas ndo passam dos 20 segundos. Ja o tempo das reportagens é maior.
Uma matéria ndo dura menos que um minuto. A duragdo é bastante varidvel, ha reportagens
que extrapolam os cinco minutos, mas a grande parte tem tempo de um minuto e 30 segundos
a trés minutos. Somente as matérias que constituem séries sobre determinado assunto ou
reportagens especiais ganham tempo maior.

Em relacdo ao nimero de noticias dadas numa edi¢do do JN, a média gira em
torno de 20 noticias por programa. A duracéo do telejorna é geralmente de 30 minutos, o que
varia conforme o dia e os acontecimentos que serdo noticiados. Em cada edi¢do, a quantidade
de matérias produzidas fica entre dez e 11. Ja 0 nimero de notas € mais varidvel e depende da
composi¢do do Jornal Nacional, ou sgja, do tempo e da relevancia das matérias produzidas,
uma vez que elas sdo o principal meio de noticiar os acontecimentos no teleornalismo.
Durante o periodo em que o JN foi analisado, foram veiculadas 126 matérias, do total de 240
noticias, o que representa mais de 50% de todos os fatos divulgados.

A divisdo de blocos é determinada, de modo geral, pelarelacdo entre uma noticia
e outra. As noticias que se referem a uma mesma editoria sdo colocadas em seqiiéncia na
maioria das vezes. No entanto, ndo h& regras determinadas para cada bloco de noticias. Uma
matéria de economia, por exemplo, pode vir no primeiro ou no ultimo bloco, dependendo da
estrutura do jornal do dia. Além disso, a duragé@o e o nimero de blocos por edicdo também é
muito variavel. Cada dia o telgjornal € montado de maneira diferente.

Da mesma forma acontece com a previsdo do tempo. N&o existe nenhum critério
que estabeleca quando a previsdo deve entrar no ar. Caso haja uma noticia falando sobre uma
enchente, provavelmente a previsdo devera ser colocada em seguida, independente do bloco

em gue a noticia foi dada. O tempo de duragdo da previsdo do tempo é, em média, de 54
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segundos, nunca ultrapassando um minuto. Atualmente, ajornalista Rosana Jatoba é quem faz
a apresentacdo do bloco.

Outro recurso utilizado pelo Jornal Nacional para noticiar um fato € o uso do
flash ao vivo, com o reporter aparecendo em plano médio, no formato chamado de stand up.
O flash € usado para complementar noticias que foram dadas ou ainda falar de eventos que
estdo acontecendo no momento em que o telgornal esta no ar. No entanto, o flash ndo é usado
com muita freqiéncia e € geralmente destinado para grandes coberturas, como as elei¢cdes
presidenciais. No caso do periodo analisado neste trabalho, durante a visita do Papa Bento

XVI ao Brasil em maio de 2007, o recurso do flash foi sendo utilizado.

5.1.1 A matériade abertura

Com base nos 12 programas estudados, observou-se que ndo ha regras definidas
para o formato do JN, como acontece com as matérias de abertura do telejornal. Neste caso, a
Unica norma seguida é sempre comegar a edi¢do com uma matéria ou reportagem. A primeira
manchete nunca € dada em forma de nota. O tempo também n&o € uma regra, varia de um
minuto e 50 segundos, como a reportagem “ Sequiestrador pode ficar detido em casa, préximo
avitima’, exibidaem 16 de maio, até quatro minutos e 11 segundos como é o caso da matéria
sobre a prisdo de mais um acusado de fraudar obras publicas, do jornal de 18 de maio.

A decisdo sobre qual acontecimento do dia ser& a noticia de abertura fica a cargo
do editor-chefe. No periodo analisado, essa escolha foi condicionada pela editoria na qual a
noticia se encaixou e pela praga onde a matéria foi produzida. Das 12 matérias de abertura
assistidas, seis foram produzidas pela praga de S&o Paulo, duas no Rio de Janeiro e duas em
Brasilia. As duas restantes foram apuradas por jornalistas de pragas regionais, uma do litoral

de S&o Paulo e outra de Belém.
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No entanto, 0 mais interessante relacionado as noticias de abertura € que nove
delas se associaram com a editoria de policia. As matérias se referiram a casos de flagrante de
adulterac@o de combustivel até a investigacdes sobre fraudes na construgdo de obras publicas.
Nessas reportagens, o valor-noticia que aparece com maior freqliéncia € o da negatividade,
presente em todas as reportagens de abertura da editoria de policia. Em seguida, amplitude,
significancia e inesperado também ddo forca para que o acontecimento sgja colocado na
abertura do telgjornal. Nessa observagdo, nota-se que esses quatro valores-noticia,
acompanhados da continuidade e composicdo, sé&o os que mais influenciam na edicdo do
Jornal Nacional, como serd mostrado mais adiante.

As outras trés matérias de abertura tratam de assuntos relacionados a editoria
Brasil. Uma delas, veiculada no dia dois de maio, fala a respeito de uma pesquisa divulgada
pela Fundagédo Getulio Vargas, mostrando que o nimero de catdlicos no Brasil parou de cair.
As outras duas referem-se a visita do Papa Bento XV ao pais. Portanto, pode-se concluir que,
no periodo analisado, a editoria de policia so foi tirada da abertura do Jornal Nacional quando
noticias relacionadas a um grande evento foram veiculadas. Com isso, uma primeira
caracteristica do JN gue envolve os valores-noticia é a preferéncia pelos acontecimentos
negativos, de carga dramética e que envolvem assuntos policiais. N&o estou dizendo aqui que
as matérias policiais s80 as mais importantes para os editores do telgjornal, mas ganham maior
destague no que se refere a posicéo em gue séo colocadas no ar. Como num jornal impresso, o
que esta na primeira pagina é o que chama mais a atencéo, segundo a opinido dos editores.
Sendo assim, 0s acontecimentos policiais seriam responsaveis por chamar a atencdo do

telespectador para o telgjornal, revelando a caracteristica popular do Jornal Nacional.

5.1.2 Os assuntos de destaque
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Levando em consideracdo os temas tratados pelo Jornal Nacional e considerando
o desenvolvimento das editorias e das pragas que compde o jornalistico, as noticias veiculadas
foram classificadas dentro das seguintes editorias: Brasil, policia, politica, economia,
internacional, esporte, ciéncia e tecnologia e cultura. A editoria Brasil, especificamente, trata
das noticias que se enquadram nas editorias classificadas como geral em muitos jornais
impressos. Por exemplo, a noticia de que o Brasil vai fabricar um medicamento anti-Aids ou
0s preparativos do cora gque se apresentou na missa de canonizagdo de Frei Galvao, durante a
visita do Papa; ambas veiculadas na edi¢éo de 5 de maio.

Colocada a questdo da classificagdo das noticias por editoria, foi elaborado um
levantamento de como o telgorna dividiu seu espaco entre as diferentes possibilidades de
temas. No universo de 240 noticias veiculadas nos doze programas analisados, 25,4% foram
dedicadas a editoria Brasil. Cada edicdo teve, em média, cinco noticias que se encaixaram
nesse tema. A diversidade de assuntos que a editoria possibilita € responsavel pela maior
porcentagem dedicada a editoria Brasil. No entanto, a diferenca para a editoria internacional,
que obteve 21,2% do espago do Jornal Nacional, torna-se pequena, se levarmos em
considerac&o que um numero consideravel de noticias da editoria Brasil foram relacionadas a
visita do Papa a S8o Paulo. A média de noticias internacionais € de quatro a cinco por edicéo.

Os trinta minutos do JN sdo divididos também em 16,3% para as noticias de
policia, 14,2% para os acontecimentos da politica, 9,6% para economia, 6,6% dedicados ao
esporte, 2,5% para ciéncia e tecnologia, e somente 0,8% para cultura. Sendo assim, mais

algumas consideractes a respeito dos assuntos tratados no Jornal Nacional serdo tratadas.

5.1.2.1 Uma caracteristica internacional
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Em grande parte do tempo que o JN esteve no ar, o pais enfrentou o governo
composto pela Ditadura Militar, que determinava forte censura a imprensa. Nesse contexto,
muitos veiculos de comunicagdo, inclusive a Globo, tiveram que dar destague ao noticiério
internacional para escapar das sangdes impostas pela censura. Com isso, o Jornal Nacional foi
caracterizado como o telgjornal que dava grande destaque para os acontecimentos ocorridos
forado Brasil. A andlise feita por este estudo mostra que essa caracteristica ndo foi perdida. O
valor-noticia referéncia a paises de elite € de grande importancia para os editores do
telgjornal, j& que namaioria das noticias internacionais, este critério foi identificado.

Em geral, de todas as noticias internacionais vei culadas, somente uma ou duas séo
noticiadas em forma de reportagem. O restante (cerca de trés noticias) € anunciado por meio
de notas. 1sso mostra que 0s acontecimentos internacionais tém pouca proximidade cultural
com o Brasil, ou sgja, significancia, uma vez que ndo ganham muito destaque no que se refere
atempo. No entanto, pesam, neste caso, os valores amplitude, inesperado e continuidade. Este
altimo é o que aparece com maior freqiéncia. Ele esta presente em noticias como o conflito
no Oriente Médio, entre Israel e Palestina, e a cobertura da eleicdo francesa. Em cinco dos 12
programas gravados, houve noticias sobre 0 processo eleitoral na Franga. A reporter Sonia
Bridi foi a responsavel pela cobertura do evento, que elegeu Nicolas Sarkozy como novo
presidente daguele pais.

Essa caracteristica internacional do JN também é responsavel pela manutencéo de
pragas da Globo em diversos paises do mundo. Das noticias gravadas, amaior parte foi gerada
de Nova York, onde a infra-estrutura do escritério de jornalismo é mais completa e de onde
também é apurada a maioria dos eventos internacionais que acontecem nos lugares onde a
Globo ndo possui representacdo. Nos Estados Unidos, o repérter Luis Fernando Silva Pinto
também produz matérias de Washington. No entanto, 0 maior nimero de correspondentes

internacionais est&o na Europa, nas cidades de Londres, Paris e Roma.
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Recentemente, a Globo expandiu sua cobertura internacional, enviando repérteres
para Jerusalém, Buenos Aires e Pequim. Com isso, 0s acontecimentos da América Latina, do
Oriente Médio e do leste asidtico ganharam mais espago nos noticiérios da emissora carioca.
O trabalho desses reporteres internacionais (Ari Peixoto, Alberto Gaspar e Pedro Bassan)
pode ser considerado uma significativa mudanca no foco da cobertura internacional, ja que os
correspondentes trabalham em paises que ndo sdo centros econdmicos do mundo. No entanto,
MEesMo com essa expansio, a cobertura no exterior ainda ndo esta presente na Africa, um
continente historicamente ligado ao Brasil.

Com isso, o valor-naticia referéncia a paises de elite ganha ainda mais relevancia
no JN, j& que as noticias internacionais ndo dao prioridade para as regibes em
desenvolvimento do mundo. Assim como a Africa, uma grande parte da Asia também n&o

recebe coberturainternacional.

5.1.2.2 Politica e economia no JN

As editorias de politica e economia levam em consideracdo, em alguns casos, um
valor-noticia pouco influente, hoje em dia, na decisdo de qual acontecimento sera noticia: a
consonancia. 1sso se deve ao fato de que os acontecimentos politicos e econémicos sao
historicamente importantes e, em geral, se repetem. No entanto, essa “repeticdo” nao ocorre
da mesma maneira, mas sim sob uma visdo atualizada e dentro de um novo contexto. O que
faz com gue o acontecimento sgja semelhante a algo anterior, mas tenha caracteristicas novas
é 0 que o valoriza como noticia. E o caso, por exemplo, da nota sobre a cassagio de um
vereador da cidade de Ribeirdo Bonito, veiculada na edi¢éo de 24 de abril. O fato ndo € novo,
porém é semelhante a outros casos de cassagdo ja noticiados na imprensa anteriormente e

pOSsui caracteristicas proprias.
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Para as noticias de politica, os valores-noticia identificados com maior frequéncia
sdo significancia e continuidade. Os acontecimentos também recebem valor como noticia pela
sua amplitude e pela referéncia a pessoas de elite, numa parte significativa dos fatos. A
valorizagdo desses critérios € justificada por razéo da cobertura cotidiana das agBes do
governo e da movimentacdo de deputados e senadores no congresso. O noticiario politico
ganha importancia, uma vez que relne os valores-noticia ligados ao interesse publico. A
matéria sobre a reforma da educacéo dirigida pelo governo Lula, do dia 24 de abril, € um
exemplo de como as noticias de politica ganham interesse publico, na medida em que estdo
relacionadas com mudancgas na vida das pessoas.

E no momento da produg&o do noticiario politico do Jornal Nacional que a praga
de Brasilia ganha espaco. Quase todas as matérias de politica produzidas no periodo em que o
JN foi analisado vieram de Brasilia. Em cada edi¢do, duas ou trés matérias referem-se a
politica nacional. Os principais reporteres responsaveis pela cobertura no Distrito Federal sdo
Zileide Silva, Heraldo Pereira, Giuliana Morrone e Delis Ortiz.

O espago da economia também tem seu lugar reservado na edi¢do do jornal.
Mesmo que ndo hgja nenhuma matéria dedicada ao tema, a cotagdo do dilar é sempre
noticiada. Neste caso, a frequiéncia do evento estabelece sua importéncia como noticia. No
entanto, os valores que mais dao noticiabilidade aos fatos econdmicos s&0 a composi¢ao, a
significancia e a personalizagdo. Em todos os programas analisados, percebeu-se a
importancia de colocar no telgornal uma ou duas noticias de economia. Na escolha das
pautas, levou-se em consideragéo a significancia do assunto e a busca por uma angulacéo que
mostrasse a noticia em termos pessoais. Existe uma necessidade muito grande do jornalismo
de mostrar para a populacdo que a economia faz parte da sua vida e interfere diretamente em

suas decisdes.



Com esse objetivo, eventualmente o Jornal Nacional exibe séries de reportagens
que tratam de temas econdmicos. Um exemplo foi a série intitulada “Brasil Informal”, exibida
em abril, que colocou em debate a situagdo do emprego informal e a situagcdo de pequenas
empresas no pais, deixando sempre em evidéncia como a populagdo estq envolvida no
assunto. Fortalece a noticiabilidade das séries o critério da composi¢éo, gque influencia na
escolha dos editores pela producédo ou ndo das séries. Outro ponto de observacéo € que essas
reportagens especiais sdo produzidas pela equipe da praca de S&o Paulo, como é o caso da

série “Brasil Informal” .

5.1.2.3 O espaco dedicado ao esporte, ciéncia, tecnologia e cultura

Considerando as observagoes feitas a partir dos 12 programas do JN, o esporte
aparece com regular freqiéncia nas edi¢bes, numa média de uma a duas reportagens por
telgornal. As transmissOes esportivas da Globo influenciam na escolha por qual
acontecimento esportivo serd veiculado no Jornal Nacional. Noticias sobre o Campeonato
Brasileiro, a Férmula 1 e a Liga Mundid de Vélei Masculino aparecem devido a
significancia, afregiiéncia e a composi¢ao que apresentam.

Os eventos esportivos de grande porte também ganham status de acontecimentos
que merecem mobilizacdo da equipe jornalistica da Globo para fazer a cobertura. Os aspectos
comerciais que apresentam fazem com gue a editoria de esporte ganhe mais espago. Nos doze
programas assistidos, cinco noticias sobre os Jogos Pan-americanos do Rio de Janeiro em
2007 ja haviam sido veiculadas, sendo que o0 evento sO comega a acontecer, de fato, em julho.

Ao contrério da editoria de esporte, 0 espaco para Ciéncia, Tecnologia e Cultura
ndo é definido. A média de noticias por edicdo ndo chega a 1%. As noticias sobre ciéncia e

tecnologia sdo, em gera, produzidas nos escritorios internacionais, mas ha producdo nas
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pracas nacionais também. Por agregarem poucos valores-noticia (um ou dois na maioria dos
casos), essas noticias ficam a critério da definicdo dos editores de serem ou ndo transmitidas.
Os valores encontrados com maior frequéncia sdo significancia e inesperado. Entretanto, na
disputa com as pautas de rotina e com 0s acontecimentos factuais, as noticias de policia,
politica, economia e Brasil acabam ganhando mais relevancia, sendo escolhidas para compor
o noticiério.

Do total de 240 noticias transmitidas pelo Jornal Nacional, somente trés delas
foram consideradas dentro da editoria de cultura. As matérias foram “Virada Cultural agita
S&0 Paulo’, do dia 5 de maio, “Real Gabinete Portugués faz 170 anos’, do dia 14, e “Arte
Chinesa no Rio de Janeiro”, veiculada no dia 16. Da mesma forma que ocorre com as noticias
de Ciéncia e Tecnologia, 0s acontecimentos culturais relnem um ou dois valores-noticia, o
que ndo confere importancia jornalistica para o fato. Além disso, as matérias de cultura
acabam sendo restritas a uma determinada regido, como as trés citadas: a primeira da praca de
S80 Paulo e as outras duas do Rio de Janeiro. E por ndo terem valores como amplitude e

significancia acabam ndo sendo de interesse para o publico de todo o pais.

5.2 A ESCOLHA DASMATERIAS

Definir quais seréo as noticias divulgadas pelo Jornal Nacional envolve ndo s6 os
valores-noticia presentes nos acontecimentos. Por trés da producdo do telgjornal, existem
inimeros fatores editoriais e estruturais capazes de interferir na escolha do fato noticiado. A
postura adotada pela direcdo de jornalismo pode influenciar politicamente a divulgacéo de
uma noticia, embora, hoje em dia, os fatores estruturais seam mais determinantes do que sera

ou ndo pautado.
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Sendo assim, 0 primeiro aspecto a ser tratado refere-se a estrutura de
funcionamento do telgjornal. Verificando a porcentagem levantada a respeito da participagéo
das pragas da Globo e de emissoras afiliadas no JN, nota-se que h& uma prioridade em abordar
assuntos gque ocorram na cidade de S&o Paulo. A equipe paulistana é responsavel por 33,3%
das matérias colocadas no ar diariamente no telgjornal. Em seguida, as reportagens da capital
federal, Brasilia, ocupam 17,5%. As matérias produzidas pelos escritérios de jornalismo
internacionais respondem por 15,1%, enquanto a participagdo das emissoras regionais,
espal hadas por todo o pais, fica restrita a 19% das reportagens produzidas. A praga Rio
também tem destaque com 12,7% de participacéo.

A explicagdo para esses numeros esta baseada simplesmente no fato dos
repérteres exclusivos do JN estarem concentrados em S&o Paulo, no Rio de Janeiro e em
Brasilia. Além disso, a participagdo maior paulista relaciona-se com o fato de ser o mercado
publicitério de S&o Paulo 0 maior e mais promissor do pais. Essa configuracéo da redacéo é
responsavel por determinar uma grande parcela das noticias que entram no ar. O que se
percebe, ao analisar as 12 edi¢cdes do Jornal Nacional, é que, para a equipe de editores do
programa e para a dire¢éo de jornalismo da Globo, os acontecimentos que ocorrem dentro do
eixo dessas trés cidades sdo 0s mais importantes. Sendo assim, o0s valores-noticia contextuais
enumerados por Nelson Traquina (2005b, p. 88) s&o os primeiros a agir no processo de
escolha. Neste caso, € considerada a disponibilidade ou facilidade de cobertura do
acontecimento.

Retomando os nuimeros apresentados em relacdo a participagdo das pragas no
Jornal Nacional, € interessante observar que mesmo tendo a Globo 112 &filiadas espalhadas
por todo o Brasil, existe uma clara preferéncia para a cobertura dos acontecimentos do
tridngulo S&o Paulo — Brasilia — Rio. Até mesmo as emissoras da TV Globo em Belo

Horizonte e no Nordeste ficam com a participacdo no jornal reduzida. Enquanto as noticias
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dadas pelas pracas do tridngulo somam 63,5%, todo o restante do pais fica com o espaco de
apenas 19%. Além disso, a porcentagem dedicada a cobertura das afiliadas fica pouco acima
do espaco para 0s acontecimentos internacionais, de 15.1%. O peso das noticias enviadas
pelos escritdrios e correspondentes no exterior € proximo ou maior ao representado pela
participacdo de todas as emissoras afiliadas. Esse panorama revela que tanto a cobertura

nacional, como ainternacional estdo de encontro ao proprio nome do telgjornal: Nacional.

5.2.1 Osvalores-noticia mais comuns

Na identificagdo dos valores presentes em cada uma das noticias divulgadas pelo
Jornal Nacional, foram considerados alguns pontos para tornar a andlise mais clara. O valor-
noticia denominado clareza, por Marie Ruge e Johan Galtung, foi considerado presente em
todas as noticias, ja que a fungéo dos jornalistas é esclarecer um fato, mesmo que a principio
ele ndo esteja claro. Esse trabalho pode comecgar, muitas vezes, com investigagcdes sigilosas,
realizadas com freqiéncia pela equipe do JN. Também se deve considerar que a pesquisa das
norte-americanas foi direcionada para jornais impressos, na década de 1960, época em que a
televisdo ainda estava em fase inicial de desenvolvimento. Com isso, as conclusdes agui
apresentadas mostram que aguns dos valores-noticia enumerados na pesguisa nao
representam critérios que, hoje, sejam definidores do que seré ou ndo divulgado.

No entanto, seis dos valores conceituados por Ruge e Galtung ainda sdo decisivos
para a escolha das pautas que serdo apuradas pelos reporteres do Jornal Nacional. A
continuidade dos acontecimentos é fator fundamental. Nos programas analisados, este valor-
noticia foi 0 mais presente, ficando oito vezes entre os dois critérios mais usados em cada
edicdo do telgjornal. A necessidade de esclarecer os fatos e divulgar os seus desdobramentos

pode ser considerada uma justificativa para o uso desse valor-noticia. Nessa relagdo, a agenda



68

setting tem influéncia decisiva, uma vez que ela determina quando um acontecimento sera ou
ndo incluido da pauta de discussdo do dia-a-dia. Além disso, a periodicidade do telgjornal faz
com que hga uma obrigacdo jornalistica de acompanhar diariamente como se deu o
desenrolar de um acontecimento. Apesar de importante para a maior parte das noticias do
jornal, a continuidade ndo é fator decisivo nas matérias de abertura, como visto anteriormente.

Como segundo valor-noticia mais identificado esta a composicdo. E necessario
destacar que, neste caso, a composi¢ao atua muito mais na relagdo entre uma noticia e outra
no que diz respeito ao assunto tratado, uma matéria puxa a outra. Um exemplo bastante
ilustrativo est& na edicéo do dia 18 de maio. A terceira noticia divulgada nesta data foi sobre
uma nova regulamentacéo que definiu 0 uso de placas sinalizadoras nos locais onde existem
radares nas estradas. Na sequéncia do jornal, as duas reportagens que vieram em seguida
também falaram sobre o uso de radares no trénsito e como funcionam as leis relativas ao
assunto nos Estados Unidos e na Gra-bretanha. A composi¢ao esteve mais vezes presentes na
ligacdo entre as matérias do que na diversidade de temas tratados pelo JN. A baixa
porcentagem de noticias na editoria de cultura, ciéncia e tecnol ogia reforga essa hipotese.

Dois valores-noticia ganham pesos iguais na escolha para noticiar o0s
acontecimentos. Tanto a significancia, quanto a amplitude aparecem o mesmo ndmero de
vezes entre 0s dois critérios mais presentes em cada edicdo. Esses fatores configuram-se como
0S mais importantes, por estarem relacionados a proximidade cultural, a dramaticidade e ao
nimero de pessoas envolvidas num fato. S&o os valores responsaveis por fazer com que uma
noticia sgja considerada de interesse para o publico de todo o pais. Como estdo presentes em
boa parte das matérias de abertura do jornal, pode-se concluir que esses critérios estdo
diretamente relacionados a busca pela audiéncia, fator fundamental para a manutencdo do JN

no ar.
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Fechando a lista dos critérios que aparecem com maior freqliéncia estéo a
negatividade e o inesperado, ambos identificados trés vezes entre os dois valores mais
presentes em cada programa do Jornal Nacional. O apelo jornalistico dos dois fatores €
histérico e descrito pelas teorias do jornalismo. Dentro da edi¢do do telgjornal, pode-se dizer
que o inesperado ganha significado semelhante ao ineditismo, porém acaba sendo mais
amplo. A negatividade por s sO representa algo jornalisticamente notavel por estar
relacionada a infracdo, a transgresséo das leis. Além disso, um acontecimento negativo ganha
muito mais interesse por ser exatamente o objeto de trabalho mais comum do jornalismo.

Com isso, um acontecimento que contenha pelo menos um entre os seis valores-
noticia (continuidade, composi¢cdo, amplitude, significancia, inesperado, negatividade) mais
presentes nas edi¢cbes do Jornal Nacional, ja tera alguma chance de entrar na pauta dos

reporteres do telejornal .

5.2.2 Verificando as hipéteses: a visita do Papa Bento XVI ao Brasil

Dando continuidade a aplicacdo do estudo de Ruge e Galtung no processo de
escolhas das noticias do JN, verifica-se agora como se comportam as hipéteses da aditividade
e da complementaridade nas escol has jornalisticas dos editores do telgjornal. Teoricamente, 0s
acontecimentos que relinam mais valores-noticia serdo mais relevantes e, conseguentemente,
divulgados com maior destague, tanto no que se refere & posi¢éo no espelho do jornal, quanto
ao tempo de duracdo da noticia. No entanto, como foi verificado, ndo € essa a realidade da
prética

As noticias que abriram o JN variaram na questdo do nimero de valores-noticia
agregados ao seu contetido. Houve edi¢Bes com matérias de até cinco fatores identificados

(“ Suspeito de matar Dorothy Stang € julgado” — 14/05/2007), mas também programas em que
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a reportagem de abertura apresentou somente um valor-noticia (“Aumenta a fé no Brasil” —
02/05/2007). Além disso, noticias posicionadas em blocos posteriores ao primeiro
apresentaram mais critérios que outras veiculadas no primeiro bloco. Essa configuragdo
desfavoreceu a hipotese da aditividade, mas fortaleceu a hipétese da complementaridade.

Pesa no Jornal Nacional o tipo de valor-noticia agregado a cada noticia e, ndo, 0
nimero de critérios identificados em cada fato. O que foi constatado € que a grande parte dos
acontecimentos divulgados apresenta, no maximo, trés valores-noticia. O mais comum é ter
somente dois critérios identificados. Contudo, o peso que cada valor assume € responsavel
pela entrada da noticia no jornal. Os exemplos nos quais se verifica a hipotese da aditividade
s80 escassos. A matéria sobre o julgamento de um dos suspeitos de matar a missionaria
americana Dorothy Stang é um desses exemplos. A noticia foi produzida na pragca de Belém,
fora do eixo Sdo Paulo — Rio — Brasilia, mas ganha destague por agregar um numero
considerdvel de valores-noticia e também porque retine os critérios mais levados em conta
pela equipe do telgjornal.

Outro momento no qual se verifica como o0 uso das duas hipoteses é estabelecido
refere-se & cobertura da visita do Papa Bento XV ao Brasil. Das edi¢des analisadas, duas
delas foram gravadas no periodo em que o pontifice estava no pais. O acontecimento recebeu
total destaque no JN. O primeiro programa € o do dia 9 de maio, data da chegada do Papa em
S80 Paulo; o segundo foi gravado no dia 11 de maio, quando Bento XVI canonizou Frei
Galvéo e seguiu sua viagem para a cidade de Aparecida do Norte, no interior do estado de S&o
Paulo.

Enquanto a hipdtese da aditividade n&o foi identificada, a complementaridade
atuou significamente nas duas edigbes. No programa do dia 9, foram produzidas nove
matérias, sendo que sete delas se relacionaram a vinda do Papa ao Brasil. Muitas das matérias

divulgadas apresentaram um Unico valor-noticia: a composi¢do. Mesmo assim, o critério jafoi
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suficiente para a noticia ser colocada no ar. Da mesma forma aconteceu no dia 11, quando
somente uma reportagem ndo tratou da visita do lider dalgreja Catdlica.

A possibilidade de fazer grandes coberturas representa uma oportunidade de sair
das pautas de rotina, destacar assuntos poucos explorados e dar angulagdes diferenciadas para
um mesmo acontecimento. Sendo assim, a chefia do jornalismo aproveita para inovar,
produzindo edigdes diferenciadas, que valorizem aspectos do jornalismo, geralmente distantes
da producéo diéria do Jornal Nacional. Fatores como o aprofundamento e a abordagem de
assuntos menos significantes, caracteristicos do jornalismo especializado, ganham

Importéancia em momentos eventuais.

5.2.3 O produto final

Antes de definir qual seria o produto final, ou sgja, 0 acontecimento que tem mais
possibilidade de ser noticia no Jornal Nacional, € preciso fazer duas Ultimas constatacoes,
baseadas nos doze programas assistidos. A primeira delas diz respeito as noticias de servicos
colocadas no ar. De modo geral, elas ndo possuem nenhum valor-noticia ou apresentam
somente um. O que ocorre, de fato, € que essas noticias agregam um fator ainda pouco
explorado pelo Jornal Nacional, mas que esta ganhando espago nos Ultimos anos:. a prestagao
de servigos. Apesar de recente no telegjornalismo, essa caracteristica é fortemente constatada
no r&dio e nos jornais impressos.

Na edic&o do dia 24 de abril, hd um exemplo disso. A noticia“Alerta sobre tltimo
dia para regularizar a situacéo eleitoral” é divulgada apenas para avisar aos telespectadores
sobre o fim do prazo de regularizac&o do titulo de eleitor. Pode-se dizer que a noticia ndo é
um acontecimento, mas, de fato, uma prestacdo de servico. Essa caracteristica é justamente o

que torna esse tipo de noticiaimportante para compor a edi¢do do Jornal Nacional.
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A segunda constatacdo € sobre a importancia que os eventos da Igreja Catdlica
ganham no JN. E fato que a visita de Bento XV| ao Brasil foi destaque em todos os veiculos
de imprensa do pais. No entanto, a presenca de noticias relacionadas ao catolicismo no Jornal
Nacional € mais comum do que se imagina e ndo fica restrita aos grandes eventos.

Os exemplos que fortalecem essa constatacéo sao as trés reportagens produzidas
no periodo analisado, que ndo tiveram relacdo com a visita do Papa em sua apuragdo. As
matérias foram “Aumenta a fé no Brasil” (02/05/2007), “Vocagdo para esculpir imagens
sacras’ (07/05/2007) e “Assembléia gera da CNBB termina em clima de polémica’
(09/05/2007). Todas essas reportagens fizeram referéncia a Igreja Catolica. E certo que ndo se
pode deixar de considerar o fato de que o Brasil € o pais com 0 maior nimero de catélicos do
mundo. Contudo, ndo foi registrada no periodo nenhuma noticia referente a outras religidoes
existentes no Brasil. E dificil mensurar a real significancia dessas noticias, mas a fregiiéncia
com que aparecem mostra que os eventos relacionados a Igreja Catolica apresentam valor-
noticia para os editores do Jornal Nacional. Além disso, um dos escritérios internacionais esta
localizado em Roma, na Itdlia, proximo ao Vaticano, pais sede do Catolicismo. A
correspondente internacional llze Iscamparini fica encarregada de cobrir todos os eventos
relacionados as agles do papado, como aconteceu na cobertura da vinda de Bento XVI. Esse
fato da subsidios para a constatacdo de que as noticias sobre a religido catdlica tém grande
importéancia no Jornal Nacional, mesmo ndo agregando critérios de noticiabilidade
comumente empregados.

A opcdo pela cobertura dos eventos catdlicos pode estar relacionada a um novo
valor-noticia empregado pela equipe de jornalismo do telgornal. Esse critério de
noticiabilidade envolve a escolha de acontecimentos que possuam um carater espiritual ou de
fé. No entanto, 0 que pode realmente esclarecer a op¢do por essas hoticias é considerar o

publico telespectador do Jornal Nacional. De acordo com uma pesquisa sobre o perfil do
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espectador do jornal feita em 2005, quem assiste a0 programa S0 pessoas constituidas, em
grande parte, pelas classes mais populares da populagio brasileira. E exatamente essa parcela
da populagdo a mais religiosa e que se interessa com mais frequéncia pelos assuntos
espirituais.

Outro argumento usado para compreender a preferéncia do JN pela Igrga
Catdlica, esse mais especulativo, € o fato da Rede Record de Televisdo (atualmente a
emissora que mais investe no crescimento da programagdo e que cresce em numeros de
audiéncia, chegando a acancar e ultrapassar a Globo durante alguns horérios do dia) ser
liderada por bispos da Igreja Universal do Reino de Deus, a maior religido evangélica do
Brasil. N&o € possivel confirmar essa hipétese por meio de afirmacfes da direcdo da TV
Globo. Entretanto, levando em consideracdo a acirrada concorréncia entre as emissoras e as
posi¢des politicas adotadas pelo canal carioca em relagdo a assuntos que ndo o favorecem,
essa especulagcdo ndo pode ser completamente descartada.

Feitas essas Ultimas observagdes, conclui-se que o produto final do Jornal
Nacional caracteriza-se, em geral, por um acontecimento que possua amplitude, significancia
e negatividade. Esses acontecimentos estdo geralmente rel acionados com a editoria de policia,
Brasil ou internaciona. Além disso, quando ndo ocorrem fora do pais, sGo produzidos pela
equipe de jornalismo de S&o Paulo, no formato de matéria ou reportagem. Essas conclusdes
configuram um panorama referente as noticias de maior destague. Todavia, ndo representam

conceitos delimitados ou definigdes irrestritas a respeito das noticias do Jornal Nacional.

5.3 0 PUBLICO COMO VALOR-NOTICIA

Um artigo publicado no dia 6 de dezembro de 2005 pelo professor Laurindo Lalo

Leal Filho, da Escola de Comunicacéo e Artes da Universidade de S&o Paulo (USP), colocou
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em debate o comportamento adotado pelo atual editor-chefe do Jornal Nacional, Willian
Bonner, durante uma reunido de pauta realizada pela equipe no dia 23 de novembro do
mesmo ano. O artigo foi escrito apés uma visita feita por nove professores da USP as
instalagOes da Rede Globo no Rio de Janeiro. Na ocasido, Leal Filho observou a seguinte
Situacéo:

Depois de um simpatico ‘bom-dia’, Bonner informa sobre uma pesquisa realizada
pela Globo que identificou o perfil do telespectador médio do Jornal Nacional.
Constatou-se que ele tem muita dificuldade para entender noticias complexas e
pouca familiaridade com siglas como BNDES, por exemplo. Na redacéo, foi
apelidado de Homer Simpson. (FILHO, 2005).

O fato descrito pelo professor da USP levantou a questdo de como é feita a
escolha das noticias que o Jornal Nacional coloca no ar. O apelido Homer Simpson surgiu de
uma comparacdo do comportamento do telespectador com a personalidade do pai da familia
S mpsons, um desenho animado norte-americano exibido no Brasil.

O professor da USP ainda descreve em seu artigo um exemplo de como foi feitaa
selecdo das pautas naguela ocasi&o.

A primeira reportagem oferecida pela ‘praga de Nova York trata da venda de 6leo
para calefacdo a baixo custo feita por uma empresa de petréleo da Venezuela para
familias pobres do estado de Massachusetts. (...) Uma noticia de impacto social e
politico. O editor-chefe do Jornal Nacional apenas pergunta se os jornalistas tém a
posicéo do governo dos Estados Unidos antes de, rapidamente, dizer que consideraa
noticiaimpropria parao jornal. E segue em frente. (FILHO, 2005).

As consideracdes colocadas mostram que a escolha das noticias ndo é somente
baseada nos critérios de noticiabilidade. Pode-se dizer que considerar 0 que o publico vai ou
ndo entender no momento de definir o espelho do telgjornal € algo ndo identificado por
nenhuma das teorias dos valores-noticia. Uma pauta é descartada por outros fatores proprios
do jornalismo, como o espaco na edi¢éo ou a falta de relevancia de um acontecimento. No
caso do JN, a autonomia do editor-chefe para decidir o que sera noticia, levando em
consideracdo o nivel intelectual do publico, € o par@metro que define quais valores serdo

levados em considerac&o na producdo de noticias. A relacdo entre a freqiiéncia e a clareza de
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cada acontecimento passa a estar intimamente ligada ao publico. Dessa forma, os dois
critérios de noticiabilidade mostram as limitacfes da realidade e revelam que o jornalismo sO
serd capaz de viabilizar uma noticia, se levar em consideragdo o seu interlocutor. O publico
torna-se, assim, o fator mais relevante para os editores do Jornal Nacional.

O jorndista Marcelo Salles, reporter da revista Caros Amigos no Rio de Janeiro,
acrescenta que até mesmo um acontecimento gque apresente os tradicionais valores-noticia esta
sujeito a ser cortado do JN, caso ndo sgja considerado de facil entendimento para o

telespectador.

O fato é que pautas importantes tém sido sistematicamente abandonadas pelo Jornal
Nacional, sempre com o argumento de que o telespectador médio ndo as entenderia,
mesmo que preencham todos os critérios necess&rios de relevancia jornaistica
(proximidade, ineditismo etc.). (SALLES, 2005).

Como Marcelo Salles afirma, a selecéo de fatos leva em conta se o telespectador
entenderia ou ndo uma noticia. Apesar disso, ainda assim € grande o nimero de matérias das
editorias internacional e economia, secbes que aparentemente tratariam de assuntos mais
complexos ou de pouca relevancia para o telespectador médio do JN. Essa situacdo paradoxal
revelaria o peso de cada valor-noticia na escolha dos fatos e na relagdo do telejorna com o
publico. A edicdo do programa estaria intimamente ligada a inteligibilidade de uma noticia e,
a0 mesmo tempo, a sua noticiabilidade. No resultado final, essas duas caracteristicas unidas

passariam a ser fundamentais na busca pela audiéncia.
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6 CONCLUSAO

A realizacdo da andlise dos val ores-noticia usados pela equipe do Jornal Nacional
suscitou algumas constatactes e hipdteses ndo imaginadas no inicio do desenvolvimento deste
trabalho. As observagdes feitas sistematizaram 0 processo de producdo do telgorna e
agregaram suposicoes a respeito de como € definida a composi¢cdo do JN. No trabalho de
gravacdo, decupagem e andlise das doze edicbes do telgjorna da Globo, agumas
caracteristicas identificadas despertaram a atencgéo.

A primeira delas € sobre os valores-noticia de continuidade e composi¢do serem
0S mais presentes nas noticias. O peso que cada um desses critérios tem ndo é definitivo para
gue um acontecimento sgja divulgado, no caso das matérias de abertura. Entretanto, nas
noticias inseridas no meio do telgornal, tanto a continuidade, como a composi¢do ganham
caraer relevante, sendo responsaveis pela veiculago de vérios acontecimentos.

No caso do critério da composicdo, ele também é importante para explicar a
hipotese da complementaridade, determinante na montagem do Jornal Nacional. Os blocos
sdo formatados de modo que relinam temas que se relacionam de alguma maneira. Essa
caracteristica esteve presente nas doze edi¢fes analisadas e foi ainda mais perceptivel nos
programas exibidos nas datas em que o Papa Bento XVI esteve no Brasil. A intencdo do
editor-chefe ao colocar matérias que discorram sobre 0 mesmo assunto ou sobre
acontecimentos correlacionados é dar ao telgornal um diferencial a cada dia, elegendo um
assunto de destaque para cada edicéo.

Também despertou interesse a “formula’ da matéria de abertura. Praticamente
todas as reportagens que iniciaram as edi¢cdes do JN estavam inseridas na editoria de policia,

foram produzidas na praga de S&o Paulo e agregaram o valor-noticia da negatividade. O apelo
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desse tipo de noticia indica, de modo geral, o telespectador que o Jornal Nacional quer
atingir, com o objetivo de conquistar a audiéncia para acompanhar a edi¢éo até o final.

Na questdo da editoria de policia, 0 nUmero de matérias produzidas sobre
operacdes da Policia Federal também impressiona. Essas reportagens tratam sempre de
investigacdes sobre casos de corrupcao e acdes da policia contra grandes esquemas de tréfico
de drogas, armas etc. Cobrir esse tipo de acontecimento é regra obrigatéria da equipe, uma
vez gue o espaco dedicado ao assunto sera sempre colocado em destague.

O estudo das edicbes do JN mostrou algo talvez inédito no telgornalismo
brasileiro. A sede da redacdo do Jornal Nacional esta localizada no Rio de Janeiro, mas a
maioria dos repoérteres que produzem matérias para o telgjornal trabalha em S&o Paulo. A
preferéncia pelos acontecimentos do maior centro econdmico do Brasil é semelhante ao
interesse em divulgar noticias somente das nagdes que concentram o poderio econémico.
Tanto as matérias produzidas no Brasil, como as noticias enviadas do exterior abordam
sempre assuntos rel acionados aos grandes centros de poder politico e econémico.

A relevante participagdo do noticiario internaciond no JN confirma uma
caracteristica historica do telgjornal, assumida desde sua criacdo, em 1969. Na década de
1970, os acontecimentos ocorridos no exterior eram uma alternativa paradriblar a censura. No
entanto, ainda hoje a inser¢do de noticias de outros paises € fundamental para a composi¢ao
do telgjornal.

Finalmente, a freqlente divulgacdo dos eventos da Igreja Catdlica da ao JN um
cardter de “porta-voz” do Vaticano, adquirindo assim um valor-noticia que vaoriza a
presenca da fé e da espiritualidade nos acontecimentos noticiados. Paralelamente, € levado em
consideracdo o nivel intelectual do publico na hora de divulgar uma noticia. A chefia do
jornalismo global é capaz de identificar qual € o tipo de assunto que serd compreendido pelo

telespectador, descartando aqueles mais “complexos’. O publico do Jornal Nacional assume a
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funcdo de pardmetro dos valores-noticia, transformando-se no verdadeiro responsavel por
definir a veiculagdo de um acontecimento. A audiéncia torna-se, entdo, definidora do que seréa
noticia, deixando os conceitos do jornalismo relativos a noticiabilidade restritos a produgdo
das matérias do telgjornal. A prioridade da direcdo de jornalismo passa a ser a conquista do

grande publico.
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8 APENDICE

A andlise do Jornal Nacional foi feita com base em doze programas gravados em

fita VHS, nos meses de abril e maio de 2007. Ap0s a elaboracéo de anotagdes que apresentam

as diversas caracteristicas de cada edicdo gravada, uma tabulagdo com os principais fatores

observados foi realizada. A tabulagéo e as anotagOes sobre cada edi¢éo estdo aqui colocadas.

APENDICE A: Tabulagio dos dados considerados mais relevantes em cada uma das doze

edicOes gravadas do Jornal Nacional.

Edicdo do dia 24/04/2007

1
2.
3.

7.
8.
9.

Numero de noticias: 23
NUmero de matérias: 10
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Policiainvestiga venda de CDs
com informagdes sigilosas’. Policia, 3min 11s, Mauricio Ferraz, S&o Paulo. Vaores-
noticiaidentificados: 3 —amplitude, significancia, negatividade.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 12
Numero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 3; Policia — 4; Economia — 2;
Esporte — 2; Ciéncia e Tecnologia— 1; Internacional — 5; Cultura— 0.
Valores-noticia encontrados nas editorias
- Brasil: personalizagdo (2), composicéo (3), significancia (2), inesperado (2),
amplitude, negatividade.
- Politica: significancia, consonancia (2), continuidade.
- Policia: amplitude (4), significancia, negatividade (2), continuidade (2).
Economia: consonancia, composi¢ao (2), personalizacéo.
Esporte: composicéo (2), personalizacao.
Ciénciae Tecnologia: significancia e inesperado.
- Internacional: inesperado, referéncias a nagbes de elite (2), negatividade (3),
amplitude (3), continuidade (2), consonancia.
Noticias sem valores-noticia: nenhuma, mas 4 noticias com um valor.
Valor-noticia mais presente: amplitude (8 vezes) e composi¢éo (7vezes).
Divisdo das matérias entre as pracas.
- S8o Paulo: 3
Rio de Janeiro: 0
Brasilia: 2
Regionais. 3
Internacionais. 2 (Londres e América L atina)

Edicao do dia 25/04/2007

1
2.
3.

NUmero de noticias. 25

NuUmero de matérias: 10

Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Flagrante de adulteracdo de
combustivel em S8 Paulo”. Policia, 3min 29s, César Tralli, Sdo Paulo. Valores
noticia: 2 —inesperado, negatividade.



7.
8.
9.

82

NUmero de notas (cobertas e peladas): 14
Numero de noticias por editoria: Brasil — 5; Politica — 6; Policia — 4; Economia — 4;
Esporte — O; Ciénciae Tecnologia— 1; Internacional —4; Cultura— 0.
Valores-noticia encontrados nas editorias.B
- Brasil: composi¢éo (2), significancia (2), inesperado (2), amplitude, negatividade
(2), personalizacao, referéncias a pessoas de €lite.
- Politica: significancia (2), continuidade (3), amplitude, referéncia a pessoas de
elite.
- Policiaz amplitude (2), significancia, negatividade (2), inesperado, continuidade
(3), referéncia a pessoas de dlite.
- Economia: continuidade, composicdo (3), personalizagdo, significancia,
frequéncia.
- Ciénciae Tecnologia: significancia, inesperado, continuidade.
- Internacional: referéncias a nagOes de elite (2), referéncias a pessoas de €lite,
composi¢do, continuidade (2).
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma, mas 12 com um valor-noticia.
Vaor-noticia mais presente: continuidade (10 vezes) e significancia (7vezes).
Divisdo das matérias entre as pragas.
- S&o Paulo: 2
Rio de Janeiro: 1
Brasilia: 3
Regionais. 2
Internacionais: 2 (NovaYork e Londres)

Edicao do dia 02/05/2007

1
2.
3.

7.

8.

Numero de noticias: 24
NuUmero de matérias: 9
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Aumenta a fé no Brasil”.
Brasil, 3min 32s, Beatriz Thielmann, Rio de Janeiro. Vaores-noticia 1 —
significancia.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 14
Numero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 2; Policia: 5; Economia — 3;
Esporte — 2; Ciéncia e Tecnologia— 1; Internacional — 6; Cultura— 0.
Valores-noticia encontrados nas editorias:
- Brasil: significancia (2), composicao (3), personalizacdo (2).
Politica: significancia (2), continuidade, amplitude.
Policia: continuidade (3), amplitude, negatividade (3), composi¢&o, inesperado.
Economia: significancia (2), freqiéncia.
Esporte: inesperado, composi ¢&o.
Ciénciae Tecnologia: inesperado, composi ¢&o.
- Internacional: referéncias a pessoas de elite, composicdo, continuidade (4),
referéncia a nactes de elite, significancia (2), inesperado.
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e 12 com apenas um val or-noticia.
Valor-noticiamais presente: continuidade (8 vezes) e significancia (8 vezes).

10. Divisdo das matérias entre as pracas:

- S&o Paulo: 3

Rio de Janeiro: 2

Brasilia: 1

Regionais: 1

Internacionais. 2 (Romae Paris)
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Edicéo do dia 05/05/2007 (sdbado)

1.
2.
3.

7.
8.
9.

NuUmero de noticias: 20
Numero de matérias: 11
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Chacinas no litoral paulista.
Policia’, 2min, Fabiana Faria, Regional S&o Paulo. Valores-noticia: 4 - amplitude,
significancia, inesperado, negatividade.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 8
NuUmero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 2; Policia — 3; Economia — 1,
Esporte — 5; Ciéncia e Tecnologia— O; Internacional — 4; Cultura— 1.
Valores-noticia encontrados nas editorias:
- Brasil: significancia, continuidade (2), referéncias a pessoas de elite, composicéo
(3), personalizacéo.
- Politica: continuidade (2).
Policia: amplitude, negatividade (2), inesperado (2), significancia, composi ¢&o.
Economia: composi¢éo, personalizacao.
Esporte: composic¢ao (3), referéncias a pessoas de elite, significancia
- Internacional: referéncias a pessoas de elite (2), continuidade (2), amplitude (2),
negatividade (2), composi¢do, referéncia a nagoes de elite.
- Cultura: amplitude.
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma. Nove com apenas um valor-noticia.
Valor-noticiamais presente: composi¢cao (9 vezes) e continuidade (6 vezes).
Divisdo das matérias entre as pragas.
- S&o Paulo: 2
Rio de Janeiro: 4
Brasilia: 1
Regionais. 2
Internacionais. 3 (Nova Y ork, Roma e Paris)

Obs. uma matéria dedicada ao papa foi considerada de trés pracas. SP, RJ e Roma. Além
disso, entrou nas editorias Brasil e Internacional.

Edicao do dia 07/05/2007

1
2.
3.

Numero de noticias: 22
NUmero de matérias: 12
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Chacina desafia policia em
SP”. Policia, 2min, Rodrigo Bocardi, Sd0 Paulo. Vaores-noticia: 3 - amplitude,
significancia, negatividade.
NUmero de notas (cobertas e peladas): 9
Numero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 4; Policia — 5; Economia — 2;
Esporte — 1; Ciéncia e Tecnologia — O; Internacional — 7; Cultura — 0. Obs. uma
matériafoi considerada nas editorias de politica, economia e internacional.
Valores-noticia encontrados nas editorias:

- Brasil: continuidade, composicéo (2), personalizacdo, significancia.
Politica: continuidade (2), significancia (3), amplitude.
Policiaz amplitude (4), negatividade (4), significancia (2), inesperado (3),
continuidade.
Economia: frequéncia.
Esporte: composi¢cdo, amplitude.



7.
8.
9.

- Internacional: continuidade (3), amplitude (2), inesperado (2), referéncia a nagoes
de elite (2), referéncias a pessoas de €lite.
Noticias sem nenhum valor-noticia: uma.
Valor-noticia mais presente: amplitude (7 vezes), continuidade e inesperado (5 vezes).
Divisdo das matérias entre as pragas.
- S&o Paulo: 4
Rio de Janeiro: 0
Brasilia: 2
Regionais. 4
Internacionais. 1 (Paris)

Edicao do dia 09/05/2007 (edicdo da chegada do Papa ao Brasil)

1.
2.
3.

oA~

7.

9.

NuUmero de noticias: 20
Numero de matérias. 9, sendo que 7 foram dedicadas para a vinda do Papa ao pais.
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praga): “Flash ao vivo sobre a chegada
do papa ao Brasil”. Brasil, 3min, Fatima Bernardes, S&o Paulo. Valores-noticia: 3 -
amplitude, significancia, referéncia a pessoas de €lite.
Numero de notas (cobertas e peladas): 9 e 1 flash ao vivo de Fatima Bernardes.
NuUmero de noticias por editoria: Brasil — 11; Politica— 1; Policia— 2; Economia— 1;
Esporte — O; Ciéncia e Tecnologia— 0; Internacional — 4; Cultura— 0.
Valores-noticia encontrados nas editorias:

- Brasil: amplitude (2), referéncia a pessoas de elite (3), significancia (2),
continuidade (2), composicédo (7), personalizagéo.
Politica: referéncia a pessoas de dlite, significancia.
Policia: inesperado, continuidade.
Economia: freqiéncia.
Internaciona: continuidade (4), referéncias a pessoas de elite, amplitude,
referéncia a nacdes de €lite, inesperado.
7. Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma, mas 11 com apenas um valor-noticia.
Valor-noticiamais presente: composi¢ao e continuidade (7 vezes).

10. Divisdo das matérias entre as pracas:

- S&o Paulo: 6

Rio de Janeiro: O
Brasilia: 0

Regionais. 3
Internacionais. 1 (Roma)

Edicdo do dia 11/05/2007 (Papa no Brasil)

1.
2.
3.

Numero de noticias: 20
NuUmero de matérias. 11, sendo 10 dedicadas para a visita do Papa.
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praga): “Flash ao vivo da chegada de
Bento XVI a Aparecida do Norte’. Brasil, 1min 07s, Alan Severiano, S&o Paulo.
Vaores-noticia: 2 - continuidade, referéncia a pessoas de dlite.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 7, 1 flash ao vivo de Alan Severiano.
NuUmero de noticias por editoria: Brasil — 14; Politica— 0; Policia— 0; Economia— 1;
Esporte — 1; Ciéncia e Tecnologia— O; Internacional — 4; Cultura— 0.
Valores-noticia encontrados nas noticias das editorias

- Brasil: continuidade (5), referéncia a pessoas de €dite (3), amplitude (2),

composicéo (10), personalizacdo (3), significancia (2).
- Economia: continuidade, amplitude.



8.
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- Esporte: composicao, frequiéncia.
- Internacional: inesperado, continuidade, composi¢éo.
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e nove com apenas um valor-noticia.

9. Vaor-noticiamais presente: composicdo (12 vezes) e continuidade (7 vezes).
10. Divisdo das matérias entre as pracas:

- Sao Paulo: 7
Rio de Janeiro: 1
Brasilia: 0
Regionais. 2
Internacionais: O

Edic&o do dia 14/05/2007

1.
2.
3.

oA~

7.
8.
9. Vaor-noticia mais presente: composicao, continuidade, significancia, inesperado (4

NuUmero de noticias: 15
Numero de matérias: 12.
Matéria de abertura (editoria, tempo, repdrter, praca): “Suspeito de matar Dorothy
Stang € julgado”. Policia, 2min 49s, Roberto Paiva, Belém. Valores-noticia 5 -
amplitude, continuidade, inesperado, negatividade, significancia.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 2.
NuUmero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 2; Policia — 2; Economia — 1,
Esporte — 3; Ciéncia e Tecnologia— 0; Internacional — 1; Cultura— 1.
Valores-noticia encontrados nas editorias

- Brasil: amplitude (2), inesperado (2), negatividade, significancia (2), continuidade,
personalizagao.
Politica: significancia, continuidade.
Policia: amplitude, continuidade, inesperado (2), negatividade (2), significancia.
Economia: freqiéncia.
Esporte: consonancia (2), composi¢ao (3).
Internacional: continuidade, referéncias a pessoas de €elite.

- Cultura: significancia, composi ¢&o.
Noticias sem nenhum val or-noticia: nenhuma e cinco com apenas um valor-noticia.
Previsdo do tempo (duragdo): 56s

Vezes).

10. Divisdo das matérias entre as pragas.

- S&o Paulo: 4

Rio de Janeiro: 3
Brasilia: 2

Regionais. 3
Internacionais. 1 (Roma).

Edicao do dia 15/05/2007

1
2.
3.

Numero de noticias: 16

NUmero de matérias: 11

Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “Governador do Rio ndo quer
traficantes presos de volta ao estado”. Policia, 2min 23s, André Luiz Azevedo, Rio de
Janeiro. Valores-noticia: 2 - negatividade, inesperado.

NuUmero de notas (cobertas e peladas): 4

Numero de noticias por editoria: Brasil — 4; Politica — 4; Policia — 3; Economia — 1;
Esporte: 1; Ciénciae Tecnologia— 1; Internacional — 1; Cultura— Q0.

Valores-noticia encontrados nas editorias;
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Brasil: amplitude (2), inesperado, negatividade (2), continuidade (2), composi¢éo.
Politica: significancia (3), amplitude, referéncia a pessoas de €elite, negatividade.
Policia: inesperado, negatividade (2), amplitude (2), continuidade, significancia.
Economia: freguéncia, inesperado.
Esporte: inesperado, referéncia a pessoas de €lite.
Ciénciae Tecnologia: significancia.

- Internacional: continuidade, amplitude.
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e cinco com apenas um valor-noticia.
Previsdo do tempo (duragdo): 52s
Valor-noticia mais presente: amplitude (6 vezes), significancia e negatividade (5
Vezes).

10. Divisao das matérias entre as pragas.

- Sdo Paulo: 1

Rio de Janeiro: 1

Brasilia: 4

Regionais. 4

Internacionais: 1 (Jerusalém).

Edicao do dia 16/05/2007

1
2.
3.

Numero de noticias: 18
NUmero de matérias: 12
Matéria de abertura (editoria, tempo, reporter, praca): “ Sequestrador pode ficar detido
em casa, proximo a vitima’. Policia, 1min 50s, Walmir Salaro, S&o Paulo. Valores-
noticia: 3 - amplitude, negatividade, continuidade.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 5
Numero de noticias por editoria: Brasil — O; Politica — 2; Policia — 5; Economia — 3;
Esporte: 0; Ciénciae Tecnologia— 1; Internacional —5; Cultura—1.
Valores-noticia encontrados nas editorias

- Politica: referéncia e pessoas de €elite, inesperado, continuidade, amplitude.

- Policia: amplitude (5), negatividade (5), continuidade, inesperado.

- Economia: freguéncia, significancia, continuidade, referéncia a paises de €lite,
composi¢do (2), personalizagao.
Esporte: -
Ciénciae Tecnologia: significancia.

- Internacional: continuidade (2), negatividade, amplitude (2), referéncia a pessoas

de elite, referéncia a paises de €elite (2), inesperado.

- Cultura: inesperado (ineditismo).
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e cinco com apenas um valor-noticia.
Previsdo do tempo (duragdo): 57s
Valor-noticia mais presente: amplitude (8 vezes), negatividade (6 vezes).

0. Divisio das matérias entre as pragas:

- S&o Paulo: 4

Rio de Janeiro: 1

Brasilia: 2

Regionais. 2

Internacionais. 3 (Nova Y ork, Jerusalém e Paris).

Edic&o do dia 17/05/2007

1.
2.

NUmero de noticias: 20
NUmero de matérias; 10



1.
8.
9. Vaor-noticia mais presente: inesperado (6 vezes), continuidade e significancia (4
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Matéria de abertura (editoria, tempo, repérter, praca): “Autoridades de oito estados e
do Distrito Federal envolvidas em fraudes de obras publicas’. Policia/ Politica, 3min
25s, Giuliana Morrone, Brasilia. Vaores-noticiaa 4 - amplitude, negatividade,
significancia, inesperado.
NUmero de notas (cobertas e peladas): 9
Numero de noticias por editoria: Brasil — 2; Politica — 5; Policia — 3; Economia — 2;
Esporte — 1; Ciéncia e Tecnologia— 1; Internacional — 6; Cultura— 0. Obs: uma noticia
foi considerada na editoria de policia e politica.
Valores-noticia encontrados nas editorias

- Brasil: personalizacéo, composi¢ao, continuidade.
Politicax amplitude (2), negatividade, significancia (2), inesperado (2),
continuidade, referéncia a pessoas de €lite.
Policia: negatividade, amplitude, continuidade.
Economia: freqliéncia, composi¢éo.
Esporte: significancia.
Ciénciae Tecnologia: composi¢éo.
Internacional: inesperado (3), significancia, referéncias a paises de €lite (2),
continuidade.
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e 14 com apenas um val or-noticia.
Previsdo do tempo (duracéo): 52s

VEZes).

10. Divisdo das matérias entre as pracas:

- S&o Paulo: 3

Rio de Janeiro: 3

Brasilia: 2

Regionais: 1

Internacionais. 1 (Washington).

Edic&o do dia 18/05/2007

1.
2.
3.

© N

Numero de noticias: 17
Numero de matérias: 9
Matéria de abertura (editoria, tempo, repérter, praca): “Preso mais um acusado de
fraudar obras’. Policia/ Politica, 4min 11s, Giuliana Morrone, Brasilia. Valores-
noticia: 3 - continuidade, amplitude, negatividade. Flash ao vivo de Giuliana Morrone
apos amatéria.
NuUmero de notas (cobertas e peladas): 7
Numero de noticias por editoria: Brasil — 5; Politica — 3; Policia — 3; Economia — 2;
Esporte — O; Ciéncia e Tecnologia— O; Internacional — 4; Cultura— 0. Obs: uma noticia
foi considerada dentro das editorias de policia e politica.
Valores-noticia encontrados nas editorias:

- Brasil: significancia (2), personalizacdo (2), composicdo, continuidade,
Inesperado, amplitude, negatividade.
Politica: continuidade (2), amplitude (2), negatividade, significancia.
Policia: amplitude (2), composic¢&o, negatividade (2).
Economia: fregliéncia, composi¢éo.
Internacional: referéncias a paises de €lite (3), continuidade, amplitude,
negatividade, composi¢éo (2).
Noticias sem nenhum valor-noticia: nenhuma e cinco com apenas um valor-noticia.
Previsdo do tempo (duracdo): 52s
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9. Valor-noticia mais presente: amplitude (6 vezes), composicdo e negatividade (5
VEZzes).
10. Divisdo das matérias entre as pracas.
- Sdo Paulo: 3
Rio de Janeiro: 0
Brasilia: 3
Regionais: 1
Internacionais. 2 (Nova Y ork, Londres).

APENDICE B: Decupagem das doze edicBes do Jornal Nacional, gravadas nos meses de
abril e maio de 2007.

1° programa — edicao de 24/04/2007
1) Policiainvestiga venda de CDs com infor magdes sigilosas
Editoria: Policia
Praca: S&o Paulo
Tempo: 3min 11s
Bloco: 12noticia- 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: Mauricio Ferraz
Valores-noticiaidentificados: amplitude, significancia, negatividade.

2) Auto-falantes ajudam na seguranca dasruas britanicas
Editoria: Internacional

Praca: Londres

Tempo: 2min 30s

Bloco: 22 noticia - 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Marcos Losekann

Valores-noticia identificados:. inesperado, referéncias a nagdes de elite.

3) Autoridades fazem apreensdes em casas dejogos
Editoria: Policia

Tempo: 34min

Bloco: 32 noticia- 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: amplitude, continuidade.

4) Magistrados vao depor

Editoria: Policia

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 50s

Bloco: 42 noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Guiliana Morrone

Valores-noticiaidentificados. continuidade, negatividade, amplitude.

5) Tornados se formam em ar eas afastadas dos Estados



Editoria: Internacional

Tempo: 14s

Bloco: 52 noticia- 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: negatividade, referéncia a paises de elite.

6) Previsdo do tempo

7) Hotéis caros estimulam a criatividade dos fiéis que acompanham o Papa
Editoria: Brasil

Praca: regional Espirito Santo

Tempo: 35s

Bloco: 72 noticia- 1° bloco

Formato: série especia “Eu vou ver o Papa’

Valores-noticiaidentificados: personalizagdo, composi ¢do.

8) Vinda do Papa vai agilizar beatificacdo em Santa Catarina
Editoria: Brasil

Praca: regional Santa Catarina

Tempo: 1min 44s

Bloco: 82 noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Repdrter: KiriaMeurer

Valores-noticia identificados: significancia, composicéo.

9) Educacao ganhareforma

Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 48s

Bloco: 12noticia- 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Cristina Serra

Valores-naticiaidentificados. significancia, consonancia,

10) Projeto alfabetiza garis em Séo Paulo

Editoria: Brasil

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 1min 42s

Bloco: 22 noticia - 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Graziela Azevedo

Valores-noticiaidentificados. composicao, personalizacéo, significancia.

11) Morre menino atingido por roj&o no classico entre Remo e Paysandu
Editoria Brasil

Tempo: 20s

Bloco: 22 noticia - 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: amplitude, inesperado, negatividade.
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12) Cassado o mandato do presidente da Camar a de Ribeir do Bonito
Editoria: Politica

Tempo: 24s

Bloco: 32 noticia- 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: consonancia.

13) Hamé&s anuncia fim da trégua com | srael

Editoria: Internacional

Tempo: 20s

Bloco: 42 noticia - 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: amplitude, continuidade, negatividade.

14) Frente de Libertacdo Nacional Ogaden mata 74 na Etiopia
Editoria: Internacional

Tempo: 24s

Bloco: 52 noticia - 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade.

15) Congresso equatoriano destitui juizesdo Tribunal Constitucional
Editoria: Internacional

Praca: Buenos Aires

Tempo: 2min 58s

Bloco: 62 noticia- 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Ari Peixoto

Valores-noticiaidentificados: amplitude, consonancia, continuidade.
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16) I nvestimentos estrangeir os no Brasil aumentam gastos dos brasileir os no exterior

Editoriac Economia

Tempo: 24s

Bloco: 12noticia- 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados. consonancia, composi ¢&o.

17) Limites ao crescimento das micro e pequenas empr esas
Editoriaz Economia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 5min 14s

Bloco: 22 noticia - 3° bloco

Formato: reportagem especia — série “Brasil Informal”
Reporter: Tonico Ferreira

Valores-noticia identificados: composi¢éo, personalizag&o.

18) Policia paulista negocia liberacdo de reféns em Campinas
Editoria: Policia

Tempo: 26s

Bloco: 12 noticia - 4° bloco



Formato: nota coberta
Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade.

19) Senado aprova criacdo de CPI do tré&fego aéreo
Editoria: Politica

Tempo: 25s

Bloco: 22 noticia - 4° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

20)V6osinusitados no céu do Rio
Editoria: Brasil

Tempo: 36s

Bloco: 32 noticia- 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado.

21) Trabalhar pelo prazer de estar no Pan

Editoria: Esporte

Praca: Curitiba

Tempo: 1’ 46"

Bloco: 42 noticia - 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Ana Zimermann

Valores-noticia identificados: composi¢éo, personalizag&o.

22) Piscina do par que aquatico do Pan recebe primeiros atletas
Editoriac Esporte

Tempo: 24s

Bloco: 42 noticia - 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. composicao.

23) Cientistas da Eur opa descobrem planeta com car acter isticas semelhantes as da
Terra

Editoria: Ciénciae Tecnologia

Tempo: 43s

Bloco: 52 noticia - 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: significancia, inesperado.

2° programa — edicao de 25/04/2007

1) Flagrante de adulteracéo de combustivel em S&o Paulo
Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 3min 29s

Bloco: 12noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: César Tralli
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Valores-noticiaidentificados: negatividade, inesperado.

2) Motorista atira em trés sem-teto durante manifestacao
Editoria: Brasil

Tempo: 24s

Bloco: 22 noticia - 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado, negatividade.

3) Drama de familia em Campinas continua

Editoria: Policia

Praca: regional - Campinas

Tempo: 1min 46s

Bloco: 32 noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: CristinaMaia

Valores-noticiaidentificados: amplitude, continuidade, negatividade.

4) Bombas explodem nos pr édios das var as civeis de Campinas
Editoria: Brasil

Tempo: 18s

Bloco: 42 noticia - 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado, composi¢cdo, negatividade.

5) Senado aprova monitoramento eletr 6nico de presos em liber dades condicionais
Editoria: Politica

Tempo: 18s

Bloco: 52 noticia - 1° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: composi¢éo.

6) Suspeitos de vazar infor magdes na Operacao Témis prestam depoimento
Editoria: Policia

Tempo: 29s

Bloco: 62 noticia - 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

7) Doistesoureiros se entregam a Justica Federal no Rio

Editoria: Policia

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 26s

Bloco: 72noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Giuliana Morrone

Valores-noticiaidentificados: amplitude, continuidade, referéncia a pessoas de €lite.

8) Previsdo do tempo
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9) Novo planetatem caracteristicas parecidascom a Terra
Editoria: Ciénciae Tecnologia

Praca: Nova Y ork

Tempo: 1min 39s

Bloco: 82 noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Repdrter: LiliaTeles

Valores-noticiaidentificados. significancia, inesperado, continuidade.

10) CPIs aéreas autorizadas na Camara e também no Senado
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 45s

Bloco: 12noticia- 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Delis Ortiz

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

11) Prestesa sair o licenciamento compulsorio do Efavirenz
Editoria: Brasil

Tempo: 19s

Bloco: 22 noticia - 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados: significancia.

12) Governo decide aumentar tarifas deimportacéo de produtos de vestuario
Editoriac Economia

Tempo: 16s

Bloco: 32 noticia- 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: composi¢éo.

13) Professores protestam contra piso salarial
Editoria: Brasil

Tempo: 38s

Bloco: 42 noticia - 2° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: continuidade.

14) Desemprego chega a 16,6% nas principais capitais do pais
Editoriac Economia

Tempo: 22s

Bloco: 52 noticia - 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: frequiéncia, significancia, composi¢ao.

15) Brasil Informal: concorréncia desleal
Editoria Economia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 5min 04s
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Bloco: 62 noticia - 2° bloco

Formato: reportagem especial — série “Brasil Informal”
Repdrter: Tonico Ferreira

Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagao.

16) Déficit do INSS atinge a mar ca de 4,7 bilhdes
Editoriac Economia

Tempo: 16s

Bloco: 72 noticia - 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

17) Mala pronta parair a Aparecida

Editoria: Brasil

Tempo: 42s

Bloco: 82 noticia - 2° bloco

Formato: série especial “Eu vou ver o papa’
Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagao.

18) Prazo pararegularizar situacéo eleitoral termina amanha
Editoria: Politica

Tempo: 22s

Bloco: 12 noticia- 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: personalizagao.

19) TSE inocenta L ula no caso do dossié

Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 49s

Bloco: 22 noticia - 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Heraldo Pereira

Valores-noticiaidentificados. amplitude, continuidade, referéncia a pessoas de elite.

20) Governo vai criar a Secretaria Nacional dos Portos
Editoria: Politica

Tempo: 16s

Bloco: 32 noticia- 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: significancia.

21) Boris Yéeltsin: anticomunista até o fim

Editoria: Internacional

Praca: Londres

Tempo: 1min 59s

Bloco: 42 noticia- 3° bloco

Reporter: Marcos L osekann

Valores-noticiaidentificados: referéncias a naces de elite, referéncias a pessoas de elite.



22) Desfile militar na Coréia do Norte celebra exército
Editoria: Internacional

Tempo: 29s

Bloco: 52 noticia- 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

23) Deputados equatorianos fogem para a Colombia
Editoria: Internaciona

Tempo: 45s

Bloco: 62 noticia- 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

24) Candidato derrotado nas eleicdes da Franca ndo vai dar apoio no 2° turno
Editoria: Internacional

Tempo: 35s

Bloco: 72 noticia - 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. continuidade, referéncias a nagdes de elite.

25) Uma estrela se apaga

Editoria Brasil

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 2min 25s

Bloco: 12noticia- 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: SandraMoreyra

Valores-noticiaidentificados: significancia, referéncia a pessoas de elite.

3° programa — edicao de 02/05/2007

1) Aumentaaféno Brasil

Editoria: Brasil

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 3min 32s

Bloco: 12 noticia- 1° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Beatriz Thielmann
Valores-noticia identificados: significancia.

2) Osjovens quevao ver o Papa

Editoria: Brasil

Praca: afiliada- Acre

Tempo: 49s

Bloco: 22 noticia - 1° bloco

Formato: série especial “Eu vou ver o Papa’
Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagéo.

3) A fédo povo brasileiro
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Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 6min 26s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: reportagem especial

Reporter: Marcelo Canellas

Valores-noticiaidentificados: composicao, significancia, personalizacéo.

4) Papa fala em portugués sobre a viagem

Editoria: Internacional

Pracac Roma

Tempo: 1min 38s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: |1ze Iscamparini

Valores-noticiaidentificados. composicao, referéncia a pessoas de elite.

5) Combate a dengue em Aparecida do Norte
Editoria: Brasil

Tempo: 17s

Bloco: 53 noticia— 1° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: composicéo.

6) Criada for ca-tarefa para combater adulteracdo de gasolina
Editoria: Policia

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 2min 17s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: César Tralli

Valores-noticiaidentificados. continuidade.

7) Maisterror no suburbio do Rio

Editoria: Policia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 49s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: André Luiz Azevedo

Valores-naticiaidentificados: amplitude, continuidade, negatividade.

8) Exército entra em favela

Editoria: Policia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 21s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: composicéo.
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9) Assassino de adolescentes foge de internato

Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 36s

Bloco: 42 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-naticiaidentificados. continuidade, negatividade.

10) STF faz mudancas no Estatuto do Desar mamento
Editoria: Politica

Tempo: 30s

Bloco: 52 noticia— 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados: significancia.

11) Policia prende proprietarios de empresas de fachada
Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 14s

Bloco: 62 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: César Galvao

Valores-noticia identificados: inesperado, negatividade.

12) Ministro do STJ pede afastamento e continuaria com salario de R$ 23,2 mil
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 35s

Bloco: 72 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: GiulianaMorrone

Valores-noticia identificados. amplitude, continuidade, significancia.

13) O debate que mobilizou a Franca

Editoria: Internacional

Praca: Paris

Tempo: 1min 51s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Sonia Bridi

Valores-noticia identificados: referéncias a nagdes de elite, continuidade.

14) Primeiro-ministro de | srael regeita pedidos para que renuncie ao cargo
Editoria: Internacional

Tempo: 31s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

15) Bolivia assume controletotal de seus combustiveis



Editoria: Internacional

Tempo: 21s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade, significancia

16) Mulheresfilipinasincentivam o aleitamento materno
Editoria: Internacional

Tempo: 17s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado.

17) Sonda da Nasa registra detalhes de uma tempestade em Jupiter
Editoria: Ciénciae Tecnologia

Tempo: 17s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: inesperado, composi ¢éo.

18) A responsabilidade no aquecimento global
Editoria: Internacional

Tempo: 32s

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. significancia, continuidade.

19) Previsido do tempo

20) Balanca comer cial e saldo de ddlar es quebram recor des
Editoriac Economia

Tempo: 32s

Bloco: 72 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: significancia.

21) Cotacao do dolar e bolsa de valores
Editoriac Economia

Tempo: 15s

Bloco: 82noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados:. frequiéncia.

22) Nadal derrota Federer em curiosa partida de ténis
Editoria: Esporte

Tempo: 40s

Bloco: 12 noticia— 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: inesperado.



99

23) Oitavasdefinal da Libertadores contam com quatro clubes brasileiros
Editoria: Esporte

Tempo: 35s

Bloco: 22 noticia— 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

4° programa — edicdo de 05/05/2007
1) Chacinasno litoral paulista
Editoria: Policia
Praca: Regiona Santos
Tempo: 2min
Bloco: 12noticia- 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: Fabiana Faria
Valores-noticiaidentificados: amplitude, significancia, inesperado, negatividade.

2) Policia Militar do Rio destrdi barricadas e muro construidos por traficantes em
favela

Editoria: Policia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 32s

Bloco: 22 noticia - 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado.

3) Menoresinfratores fazem rebelido em centro de recuperagéo em Londrina
Editoria: Policia

Tempo: 36s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: negatividade, composi¢ao.

4) Noticias sobre o fantastico: 54s

5) Brasil vai fabricar remédio anti-Aids

Editoria: Brasil

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 2min 06s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: André Luiz Azevedo
Valores-noticiaidentificados. significancia, continuidade.

6) STJ nega habeas cor pus a sete presos na Oper acéo Furacdo
Editoria: Politica

Tempo: 31s

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: nota pelada
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Vaores-noticiaidentificados; continuidade.

7) Tornado mata 9 pessoas nos Estados Unidos

Editoria: Internacional

Praca: Nova Y ork

Tempo: 1min 09s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Jorge Pontual

Valores-noticiaidentificados:. referéncia a nagdes de elite, amplitude, negatividade.

8) Previsio do tempo

9) Nadador es buscam vaga no PAN 2007
Editoria: Esporte

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 27s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Renato Ribeiro
Valores-noticiaidentificados: composicéo.

10) Confirmados os dois primeiros nomes da selecéo brasileira de judd para o PAN
2007

Editoria: Esporte

Tempo: 27s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: composicéo.

11) O carisma discreto de Bento X VI

Editoria: Brasil/ Internacional

Praca: Rio/S&o Paulo/Roma

Tempo: 8min 37s

Bloco: 42 noticia— 2° bloco

Formato: reportagem especial

Reporteres: Ernesto Paglia e llze Iscamparine

Valores-noticiaidentificados. continuidade, composicéo, referéncia a pessoas de elite.

12) Coral Frei Galvao, com maisde mil cantores, vai se apresentar para o Papa
Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 56s

Bloco: 52 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

13) Em busca da ajuda par a dependentes
Editoria: Brasil
Praca: Regional Maranhéo
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Tempo: 56s

Bloco: 62 noticia— 2° bloco

Formato: série especial “Eu vou ver o Papa’
Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagao.

14) Senador Magno Malta éindiciado por envolvimento com a M &fia dos
Sanguessugas

Editoria: Politica

Tempo: 30s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

15) Avido cai na Africa

Editoria: Internacional

Tempo: 20s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: amplitude, negatividade.

16) Franca escolhe nas urnas o futuro presidente: Ségoléne Royal ou Nicolas Sarkozy
Editoria: Internacional

Praca: Paris

Tempo: 1min 28s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: SOnia Bridi

Valores-noticiaidentificados. continuidade, referéncia a paises de €lite.

17) Acordo cria empregos no Distrito Federal

Editoriaz Economia

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 22s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Zileide Silva

Valores-noticia identificados: composi¢éo, personalizag&o.

18) Curitiba recebe a segunda etapa da Stock Car com muita festa
Editoria: Esporte

Praca: Curitiba

Tempo: 1min 18s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Edson Viana

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

19) Noticias do Esporte Espetacular: 38s

20) Roger é dispensado do Corinthians
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Editoriac Esporte

Tempo: 16s

Bloco: 12 noticia— 4° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: referéncia a pessoas de dlite.

21) Domingo decisivo nos campeonatos estaduais por todo o Brasil
Editoriac Esporte

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 2min 19s

Bloco: 22 noticia— 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Eric Faria

Valores-noticia identificados: significancia.

22) Virada Cultural agita Sdo Paulo
Editoria: Cultura

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 08s

Bloco: 32 noticia—4° bloco

Formato: flash ao vivo

Reporter: Fabio Turci
Valores-noticiaidentificados: amplitude.

5° programa — edicao de 07/05/2007
1) Chacina desafia policia em SP
Editoria: Policia
Praca: S&o Paulo
Tempo: 2min
Bloco: 12 noticia— 1° bloco
Formato: matéria
Repdrter: Rodrigo Bocardi
Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade, significancia.

2) Violéncia mar ca show em Sao Paulo

Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Mauricio Ferraz

Valores-noticiaidentificados: amplitude, inesperado, negatividade, significancia.

3) Marcola deixa o regime diferenciado
Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 13s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria
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Reporter: José Roberto Burnier
Valores-noticiaidentificados; continuidade.

4) Entidades cobram apurac&o da morte dejornalista no interior de Sdo Paulo
Editoria: Policia

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 3min 04s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Dirceu Martins

Valores-noticiaidentificados: amplitude, inesperado, negatividade.

5) Dinheiro desapar ecido espalha medo no interior da Bahia
Editoria: Policia

Praca: Salvador

Tempo: 2min

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Giacomo Mancini

Valores-noticiaidentificados. amplitude, inesperado, negatividade.

6) Acidente de avido deixa 114 mortos na Africa

Editoria: Internacional

Tempo: 28s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade, amplitude, negatividade.

7) Achado sobr evivente entr e os escombr os apds tor nado nos Estados Unidos
Editoria: Internacional

Tempo: 23s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. continuidade, inesperado.

8) Nasaregistra a maior explosdo estelar documentada
Editoria: Internacional

Tempo: 28s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado.

9) Vulcao étina entra em erupcgao
Editoria: Internacional

Tempo: 19s

Bloco: 42 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta
Vaores-noticiaidentificados: nenhum.

10) Previsido do tempo



11) A seguranca do papa

Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 05s

Bloco: 52 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: César Tralli
Valores-noticiaidentificados: continuidade.

12) A emocao vai serepetir

Editoria: Brasil

Praca: Regional Paraiba

Tempo: 37s

Bloco: 62 noticia— 2° bloco

Formato: série especia “Eu vou ver o Papa’
Valores-noticia identificados: composi¢éo, personalizag&o.

13) Vocacao para esculpir imagens sacras
Editoria: Brasil

Praca: Recife

Tempo: 1min 57s

Bloco: 72 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Beatriz Castro

Valores-noticia identificados. composicao.

14) Pesquisarevela o perfil dosidosos brasileiros
Editoria Brasil

Tempo: 42s

Bloco: 82 noticia— 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: significancia.

15) Acordo vai levar internet mais barata a consumidor es de baixa renda
Editoria: Politica

Tempo: 27s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: significancia.

16) Mais de 330 mil beneficios do bolsa familia ser&o bloqueados
Editoria: Politica

Tempo: 19s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-naticiaidentificados. continuidade, significancia.

17) Governo admite que projetos do PAC estdo em ritmo lento
Editoria: Politica
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Praca: Brasilia

Tempo: 1min 46s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Zileide Silva

Valores-noticia identificados: significancia.

18) Cotacéo do ddlar

Editoriac Economia

Tempo: 9s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados: frequéncia.

19) Decreto boliviano surpreende o governo brasileiro

Editoria: Politica/ Economia/ Internacional

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 05s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Heraldo Pereira

Valores-noticia identificados. amplitude, significancia, continuidade.

20) Sarkozy vence a eleicao francesa

Editoria: Internacional

Praca: Paris

Tempo: 2min

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Sonia Bridi

Valores-naticiaidentificados. continuidade, referéncia a paises de dlite.

21) George W. Bush recebe Elizabeth 11

Editoria: Internacional

Tempo: 49s

Bloco: 72noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. inesperado, referéncia a paises de elite, referéncia a pessoas
de €elite.

22) Segunda-feira de festa para tor cedor es dos campedes estaduais
Editoria: Esporte

Tempo: 3min 47s

Bloco: 12 noticia— 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Renato Ribeiro, mas ndo faz passagem.
Valores-noticiaidentificados: amplitude, composicao.

6° programa — edicao de 09/05/2007



1) Flash ao vivo sobr e a chegada do papa ao Brasil

Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 59s

Bloco: 12 noticia— 1° bloco

Formato: flash ao vivo

Reporter: Fatima Bernardes

Valores-noticia identificados: Amplitude, referéncia a pessoas de €elite, significancia.

2) Papa Bento XVI chega ao Brasil

Editoria: Internacional

Praca Roma

Tempo: 3min 08s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: 11ze | scamparini

Valores-noticiaidentificados: continuidade, referéncia a pessoas de dlite.

3) Papa chega ao Brasil e se encontra com Lula

Editoria: Politica

Praca: S&o Paulo

Tempo: 3min 03s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Tonico Ferreira

Valores-noticiaidentificados:. referéncias a pessoas de €elite, significancia.

4) Flash ao vivo direto do mosteir o de Sdo Bento

Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 04s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: flash ao vivo

Reporter: César Tralli

Valores-noticiaidentificados: continuidade, referéncia a pessoas de elite, amplitude.

5) Povo enfrenta asintempéries para ver de perto o Papa
Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 02s

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Roberto Burnier

Valores-noticia identificados. composicao.

6) A quinta visita de um Papa ao Bras|
Editoria: Brasil

Tempo: 59s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta
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Valores-noticiaidentificados: composicéo.

7) Toda a seguranca para o Papa
Editoria: Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 1min

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Rogério Correa

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

8) MUsicas para o Papa

Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 4min 26s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: reportagem especial

Reporter: Fatima Bernardes
Valores-noticiaidentificados: composicéo.

9) Notasinternacionais: Vice-presidente americano faz visita surpresa ao Iraque,
guatro pessoas sdo presas em L ondres suspeitas de atentados.

Editoria: Internacional

Tempo: 49s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: referéncia e paises de elite, continuidade, amplitude.

10) Hamas usa imagem de Mickey M ouse para divulgar mensagens anti-semitas
Editoria: Internacional

Tempo: 26s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado, continuidade.

11) Brasil e Bolivia ndo chegam a acordo sobrerefinarias
Editoria: Internacional

Tempo: 20s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

12) Cotacao do dolar

Editoriac Economia

Tempo: 13s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados:. frequiéncia.

13) PF culpa pilotos do L egacy
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Editoria: Brasil

Praca: Regiona Cuiaba

Tempo: 1min 37s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Eunice Ramos
Valores-noticiaidentificados: continuidade.

14) Morre de parada cardiaca o ator ediretor Herval Rossano
Editoria: Brasil

Tempo: 45s

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados:. referéncia a pessoas de elite.

15) Previsdo do Tempo

16) Supervisor do Dnit em Uberlandia é preso
Editoria: Policia

Tempo: 22s

Bloco: 72 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados: inesperado.

17) A juiza Sénia M achado favor eceu a M &fia dos Bingos
Editoria: Policia

Tempo: 22s

Bloco: 82 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Vaores-noticiaidentificados: continuidade.

18) Assembléa geral da CNBB termina em clima de polémica
Editoria: Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 3min 38s

Bloco: 12 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Reporter: CristinaMaia

Valores-noticiaidentificados: significancia, composi¢ao.

19) Dia inesquecivel para quem estava perto do Papa
Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 56s

Bloco: 22 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Ernesto Paglia

Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagao.

20) A agenda do Papa nesta quinta-feira
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Editoria: Brasil

Tempo: 25s

Bloco: 32 noticia— 4° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: composicéo.

7° programa — edicao de 11/05/2007
1) Flash da chegada de Bento XVI a Aparecida do Norte
Editoria: Brasil
Tempo: 1min 07s
Bloco: 12 noticia— 1° bloco
Formato: flash ao vivo
Reporter: Alan Severiano
Valores-noticiaidentificados: continuidade, referéncias a pessoas de elite.

2) Fiéisde todo o pais acompanham canonizacéo de Frel Galvao

Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 33s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Graziela Azevedo

Valores-noticiaidentificados. amplitude, composi¢do, continuidade, personalizacéo.

3) Missa de canonizacéo de Frel Galvao

Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 5min 25s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Tonico Ferreira

Valores-noticiaidentificados: amplitude, significancia, continuidade.

4) A participacao dosfiéisna Santa Missa

Editoria: Brasil

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 2min 42s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Ernesto Paglia

Valores-noticiaidentificados. composi¢ao, personalizagao.

5) Emocao na cidade do santo brasileiro
Editoria Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 1min 42s

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Karen Schmidt
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Valores-noticiaidentificados: composicéo.

6) Bento X VI faz discur so contundente

Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 23s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Roberto Burnier

Valores-noticia identificados: referéncia a pessoas de elite, composi ¢céo.

7) Bispos falam do encontro com o Papa

Editoria Brasil

Tempo: 2min 14s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: l1ze Iscamparini

Valores-noticiaidentificados. continuidade, composi¢céo.

8) Romeiros vao para Aparecida

Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 06s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Rodrigo Bocardi

Valores-noticiaidentificados: personalizagdo, composi ¢do.

9) Jose Ramos-Horta é eleito no Timor Leste
Editoria: Internacional

Tempo: 19s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Vaores-noticia identificados: inesperado.

10) Petrobrasvenderefinarias por R$ 112 milhdes
Editoriac Economia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 56s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Monica Teixeira
Valores-noticiaidentificados: continuidade, amplitude.

11) Absolvidos 11 envolvidos na morte de Jean Charles
Editoria: Internacional

Tempo: 20s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Vaores-noticiaidentificados: continuidade.
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12) M aes de vitimas da violéncia protestam no Rio
Editoria: Brasil

Tempo: 16s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: composicéo.

13) Noticiasdo Globo Repérter: 35s
14) Previsdo do tempo

15) Formula 1: Fernando Alonso faz o melhor tempo no primeiro diadetreinos
Editoria: Esporte

Tempo: 22s

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. composicao, frequiéncia.

16) Compromissos papais

Editoria: Brasil

Tempo: 37s

Bloco: 12 noticia— 4° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: continuidade.

17) I1da do Papa a Fazenda Esperanca em Guar atingueta
Editoria: Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 1min 58s

Bloco: 22 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Repdrter: sem crédito

Valores-noticia identificados. composicao.

16) Vinda a Aparecida foi decisdo do proéprio Papa
Editoria: Brasil

Tempo: 4min 47s

Bloco: 32 noticia— 4° bloco

Formato: reportagem especial

Reporter: Fatima Bernardes

Valores-noticia identificados: significancia.

17) A alegriados que viram o papa de perto
Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 19s

Bloco: 12noticia- 5° bloco

Formato: matéria

Reporter: Neide Duarte
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Valores-noticiaidentificados: referéncia a pessoas de elite, composi¢éo.

18) A seguranca do Papa durante missa para 500 mil fiéis
Editoria: Brasil

Bloco: 5° bloco

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

A matériando foi gravada

19) TV do Vaticano acompanha cada gesto de Bento XVI
Editoria: Internacional

Bloco: 5° bloco

Valores-noticia: composi ¢éo.

A matériando foi gravada

8° programa — edicao de 14/05/2007
1) Suspeito de matar Dorothy Stang é julgado
Editoria: Policia
Praca: Belém
Tempo: 2min 49s
Bloco: 12 noticia— 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: Roberto Paiva
Valores-noticiaidentificados. amplitude, continuidade, inesperado, negatividade,
significancia.

2) Suspeitas de fraude em area que vai ser reconhecida como quilombola
Editoria: Brasil

Praca: Salvador

Tempo: 6min 10s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Raimundo

Valores-noticia identificados. amplitude, inesperado, negatividade, significancia.

3) Quadrilha usava placas de outr os estados em automéveis de Sdo Paulo
Editoria: Policia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 53s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Mauricio Ferraz

Valores-noticiaidentificados: inesperado, negatividade.

4) Pista principal do aeroporto de Congonhas entra em reformas
Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 46s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria



Reporter: Maria Cristina Poli
Valores-noticia identificados: significancia.

5) Projeto estabelece novas leis para greve no servico publico
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 06s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Cristina Serra

Valores-noticiaidentificados: significancia.

6) Prefeito do interior de Sdo Paulo se envolve em outra polémica
Editoria: Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 2min 04s

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Daniela Golfieri

Valores-noticiaidentificados. amplitude, inesperado.

7) Cotacéo do dolar

Editoriac Economia

Tempo: 12s

Bloco: 42 noticia— 2° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados: frequéncia.

8) Previsio do tempo: 56s

9) Real Gabinete Portuguésfaz 170 anos

Editoria: Cultura

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 57s

Bloco: 52 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Beatriz Thielmann

Vaores-noticia identificados: significancia, composi¢éo.

10) Lula diz que n&o vai enviar projeto de aborto para congresso
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 38s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Vaores-noticiaidentificados: continuidade.

11) Viagem ao Brasil ajuda a esclarecer o pontificado de Bento XVI

Editoria: Internaciona
Praca Roma
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Tempo: 1min 50s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: 11ze | scamparini

Valores-noticiaidentificados: continuidade, referéncias a pessoas de elite.

12) Bento XVI deixa fiéis com saudade

Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 42s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Graziela Azevedo

Valores-noticia identificados. continuidade, personalizacéo.

13) Massa tem o melhor comego de temporada de um brasileiro na F1 desde Senna
Editoria: Esporte

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 53s

Bloco: 12 noticia— 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Reginaldo Leme

Valores-noticia identificados: consonancia, composi ¢éo.

14) Edmundo faz gol parecido com o de Ronaldinho Gaucho
Editoria: Esporte

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 50s

Bloco: 22 noticia— 4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Eric Faria

Valores-noticia identificados: consonancia, composi ¢&o.

15) Vanderlei Cordeiro carregara a bandeira do Brasil no Pan
Editoria: Esporte

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 50s

Bloco: 32 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Tino Marcos

Valores-noticiaidentificados: composicéo.

9 programa — edicao de 15/05/2007
1) Governador do Rio néo quer traficantes presos de volta ao estado
Editoria: Policia
Praca: Rio de Janeiro
Tempo: 2min 23s
Bloco: 12 noticia— 1° bloco
Formato: matéria



Reporter: André Luiz Azevedo
Valores-noticia identificados. negatividade, inesperado.

2) Aviédo cai naViaDutra

Editoria Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 1min 34s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Rogério Corréa

Valores-noticiaidentificados: amplitude, inesperado, negatividade.

3) Incra promete apurar denuncias de fraude no Recéncavo Baiano
Editoria: Brasil

Praca: Salvador

Tempo: 3min 54s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Raimundo

Valores-noticiaidentificados. continuidade, amplitude, negatividade.

4) Fraude para construcdo de casas popular es no Parana e em Sdo Paulo
Editoria: Policia

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 2min 07s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Rildo Herrera

Valores-noticiaidentificados: negatividade, amplitude.

5) Denuncias ndo chegam ajustica, diz relatorio sobre violéncia sexual
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 45s

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Delis Ortiz

Valores-noticiaidentificados. negatividade, significancia.

6) Acusado de matar missionaria americana é condenado a 30 anos
Editoria: Policia

Praca: Belém

Tempo: 2min 22s

Bloco: 62 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Roberto Paiva

Valores-noticia identificados: continuidade, amplitude, significancia.

7) Délar vai abaixo dosR$ 2
Editoria Economia
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Praca: S&o Paulo

Tempo: 3min 17s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Roberto Burnier
Valores-noticiaidentificados: frequiéncia, inesperado.

8) Lula garante que nao concorre em 2010

Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 5min 47s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Zileide Silva

Valores-noticiaidentificados: significancia, referéncia a pessoas de elite.

9) Ronaldinho Gaucho n&o quer disputar a Copa América

Editoriac Esporte

Tempo: 21s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados:. inesperado, referéncias a pessoas de elite

10) Servidoresda Cultura entram em greve
Editoria: Politica

Tempo: 26s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta
Valores-noticiaidentificados: amplitude.

11) Audiéncia Publica debate a Emenda 3
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 54s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Heraldo Pereira

Valores-noticia identificados: significancia.

12) CPI da crise aérea houve depoimento de delegado
Editoria: Brasil

Tempo: 28s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

13) Previsdo do tempo: 52s

14) Cessar-fogo é anunciado depois de dia violento na Palestina
Editoria: Internacional
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Praca: Jerusalém

Tempo: 1min 18s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Alberto Gaspar

Valores-noticia identificados. continuidade, amplitude.

14) Lula entrega Prémio Jovem Cientista
Editoria Brasil

Praca: Brasilia

Tempo: 1min 55s

Bloco: 12 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Giuliana Morrone
Valores-noticiaidentificados: composi¢éo.

15) Gene pode ser chave para combater obesidade
Editoria: Ciénciae Tecnologia

Tempo: 39s

Bloco: 22 noticia— 4° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados: significancia.

10° programa — edicdo de 16/05/2007
1) Sequiestrador pode ficar detido em casa, proximo a vitima
Editoria: Policia
Praca: S&o Paulo
Tempo: 1min 50s
Bloco: 12noticia— 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: Walmir Salaro
Valores-noticiaidentificados: amplitude, negatividade, continuidade.

2) Novo golpe pelo telefone

Editoria: Policia

Praca: Fortaleza

Tempo: 1min 38s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Alessandro Torres

Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade.

3) Repressio a crime ambiental em Mato Grosso
Editoria: Policia

Praca: Regional Mato Grosso

Tempo: 1min 20s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Eunice Ramos
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Valores-noticiaidentificados: amplitude, inesperado, negatividade.
4) Previsdo do tempo: 57s

5) Juiz preso na Operacao Furacao é acusado outra vez
Editoria: Policia

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 56s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Viadimir Netto

Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade.

6) Queda mundial do ddlar

Editoria: Economia

Praca: Nova Y ork

Tempo: 2min

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: LiliaTeles

Valores-noticiaidentificados: freqliéncia, significancia, continuidade, referéncia a paises
de dlite.

7) Queda do ddlar interfere no cotidiano dos brasileiros
Editoriac Economia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 3min 29s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: José Roberto Burnier

Valores-noticia identificados: composi¢&o, personalizag&o.

8) Indicador esfinanceir os alimentam o otimismo dos produtores
Editoria Economia

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 2min

Bloco: 32 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Rodrigo Bocardi

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

9) Brasil pode precisar de até oito novas usinas nucleares

Editoria: Politica

Tempo: 22s

Bloco: 42 noticia— 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: referéncia a pessoas de €elite, inesperado.

10) Regulamentacéo de casas de jogos divide o governo
Editoria: Politica
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Praca: Brasilia

Tempo: 1min 38s

Bloco: 52 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Zileide Silva

Valores-noticia identificados. continuidade, amplitude.

11) Suspeitos de fraude na infraer o sdo afastados
Editoria: Policia

Tempo: 15s

Bloco: 62 noticia— 2° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: negatividade, amplitude.

12) Dia devioléncia na Faixa de Gaza

Editoria: Internacional

Praca: Jerusalém

Tempo: 1min 12s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Alberto Gaspar

Valores-noticiaidentificados. continuidade, negatividade, amplitude.

13) Principe Harry néo sera enviado para servir no lraque
Editoria: Internacional

Tempo: 15s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: referéncia a pessoas de elite

14) Indicado o novo primeiro ministro da Gra-Bretanha
Editoria: Internacional

Tempo: 19s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados:. referéncia a paises de elite

15) Nicolas Sarkozy toma posse na Franca

Editoria: Internacional

Praca: Paris

Tempo: 1min 14s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Sonia Bridi

Valores-noticiaidentificados: continuidade, referéncias a paises de elite.

16) Presidente do Equador quer prisdo dediretor dejornal
Editoria: Internacional

Tempo: 47s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco
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Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados. amplitude, inesperado.

17) Arte chinesa no Rio de Janeiro
Editoria: Cultura

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 2min 03s

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Tatiana Nascimento
Valores-noticia identificados: inesperado.

18) Células-tronco podem ser usadas no tratamento de escler ose multipla
Editoria: Ciéncia

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 2min

Bloco: 12 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Alan Severiano

Valores-noticia identificados: significancia.

11° programa — edicdo de 17/05/2007
1) Autoridades de oito estados e do Distrito Federal envolvidas em fraudes de obras
publicas
Editoria: Policia/ Politica
Praca: Brasilia
Tempo: 3min 25s
Bloco: 12 noticia— 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: GiulianaMorrone
Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade, significancia, inesperado.

2) Flash ao vivo doreporter Vladimir Netto, de Brasilia, complementando a matéria
de Giuliana Morrone.
Tempo: 35s.

3) Encontrados dois bandidos do golpe do falso seqtiestro pelo celular
Editoria: Policia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 3min 39s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Mauricio Ferraz

Valores-noticiaidentificados: negatividade, amplitude.

4) Presos devem continuar em penitenciaria do Parana
Editoria: Policia

Tempo: 13s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco



Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados; continuidade.

5) Vida nova para aqueles que precisam de perna mecanica
Editoria: Ciéncia

Praca: S&o Paulo

Tempo: 1min 49s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Tonico Ferreira

Valores-noticiaidentificados: composicéo.

6) Lula defendereformas no Estado brasileiro
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 08s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: matéria

Reporter: Zileide Silva

Valores-noticia identificados: significancia.

7) Cotacéo do dolar e bolsas de valores
Editoriac Economia

Tempo: 14s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-naoticiaidentificados: frequéncia

8) Estudantes e funcionariostomam areitoriada USP
Editoria: Politica

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 31s

Bloco: 12 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Rodrigo Bocardi

Valores-noticiaidentificados. amplitude, inesperado.

9) Donas-de-casa: 0 universo de quem trabalha no proprio lar
Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 5min 14s

Bloco: 22 noticia— 4° bloco

Formato: reportagem especial de uma série sobre as donas-de-casa
Reporter: Graziela Azevedo

Valores-noticiaidentificados: personalizagdo, composi ¢do.

10) Paul Wolfowitz vai renunciar ao cago de presidente do Banco Mundial
Editoria: Internacional

Tempo: 35s

Bloco: 12 noticia— 5° bloco
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Formato: nota coberta
Valores-noticia identificados: inesperado.

11) EUA podem mudar asleisdeimigracao

Editoria: Internacional

Praca: Washington

Tempo: 1min 22s

Bloco: 22 noticia— 5° bloco

Formato: matéria

Reporter: Luis Fernando Silva Pinto

Valores-noticiaidentificados: significancia, referéncias a paises de dlite.

12) Novo primeiro-ministro da Franca toma posse hoje
Editoria: Internacional

Tempo: 21s

Bloco: 32 noticia— 5° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados:. referéncias a paises de elite.

13) Forca aéreaisraelense destr 6i sede da seguranca do Hamas
Editoria: Internaciona

Tempo: 24s

Bloco: 42 noticia— 5° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

14) Trens selam a reconciliacdo das Cor éias
Editoria: Internacional

Tempo: 23s

Bloco: 52 noticia— 5° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados: inesperado.

15) Baleiasjubarte se perdem do caminho e precisam deresgate
Editoria: Internacional

Tempo: 30s

Bloco: 62 noticia— 5° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: inesperado.

16) Previsdo do tempo: 52s

17) Senado instala maisuma CPI parainvestigar crise aérea
Editoria: Politica

Tempo: 30s

Bloco: 72 noticia— 5° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

18) TRE-SP reprova contas de campanha de Marta Suplicy
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Editoria: Politica

Tempo: 21s

Bloco: 82 noticia— 5° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticiaidentificados: referéncia a pessoas de dlite.

19) Pesquisa sobr e as vendas no comér cio mostra a forca do setor deinformatica
Editoria: Economia

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 1min 43s

Bloco: 92 noticia— 5° bloco

Formato: matéria

Reporter: Paulo Renato Soares

Valores-noticia identificados. composi¢ao.

20) Bispos debatem os temas do documento final da Conferéncia de Aparecida
Editoria Brasil

Praca: Regiona S&o Paulo

Tempo: 1min 42s

Bloco: 12 noticia— 6° bloco

Formato: matéria

Reporter: Rogério Corréa

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

21) Dunga divulga os nomes que estar 80 nos pr 6ximos jogos da selecao
Editoria: Esporte

Praca: Rio de Janeiro

Tempo: 2min 18s

Bloco: 22 noticia— 6° bloco

Formato: matéria

Reporter: Eric Faria

Valores-noticia identificados: significancia.

12° programa — edicdo de 18/05/2007
1) Preso mais um acusado de fraudar obras
Editoria: Policia/ Politica
Praca: Brasilia
Tempo: 4min 11s
Bloco: 12noticia— 1° bloco
Formato: matéria
Reporter: Giuliana Morrone
Valores-noticiaidentificados: continuidade, amplitude, negatividade.

2) Flash ao vivo de Brasilia, complementando a matéria, feito pela mesmareporter.
Tempo: 22s

3) Empresario participava diretamente das negociagesilegais
Editoria: Policia
Praca: Brasilia
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Tempo: 2min 42s

Bloco: 22 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Vladimir Netto

Valores-noticia identificados: amplitude, composi¢do, negatividade.

4) Flash ao vivo de Brasilia, complementando a matéria, feito pela reporter Cristina
Serra.
Tempo: 36s

5) Placas vao sinalizar presenca deradaresem todo o pais
Editoria: Brasil

Praca: S&o0 Paulo

Tempo: 2min 42s

Bloco: 32 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Repdrter: Alan Severiano

Valores-noticia identificados: significancia.

6) Como sdo utilizados os radar es nos EUA

Editoria: Internacional

Praca: Nova Y ork

Tempo: 1min 38s

Bloco: 42 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: LiliaTeles

Valores-noticiaidentificados: composicao, referéncia a paises de elite.

7) Radares na Gréa-Bretanha

Editoria: Internacional

Praca: Londres

Tempo: 2min 05s

Bloco: 52 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Marcos Losekann

Valores-noticiaidentificados. composicao, referéncia a paises de elite.

8) Pedagio ilegal continua e autoridades cruzam os bragos
Editoria: Brasil

Praca: Porto Velho

Tempo: 2min 22s

Bloco: 62 noticia— 1° bloco

Formato: matéria

Reporter: Marindia Moura

Valores-noticiaidentificados: negatividade, amplitude.

9) Prédio dareitoria da USP continua ocupado por manifestantes
Editoria: Politica

Tempo: 39s

Bloco: 72 noticia— 1° bloco



Formato: nota coberta
Valores-noticia identificados. continuidade, amplitude.

10) Asinsegurancas e dificuldades enfrentadas pelasrainhas do lar
Editoria Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 4min 54s

Bloco: 12 noticia— 2° bloco

Formato: reportagem especial de uma série sobre as donas-de-casa
Reporter: Graziela Azevedo

Valores-noticiaidentificados: personalizagdo, composi ¢do.

11) Previsdo do tempo: 52s

12) Ondas causam destruicéo em ilhas da Indonésia
Editoria: Internacional

Tempo: 22s

Bloco: 22 noticia— 2° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticia identificados. amplitude, negatividade.

13) Vitimas da violéncia em Sdo Paulo sdo lembradas em manifestacéo
Editoria: Brasil

Tempo: 39s

Bloco: 12 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: continuidade.

14) Jovem que caiu de brinquedo em parque € enterrada hoje
Editoria: Brasil

Tempo: 31s

Bloco: 22 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados. inesperado, amplitude, negatividade.

15) Governo divulga avaliagdo do impacto do programa Bolsa Familia
Editoria: Politica

Praca: Brasilia

Tempo: 2min 17s

Bloco: 32 noticia— 3° bloco

Formato: matéria

Reporter: Delis Ortiz

Valores-noticiaidentificados: significancia.

16) Petrobréas anuncia a construcao do primeiro alcoolduto brasileiro
Editoria: Economia

Tempo: 19s

Bloco: 42 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada

Valores-noticia identificados. composi¢ao.
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17) Cotacéo do ddlar e bolsas de valores
Editoria: Economia

Tempo: 16s

Bloco: 52 noticia— 3° bloco

Formato: nota pelada
Valores-noticiaidentificados:. frequéncia.

18) Nicolas Sarkozy empossa 0 novo ministério da Franca

Editoria: Internacional

Tempo: 23s

Bloco: 62 noticia— 3° bloco

Formato: nota coberta

Valores-noticiaidentificados: referéncias a paises de elite, continuidade.

19) Torneios de xadrez estimulam a inteligéncia e a educagdo de jovens
Editoria: Brasil

Praca: S&o Paulo

Tempo: 2min 06s

Bloco: 12 noticia—4° bloco

Formato: matéria

Reporter: Fabio Turci

Valores-noticiaidentificados: significancia, personalizacao.

20) Noticiasdo Globo Repérter: 1min 03s
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9 ANEXOS

ANEXOA

Texto “De Bonner para Homer”, publicado na revista Carta Capital de 5 de dezembro de
2005. Autor: Laurindo Lalo Leal Filho (Socidlogo e jornalista, professor da Escola de

Comunicagdes e Artes da Universidade de S&o Paulo).

De Bonner para Homer

Perplexidade no ar. Um grupo de professores da USP est4 reunido em torno da
mesa onde 0 apresentador de tevé William Bonner rediza a reunido de pauta matutina do
Jornal Nacional, na quarta-feira, 23 de novembro. Alguns custam a acreditar no que véem e
ouvem. A escolha dos principais assuntos a serem transmitidos para milhdes de pessoas em
todo o Brasil, dali aalgumas horas, é feita superficialmente, quase sem discusséo.

Os professores estdo |14 a convite da Rede Globo para conhecer um pouco do
funcionamento do Jornal Nacional e algumas das instalagdes da empresa no Rio de Janeiro.
S0 nove, de diferentes faculdades e foram convidados por terem dado pal estras num curso de
telgjornalismo promovido pela emissora juntamente com a Escola de Comunicagtes e Artes
da USP. Chegaram ao Rio no meio da manha e do Santos Dumont uma van os levou ao
Jardim Botanico.

A conversa com o apresentador, que € também editor-chefe do jornal, comeca um
pouco antes da reunido de pauta, ainda de pé numa ante-sala bem suprida de doces, salgados,
sucos e café. E sua primeira informacao viria a se tornar referéncia para todas as conversas
seguintes. Depois de um simpético ‘bom-dia’, Bonner informa sobre uma pesqguisa realizada
pela Globo que identificou o perfil do telespectador médio do Jornal Nacional. Constatou-se
que ele tem muita dificuldade para entender noticias complexas e pouca familiaridade com
siglas como BNDES, por exemplo. Na redacdo, foi apelidado de Homer Simpson. Trata-se do
simpatico mas obtuso personagem dos Simpsons, uma das series estadunidenses de maior
sucesso ha televisdo em todo o mundo. Pai da familia Simpson, Homer adora ficar no sof@,
comendo rosquinhas e bebendo cerveja. E preguicoso e tem o raciocinio lento.

A explicagéo inicial seria mais do que necesséria. Dai para a frente 0 nome mais
citado pelo editor-chefe do Jornal Naciona € o do senhor Simpson. ‘Essa o Homer ndo vai
entender’, diz Bonner, com convicgdo, antes de rifar uma reportagem que, segundo ele, o
telespectador brasileiro médio ndo compreenderia.

Mal-estar entre alguns professores. Dada a linha condutora dos trabalhos - atender
a0 Homer -, passa-se a reunido para discutir a pauta do dia. Na cabeceira, o editor-chefe; nas
laterais, alguns jornalistas responsaveis por determinadas editorias e pela producdo do jornal;
e natelainstalada numa das paredes, imagens das redacdes de Nova Y ork, Brasilia, S&o Paulo
e Belo Horizonte, com o0s seus representantes. Outras cidades também suprem o JN de
noticias (Pequim, Porto Alegre, Roma), mas elas ndo entram nessa conversa eletrénica. E,
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num circulo maior, ainda ao redor da mesa, os professores convidados. E a teleconferéncia
diéria, acompanhada de perto pel os visitantes.

Todos recebem, por escrito, uma breve descricdo dos temas oferecidos pelas
‘pracas’ (cidades onde se produzem reportagens para o jornal) que sao analisados pelo editor-
chefe. Esse resumo é transmitido logo cedo para o Rio e depois, na reunido, cada editor tenta
explicar e defender as ofertas, mas eles ndo vao muito aém do que esta no papel. Ninguém
contraria o chefe.

A primeirareportagem oferecida pela‘ praca’ de Nova Y ork trata da venda de 6leo
para calefacdo a baixo custo feita por uma empresa de petréleo da Venezuela para familias
pobres do estado de Massachusetts. O resumo da ‘oferta’ jornalistica informa que a empresa
venezuelana, ‘ que tem 14 mil postos de gasolina nos Estados Unidos, separou 45 milhdes de
litros de combustivel’ para serem ‘vendidos em parcerias com ONGs locais a pregos 40%
mais baixos do que os praticados no mercado americano’. Uma noticia de impacto social e
politico.

O editor-chefe do Jornal Nacional apenas pergunta se os jornalistas tém a posi¢ao
do governo dos Estados Unidos antes de, rapidamente, dizer que considera a noticiaimpropria
para o jornal. E segue em frente.

Na seqliéncia, entre uma imitacdo do presidente Lula e da fala de um argentino,
passa a defender com grande empolgacdo uma matéria oferecida pela ‘praca de Belo
Horizonte. Em Contagem, um juiz estava determinando a soltura de presos por fata de
condicBes carcerdrias. A argumentacdo do editor-chefe é sobre o perigo de criminosos
voltarem as ruas. ‘Esse juiz € um louco’, chega a dizer, indignado. Nenhuma palavra sobre os
motivos que levaram o magistrado a tomar essa medida e, muito menos, sobre a situagao dos
presidios no Brasil. A defesa da matéria € em cima do medo, sentimento que se espalha pelo
Pai's e rende preciosos pontos de audiéncia.

Sobre a greve dos peritos do INSS, que completava um més - matéria oferecida
por S&o Paulo -, 0 comentario gira em torno dos prejuizos causados ao 6rgdo. ‘Quantos
segurados ja poderiam ter voltado ao trabalho e, sem pericia, continuam onerando o INSS,
ouve-se. E sobre os grevistas? Nada.

De Brasilia € oferecida uma reportagem sobre ‘a importancia do superavit fiscal
para reduzir a divida publica’. Um dos visitantes, o professor Gilson Schwartz, observou
como a argumentacdo da proponente obedecia aos canones econdmicos ortodoxos e ressaltou
afalta de visdes alternativas no noticiério global .

Encerrada a reunido segue-se um tour pelas areas técnica e jornalistica, com a
inevitdvel parada em torno da bancada onde o editor-chefe senta-se diariamente ao lado da
esposa parafalar ao Brasil. A visitainclui a passagem diante da tela do computador em gque os
indices de audiéncia chegam em tempo real. Lider eterna, a Globo pela manha é assediada
pelo Chaves mexicano, transmitido pelo SBT. Pelo menos € o que dizem os nimeros do
I bope.

E no aimoco, antes da sobremesa, chega o espelho do Jornal Nacional daquela
noite (no jargéo, espelho é a previsdo das reportagens a serem transmitidas, relacionadas pela
ordem de entrada e com a respectiva duracdo). Nenhuma grande novidade. A matéria dos
presos libertados pelo juiz de Contagem abriria o jornal. E o 6leo barato do Chavez
venezuelano foi para o limbo.

Diante de saborosas tortas e antes de seguirem para o Projac - o centro de
producbes de novelas, seriados e programas de auditorio da Globo em Jacarepagua - 0s
professores continuam ouvindo inUmeras referéncias ao Homer. A mesa é comprida e em
torno dela notam-se alguns olhares constrangidos.
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ANEXOB

Texto “A Légica da Edicdo”, publicado no site www.observatoriodaimprensa.com.br, no dia
13 de dezembro de 2005. Autor: Marcelo Salles (Editor do Fazendo Media e correspondente

darevista Caros Amigos no Rio de Janeiro).

A LoégicadaEdicdo

Analisar com atencdo o artigo publicado pelo professor Laurindo Leal Filho na
revista CartaCapital e aresposta de William Bonner veiculada pela pagina do Observatério da
Imprensa ndo é apenas importante, mas fundamental para a compreensdo de como se da a
mani pulacéo da informagao no Jornal Nacional.

O professor da Escola de ComunicagOes e Artes da USP relata sua visita, com
outros nove colegas, aos estudios da Rede Globo, onde acompanharam a reunido de pauta do
telgjornal. Entre os elementos presentes no artigo de Laurindo Leal Filho, destacam-se trés: o
poder incontestavel de Bonner sobre os demais funcionérios, a comparacdo do tel espectador
médio brasileiro com Homer Simpson e o critério de selecdo de noticias usado pelo Jornal
Nacional.

Em sua resposta, William Bonner concentra-se apenas na comparagdo com o
personagem do seriado. Para tanto, desvirtua a impresséo do professor e se faz de vitima ao
apelar para a definicdo que a pagina dos Simpsons confere a Homer, oferecendo um rumo
reducionista e passional ao debate. Com relacdo a autoridade do apresentador sobre sua
equipe, € compreensivel que ele ndo queira se manifestar. Até porque, em principio, isso néo é
de interesse publico. No entanto, salta aos olhos a omissdo diante do questionamento acerca
dos critérios de selecdo da noticia utilizados pelo editor-chefe do telgornal que mais
influencia os brasileiros.

O professor Laurindo foi claro ao narrar o momento em que Bonner descarta a
pauta sobre a venda de 6leo para calefacdo a baixo custo por uma empresa da Venezuela a
familias pobres do estado de Massachusetts. Para o professor, "uma noticia de impacto social
e politico". O fato € que pautas importantes tém sido sistematicamente abandonadas pelo
Jornal Nacional, sempre com o argumento de que o telespectador médio ndo as entenderia,
mesmo que preencham todos os critérios necessarios de relevancia jornalistica (proximidade,
ineditismo etc.).

Sobre a Venezuela, quem acompanha o telgjornal observa que apenas noticias
negativas sdo veiculadas sobre o pais. Fatos como a presenca de médicos cubanos nos bairros
pobres de Caracas melhorando a qualidade de vida da populacdo local ou a recente
erradicacdo do analfabetismo na Venezuela sdo apenas dois exemplos de noticias positivas
omitidas pelo Jornal Nacional.

Se houver duvida...

Esse olhar sobre o pais vizinho, no entanto, ndo chega a surpreender. Bonner ja
havia manifestado sua preocupacdo com a Venezuela a uma turma de estudantes de
Jornalismo da Universidade Federa Fluminense (UFF), em meados deste ano.
" Acompanhamos com apreensdo a compra de armas e a aproximacao de Chavez com Fidel",
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disse na ocasidn. Na mesma visita, a turma pode ouvir quando Bonner comunicou a sua
equipe uma noticia que acabara de receber de Brasilia "Estdo tentando manobrar para
impedir a cassagcdo do deputado André Luiz. N&o podemos deixar que isso aconteca’'.

O poder. Pelo discurso é possivel aprender muito. Bonner sabe que tem nas maos
poder suficiente para determinar a cassagdo de um ou outro parlamentar. Ele conhece o peso
da opinido publica e sabe como usalo. Um dos estudantes questionou, apds a reunido de
pauta: "Vocé falou em impedir a cassagdo de um deputado. Como € isso?'. A resposta veio
respaldada por nobreza: "Nos também temos a funcdo de denunciar quando algo estailegal”,
numa demonstracdo da funcao de juiz exercida pelo telgornal, uma vez que o caso ainda n&o
havia sido julgado pelainstancia competente.

Mas William Bonner ndo pode responder por tudo. Como ele mesmo explicou a
turma da UFF, sempre que alguma duvida lhe ocorre, Ali Kamel, seu superior imediato, é
consultado. Se este continuar hesitante, Carlos Henrique Schroder entra em cena. E, por
altimo, caso este ainda ndo saiba como proceder diante de uma pauta, 0 presidente da
empresa, Jodo Roberto Marinho, € quem decidira. Bonner sd ndo explicou a razoabilidade de
um empresario — que por definicdo se interessa pelo lucro antes da informacéo — decidir sobre
aquilo que vai ao ar numa emissora que opera uma concessao publica.



	Como é que os acontecimentos se tornam notícia?
	Como é que os acontecimentos se tornam notícia?
	Como é que os acontecimentos se tornam notícia?
	DEDICATÓRIA

	AGRADECIMENTOS
	RESUMO
	SUMÁRIO

	1 INTRODUÇÃO 10
	2 A SELEÇÃO DAS NOTÍCIAS E A CONSTRUÇÃO DOS FATOS 13
	3 O TELEJORNALISMO 31
	4 JORNAL NACIONAL 38
	5 OS VALORES-NOTÍCIA NO JORNAL NACIONAL 55
	6 CONCLUSÃO 76
	7 REFERÊNCIAS 79
	8 APÊNDICE 81
	9 ANEXOS  127
	1 INTRODUÇÃO


	2 A SELEÇÃO DAS NOTÍCIAS E A CONSTRUÇÃO DOS FATOS
	7 REFERÊNCIAS
	Edição do dia 24/04/2007
	Edição do dia 25/04/2007
	Edição do dia 02/05/2007
	Edição do dia 07/05/2007
	Edição do dia 14/05/2007
	Edição do dia 15/05/2007
	Edição do dia 16/05/2007
	Edição do dia 17/05/2007
	Edição do dia 18/05/2007
	De Bonner para Homer
	A Lógica da Edição

