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RESUMO

Em plena era da multimidialidade, o velho e bom radinho de pilha encontra o
grande desafio de se manter como um dos principais meios de comunicacdo dos
brasileiros. Levando isso em conta, esta pesquisa tem o objetivo de analisar o programa
Momento de Fé, apresentado pelo padre Marcelo Rossi, de segunda a sexta-feira, das 9h
as 10h, na Radio Globo AM. A idéia é verificar como se realiza a producéo do programa e
quais 0s motivos que levam cerca de 15 milhGes de ouvintes a acompanhar, diariamente, as
palavras do padre Marcelo no radio. O fendmeno Momento de Fé é uma realidade, mas
ainda desconhecido por boa parte do universo académico. Por isso, este trabalho busca
iniciar as discussdes sobre um dos maiores sucessos da histdria recente do radio no Brasil.

Palavras-chave: Comunicacdo. Radio. Igreja. Momento de Fé. Padre Marcelo Rossi.
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1 INTRODUCAO

O surgimento de um novo meio de comunicagdo sempre deixa apreensivo os
profissionais e amantes dos veiculos mais antigos. Foi assim com o jornal quando o radio
foi criado; com o radio quando a televisdo trouxe a imagem; e com todas as midias quando
a internet reuniu tudo em um sO aparelho. Apesar de sofrerem transformacfes e se
adaptarem aos novos tempos, nenhum meio de comunicagdo perdeu sua importancia e
prestigio.

O mesmo aconteceu com o radio. Em uma época de microcomputadores e
mini-geringoncas portateis, que nos conectam com todo o mundo, o bom e velho radinho
de pilha ainda é o companheiro de muita gente. Percebendo isso, um dos brasileiros que
demonstra melhor saber lidar com os meios de comunicagdo, o padre Marcelo Rossi, se
rendeu aos encantos do r&dio e conquista, hoje, a posi¢do de verdadeiro fenémeno de

audiéncia com o programa Momento de Fé, transmitido de segunda a sdbado, ao vivo,

entre 9h e 10h, pela Radio Globo AM.

Antes de pesquisar sobre esse sucesso, padre Marcelo era, para mim, apenas
uma figurinha facil na televisdo, um campedo de vendas de CD e um padre pop que reunia
milhares de pessoas em uma s6 missa. Curriculo invejavel que desperta a atengdo de
qualquer pessoa. Mas quando seu programa de radio comegou a virar rotina em minha casa
e, por vezes, fazer minha mée derramar algumas lagrimas e se arrepiar com as mensagens
do padre, a curiosidade aumentou. Foi ai que conheci 0 Momento de Fé. Foi a partir desse
instante que comecei a perceber que outras maes acompanhavam o programa, derramavam
suas lagrimas e também se arrepiavam com o que o padre dizia. Por isso, a escolha do tema
desse estudo ndo foi dificil. Aliou meu interesse pelo radio com uma experiéncia vivida

dentro de casa.



As perguntas que nortearam o inicio da pesquisa foram vérias: Por que tantas
pessoas se rendem, cada vez mais, as palavras do padre Marcelo? Quais 0s motivos de um
programa de radio fazer tanto sucesso? Como é produzido o Momento de Fé? O que
pensam os profissionais envolvidos com o programa? O que pensam 0s ouvintes? O que
pensa o padre Marcelo sobre tudo isso?

Algumas dessas perguntas foram facilmente respondidas. Outras demandaram
mais tempo, pesquisa, viagens, telefonemas insistentes e muita persisténcia. E,
infelizmente, perguntas ficaram sem respostas. Mas como a idéia ndo é elaborar um

pensamento fechado sobre o Momento de Fé, acredito que o que serd lido nas proximas

paginas seja o inicio de uma discussdo que ainda tem um campo vasto para ser explorado.

Para fundamentar a monografia, analiso, no primeiro capitulo, como se deu a
relacdo histdrica entre a Igreja Catdlica e suas formas de comunicagdo para os fiéis. Desde
0 inicio de sua pregacdo, a Igreja buscou maneiras de levar sua mensagem milenar aos
quatro cantos do mundo, tentando se adaptar aos novos tempos que surgiam. E como a
sociedade atual é considerada extremamente espetacularizada pela midia, o catolicismo
viu-se diante de uma questdo importante: como fazer com que todo o tradicionalismo
catolico soubesse lidar com os meios de comunicacdo de massa? Enquanto se perguntava
até que ponto religido e midia deveriam ou poderiam andar lado a lado, a tradicional Igreja
Catolica viu o avanco dos movimentos pentecostais que, entre suas formas de propagacéo,
vinham utilizando massivamente os meios de comunicagao.

E ai que entramos no segundo capitulo desta monografia. Ele traz como se deu
esse processo de multiplicacdo das denominagfes pentecostais e como surgiu 0 movimento
de resposta da Igreja CatOlica para esse avango: a Renovagdo Carismatica. Contréria a
opcao pelos pobres da Teoria da Libertacdo, defendida pelas Comunidades Eclesiais de

Base, a Renovagdo Carismética Catolica se apresenta como um dos movimentos religiosos



que mais cresce em todo o mundo. E reconhecida pelo seu pensamento progressista em
relacdo as celebracdes e o uso dos meios de comunicagdo de massa, além de atrair grande
parte dos jovens cat6licos. E também o brago do catolicismo que mais domina a utilizagio
dos meios de comunicacdo de massa. Ndo por coincidéncia, os integrantes da Renovagéo
véem padre Marcelo Rossi com um de seus principais representantes. Embora ndo se
denomine membro oficial, o sacerdote j& declarou que deve toda a sua espiritualidade a
Renovacdo Carismatica e circula livremente nos eventos realizados pelo movimento.

E o principal expoente desse movimento é o foco do terceiro capitulo. Nele,
exponho uma pequena biografia da vida pessoal, sacerdotal e midiatica do padre Marcelo.
Pode ser uma surpresa para muitos, mas o homem que leva a palavra de Cristo para
multiddes em todo o Brasil teve seu momento de afastamento da Igreja. Até a
adolescéncia, o jovem Marcelo Rossi era um garoto igual aos outros e chegou a se formar
em Educacgdo Fisica, quando sentiu a perda de dois parentes proximos. Logo procurou
conforto na Igreja e ndo demorou muito para tomar a decisdo de ser padre. Também ndo
foi longo o tempo entre sua ordenacdo e as primeiras aparicdes na midia. De la pra c4, a
relacdo entre midia e nosso personagem principal ndo parou mais de se estreitar. Até que,
em 2002, a convite da Radio Globo, padre Marcelo comegou a apresentar o Momento de
Fé, o alvo das nossas analises mais detalhadas, que fazem parte do ultimo capitulo.

A idéia deste capitulo é elaborar uma apresentacdo do programa como 0
ouvinte o ouve, revelar como se ddo os processos de producéo e calcular a extenséo do

sucesso do Momento de Fé. Tudo isso levando sempre em consideragcdo o discurso do

padre e as ferramentas que o radio oferece para que o ouvinte seja sensibilizado.
Para que essa monografia pudesse alcancar um grau méaximo de confiabilidade
das informacOes expostas, foram elaboradas quatro entrevistas, uma visita ao estudio da

R&dio Globo em S&o Paulo, diversas tentativas de uma conversa com o préprio padre



Marcelo, horas e horas de analise de audio do programa, além de pesquisa bibliografica

ampla, que pudesse embasar o contetdo proposto. Com essa metodologia, acredito que o

objetivo de iniciar uma discusséo sobre o fendbmeno Momento de Fé tenha sido alcancado.
Espero que o leitor tenha 0 mesmo prazer de conferir as proximas paginas da mesma forma

que tive em elaboréa-las.



Confio a Maria, que nos deu o Verbo da vida e
guardou no seu coragdo as suas palavras que nédo
perecem, o caminho da Igreja no mundo de hoje. A
Virgem Santa nos ajude a comunicar com todos 0s
meios a beleza e a alegria da vida em Cristo nosso
Salvador.

Jodo Paulo 11



2 A IGREJA NO BRASIL E O USO DA COMUNICACAO

Domingo, dia 26 de abril de 1500. Cinco dias ap6s o descobrimento do Brasil
foi realizada a primeira missa em solo brasileiro, um comego da forte relagéo entre o
territério, que viria a se constituir em um pais, e a fé catolica. A aparente inocéncia
demonstrada pelos indigenas foi traduzida na carta de Pero Vaz de Caminha como
favorével a converséo ao catolicismo. A partir dai, a Igreja elaborou constantes estratégias
de comunicacdo para atingir, reforcar e ampliar o nimero de fieis no territorio conquistado.

No dia 1° de maio, Pedro Alvares Cabral, o capitdo-mor da frota de 13 navios
que partiria para as Indias, mandou implantar uma grande cruz, o maior simbolo de
comunicagdo do catolicismo, para a segunda missa realizada em solos tupiniquins,
servindo como marco da soberania portuguesa, que se fortaleceria com as missdes da
Companhia de Jesus. Soberania essa ndo apenas no campo religioso, mas também no
artistico, cultural, administrativo e politico. Os colégios dos jesuitas, por exemplo,
constituiram-se na base da cultura colonial. Durante os dois séculos iniciais da
colonizacéo, detiveram a quase exclusividade do ensino no Brasil, fruto da alianga entre

Igreja e Estado, que durou cerca de 200 anos apds o descobrimento.

A Ordem dos Jesuitas nasceu em 1540. Seu fundador, Santo Inacio de Loiola,
antes de padre fora soldado. Por isso organizou-a com caracteristicas militares. O
préprio nome com que é conhecida, Companhia de Jesus, a define como um
grupo de combate, pronto a intervir onde sua presenga fosse solicitada, com sua
acdo missionaria em favor da Igreja. Sua obediéncia a hierarquia da Igreja
Romana é mantida cegamente. (ENCICLOPEDIA, 1969, p. 1178).

Desenvolvendo-se em funcdo dos ideais da Contra Reforma, que pretendia
frear o avango do crescimento do protestantismo, a Companhia de Jesus passou a ser

utilizada para reestruturar a Inquisigdo com o objetivo de combater as heresias.



A lgreja, entdo, recorre ainda mais & comunicagdo para reconquistar os fiéis
perdidos, que também, através da comunicacdo, principalmente pelos panfletos, foram

seduzidos as religides protestantes que se proliferavam no século XVI.

2.1 ELEMENTOS HISTORICOS DA COMUNICACAO DA IGREJA

Desde o inicio de sua existéncia, 0 homem criou formas de se comunicar entre
si e com aquilo que considerava divino. Expressdes corporais, sinais de fumaga, toques de
tambores, desenhos, sons, rituais, palavras, tecnologia. A busca pela representacdo do
sentimento de pertencimento a uma determinada crenca € visivel até os dias de hoje nos
rituais de vérias religides.

Nesse contexto, destaca-se uma das instituicdes mais antigas e importantes da
histéria da humanidade: a Igreja Catdlica. Atuando direta ou indiretamente em todos 0s
setores sociais, com aproximadamente dois mil anos de existéncia, ela se configura como
grande usuéria das ferramentas comunicacionais em seus rituais e discursos para propagar
sua fé.

A Igreja Catolica retine, de acordo com o Anuério Pontificio 2007 (CNBB,
2007), cerca de um bilhdo e 115 milhGes de fiéis catolicos em todo o mundo, nimero 1,5%
maior do que o divulgado em 2006, mas que segue a tendéncia de crescimento da
populacdo mundial. No Brasil, apesar do decréscimo relativo do nimero de fiéis cat6licos,
cerca de 125 milhes de pessoas se dizem catélicas apostdlicas romanas, 0 que representa
73,6% da populacéo brasileira. (IBGE, 2003).

Com a responsabilidade de ocupar a funcéo de orientadora moral e espiritual de
tamanha massa populacional, a Igreja Catélica recorre a varios meios para a propagacao da

fé, de acordo com cada momento historico.



Ao longo de sua historia, a Igreja Cat6lica implementou modernas e eficazes
estratégias de comunicacéo, criando e dinamizando os mais fantésticos veiculos
e formas de transmissdo da mensagem. Desde a criacdo da mais importante
logomarca que a humanidade ja conheceu - a cruz -, passando pelo competente
uso dos simbolos e das cores nos tempos litlrgicos de suas celebracdes e por
tantas outras formas de correto emprego dos meios de comunicacdo, a Igreja
Catolica foi utilizando-se do que mais moderno havia neste campo, para
transmitir sua mensagem. (AMATTO, 2001, p.15).

A principio, a regra da fé se encontrava na utilizagdo da forma mais direta
possivel de comunicagdo: a interpessoal. Testemunho “boca-a-boca” ou pregacdo em
grupos, a retorica do convencimento sempre esteve presente na difusdo da fé, inclusive nos
discursos de Jesus Cristo.

De acordo com o que relatou Marcos (4, 33-34), “[...] e com muitas parabolas
tais Ihe dirigia a palavra, segundo o que podiam compreender. E sem parébolas nunca Ihes
falava; porém tudo declarava em particular aos seus discipulos”. (NOVO Testamento,
1979, p. 75).

Em uma proxima etapa, as palavras e mensagens da comunicagdo verbal se
eternizaram pela escrita, através da elaboragdo do Novo Testamento, escrito por discipulos
de Cristo, com o objetivo de consignar os seus ensinamentos e 0s tragos ressaltantes da sua
vida. Esta foi a origem dos Evangelhos.

Mais tarde, a preocupagdo com a questdo visual passou a integrar a variada
gama de possibilidades comunicacionais que se abria frente aos doutrinadores cristaos.
Através das artes, o canal de comunicagao entre Igreja e fiéis foi otimizado. As pinturas em
vitrais e paredes dos templos eram as palavras dos ndo-letrados. A partir dai, as artes se
tornaram fortes companheiras das palavras na afirmagdo da crenga. O ponto inicial da
musica no Brasil, por exemplo, se fixou com a vinda dos jesuitas, que a trouxe junto com
as ladainhas, canticos e autos, como um instrumento que facilitasse a catequese.

A posicéo de todos os elementos do altar, como o pulpito, a mesa altar, a
cadeira pastoral, as imagens e a cruz, além das cores desses elementos e das vestes dos

sacerdotes é elaborada e pensada sob a premissa comunicacional. Até mesmo as torres,



erguidas no alto das igrejas, se configuraram, e ainda se configuram, como apelo da
comunicagdo, na medida em que servem como referencial geogréfico na estrutura das
cidades. Os sons dos sinos que ecoam dessas torres marcam o inicio de missas, além de
informarem sobre falecimentos e festas. No ritual litirgico também percebemos a presenca

de varias simbologias.

Ficar de pé no momento em que o Evangelho é lido nas missas € estar na
posicdo de Cristo ressuscitado e significa prontiddo em ouvir a mensagem
divina. Ficar sentado durante o sermdo do padre, por exemplo, significa ouvir e
acolher um ensinamento. Quando os fiéis ficam de joelhos, eles demonstram um
sentimento de humildade e de adoracdo a Deus. (SILVA, 2006, p. 15).

Com as palavras impressas no papel, feito historico atribuido a Johannes
Gutenberg, no seculo XV, a Igreja Catolica também comecou a utilizar-se desta nova
forma de comunicacdo. Um dos primeiros materiais impressos com a nova técnica ndo
poderia ser outro, a Biblia, a escrita sagrada dos cristdos.

A nova maneira de registrar as idéias, através da prensa de Gutenberg,
possibilitou certa autonomia dos fiéis, que ndo precisavam, necessariamente, da mediagdo
do sacerdote para ter acesso as palavras sagradas. Com isso, passou a ser feita a selegdo e
até proibicdo de obras com ideais contrarios aqueles defendidos pela Igreja. Foi nesse
contexto que o controle da literatura e das artes se firmou como um dos momentos
histéricos mais negativos para a Igreja em toda a sua trajetdria.

“Essas areas eram tdo importantes na transmissdo dos valores, que a Igreja da
época se preocupou em fazer o Index, um indice de obras que ndo deveriam ser lidas pelos
fiéis, porque podiam ameacar sua doutrina.” (FURTADO, 1999, p. 17).

Com a popularizagdo das publicagbes impressas, 0s sermdes e as teses
circulavam em forma de folheto impresso. O surgimento e a popularizagéo dos folhetins e,
mais tarde, dos jornais e revistas, ndo alterou o grande interesse da Igreja nessas formas de
comunicacdo. Comegava ai a era da comunicacdo de massa, em que as idéias e

informacgdes saidas de uma fonte atingiam um grande nimero de receptores.



Na contemporaneidade, a comunicacdo religiosa assumiu novos contornos com
a utilizacdo dos meios de comunicacdo massiva. Hoje as igrejas encontram-se
irremediavelmente submersas numa paraferndlia de simbolos e apelos
midiaticos, e mergulhadas na aberta permissdo para a existéncia de uma, por
vezes, “incomoda” pluralidade religiosa. Assim, a comunicagdo nos mass media
passa a ser adotada nas diversas denominagdes religiosas com muita facilidade e
como um instrumento eficaz no competitivo mercado religioso. (PATRIOTA,
p.4, 2004).

No contexto atual, surge o conceito de Igreja Eletronica, termo utilizado pelo
tedlogo e cientista social Hugo Assmann (1986), em uma pesquisa elaborada em 1980, a
pedido da World Association for Christian Communication (Associagdo Mundial para a

Comunicagéo Cristd - WACC) e publicada pela Editora Vozes: A Igreja Eletronica e seu

impacto na América Latina. O estudo é considerado um dos principais registros sobre a

presenca dos grupos religiosos nos meios de comunicagéo social no continente.

De acordo com a terminologia utilizada por Assmann, a veiculagcdo de
programas religiosos pelos meios de comunicagédo eletronicos pode ser chamada de Igreja
Eletronica, Religido Comercial, Marketing da Fé, Messianismo Eletrdnico ou Assembléia
Eletronica. Cada um com suas especificidades e criticas de estudiosos, o conceito mais
usado para o meio catélico-romano seria o de Assembléia Eletronica, que “procura
explicar a possibilidade que os meios de comunicagdo possuem de reunir, a distancia, uma
comunidade de fé por meio, em especial, da transmissdo de celebracdes liturgicas”.
(CUNHA, 2002, p.4 apud ASMANN, 1986).

Percebendo o processo de inclusdo da midia em todos 0s segmentos sociais e
culturais, as analises dos estudos da comunicacdo indicam a participacdo da midia no
processo de configuracdo de novas identidades, como veiculo daquilo que foi denominado

de globalizag&o, criando, assim, as comunidades globais, ou o0s cidaddos do mundo.

Neste contexto surge a nogdo de cultura midiatica. Ela surge justamente do fato
de que a nogdo de cultura massiva ja ndo tem sido suficiente para expressar o que
se vivencia na nova conjuntura da “comunidade global™. [...] A cultura midiatica
ndo deve ser concebida apenas como uma versdo atualizada da cultura de massa:
um estado mais avangado no intercambio de produtos culturais com o avango das
tecnologias e instituicdes dedicadas & producdo de mensagens € 0 USO € consumo
de tecnologias e meios. Deve ser compreendida, entretanto, como um novo



quadro das interagdes sociais, uma nova forma de estruturacdo das praticas
sociais, marcada pela existéncia dos meios. (CUNHA, 2002, p. 11).

Com essa visdo, portanto, o conceito de Igreja Eletronica ou Assembléia
Eletronica, formulado nos anos 80, por Assmann, pode ser considerado incompleto, se
aplicado nos primeiros anos do século XXI. Atualmente, o debate passa por como a
religiosidade atinge as pessoas de forma mais individualizada e ndo mais como ela se
aplica as grandes massas. As religides ndo mais utilizam os meios de comunicacdo de
massa apenas para retransmitir seus sermdes; elas adotam o processo de midiatizagdo da

religiosidade, seja ela de forma individual ou coletiva.

A meu ver a Igreja Eletronica estd desenvolvendo a magia das religiGes que se
haviam intelectualizado, que se haviam enfraquecido, que se haviam
desencantado [...] N&o se trata simplesmente de expandir o culto, se trata de
acrescentar, dar continuidade a propria experiéncia religiosat. (CUNHA, 2002,
p.20 apud MARTIN-BARBERO, 1995, p. 71-81; tradugdo nossa).

Como elucidado na citagdo acima, as tendéncias contrariam as expectativas de
enfraquecimento da religiosidade. O avango da tecnologia do conhecimento faz com que
os fiéis procurem novas formas de manifestacdo da fé, pautada em uma vivéncia e
participacdo efetiva no seu cotidiano. Mesmo que de forma ainda pressionada e polémica
dentro da instituico, a Igreja Catolica tem se mostrado disposta a desenvolver um discurso
que dialoga com a atual conjuntura s6cio-econdmica da sociedade brasileira. Se os reflexos
dessa pressdo e relativo “atraso” podem ser sentidos pelo esvaziamento das igrejas, isso é
assunto a ser tratado no segundo capitulo deste trabalho, quando abordaremos o
crescimento do movimento de Renovagdo Carismatica Catdlica e sua utilizacdo dos meios

de comunicagéo de massa.

L “A mi ver la iglesia electronica esta devolviendo la magia a las religiones que se habian intelectualizado,
que se habian enfriado, que se habian desencantado. [...] No se trata simplesmente de expandir el culto, se
trata de acrescentar, dar continuidad, intensificar la prépria experiéncia religiosa”.



2.2 0S MEIOS DE COMUNICACAO NA PAUTA DO VATICANO

Apesar de se preocupar em estabelecer a comunica¢do com os fiéis, ndo faz
muito tempo que a Igreja voltou a planejar suas estratégias de comunicagdo. Assim como
aconteceu no seculo XVI, em que a Igreja sofreu forte concorréncia das novas idéias
protestantes da Reforma, ha algumas décadas, com o surgimento de outras igrejas cristas,
novamente o catolicismo se viu obrigado a pensar estratégias para manter sua hegemonia.
A partir dai, sua posicdo em relacdo aos meios de comunicacdo de massa foi se
modificando, amadurecendo e se adequando as inovacoes.

Cedo ou tarde, prova desta preocupagdo foi a publicacdo de diversos
documentos e estudos elaborados pela Igreja para divulgar sua posicdo em relagdo a
comunicacdo. Os clérigos sempre souberam que seu papel era o de comunicar. Mas, pensar
em fazer isso de forma mais eficiente e acompanhando as mudangas sdcio-culturais de
quem recebia essa comunicacéo, é coisa mais recente.

J& na primeira metade do século XX, dois documentos demonstravam o
interesse em estabelecer, formalmente, a relagdo entre catolicismo e meios de
comunicagdo. Em 1936, o Papa Pio XI, atraves da enciclica Vigilanti Cura, firmou o que a

Igreja entendia sobre o papel do cinema. De acordo com o documento:

Toda a arte nobre tem como fim e como razdo-de-ser, tornar-se para 6 homem
um meio de se aperfeigoar pela probidade e virtude; e por isso mesmo deve ater-
se aos principios e preceitos da moral [...] O cinema precisa colocar-se a servi¢o
do aperfeicoamento do homem [...] Nado ha hoje um meio mais poderoso para
exercer influéncia sobre as massas, quer devido as figuras projetadas nas telas,
quer pelo prego do espetaculo cinematografico, ao alcance do povo comum, e
pelas circunstancias que o acompanham. (ENCICLICA VIGILANTI CURA,
1936).

Em 1957, outro documento do Vaticano trazia consideragdes sobre 0s meios de
comunicacgdo. Desta vez, as reflexdes abordavam, além do cinema, o radio e a televisao.
Através da enciclica Miranda Prorsus, o Papa Pio XII estabeleceu os pardmetros para que

esses meios transmitissem o que era considerado bom. Até ai nenhuma grande mudanca



em relacdo a enciclica anterior, visto que a Igreja se ateve ao estudo da linguagem de cada
meio a fim de fortalecer o senso critico em relagéo a eles.

Formar para assistir duma maneira consciente e ndo passiva aos espectaculos,
fara diminuir os perigos morais, permitindo a0 mesmo tempo ao cristdo
aproveitar de todos os conhecimentos novos do mundo para elevar o espirito até
a meditacdo das grandes verdades de Deus. (ENCICLICA MIRANDA
PRORSUS, 1957).

2.2.1 Decreto Inter Mirifica: A mudanga de paradigmas

Apesar desses documentos apontarem para as primeiras reflexdes em relagéo
aos meios de comunicagdo, apenas na década de 1960, através do Papa Jodo XXIII, a
Igreja se movimentou para a primeira grande mudanca de paradigma, que aconteceu
durante o XXI Concilio Ecuménico, chamado Vaticano Il, entre outubro de 1962 e
dezembro de 1965. De acordo com dados da Confederagéo Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB, 2007), neste tempo, cerca de 2.200 bispos do mundo inteiro encontraram-se
quatro vezes em Roma, vivendo, rezando e trabalhando juntos durante 281 dias. Nestes
dias pronunciaram 2.217 discursos, entregaram 4.361 intervengdes escritas ndo
pronunciadas, ouviram 147 relatérios e fizeram 544 votagdes. O Concilio, com seus
tedlogos e peritos, preparou, discutiu, emendou, votou e promulgou 16 documentos: duas
constituicbes dogmaticas, uma constituicdo pastoral, uma constituicdo litdrgica, nove
decretos e trés declaragdes. A partir do Concilio, as missas deixaram de ser rezadas em
latim e os padres comecaram a celebra-las de frente para as pessoas que a assistiam. Os
ritos da liturgia também passaram a ser mais simples e mais bem explicados.

Entre os decretos elaborados, um se destaca por se dedicar a trazer novas
posturas da Igreja frente aos meios de comunicacdo. No decreto Inter Mirifica, a Igreja

comegou a enxergar a possibilidade de utilizar esses meios na transmissdo de sua



mensagem. “Comecava ai uma nova fase da comunicacéo da Igreja: a visdo apocaliptica é
deixada de lado e nasce uma viséo transformadora da sociedade”. (SILVA, 2006, p. 26).

A idéia inicial é servir como paradigma da utilizacdo ideal dos meios de
comunicagdo. A Igreja entende que esses meios representam uma verdadeira maravilha
entre as invengBes técnicas, mas alerta que a mé utilizacdo pode levar o homem a sua
propria ruina. Por isso, ela se vé& na obrigagcdo de postular os preceitos morais que regem a
utilizacdo dos meios, tanto para os que participam da producdo do contetdo, quanto para

0s que recebem essa informacéo.

Deveres peculiares competem a todos os destinatarios da informagcéo, leitores,
espectadores e ouvintes, que, por pessoal e livre escolha, recebem as
informacdes difundidas por estes meios de comunicacdo. Na realidade, uma recta
escolha exige que estes favorecam plenamente tudo o que se destaca pela
perfeicdo, ciéncia e arte, e evitem, em contrapartida, tudo o que possa ser causa
ou ocasido de dano espiritual para eles e para os outros, pelo mau exemplo que
possam ocasionar-lhes, e o que dificulte as boas producdes e favorega as mas
produgdes e boas, o que sucede amiude, contribuindo economicamente para
empresas que somente atendem ao lucro com a utilizagdo destes meios [...] Os
destinatarios, sobretudo os jovens, procurem acostumar-se a ser moderados e
disciplinados no uso destes meios; ponham, além disso, empenho em entenderem
bem o que ouvem, Iéem e véem; dialoguem com educadores e peritos na matéria
e aprendam a formar um recto juizo. (INTER MIRIFICA, 1966).

Pode-se observar, entdo, que a Igreja passa de uma posi¢cdo passiva para ativa,
abrindo a possibilidade de a propria Igreja se utilizar dos mass media. Mas de acordo com
Raquel Furtado (1999, p.24) “observamos que esse discurso nao é exclusividade da Igreja
Catolica. Varias sdo as correntes da Teoria da Comunicagao que se contentaram em acusar

ou fazer apologia ao uso dos meios”.

2.2.2 A Comunicagdo nos documentos da Conferéncia Episcopal Latino-Americana

Apobs o decreto Inter Mirifica, que alterou as percepcdes da utilizacdo dos
meios de comunicacao de massa pela Igreja, a instituicdo se debrugou no assunto em outras
oportunidades. As principais reunides da Conferéncia Episcopal Latino-Americana

trouxeram de volta essa discussao.



A primeira Conferéncia aconteceu no Rio de Janeiro, em 1955, por ocasido da
realizacdo do Congresso Eucaristico Internacional, organizado por Dom Hélder Camara. A
segunda foi realizada em Medellin, na Colémbia, em 1968, com o objetivo de aplicar o
Concilio Vaticano Il na América Latina. Foi considerada a mais importante e a mais
original das cinco conferéncias até aqui realizadas. Ela contou com a presenca do Papa

Paulo VI na abertura dos trabalhos e se mostrou consciente de que

O processo de socializagdo, desencadeado pelas técnicas e meios de
comunicacdo social, fazem disto um instrumento necessario e apto para a
educacdo social, a conscientizacdo na ordem da mudanga de estruturas e a
vigéncia da justica2. (DOCUMENTOS FINALES DE MENDELIN, 1968;
traducédo nossa).

O documento final de Medelin também admitiu a novidade que representava

essa nova realidade, a da utilizagdo dos meios de comunicagéo de massa pela Igreja.

Na América Latina os meios de comunicacdo social sdo um dos fatores que mais
tem contribuido e contribuem para despertar a consciéncia de grandes massas
sobre suas condigBes de vida, suscitando aspiracbes e exigéncias de
transformagdes radicais [...] A Igreja empreendeu uma série de iniciativas neste
campo. Se algumas delas ndo chegaram a sua finalidade pastoral, se deveu, mais
que nada, a falta de uma clara viséo do que € a Comunicacdo Social em si mesma
e ao desconhecimento das condi¢bes que impde seu uso3. (DOCUMENTOS
FINALES DE MENDELIN, 1968; traducio nossa).

No texto, os bispos encerram suas consideragdes com recomendacdes em
relacdo & comunicagdo. Afirmam que a Igreja precisa se ver representada nesses meios de
comunicagdo e que vocacOes nesta area devem ser suscitadas e promovidas, inclusive

dentro da instituicdo. Concluem propondo que se deva estimular a produgéo de um

2 “E| proceso de socializacion, desencadenado por las técnicas y medios de comunicacion social, hacen de
éstos un instrumento necesario y apto para la educacion social, la concientizacion en orden al cambio de
estructuras y la vigencia de la justicia”.

3 “En América Latina los medios de comunicacion social son uno de los factores que mas han contribuido y
contribuyen a despertar la conciencia de grandes masas sobre sus condiciones de vida, suscitando
aspiraciones y exigencias de transformaciones radicales [...] La Iglesia emprendié una serie de iniciativas en
este campo. Si algunas de ellas no llenaron su finalidad pastoral, se debié méas que nada a la falta de una clara
vision de lo que es la Comunicacién Social en si misma y al desconocimiento de las condiciones que impone
Su uso”.



material adaptado as varias culturas locais, como artigos de imprensa, emissdes de réadio e
televisdo, para que promovam os valores autdctones e seja convenientemente recebido
pelos usuarios.

Essa recepgdo conveniente ao usuario ainda é um tema em constante discusséo
por alguns estudiosos, que acreditam que a Igreja ainda néo foca o suficiente nos fiéis, mas
sabe-se que este foi um passo importante para que o catolicismo se abrisse frente as novas
possibilidades oferecidas pela tecnologia no campo da comunicagéo.

A terceira Conferéncia dos Bispos da Ameérica Latina e o Caribe deu-se em
Puebla, no México, em 1979, com a presenca do Papa Jodo Paulo Il. Ela aconteceria no
ano anterior para celebrar os dez anos de Medellin, mas a morte de Paulo VI fez adiar o
evento para o ano seguinte. Apesar das criticas de essa conferéncia representar um freio na
caminhada da Igreja, pois segmentos conservadores tendiam em ver na opgédo da Igreja
pelos pobres uma opcdo pelo marxismo ou uma politizacdo da fé, no campo da
comunicacdo, Puebla veio confirmar e reforcar as tendéncias apresentadas em Medelin, de
que o catolicismo ndo podia mais dispensar 0s meios de comunicagdo social para

evangelizar.

A Igreja tem sido explicita na doutrina referente aos Meios de Comunicagao
Social, publicando numerosos documentos sobre a matéria, ainda que tenha sido
tarde para praticar esses ensinamentos [...] Cada Igreja particular dentro das
normas litargicas disponha da forma mais adequada para introduzir na liturgia,
que é em si mesma comunicagdo, os recursos de som e imagem, os simbolos e
formas de expressdao mais aptas para representar a relacdo com Deus, de forma
que se facilite uma maior e mais adequada participacdo nos atos litdrgicos®.
(DOCUMENTOS FINALES DE PUEBLA, 1979; traducdo nossa).

A quarta Conferéncia aconteceu em Santo Domingo, na Republica

Dominicana, em 1992, por ocasido da celebracéo dos 500 anos de evangelizagdo da

* “La Iglesia ha sido explicita en la doctrina referente a los Medios de Comunicacién Social publicando
numerosos documentos sobre la materia, aunque se ha tardado en llevar a la practica estas ensefianzas [...]
Cada Iglesia particular dentro de las normas litdrgicas, disponga la forma méas adecuada para introducir en la
liturgia, que es en si misma comunicacion, los recursos de sonido e imagen, los simbolos y formas de
expresion mas aptos para representar la relacion con Dios, de forma que se facilite una mayor y mas
adecuada participacion en los actos litargicos”.



América, e também teve a presenca do Papa Jodo Paulo Il na abertura dos trabalhos. Neste
documento, o episcopado criticou a industria dos meios de comunicagdo, que mostrava o
crescimento de grupos econdmicos e politicos que concentravam cada vez mais em poucas
médos e chegavam a manipular a comunicacdo, impondo uma cultura que levava ao
consumismo.

O documento continuou apontando as falhas da Igreja em se familiarizar com

0S meios de comunicagéo.

A presenca da Igreja no sistema de meios é, todavia, insuficiente e carece de
suficientes agentes com a preparagdo devida para enfrentar o desafio; além de
faltar, por parte dos diversos episcopados, uma adequada planificacdo da pastoral
das comunicagdes [...] Se deve colocar todo empenho na formagdo técnica,
doutrinaria e moral de todos os agentes da pastoral que trabalham em e com os
meios de comunicagdo social. Ao mesmo tempo € necessario um Plano de
educacdo orientado tanto para a percepcao critica, especialmente nos lares, como
a capacidade de utilizar ativa e criativamente os meios e suas linguagens,
utilizando os simbolos culturais de nosso povo®. (DOCUMENTOS FINALES
DE SANTO DOMINGO, 1992; tradugdo nossa).

J& h4 alguns anos, os bispos da América Latina e o Caribe vinham pensando na
realizacdo de uma quinta Conferéncia. Pensava-se para o ano de 2005, para celebrar os 50
anos da Primeira Conferéncia e, também, da criagdo do Conselho Episcopal Latino-
americano - CELAM. Entretanto, dada a enfermidade do Papa Jodo Paulo I, a quinta
Conferéncia ficou marcada para 2007. Inclusive, esse era um dos motivos alegados para
que ela se realizasse ndo na América Latina, mas em Roma. Com o falecimento do Papa
enfermo e a pedido do CELAM, o novo Papa eleito - Bento XVI tomou a deciséo final de
realizd-la em solo latino-americano. A reunido aconteceu em Aparecida, Sdo Paulo, de 13 a

31 de maio de 2007 e mais uma vez teve a abertura realizada por um Papa, Bento XVI.

La presencia de la Iglesia en el sistema de medios es todavia insuficiente y se carece de suficientes agentes

con la preparacion debida para enfrentar el desafio; ademas de que falta por parte de los diversos episcopados
una adecuada planificacion de la pastoral de las comunicaciones. [...] Se debe poner todo empefio en la
formacidn técnica, doctrinal y moral de todos los agentes de pastoral que trabajan en y con los medios de
comunicacion social. Al mismo tiempo es necesario un Plan de educacion orientado tanto a la percepcion
critica, especialmente en los hogares, como a la capacidad de utilizar activa y creativamente los medios y su
lenguaje, utilizando los simbolos culturales de nuestro pueblo”.



Na conferéncia, os bispos se comprometeram em dar continuidade a presenca
da Igreja nos meios de comunicacdo social (imprensa, cinema, televisdo, réadio, site) e
quaisquer outros meios para levar a palavra de Cristo. O episcopado se deteve com quase
exclusividade no mundo virtual e se referiu a internet como uma das maravilhas da
invencdo técnica, oferecendo “magnificas oportunidades de evangelizacdo”, se utilizada

conscientemente.

2.2.3 Joao Paulo, Bento e os desafios da comunicagdo no século XXI

Os dois ultimos papas, Jodo Paulo Il de 1978 a 2005 e Bento XVI, de 2005 até
os dias de hoje, tiveram o grande desafio de incorporar as discussdes da Igreja, a forma
como ela iria utilizar os meios de comunicagdo em pleno desenvolvimento tecnolégico do
final do século XX e inicio do XXI. O Papa Jodo Paulo Il, que exerceu seu papado entre
1978 e 2005, em sua carta enciclica Redemptoris Misio, denominou de aredpagos 0s
simbolos dos novos ambientes onde o Evangelho deveria ser proclamado. De acordo com o
pontifice,

O primeiro aredpago dos tempos modernos é o mundo das comunicagdes, que
esta a unificar a humanidade, transformando-a — como se costuma dizer — na
“aldeia global”. Os meios de comunicacdo social alcancaram tamanha
importancia que sdo para muitos o principal instrumento de informacdo e
formacdo, de guia e inspiragdo dos comportamentos individuais, familiares e
sociais. (JOAO PAULO II, 1991)

Mais uma vez uma questdo central entra na pauta do Vaticano: ap6s o0 consenso
de que a Igreja deveria utilizar todas as formas de comunicagéo para propagar sua doutrina,
a grande pergunta era como colocar todas essas orientacdes na pratica das pardquias de
todo o mundo. Para o Papa, deu-se preferéncia a outros instrumentos para o anincio do
Evangelho e para a formacdo, enquanto os mass media foram deixados a iniciativa de

particulares ou de pequenos grupos, entrando apenas secundariamente na programagao



pastoral. O pontifice acreditava que era necessario integrar a mensagem nesta nova cultura,
criada pelas modernas comunicagdes. Apesar das orientagdes, Jodo Paulo 11 (1991)
declarou que “é um problema complexo, pois esta cultura nasce menos dos contetdos do
que do proprio fato de existirem novos modos de comunicar com novas linguagens, novas
técnicas, novas atitudes psicoldgicas”.

No ano seguinte, 1992, ainda sob o papado de Jodo Paulo Il, o Pontificio
Conselho para as Comunicagdes Sociais elaborou a instrucdo pastoral Aetatis Noave,
reconhecendo que os mass media sdo dadivas de Deus e alertando para que a abordagem

da pastoral de comunicacéo seja incluida nos planos de cada igreja.

A mais de vinte e cinco anos depois da promulgacdo do Decreto do Concilio
Vaticano Il sobre as comunicagdes sociais Inter Mirifica, e dois decénios apds a
Instrucdo pastoral Communio et progressio, o Pontificio Conselho para as
Comunicages Sociais deseja refletir sobre as conseqiiéncias pastorais desta nova
situacdo. (ATATIS NOVAE, 1992)

O documento termina propondo um modelo para a elaboragdo de um plano
pastoral das comunicagbes, 0 que representa certo avango em relagdo aos outros
postulados, que ndo traziam propostas claras e objetivas para a implementacdo de
elementos da comunicagéo nas igrejas.

Nos anos de 1997, 2000 e 2002, o Vaticano langou uma série de documentos
que propunham os paradigmas da ética na publicidade, internet e comunicagdes sociais em
geral. Um dos ultimos documentos escritos por Jodo Paulo Il com a temética
comunicacional foi elaborado em janeiro de 2005, poucos meses antes da morte do
pontifice, em abril. Em uma carta apostolica intitulada “Répido Desenvolvimento”, Jodo
Paulo Il se dirige aos responsaveis pelas comunicagdes sociais. No documento, apesar de a
Igreja insistir na questdo da importdncia em relacdo a utilizacdo dos meios de

comunicacdo, a novidade é trazer um balanco, ainda que timido, de como este uso estava

se processando nos Ultimos anos.



H& mais de quarenta anos apdés a publicacdo daquele documento (o Inter
Mirifica) € muito oportuno voltar a refletir sobre os "desafios" que as
comunicagdes sociais constituem para a Igreja [...] Movida por esta consciéncia,
a comunidade cristd deu passos significativos no uso dos instrumentos da
comunicacdo na informacdo religiosa, na evangelizacdo e na catequese, na
formacdo dos operadores pastorais do sector e na educacdo para uma
responsabilidade madura dos usufruidores e destinatarios dos varios
instrumentos da comunicagdo. (JOAO PAULO I, 2005).

Jodo Paulo Il foi considerado por muitos estudiosos como o “Papa da
comunicagdo”. “Prova disso foi um fato que chamou a atencdo de todo o mundo, quando
em 22 de novembro de 2001, durante uma audiéncia no Vaticano, ele utilizou um laptop
para enviar sua primeira mensagem de e-mail aos bispos, tornava-se um internauta”.

(SILVA, 2006, p. 31).

Nas mensagens em comemoracdo ao Dia Mundial das Comunicagdes’,
celebrado em 24 de janeiro, o Papa Jodo Paulo Il também encontrava seu espaco para
defender os meios de comunicagdo. Defesa esta que também faz parte do discurso de seu
sucessor, o Papa Bento XVI. O ano de 2006 é assinalado pela primeira Mensagem do Papa
Bento XVI para o Dia Mundial das Comunicagdes Sociais, com o tema “Os Midia: rede de
comunicagdo, comunhdo e cooperacdo”. Esta é também a 402 Mensagem desde quando foi
pedida uma celebracdo mundial, durante o Concilio Vaticano Il, com o Decreto Inter
Mirifica, sobre os meios de comunica¢do social. O Papa Bento XVI realgou o grande
potencial dos mass media a servico do bem comum, evidenciando o conceito da midia
como rede capaz de facilitar a comunicagéo, a comunhéo e a cooperagdo. O Papa também
encorajou a midia a fazer o melhor possivel para garantir uma cuidadosa cronica dos
acontecimentos, oferecendo uma explicacdo completa dos temas de interesse publico e

uma honesta apresentacéo das diversas visdes. Por fim, Bento XVI faz referéncia ao

6 O dia Mundial das Comunicacdes é celebrado desde 1967. A data comemora Sao Francisco de Sales,
padroeiro dos jornalistas e escritores catolicos.



"Répido Desenvolvimento”, do Papa Jo&o Paulo 11, e prop6s novamente a importancia da

formacéo, da participacéo e do didlogo para servir o bem comum.

J& no tema do Dia Mundial das Comunicacdes de 2007, “As criangas e 0s meios de
comunicagdo social: um desafio para a educagdo”, o Papa Bento XVI trouxe reflexdes

sobre a formacéo das criangas e dos meios de comunicagao.

Os complexos desafios que se apresentam para a educagdo nos dias de hoje estdo
frequientemente vinculados a ampla influéncia dos meios de comunicagdo social
no nosso mundo. Como um dos aspectos do fendmeno da globalizacdo, e
facilitados pelo rapido desenvolvimento da tecnologia, 0s meios de comunicacdo
social modelam profundamente o ambiente cultural. (BENTO XV1,2007).

Com tanta preocupacdo em propor estratégias da utilizacdo dos meios de
comunicagdo, a Igreja se configura como uma das instituigdes com maior potencial para
manter sua hegemonia no campo religioso no Brasil. Mas as atividades comunicacionais
praticas, que dariam o resultado a altura da demanda da Igreja, ainda sédo pontos isolados,
misturados numa imensid&o de programas, emissoras e jornais que abarrotam os meios de

comunicagdo com mensagens das mais variadas doutrinas religiosas.



E, cumprindo-se o dia de pentecostes, estavam
todos reunidos no mesmo lugar. E de repente veio
do céu um som, como de um vento veemente e
impetuoso, e encheu toda a casa em que estavam
assentados. E foram vistas, por eles, linguas
repartidas, como que de fogo, as quais pousaram
sobre cada um deles. E todos foram cheios do
Espirito, e comecaram a falar noutras linguas,
conforme o Espirito Santo lhes concedia que
falassem. E ouvindo-se aquela voz, ajuntou-se uma
multiddo, e estava confusa, porque cada um o0s
ouvia falar na sua propria lingua.

(NOVO Testamento, 1979, p.232-233)



3 AS TRANSFORMAGOES DA IGREJA NO SECULO XXI E O MOVIMENTO DE

RENOVACAO CARISMATICA CATOLICA

Pensar a Igreja Catolica nas Ultimas décadas, anos em que 0s meios de
comunicacdo se tornaram frequlientes na pauta da institui¢do, nos obriga a pensar em vérias
transformagdes ideoldgico-estruturais que ela passou e vem passando nesse periodo.
Mudangas que se iniciaram, principalmente, nos anos de 1960, quando as Comunidades
Eclesiais de Base (CEBs) surgiram na América Latina, sequindo a Teologia da Libertag&o,
uma interpretacdo de textos sagrados vinculada a proposta de transformagdes politicas e
sociais.

Antes disso, de acordo com Reginaldo Prandi (1998, p.13), devemos entender
que “a maioria dos catélicos tradicionais mantém a religido apenas como identidade social,
indo & igreja somente para os rituais de passagem”, como casamentos, batizados e crismas.
Nesse contexto, de acordo com o autor, as CEBs viviam em visivel declinio, conseguindo
reunir cerca de 2% do total de catolicos no Brasil, na época em que a pesquisa foi feita,
1998.

Para essa porcentagem dos catolicos, o Cristianismo deve estar veiculado a
questdes concretas do cotidiano, enfatizando os interesses coletivos das classes sociais
menos favorecidas, ideologia conhecida como “opg¢do pelos pobres”. De acordo com
Prandi (1998, p.15), os integrantes das CEBs “acreditam na participacdo militante dos
catolicos no mundo, de modo a promover a transformacdo material da sociedade, que
consideram socialmente injusta”.

Vale lembrar que as Comunidades Eclesiais de Base surgiram a partir do
Concilio Vaticano I, no qual a Igreja Catolica repensou as defini¢des daquilo que afetava

diretamente o cotidiano dos fiéis, propondo orientagdes nos rituais e na doutrina. Com isso,



as CEBs apresentaram novas propostas para a pratica pastoral, gerando inclusive

movimentos de militancia politico-partidaria.

Através das CEBs, a doutrina da Libertacdo organizou minorias em todo o pais,
mas teve atuagdo mais intensa durante o regime militar, quando a Igreja de
padres progressistas como D. Helder Camara, serviu de abrigo para 0s
movimentos sindicais e a militancia de esquerda. (OLIVEIRA, 2001, p.27).

A ditadura militar serviu como principal cenério da luta das CEBs contra o que
eles identificavam como injustica social, desrespeito aos direitos humanos, censura,
perseguicéao politica e prisdes de opositores ao regime, passando pela tortura e até a morte
de lideres da esquerda.

Fora do &mbito politico nacional, as CEBs se caracterizaram por atuar,
principalmente, em nivel local e periférico, abrindo participacdo dos leigos na vida
eclesial. Essa participacdo se fez necessaria porque muitas comunidades se sentiam
distantes dos poderes publicos e eclesiasticos, inclusive sendo notada a auséncia quase
permanente de padres nesses locais. Aliando motivacdo religiosa e politica, as CEBs
encontraram terreno promissor para sua ideologia.

Porém, o que parecia a salvagdo para as comunidades mais desfavorecidas, aos
poucos foi perdendo sua intensidade. Na disputa por forgas com o conservadorismo da
Igreja Catdlica, as CEBs foram de encontro a estrutura fortemente hierarquizada da
instituicdo. Reginaldo Prandi (1998, p.102) explica que outros fatores sé&o apontados na

crise da pastoral popular, tais como:

O isolamento provocado pelo radicalismo diante da burguesia (maniqueismo
politico); o distanciamento entre militantes e base (dicotomia religido-politica); a
auséncia de organizacdo em ambito nacional como efeito de certo espirito basista
(improviso e voluntarismo das grandes liderangas); o deslocamento da Igreja
para fora do centro de oposicdo ao governo, etc.

Soma-se a isso, no processo de esvaziamento das CEBs, o fortalecimento de
uma organizada politica conservadora da Igreja, promovida pelas mais altas hierarquias da

instituicéo.



Antagbnicas em varios pontos, a Igreja Catdlica conservadora e as
Comunidades Eclesiais de Base comecaram a enfrentar, juntas, uma situacdo combatida até
os dias de hoje e que é apontada como o principal fator de enfraquecimento de ambas: o

avanco de outras religides, principalmente as evangélicas.

3.1 A PERDA DE FIEIS PARA O MOVIMENTO PENTECOSTAL

O que determina a oposicao principal entre a ideologia das CEBs e das novas
doutrinas evangélicas € o foco dado em cada uma delas as questdes da individualidade e da
sociedade. Enquanto as CEBs priorizam o coletivo, as religides evangélicas voltam suas
atencbes as aflicbes e problemas individuais, encontrando campo fértil na sociedade
contemporanea, que valoriza a individualidade.

De acordo com o ultimo Censo Demogréafico de 2000 (IBGE, 2003), cerca de
44 milhdes de brasileiros se denominavam evangélicos, sendo que 17 milhdes eram de
origem pentecostal. Os evangélicos chamados tradicionais ou histdricos representam as
igrejas reformadas de origem européia e norte-americana, instaladas no Brasil desde o
século passado. Segundo Prandi (1998, p.16), “estdo completamente enraizados na
sociedade brasileira, caracterizando-se hoje por baixo grau de proselitismo, reproduzindo-
se tradicionalmente de geracdo em geragdo”. As principais denominagdes desse segmento
séo as igrejas luteranas, presbiterianas, metodistas, batistas, congregacionais e adventistas.

J& os evangélicos pentecostais tiveram sua origem no ressurgimento do
protestantismo norte-americano. As principais denominagfes sdo: Assembléia de Deus,
Congregacional Crista do Brasil, Brasil para Cristo, Evangelho Quadrangular, Universal do
Reino de Deus, Casa da Bencgdo, Deus € Amor, Maranata, Nova Vida, Internacional da

Graga de Deus e Renascer em Cristo.



Dos pentecostais, 33% sdo muito pobres, com renda familiar mensal de até
duzentos dolares. A taxa de 8% de desempregados entre 0s pentecostais esta
acima da média nacional de 6%, enquanto a taxa de ocupados como
trabalhadores por conta prépria irregulares — os que vivem de bicos e biscates,
componentes da parcela marginal de trabalhadores — chega a 27%, quando a taxa
nacional é de 19%. (PRANDI, 1998, p.17).

Tais dados nos fazem crer que as condigdes enfrentadas pelos seguidores das
religides pentecostais os levam a buscar liderangas e instituigdes que lhes déem apoio para
a solugdo de seus problemas individuais. Por isso, as celebragcdes de rituais dos
pentecostais apelam fortemente para o lado emocional.

A doutrina dos pentecostais se baseia na crenga do poder do Espirito Santo na
vida do crente apds o Batismo, através dos dons da cura e das linguas estranhas, a
glossolalia (ver anexo 9.11). Ou seja, se baseiam em uma experiéncia do transcendente, de
maneira pessoal e individual. Situacéo esta que teve seu primeiro relato na Biblia (Atos, 2),

sendo também responsével pela denominagdo dessas religides pentecostais da atualidade.

E cumprindo-se o dia de Pentecostes’, estavam todos reunidos no mesmo lugar;
E de repente veio do céu um som, como de um vento veemente e impetuoso, e
encheu toda a casa em que estavam assentados. E foram vistas por eles linguas
repartidas, como que de fogo, as quais pousaram sobre cada um deles. E todos
foram cheios do Espirito Santo, e comecaram a falar noutras linguas, conforme o
Espirito Santo Ihes concedia que falassem. E ouvindo-se aquela voz, ajuntou-se
uma multiddo, e estava confusa, porque cada um os ouvia falar na sua propria
lingua. (NOVO..., 1979, p.232-233).

Para os pentecostais, 0 mal é sempre visto como obra do deménio, 0 inimigo
nimero um de qualquer integrante desses movimentos e, por isso, tendo que ser combatido
com exorcismos — na maioria das vezes publicos —, lembrando rituais de religides afro-

brasileiras.

Por ser um sistema de comunicacdo fortemente oral-auditivo, o Pentecostalismo
valoriza a exposi¢do verbal — seja ela um sermdo ou um testemunho. A
comunicacdo fatica para estes crentes, os leva a uma linguagem emotiva direta,
maneira de se criar gregarismo® e convivio comunitario. (OLIVEIRA, 2001, p. 7)

As religides pentecostais se utilizam, entdo, de ricos elementos simbdlicos e

1 Em grego significa quingiiagésimo, representando o quinqiiagésimo dia da ressureicdo de Jesus

20 gregarismo é um fendmeno observado em diversos grupos de animais. Ele consiste na tética de vida em
bando, permanente ou temporaria, utilizada por uma populagéo de uma ou mais espécies. Esta tatica protetora
permite a sobrevivéncia dos individuos mais integrados ao bando.



afetivos nos cultos, proporcionando ao fiel uma intensa manifestagdo emocional. S&o
musicas, dancas, 6leos curativos, gestos, entonacdes de voz e toda uma estrutura preparada
para que as pessoas transcendam sua alma.

Para propagar esse movimento, que vem encontrando campo para crescer em
todo o Brasil, os pentecostais, ao contrario da visdo das CEBs - e talvez ai mais um motivo
para o0 seu enfraquecimento - contam com o apoio de um aliado poderoso: 0s meios de
comunicagdo. Se antes os cultos gigantes para milhares de pessoas impressionavam até os
mais criticos, agora 0s rituais pentecostais chegaram ao conhecimento de todos,
principalmente através da televisdo. Os estudios substituem os templos (e vice-versa) e
misturam-se realidade, fic¢do e liturgia. Fascinado, o publico receptor aceita esta mudanca
simbdlica e voltam suas atengdes aos pastores pops. Pastor Silas Malafaia, Missionério R.
R. Soares, Bispo Edir Macedo e dezenas de outros representantes de igrejas evangélicas
surgem no cenério atual da midia brasileira. Trazem consigo toda a persuaséo, o carisma, a
emocao e uma visdo brilhante da l6gica de mercado caracteristica dos grandes lideres.

Se, através desses meios, as denominagdes religiosas pentecostais conquistam
terreno também no campo econémico, isto ndo é assunto para este trabalho. O que
propomos nesse trecho é o estudo de como se busca a afetacdo dos fiéis e como o0s
elementos dos rituais religiosos sofreram profundas transformacdes para se adaptarem as
novas realidades sociais.

E nesse contexto de mudangas e reestruturagdes no campo religioso que surge
um movimento dentro da Igreja Catdlica, chamado Renovagdo Carisméatica Catdlica
(RCC). O movimento se espalha de forma rapida, utilizando técnicas e contelidos
doutrindrios do pentecostalismo e, portanto, sendo considerado neo-pentecostal,
reintroduzindo paradigmas como o milagre, a preocupacdo centrada no individuo e o

éxtase religioso, através da transcendéncia.



3.2 RENOVACAO CARISMATIA CATOLICA: A OPORTUNIDADE DE

RECONQUISTAR OS FIEIS

O Movimento de Renovagdo Carismatica Catélica (RCC) surgiu no ano de
1967 em Pittsburg, nos Estados Unidos, quando um grupo de estudantes e professores da
Universidade de Duquense teve contato com membros de igrejas protestantes que ja
tinham vivido éxtases pentecostais de transcendéncia, como o Batismo no Espirito, a

glossolalia (o ato de falar em linguas estranhas) e os dons de cura.

Esses jovens universitarios comegaram a questionar por que muitos fiéis
abandonavam a Igreja Catolica e se convertiam ao protestantismo e ao
espiritismo. Questionando, ainda, o0 motivo pelo qual a presenca de Jesus era tdo
marcante nas igrejas evangélicas, buscaram conhecer melhor o que acontecia
nelas para entdo poderem trazer Jesus para eles. (OLIVEIRA, 2001, p.31)

N&o demorou muito para que a ideologia carismética chegasse ao Brasil, ainda
na década de 60, na cidade de Campinas, Sao Paulo, através dos padres Haroldo Joseph
Rahm e Eduardo Dougherty. O movimento j& nasceu com certa oposi¢do a Teoria da

Libertacdo e, conseqiientemente, as Comunidades Eclesiais de Base.

No Brasil e em outros paises do Terceiro Mundo, a Igreja Catolica acabou
concebendo dois irmdos, antagbnicos, que ndo poderiam conviver facilmente no
mesmo espaco [...] cada um reivindicando a paternidade do Concilio Vaticano 1l
sO para si, ambos buscando a legitimidade de ser filhos da grande reforma da
Igreja no século XX. (PRANDI, 1998, p.30)

Nessa disputa de forcas, a Igreja oficial se mostrou mais flexivel em aceitar as
propostas do movimento de Renovacdo Carismética, distanciando-se da opcdo pelos
pobres da Teologia da Libertacdo. Ainda que a RCC tenha surgido em meio a muita
polémica — como ainda € mergulhada até hoje — a Igreja oficial abracou um projeto de
mudancas. Portanto, a RCC aparece num cenério de reavivamento das igrejas pentecostais,
de ecumenismo e de enfraquecimento das CEBs. Ela chega em uma época em que a classe

média catélica estava perdida em um tiroteio de opgdes religiosas, vendo, de um lado, uma



Igreja popular conservadora muito ligada a esquerda e, de outro, o discurso atrativo do

pentecostalismo, mas que se distanciava da tradi¢do catolica.

Apesar de ja ndo estar mais na faixa etaria dos jovens, que vai até os 35 anos, eu
posso dizer que devo toda a minha espiritualidade a Renovacdo Carismatica
Catolica. Hoje, comparando os jovens a um carro, eu diria que eles sdo a forca
para acelerar esse veiculo; enquanto que os adultos sdo as "marchas”, e a terceira
e quarta idades, o "freio". Contudo, um carro que s6 "acelera” é um perigo. E um
que esta "parado” o tempo todo também é um perigo. E um motorista que ndo
souber lidar com o cambio, podera fundir o motor. N6s estamos todos "dentro
desse carro"” e os jovens sdo a forca que o empurram para frente. (ROSSI, 2006)

O crescimento da RCC surpreendeu. Nos anos seguintes a sua fundacdo, 0s
grupos de oracdo ganharam forga e varios congressos ja eram realizados em todo o mundo,
tendo o nimero de participantes cada vez maior. Estima-se que, hoje, no Brasil, 0 niimero
de catélicos carismaticos ultrapasse 4 milhdes®. O movimento se organizou de forma laica,
mesmo tendo sua sede central em Roma. Essa organizagdo central tem a fungdo de
coordenar as missdes da RCC em todo o mundo. A representacdo continental da RCC se
concentra em Bogota, na Coldémbia, coordenando os encontros de lideres, que acontecem a
cada dois anos. Em nivel nacional, a RCC se organiza em Pelotas, no Rio Grande do Sul,
em um conselho que se retine semestralmente para avaliar e definir projetos do movimento,
que sdo votados pelos coordenadores estaduais. Neste nivel estadual existe uma equipe que
orienta as atividades da Renovacdo Carismatica em todo o estado, visando levar sua
mensagem a cada grupo de oracdo presente geograficamente no estado. Chegando a um
patamar local, a Arquidiocese de Juiz de Fora também tem representantes da RCC através
de uma associacdo denominada Boa Nova da RCC. De acordo com a RCC de Juiz de Fora,

0 movimento

[...] tem como objetivo promover a todos os seus participantes um encontro
pessoal com Jesus, através da proclamacdo da Palavra, tendo como pontos
principais de sua identidade a oragdo espontanea de louvor e a efusdo do Espirito
Santo. Para isso, procura-se viver uma forte intimidade com a terceira pessoa da
Santissima Trindade. (ARQUIDIOCESE..., 2007)

® Estimativa feita com base nos dados divulgados no site da Renovacdo Carismatica Cat6lica Nacional
(http://www.rccbrasil.org.br), que apontava, em 1994, 3,8 milhdes de carismaticos em todo o pais.



Para que esse encontro pessoal com Jesus seja potencializado, os participantes
da RCC se pautam, principalmente, nos grupos de oracdo, que ndo tém a funcdo de

substituir a vida na Igreja, mas sim, complementa-Ila.

A célula méaxima mais importante da Renovacao é o grupo de oracdo. Se acabar
0 grupo ndo tem sentido toda a organizacdo e os Ministérios. Essas reunifes sdo
semanais, que variam de uma a duas horas, no maximo. O centro dos grupos de
oracdo é a pregacdo da palavra, é a mais importante. Sempre tem um pregador,
que fala de 15 a 20 minutos e o resto é preenchido com mdsicas, testemunhos,
louvores. As reunides do GOU, Grupo de Oragdo Universitario, por exemplo,
sdo feitas nas proprias faculdades, aproveitando intervalos de aula e o tempo que
Ihes sobre. (APENDICE B).

Como o pentecostalismo, os carismaticos defendem que a renovacéo espiritual
é fruto da importancia que tém os carismas ou dons do Espirito Santo. Portanto, carisma €

uma dédiva de Deus e deve ser usado por quem merece recebé-lo.

E ha diversidade de operacbes, mas é o mesmo Deus que opera tudo em todos.
Mas a manifestacdo do Espirito é dada a cada um, para o que for Gtil. Porque a
um pelo Espirito é dada a palavra da sabedoria; e a outro pelo mesmo Espirito a
palavra da ciéncia; e a outro, pelo mesmo Espirito, a fé; e a outro, pelo mesmo
Espirito, os dons de curar; e a outro a operacdo de maravilhas; e a outro a
profecia; e a outro o dom de discernir os espiritos; e a outro a variedade de
linguas e a outro a interpretacdo das linguas. (NOVO..., 1979, p.232-233)

Como vimos, os dons divinos se dividem, basicamente, em trés grupos: os dons
das palavras, englobando as linguas estranhas; do poder, que abarca os fendmenos da fé,

curas e milagres e das revelagdes, que fica responsavel pela transmisséo do conhecimento.

Cada grupo carismatico cat6lico podera enfatizar esse ou aquele carisma, mas
em todos ocupardo lugar de destaque o dom de linguas (transe pelo qual se
revela publicamente a presenca do Espirito Santo), a fé, que fundamenta a
clamorosa e emocional oracdo semanal coletiva, a cerimdnia da euforia, e 0
poder de cura, que tira os males e doencgas pela imposi¢do das méaos. (PRANDI,
1998, p.37)

Embora distante de algumas posicdes préticas “oficiais” da Igreja Catdlica, os
carismaticos fundamentam sua doutrina de forma a seguir, sem desvios, a orientacdo

doutrinaria do catolicismo tradicional.

O nosso trabalho caminha com a unidade, com a unido [...] Em nome dessa
unidade, nés somos também obedientes ao arcebispo e, através dele, como
nossos parocos, que sdo os animadores de cada comunidade. E os grupos de
oracdo, que sdo as células da Renovagdo Carismatica dentro de cada pardquia,
estdo de alguma forma, sob o pastoreio desse padre [...] A Renovagdo ndo é uma
Igreja dentro da Igreja. N6s ndo vamos parar de trabalhar a unidade. N&o
queremos sair da Igreja de jeito nenhum. Queremos sempre trabalhar sob o olhar



e a aprovagdo do magistério da Igreja, 0 Papa e seus bispos e continuar catolicos
apostolicos romanos, tendo Maria como mée e os ensinos da Igreja. (APENDICE
B).

Mas, sem duvidas, o movimento de Renovacdo Carismatica “entrou em campo para
ganhar” e, para isso, precisa ter um diferencial para conquistar cada vez mais fiéis. Mas na
opinido de Reginaldo Prandi (1998, p.38), nessa luta da RCC, ao contrério do que se pode

imaginar, os inimigos ndo séo os pentecostais das igrejas evangélicas.

Os inimigos sdo os nossos velhos conhecidos: o espiritismo kardecista, a
umbanda, o candomblé, os seguidores do reverendo Moon, a Igreja Messianica
Universal, a Seicho-no-ié, além de praticas como as técnicas de controle mental
e de relaxamento, a hipnose, a ioga, a meditacdo transcendental, além das
sociedades secretas, como a Rosacruz e a Magonaria.

Embora tenha implantado vérias inovacbes no catolicismo, a RCC néo
abandonou a presenga da reza do tergo, do culto a Maria, da ungdo aos enfermos e da
béncdo do Santissimo Sacramento. “A Renovacdo € carismatica, porém, catolica”.
(PRANDI, 1998, p.43). E, para se manter cada vez mais catolica, alguns documentos
foram publicados com a tematica RCC. Em 1994, a Confederacéo Nacional dos Bispos do
Brasil (CNBB) elaborou uma série de orientacfes pastorais sobre a Renovacdo Carismatica
Catolica. O documento chega a orientar, inclusive, sobre os cuidados para que a RCC ndo
caia nos “perigos” do fundamentalismo, fixando-se apenas no que as palavras dizem

materialmente, e do intimismo, que é interpretar a Biblia de modo subjetivo, e até méagico,

fazendo o texto dizer o que ndo era intencdo original.

Na celebragdo da Missa, ndo se deve salientar de modo inadequado as palavras
da Instituicdo, nem se interrompa a Oracdo Eucaristica para momentos de louvor
a Cristo presente na Eucaristia com aplausos, vivas, procissoes, hinos de louvor
eucaristico e outras manifestacbes que exaltem de tal maneira o sentido da
presenca real que acabem esvaziando as varias dimensdes da celebracdo
eucaristica. (CNBB, 1994, p.6)

Visto isso, a Igreja Catdlica encontra-se em um grande dilema no seculo XXI:
aceitar o0 movimento de Renovagdo Carismatica como resposta a uma suposta crise da
conquista de fiéis ou rejeita-lo por seu carater autbnomo, que dialoga com movimentos e

teologias divergentes da propria Igreja? Independente do caminho a ser seguido, a RCC



demonstrou que tem forgas para atrair os fiéis catolicos que vagavam por outras

denominagdes religiosas e voltar a encher as igrejas.

3.3 A COMUNICACAO DA RCC

Assim como visto no segundo capitulo deste estudo, a Igreja sempre
implementou novas formas de comunicacdo que se adaptassem as transformagdes sociais.
Com a ala carismética, que nasceu junto a efervescéncia comunicacional do
pentecostalismo, ndo foi diferente. A partir da década de 1980, a Renovacdo Carismética
Catolica se consolidou como instituicdo, espalhando-se por todo o territério nacional,

ocupando espaco significativo na midia.

Em 1980, Pe. Eduardo Dougherty fundou a Associacdo do Senhor Jesus (ASJ).
Partindo da venda de material religioso, tal como livros de formacdo e de
canticos, desejando atingir a realizacdo de programas de TV. Logo em seguida
foi criado o programa "Anunciamos Jesus"”, que em 1986, ja cobria através de
trés redes de TV, 60% do territorio nacional. A partir de 1990, a ASJ fundou o
Centro de Produgdes Século XXI, que possui trés grandes estidios de TV, na
cidade de Valinhos, Sdo Paulo. Atualmente, possui um sistema televisivo proprio
com objetivo de, em médio prazo, estar com retransmissoras em todas as regides
do Brasil. (RCC, 2007)

Também em 1980, comecou a ser transmitida a primeira programagdo da Radio
Cancdo Nova através das faixas AM, a qual se empenhava em levar aos ouvintes
informacBes, cultura, educacdo e formagdo espiritual através de uma programacéo variada.
A Cancdo Nova é uma Comunidade Cato6lica que tem como objetivo principal a
evangelizagdo através dos meios de comunicagdo. Prosseguindo em sua missdo, a Cangao
Nova fundou sua faixa FM de radio e seu canal de televisdo, em 1989, a TV Can¢édo Nova.
Atualmente, ela abrange todo o territério nacional com sinais através de antenas
parabolicas, 127 operadoras de TV a cabo e 396 retransmissoras em todo o Brasil, além de

ser transmitida para toda a América, Europa Ocidental, a Africa do Norte e Oriente Médio



através do sistema de satélites e TVs a cabo. Hoje, a Can¢do Nova conta com produtoras

instaladas nas cidades de Cachoeira Paulista, Aracaju, Rio de Janeiro e Brasilia.

Padre Jonas, aclamado pregador carismatico que viaja por todo o pais,
orientando retiros espirituais e participando de concentrages religiosas em
estadios, também dirige o grupo Cang¢do Nova, voltado para a propagacdo do
Evangelho pelos meios de comunicacdo de massa. (OLIVEIRA, 2001, p. 103)

Em uma iniciativa mais recente, em 1995, foi criada a Rede Vida de Televisdo,
dirigida pelo Instituto Brasileiro de Comunicagdo Cristd (INBRAC). Atualmente, opera em
parceria com a TV Aparecida, retransmitindo alguns de seus programas, como a Missa de
Aparecida, que ¢ exibida diariamente. Também possui parceria com o Centro Televisivo
Vaticano (CTV), transmitindo o Angelus de domingo realizado na Praga de S&o Pedro pelo
Papa Bento XVI e também missas de diversos lugares do Brasil. A variedade é tanta que o
canal abre espaco, inclusive, para transmissdes do Campeonato Paulista de Futebol da 22
divisdo, alem de programas jornalisticos e que falam sobre carros e direito, por exemplo.
Mas um dos programas de destaque da variedade de programagdo da Rede Vida de
Televisdo é o Terco Bizantino e 0 Momento de Fé, ambos apresentados pelo Padre
Marcelo Rossi. No primeiro, como o proprio nome ja diz, o padre reza o Ter¢o Bizantino.
Conhecido terco ou roséario por semelhanga, na realidade ele é chamado "Cicotki" pela
liturgia bizantina. Originalmente um rosério de 1& com 100 contas, este terco é um costume

dos cristdos da Igreja Oriental.

Quando pela primeira vez rezei o Terco Bizantino, fiquei tdo apaixonado por ele
que prometi a Jesus ensinar outros a ora-lo, pois percebi, na simplicidade deste
Tergo, todo o amor e toda a misericordia de Deus para com a minha vida e
familia [...] E vocé, querido leitor, que nunca rezou o Tergo Bizantino, ao recita-
lo entrara numa nova dimensao do amor de Deus. Quem entra ai jamais quer sair
e deixar de rezar. (ROSSI, 1998, p.28)

O segundo programa citado, 0 Momento de Fé, é apresentado de segunda a
sexta, as 8h30 da manha, na Rede Vida de Televisdo. Hoje, além da evangelizagdo, o eixo
principal do programa, foram agregados quadros com contetdo informativo. O Momento

de Fé é uma das iniciativas de evangelizagdo conduzidas por Dom Fernando Figueiredo,



bispo diocesano de Santo Amaro, e pelo padre Marcelo Rossi. A producéo tem o intuito de
integrar quatro veiculos de comunicacdo: TV, radio, internet e cinema. O Momento de Fé
no radio, foco principal das nossas atencdes neste trabalho, serd abordado com a devida
atengdo mais adiante.

Ainda no campo radiofénico, a Igreja Catdlica se organizou, basicamente, em
duas entidades: a Rede Catdlica de Radio (RCR) e a UNDA, Unido de Radiodifuséo
Catdlica. A RCR é uma associag¢do com fins também comerciais, cujo objetivo geral € o de
formar uma Rede diferenciada, j& que ndo relne apenas radios, mas geradoras, com
programacéo aberta, variada e abrangente. Doze socios fundadores participam da Rede e
representam as emissoras, UNDA e CNBB, que se reuniram para pensar o Igreja-SAT, a
primeira experiéncia da Igreja neste campo da transmissao via satélite. A UNDA (palavra
latina, cujo significado é onda) é uma associacéo de profissionais e de emissoras de radio e
televisdo de orientacdo catolica. A UNDA é um organismo da Igreja Catolica Apostolica
Romana ligada ao Conselho Pontificio para os Meios de Comunicagdo. As duas
organizagdes reinem, hoje, cerca de 200 radios em todo o pais.

O radio vem se configurando, portanto, como um meio amplamente utilizado
para a propagacdo da fé catdlica, em especial da ala carisméatica. Tendo como seu
representante maior o padre Marcelo Rossi, a unido entre rddio e RCC chama a ateng&o por
trazer reflexdes que giram em torno das modificagdes ocorridas na maneira como essa
instituicdo transmite sua mensagem. O discurso da RCC, transmitido pelo meio
radiofonico, gera um resultado peculiar e que merece uma atengdo mais aprofundada. Por
iss0, nas proximas paginas, baseada em todo o estudo feito até aqui, a proposta é observar
como ¢é dada essa interacdo entre o discurso do padre Marcelo Rossi no radio, através do

programa Momento de Fé.



Ao longo dos 13 anos de sacerddcio vivi junto aos
fiéis e acompanhei as situagBes de depressdo...
Além do acolhimento, sempre sugeri a palavra de
Deus para o seu conforto, mas percebi que a
interpretacdo da palavra de Deus para a maioria era
de dificil entendimento, entdo resolvi me dedicar a
este projeto levando a palavra de Deus da maneira
que entendo no meu coragao.

Padre Marcelo Rossi



4 PADRE MARCELO ROSSI: DO GAROTO COMUM AO FENOMENO

NACIONAL

Analisar o0 sucesso do programa Momento de Fé €, antes de tudo, tomar
conhecimento da vida de seu principal personagem. Tentar entender o porqué o padre
Marcelo Rossi consegue atingir tantas pessoas é compreender como um individuo se
transforma num verdadeiro icone para uma legido de fiéis (ou néo) no pais considerado o
maior entre os paises catolicos do mundo.

Marcelo Mendonga Rossi nasceu no dia 20 de maio de 1967 em Santana, bairro
de classe média da zona norte de S&o Paulo. Filho de um gerente de banco, Antonio Rossi,
e de uma dona-de-casa, Vilma Aparecida Mendonga Rossi, Marcelo tem duas irmés: a
professora priméria Ménica, de 38 anos, e Marta, de 36, que também se tornou religiosa.
Os depoimentos registrados na midia apontam que Marcelo Rossi levava uma vida normal

na infancia e na adolescéncia.

Quando adolescente, gostava de ouvir as musicas de Chico Buarque, Legido
Urbana e Oswaldo Montenegro. Ainda hoje seu filme preferido é um de
pancadaria pesada — Operacdo Dragdo, estrelado pelo astro do caraté Bruce
Lee. Antes de entrar para 0 semindrio teve duas namoradas e algumas aventuras.
Fez sexo com algumas garotas. "Eu era um garoto comum. E ponto final",
justifica. JUNQUEIRA, 1998, p.57).

Na primeira visita do Papa Jodo Paulo Il ao Brasil, em 1980, os pais Antonio e
Vilma foram assistir a missa do pontifice, mas Marcelo preferiu ficar em casa se
entretendo com palavras cruzadas. Prova de que o jovem Marcelo Rossi, agora com 13
anos, era mesmo um garoto igual a varios outros. Com o passar dos anos, 0 jovem
enfrentou uma cifose, vulgarmente chamada de corcundez, geralmente originada de méa
postura ou baixo condicionamento fisico. Para tentar resolver o problema, comecou a

frequentar academia de ginastia.

Todos os dias tomava dez claras de ovo dissolvidas em um copo de leite
desnatado. Achava que devia ingerir grandes doses de proteina para esculpir
musculos vistosos. Deu certo. Em trés anos ganhou 30 quilos. Era uma montanha



humana de 125 quilos distribuidos em um corpo de 1,94 metros quando se
formou em educacao fisica, em 1989. (JUNQUEIRA, 1998, p.57).

Nessa mesma época, dois acontecimentos foram marcantes para que a historia
da vida de Marcelo Rossi comegasse a se distanciar da maioria dos jovens de sua idade.
Aos 21 anos, um primo préximo, Sérgio Mendonga, de 28 anos, morreu em um acidente de
carro provocado por um motorista embriagado que vinha na dire¢do contraria. Como se
ndo bastasse, no mesmo dia da perda do primo, a noticia de que uma tia tinha um tumor no
rosto assustou a familia. Com a mente cheia de dividas, Marcelo foi encontrar conforto na
Igreja, instituicdo que tinha abandonado havia cinco anos. A ponte para a decisdo de seguir
0 sacerddcio durou apenas um ano. “Assistiu a uma minissérie de TV sobre a vida de Jodo
Paulo 11 nada menos que doze vezes. Ficou encantado. ‘A histdria mostrava que o papa
havia sido ator e atleta, era um homem cheio de vigor’, conta” (JUNQUEIRA, 1998). A
minissérie que abriu a mente de Marcelo Rossi para outros horizontes foi o primeiro sopro

que o transformaria em um religioso.

Eu (padre Marcelo) fui estudando, fui me apaixonando... e tem essa pessoa por
guem eu tenho um carinho muito grande, a Tia Laura, que fazia parte da
Renovacdo Carismatica. A Tia Laura falava para mim: “Deus tem um plano para
vocé”. Meio subliminarmente ela falava que eu poderia ser padre, mas eu
respondia: “Padre, eu? Nao, imagina...” (risos). Hoje eu me sinto um médico de
almas. (COMPROVADO..., 2007).

Nos préximos anos, cursou Filosofia pela Universidade Nossa Senhora da
Assuncéo e Teologia pela Faculdade Salesiana de Lorena, ambas em S&o Paulo. Durante
grande parte do tempo que se dedicou aos estudos, realizou um trabalho missionério em
uma creche na favela do Buraco Quente, proximo ao seminario. A experiéncia foi
responsavel por Marcelo Rossi comecar a tracar seu caminho ideoldgico dentro da Igreja.
Achava o trabalho social exemplar, mas acreditava que a alta procura dos moradores da
regido pelas igrejas evangélicas era um sinal de que aquelas pessoas precisavam de amparo
espiritual.

Eu (Pe. Marcelo Rossi) comecei a fazer celebracdes da palavra dentro da creche
e os fiéis adoraram. Desde entdo ndo tive ddvidas de que deve haver um



equilibrio entre o trabalho social e o espiritual. A Igreja estava voltada demais
para os problemas sociais. (JUNQUEIRA, 1998, p.58).

Como j& visto neste estudo, é justamente o movimento de Renovagdo
Carismatica Catolica o grande defensor da idéia de distanciamento da “opg¢do pelos
pobres”, ideologia defendida pela Teoria da Libertacdo. Com essa idéia, a RCC encontrou
no padre Marcelo Rossi seu “garoto propaganda” para efetivar o crescimento desta ala da
Igreja.

Apos sua ordenacdo, no dia 1° de dezembro de 1994, o padre Marcelo Rossi
comecou a se destacar por suas idéias e, principalmente, suas atitudes. Chefiou a pardquia
Nossa Senhora do Perpétuo Socorro e Santa Rosalia, da diocese de Santo Amaro, na Zona
Sul de Séo Paulo, onde ele ja atuava como diacono e era conhecido pelo modo alegre com
que conduzia as celebracdes. Uma das idéias base para todo o trabalho realizado pelo padre
é 0 resgate dos fiéis catdlicos. Ai talvez se encontre, apesar de todas as criticas das alas
mais conservadoras da Igreja, uma arma da instituicdo para realmente conseguir trazer de
volta & Igreja os fieis que caminhavam para outras religides. Até campanha o padre
realizou. Os fiéis deveriam usar a frase “Eu sou feliz por ser catolico!” em adesivos
colados nos carros e, sempre que encontrassem com outro carro com 0 mesmo adesivo,
deveriam buzinar e fazer uma oragdo por aquele motorista. Em 1997, a campanha reuniu
100 mil pessoas no estadio do Morumbi, em Sao Paulo. Dois anos depois, cerca de 600 mil
pessoas compareceram a uma missa ao ar livre celebrada pelo padre, em Séo Paulo, na
celebragdo “Saudade Sim, Tristeza N&o”, lembrando o dia de finados. Em 2000, buscando
maior espaco e conforto para os fiéis, 0 mesmo evento foi transferido para o autodromo de
Interlagos e cerca de dois milhdes e 400 mil pessoas compareceram. Ao longo dos anos,
essas celebracOes especiais contaram com a presenca de Varios politicos e artistas da
mausica brasileira como, Agnaldo Rayol, Chitdozinho e Xoror6, o grupo de pagode Jeito

Moleque e os pops KLB e Sandy e Janior. Na virada do milénio, mais uma celebragdo



gigante, mais uma missa em Interlagos e novamente o publico ultrapassou a marca de dois

milhdes. A partir dali, o padre decidiu ndo mais realizar missas para tantas pessoas.

Depois daquela da virada do milénio, que levou 2 milhSes ao autédromo de
Interlagos, em 2000, prometi (Pe Marcelo Rossi) nunca mais fazer grandes
missas, porque toda responsabilidade é minha e, se acontecer alguma coisa, pode
dar até cadeia. E melhor fazer varias missas do que uma grande. (CAMPANHA,
2007, p. 32).

A promessa parece ndo ter sido cumprida. Pelo menos trés milhdes de pessoas
compareceram ao “Saudade Sim, Tristeza Ndo” no feriado do dia 02 de novembro de 2007,
novo recorde entre os eventos do padre Marcelo.

Lado a lado com esses mega eventos, as missas celebradas pelo padre também
se tornavam verdadeiros shows, reunindo milhares de pessoas que, entre palavras e rituais
tradicionais de uma missa, cantavam e dangcavam ao som de musicas pouco convencionais
até entdo. Tudo isso com o apoio e participacdo do superior direto do padre Marcelo, dom
Fernando Figueiredo, bispo da diocese de Santo Amaro. As missas do padre ganharam
bastante popularidade e ficaram conhecidas em todo o pais, chamando a atengdo da grande
midia. Logo, uma assessoria de comunicagdo seria necessaria para tratar da agenda de
compromissos midiaticos do padre. A Videologia Comunicacdo, empresa do jornalista
Claudio Tosta, foi a escolhida e incrementou seu faturamento com a aquisi¢do do padre

Marcelo.

Padre Marcelo responde por 50% do faturamento da Videologia, que funciona
ha 10 anos. Nédo por acaso, Claudio Tosta também presta assessoria também
para dom Fernando Antbnio Figueiredo. Afinal, é gracas a Videologia que o
sacerdote esta sempre sob o foco da televisdo e fala diariamente para milhdes de
ouvintes, num programa transmitido por mais de 100 emissoras de radio.
(VENCESLAU, GROSSI, BORTOLETO, 2000, p. 26).

4.1 O SUCESSO DA MARCA MARCELO ROSSI

Com 0 sucesso, 0 espaco em que eram realizadas as missas do padre Marcelo

Rossi na pardquia de Nossa Senhora do Perpétuo Socorro e Santa Roséalia ficou pequeno.



No inicio de 1998, o padre comecou a realizar suas celebragBes no chamado Gonzagéo,

ainda em Santo Amaro, um espago alugado com capacidade para 20 mil pessoas.

A primeira celebracdo nesse local aconteceu na manhd de 12 de fevereiro de
1998 e contou com a participacdo de 10 mil pessoas, sendo cerca de 90% de
mulheres que levavam carteiras de trabalho dos maridos e filhos desempregados,
além de garrafas d'agua, sal, 6leo, fotos e roupas de parentes doentes para serem
abencoados, tal como velhos santuarios milagreiros do catolicismo tradicional.
(SOUZA, 2001, p. 53).

Meses depois o proprietario do Gonzagéo solicitou o imével para a retomada
de neg6cios. Em uma verdadeira saga para conseguir um novo e definitivo local, o padre
passou a celebrar as missas em uma antiga fabrica de vidros. Nascia ali o Santuério do
Terco Bizantino. Como j& citado neste estudo, padre Marcelo revela grande apreciagéo
pelo terco bizantino, considerado uma simplificagdo do terco ou rosario de Nossa Senhora
por ter 110 contas, ao contrario das 165 contas da oracéo tradicional.

O Santuério recebeu a primeira mega missa no dia 31 de maio de 1998, mas a
inauguracéo oficial ocorreu em 7 de junho do mesmo ano. O local abrigava cerca de 65 mil
pessoas em 20 mil metros quadrados de &rea. Mas novamente o espago deveria ser mudado
e em abril de 2001, o Santuério se fixou onde ainda se localiza atualmente, na Avenida das
Nacoes.

Nesse local, momentos de grande emogdo deixaram marcas e é o local onde o
Padre Marcelo Rossi foi nomeado Reitor - cujo nome foi, até recentemente,
conhecido como SANTUARIO DO TERCO BIZANTINO. Mas agora passa a se
chamar SANTUARIO MAE DE DEUS, na preparacdo para o futuro local que
abrigara as missas, proximo onde esta hoje o santuario. (PE MARCELO ROSSI,
2007).

O crescimento exponencial do sucesso e dos espagos de celebragdes ndo foram
0s Unicos éxitos na vida sacerdotal do padre Marcelo. Junto com o reconhecimento, vieram
0s convites para participar de programas de varios meios de comunicagdo, além do
langamento de uma variada gama de produtos com a marca Padre Marcelo Rossi.

Em 1997, o padre virou sécio de sua mae, Vilma Aparecida Mendoncga Rossi,
na empresa Tergo Bizantino Ltda., que produz e comercializa artigos religiosos. A empresa

foi aberta para assegurar que a marca ndo fosse usada por outras pessoas.



Mas um dos principais produtos lancados pelo padre foi o CD musical:

Mdsicas para Louvar o Senhor (1998), Um Presente para Jesus (1999), Cangdes para um

Novo Milénio (2000), Paz (2001), Celebracdo da vida (2002), Anjos (2002), Tergo

Bizantino (2003). Jesus € o Rei (2003), Maria: Mée do Filho de Deus (2003) e Minha

Bencéo (2006).

O primeiro CD langado, Musicas para louvar ao Senhor, em 1998, j4 anunciava
0 sucesso do padre-cantor. Mais de quatro milhdes de copias foram vendidas. Foi a obra
responsavel por projetar o trabalho de Marcelo Rossi para todo o Brasil e penetrar em
milhdes de lares com a famosa “aerdbica do Senhor”. Em 2001, de acordo com dados da
ABPD - Associacdo Brasileira de Produtores de Disco (ABPD, 2007), o padre Marcelo
alcangou a oitava posi¢do no ranking dos discos mais vendidos em todo o Brasil. No ano
seguinte foi indicado e ganhou 0 Grammy Latino na categoria de melhor album de musica
cristd com o disco Paz, na qual interpreta muasicas de Roberto Carlos. O ultimo CD
langado, Minha Béncgdo, que contou com a participagdo da dupla sertaneja Bruno e
Marrone, vendeu mais de 800 mil copias (ha que se levar em conta o aumento da pirataria
no Brasil nos dltimos anos), colocando o padre no primeiro lugar da lista de CDs mais
vendidos, de acordo com a ABPD. No discurso do padre, a renda obtida na venda de todos
0s CDs é destinada a instituicdes de caridade e projetos beneficentes da diocese de Santo
Amaro e para a manutencdo da propria diocese. E os projetos fonogréaficos do padre ndo

param e parecem ser cada vez mais ousados.

Tenho (padre Marcelo) um sonho, que vai ser realizado mais para frente. No
novo Santuério, ndo vai poder ter misicas ndo-sacras ou com cantores do
mundo, porque sera um local sagrado. Onde estou hoje, é um galpdo. Entéo,
antes de o novo Santuario ser consagrado, quero gravar um CD e DVD
chamando meus amigos, como por exemplo, a lvete (Sangalo) cantando “Erguei
as Mdos” e a Xuxa cantando “Te Louvo em Verdade”. Serdo as melhores
musicas dos CDs cantadas com o Agnaldo Rayol, o Chitdo e Xororo6... Imagina o
“Erguei as Mdos” em axé, com a lvete. Serd um projeto que se eterniza.
(CAMPANHA, 2007, p.33).



Apesar do sucesso dos milhdes de CDs, em 2003 o cinema foi o grande alvo da

marca padre Marcelo, que emplacou o filme Maria, mée do filho de Deus, com a atriz

Giovana Antonelli no papel de Maria Auxiliadora, e a participacdo do proprio padre

Marcelo interpretando o anjo Gabriel.

Para viabilizar a producdo de Maria, Mae do Filho de Deus, o padre Marcelo
deu uma cartada comercial ousada. Ele saiu da gravadora Universal, onde langou
seus maiores sucessos fonograficos — entre eles Musicas para Louvar o Senhor,
que atingiu a vendagem recorde de 3,2 milhdes de CDs —, e migrou para a
concorrente Sony. Explica-se: a Sony, além de langar discos, tem um forte brago
cinematogréafico, a Columbia — que investiu 1,9 milhdo de reais para distribuir
Maria, Méae do Filho de Deus em 250 salas do pais. O padre Marcelo abriu mao
de caché para atuar, mas conseguiu fechar um contrato pelo qual 50% do lucro
serd aplicado em obras sociais de sua igreja, 0 Terco Bizantino. Estima-se que
esse lucro seja de 500.000 reais. (VALLADARES, 2003).

O ano seguinte rendeu novo produto cinematografico. Desta vez, a aposta foi
contar através de Irmdos de Fé a conversdo do judeu Saulo de Tarso, perseguidor dos
adeptos de Jesus. A estrela escolhida para protagonizar o filme foi o ator Thiago Lacerda.

A nova aposta fonografica do padre é recente e inusitada. Até o final de 2007
serdo lancados 16 CDs. Mas desta vez o padre ndo canta. Nos audio-livros da colecéo

Momentos de Fé para uma vida melhor*, o padre aborda varios temas cotidianos, oracdes e

passagens biblicas, em uma espécie de programa de radio gravado em CD, ndo diferindo
muito do estilo do programa Momento de Fé, que serd analisado com maior profundidade
posteriormente. O projeto prevé que os discos sejam vendidos ao preco de R$ 7,90 e
disponiveis juntamente com alguns jornais em bancas das principais capitais brasileiras e

vendidos também através da internet.

Ao longo dos 13 anos de sacerddcio vivi junto aos fiéis e acompanhei as
situacOes de depressdo... Além do acolhimento, sempre sugeri a palavra de Deus
para seu conforto, mas percebi que a interpretacdo da palavra de Deus para a

1 0s CDs que compdem a colecdo sdo: Depressao, provacdes, fé; Libertacdo dos vicios, paz, harmonia do lar;
Rosario; Cerco de Jerico; Via Sacra; Ressentimento, magoa, perddo; Maus pensamentos, desemprego,
protecdo em Deus; Libertacdo da maldade humana, libertagdo da maldade espiritual, misericordia divina;
Amar a Deus, amar o proximo, amar a si mesmo; Anjos, Gabriel, Rafael, Miguel; Avoés, pais, filhos;
Fanatismo, discriminacéo, tolerancia; Influéncia dos antepassados na nossa vida e na nossa familia; Criancas,
adolescentes, jovens, adultos, terceira idade; Dons de santificacdo, sabedoria, entendimento, conselho,
fortaleza, ciéncia, piedade, santo temor a Deus; Educadores, professores, catequistas.



maioria era de dificil entendimento, entdo resolvi me dedicar a este projeto
levando a palavra de Deus da maneira que entendo no meu coracao.
(MOMENTO..., 2007).

A comercializacdo dessa colecdo de CDs abriu mais um mercado que comega a
ser explorado pela marca Padre Marcelo Rossi: 0s servicos ligados a telefonia movel. Ja é
possivel receber, diariamente, mensagens do padre no celular através do formato SMS?. Os
fiéis também podem baixar toques com trechos ou musicas inteiras do padre Marcelo para
personalizar o celular. Ainda no universo da telefonia moével, algumas operadoras
oferecem a possibilidade de o cliente/fiel baixar imagens do padre como pano de fundo da
tela inicial do celular.

Outro sistema de difusdo de &udio, que ainda estd em plena expansdo na
internet, o Podcast®, ja faz parte do universo religioso do padre. Também através do
telefone celular pode-se baixar mensagens em 4udio com duragdo de até trés minutos.
Vérias operadoras de telefonia mdvel ja oferecem o servico. Tecnologia que se coloca a

servico da fé e prova que parte da Igreja tende, realmente, a se adequar as novas

modalidades de comunicacéo para que sua mensagem chegue aos fiéis.

4.2 O PADRE NA MIDIA

O sucesso dos CDs e missas ja atraia a midia desde quando o nome Marcelo
Rossi comecou a se popularizar em S&o Paulo e no Brasil. Cada vez mais programas se
valeram da presenca do padre para aumentar os indices e audiéncia. E conseguiram. Um

dos exemplos mais claros estd marcado em uma das maiores disputas de audiéncia da TV

2 Short Message Service. Servico de mensagem de texto que habilita mensagens curtas que contenham néo
mais que 140/160 caracteres de tamanho a serem enviadas ou transmitidas para um telefone celular.

® A palavra "podcasting” é uma juncdo de iPod (um aparelho que toca arquivos digitais em MP3) e
broadcasting (transmissdo de radio ou video). Assim, podcast sdo arquivos de audio que podem ser
acessados pela internet.



brasileira: a programacdo dominical da Rede Globo e do SBT. Domingdo do Faustéo
versus Domingo Legal. Fausto Silva contra Augusto Liberato. E nesse fogo cruzado estava
0 padre Marcelo Rossi, com sua mensagem de fé mergulhada em interesses comerciais das
emissoras de TV. No dia 31 de maio de 1998, o padre Marcelo fez sua primeira
participacdo no Domingédo do Faustdo. Na ocasido, a emissora transmitiu o final de uma

missa assistida por 40 mil pessoas.

A missa, em Sdo Paulo, era regida, via satélite, por Faustdo, que estava nos
estidios da Globo no Rio de Janeiro. Fausto Silva mandava parar a missa,
entrevistava o padre e, depois, como num show, ordenava um novo nimero
musical. [...] Os indices de audiéncia comprovam: com o padre Marcelo no ar, 0
ibope do programa subiu 4 pontos — s6 em S&o Paulo isso equivale a mais
320.000 espectadores grudados na telinha. No pico, foram 30 pontos contra 19
da concorréncia. No Rio, Faustdo bateu Gugu por 27 pontos de audiéncia, contra
12. (JUNQUEIRA, 1998, p.59).

S6 naquele ano de 1998, o padre Marcelo faria mais cinco participa¢des no
programa Doming&o do Faustdo. A contrapartida do SBT se deu alguns meses depois, no
dia 25 de outubro de 1998. Os resultados nos indices de audiéncia foram téo positivos, que
0 apresentador Augusto Liberato manteve o padre Marcelo no palco por exatas duas horas
e sete minutos, tempo considerdvel para uma programacao acirrada como a do domingo.
“A audiéncia média em Séo Paulo foi de 26 pontos, enquanto o Doming&o do Faustédo
patinava em torno dos 19. No pico da audiéncia, Gugu atingiu 32 pontos em S&o Paulo, o
equivalente a 2,5 milhdes de paulistanos dangando no sofé de casa, contra 17 do Faustdo.”
(JUNQUEIRA, 1998, p.59).

Em 2003, o padre Marcelo Rossi viu seu nome envolvido em meio a um dos
maiores escandalos da televisdo brasileira. O mesmo Domingo Legal, que o disputava
ferozmente com o concorrente da emissora rival, armou uma entrevista com supostos
integrantes do Primeiro Comando da Capital, o PCC, fac¢do criminosa que age no estado
de Séo Paulo. Na entrevista armada, que foi ao ar, ao vivo, no dia 7 de setembro de 2003,

os falsos integrantes do PCC assumiam a autoria da tentativa de seqliestro que o padre



realmente havia sofrido dias antes. O apresentador do programa dominical do SBT teve
que dar varias explicacOes e integrantes da equipe do Domingo Legal foram indiciados.

Mas as disputas em conquistar a presenca de Marcelo Rossi nos programas de
TV continuam até hoje, apesar da menor freqiéncia das apari¢cdes do padre, que
atualmente assume uma postura mais reservada. Paralelamente aos convites para apenas
participar de programas, alguns meios de comunicacdo foram mais além e abriram espacos
para Marcelo Rossi comandar programas exclusivos.

A relacéo direta do padre Marcelo com a midia comegou em 1996, dois anos
depois de sua ordenacdo, quando estreou na Radio Cancdo Nova, de uma comunidade em
Cachoeira Paulista, no interior de Sdo Paulo. A partir dai, a dobradinha padre Marcelo
Rossi e radio ndo parou mais e o0 padre passou a apresentar programas na Jovem Pan AM,
com dois momentos de oragdo — as 4h55 e as 17h55 — e na Radio América AM, das 9h as
10 h, com transmissdo para 15 estados brasileiros. O programa foi um dos lideres de

audiéncia até 2001.

[...] padre Marcelo fez referéncias a sua saida da Radio América [...] depois de
reclamar no ar de um antncio do Ministério da Salde, que recomenda o uso da
camisinha. Em entrevista coletiva, ap6s a missa, o sacerdote afirmou que ndo foi
demitido, porque ndo era contratado pela emissora, “mas as portas se fecharam
para mim”. (JORNAL do Commércio, 2001).

Na televisdo, a estréia também aconteceu em 1996, na Rede Vida, onde o padre
Marcelo mantém os programas até hoje. O Terco Bizantino é apresentado diariamente as
5h50, 11h55, 17h55 e as 23h55, com duragdo de cinco minutos cada. Ainda pela Rede
Vida, € transmitida a missa celebrada pelo padre Marcelo todos os sdbados as 15h no
Santuario do Terco Bizantino. Atualmente o padre conta com mais um programa diario na
mesma emissora, 0 Momento de Fé na TV, transmitido por ele e dom Fernando Figueiredo,
de segunda & sexta, as 8h30 da manhd. Com isso, a Rede Vida conta com a insercdo da

imagem de Marcelo Rossi em, pelo menos, 144 ocasides por més.



Em 2001, o padre Marcelo assumiu o comando do programa mais antigo da TV
Globo, A Santa Missa, transmitida todos os domingos, as 6h, para todo o Brasil e mais de
40 paises, através da Globo Internacional. A “Santa Missa foi transmitida pela primeira vez
em 4 de fevereiro de 1968, com missa solene celebrada pelo arcebispo do Rio de Janeiro,
na época o Cardeal D. Jaime de Barros Camara. A missa foi assistida por autoridades civis

e militares e concelebrada por varios bispos.” (REDE Globo, 2007)

Em Juiz de Fora nés celebravamos, na TV Panorama, a missa aos domingos.
Até que surgiu o padre Marcelo e houve a opgdo da Globo de unificar com a
missa do padre Marcelo. Houve uma grande perda nesse sentido, seja em termos
de conteddo, porque o padre Marcelo tem uma teologia muito fraca. Ele tem o
meio de comunicagdo nas maos, mas ndo basta ter isso, tem que saber o
contedldo que vocé comunica. Ai houve um empobrecimento, porque nesse
Brasil afora varios padres e bispos tinham a possibilidade de celebrar a liturgia,
isso foi cortado e veio o enlatado da missa do Padre Marcelo. (APENDICE 1)

Além de missas, CDs, TV, radio e celular, a internet, obviamente, também é
um dos bracos da ideologia transmitida por Marcelo Rossi. Através do portal Padre
Marcelo Rossi (www.padremarcelorossi.org.br), os fiéis/fds tém a disposicdo uma série de
informag@es religiosas, oracOes, parabolas, mensagens, musicas, videos, audios, noticias
gerais, reportagens especiais e uma infinidade de material para atender aos que
acompanham o trabalho do padre em todos os outros meios de comunicagdo. Desde 2003
no ar, o site é ganhador por cinco anos seguidos do Prémio iBest”.

Mas se falamos em sucesso do padre Marcelo na midia, ndo podemos deixar de
falar de uma das parcerias de maior sucesso da comunicagédo brasileira: Padre Marcelo
Rossi e R&dio Globo. O religioso apresenta o programa Mensagem de Paz, de segunda a
sébado, das 5h50 as 6h, e celebra a Santa Missa todos 0s domingos, das 5h50 as 7h. Mas o
protagonista do sucesso do padre na R&dio Globo é o programa Momento de Feé,
apresentado, ao vivo, de segunda a sexta-feira, de 9h as 10h. E especificamente nesse

mundo radiofonico do padre Marcelo Rossi que vamos nos ater no préximo capitulo.

* O Prémio iBest foi criado em 1995 com o objetivo de premiar os sites que estavam fazendo a histéria da
internet no Brasil. O portal Padre Marcelo Rossi é pentacampeéo na categoria Religido.



Ele sabe o que falar, aonde quer chegar e nunca entra
no ar sem saber o que quer.

Ricardo Leite



5 MOMENTO DE FE

As cinco da manhi ele ja esta de pé. Nas primeiras horas acordado, se dedica
as oracgdes e aos estudos de patristica, nome dado & filosofia cristd dos primeiros séculos,
elaborada pelos Pais da Igreja e pelos escritores escolasticos. Dividindo o tempo com as
oragOes, as caminhadas diérias ajudam a manter a salde para agientar todas as intensas
atividades que lhe ocupam o dia. A crise de hipertensdo em meados de 2007 deu o alerta,
mas a rotina ainda continua agitada. E entre as oragGes e a correria dos compromissos ja
pela manhd&, um momento especial acontece todos os dias, as nove horas da manhd, quando
ele senta em frente ao microfone em pleno horério nobre do radio e fala para milhGes de
pessoas em todo o Brasil. Essa é a rotina do padre Marcelo Rossi antes de apresentar o
programa Momento de Fé, de segunda a sabado, entre as 9h e 10h da manh, pela Radio
Globo AM de Séo Paulo.

No ar desde 2002, o programa une um dos principais nomes da igreja catélica
no Brasil a uma das radios mais tradicionais do pais. Criada em 2 de dezembro de 1944, o
Sistema Globo de Réadio nasceu, primeiramente, com a Radio Globo Rio, inaugurada pelo
jornalista Roberto Marinho. Quinze anos depois, no dia primeiro de maio de 1959, surgiu a
R&dio Globo S&o Paulo, inicialmente com o nome de Réadio Nacional, das Organiza¢fes
Victor Costa. Mais recentemente, em 2001, as duas emissoras passaram a transmitir a
programacéo de forma conjunta, formando a rede Radio Globo Brasil. A rede ganhou forca
com a criagdo da Radio Globo Minas, no ano seguinte. Hoje, além das trés emissoras
préprias, o Sistema Globo de Radio conta com mais 27 emissoras em varias partes do
Brasil. Em Juiz de Fora, a amplitude da Réadio Globo é modulada em 910 Khz.

Para quem ainda duvida do poder de penetracdo do radio no Brasil, conforme a
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios, do Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica (IBGE, 2005), até 2001, o réadio era o veiculo de comunicagdo mais presente nos



lares dos brasileiros, com 88% de cobertura. Apenas apds esse periodo a televisdo
conseguiu ultrapassar o radio em nimero de aparelhos nas residéncias. De 2001 para 2005
0 percentual de moradias com radio passou para 88,4%, enquanto o de domicilios com
televisdo subiu de 89,1% para 92%. Prova de que o radio se configura em um veiculo

popular e de alta penetracdo, com uma audiéncia ampla, heterogénea e andnima.

O conteldo e a forma da mensagem radiofonica, pela auséncia de alguns
elementos e presenca de outros, sdo condicionados basicamente por seis fatores:
a capacidade auditiva do receptor, a linguagem radiofénica, a tecnologia de
transmisséo e recepcdo empregada, a fugacidade, os tipos de publico e as formas
de recepgdo. (FERRARETO, 2000, p. 25).

Neste trabalho levo em conta um desses fatores: a linguagem radiofonica, que
talvez represente o fator mais importante em relacdo ao Momento de Fé. O uso da voz, das
musicas, dos efeitos sonoros e do siléncio — utilizados isoladamente ou em conjunto —
engloba o sistema que forma a linguagem do radio. Logicamente, o fator que leva em
consideracdo o tipo de publico também é fundamental para o radio, mas no caso do
Momento de Fé, de acordo com o produtor do programa, Mério Duarte (APENDICE C), a

preocupacao é que o padre Marcelo afete todo o tipo de ouvintes.

Ele tem desde ouvintes de classe A até ouvintes de classe F. Tem criancas,
jovens... Entdo esse programa é realmente aberto. Ndo tem aquele publico
especifico. No comego muita gente pensava que no programa do padre sé teriam
aquelas carolas. Mas é muito aberto.

De acordo com os estudos de Luiz Ferrareto (2000, p.36), no grupo dos
ouvintes da Classe A sdo consideradas as pessoas economicamente independentes, com
maior acesso a informacdo, ao conhecimento e & cultura. Da Classe B fazem parte os
segmentos teoricamente em fase de ascensdo social. Na Classe C encontram-se 0s
pequenos funcionarios com, no maximo, educacao secundaria e morando em suburbios. O
grupo de ouvintes da Classe D engloba pessoas que, na luta pela sobrevivéncia, dependem
de atividades sazonais ou de pequenos biscates. J& na Classe E se encontra o estrato
marginalizado do produto do éxodo rural, do desemprego crescente e da falta de politica

agraria.



Quanto ao formato do programa Momento de Fé, mais uma vez esbarramos na

questdo da grande abrangéncia. Ele pode se caracterizar por musical, ja que cerca de seis
musicas sdo executadas durante a uma hora de programa; religioso, por seu carater
principal de oracéo; e de participagdo do ouvinte, no momento em que abre seu canal de

comunicagdo com quem acompanha o programa. Ricardo Leite, co-apresentador do

Momento de Fé, define bem o estilo do programa:

O Momento de Fé é um programa de radio, mas a0 mesmo tempo ndo € um
programa de radio. E um programa de radio para mim. Eu sou radialista. Eu vejo
o lado da evangelizagdo, acho até que é uma experiéncia divina, mas eu estou
aqui para dar o tom de réadio ao programa [...] O contetido de uma maneira geral
[...] vem da inspiracdo do momento. Entdo se vocé perguntar para mim: “O que é
0 programa do padre Marcelo?”. O programa do padre Marcelo é o padre
Marcelo. Ele chega com o programa na cabeca e passa pra gente em questdo de
segundos. (APENDICE D).

Mas assim como Marcelo Rossi sempre faz questdo de deixar claro que ndo é
um pop star, e sim apenas um padre, o0 sacerdote também tenta se esquivar da posicao de

destaque no Momento de Fé, apesar de se considerar um médico de almas. “O Momento de

Fé ndo é meu, eu (padre Marcelo) sou apenas um instrumento. E muito importante falar
com as pessoas, ouvi-las e ir ao colo de Jesus”. (RADIO Globo, 2007).

De acordo com o produtor Méario Duarte, Padre Marcelo Rossi ndo tem um
contrato formal com a Ré&dio Globo e ndo recebe salario para apresentar o programa. Os
contratos do sacerdote com os veiculos de comunicagdo que utiliza, geralmente sdo
verbais. Mas ndo h4d como negar que o Momento de Fé s existe nas proporgdes atuais
porque é, acima de tudo, 0 momento do padre Marcelo. E dedicagdo ndo falta ao padre, que
apresenta o programa do estidio montado em sua casa, na diocese de Santo Amaro, e faz

questédo de fazer o programa ao vivo onde e em qualquer situagéo que esteja.

E um negdcio engracado até pra muita gente aqui na Radio Globo - por mais que
eles tenham experiéncia - fazer um programa com uma pessoa que ndo esta aqui
(no estudio). Ele (padre Marcelo) faz por linha. [...] Mas em todo o lugar que ele
pode estar ao vivo, ele faz questdo. Natal, ano novo, feriado... Ha uns dois anos
atrés, ele e dom Fernando foram viajar para a Pol6nia durante 20 dias para
conhecer o roteiro do Papa Jodo Paulo Il. Todos os dias era uma luta para
conectar a linha, porque cada dia era de um lugar diferente. E ele fazia o
programa ao vivo, mesmo com o fuso horario. [...] H& um tempo atras ele quase



teve um infarto, estava com pressdo alta. Mesmo assim ele fez o programa do
hospital. Ele vai ao dentista e leva esse aparelho de transmissdo, instala no
telefone 14 e faz o programa no consultério do dentista. (APENDICE D).

A estrutura montada na casa do padre Marcelo € parecida com a do estudio da
R&dio Globo, mas em proporc¢fes menores. No inicio, um técnico era disponibilizado para
efetuar os ajustes de dudio nos equipamentos. Mas com o passar do tempo, padre Marcelo
se familiarizou com todas as tecnologias empregadas no estudio e consegue resolver,
sozinho, problemas na modulagcdo do som, delay e outros imprevistos que venham a
comprometer a transmissdo do audio. “Tem dia que a regulagem (do &udio) ndo esta legal.
Entdo precisaria um técnico estar la ao lado dele (do padre). Mas por que ndo tem um
técnico 14? Porque o padre é autodidata. Ele pega qualquer aparelho e fuca. Ele, inclusive,
acaba dando alguns toques pra gente”. (APENDICE D).

Seja no dentista, no hospital, nos quartos de hotéis ou em sua prdpria casa,
padre Marcelo Rossi sabe que tem uma legido de milhdes de fiéis que esperam diariamente

uma palavra de conforto e esperanca.

5.1 AESTRUTURA - O MOMENTO DE FE QUE CHEGA ATE O OUVINTE

Dificilmente um ouvinte que nunca entrou em uma radio imagina com
perfeicdo como é a movimentacdo dentro do estddio durante a transmissdo de um
programa. Talvez ai resida um dos pontos de encantamento do rédio, em que as imagens,
0S gestos e as palavras escritas ndo sdo protagonistas, servindo como bastidores da
producédo radiofénica. Por isso, neste trecho, tento descrever com o maximo de detalhes

possiveis a estrutura do Momento de Fé. Descricdo que é fundamental para que o

entendimento do sucesso do programa seja completo, e foi baseada nas andlises de um
universo de 13 programas gravados entre maio e novembro de 2007, incluindo o programa

transmitido quando realizei a visita aos estudios da Radio Globo Sao Paulo, no dia 16 de



novembro de 2007. A descricdo também se baseia no roteiro bésico do programa,
fornecido pela producdo do Momento de Fé (ver anexo).

De inicio, destaco a abertura do Momento de Fé, que assim como seu

encerramento, se d4 com um trecho de uma musica que diz “Quero estar em mais um novo
dia... Nas tuas maos, s6 nas tuas maos...”. Apds a vinheta, o programa se inicia com sons
de ondas do mar, vento ou, por vezes, uma musica, que logo se tornam BG (background)
para as primeiras palavras de padre Marcelo. Palavras essas que, geralmente, retratam
passagens biblicas. Nada muito longo ou aprofundado. Neste momento inicial, o padre
apenas realiza uma pequena leitura de um trecho da Biblia.

O instante seguinte é dedicado as mdsicas. Na maioria das vezes, padre
Marcelo acaba de ler a passagem biblica e logo chama o nome do operador técnico do
programa (Daniel ou Ogharth) como sinal para que o profissional saiba a hora de introduzir
a musica. Geralmente, as musicas comegam a ser tocadas pelo seu refrdo ou logo no
momento em que comegam a ser cantadas. A variedade de masicas é grande e, em alguns
casos, o padre Marcelo orienta os ouvintes para que prestem atencdo na letra das cangoes,
inclusive cantando trechos dessas musicas. Entres as musicas tocadas neste momento estdo
composicdes de varias denominages religiosas, inclusive catdlicas e evangélicas. Ai esta
um dos varios pontos que aproximam o padre Marcelo Rossi da ideologia do movimento
de Renovacéo Carismatica Catolico. As musicas sdo momentos intensamente presentes nos

grupos de oragéo, a célula méxima da RCC.

Santo Agostinho dizia que: "Quem ama canta e quem canta reza duas vezes".
Todo tipo de misica aproxima as pessoas, por isso, ndo podemos ter preconceito,
desde que ela seja bem utilizada. Uma faca na mao de um cirurgido pode salvar
uma vida, mas na mao de um assassino... Entdo, o que é importante é o levar o
jovem a conhecer Cristo e, com certeza, a muisica é um grande instrumento para
isso. (ROSSI, 2006).

Apdés a musica, padre Marcelo cumprimenta o co-apresentador, Ricardo Leite,

e explica como serd o programa do dia. Quando o padre muda toda a estrutura do programa



de acordo com a inspiragdo que recebe durante o proprio programa — fato que ndo é raro —
é neste momento que o sacerdote aproveita para dar o aviso. E nesse instante também que
0 padre deixa algum recado sobre suas missas, projetos ou outros temas que queira
divulgar. Se Marcelo Rossi determinar que tudo vai correr normalmente, chega 0 momento
de Ricardo Leite anunciar o nome e nimero de telefone dos responséveis pelas caravanas
que irdo ao Santudrio do Terco Bizantino, em Santo Amaro, para acompanhar a missa do
padre. Logo ap6s o anincio de cerca de cinco caravanas, padre Marcelo novamente chama
0 nome do operador, em um sinal para que ele coloque a musica de saida para o intervalo.
Trés minutos depois do primeiro break’, o segundo bloco comeca com um BG suave e 0

padre entra com comentarios sobre o assunto da semana. No Momento de Fé ha a divisdo

semanal em temas escolhidos pelo padre. De acordo com o que afirmou o produtor do
programa, Mario Duarte (APENDICE C), “o padre lanca sempre temas a cada semana de
acordo com o que ele sente com as pessoas |4 no Santuério (do Terco Bizantino, local onde
0 padre Marcelo Rossi realiza suas missas as quintas, sdbados e domingos) e de acordo
com 0 que as pessoas estdo precisando”. Durante o programa, o padre também revela que a
escolha desses temas pode vir através do que ele chama de “inspiragdo divina”, como se

Deus tivesse Ihe falado algo.

Nessa uncédo dele, ele recebe inspiragdo. Antes de dormir ele reza e pede um
tema forte para o programa. No dia seguinte ele acorda e liga dizendo:
“Ricardo, olha, estd batendo muito forte na minha cabeca. Vamos rezar por tal
coisa? O que vocé acha?”. E aj ele vai e lanca o tema no ar. (APENDICE D)

E é justamente na volta do segundo bloco que o padre anuncia o tema da
semana. Para que 0s ouvintes entrem em contato com 0 programa para darem Seus
testemunhos e desabafos relacionados ao tema, é criado, por vezes, um e-mail diferente a
cada semana. Os e-mails, criados no Yahoo! (servidor que oferece espago ilimitado para

armazenamento das mensagens), sdo anunciados por Ricardo Leite. Como exemplo cito:

'No jargdo profissional usado pela equipe do Momento de Fé€, break é o intervalo comercial.



jesuslivradomal; euemeuasamigossomosdejesus; livresdoengano; espiritosantonaglobo;
livredainveja e sjtcasosdesesperados — todos seguidos de @yahoo.com.br. No ultimo
exemplo, “sjt” significa Sdo Judas Tadeu. No titulo do e-mail, os ouvintes devem escrever
“testemunho” ou “desabafo”, de acordo com o conteldo da mensagem.

Apo6s o anuncio do endereco eletrnico, é a hora de relembrar o telefone do
programa. Mario Duarte, o responsavel por atender os telefonemas dos ouvintes, também é
quem anuncia o nimero®. Nos programas em que 0s integrantes da equipe se comunicam
com os ouvintes através do chat da R&dio Globo, € nesse momento que cada um anuncia
em que sala de bate-papo esta. O site da Radio Globo disponibiliza cinco salas para que o0s
ouvintes interajam durante os programas. No dia em que o Momento de Fé utiliza esse
meio para falar com seus ouvintes, cada integrante da equipe fica responsavel por receber
os recados enviados em cada uma das salas do chat. N&o € dificil prever que as salas ficam
lotadas.

Encerrados os antincios dos e-mails, telefones e outras formas de contato dos
ouvintes, padre Marcelo d& a béncéo e logo em seguida entra um novo BG. Chega um dos
pontos altos do programa, 0 momento de atender os ouvintes pelo telefone, além de ler os
desabafos e testemunhos enviados por e-mails.

Os telefonemas séo atendidos pelo produtor Mério Duarte, que os coloca no ar.
Entre as ligacBes, grande parte é de pessoas que desejam agradecer gragas alcancadas ou
fazer pedidos de oragdo por algum problema que enfrentam: casos de envolvimento de
drogas na familia, brigas dentro de casa, desemprego, crise conjugal e uma série de
histérias contadas pelos ouvintes. Padre Marcelo ouve e conversa com essas pessoas,

solicitando os nomes dos envolvidos em cada caso para que sejam colocados em oracao.

2Até a conclusdo deste trabalho, em novembro de 2007, o nimero de contato era o (11) 3667-2555.



Por vezes também realiza certa orientacdo através de conselhos. N&o é raro a
emocéao tomar conta do ouvinte. Talvez seja 0 momento em que muitos ouvintes também
de identifiguem com aquela historia e, por isso, essa parte do programa pode ser
considerada uma das mais importantes. Para os participantes que desejam preservar sua
identidade no ar, é atribuido 0 nome “amada de Deus” — referéncia ao significado do nome
“Maria™. Por isso, padre Marcelo, antes de procurar saber o motivo da ligacéo de cada
ouvinte, pergunta se ele pode revelar o nome ou se prefere ser chamada de amada de Deus.
Ha de se levar em conta que a grande maioria do publico que liga para falar ao vivo com o
padre é formado por mulheres. Geralmente os homens que ligam se identificam, mas
também tém a opg¢do de serem chamados de “amado de Deus”.

Nos programas de sabado, 0 Momento de Fé se dedica a atender as ligacdes
das criancas, atraves do que o padre Marcelo chama de DDD - Discagem Direta a Deus. O
nimero de ligacBes também varia de acordo com o que o apresentador determina. Na
conversa com as criangas, o padre pergunta o0 nome, idade e cidade de onde esté falando,
além de perguntar o que ela quer pedir para Jesus. As respostas sdo as mais variadas, indo
de pedidos de béngdo para os ouvintes até solicitacdo de oracdes para parentes envolvidos
com problemas de alcoolismo, por exemplo. Como se tratam de criangas, esse instante de
atendé-las pode reservar varias surpresas, e 0 proprio padre assume, ao vivo, que é um
momento em que ele chega a se divertir. Por vezes o padre diz: “Senhor, me dé um coragéo
de crianca. E 0 que eu pego”. Ainda de acordo com o padre, o programa de sabado é um

momento imperdivel e muito familiar.

O padre estava percebendo que toda vez que ele falava com a mae, ele escutava
uma crianga de fundo. E ele comegou a sacar que, hoje, muitas coisas acontecem
porque as pessoas ndo ddo atencdo as criancas. [...] No radio, por exemplo, num
programa de meio dia, os caras s6 ficam na base do palavrao, se xingando. Entdo
0 padre chegou e perguntou: “Poxa, porque a gente tem que sempre consertar a
pessoas depois dos 40?”. Entdo isso é uma idéia dele de mostrar para as criancas
que padre ndo é um bicho papdo, que Deus ndo é um negocio de outro mundo,
Ele gosta das criancinhas. (APENDICE D)

% Maria em semita é Mirian, do egipcio myr (amada) e do hebraico yam (Deus).



Ao contréario dos casos contados por telefone, os desabafos e testemunhos sdo
enviados por carta ou pelo correio eletrénico, através dos e-mails criados semanalmente,
conforme citado acima. A leitura desses textos é feita pelo préprio padre Marcelo e pelo
co-apresentador, Ricardo Leite, de segunda a sexta-feira. Geralmente, o padre deixa
combinado quem fica responsével por qual leitura, mas nada impede que o padre muda a
programacio segundos antes da leitura. E ele também quem determina a ordem de leitura e
se 0s desabafos e testemunhos virdo antes, depois ou entre os telefonemas dos ouvintes.

A diferenca bésica entre testemunhos e desabafos é que, no primeiro, 0s
ouvintes enviam suas histérias contando dificuldades e problemas, mas que, geralmente,
foram superados, servindo como um agradecimento a Deus pela graga alcangada. Vale
salientar que ai encontra-se mais uma aproximacao entre padre Marcelo e 0 movimento de
Renovacdo Carismatica, que também incorpora a prética dos testemunhos em seus grupos

de oragdo.

Eu moro em uma cidade distante da minha familia, e neste feriado (Corpos
Christi) eles vieram me visitar. Minha familia estava FELIZ e minha mée veio
me contar que finalmente o relacionamento da minha irmd acabou. Agradeco
muito a DEUS por essa Graga alcancada e peco que coloque na vida da minha
irmd um companheiro que seja "filho do céu" e ndo "filho do mundo".
(ANEXO).

J& no segundo, ha um nimero maior de dramas que ainda estdo sem solucao.

Neste caso, o0 autor do desabafo pede que o padre interceda através de oracoes.

Ha cerca de 2 anos sofri um acidente de carro, que quase tirou nossas vidas.
Deus nos protegeu e nds ndo morremos. Mas eu fiquei com um encurtamento na
perna esquerda, devido a uma fratura de fémur. Agora estou desempregado, e
com maior dificuldade de trabalhar. Apesar de tudo, continuamos lutando e
acreditando que Deus nunca nos abandonou e que esse sofrimento sé faz crescer
cada vez mais nossa fé. Desde ja agradeco por tudo, e peco a sua Bengéo Padre.
(ANEXO).

Mas apesar dessa diferenca, ndo é raro encontrar narrativas que se encaixem
nos dois estilos, se configurando em uma estrutura ndo téo rigida quanto a escolha do que €
um testemunho e do que € um desabafo. Por vezes, padre Marcelo Rossi admite ser dificil

segurar a emog&do neste momento e deixa o operador técnico de sobreaviso para que esteja



preparado para soltar uma musica, caso o padre tenha dificuldades em concluir a leitura.
Vale lembrar que os desabafos e testemunhos podem vir assinados com o nome real do
autor ou também com o pseuddnimo “amada de Deus”. Em alguns casos, 0 autor envia o
nome para ser colocado em oragdo, mas pede que ndo seja divulgado no réadio, tendo a
autoria atribuida ao termo “amada de Deus”.

Apos os telefonemas, desabafos e testemunhos, o programa entra em mais um
intervalo comercial que, novamente, é antecedido por uma musica de saida. O segundo
intervalo tem duracdo de quatro minutos. Na volta, padre Marcelo realiza 0 momento
méaximo de oracdo, batizado de “Viagem ao Colo de Jesus”. Este terceiro bloco fica sob
responsabilidade total do padre, que recebe a inspiracdo momentanea, citada acima, para
fazer seu discurso. Discurso que ndo segue um padréo quanto ao contetdo, mas é marcado
por passagens biblicas e, principalmente, pelo tratamento direto que o padre faz para 0s
ouvintes. Geralmente é aqui que, conforme solicitacdo do padre, 0s ouvintes mais devotos
param suas atividades, fecham os olhos e acompanham o programa com suas oragdes. E
neste momento em que o discurso do padre chega ao seu grau maximo de elaboracéo, com
0 auxilio de uma trilha sonora mais suave, como a de um ritual de meditagdo. Mas ha dias
em que o inicio desse discurso comeca apenas com a voz do padre, sem BG. Jogando com

esses elementos sonoros (voz, trilha, musica e siléncio), 0 Momento de Fé consegue criar

um ambiente propicio para que os ouvintes fiqguem mais sensibilizados.

A musica e os efeitos exploram a sugestdo, criando imagens na mente do
ouvinte. Sao auxiliados pelo tom e pela flexdo da voz do locutor ou apresentador.
Assim, os efeitos permitem ao publico ver o que estd sendo descrito e a misica
possibilita ao ouvinte sentir o que se transmite. (FERRARETO, 2000, p. 286).

E exatamente isso 0 que o padre pretende nesse momento: que o ouvinte possa
sentir o que estd ouvindo. E para que o discurso ganhe mais forca, padre Marcelo se dirige

diretamente ao ouvinte em suas mais diversas situagdes. Sempre com um tom de voz suave



e acolhedor, ao final de cada citagéo, ele pede para que Deus ou Jesus interceda na situagao
descrita. Como exemplo do discurso do padre, transcrevo os seguintes trechos:
e “Ei mulher, Jesus est4 olhando por vocé. Ele vai tirar sua filha da prostituicéo,
mulher”.
e “H& uma pessoa me ouvindo agora, que ficou chateada com algumas coisas que
aconteceram. Ei mulher, olha pra mim. Olha pra mim. Levanta a sua cabega”.
e “H& uma pessoa que seu filho estd em coma com acidente de moto. Olha pra
mim, Senhor. Senhor ha um motoboy que parou a moto... Ele tem um medo.
Ele j& tem um pino aqui, um pino I4. Ele quer sair dessa profissdo, Senhor.
Porque ele faz loucuras e muitas vezes reconhece. Olhe por ele, Senhor. Senhor,
h& um taxista muito triste me ouvindo agora. Ele ainda esta parado. S&o Vvarios
taxis e todos colocam na R&dio Globo para que possam ouvir. E nesse momento
eles abaixam os olhos. Toque, Senhor. Toque, Senhor, a esposa desse
caminhoneiro, que estd me ouvindo agora. O marido est4 aqui e acola. Ela
conseguiu evangeliza-lo. Agora ele esti no Parana. Toca, Senhor. Por que o que
estd acontecendo? O pouco tempo que vocés tém juntos, é s briga, ndo é
verdade? Alias, quanta briga, Senhor. Toca nesses casais, Senhor”.

o “Ei mulher, vocé anda brigando muito com o seu marido. Vocé anda muito
ciumenta. E esse ciime, se vocé continuar como vocé esta, cobrando do seu
marido, seu casamento ndo vai longe. Pare com isso, mulher. Pare de ser
ciumenta. Valorize-se.”

. “Obrigado, Senhor, porque vocé toca em um casal jovem. Namorados... Na
verdade quem esta me ouvindo é a namorada. Senhor, toca nela, Senhor.”

o “Ha uma pessoa me acompanhando agora, que ela esta esperando, Senhor. E

Jesus diz: “N&o tardara’. E este homem néo € qualquer coisa ndo, viu. Obrigado



Jesus, porque ela precisava ouvir isso, ainda mais no dia de hoje. Hoje pra ela

seria 0 dia da depré. Ela sabe o que é... down. N&o é? Porque as pessoas

maldosas — muitas vezes amigas e da propria familia — brincam com vocé. ‘E,

pelo jeito, se continuar assim, vocé vai ficar para titia’. Fica tranquila. Deus est4

preparando, ndo um principe encantado, mas um homem de fé, um homem de

Deus™.

e  “H& uma familia me ouvindo. O pai ndo esti ouvindo. Mas a familia inteira
esta. E é uma familia grande. Sao varios filhos. E Senhor, o senhor sabe muito
bem o que este pai estd passando. A tristeza e a depressdo em que ele est4. E
essa familia toda unida, acompanhando este momento e colocando o pai em
oracgdo. E tenho certeza que essa musica foi para o seu pai, caido como ele est4
pela depressdo. E por causa da depresséo ele acabou... ndo perdeu o emprego,
mas esta encostado. Mas ele tem que sair porque Deus vai tirar”.

o “Obrigado, Jesus, por varias vovds me ouvindo agora. Ei vovd, com o seu
netinho... com a sua netinha. Tem uma vovo que a netinha ndo péra. Mas na
hora das musicas ela fica I, escutando... chama a atengdo dela. Quando eu falo
(risos), ela comeca a ndo parar. Mas quando entra a mdsica, ela é fascinada.
Toca, Senhor”.

Para entendermos a importancia do discurso do padre Marcelo neste momento
do programa, devemos considerar que a fala se constitui no principal instrumento da
comunicacdo radiofonica, apesar de ndo se o Unico. De acordo com Luiz Artur Ferraretto
(2000, p. 307) “foi-se o tempo dos vozeirGes no radio, mas segue sendo indispensavel ter
consciéncia de que [...] falar ao microfone exige uma técnica apurada em que diversos
elementos expressivos mesclam-se”. A pesquisadora e professora mexicana Maria Cristina

Romo Gil (1994, p.50) vai ainda mais longe ao considerar que a voz é o elemento



radiofénico por exceléncia e que os outros integrantes da mensagem — musica, efeitos
sonoros e o siléncio — existem apenas para ressaltar a fala quando s&o utilizados juntos
dela. Por isso, a importancia do discurso do padre Marcelo se da tanto em sua forma,

quanto em seu conteudo.

[...] se o padre deixasse de ser padre para fazer programa de radio eu tenho
certeza que ele faria sucesso. Porque ele tem o dom da comunicagdo. Se vocé me
pergunta, nesse periodo todo, o que eu visualizo no padre Marcelo, além do
coracdo enorme, o grande detalhe dele é a comunicacdo. E um cara que se
comunica bem tem tudo para ser considerado um grande radialista. Se ndo fosse
padre, ele seria um radialista. Ele sabe o que quer falar, aonde quer chegar e
nunca entra no ar sem saber o que ele quer. [...] Ele adora aquilo que ele esta
fazendo, acredita naquilo que esta falando, e faz a gente acreditar naquilo que ele
esta falando. Ent&o ele é um baita de um radialista. (APENDICE D)

Portanto, com uma audi¢do mais atenta a0 Momento de Fé pode-se concluir

que, apesar de oficialmente ndo ser radialista, padre Marcelo usa, consciente ou
inconscientemente, os oito requisitos essenciais para que um profissional seja considerado
um bom locutor, de acordo com Jorge Valdés (apud FERRARETTO, 2000, p. 311):
entender o conteudo, interpretar o texto, transferir as informacdes, medir o ritmo, matizar,
ser natural, convencer e concluir bem a leitura.

Prosseguindo com a oracéo, padre Marcelo cita passagens biblicas, pede pelas
pessoas que estdo ouvindo o programa e profere seus conselhos morais. Tudo isso
mergulhado em sua unc¢do. Em certo momento, o padre diz o termo “e na lingua dos
anjos...” como um sinal para que o operador mude a trilha sonora para o trecho da musica
“Na lingua dos anjos” (a musica encontra-se no CD anexo a este estudo). A oracdo
prossegue até que o padre diga “Em nome do pai, do filho e do Espirito Santo”. O fim da
oragdo também serve como um indicativo para a mudanca da trilha. Neste momento entra
mais uma masica escolhida previamente. Apo6s a execucdo de um trecho da musica o
Momento de Fé vai para mais um intervalo.

Na volta, o programa entra em sua Ultima parte. O quarto bloco comeca

geralmente com uma histéria ou mensagem lida pelo padre Marcelo. O Momento de Fé




caminha para seu encerramento com a bengdo final do padre, seguida da Gltima musica,
totalizando, assim, cerca de cinco ou seis cangdes por programas, excetuando-se as
masicas instrumentais que formam a trilha sonora. Mas antes de encerrar o programa, o
padre deixa seu recado de todos os dias: “Evangelize”. Com isso, Marcelo Rossi espera
que 0s ouvintes que acompanham o programa sejam 0s maiores publicitarios do Momento
de Fé. E pelo que podemos observar, os fiéis ouvintes — ou ouvintes fiéis — fazem seu

dever de casa ha busca de novos seguidores do Momento de Fé.

Antigamente, se alguém me procurasse e falasse: "olha, vamos evangelizar". Eu
pensaria o seguinte: "Ah, vou mandar todo mundo ir na igreja". Mas, com o
trabalho do padre Marcelo, percebi que evangelizar ndo é apenas isso. Sempre
fui um cidaddo do mundo. No entanto, é preciso perceber a movimentacao das
pecas no tabuleiro. [...] Quando se fala em evangelizar, eu primeiro peco que as
pessoas liguem o programa do padre na Radio Globo — ensino sintonizar — e
depois acompanhem também o programa na Rede Vida e 0 nosso site também.
Assim que a pessoa I, assiste, ouve, pode entender melhor algumas coisas. E ai
ela vai se sentir confiante em voltar a vida paroquial. Tudo é um processo. O
risco de a pessoa chegar e tomar um choque com algumas coisas € menor.
(APENDICE C).

5.2 APRODUCAO - O MOMENTO DE FE QUE NAO VAI AO AR

Pensar um programa de radio &, antes de tudo, elaborar sua estrutura formal de
blocos, musicas, BGs, participacao de ouvintes, noticias, intervalos comerciais e uma série
de preocupacdes controladas por um tempo determinado. No caso do Momento de Fé néo é
diferente. Apesar de ndo elaborar um roteiro técnico impresso todos os dias, a estrutura do
programa j& estd bem definida entre o padre Marcelo e sua equipe.

Por volta das 3h da manha, o produtor, Méario Duarte, e 0 co-apresentador,
Ricardo Leite, j& estdo na sede da Radio Globo S&o Paulo, na Rua das Palmeiras, no bairro
de Santa Cecilia, regido central da capital paulista. Entre 4h e 5h50, Ricardo Leite
apresenta o programa Ald Bom Dia, de segunda a sabado. O programa, que vai ao ar para

todo o Brasil, menos para o estado do Rio de Janeiro, traz noticias, hora certa, musica e



debate com os ouvintes. Méario Duarte também é o produtor deste programa e do Show do
Antdnio Carlos, apresentado de segunda a sdbado, das 6h as 9h.
Apos encerrar o Al6 Bom Dia, Ricardo Leite fica a espera do primeiro contato

com o padre Marcelo para definirem algumas questfes sobre o Momento de Fé. De acordo

com o radialista, esse contato pode acontecer as 6h da manhd ou instantes antes do

programa, que comega as 9h.

Na quinta-feira, por exemplo, ele faz uma missa as 20h. Entdo na sexta-feira ele
me chama um pouco mais tarde. Mas como ontem (quinta-feira, 15 de novembro
de 2007) foi feriado, ele fez a missa as 17h e me ligou as 21h. Eu estava voltando
pela Imigrantes (avenida dos Imigrantes, em Sdo Paulo). Eu parei o carro e
ficamos conversando por 40 minutos, uma série de assuntos. Entdo como ele
falou comigo ontem, acredito que ele va falar comigo s6 na hora do programa.
Até porgue o programa ja est4 montado. (APENDICE D).

Por volta das 7h da manhd, padre Marcelo comecga a entrar em contato com
Evandro Almeida, responsavel pela montagem musical do programa junto com o padre.
Por vezes, o apresentador deixa nas maos de Evandro a responsabilidade de escolher todas
as musicas do programa. Mas em certas ocasides, Marcelo Rossi faz questdo que ele ou
outras pessoas decidam. “Teve uma semana em que um cada montou a sele¢cdo das
masicas. Um dia foi o pai dele (do padre), outro dia foi a mée, no outro fui eu (Méario
Duarte)”. (APENDICE C).

Independente de quem escolhe as musicas do dia, todas as cangdes séo ouvidas
pelo padre Marcelo antes de entrarem para a lista de musicas que podem ser tocadas no
programa. O sacerdote aceita sugestdes de toda a equipe para a inclusdo de novas mdsicas,
inclusive cangdes que ndo sejam catdlicas. O que ele ouvir e gostar estd permitido para
fazer parte do Momento de Fé.

Depois de escolhidas as musicas, o proximo passo fica por conta da produgao.
Diariamente, uma equipe do Santudrio do Terco Bizantino faz uma selecdo de
aproximadamente dez testemunhos e desabafos para serem enviados ao padre Marcelo e ao

Ricardo Leite. Os e-mails e cartas com pedidos de oracdo também sdo encaminhados para



0 padre. A selecdo dos testemunhos e desabafos que serdo lidos no programa é feita pelo

padre e por Ricardo, que s&o os responsaveis pela leitura dessas mensagens no ar.

Toda semana nds criamos um e-mail relativo ao tema da semana. E as pessoas
mandam seus desabafos e testemunhos. A quantidade é tdo grande que,
humanamente, seria impossivel que eu (Ricardo Leite) lesse todos os
testemunhos e todos os desabafos, mesmo que eu chegasse a hora que chego e
ficasse por conta disso. A gente recebe, durante o programa, a média de 3.500 e-
mails. Isso s6 durante o programa. E ai tem o restante do dia todo. E e-mail, com
testemunho, sugestdo, comentario... Ndo da para ler todos. Entdo ha um pessoal
no Santudrio, os colaboradores, que se revezam e todos os dias pegam uma
quantidade de e-mails, separam os pedidos de oracdo e mandam para o padre,
que da a bengdo em todos. (APENDICE D).

Os ouvintes que falam ao vivo com o padre durante o programa também

passam por uma selecdo para terem a oportunidade de participar do Momento de Fé,

inclusive as criangas que participam aos sabados. O produtor Mario Duarte é quem faz o
cadastro dessas pessoas que falam com o padre. E, nesse cadastramento, ele j& procura

saber qual o problema do ouvinte e também se atenta para a possibilidade de fraudes.

Geralmente eu (Mario Duarte) faco uma triagem para saber qual é o problema da
pessoa... se é problema de vicio, morte, doenca ou o0 que a pessoa esta sentindo e
vou colocando de acordo com o tema da semana. E acontece de tudo. Por
exemplo, essa lista que esta em vermelho sdo pessoas que ja falaram com ele
mais de uma vez, que ja ligaram e mudaram a voz, ja pediram para outra pessoa
ligar e na hora de entrar ela foi quem falou... Entéo eu ja tenho algumas pessoas
aqui e quando eu vou sentindo, eu ja limo a pessoa (risos). Mas por que eu fago
isso? Porque é muita gente querendo falar com ele e ndo posso repetir pessoas,
sendo que tem gente no Brasil inteiro que ja ligou um monte de vezes e ndo
conseguiu falar. [...] Tem gente que engana. [...] Tem gente que liga chorando e,
quando entra no ar, quer debulhar o padre. E gente de outra religido, que é
mandada, sabe essas coisas? Ja aconteceu isso. Hoje em dia ndo acontece porque
eu converso muito com a pessoa e ai vocé vé que ela esta realmente necessitada,
esta chorando e precisa falar com o padre. (APENDICE C).

As ligagdes dos ouvintes que desejam falar ao vivo no Momento de Fé podem

ser feitas diretamente no estudio da R&dio Globo, e atendida pelo produtor do programa, ou
através da caixa postal. Cada programa da Radio Globo recebe seu nimero da caixa postal

para que os ouvintes liguem e gravem seus recados. E, no caso do Momento de Fe,

também é Mario Duarte o responsével por ouvir os recados gravados e selecionar os
ouvintes que véo falar com o Padre Marcelo Rossi.
Antes do programa também ja sdo decididas quais as caravanas para 0

Santuario do Terco Bizantino serdo anunciadas ao vivo durante o primeiro bloco do



Momento de Fé. Nos intervalos, cada emissora propria da R&dio Globo (Rio, Belo

Horizonte e Sdo Paulo) anuncia as caravanas do seu estado. Os andncios de Rio e Minas
sdo gravados anteriormente pelo proprio Ricardo Leite e colocado no ar simultaneamente
pelas emissoras. Para que suas caravanas sejam cadastradas, os interessados ligam para o
Santuario e agendam a visita. Os voluntarios do Santuario repassam a programacédo para a
Ré&dio Globo, que fica com o papel da divulgacg&o.

Apesar de a estrutura bésica j& ser de conhecimento de toda a equipe, isso ndo
impede que o padre mude todos os planos segundos antes de o programa entrar no ar ou até
mesmo quando j& estd sendo transmitido. A imprevisibilidade do radio ndo escapa ao
Momento de Fé. E quando isso acontece, toda a estrutura programada pode cair por terra e

a experiéncia e convivéncia da equipe passam a ser os norteadores até o final do programa.

Com o padre aqui, com o tom de voz dele ou algumas palavras-chave, a gente
consegue adivinhar o que ele estd querendo, qual o fundo ou a musica que ele
quer, para que lado ele vai levar o programa. As vezes ele combina uma coisa
com a gente e chega no meio do programa, muda tudo. Mas a gente consegue
matar pela deixas. (APENDICE D).

Quando o Momento de Fé sai da estrutura planejada, os intervalos comerciais

aparecem como bons aliados para que 0s ajustes sejam feitos ainda durante o programa.
Apesar de ndo estar junto ao estudio da Radio Globo, padre Marcelo se comunica
constantemente com os integrantes da equipe, antes e durante o programa, através do 4udio
no préprio estudio e por aparelhos com sistema walk talk. Durante os intervalos, o padre
faz comentérios sobre o que aconteceu no bloco anterior, solicita musicas ao operador e da
instru¢Oes quando deseja que o co-apresentador, o colaborador ou o produtor déem alguma
informacdo. Comentérios sobre as missas e eventos e até brincadeiras internas também néo
faltam nos intervalos.

Com essas elucidacdes, podemos perceber que o0 Momento de Fé é baseado em sua

simplicidade. E que a garantia de sucesso no radio ndo passa, obrigatoriamente, pelas

atracbes com formatos complexos e rigorosamente elaborados. Nas linhas a seguir



pretendo mostrar como essa simplicidade se transformou em um dos maiores fendmenos

da historia do radio contemporéneo no Brasil.

5.3 O FENOMENO

Em plena era da multimidialidade da internet e das discussdes sobre as novas
relacbes trazidas pela televisdo digital, falar em rédio, para muitos, pode parecer coisa
ultrapassada. E para boa parte dos que pensam assim, 0s termos “sucesso” e “radio” ndo
cabem mais na mesma frase; virou reliquia da época de ouro dos programas de auditdrio e
radionovelas. E, realmente, se refletirmos que, nos dias atuais, muitas radios se tornaram
meras reprodutoras de musicas e distribuidoras de brindes, faz algum sentido pensarmos
que o papel do radio sofreu grandes transformacoes.

Apesar disso, ndo € possivel falar sobre o radio, no Brasil, sem deixar de lado o
radiojornalismo, as transmisses esportivas, 0os programas educativos e os shows de
entretenimento comandados por grandes radialistas. A fidelidade ainda pode ser
considerada uma das grandes caracteristicas do ouvinte, principalmente quando falamos
em radios AM. E talvez essa mesma caracteristica seja a grande aliada do programa

Momento de Fé.

O radio oferece proximidade e intimidade, portanto, verossimilhanca.
Credibilidade. Dez pessoas podem ouvir juntas uma mesma mensagem
radiofénica, mas ela serd apreendida individualmente, como manifestagdo
pessoal. Experiéncia privada num meio de comunicacdo de massas. Essa € uma
das vantagens intrinsecas, razdo pela qual McLuhan considera o radio como um
meio “quente”, ao contrario da tevé que, para ele, é “fria”. (DINES, 2001, p. 11).

Os numeros provam o sucesso. Na grande S&o Paulo, de segunda a sexta-feira,

entre agosto e outubro de 2007, o Momento de Fé alcancou a média de 4,56 pontos de

audiéncia por minuto na pesquisa Radio Recall — EasyMedia do IBOPE, o Instituto

Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica. De acordo com o produtor do Momento de Fé,



Mério Duarte, cada ponto equivale a cerca de 1.600 ouvintes, o que nos leva a concluséo
de que a média de ouvintes, so na cidade de S&o Paulo, chega a quase 7.300 ouvintes por
minuto. Esse indice € maior do que a soma dos indices das onze emissoras que ocupam as
posicdes posteriores no horario entre 9h e 10h. O IBOPE do Momento de Fé é o
responséavel por alavancar o indice geral, entre 9h e 10h, das rddios AM da capital paulista,
que é de 8,4 pontos. Aos sdbados, o programa da Radio Globo também lidera a audiéncia
em S&o Paulo, com 3,9 pontos. “Nossa audiéncia é maior do que muitos programas de
televisdo. Alguns programas de televisdo, quando o convidam (o padre) para participar,
ainda brincam com ele para nfo esquecer de avisar no radio”. (APENDICE D).

Mas o Momento de Fé ndo se destaca apenas na comparagdo com as radios

concorrentes. Dentro da programacéo da propria Radio Globo é possivel observamos que o
programa do padre é imbativel. Além disso, mais do que um destaque também dentro da

emissora, 0 Momento de Fé é responsavel por uma visivel curva nos indices de audiéncia

nos programas da manhd. As atracdes que antecedem e sucedem também bebem da fonte

do sucesso e aproveitam para capturar uma parte dos ouvintes fiéis de padre Marcelo. O

sucesso € tanto que até mesmo o colaborador do Momento de Fé, Carlos Maglio, que
trabalha no radio h 33 anos, se surpreende com o poder do padre. “No Rio de Janeiro eu
nunca vi nimero igual. Uma vez deu 10 pontos. Foi a primeira vez que eu vi 10 pontos de
IBOPE no rédio. Isso é IBOPE de novela. [...] O programa do padre é a maior rede de
radio da historia. S6 no programa dele sio 131 emissoras”. (APENDICE C).

Entre as 131 emissoras com direito de retransmissdo do Momento de Fé, 30

fazem parte do Sistema Globo de R&dio. As outras sdo emissoras AM e FM em varias
partes do Brasil. De acordo com o padre Marcelo, cerca de 15 milhGes de ouvintes

acompanham seu programa diariamente em todo o territério nacional.



Em Juiz de Fora, o sucesso ndo é diferente. Na ultima pesquisa encomendada
pela Rédio Globo 910 AM, em 2005, que levou em consideracéo a audiéncia entre segunda
e sébado, das 9h as 10h, a emissora lidera absoluta entre radios AM e FM da cidade. A
média de ouvintes, de acordo com o IBOPE, foi de 66.828,56 por minuto, mais do que o
triplo de ouvintes da segunda colocada, a Radio Solar FM, com 22.087,77. Vale salientar
que a terceira colocada, Panorama FM, obteve média de 12.216,75 ouvintes por minuto; a

Solar FM, 11.490,43; Radio Cidade com 7.994, 66 e Radio Itatiaia com 7.026,17.

Juiz de Fora inteira é apaixonada pelo padre, estd sempre ligada nele. Ele é
aberto a0 movimento, mas ndo podemos dizer que ele se autodenomina do
movimento. [...] N6s gostamos muito desse sucesso do padre. Grande parte do
publico dele é mesmo dos carismaticos. NOs temos muito carinho pelo padre
Marcelo. Tem gente que n&o perde um programa dele. (APENDICE B).

Até novembro de 2007, a Radio Globo Juiz de Fora contava com 16
anunciantes® no horério do programa do padre Marcelo. De acordo com o executivo de
contas da emissora, Anderson Salgado, ndo ha mais espacos disponiveis para novos
anunciantes, ja que nenhuma das empresas tem interesse em retirar seus anincios da grade
de programacdo da emissora neste horario.

E, para que se tenha uma idéia, 0 Momento de Fé é o programa mais caro para

se anunciar na Radio Globo Juiz de Fora. As inser¢fes comerciais nos programas que

cercam Momento de Fé — Show do Antdnio Carlos, entre 6h e 9h, e Manhi da Globo, entre

10h e 13h — custam R$ 35,00 por 30 segundos entre segunda e sexta. No sébado esse valor
cai para R$ 30,00. Para ter um comercial na hora do programa do padre Marcelo, entre 9h
e 10h, o anunciante desembolsa R$ 46,00 pelos mesmos 30 segundos, de segunda a

sabado.

3 As empresas que anunciam durante 0 Momento de Fé sdo: ABC, Portal da Luz, DDD Malhas, Bahamas,
Coferminas, SOS Servigos médicos, GG Modas, Vila Natural, Artbela, Clinica Nova Imagem, Amazonas
Couros, Bretas, Casas Franklin, Farmacia Cavalieri, Café Donalice e Magazine Luiza.



Outro dado que constata o sucesso do Momento de Fé passa pelo nimero de

mensagens, e-mails, ligacBes e cartas recebidas pela R&dio Globo e pelo Santuario do
Tergo Bizantino. Segundo informagdes do radialista Ricardo Leite, somente entre as 9h e
10h, horéario do programa, a Radio Globo recebe cerca de 3.500 e-mails. O Santuario
recebe caixas e mais caixas de cartas por semana. Isso tudo sem contar as Vvérias ligaces
que a radio recebe durante todo o dia. De acordo com Mario Duarte (APENDICE C), “[...]
tem gente que liga para ele (padre) 24 horas. Se eu chegar aqui na radio & meia noite, é
bem capaz de ter gente ligando para ele”. Também a R&dio Globo de Juiz de Fora recebe
cartas, telefonemas e e-mails com mensagens para o padre e pedidos de participacdo no
programa.

Quando isso acontece, as solicitacbes sdo encaminhadas para Sdo Paulo ou o ouvinte é

orientado a entrar em contato com a emissora paulista.

5.3.1 O sucesso incomoda

Desde que comecgou a circular pelos meios de comunicagdo, padre Marcelo
Rossi vive na mira de criticas das mais fervorosas. Hoje, 13 anos apds sua ordenacéo, o
sacerdote continua com seu sucesso, mas 0s comentarios sobre o seu modo de agir ndo
cessam. Seu discurso — parte fundamental em seu programa na Radio Globo - € alvo de
analises de estudiosos, padres e profissionais da comunicacdo. Por isso, caminho para o
final deste estudo abordando visfes de entrevistados que me ajudaram neste trabalho e
fontes de matérias divulgadas na imprensa. Opinides que também auxiliam no processo de
analise do discurso utilizado no Momento de Fé.

Mas mesmo quem ndo acompanha o programa do padre Marcelo se arrisca a

opinar. E o caso do padre Jo&o Justino, reitor do Seminario Arquidiocesano Santo Ant6nio



em Juiz de Fora, que afirmou s6 conhecer o Momento de Fé porque alguns fiéis comentam.

Mesmo assim, padre Justino acredita que o discurso do colega Marcelo ainda esta longe de

ser o ideal.

O problema que eu vejo € a distingdo que nds poderiamos fazem da questdo da
qualidade e quantidade. Sem davida, com o apoio do Sistema Globo de
Comunicagdo, ele tem uma penetracdo enorme. [...] Houve uma grande perda
nesse sentido, seja em termos de conteddo, porque o Padre Marcelo tem uma
teologia muito fraca. Ele tem o0 meio de comunicacdo nas maos, mas ndo basta
ter isso, tem que saber o conteGdo que vocé comunica. [...] Ha algumas
simplificacbes das questbes da fé e, sem divida, isso agrada ao grande publico,
porque é um estilo de comunicagdo mais direta, que toca nas questdes mais
conflituosas do dia-a-dia, nos desesperos que as pessoas tém. Mas quando eu
falo isso também ndo digo que o que ele faz traz maleficios. Mas acho que eu
ndo faria e acho que ndo é por ai que a Igreja deveria investir. Ela deveria
investir nos meios de comunicacdo com uma qualidade melhor no contetdo.
(APENDICE A).

J& a coordenadora do movimento de Renovacdo Carismética Catolico de Juiz

de Fora, Inés Pimenta, cré que a simplificacdo do discurso do padre é necessaria para que

ele consiga atingir o maior nimero de pessoas.

Ele ndo é um pregador. Ele é um homem de oracéo. Ele reza para as pessoas, fala
diretamente com elas. Padre Marcelo ndo é pregador. Quando tem missa, que ele
celebra junto com o bispo dele, o Dom Fernando, quem faz a homilia é o Dom
Fernando. Padre Marcelo anima. Ele tem esse carisma. Ele atrai as pessoas. E
muitas delas mudam suas vidas acompanhando os programas do padre Marcelo.
Ele faz um trabalho sério. Ndo é de brincadeira. [...] O padre deve mesmo
procurar, na sua liturgia, atingir as pessoas. Se ndo elas ficam apenas cumprindo
ritos e bocejando nos bancos das igrejas. [...] O povo esta precisando que alguém
fale “Deus te ama”, “Jesus é o senhor da sua vida”... Tem que mexer também
com o meu emocional. Eu ndo sou s6 um ser fisico, sou espiritual, mental,
psiquico. (APENDICE B).

Para o produtor do Momento de Fé, Mario Duarte (APENDICE C), “[...] o

rddio ndo pode ser muito mecénico, ele tem essa proximidade com as pessoas. E nesse

programa que envolve religido ndo tem como vocé fazer uma coisa tdo mecénica. Vocé

tem que ter o sentimento, ter o feeling pra sentir a pessoa”.

Apesar de estar presente em praticamente todos os meios de comunicagéo, é no

radio que o padre Marcelo encontra terreno fértil para suas pregacdes. Além do discurso

mais simples, o radio oferece facilidades que a televiséo, por exemplo, ndo oferece. Fazer o

programa da sua propria casa ou de qualquer lugar em que vocé se encontra — haja vista



que o padre apresenta 0 Momento de Fé até do consultdrio de seu dentista — faz com que a

caracteristica de penetracdo que o radio tem seja potencializada.

Por que o padre Marcelo ndo abre méao de fazer um programa de radio? Por ser
um cara conhecido e ter adquirido certo status perante a sociedade, ele poderia
fazer, tranquilamente, todos os dias, um programa na televisdo. Por que ele ndo
se dedica diariamente a um programa de televiséo e se dedica a um programa de
radio? Primeiro porque ele é apaixonado por radio. Segundo porque o radio tem
um trabalho muito interessante. Com a imagem, por exemplo, vocé pode
dispersar e prestar atencdo na figura da pessoa. E ele ndo quer que as pessoas
prestem atengdo na figura dele. Por isso ele se dedica muito ao radio. Porque no
radio as pessoas prestam atencdo naquilo que ele esta falando. Sem contar que no
radio a pessoa pode fazer uma série de outras coisas enquanto esta
acompanhando a oracdo. (APENDICE D).

Atencdo, realmente, € uma palavra que deve ser levada em consideracdo no

discurso do padre. Apesar da simplicidade da producéo do programa, a todo o momento

algum elemento chama a atengdo do ouvinte. Seja a mudanca de uma trilha de uma mdsica

instrumental mais lenta para outra cantada com fervor; seja a variacdo do tom de voz que

Marcelo Rossi alterna a todo instante; seja pelo proprio discurso em si, que em certo

momento interessa ao ouvinte; ou seja pelo simples fato de o padre, literalmente, convocar

0 ouvinte a prestar a atencdo no que ele esté dizendo, a fechar os olhos e a rezar junto. E o

padre consegue tocar no lugar onde muitas pessoas guardam seus sentimentos, suas

magoas, angustias e sofrimentos.

Nos hospitais, por exemplo, os pacientes se sentem muito carentes, por isso, é
preciso saber acolhé-los sempre com um sorriso e com um gesto carinhoso. Este
é o valor da TV e da Radio. E por meio dos Meios de Comunicacdo que
podemos levar o bem e o amor até as pessoas, nos lugares mais distantes.
(ROSSI, 2006).

Consciente daquilo que fala e da forma como fala, o radialista Ricardo Leite

acredita que padre Marcelo demonstra muita seguranca e dominio das técnicas do discurso

radiofonico.

[...] ele deve ter ouvido radio e foi adaptando a comunicacgdo dele. O segredo
dele é a comunicacgdo, a maneira como ele se comunica com as pessoas. Ele é um
padre como outros. O detalhe é que ele consegue passar 0 que ele pensa ou o que
ele quer através das mensagens de Cristo, mas ele passa dentro de uma realidade
mais proxima das pessoas. Ele consegue passar dentro daquilo que a pessoa esta
sentindo. Entdo a pessoa se sente mais proxima a ele, como se ele falasse a
lingua daquela pessoa. E ele leva isso para o radio. Ele ndo fez curso de
comunicacdo ou de radio e ninguém chegou e falou como fazer um programa de
radio. (APENDICE D).



Em uma matéria publicada na revista masculina Playboy, em junho de 1999 — inicio
do boom padre Marcelo Rossi — o professor e um dos maiores especialistas brasileiros em
expressdo verbal e oratoria, Reinaldo Polito. (POLITO, 1999, p. 26), j& destacava a

comunicagdo do padre.

O bom orador tem que saber explorar seus melhores atributos. Por isso o padre
Marcelo se transformou nesse fendmeno da comunicagdo. Dancga, canta e reza
com o publico, é alegre, simpatico, tem jeito de bom menino, é profundo
conhecedor dos ensinamentos da Biblia, fiel aos dogmas da Igreja e tem sempre
respostas prontas para encorajar e dar felicidade as pessoas. Como conhece bem
0 ser humano, suas mensagens sempre ddo a impressdo de responder as
perguntas que todos gostariam de fazer.

N&o podemos afirmar se o professor ouvia 0 padre Marcelo pelas ondas do
rdio — nessa época o padre apresentava um programa na Radio América, em Séo Paulo —
mas o comentéario de Reinaldo Polito, oito anos depois, parece ainda muito atual. Padre
Marcelo demonstra conhecer bem o ser humano, até mesmo por ter levado uma vida
“comum” até a adolescéncia e por conviver com problemas familiares mesmo depois de
ordenado padre, como cita em alguns programas.

Mas sera que pelo fato de o radio excluir o sentido da visdo — ou deix&-lo sob
total responsabilidade da imaginacéo de cada ouvinte — a imagem do padre nos programa
de televisdo ndo o ajuda a conquistar os fiéis no radio? Essa é uma pergunta que também

pode ajudar a entendermos o fendmeno Momento de Fé. O administrador de empresas e

especialista em marketing das institui¢des catélicas, Anténio Miguel Kater Filho (FILHO,
1999, p. 37), acredita que a imagem do padre € um dos motivos para que ele seja um bom

produto da fé catolica.

Ele é um excelente produto porque relne as caracteristicas de um padre ideal.
Seus pontos fortes sdo a simplicidade e o grande apelo emocional. Isso incomoda
o clero, que acredita que ele passa a imagem de um padre pouco intelectual, o
gue ndo condiz com a tradi¢do dos sacerdotes catdlicos. Outro ponto forte é o
carisma pessoal do padre Marcelo. Esse componente do produto é como o talento
do Pelé ou do Roberto Carlos, algo que ndo se pode inventar. Por fim, o padre
Marcelo vive na época dos grandes meios de comunicagdo. Foram esses meios
que fizeram com que o produto que estava nascendo numa pardquia da Diocese
de Santo Amaro, em S&o Paulo, se multiplicasse por todo o mundo. HA um
Gltimo componente, muito peculiar. As mulheres acham o padre Marcelo muito



bonito. Se sentem atraidas pelo jeito de garotdo dele. Com um produto desse, o
lucro é sempre certo.

Mas ndo so a Igreja catolica percebeu o “lucro” que o poder de penetracdo do
padre poderia trazer. Como visto no capitulo anterior, as emissoras de televisdo e radio
também brigaram, literalmente, pela presenca do padre Marcelo. Quem néo precisou brigar
para ter a imagem associada ao sacerdote foi a Renovacdo Carisméatica. Mesmo ndo
declarando abertamente fazer parte do movimento, padre Marcelo defende e enaltece a
importancia da RCC. E como teve influéncia dessa ala da Igreja, carrega consigo, também
em seu discurso, os termos e costumes da Renovacdo. Como citado acima, em certo
momento do programa — ap6s 0 momento maximo de oracdo — padre Marcelo diz a frase
“E na lingua dos anjos...”. Entdo comega um trecho da musica “Na lingua dos anjos” da
banda Ceremonya. A banda faz parte do chamado metal catdlico, um estilo que alia 0 som
do rock melédico com letras que tratam de temas religiosos, e pode ser considerada como
integrante do movimento de Renovacdo Carismética Catélica, 0 mesmo que tem como um

de seus paradigmas o falar em linguas.

Agora 0 nosso jeito é que, as vezes, 0 povo estranha. Aquele povo rezando tudo
junto, pedindo tudo junto, com as médos para cima, parece pentecostal. E somos
pentecostais... catolicos. HA uma questdo na Igreja com alguns nomes que nés
usamos, o que foi alvo até de um documento que questionava esses nomes, COmo
“batismo no Espirito Santo”; “ministério”; “servos”, ja que as pessoas que
trabalham na Renovagdo sdo chamadas de servos. Mas isso tudo é tdo biblico! A
oracdo em linguas é uma coisa proibida por alguns padres. Proibe em publico,
mas as pessoas rezam em casa, em equipes fechadas. (APENDICE B).

J& para o padre Marcio Anatoli, coordenador da Pastoral Universitaria da
Diocese de S&o Paulo (uma das Comunidades de Base ligadas a Teoria da Libertacdo), “a
Renovacdo reune ovelhas e as entrega para o lobo, que € a ideologia do mercado. O que
padre Marcelo prega é a estética como fundamento do mundo. E cultura pés-moderna”.
(VENCESLAU, GROSSI, BORTOLETO, 2000, p. 22).

Em meio as discussdes sobre legalidade moral de seus atos, o padre, que tem o

dom da comunicagéo, continua chegando aonde quer chegar e da forma que deseja chegar.



Tudo isso amparado pela maior instituicdo religiosa de todos os tempos, a Igreja Catolica;
por uma assessoria de imprensa que o torna quase um idolo pop; pela opinido publica e
pelo elemento fundamental da cultura p6s-moderna: os meios de comunicacdo. E, nas
palavras do profissional de comunicagdo que mais tempo trabalhou com o sacerdote, o
radialista Ricardo Leite, o padre Marcelo “adora aquilo que ele esta fazendo, acredita
naquilo que esté falando e faz a gente acreditar naquilo que ele esta falando”. (APENDICE

D). Até que se prove o contrario, sdo essas as caracteristicas que tornam o Momento de Fé

um verdadeiro fendmeno no radio brasileiro.



6 CONCLUSAO

Religido e comunicagdo. A parceria que ja dura milénios parece mesmo se
fortalecer cada vez mais. A primeira, se utilizando do poder de expansdo da comunicagéo
para que sua mensagem seja propagada aos quatro cantos. A segunda, vendo na religido
uma poderosa aliada, mesmo que, apesar de todos os avan¢os do mundo pds-moderno, 0
tradicionalismo do sagrado ainda impere em sociedades inteiras e no interior de cada
individuo.

Quando falamos na Igreja Cat6lica, uma das instituicbes mais poderosas do
mundo — embora possamos considerar a possibilidade de enfraquecimento da ideologia nos
dias atuais — a questdo da comunicagdo inserida no mundo globalizado ganha ainda mais
importancia e destaque nas discussdes de sacerdotes, bispos, arcebispos, cardeais e papas.
Apesar de aceitar a comunicagdo hi muito tempo, a Igreja oficial parece ainda um pouco
perdida quando o assunto é como efetivamente utilizar esses meios de comunicacéo para
transmitir suas mensagens aos fiéis. Por isso, em meio as opinides polarizadas, a Igreja
assiste a expansdo das denominagdes evangélicas, essas sim com absoluta certeza do poder
da comunicagdo em “servir ao Senhor” e levar a palavra de Cristo a0 maior nimero de
fieis, além de converter os infiéis. Se 0 uso desses meios também é utilizado para o
enriquecimento material de uns, isso ndo coube a este trabalho investigar. O que nos
importa € afirmar que novas religibes sdo verdadeiras escolas no quesito utilizagdo da
midia.

Por isso, 0 movimento de Renovacdo Carismética chega a um cenario em que o
tradicionalismo catélico deveria ser repensado. Moralmente certo ou errado, em um mundo
mediado pela espetacularizacdo da midia, uma instituicho que pretende manter sua

hegemonia ndo pode insistir em pensamentos antigos e colocar em risco a eficacia de sua



comunicagdo. Assim sendo, a ideologia da RCC e sua intensa relagdo com a midia se
configuram no pensamento mais moderno que a Igreja conseguiu atingir até hoje. E apesar
de todas as criticas das alas mais conservadoras do catolicismo, talvez o padre Marcelo
Rossi represente o elemento que faltava & Igreja na tentativa de resgatar os fiéis que se
encaminhavam para outras religioes.

Com sua bem montada estrutura de assessoria de imprensa, o padre, que ja tem
0 dom da comunicagdo, se torna o personagem ideal para ocupar todos os formatos
midiaticos, desde jornais impressos, televiséo, internet e, claro, o radio. Porque, apesar de
toda tecnologia da informacdo que envolve o padre, o radio ainda é o veiculo de maior
forca na propagacio das palavras de Marcelo Rossi. E quem esta ali todo dia ao lado do
ouvinte amigo que precisa de uma palavra de conforto. Até hoje, o rédio foi o grande
companheiro de muitas pessoas, principalmente nas questdes relativas ao coletivo, seja
para reclamar de um buraco na rua ou para dar sua opinido sobre um tema proposto para

debate. Mas, no Momento de Fe, as preocupagBes coletivas ddo lugar aos conflitos

pessoais. Assim, fazendo um paralelo com o contedo do terceiro capitulo da monografia,
0 ré&dio, de uma maneira geral, age de acordo com as Comunidades Eclesiais de Base
(Cebs), que defendem a opcdo pelos pobres e a solu¢do dos problemas sociais. Ja 0

Momento de Fé faz o papel da Renovacdo Carismatica, valorizando e buscando solucionar

0s problemas individuais de cada um de nos.

Se analisarmos essa questdo sob a perspectiva de classes sociais, podemos
perceber outra conclusdo interessante. O radio sempre foi caracterizado por reunir grande
parte de ouvintes pertencentes as classes mais baixas. JA a Renovagdo Carismatica é
considerada um movimento que engloba boa parte da classe média catélica. Com isso,
ganhar um representante em um dos meios de comunicagdo mais populares pode fazer com

que a RCC conquiste um novo campo de atuagéo e fortalega sua participagdo na estrutura



hierarquica da Igreja. Talvez essa alianca seja, para a RCC, uma interessante tentativa de
abarcar uma parcela da populacdo que se sentia a margem da Igreja Catolica, se via
seduzida pelo pentecostalismo das igrejas evangélicas e representa um grande publico
consumidor dos produtos da fé.

Isso porque ndo podemos desconsiderar que a carreira do padre Marcelo
movimenta milhGes de reais, evolvendo o interesse de poderosos grupos empresariais. E,
apesar de ndo se considerar um astro pop, o0 padre tem sim toda uma estrutura que o
envolve como tal e, definitivamente, tem o interesse de manter esse status. Talvez esse
tenha sido o principal motivo do meu insucesso na tentativa de conseguir alguns minutos
com o sacerdote. Agenda cheia demais para atender a um simples estudante de jornalismo?
Desinteresse em colaborar para uma pesquisa académica que pode ndo afetar em nada a
vida e carreira do padre? Ou pelo contrério; receio de que questionamentos polémicos
pudessem, de alguma forma, interferir negativamente na imagem do padre, ainda que de
forma modesta?

N&o sei. Acredito que o padre Marcelo Rossi nem tenha tomado conhecimento
da simples intengdo de entrevista-lo. Talvez, se soubesse, fizesse questdo de responder
cada uma das perguntas que preparei. Perguntas essas que, ao contrario do que poderia
imaginar sua assessoria de imprensa, desejavam apenas saber como o padre lida com o
radio, como prepara seu discurso que leva para milhdes de pessoas todas as manhas e como
essa responsabilidade pesa em suas costas.

Apesar dos imprevistos e das dores de cabega que a tentativa de contato com o
padre causaram, acredito que a visita a Radio Globo tenha cumprido um papel fundamental

neste trabalho, que é o de esclarecer alguns pontos referentes a0 Momento de Fé. Saber

como é feita a producdo do programa é o primeiro passo para entendermos todo esse

sucesso. E, como vimos nas paginas anteriores, 0 Momento de Fé ndo se mostra totalmente



dependente de uma produgdo complexa todos os dias. Isso reforca que o segredo do
programa esta mesmo na figura de seu personagem central. Claro que ndo pretendo
desmerecer o arduo trabalho dos profissionais envolvidos para que o programa tenha sua
qualidade garantida. Mas, certamente, o padre Marcelo tem — e se ndo tem, deveria ter — a
consciéncia de que sua ideologia e pregagdes sdo encaradas como verdadeiras leis para
muitos ouvintes.

Uma anélise um pouco mais atenta ao discurso do padre nos faz entender o
porqué disso. Quem, em um momento de sofrimento, ndo se sente sensibilizado por uma
musica envolvente, uma voz calma e suave e palavras que nos tocam nos sentimentos mais
profundos e intimos? Quem néo se arrepia quando uma voz fala justamente aquilo que nds
estamos precisando ouvir? N&o é necessaria muita inteligéncia para perceber que o padre
sabe se comunicar. Mas é preciso muita desenvoltura e competéncia para comandar um
programa com tamanha consciéncia daquilo que esté sendo feito.

Por isso, acredito que, se a carreira de padre ndo lhe fosse mais aprazivel,
Marcelo Rossi encabegaria a lista dos melhores radialistas que o radio brasileiro ja ouviu e
teria sucesso garantido se resolvesse se dedicar ao ensino de boas préaticas de comunicacdo
e expressdo oral. Ainda que ndo possa ser considerado, formalmente, um radialista, padre
Marcelo faz historia no radio e merece ser estudado com maior profundidade.

Finalizo essas consideracdes tendo a certeza de que o estudo elaborado até aqui
é apenas o inicio de uma discussdo que ainda pode render muitos frutos. Em uma expansao
desse projeto, trés pontos seriam fundamentais para que o proposito inicial seja totalmente
alcangado: primeiro, acompanhar a evolugéo desse sucesso, realizando novas pesquisas
para saber até que ponto o0 Momento de Fé ainda se configuraria em um fenémeno no radio
brasileiro e quais 0s motivos para isso; segundo, conseguir, finalmente, um momento com

o padre Marcelo para que ele possa se expressar em relagdo ao seu trabalho especifico no



radio; por altimo, e talvez o mais importante, analisar como acontece a recepgao de todo o
discurso analisado até aqui. Afinal de contas, de nada adiantaria o discurso do padre
Marcelo se ndo existissem os cerca de 15 milhdes de ouvintes que acompanham o

Momento de Fé diariamente e o tornam esse grande fendmeno no rédio brasileiro.
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8 APENDICES

Apéndice A

Entrevista com o Padre Jodo Justino de Medeiros Silva, reitor do Seminario
Arquidiocesano Santo Antonio, coordenador e professor do Curso de Teologia do
ITASA/CES, vigério paroquial da paréquia de Sdo Pedro — JF, coordenador do Conselho
Presbiteral da Arquidiocese e assessor da Comisséo de Doutrina e Fé da CNBB.

Guilherme - Desde o principio, a Igreja utilizou elementos para se comunicar
com seus fiéis. Que meios ela usava para transmitir sua mensagem antes do surgimento dos
meios de comunicagdo de massa?

Pe Jodo Justino - A gente tem que ver um pouco a histéria dessa
comunicagdo. O eixo da idéia da comunicagdo da Igreja é a idéia de que o Evangelho é
para ser comunicado e anunciado. Entdo eu diria que a Igreja nasceu comunicando. Ao
longo da histdria ela sempre esteve ligada, inclusive, em alguns momentos, & producéo dos
meios de comunicacdo. Uma das pontes da invencdo da imprensa é com a Igreja, atraves
dos monges. Anchieta, no Brasil, criou o teatro para a comunicagéo do Evangelho. Um dos
iniciadores do teatro no Brasil foi José de Anchieta. Tomemos o exemplo de Juiz de Fora.
A arquidiocese foi criada em 1924 e o bispo era o Dom Justino. Uma das iniciativas de
Dom Justino foi a criagdo do jornal, chamado “O lampadério”. Ele comprou uma grafica e
criou o jornal. Entdo, a Igreja sempre esteve presente com os meios de comunicagdo. No
Concilio Vaticano I, que se realizou de 1962 a 1965, existe um decreto sobre os meios de
comunicagdo. A Igreja, consciente, da essa importancia & comunicagdo. Se vocé toma o
espaco do Vaticano, ha sempre essa preocupacao. O Vaticano tem uma radio, que pode ser
ouvida no mundo inteiro, um jornal, que tem mais de 150 anos... Hoje tem televiséo,

internet...



Guilherme - Quando a Igreja comegou a se voltar para esses meios? Que
acontecimentos contribuiram para isso?

Pe Jodo Justino - A Igreja, preocupada em evangelizar, anunciar o Evangelho
e se fazer presente junto as populagdes, sempre se utilizou desses meios de comunicag&o.

Existe, inclusive, um debate se esse uso coincide ou ndo com o Evangelho. Uma vez eu li

um artigo do Eugénio Bucci, que foi editor do Jornal do Brasil, sobre o Dia Mundial das
Comunicagfes. Em um ano, o Papa Jodo Paulo Il escreveu uma mensagem e esse cronista
dizia que o Evangelho precisa ser anunciado. Ele, inclusive, se confessa ateu, mas diz que
esse é o0 papel da Igreja e ela deve anunciar o Evangelho. Mas ele questionava que, quando
ela entra nos meios de comunicagdo, ela tem consciéncia da logica que rege os meios de
comunicac¢do? Ele faz uma comparagéo que afirma que a l6gica dos meios de comunicagao
ndo € a ldgica do Evangelho. Como o Evangelho vai se utilizar dos meios de comunicagao
se sdo légicas diferentes, sobretudo com a comunicagdo de dentro da cultura liberal, de um
modelo politico capitalista? De qualquer modo, a Igreja usa esses instrumentos. Eu acho
que, exatamente ai, existe um conflito, j& que para manter a producéo delas, elas precisam
encontrar formas que estdo relacionadas ao modelo do mercado. Para mim isso beira
algumas situacdes até ridiculas, como a Rede Vida, que vende jdias. A gente entra em um
mecanismo delicado ai. Mas ndo resta ddvidas que hd um prato grande na vida dos fiéis. O
programa do Padre Marcelo eu ndo conhego e ndo ougo, mas sei a quantidade de pessoas
que ouvem. Eu conheco alguma coisa do programa quando chega a mim, como padre, no
seminario ou na paroquia, o que os fiéis dizem: “O Padre Marcelo falou isso...”, “Eu ndo
perco o programa do Padre Marcelo...”, “Eu descobri o programa...”. Isso é real, tem um

lastro. Vocé vé a quantidade de CDs que ele vende. Isso tem um impacto grande.



Guilherme - O senhor acha que esse sucesso que o padre Marcelo faz, com
milhdes de CDs vendidos, livros, programa na radio e TV, ajuda na propagacdo da fé
catolica?

Pe Jo&o Justino - O problema que eu vejo € a distingdo que nos poderiamos
fazer da questdo da qualidade e quantidade. Sem duvida, com o apoio do Sistema Globo de
Comunicacéo, ele tem uma penetracdo enorme. VVocé deve se recordar que a Rede Globo
mantinha, através das suas filiadas, a missa dominical local. Em Juiz de Fora nés
celebrdvamos, na Panorama, a missa aos domingos. Até que surgiu o Padre Marcelo e
houve a opcéo da Globo de unificar com a missa do Padre Marcelo. Houve uma grande
perda nesse sentido, seja em termos de conteldo, porque o Padre Marcelo tem uma
teologia muito fraca. Ele tem o meio de comunicag@o nas maos, mas ndo basta ter isso, tem
que saber o conteudo que vocé comunica. Ai houve um empobrecimento, porque nesse
Brasil afora varios padres e bispos tinham a possibilidade de celebrar a liturgia, isso foi
cortado e veio o enlatado da missa do Padre Marcelo. Entéo aparece ai esse problema da
quantidade e extensdo, ou seja, como o Padre Marcelo chega no Brasil afora através da
rédio, da TV e da venda de CDs e da qualidade do contetdo que ele tem. H& algumas
simplificacbes das questbes da fé e, sem dlvida, isso agrada ao grande publico, porque é
um estilo de comunicagdo mais direta, que toca nas questdes mais conflituosas do dia-a-
dia, nos desesperos que as pessoas tém. Mas quando eu falo isso também ndo digo que o
que ele faz traz maleficios. Mas acho que eu ndo faria e acho que ndo é por ai que a Igreja
deveria investir. Ela deveria investir nos meios de comunicagdo com uma qualidade

melhor no conteddo.



Guilherme - O Padre Marcelo Rossi é considerado da vertente carismatica da
Igreja Catdlica. O que o senhor acha dessa vertente em relagdo aos meios de comunicagdo?
Ela foi importante para aproximar mais 0s meios de comunicagéo para a Igreja?

Pe Jo&o Justino - H4 um boom da participa¢do nos meios de comunicagdo que
vém dos evangélicos. E a Renovacdo Carismatica tem um perfil que se aproxima um pouco
do modelo evangélico. Eles tiveram acesso e se preocuparam mais com 0s meios de
comunicacdo do que outras correntes dentro da Igreja. Hoje, o préprio movimento da
Renovacdo Carismética discute isso entre eles. Eu sei que existem teses e estudos
mostrando, por exemplo, que na primeira fase do movimento, ou uma das fases do
movimento, existiam grupos de oragdo das comunidades locais. Mas esse movimento se
enfraqueceu porque a relagdo passou a ser com figuras, como Padre Marcelo, Padre Jonas,
Padre Léo, através dos grandes meios de comunicacdo. Entdo a relacdo primeira, que era
levar o fiel para a Igreja local para orar, conhecer a palavra de Deus e trabalhar na
comunidade, criou uma relagio com essas figuras, rompendo e fazendo uma ponte direta. E
muito interessante observar que, da propria cidade, eles organizam excursfes para ir a
missa do Padre Marcelo, a Cancdo Nova. Entdo é uma outra forma do movimento
carismatico, que se afastou um pouco do projeto inicial. Hoje 0 movimento carismatico

tem vérias faces e uma delas é essa, dessas figuras que se destacaram.

Guilherme - O senhor disse que a Renovagdo Carismatica se aproxima um
pouco do movimento evangélico. As igrejas evangélicas existem ha muito menos tempo,
mas tomaram conta dos meios de comunicacdo de forma bastante rapida. O senhor acha
que a Igreja Cat6lica perdeu tempo ou ficou um pouco para trés nesse processo?

Pe Jodo Justino - Eu acho que cada um esta no seu ritmo. Acredito que 0s

evangelicos nos chamem mais a atencdo por causa da novidade que isso representa. Mas



existe uma grande expressdo da presenca da Igreja Catolica na TV. Eu acho que a Igreja
Catolica ainda consegue manter alguns principios que d&o a orientacdo da abordagem, do
que falar, de como abordar os problemas. Eu estive, ha uns dois anos atrés, em Belém, no
Para. E 14 eles tém a TV Nazaré, um projeto interessantissimo para a Amazoénia. Belém é
considerada a entrada da Amazonia Legal e o bispo de |4 conseguiu montar toda essa
estrutura, bastante simples e moderna, a0 mesmo tempo, e conseguiu que Varios bispos da
Amazdnia organizassem as suas repetidoras, mas também com espago para a programagao
local. Entdo, esses modelos sdo baseados em alguns principios importantes ndo sé pela
comunicagdo, mas pelo modo como se pensa a evangelizagdo, como a valorizagdo da
cultura local. Belo Horizonte, por exemplo, tem a TV Horizonte, que é da arquidiocese.
Tem a Radio América. Existe um projeto da Igreja de Belo Horizonte, de estender a TV
Horizonte para toda Minas Gerais com uma programagédo de TV aberta. Entdo, existem
investimentos, mas eles sdo feitos num ritmo diferente.

Guilherme - E o senhor avalia que esse ritmo é o ideal? A Igreja tem um
potencial de crescer nessa area?

Pe Jodo Justino - Eu acho que a Igreja tem potencial de crescer, mas
precisaria corrigir algumas coisas. Precisaria definir algumas politicas do crescimento e da
qualidade do servico prestado, como essa questdo que eu coloquei sobre o Padre Marcelo.

Guilherme - No seminario, 0s novos padres saem com qual formacdo em
relagdo aos meios de comunicagao?

Pe Jodo Justino - Boa pergunta. N6s temos, no curso de Teologia, uma
disciplina chamada “Comunicagao e Pastoral”, que é um curso pequeno, de 36 horas/aula e
trabalha algumas nog¢des bésicas de comunicacdo a serem aplicadas na pastoral. Existem
cursos de especializagdo, que, vez por outra, algum padre ou seminarista faz. E nds temos

nesse momento um padre fazendo mestrado em comunicagdo em Roma. Temos um outro



padre, Edmilson, que esté dirigindo a Radio Catedral. Ele ndo foi formado aqui em Juiz de
Fora, mas fez o curso de comunicacdo em S3o Paulo. O padre que estd em Roma € o
Antonio Camilo, que tinha um programa, em Juiz de Fora, na Radio Solar, concorrendo

com o Marcelo Rossi. Esse programa ainda existe, atualmente, com o Padre Expedito.



Apéndice B

Entrevista com Inés Queiroz Pimenta, coordenadora do movimento de Renovacao
Carismética Catdlica (RCC) de Juiz de Fora.

Guilherme - Como a RCC se denomina hoje? E uma Igreja dentro da Igreja?

Inés Pimenta - Ndo. O nosso trabalho caminha com a unidade, com a unido.
Tanto é que a Igreja Catolica é a mesma no mundo inteiro. Em uma missa que eu estou
participando aqui s@o as mesmas palavras que séo ditas 14 no Japdo, na Australia. Onde
estiver algum padre celebrando, a palavra é a mesma. Em nome dessa unidade, n6s somos
também obedientes ao arcebispo e, através dele, como nossos parocos, que Sd0 0S
animadores de cada comunidade. E os grupos de oragdo, que sdo as células da Renovagao
Carismética dentro de cada paroquia, estdo, de alguma forma, sob o pastoreio desse padre.
Assim como as pastorais da crisma, do batismo, da catequese e v&rios movimentos que

existem na Igreja estdo sob a orientacéo dele. Claro que tudo isso coordenado por leigos.

Guilherme - A RCC surgiu com o contato de um grupo de catélicos norte-
americanos com alguns evangélicos...

Inés Pimenta - Neste ano nos estamos celebrando as bodas de esmeraldas
da Renovacdo Carismética, comemorando os 40 anos do movimento. A Renovacdo
Comegou nos Estados Unidos, em um retiro de carnaval dado por professores e alunos
universitarios da Universidade de Duquense, na Pensivania. Uma das pessoas que estavam
presentes sai pelo Brasil todo dando palestras. Ela se chama Patty Mansfield. Isso foi em
1967. Esse ano completou 40 anos da RCC exatamente em um retiro de carnaval, no dia da
festa. Esse grupo de estudante conhecia pessoas pentecostais e eles ficavam curiosos com o
jeito de rezar, de cantar, com aquela abertura tdo grande ao sagrado. Entéo eles comegaram

a ler o livro “A Cruz e o Punhal”, de um pastor protestante da Assembléia de Deus (David



Wilkerson). Esse livro € bem antigo e todos os carismaticos mais antigos j& leram. Leram
também os Atos dos apdstolos e foram para o retiro. E I, segundo 0 nosso jeito de falar e a
nossa espiritualidade, eles tiveram uma experiéncia de Deus muito forte e, na agdo do
Espirito Santo, comegaram a ter essas manifestagdes, que sdo os dons que estdo em
Corintios 12. O que importa é que ali eles tiveram um vigor novo. N6s chamamos isso de
batismo no Espirito Santo, diferente do batismo sacramental, aquele na agua. E como se
fosse um aflorar, um sair de dentro de si e a sua vida comega a mudar completamente,

desde que vocé abrace essa certeza de um Deus presente na sua vida.

Guilherme - E como a RCC acompanha, hoje, esse crescimento dos
evangeélicos? A RCC pode ser considerada uma arma da Igreja para conter esse avango?

Inés Pimenta - E da propria Igreja procurar ter o dialogo. Ver aquilo que nos
une e ndo procurar polémica dentro daquilo que nos separa. SO que é preciso ficar claro
que a Igreja tem a sua formacéo, o seu magistério. Na Igreja Catolica nds temos a palavra,
0 magistério e a tradicdo. Isso tudo para nos ndo é fechado s6 na palavra. E se tem a
palavra, nds temos o magistério que nos ajuda. Por isso h4 muito desvio. A Biblia é um
livro escrito h4 dois mil anos atras. Muitas passagens sdo de dificil interpretacéo para nos.
Até no Novo Testamento é interessante observar que o proprio S&o Pedro diz na segunda
carta de Pedro, capitulo 3, versiculo 16: “Isso ja vos escreveu nosso amado irmao Paulo,
segundo sabedoria que lhe foi dada. Ele trata disso também em todas as suas cartas. Se
bem que nelas se encontram algumas coisas dificeis, que homens sem instrucdo e
vacilancia deformam para sua propria perdicdo. Alids é o que fazem também com as
demais escrituras”. Entdo nosso contato com eles, desde que haja abertura de ambas as
partes, € de irmdos. Mas nos temos consciéncia que a nossa doutrina é catdlica apostdlica

romana.



A principio foram muito lidos os livros pentecostais. N&o digo que ainda né&o
lemos, pois ha livros evangélicos muito bons. Mas naquela época nos tinhamos apenas a
Biblia. Mas de I4 pra ca a nossa bibliografia é vastissima. Todo ano, nos congressos
nacionais da Renovagdo, sdo lancados esses livros sobre todos os servigos que nds
realizamos.

A Renovacéo é dividida em Ministérios, de acordo com o trabalho que se faz.
Nos temos os Ministérios de Pregacéo, de Intersecdo, de Oragdo por cura e libertacdo, dos
Jovens, das Familias, das Criancas, de MdUsica e artes, de Formacdo, do RENASEN (Retiro
Nacional dos Seminaristas), de Cristo sacerdote, da Comunicagdo, da Promo¢&do Humana,
das Religiosas, de Fé e Politica e de Universidades Renovadas. Tudo isso dentro da
Renovacdo. Isso para ficar mais organizado o trabalho. N6s temos uma mini-estrutura para
que os trabalhos caminhem. Hoje, a Renovacdo cresceu demais e € um dos movimentos
eclesiais que mais crescem no mundo. N6s temos um escritério de servico em Roma, a
ICCRS, que da orientacOes gerais. Em cada pais que tem o movimento de Renovacao tem
a coordenacdo nacional. A nossa, hoje, tem o escritorio em Pelotas, no Rio Grande do Sul,
e o coordenador é o Marcos Dione Ugosky Volcan. A coordenacdo nacional tem quatro
comissfes nacionais: da Comunica¢do, da Unidade, de Financa e de Formacdo. O
coordenador da comissdo de Formacdo é como se coordenasse todos 0s Ministérios. Nas
decisBes, quem vota é o Conselho Pleno, formado pelos coordenadores de cada estado. O
coordenador estadual, na verdade, orienta, pastoreia e zela por todos os coordenadores e
dioceses do seu estado. Minas, por exemplo, sdo 28 dioceses, € 0 segundo maior estado.

O conselho nacional tem dois encontros chave durante o ano: o Congresso
Nacional, em julho, e o Encontro Nacional de Formacdo de Ministérios e Coordenadores,
em janeiro. Os estados também tém os seus eventos menores e 0s congressos estaduais. O

congresso diocesano eu institui no ano passado, durante um grande evento que realizamos



aqui em Juiz de Fora, o retiro de carnaval. Ninguém tem nada contra a diversdo, mas nds
aproveitamos essa data maior para fazermos o retiro. Convidamos grandes pregadores de
fora, inclusive. O retiro de carnaval existe desde 2001 e é chamado de Oésis. Cada lugar da
um nome. Buscando dar uma unidade maior, o conselho nacional indicou um nome geral.
Nesse ano n6s chamamos de “Festa das Tendas”, para comemorar os 40 anos da
Renovacdo. Todo mundo fez seu carnaval enfocando esse tema. No préximo ano, fazendo
unidade com o documento de Aparecida, que lembra a vinda do Papa, o tema vai ser
“Animados pelo Espirito Santo”.

Mas apesar de toda esta estrutura, a célula méxima mais importante da
Renovacdo € o grupo de oracgéo. Se acabar o grupo néo tem sentido toda a organizagdo e 0s
Ministérios. Essas reunides sdo semanais, que variam de uma a duas horas, no maximo. O
centro dos grupos de oracdo € a pregacdo da palavra, é a mais importante. Sempre tem um
pregador, que fala de 15 a 20 minutos e o resto é preenchido com mdsicas, testemunhos,
louvores. As reunifes do GOU, Grupo de Oracdo Universitario, por exemplo, séo feitas
nas proprias faculdades, aproveitando intervalos de aula e o tempo que lhes sobre. Os
grupos de oracdo contribuem com a diocese, com 0 minimo que eles podem. N6s também
temos um trabalho de s6cios com a associac¢éo, que contribui com o minimo de cinco reais.
No6s langamos um projeto no comego do ano passado chamado de “A Renovagéo € mil”,
para atingirmos os mil sdcios. Isso porque precisamos da nossa casa propria, que
atualmente é alugada. E desse dinheiro que chega, nés contribuimos com o movimento
nacional e estadual.
Guilherme - A Renovacdo Carisméatica é alvo de criticas da ala mais

conservadora da Igreja. Como 0 movimento aqui em Juiz de Fora encara isso?



Inés Pimenta - Varia muito. O bispo, na verdade, € um pastor de todos.
Entdo ele ndo prioriza este ou aquele movimento. O que acontece é uma questdo de
simpatia do padre e do proprio bispo, que se identifica com este ou aquele movimento
eclesial. Mas o nosso movimento é aprovado no Vaticano. NOs temos congressos
mundiais, em que, logo depois, as liderancas se reinem em audiéncia com o Papa.

Eu ndo vivo muito esse preconceito aqui em Juiz de Fora. N6s trabalhamos
em todas as paroquias. Essa questdo € mesmo de simpatia, pois a Igreja é téo rica e tdo
ampla. Tem gente que € mais contemplativo, tem outro que € mais voltado para a razdo. O
carismatico tem procurado viver as duas coisas, estudando muito. Mas é bastante
espontaneo em sua oragdo. O que nos motiva muito é a oragdo pessoal. O carismético tem
um tempo, que varia de pessoa para pessoa, de ficar em oracdo. Ele também procura ir a
mais de uma missa por semana, além da frequéncia ao sacramento da confiss&o.

Enfim, em relacdo a ala conservadora é até o contrario. A ala mais avancada
é quem tem mais dificuldade conosco, porque € muito dessa coisa da libertagdo. Mas nds
procuramos ndo viver essa questdo aqui em Juiz de Fora. O carismético, de um modo geral,
é muito engajado na Igreja, assume muitos trabalhos, procura se informar, além de ser
interessado nos documentos da Igreja. A Renovagdo Carismatica em Juiz de Fora, porém, é
muito simples, com pessoas de pouco estudo. Alids, de modo geral, acredito que é gente
muito simples que vem para a Renovagdo Carismética. Eu ndo vou citar nomes, mas ha
certos movimentos eclesiais que fazem selecdo para as pessoas poderem entrar. A
Renovagéo ndo. As coisas acontecem na Igreja ou no saldo, sdo feitas de porta aberta e sdo
bem acolhidas.

Agora 0 nosso jeito é que, as vezes, 0 povo estranha. Aquele povo rezando
tudo junto, pedindo tudo junto, com as mé&os para cima, parece pentecostal... E somos

pentecostais, catolicos. H4 uma questdo na Igreja com alguns nomes que nds usamos, 0



que foi alvo até de um documento que questionava esses nomes, como “batismo no
Espirito Santo”; “ministério”; “servos”, ja que as pessoas que trabalham na Renovagédo sdo
chamadas de servos. Mas isso tudo é téo biblico. A oragéo em linguas é uma coisa proibida
por alguns padres. Proibe em publico, mas as pessoas rezam em casa, em equipes fechadas.
Imagina a TV Cangdo Nova. Ela estd presente em todas as casas e lugares, orando em
linguas. E ninguém vai |4 travar. A Renovacdo ndo tem necessariamente programas na
Cancdo Nova, mas eles tém a nossa espiritualidade e sairam dos grupos de oragdo. Além

da Cancdo Nova tem a TV Século XXI...

Guilherme - A Rede Vida também entra nesse grupo?
Inés Pimenta - Ndo. A Rede Vida é mais geral. Nés temos um programa na

Cancdo Nova e outro na Século XXI. O da Cangdo Nova chama Celebrando Pentecostes. O

apresentador é um rapaz do Parana chamado Ironi Spuldaro. Ele trabalha com curas e
libertagdo e n6s vamos ter ele conosco no proximo dia 18 de outubro em um evento aqui
em Juiz de Fora.

Na Século XXI temos o programa Renovacdo em Acdo, que, até pouco

tempo, estava sendo apresentado pela Polyana. Fora isso ja temos nossa editora, a Ledo

X111, que esta publicando nossos livros. Ja temos muitas publicacdes nossas.

Guilherme - Em relagdo ao futuro da Renovacdo Carismética, qual é a sua
opinido? A senhora acredita que o movimento tende a seguir um caminho de maior
independéncia e autonomia em relagéo a Igreja?

Inés Pimenta - A Renovacdo ndo é uma Igreja dentro da Igreja. NOs néo
vamos parar de trabalhar a unidade. N&do queremos sair da Igreja de jeito nenhum.

Queremos sempre trabalhar sob o olhar e a aprovacdo do magistério da Igreja, o Papa e



seus bispos e continuar catdlicos apostolicos romanos, tendo Maria como mée e 0s ensinos
da Igreja.

O que tende é o crescimento em numero e qualidade. Porque nds temos,
atualmente, uma preocupacdo muito grande em relacdo a formagéo das liderangas, para que
se tenham bons grupos e bons cristdos. Nos proximos dois anos, a Renovagéo vai trabalhar
em cima da formacédo dos coordenadores de grupos. J& que é o0 mais importante no grupo, €
preciso que esse povo lidere bem, pois o grupo de oracdo € uma fonte atrativa de pessoas
com problemas, depressfes, tristeza, angustia, sofrimento... A Renovagdo prima pela

acolhida.

Guilherme - Como € a relagdo dos padres com o0 movimento de Renovagdo?
Os que simpatizam com o0 movimento se denominam como sendo da Renovagdo
Carismética?

Inés Pimenta - Alguns falam com tranquilidade. Outros também se
manifestam contrarios. Tem padres que ndo sdo do movimento, mas d&o assisténcia. Tém
outros que mergulham de cabeca. Mas isso independe. O padre estando junto, dando

assisténcia, ndo precisa ser do movimento.

Guilherme - O Movimento de Renovacdo Carismatica pode ser considerado o
responsavel pela aproximacdo da Igreja com os meios de comunicagdo de massa? Qual a
contribuigdo que esse grupo tem nesse processo?

Inés Pimenta - Eu acho que ndo podemos dizer que a Renovagdo foi a
responsavel. Eu diria que a Renovacdo trabalha isso muito bem; é um dos movimentos que
mais trabalha com os meios de comunicacdo social. E é um trabalho muito bem feito. E

acaba ajudando toda a Igreja. Agora ja tem a Radio Catedral, que é da Curia, ndo é nosso.



A Renovagdo tem um jornal, que a cada dia tem ficado melhor. Ele € de retirada mensal. E
com ele que a gente se informa. NGs ndo somos alienados, ndo (risos). Nele nos colocamos

0s eventos, eu escrevo o editorial, que tem uma conotagdo formativa.

Guilherme - Falando mais especificamente sobre o padre Marcelo. Como os
integrantes da RCC enxergam o trabalho do padre dentro da Igreja? Ele se denomina do
movimento de Renovacéo Carismética?

Inés Pimenta - N&o, ele ndo fala isso. Mas o padre Marcelo estd sempre
presente nos nossos eventos quando pode. Juiz de Fora inteira € apaixonada pelo padre,
estd sempre ligada nele. Ele é aberto ao movimento, mas ndo podemos dizer que ele se

autodenomina do movimento.

Guilherme - Qual a sua visdo em relacdo ao sucesso do padre Marcelo nos
meios de comunicac¢do? Os milhGes de CDs vendidos, os programas de TV e rédio e todas
as outras midias em que o padre se utiliza ajudam na propagacéo da fé catolica?

Inés Pimenta - Claro. Nos gostamos muito desse sucesso do padre. Grande
parte do publico dele é mesmo dos carismaticos. NOs temos muito carinho pelo padre
Marcelo. Tem gente que ndo perde um programa dele.

Guilherme - Uma das criticas que o padre recebe é em relacdo ao
esvaziamento do discurso...

Inés Pimenta - Ele ndo é um pregador. Ele é um homem de orac&o. Ele reza
para as pessoas, fala diretamente com elas. Padre Marcelo ndo é pregador. Quando tem
missa, que ele celebra junto com o bispo dele, 0 Dom Fernando, quem faz a homilia é o

Dom Fernando. Padre Marcelo anima. Ele tem esse carisma. Ele atrai as pessoas. E muitas



delas mudam suas vidas acompanhando os programas do padre Marcelo. Ele faz um
trabalho sério. N&o é de brincadeira.

Vamos supor que acabem com o padre Marcelo. O povo é carente de atengéo,
de carinho, da simplicidade. Se acabar, aparece outro. O padre deve mesmo procurar, na
sua liturgia, atingir as pessoas. Se ndo elas ficam apenas cumprindo ritos e bocejando nos
bancos das igrejas. Por que um atinge e o outro ndo? Muda o discurso. O povo esta
precisando que alguém fale “Deus te ama”, “Jesus é o senhor da sua vida”... Tem que
mexer também com o meu emocional. Eu ndo sou s6 um ser fisico, sou espiritual, mental,
psiquico. Vamos supor que eu sou alguém afastada, que estou passando por um problema
de familia e sento 14 na igreja... Eu preciso escutar, ver, pegar... Dai eu chego e tem uma
homilia fria, mal preparada, que ndo fala nada com nada. E ai as vezes eu saio do mesmo
jeito ou pior. E as vezes encosta um leigo nessa pessoa, fala uma palavra s6 ou indica um
bom livro e a pessoa tem sua vida mudada.

Hoje, eu tenho capacidade de pegar um documento e analisar esse documento.
Mas até a pessoa chegar &, precisa de tempo. N&o posso ter um alto discurso teoldgico na
missa e as pessoas ndo entendem nada. O padre Marcelo atinge o coragéo das pessoas. Eu
ndo falo isso sendo “macaca de auditdrio” ndo. Eu nem escuto o programa dele. Mas eu sei
dos testemunhos. Quando eu vou a manicure ela esta 14 com o radinho do lado, escutando.
E muita gente que ouve ndo vai nem a missa. E certo ndo ir & missa? N&o. Mas essa pessoa
ainda ndo sabe. Se ela vai sendo movida por isso, ela vai se aproximando da eucaristia, se
torna mais comprometida e consciente.

Eu tinha um amigo que morava na roga e escutava o programa do padre
Marcelo ainda na radio América, antes mesmo do lancamento dos cds dele. Ele fazia
oracdo para o povo. Quando veio para a televisdo foi um boom. Mas o que ele atinge

mesmo é com o radio. Tanto é que ndo acabou com o radio. A televisdo mostra a cara, mas



nas rogas e cantdes as pessoas ouvem mesmo € o radio, porque o radio pode ser carregado
para qualquer lugar. As pessoas escrevem cartas para o padre. Eu mesma jé entreguei uma
carta em mdos para o padre Marcelo. Tive um problema seriissimo na familia e escrevi
uma carta pra ele pedindo oragéo. Eu acho isso téo bonito. Eu ndo estou pedindo dinheiro
para ninguém, ndo é? E desde quando é mal rezar? Por que essa briga com o padre
Marcelo? Ele mesmo ja disse: “Padres, ndo me invejem, facam o que eu fago”.

Eu entreguei a carta para ele e ele disse: “Pois ndo minha filha”. Quando eu
cheguei perto dele, disse: “Reze por mim padre Marcelo”. Ele colocou aquela “méaozona”

na minha cabeca e rezou.



Apéndice C

Entrevista com Mario Duarte, produtor do programa Momento de Fé, realizada durante
visita aos estudios da Réadio Globo S&o Paulo no dia 16 de novembro de 2007.

Guilherme - Quem faz parte da equipe do programa? Qual é a funcéo de cada um?

Mario Duarte - Eu (Mario Duarte) sou o produtor do programa. O Ricardo Leite
co-apresenta 0 programa com o padre Marcelo e também ajuda na producdo. O Carlos
Maglio também participa na apresentacéo. O Evandro Almeida, conhecido como Doug (ou
panda para o padre), cuida da parte musical junto com o padre, que é decidida antes do
programa. O Raimundo Serra fica na central técnica durante o programa cuidando das
linhas. Além disso tem o Daniel Palma na mesa de som e o Ogharth Santos que o auxilia

quando tem algum problema.

Guilherme - Quantas emissoras transmitem o programa?
Mario Duarte - S8o 131 emissoras. Existem algumas radios que ndo sdo afiliadas e
entram em cadeia com a Radio Globo sd no horério do programa do padre Marcelo. Mas

na rede Globo sdo 30 afiliadas.

Guilherme - Como é feita a producédo do Momento de Fé?

Mario Duarte - Hoje em dia nds temos o Evandro e o Raimundo. No comeco do
programa era mais o Ricardo, o padre e eu. O padre langa sempre temas a cada semana de
acordo com o que ele sente com as pessoas |4 no Santuério (do Terco Bizantino, local onde
0 padre Marcelo Rossi realiza suas missas as quintas, sdbados e domingos) e de acordo
com o0 que as pessoas estdo precisando. Entdo eu fagco uma triagem quando vou atendendo
0s ouvintes. Eu tenho aqui no computador todos os ouvintes cadastrados que ja falaram

com o padre desde 2002. Eu vou cadastrando as pessoas e colocando no horério do



programa para falar com ele. Geralmente eu faco uma triagem para saber qual é o
problema da pessoa... se € problema de vicio, morte, doenca ou 0 que a pessoa estd
sentindo e vou colocando de acordo com o tema da semana. E acontece de tudo. Por
exemplo, essa lista que esta em vermelho s&o pessoas que ja falaram com ele mais de uma
vez, que ja ligaram e mudaram a voz, ja pediram para outra pessoa ligar e na hora de entrar
ela foi quem falou... Entdo eu ja tenho algumas pessoas aqui e quando eu vou sentindo eu
j& limo a pessoa (risos). Mas por que eu fago isso? Porque é muita gente querendo falar
com ele e ndo posso repetir pessoas, sendo que tem gente no Brasil inteiro que ja ligou um
monte de vezes e ndo conseguiu falar. Tem algumas pessoas que, com o0 tempo de
producdo, eu ja vou pegando alguns macetes e descobrindo algumas coisas. Tem gente que
liga para ele 24 horas. Se eu chegar aqui na r&dio a meia noite, é bem capaz de ter gente
ligando para ele.

Além dos telefones que eu recebo aqui, nds temos o atendimento eletrénico, em que
muita gente se cadastra. Todos os programas da radio tém a sua caixa eletrdnica que,
quando acessada, mostra a lista das pessoas que ligaram e deixaram seu recado. Entéo eu

entro nessa secretaria eletronica e vou escutando os recados das pessoas.

Neste momento, o produtor Méario Duarte me mostra o audio do recado de
uma ouvinte, quando é interrompido pela produtora da R&dio Globo Rio. Os
produtores da Globo Rio, Sdo Paulo e Belo Horizonte se comunicam através de um

aparelho.

Produtora — Bom dia Sampa. Bom dia BH.
Mario Duarte — Bom dia Carol. Bom dia Rio.

Produtora — Como € que estd o tempo ai em Sampa, Mério?



Mério Duarte — Chovendo. Esta chuvoso em Sdo Paulo. Agora ndo esta chovendo, mas

choveu a noite toda. Esta garoando em alguns pontos da cidade.

Além do Momento de Fé, Méario Duarte produz o programa Ald Bom Dia,
apresentado pelo Ricardo Leite, de segunda a sabado, das 4h as 5h50, para todo o
Brasil (menos para o Rio), e é o responsavel pela producéo local do Show do Antbénio
Carlos, programa apresentado do Rio de Janeiro, de segunda a sabado, das 6h as 9h,

para todo o Brasil.

Mario Duarte — Além disso, toda semana o padre lanca um e-mail especifico para
os testemunhos e desabafos, de acordo com o tema semanal. Entdo as pessoas v&o
mandando e-mail para ele, vdo deixando seus testemunhos e, dependendo do caso, a gente
entra em contato com elas.

Entdo aqui nds pegamos tanto pessoas que querem falar com o padre, quanto as que
pedem oragdes. Os pedidos de oracdo também sdo colocados no Santudrio, que manda uma

lista para n6s com os nomes das pessoas para serem colocados em oracéo.

Guilherme - Entdo quando a pessoa entra na linha ao vivo ela ja foi cadastrada
antes?

Mario Duarte - Ja foi cadastrada. Todo mundo que fala com ele j& esta cadastrado.
Algumas vezes acontecem mudangas. Mas isso depende dele. O Padre muda muito o
programa devido a uncdo. Ele vai rezando e falando o que vai sentindo. No dia 3 de
novembro, por exemplo, (dia seguinte a celebragdo Saudade Sim, Tristeza N&o, que reuniu
cerca de 3 milhdes de pessoas no autodromo de Interlagos) o Ricardo Leite estava de

Folga. Estdvamos eu, Carlos Maglio e o padre. O padre abriu o programa pedindo para que



as pessoas que estiveram na missa do dia anterior ligassem para o programa. Entdo nesse
caso eu ja pego as ligacOes e coloco as pessoas no ar. Mas normalmente as pessoas que
falam com o padre ja tém um cadastro.

Guilherme — Esses e-mails criados toda semana ficam sob a responsabilidade de
quem?

Mario Duarte — O Ricardo vé mais, mas, as vezes, eu também vejo.

Guilherme — Em relagdo as caravanas para as missas do Santuério, que s&o
anunciadas no inicio do programa? Como sdo selecionadas?

Mario Duarte — A pessoa entra em contato com o Santuério e cadastra sua
caravana para determinado dia. O Santuério passa essa programacdo para o Ricardo
divulgar. O Ricardo deixa gravada a programagéo para as caravanas do Rio e de Minas.
Aqui em Sdo Paulo ele fala ao vivo. Isso durante os intervalos comerciais. Dentro do

programa, 0 Ricardo anuncia caravanas de varias partes do Brasil.

Neste momento, as 6h43 da manha, o padre Marcelo entra em contato pela
primeira vez no dia com a equipe do Momento de Fé. O contato acontece com
Evandro Almeida. O padre diz “O programa é seu”. Isso significa que Evandro é o

responsavel pela selecdo das musicas que fardo parte do programa daquele dia.

Guilherme — Como funciona essa sele¢do das masicas?
Mario Duarte — Isso varia muito. As vezes acontece isso que aconteceu agora: o
padre entra em contato com o Evandro e diz: “Panda (apelido de Evandro para o padre

Marcelo), hoje o programa é seu”. Nesse caso 0 Doug é quem monta a ordem em que as



musicas vao entrar. Mas isso acontece agora em que eles ja tm uma afinidade grande e o
padre confia no trabalho dele.

Teve uma semana em que cada um montou a sele¢do das musicas. Um dia foi o pai
dele (do padre), outro dia foi a mae, no outro fui eu...

Mais uma vez a produtora da Globo Rio entra em contato com Mério.
Produtora — Sampa, como estéo 0s aeroportos?

Mario Duarte — Sampa 0s aeroportos estéo ok.

Guilherme — Depois que o Evandro escolhe as musicas, 0 que acontece?

Mario Duarte — O Evandro ja coloca as musicas na tela para o operador soltar.

Neste momento, Mario liga para alguns ouvintes que desejam fazer suas
reclamagdes durante o programa Show do Antbnio Carlos. Durante toda a tarde, o
apresentador Antonio Carlos retorna a ligagéo para esses ouvintes do Rio, S&o Paulo
e Belo Horizonte e grava as reclamagdes, que serdo levadas ao ar no programa do dia
seguinte, simultaneamente. Durante a manhd, Mario divide suas atividades entre a

producao do Momento de Fé e do Show do Antbnio Carlos.

Guilherme — No sébado, o padre Marcelo atende somente as criancas durante o
programa. Essas ligacdes também sdo cadastradas?

Mario Duarte — Crianca eu vou cadastrando o tempo todo. Tem muito pai que
coloca a crianca no telefone, mas a crian¢a ndo quer falar. Eu fico louco com isso (risos).
Eu sempre pergunto para as mées: “Mas € o seu filho mesmo quem quer falar com o padre

ou é vocé que quer falar com ele?”. Tem crian¢a que ndo fala nada. Nesse caso eu ndo



posso colocar no ar. Ai os pais ficam bravos comigo, me xingam... E engracado. Tem pai

que o filho tem um ano e meio e quer que o filho fale com o padre.

Guilherme — Entdo os critérios que vocé usa para fazer essa sele¢do so varios...

Mario Duarte — Exatamente, sdo varios critérios. O radio ndo pode ser muito
mecanico, ele tem essa proximidade com as pessoas. E nesse programa que envolve
religido ndo tem como vocé fazer uma coisa tdo mecénica. Vocé tem que ter o sentimento,
ter o feeling pra sentir a pessoa. Tem gente que engana. Teve uma mulher uma vez - j4 faz
muito tempo — que mandava Vérias cartas para o padre dizendo que tinha sonhos eroticos e
que queria dormir com ele. E ela colocava na carta: “Padre, essa noite o senhor entrou no
meu quarto e foi deslizando pelo meu corpo...”. Se isso cai na mdo de alguém que ndo
gosta do padre, vai acabar com ele. O padre ndo sabe nem quem é a pessoa. Uma vez ele
veio falar comigo, preocupado, para que eu tomasse cuidado com 0s nomes e ndo deixasse
entrar no ar essas pessoas. Tem gente que liga chorando e, quando entra no ar, quer
debulhar o padre. E gente de outra religido, que ¢ mandada, sabe essas coisas? Ja aconteceu
isso. Hoje em dia ndo acontece porque eu converso muito com a pessoa e ai vocé vé que

ela esta realmente necessitada, esta chorando e precisa falar com o padre.

Neste momento o telefone toca, Mario atende, mas desligam.
Mario Duarte — Isso também acontece. As pessoas querem falar com o padre e
acham que ele vai atender o telefone. E coisa de louco, mas tem de tudo. Com o tempo

VOCeé vai se acostumando com as loucuras desse povo (risos).

Guilherme - E quanto aos temas semanais do programa. O padre é quem escolhe?



Mario Duarte — Sempre. Na verdade € o povo. Ele escolhe, mas ele sempre
pergunta para o povo. Vocé ja foi a missa no Santuario?

Guilherme — Ainda ndo. Vou amanhd (sabado, dia 17 de novembro de 2007).

Mario Duarte — Ah que legal. Eu fui no sdbado passado. Se eu soubesse que vocé
iria, eu teria esperado para a gente ir junto. Mas vocé vai gostar.

Guilherme — Agora quanto aos indices de audiéncia? O que vocés percebem em
relacdo ao Momento de Fé?

Mario Duarte — E a maior audiéncia do radio. Deixa eu te mostrar... (Mario me
mostra, no computador, a medicdo da audiéncia pelo IBOPE). A programacao da radio
de manhd varia entre zero ponto alguma coisa e um ponto alguma coisa. Quando vai

chegando no horério do padre Marcelo, o IBOPE vai subindo até chegar o Momento de Fé

com 4,56 pontos (exemplo da medi¢do entre as rddios AM da cidade de S&o Paulo no
periodo entre agosto e outubro de 2007). Tanto de segunda a sexta, quanto no sabado, o
pico de audiéncia é dele (padre Marcelo).

Carlos Maglio - Isso é importante vocé colocar no seu trabalho. No Rio de Janeiro
eu nunca vi nimero igual. Uma vez deu 10 pontos. Foi a primeira vez que eu vi 10 pontos
de IBOPE no radio. Isso € IBOPE de novela.

Mario Duarte — E. Isso é IBOPE de novela. Para vocé ter uma idéia, 1 ponto
significa 160 mil ouvintes por minuto.

Carlos Maglio — Outra coisa importante pra vocé também, € que o programa do

padre é a maior rede de radio da historia. S6 no programa dele sdo 131 emissoras.

Guilherme — Qual € o perfil de publico do programa?
Maério Duarte — Ele tem desde ouvintes de classe A até ouvintes de classe F. Tem

criangas, jovens... Entdo esse programa é realmente aberto. Ndo tem aquele publico



especifico. No comego muita gente pensava que no programa do padre s6 teriam aquelas
carolas. Mas é muito aberto.

Ontem no chat — outra maneira de 0s ouvintes se comunicarem CONOSCO — eu
mantive contato com uma menina de BH, de 15 anos. A menina fugiu de casa com as
amigas. Limpou a casa, pegou dinheiro dos pais, limpou o armério e foi embora. Acabou
quebrando a cara porque, no final, as amigas deram uma bica nela e ela voltou pra casa. S6
que na casa dela ninguém mais fala com ela. A menina s6 chora o dia inteiro. E ontem ela
estava no chat e eu pedi o contato dela. Liguei pra 14 e ela disse que estava pensando em
fazer uma besteira e queria que o padre falasse com os pais dela para amolecer o coragéo
deles. Entdo eu cadastrei ela.

Entdo para vocé ver. Tem gente que mal sabe escrever e tém outros que manjam de
computador e estdo ai no programa. Esse programa é diferenciado, realmente, nesse

sentido. O publico € o mais abrangente possivel.



Apéndice D

Entrevista com Ricardo Leite, co-apresentador do programa Momento de Fé, realizada
durante visita aos estidios da Radio Globo S&o Paulo no dia 16 de novembro de 2007.

Guilherme — Que horas vocé costuma falar com o padre e o que vocés decidem
antes do programa?

Ricardo Leite — Eu chego aqui na radio as 3h da manhd, porque tenho um
programa as 4h. S6 que o programa é informagdo, hora certa, musica... Ai termina o
programa as 6h e eu fico, praticamente, esperando um contato do padre. Esse contato pode
acontecer as 6h, 6h30... Na quinta-feira, por exemplo, ele faz uma missa as 20h. Entdo na
sexta-feira ele me chama um pouco mais tarde. Mas como ontem (quinta-feira, 15 de
novembro de 2007) foi feriado, ele fez a missa as 17h e me ligou as 21h. Eu estava
voltando pela Imigrantes (avenida dos Imigrantes, em S&o Paulo). Eu parei o carro e
ficamos conversando por 40 minutos, uma série de assuntos. Entdo como ele falou comigo
ontem, acredito que ele va falar comigo s6 na hora do programa. Até porque o programa ja
estd montado. Entdo eu tenho que procurar dar uma estrutura para ele de informagdes de
como estdo as coisas. Eu fico conversando com o Mério, dando um toque em relagdo aos
ouvintes, troco alguma idéia. Converso também com o Carlos Maglio. Gravo minha
participagdo nas caravanas. Agora hd pouco estava gravando as caravanas de Belo
Horizonte. Depois do programa do padre Marcelo tenho uma participagdo no Manhé da
Globo 14 em Belo Horizonte. E nesse tempo eu fico esperando um contato com padre. Em
sintese: ndo existe um horario pré-determinado para o nosso contato.

Eu sei que as 7h, por exemplo, ele mantém um contato com o Evandro Doug, um
amigo nosso aqui da central técnica, para ver as musicas. Quando ele ndo mantém esse
contato, o Doug sabe que ele proprio pode selecionar as musicas. Mas geralmente por volta

das 7h ou 7h10 o padre ja mantém contato, até porque ele faz questéo de ouvir as musicas.



Tem dias, em virtude de uma série de compromissos do padre, que a gente conversa
na hora da abertura do programa. A vinheta de abertura esta no ar, ele liga o equipamento e
vai me dando as orientagdes.

E um negdcio engragado até pra muita gente aqui na Radio Globo - por mais que
eles tenham experiéncia - fazer um programa com uma pessoa que ndo estd aqui (no
estudio). Ele faz por linha. Entdo eu sou essa ponte entre a sonoplastia e aquilo que o padre
estd querendo. Também pego alguns e-mails e j& passo para ele o que as pessoas estdo
falando, vejo o que o0s ouvintes gostaram, 0 que deu repercussdo ou O que saiu na

imprensa.

Guilherme - O tema do programa entdo ele escolhe de acordo com essas
informagGes que vocés passam para ele?

Ricardo Leite — N&o. De repente vocé fala pra uma pessoa que ndo acompanha o
programa e ela vai achar maluquice, mas o padre é um ser humano diferente. Quando eu
ndo o conhecia, me perguntava “Mas serd que o cara € tudo isso?”. Eu gostava dele, mas
tinha uma reserva. ““Sera que ele é assim mesmo? Serd que isso ai ndo € um produto de
marketing?”’. Depois eu tive o prazer de conhecé-lo pessoalmente e vi que ele ndo é aquilo
que aparece na televisdo. Pelo contrério, ele é mais legal. E um cara super bacana, uma
pessoa extremamente humilde e quando vocé esté perto dele vocé sente uma energia muito
positiva. E uma sensagio muito engragada. Parece que vocé ndo esta perto de uma pessoa
comum. Quando ele bate o olho em vocé e comeca a falar, tem alguma coisa naquele
cidadéo. E ai o que acontece? Nessa ungéo dele, ele recebe inspiracdo. Antes de dormir ele
reza e pede um tema forte para o programa. No dia seguinte ele acorda e liga dizendo:
“Ricardo, olha, esta batendo muito forte na minha cabec¢a. Vamos rezar por tal coisa? O

que vocé acha?”. E ai ele vai e lanca o tema no ar.



Guilherme — O padre recebeu alguma orientagdo aqui da Radio Globo ou da Réadio
América (onde ele fazia um programa até 2001) sobre como trabalhar no radio ou ele teve
total liberdade do que falar?

Ricardo Leite — Ai é que estd o detalne. O Momento de Fé é um programa de
radio, mas a0 mesmo tempo ndo é um programa de radio. E um programa de radio para
mim. Eu sou radialista. Eu vejo o lado da evangelizacdo, acho até que é uma experiéncia
divina, mas eu estou aqui para dar o tom de radio ao programa. Entdo eu vou organizar
como é que vai entrar o break, passo para ele toda essa parte técnica. Agora, o conteido de
uma maneira geral vem mais ou menos nessa linha que eu te passei agora, vem da
inspiracdo do momento. Entdo se vocé perguntar para mim: “O que é o programa do padre
Marcelo?”. O programa do padre Marcelo é o padre Marcelo. Ele chega com o programa
na cabeca e passa pra gente em questdo de segundos. A gente j& estd, mais ou menos,

estruturado para isso. E uma coisa engragada, mas vocé ja jogou truco?

Guilherme - Ja.

Ricardo Leite — Dois caras de um lado, dois caras de outro. Um sabe a carta que o
outro tem sem o outro mostrar, através de sinais. Entdo vocé olha no olho da pessoa e sabe,
mais ou menos, o que ela esta querendo dizer. E parecido com um namoro. Com o padre
aqui, com o tom de voz dele ou algumas palavras-chave, a gente consegue adivinhar o que
ele est4 querendo, qual o fundo ou a musica que ele quer, para que lado ele vai levar o
programa. As vezes ele combina uma coisa com a gente e chega no meio do programa,
muda tudo. Mas a gente consegue matar pela deixas. Agora vocé me pergunta: “Onde ele
aprendeu isso?”. N&o sei. Ele aprendeu porque é muito autodidata. O padre Marcelo é um

cara muito bacana no seguinte sentido: se vocé chegar aqui pra ele um aparelho de DVD de



ultima geracéo e diz que ele tem que usar isso a partir de agora. Ele vai ler o manual e vai
passar a noite fugando aquilo. Para vocé ter uma idéia, ele faz o programa 14 da igreja onde
ele dorme. L& tem um estddio. Antigamente tinha uma linha, chamada analdgica, que era
uma linha de telefone, com qualidade superior ao som do telefone. S6 que eles apareceram
com a linha digital. E para converter essa linha digital, o aparelho tinha que ser diferente,
mais incrementado, do tamanho de um DVD portétil. S6 que ele tem alguns codigos que
vocé tem que digitar para que ele entre em contato com o aparelho aqui da central técnica,
além de modulacéo e uma série de coisas. E ele vem por linha de telefone. Entdo chove, as
vezes tem interrupcéo... Entdo vocé tem que saber se virar, saber se 0 som néo esta bom, se
0 retorno ndo esta legal. Tem dia que a regulagem ndo estd legal. Entdo precisaria um
técnico estar la ao lado dele (do padre). Mas por que ndo tem um técnico 14? Porque o
padre é autodidata. Ele pega qualquer aparelho e fuca. Ele, inclusive, acaba dando alguns
toques pra gente.

Entdo essa questdo da participagdo dele como comunicador, por exemplo, ele deve
ter ouvido radio e foi adaptando a comunicagdo dele. O segredo dele é a comunicacéo, a
maneira como ele se comunica com as pessoas. Ele é um padre como outros. O detalhe é
que ele consegue passar o que ele pensa ou o que ele quer através das mensagens de Cristo,
mas ele passa dentro de uma realidade mais proxima das pessoas. Ele consegue passar
dentro daquilo que a pessoa esta sentindo. Entdo a pessoa se sente mais proxima a ele,
como se ele falasse a lingua daquela pessoa. E ele leva isso para o réadio.

Ele ndo fez curso de comunicacdo ou de radio e ninguém chegou e falou como

fazer um programa de rédio.

Guilherme — Entdo vocé acha que ele é um bom radialista?



Ricardo Leite — Na historia do radio nds tivemos grandes radialistas. Hoje em dia,
a gente esta tentando conquistar um lugar. VVocé vai tentar a cada dia se tornar um grande
nome do radio. Vocé tem que admitir que tem limites. Entdo dentro dos pardmetros do
rédio, hoje, eu vou dizer uma coisa pra vocé: se o padre deixasse de ser padre para fazer
programa de ré&dio eu tenho certeza que ele faria sucesso. Porque ele tem o dom da
comunicagdo. Se vocé me pergunta, nesse periodo todo, o que eu visualizo no padre
Marcelo, além do coragdo enorme, o grande detalhe dele é a comunicagdo. E um cara que
se comunica bem tem tudo para ser considerado um grande radialista. Se ndo fosse padre,
ele seria um radialista. Ele sabe o que quer falar, aonde quer chegar e nunca entra no ar
sem saber o que ele quer. Todos os dias — e é uma palavra dura que eu vou dizer pra vocé
entender, mas esquega a figura do padre — ele faz com tesdo. Ele adora aquilo que ele esta
fazendo, acredita naquilo que est4 falando, e faz a gente acreditar naquilo que ele esta

falando. Entdo ele é um baita de um radialista.

Guilherme — Apesar de o padre estar em todas as midias, o grande sucesso dele,

hoje, é no radio e o Momento de Fé pode ser considerado um fendmeno no radio

brasileiro...
Ricardo Leite — Sim. Com certeza. Nossa audiéncia é maior do que muitos
programas de televisdo. Alguns programas de televisdo, quando o convidam para

participar, ainda brincam com ele para ndo esquecer de avisar no réadio.

Guilherme — O que o radio tem de peculiar para que esse sucesso todo aconteca?
Ricardo Leite — Por que o padre Marcelo ndo abre méo de fazer um programa de
rddio? Por ser um cara conhecido e ter adquirido certo status perante a sociedade, ele

poderia fazer, tranquilamente, todos os dias, um programa na televisdo. Por que ele ndo se



dedica diariamente a um programa de televisdo e se dedica a um programa de radio?
Primeiro porque ele é apaixonado por radio. Segundo porque o radio tem um trabalho
muito interessante. Com a imagem, por exemplo, vocé pode dispersar e prestar atengdo na
figura da pessoa. E ele ndo quer que as pessoas prestem atencdo na figura dele. Por isso ele
se dedica muito ao radio. Porque no réadio as pessoas prestam atencdo naquilo que ele esta
falando. Sem contar que no réadio a pessoa pode fazer uma série de outras coisas enquanto
estd acompanhando a oragdo. Inclusive n6s temos uma audiéncia muito grande na internet.
A proépria Radio Globo passou a investir mais na internet por causa do Momento de Fé. A
Globo j& vinha investindo muito na internet, na propria radio. Mas com a audiéncia do

Momento de Fé esse processo foi acelerado porque havia um publico carente disso. Na

avenida Paulista, por exemplo, é dificil sintonizar uma emissora de rddio. Entdo as
operadoras de telemarketing, atendentes, auxiliares administrativos, pessoas que trabalham
no banco... Est4 14 a caixinha de som do computador sintonizada no site da Radio Globo e

ouvindo o Momento de Fé. E a gente tem a medicao disso ai. Chega na hora do programa,

d& um pico enorme.

Através do programa de radio, o padre esta atingindo diversos publicos. E um
publico que, talvez, ndo tivesse a oportunidade de acompanhar o trabalho dele de outras
maneiras e que, 6h ndo liga a televisdo num domingo para assistir a missa dele. E com um
detalhe: ele ndo falta um dia. Mas ndo tem um dia que ele deixa de fazer o programa. Ha
um tempo atras ele quase teve um infarto, estava com um negdcio de pressdo alta e tal.
Mesmo assim ele fez o programa do hospital. Ele vai ao dentista e leva esse aparelho de
transmissdo, instala no telefone 14 e faz o programa no consultério do dentista.

E uma pena que muitas pessoas dizem que o radio est4 acabando. Tomara que essas
pessoas continuem pensando assim, porque continua sobrando espago para mais pessoas.

Eu vejo algumas pessoas famosas, por exemplo, que atingem certo grau de conhecimento



ou status e se preocupam apenas com outros veiculos de comunicagéo, ndo ddo muito valor
ao radio. Essas pessoas ndo sabem que o radio todos os dias estd na cabeca das pessoas.
Ele tem um publico fiel muito grande. E o padre Marcelo enxergou isso. Enxergou que é
importante aparecer na televisdo, estar no jornal, ter o site, mas o radio é o trabalho de

formiguinha.

Guilherme — Em relagéo aos desabafos e testemunhos falados no programa. E vocé
quem faz essa sele¢éo?

Ricardo Leite — Sim. Toda semana nds criamos um e-mail relativo ao tema da
semana. E as pessoas mandam seus desabafos e testemunhos. A quantidade € tdo grande
que, humanamente, seria impossivel que eu lesse todos os testemunhos e todos os
desabafos, mesmo que eu chegasse & hora que chego e ficasse por conta disso. A gente
recebe, durante o programa, a média de 3.500 e-mails. Isso s6 durante o programa. E ai
tem o restante do dia todo. E e-mail, com testemunho, sugestdo, comentario... No da para
ler todos. Entéo hd um pessoal no Santuério, os colaboradores, que se revezam e todos 0s
dias pegam uma quantidade de e-mails, separam os pedidos de ora¢do e mandam para o
padre, que d& a bengdo em todos.

Os testemunhos e desabafos, os colaboradores separam e me mandam uma lista,
que pode variar de oito a dez desabafos e testemunhos. Daqueles que eu recebo, eu vou
escolher um. Entéo ha uma pré-selecdo no Santuério. E o padre gosta de ler os desabafos.
Eu pego os desabafos e mando no e-mail dele. Ent&o ele escolne um e me deixa livre para
escolher os testemunhos. Ou, as vezes, a gente inverte.

A quantidade de e-mails € muito grande. A quantidade de cartas € muito grande.

Sdo caixas e caixas de cartas. Entdo eles abrem, com todo carinho, e vdo analisar.



Guilherme — Tem gente que vem até a porta da Radio Globo achando que o padre
apresenta o programa daqui?

Ricardo Leite — As pessoas pararam de vir. Aqui tem um sistema de seguranga
grande. Vocé passou pela portaria e viu que tem que colocar crachd, tem seguranga 24h,
tem seguranga no fundo... Ndo é como numa rédio do interior, em que vocé entra e vai la
ao estdio falar com o cara que esta apresentando o programa. Aqui todo mundo entra, mas
tem que ligar e marcar.

No caso do padre, as pessoas j& sacaram que ele ndo fica aqui. Ele mesmo ja falou
Vérias vezes que estava na curia ou no dentista, médico, em um mosteiro... Mas tem vezes
que ele vem aqui na radio, fazer o programa daqui. Quando as pessoas percebem junta um
povo ali na frente, mas ndo é uma quantidade fora do comum porque S&o Paulo é uma
cidade corrida. As pessoas ndo tém tempo de parar na frente da porta da radio. Ja se foi o

tempo da Jovem Guarda (risos). Essa peregrinag¢do acontece mais no Santuario mesmo.

Guilherme — E em relagdo ao programa de sdbado? Como se deu a escolha de se
dedicar mais as criangas?

Ricardo Leite — Essa foi uma inspiragdo do padre. No caso eu fui consultado e
coloco para ele os pros e contras. O padre estava percebendo que toda vez que ele falava
com a mae, ele escutava uma crian¢a de fundo. E ele comegou a sacar que, hoje, muitas
coisas acontecem porque as pessoas ndo dao atencéo as criancas. N&o o pai ou a mée, mas
0 mundo de uma maneira geral. A criangada assiste muitas coisas que ndo deve e diz que
estd vendo um desenho. VVocé vai ver o desenho e tem os caras brigando, dando tapas um
no outro. No rédio, por exemplo, num programa de meio dia, os caras ficam s6 na base do
palavréo, se xingando. Entéo o padre chegou e perguntou: “Poxa, porque a gente tem que

sempre consertar a pessoas depois dos 40?”. Entdo isso € uma idéia dele de mostrar para



as criangas que padre ndo é um bicho papéo, que Deus ndo é um negocio de outro mundo,

Ele gosta das criancinhas. E é uma forma de fortalecer a familia.

Guilherme — VVocé sabe qual é a rotina basica do padre antes do programa?

Ricardo Leite — Geralmente o padre acorda as 5h da manha. Mas pode ser que ele
acorde as 7h. Tem dia que ele mesmo fala que perdeu o horario e acordou as 9h. Mas o
normal é acordar as 5h. Ele tem um ritual de oracbes. O préprio dom Fernando tem um
programa logo depois do meu, em que faz oragfes ao vivo. O padre faz uma missa, entre
eles na curia. Depois ele pratica uma caminhada, na esteira. Ndo sei como esta isso hoje,
pois 0 médico pediu para ele dar uma reduzida em algumas coisas, porque ele tem uma
atividade muito gigante durante o dia. Mas ele esta retomando isso agora. Entéo ele 1é, faz
caminhada. Tem um estudo de patristica, em que eles estudam a historia da Igreja de uma

forma geral. Ele e dom Fernando tém os compromissos com a curia.

Guilherme - E é ao vivo, também?

Ricardo Leite — Tudo o que é comunicagdo com ele, amigo, é ao vivo. A Unica
coisa que é gravada é o programa Momento de Fé que a gente faz na Rede Vida, em que eu
apresento os quadros e ele e dom Fernando fazem o programa.

Mas em todo o lugar que ele pode estar ao vivo, ele faz questdo. Natal, ano novo,
feriado... Ha uns dois anos, ele e dom Fernando foram viajar para a Poldnia durante 20 dias
para conhecer o roteiro do Papa Jo&o Paulo Il. Todos os dias era uma luta para conectar a
linha, porque cada dia era de um lugar diferente. E ele fazia o programa ao vivo, mesmo

com o fuso horario.

Guilherme — Vocé esta com o padre desde quando?



Ricardo Leite — Eu vim para S&o Paulo, a convite de um amigo, em 1999 e ele
disse que eu iria trabalhar com o padre Marcelo. “Mas eu? Mas eu ndo entendo nada”.
Sempre fui cat6lico, mas nunca segui a Igreja. Quando eu fui convidado para o programa
fazia 20 anos que eu ndo entrava numa igreja. Entdo logo no comego de 1999, em
fevereiro, eu vim para a Radio América e conheci o padre Marcelo. Naquela época eu ia de
bairro em bairro com uma kombi com propaganda do programa. Ao invés dele atender o
ouvinte pelo telefone, ele me chamava em algum lugar da cidade. Entéo eu era uma ponte
para que ele conversasse com as pessoas. Eu fazia uma espécie de pré-selecdo. Ate
dezembro de 2001 nds ficamos na R&dio América. Ele saiu de |4 e eu continuei. Mas isso
foi coisa de 15 dias. Um belo dia eu estava em casa e recebi um telefonema dele me
pedindo uma opinido, j& que tinha recebido a proposta de outra radio, aléem da Globo. E ai
ele me perguntou qual eu preferia. Eu disse que tal radio é muito forte, muito legal. “Agora
tem tal rédio, que o senhor vai passar 30 anos e ela vai estar 14, que é a Radio Globo.
Amanha ou depois, vem uma pessoa que ndo gosta do senhor e compra essa outra radio e
ai o senhor vai fazer o que? Ai vamos ter que procurar outra rédio”. A Globo pertence a
uma estrutura sélida.

Passou dois dias e toca o telefone de novo. “Oi irméo. Eu estava pensando o
seguinte: se eu for pra 14, vocé vai comigo?”. E ai eu falei: “Olha padre, é o seguinte, eu
vou, mas o senhor é padre e vai |4 dar o seu recado. Agora eu ndo posso chegar la como
colaborador. Essa é a minha profissdo. Se eles me aceitarem 14 e me pagarem o que eu
ganho aqui (na Radio América) vai ser uma felicidade enorme”.

Entdo eu estou desde fevereiro de 1999 com ele. Das pessoas que trabalharam com
ele nos meios de comunicacdo, eu sou 0 que mais tempo trabalhou com ele até agora.
Quando eu comecei a trabalhar com o padre eu tinha 26 anos. Hoje estou com 34 e ele com

40. Trabalhamos juntos todos os dias.



Guilherme - E dessa relagdo nasceu uma amizade entre vocés dois?

Ricardo Leite — Sim. No periodo da R&dio América era uma coisa mais distante
porque eu ficava mais nessa kombi. Eu tenho um carinho enorme com a Radio América,
mas na época a gente ndo tinha uma estrutura para fazer aquele trabalho. Eles me deram
um equipamento que eu prefiro nem tocar muito no assunto. Mas era como tirar leite de
pedra. E caia a linha. Todos os celulares ainda eram analdgicos. Tinha delay, retorno. O
ouvinte ndo entendia... Tinha lugar que a radio ndo pegava e eu tinha que colocar a kombi
longe e ligar a caixa de som no dltimo volume. Com isso a vizinha reclamava. Era uma
coisa de louco. Entdo o trabalho ndo saia tdo perfeito. Com isso, a gente tinha um contato
muito profissional.

Quando ele saiu da Radio América e veio para Globo, ele me ligou e percebeu que

eu confiava muito no trabalho dele. E dai n6s comegamos a criar uma aproximacao.



Apéndice E

Relatério com alguns pontos importantes e bastidores da visita aos estudios da Radio
Globo S&o Paulo no dia 16 de novembro de 2007.

5h45 — Chego ao estidio, localizado na Rua das Palmeiras, nimero 315, Bairro Santa

Cecilia, S&o Paulo. Cerca de cinco minutos depois, o produtor do Momento de Fé, Mério

Duarte, me chama para conhecer o prédio do Sistema Globo de Radio. A partir dai comega
minha coleta de informacdes e gravacéo de dados referentes a0 Momento de Fé.

6h43 — Padre Marcelo Rossi entra em contato com a equipe pela primeira vez no dia. O
contato é feito com o Evandro Almeida, que cuida da parte musical junto com o padre.
“Panda, hoje o programa é seu”, diz o padre a Evandro, que j sabe que naquele dia ele é o
responséavel pela escolha das musicas.

8h54 — Mério Duarte e a equipe abrem o chat da Radio Globo. Na semana entre os dias 12
e 17 de novembro de 2007, o padre Marcelo se comunicou com 0s ouvintes através do chat
no site da radio. Cada integrante da equipe, inclusive o padre, ficou responsavel por entrar
em uma sala do chat e recolher os nomes e a cidade de ouvintes que evangelizaram outras
pessoas, com 0s respectivos nomes das pessoas evangelizadas.

9h00 - Entra no ar “O Globo no ar”, noticiario de cinco minutos.

9h01 — O padre se dirige a equipe: “Quando estiverem prontos, me avisem”. Entre uma
brincadeira e outra antes do programa, o padre Marcelo solicita que alguém encarne um
personagem na hora do programa com a voz dublada de Rock Balboa. A misséo fica por
conta de Carlos Maglio, o colaborador do programa. “Agora é o seguinte: Carlos Maglio,
imagina uma pessoa inaudivel. Rock Balboa. Deixa eu escutar. Deixa eu ver como fica”.
Carlos Maglio testa a voz. “Esta bom, mas tem que fazer uma coisa mais grossa. Sabe
aquele bulldog? Deixa eu ver de novo.” Novamente Carlos Maglio muda a voz e o padre
tenta fazer a voz como ele deseja. “Olha, coloca uma batata na boca. Vocé vai interagir

com a gente. Eu vou falar com ele e vocé, Ricardo, fala que precisa colocar uma legenda...



legenda na radio (risos)”. No caso, a imitacdo é uma brincadeira com o motorista do padre,
Chicéo.

9h03 — Padre Marcelo conversa com a equipe. “Ontem eu estava no Santuério, pessoal, e
foi impressionante o nimero de pessoas. Vou até comentar. Parece uma brincadeira, mas
é sério. O formiguinha de Jesus foi... foi Jesus. S pode ser”.

9h04 — O Globo no ar chega ao fim e o locutor do noticiario anuncia que o Momento de Fé
é 0 proximo programa da Radio Globo. Padre Marcelo: “Vamos la. Deus nos abengoe”.
9h05 — Abertura do Momento de Fé.

9h10 - Primeiro contato do padre com a equipe durante o programa. Na referida semana, o
padre Marcelo escolheu como tema do programa as “formiguinhas de Jesus”, em uma
referéncia ao trabalho de cada um dos ouvintes para que eles evangelizem o méximo de
pessoas ao seu redor. Por isso, o padre apelidou os integrantes da equipe de Padremiga
(padre Marcelo), Ormiga (Ricardo Leite), Molamiga (Carlos Maglio), Multimiga (Mério
Duarte), Palmiga (Daniel Palma), Raimiga (Raimundo Serra), Chimiga (Chicdo,
personagem interpretado por Carlos Maglio, em referéncia ao motorista do padre).

9h16 — Primeiro intervalo do programa. Padre Marcelo fala com Carlos Maglio. “Pelo
menos na hora da leitura faz audivel, ta? Vocé foi muito fiel. Eu ndo entendia nada
(risos)”. Padre Marcelo conversa com a equipe e pede para que o operador Daniel coloque
uma musica de fundo mais suave no préximo bloco. “Palmiga, vamos manter aquelas
trilhas mais suaves. Eu comegaria com a ‘Poder além da vida’, porque ai ja d& um
impacto. E ai é com vocé”. Durante o intervalo os integrantes da equipe conversam sobre
as mensagens curiosas que as pessoas enviam no chat.

9h19 — Volta do intervalo. Ricardo Leite anuncia as caravanas de Sao Paulo.



9h25 — O padre faz as oracOes e a equipe continua recolhendo 0s nomes dos ouvintes que
evangelizaram outras pessoas. Durante toda esta semana, 0 Momento de Fé ndo recebe
ligacOes dos ouvintes para se dedicar exclusivamente as “formiguinhas de Jesus”.

9h30 — Enquanto o padre continua as oragdes, o responsavel pela trilha sonora, Evandro,
conversa com o operador, Daniel.

- Evandro: “Tem uma musica que casa com isso ai que ele esté falando”.

- Daniel: “Qual é?”.

- Evandro: “E da Adriana. S6 que esta no CD. Sera que da tempo? Eu vou tentar. Eu vou
tentar, hein”.

Evandro sai do estudio e vai para a sala ao lado editar a musica.

- Daniel: “Dispara do CD direto”.

- Evandro: “Eu vou ter que editar. Vou tentar. Vai dar certo”.

9h32 - Da sala ao lado, Evandro avisa que ja passou a musica editava para o computador.
9h34 — Padre Marcelo d& a deixa para que Daniel solte a musica que encerra o segundo
bloco. A musica fala sobre os jovens. Comeca o segundo intervalo do programa.

9h35 — Assim que a vinheta encerra o segundo bloco, padre Marcelo entra em contato com
Daniel.

- Padre: “Fantéastico. Palmiga, vocé mudou, nédo é?”.

- Daniel: “O panda mudou, foi o panda”.

- Padre: “Fantéastico. Mas espera ai. Ele mudou agora ou ja tinha pensando na musica?”.

- Daniel: “N&o, ele mudou correndo 1a”.

- Padre: “Ah, esses dois sao...”.

9h37 — Mais uma vez o padre orienta sobre a mdsica. “Daniel, entra de novo com ‘Poder

além da vida’. Depois é com vocé. Agora, Ricardo, d& um toque nas caravanas. E deixa



para o Carlos Maglio avisar que sdbado e domingo pode estar chovendo, mas no
Santudrio cabe todo mundo”.

9h38 - Volta do intervalo. O padre continua a oragdo do bloco anterior.

9h47 — Terceiro intervalo.

- Padre Marcelo: “Valeu Daniel. Vou ter que controlar o tempo aqui. Quanto tempo temos
de madsica?”.

- Daniel: “Doze minutos, padre”.

- Padre: “Ricardo, vocé viu que todo mundo encheu aqui o chat hoje”.

- Ricardo: “E. Agora deu uma diminuida por causa da orag&o. Mas na hora que o senhor
comecou, nossa...”.

- Padre: “Daniel, agora vocé volta com aquele pianinho maravilhoso. Deu 10 horas vocé
pde a musica”.

9h50 - Volta para o ultimo bloco do programa. Ricardo Leite, Carlos Maglio, Mério
Duarte e o padre Marcelo comegam a citar 0s nomes dos ouvintes que participaram do chat
e que evangelizaram outras pessoas.

10h - Daniel solta a musica final, avisando ao padre que o programa deve ser encerrado.



Apéndice F

Relatério da visita ao Santuario do Tergo Bizantino no dia 17 de novembro de 2007, onde
0 padre Marcelo Rossi celebrou uma missa as 15h.

11h50 — Depois de dois meses tentando marcar uma entrevista com o padre Marcelo Rossi
e depois de encarar duas horas de metr6 em S&o Paulo, chego ao Santuéario do Terco
Bizantino, no bairro de Santo Amaro. Aqui pretendo conseguir alguns minutos com o
padre. Acho que ndo serd facil, mas tenho esperancas.

Em torno de todo o galpdo criou-se uma zona de comércio ambulante onde se
encontra de tudo, desde comida, roupas e, claro, produtos religiosos com o nome do padre
Marcelo.
12h00 - Entro no Santuério para a missa das 15h. Ha cerca de 200 pessoas, mas grande
parte das cadeiras j& esté reservada com pertences dos fiéis de varias partes do pais. Sdo
pessoas de varias idades e aparéncias, mas h4 o predominio de senhoras de meia idade e
idosas. Dentro do Santuério s&o vendidos CDs e produtos ligados ao padre.
12h05 — Acabo de procurar um das centenas de voluntarios que ajudam nos trabalhos do
Santuario. Expliquei o motivo de eu estar aqui e perguntei sobre a possibilidade de falar
com o padre antes ou depois da missa. Disseram-me que eu deveria falar com o Claudio.
Depois de alguns segundos me dei conta de que o tal Claudio é o Claudio Tosta, assessor
do padre Marcelo, o mesmo que ndo respondeu meus e-mails e ndo retornou meus
telefonemas quando entrei em contato com a Videologia, a empresa que cuida da
assessoria do padre. Ndo sei se fico com raiva ou ainda deposito esperangas. A mesma
voluntaria que me revelou isso disse que, no caso da falta do Claudio, o pai do padre
Marcelo responde por esse atendimento. VVou esperar um pouco mais. Afinal de contas

ainda faltam quase trés horas para o inicio da missa.



12h40 — Para passar o tempo comprei dois CDs da cole¢do “Momento de Fé para uma vida
melhor”. Esta semana est4 sendo langado o 13° CD da cole¢do, num total de 16. Comprei o
1° e 0 6°. Muita gente esta comprando a colegdo inteira.

13h05 — Alguns voluntarios comegam a preparar o “palco altar”.

13h10 - Um voluntério anuncia que j4 est4 & venda o 13° CD da colecdo “Momento de Fé
para uma vida melhor”, que s6 chega as bancas no dia seguinte (domingo, dia 19 de
novembro).

Praticamente todas as cadeiras dos setores mais proximos e centrais ao palco estdo
tomadas por pertences dos fiéis. O fluxo de pessoas que chegam ao Santuério aumenta.
13h15 — Como as cadeiras mais proximas ja estdo ocupadas, algumas pessoas se
posicionam, de pé, perto do palco. Terdo que ficar ali até as 15h e ainda passar a missa
toda de pé.
13h30 - Os primeiros equipamentos para a transmissdo da missa pela Rede Vida comegam
a ser montados.
14h00 — O assessor do padre ainda ndo chegou. Deixei vago o lugar em que eu estava
(proximo ao palco) para ficar mais perto de onde poderia estar o assessor. Um outro
voluntario — aparentando ser um pouco mais influente — disse para eu ficar proximo caso o
assessor chegue, mas observou que vai ser uma tarefa dificil falar com o padre. A essa
altura ja estou longe do palco.
14h20 — Sentei ao lado de um outro voluntério, que iniciou uma conversa comigo e me
desanimou ainda mais. Ele disse que conhecia o padre Marcelo antes do sucesso. Mas
depois que o padre estourou, nunca mais conseguiu falar com ele. Foi ele que também me
confirmou o nimero de cadeiras no Santuario, 3.600. Ele disse que a missa de sabado é
considerada a mais vazia. O voluntario também confirmou que mais de 600 pessoas

ajudam nos trabalhos do Santuério, a maioria do préprio bairro de Santo Amaro.



14h37 — Pergunto pelo assessor, mas ele ainda ndo chegou.

14h50 — Comega a missa. A banda inicia uma mdsica em ritmo de rock. Padre Marcelo
aparece no palco e d& o seu “boa tarde”. O som potente realmente lembra um grande show.
14h53 - O padre ensaia uma musica com os fiéis e avisa que faltam sete minutos para
entrarem ao vivo para todo o Brasil pela Rede Vida.

15h00 — Padre Marcelo se dirige aos telespectadores que acompanham a missa, ao vivo,
pela televisao.

15h25 — O voluntario que ficou de me avisar sobre a chegada do assessor do padre ainda
ndo sabe se ele chegou. Disse que vai procurar saber. Acho que ele esqueceu.

15h29 — Realmente 0 assessor ndo veio a missa de hoje. O voluntario disse que apenas ele
pode autorizar meu contato com o padre. Ao contrario do que me afirmou a outra
voluntéria, este disse que o pai do padre ndo resolve esses assuntos. N&o consigo achar a
outra voluntéaria. Ndo sei quem é mais pop: 0 padre ou 0 assessor.

16h00 — Pensei em ir embora, mas resolvi ficar até o final da missa. Todas as 3.600
cadeiras estdo ocupadas e hd muita gente em pé, inclusive eu. Calculo que cerca de cinco
mil pessoas estejam acompanhando a missa. O voluntario disse que sdbado é o dia mais
vazio. O padre também realiza uma missa na quinta-feira e trés missas no domingo.

16h15 — Um outro voluntario se aproxima e me pergunta se eu havia conseguido conversar
com o padre. N&o me lembro de ter falado com esse voluntério, mas ele deve ter ouvido
alguma coisa. Respondi que ndo consegui e havia perdido as esperancas. Ele me orientou a
voltar no dia seguinte, ja que o assessor sempre vai as missas de domingo, as 5h50,
transmitida pela Rede Globo. Perguntei se ele ndo me ajudaria entregando uma carta que
eu havia preparado para entregar ao padre caso ndo conseguisse falar com ele. O voluntario

disse que ndo tem contato com o padre.



16h45 — Padre Marcelo se despede dos telespectadores da Rede Vida. Apesar disso, ainda
continua no palco e canta mais algumas musicas. Logo depois comeca o ritual de jogar
agua benta nos fiéis. Primeiramente ele joga com a ajuda de uma brocha, daquelas de
pintar. Em seguida utiliza mesmo os baldes. As pessoas se aproximam para receber a dgua
benta.

17h00 — As pessoas vdo deixando o Santuario, mas o padre ainda continua no palco.
Consigo me aproximar um pouco e tento entregar a carta que havia preparado. O palco é
muito alto e muitas pessoas ainda estdo na parte da frente do palco. O padre ndo me Vvé e
logo depois deixa o palco.

22h00 — Com a ajuda das pessoas da casa em que eu estava hospedado, em Santo André,
consegui 0 nimero do telefone do assessor do padre, Claudio Tosta. Liguei e ele me
orientou a retornar a ligagdo no dia seguinte & nove da manhd para verificar a

disponibilidade de o padre conversar comigo.

No domingo, conforme solicitado, liguei as 9h. A ligacéo caiu na caixa postal.

Foi assim durante toda a manha e tarde. No mesmo dia retornei a Juiz de Fora.



Apéndice G

Fotos tiradas durante a visita realizada aos estudios da Radio Globo Sao Paulo no dia 16 de
novembro de 2007.
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Na mesa, Ogharth Santos, operador de &udio. A direita Mério Duarte,
produtor do programa.
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A esquerda, Ricardo Leite, co-apresentador. A direita, Carlos Maglio,
colaborador do Momento de Fé.



Daniel Palma, operador de audio do Momento de Fé
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Equipe durante 0 programa Momento de Fé. Ao fundo, Ricardo Leite e
Carlos Maglio. No computador, a frente, o produtor Mario Duarte.




Apéndice H

Fotos da visita realizada ao Santuario do Ter¢o Bizantino no dia 17 de novembro de 2007,
onde o padre Marcelo Rossi celebrou uma missa as 15h.

Santuério durante a missa. 3.600 cadeiras ocupadas mais centenas de pessoas
em pé.



Padre Marcelo Rossi durante a celebragéo da missa.



9 ANEXOS



DESABAFO - MOMENTO DE FE - 6 DE NOVEMBRO DE 2007

Padre Marcelo, a sua bencdo.

Seque o desabafo de um filho de Deus que aos 3 anos perdeu a mée. E ndo
teve muito contato com o pai, criado por minha madrinha, e muito maltratado pelo
marido dela que bebia muito e era violento.

Ao0s 16 anos perdi meu pai. Aos 19 fui pai sem estar preparado. A mae do meu filho era
envolvida com Ocultismo, por isso ndo quis casar com ela, mas ter outra pessoa.

Comegou o meu sofrimento, que aumentou quando decidi casar. Esta ex-companheira se
juntou com a mée da minha esposa e as duas, cada uma com um objetivo resolveram
literalmente se juntar para evitar 0 meu casamento. E para isso recorreram com todas as
forgas do mal que puderam.

Foi quando perdi meu emprego publico, ndo parava mais em emprego. Até ir no meu local
de trabalho e falar com meu chefe, minha sogra foi, e dai j& sabe 0 que acontecia, eu era
demitido.

Vivendo aos trancos e barrancos conseguimos ir levando a vida com a ajuda de
Deus. E pediamos que Ele nos desse forca para superar as dificuldades. Com um ano de
casados minha esposa engravidou e perdeu a crianga com 3 meses de gravidez.

Durante os exames devido a uma nova gravidez, descobriu-se que minha esposa tinha um
mioma. Mas mesmo assim a gestagdo continuou sem problemas, e nasceu uma menina
linda que nds demos o nome de Lohaine . Este presente do senhor Jesus, conviveu entre
nés durante 9 anos, que foram os melhores anos de nossas vidas.

Quando uma pneumonia ndo explicada tirou-a de nossa presenca e a levou para junto
de Deus. Descobriu-se depois que minha sogra que ainda estava envolvida com
ocultismo tinha feito (como dizem l& nesses locais) um trabalho para que,

como nao tinha conseguido evitar nosso casamento, minha esposa ndo pudesse

ter filhos comigo.

A cerca de 2 anos sofri um acidente de carro, que quase tirou nossas vidas. Deus nos
protegeu e n6s ndo morremos. Mas eu fiquei com um encurtamento na perna esquerda,
devido a uma fratura de fémur.

Agora estou desempregado, e com maior dificuldade de trabalhar. Apesar de tudo,
continuamos lutando e acreditando que Deus nunca nos abandonou e que esse sofrimento
s0 faz crescer cada vez mais nossa fé.

Desde ja agradeco por tudo, e peco a sua Bencdo Padre.



TESTEMUNHO — MOMENTO DE FE - 15 DE JUNHO DE 2007
Amada de DEUS
Bom dia Padre Marcelo e amigos ouvintes!!!

Decidi escrever meu testemunho para mostrar o quanto DEUS e maravilhoso. Eu e minha
irma fomos criadas pelos nossos avos e nossa méde com muito zelo e cuidado.

Somos uma familia abengoada. Porém um dia, minha irm& comegou a namorar um rapaz
muito mais velho. Era um relacionamento possessivo e ciumento. Nossos avds néo
aprovavam esse namoro, mas mesmo assim ela era dominada por este rapaz. Em fevereiro
do ano passado eu me casei com um "filho do céu" e uma semana antes do meu casamento
minha irma foi "espancada” pelo namorado. Foi a maior tristeza dentro da minha casa.

Eu deixei os preparativos do meu casamento, pois queria que fosse feito justica. Entramos
com um processo contra ele. Mas depois de algum tempo minha irmé& infelizmente voltou a
namorar este mesmo rapaz e decidiu retirar a queixa contra ele. Meus avos ficaram
profundamente decepcionados. Foi ai que coloquei minha irmé& no colo de JESUS, e com
muita fé pedia todos os dias por ela.

Eu moro em uma cidade distante da minha familia, e neste feriado (Corpos Christi) eles
vieram me visitar. Minha familia estava FELIZ e minha mée veio me contar que
finalmente o relacionamento da minha irmé& acabou.

Agradeco muito a DEUS por essa Graga alcangada e peco que coloque na vida da minha
irm& um companheiro que seja "filho do céu" e ndo "filho do mundo".

Hoje é meu aniversario e peco a DEUS por intercessdo de Santo Antdnio béncéos para o
meu matrimoénio e pra mim que estou desempregada. Sei que DEUS tem a hora certa pra
tudo. ELE é meu reflgio, meu rochedo. "ELE é meu tudo".

Sou alegremente "viciada" no Programa Momento de Fé e sei que ainda alcancarei muitas
Gragcas através do Programa.

Um grande abrago a todos



HISTORIA - MOMENTO DE FE — 7 DE NOVEMBRO DE 2007

CARIDADE ANONIMA

Era uma vez dois lenhadores que trabalhavam juntos, cortando e empilhando lenha até o
escurecer. Cada um fazia a sua pilha para buscar no dia seguinte.

Um deles era mais pobre e tinha mais filhos. O outro, em situacdo melhor, ia de noite até
as suas pilhas de lenha e passava alguns paus para a pilha do mais pobre.

Ele notava a diferenca cada vez que ia buscar a sua pilha de lenha. Quem seria esse anjo
bom? Ou sera alguém que, no escuro, ndo via onde colocava a sua lenha? Resolveu
desvendar o mistério. Uma noite foi a mata e ficou a espreita, escondido atras de uma
arvore. Viu tudo. Era o seu amigo, de maiores posses, que fazia essa caridade andnima,
aumentado a sua pilha de lenha.

Licdo para a vida: Que tua m&o esquerda ndo saiba o que faz a tua direita (Mt 6,3).
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TABELA DE PROGRAMACAO E PRECO

JUIZ DE FORA

Radio Jornal Cidade de Juiz de Fora Ltda - CNPJ: 25.929.621/0001-85

Rua Oscar Vidal, 416 - Bairro Centro - Juiz de Fora - Minas Gerais - CEP 36016-290

Segunda a Sexta Programagéo Género 30"
06:00 / 09:00 Show Antonio Carlos Variedades 35,00
09:00 / 10:00 Momento de Fé (sob consutta)  Religioso 46,00
10:00/ 13:00 Manhéa da Globo Variedades 35,00
13:00/ 15:00 Se Liga Brasil Variedades 15,00
15:00/17:00 Globo Estrada Variedades 15,00
17:00/17:55 Globo Cidade Variedades 15,00
18:00/ 19:00 Globo Esportivo Esportivo 20,00
20:00/ 22:00 Quintal da Globo Variedades 12,00
22:00 / 24:00 Panorama Esportivo Esportivo 12,00

Sabado Programagéo Género 30"
06:00 / 09:00 Show do Antdnio Carlos Variedades 30,00
09:00 / 10:00 Momento de Fé (sob consuta) Religioso 46,00
10:00/ 13:00 Manhéa da Globo Variedades 30,00
13:00/ 15:00 Se Liga Brasil Variedades 15,00
15:00/ 18:00 Futebol Show Esportivo 20,00
18:00/20:00 Balanco Final Esportivo 20,00
20:00/ 24:00 Agito Geral Variedades 12,00

Domingo Programagéo Género 30"
07:00/ 10:00 Domingo na Globo Variedades 25,00
10:00/ 12:00 Globo na Rede Esportivo 25,00
12:00/ 14:00 Enquanto a Bola ndo Rola Esportivo 20,00
14:00/ 18:00 Futebol Show Esportivo 20,00
18:00/20:00 Balanco Final Esportivo 20,00
20:00 / 24:00 Quintal da Globo Variedades 12,00

DEPTO COMERCIAL (32) 2102-9500 / FAX - (32)3215-7062 E-mail: radioglobo.jf@uol.com.br / radioglobojf@powerline.com.k

Critérios de Conversdo: 10"=30"x0,5 / 15"=30"x0,7 / 45"=30"x1,5 / 60"=30"x1,8
Programacao rotativa : 6:00 as 24:00 - R$ 25,00(promocional : R$ 20,00)




IBOPE EasyMedia 3
MEDIA CLASS
RADIO RECALL

TODOS OS LOCAIS

SEGUNDA A SABADO
EMISSORA Hora SEXO AMBOS

JUIZ DE FORA

03/10/2005 A 10/10/2005

1A% 1A#
AM-NAO SABE NAO LEMBRA AM | 09-10 0 0
FM-NAO SABE NAO LEMBRA FM | 09-10 0,06 233,66
AM-OUTRAS AM 09-10 0,12 516,6
AM-002 - AM 09-10 0,27 1.111,99
AM-001 - AM 09-10 0,36 1.501,45
FM-001 - FM 09-10 0,46 1.926,60
FM-003 - FM 09-10 0,77 3192
FM-002 - FM 09-10 1,33 5.530,72
FM-FM ITATIAIA FM 09-10 1,69 7.026,17
FM-OUTRAS FM 09-10 1,92 7.994,66
FM-004 - FM 09-10 2,76 11.490,43
AM-003 - AM 09-10 2,93 12.216,75
FM-PANORAMA FM 09-10 4,74 19.734,09
FM-005 - FM 09-10 5,31 22.087,77
AM-GLOBO AM 09-10 16,05 66.829,56
FM-TOTAL FM 09-10 19,03 79216,11
AM-TOTAL AM 09-10 19,74 82176,35
TOTAL RADIO 09-10 38,77 161392,46

Pesquisa IBOPE 09:00h as 10:00h

Momento de Fé com Padre Marcelo Rossi

70
6°
5o
40
30
20
10

a Radio Globo tem uma média de 66.829,56 ouvintes por minuto



IBOPE EasyMedia 3

MEDIA CLASS

RADIO RECALL

EMISSORA

PUBLICO

DAY PARTS

JUIZ DE FORA

TODOS OS DIAS

PS%

LOCAL: TODOS OS LOCAIS

PERIODO: 03/10/2005 A 10/10/2005

AM-GLOBO AM | CLASSE AB | 06-00 31,97
AM-GLOBO AM | CLASSE C | 06-00 52,99
AM-GLOBO AM | CLASSE DE | 06-00 15,03




RADIO - SAO PAULO - AM

INDICE(%) DA AUDIENCIA MEDIA POR MINUTO - EVOLUGAO HORA A HORA - Ago/Out 07

Seg/ (=Y=) @ 05h >06h >07h >08h >09h >10h >11h >12h >13h >14h >15h >16h >17h >18h >19h >20h >21h >22h >23h >00h >01h >02h >03h >04h >

SISEMA
G/OBO
CE RADIO

Radio Total 31 .76 11,4 16,8:23,9.25,4 24,1 21,0 20,6' 21,7 21,7 194 150 80 128104 B84 .7,1..56 3,7 24 18 14 1,2
Radio AM 14 35 44 54 84 58 47 35 30 30 28 25 21 1,7 14 13 14 1,3 1,1 09 O5 05 04 0,4
37 1482 17,0114 18,5:18.5-184:97.5 17.6'418.7:98,9' 16,9 10 I 8- 1 0..58. 45 28 1,9 14~+1 08

i 0,33 0,73 1,02 1,47 4,56 2,14 1,53 0,86 0,46 0,40 0,39 0,44 0,37 0,46 0,35 0,28 0,26 0,31 0,25 0,19 0,13 0,12 0,08 0,12

0,26 0,67 0,77 0,98 1,10 1,05 0,87 0,73 0,83 1,02 0,70 0,42 0,25 0,14 0,06 0,03 0,04 0,05 0,06 0,05 0,05 0,05 0,06 0,07

BANDEIR. AM+FM 0,25 0,88 0,82 0,83 0,72 0,52 0,40 0,31 0,27 0,28 0,30 0,32 0,33 0,37 0,34 0,25 0,26 0,29 0,18 0,12 0,07 0,06 0,07 0,09
} Sioe 0,18 0,56 0,84 0,87 0,71 0,58 0,48 0,34 0,28 0,28 0,31 0,23 0,27 0,34 0,23 0,13 0,14 0,16 0,18 0,12 0,10 0,07 0,06 0,04
BANDEIRANTES AM 0,21 0,73 0,66 0,65 0,56 0,37 0,28 0,21 0,18 0,18 0,21 0,22 0,25 0,23 0,24 0,17 0,19 0,20 0,13 0,09 0,04 0,03 0,04 0,06
JOVEM PAN AM 0,13 0,50 0,65 0,58 0,40 0,34 0,34 0,36 0,27 0,18 0,16 0,17 0,16 0,16 0,12 0,14 0,19 0,13 0,07 0,04 0,02 0,01 0,01 0,02
0,18 0,22 0,40 0,40 0,34 0,37 0,32 0,25 0,20 0,20 0,21 0,20 0,21 0,13 0,14 0,17 0,17 0,18 0,18 0,20 0,10 0,08 0,06 0,08

0,07 0,19 0,26 0,23 0,22 0,16 0,15 0,11 0,09 0,10 0,10 0,07 0,07 0,07 0,05 0,05 0,04 0,04 0,08 0,05 0,03 0,02 0,02 0,01

0,03 0,04 0,06 0,12 0,12 0,18 0,15 0,11 0,14 0,13 0,20 0,18 0,10 0,05 0,03 0,05 0,06 0,05 0,05 0,05 0,04 0,03 0,03 0,02

RECORD AM 0,02 0,05 0,09 0,13 0,11 0,13 0,11 0,10 0,10 0,09 0,10 0,07 0,07 0,07 0,07 0,09 0,08 0,07 0,06 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01
9 DE JULHO CATOLICA/ 0,03 0,02 0,01 0,07 0,08 0,12 0,13 0,08 0,07 0,05 0,05 0,09 0,09 0,03 0,01 0,05 0,08 0,06 0,05 0,03 0,03 0,03 0,02 0,00
IMACULADA CONCEICAC 0,02 0,03 0,05 0,10 0,12 0,11 0,10 0,08 0,07 0,06 0,08 0,06 0,06 0,04 0,03 0,03 0,03 0,03 0,02 0,01 0,01 0,00 0,00 0,01
TERRA - AM 0,03 0,04 0,05 0,07 0,09 0,07 0,07 0,05 0,06 0,06 0,06 0,08 0,06 0,05 0,04 0,04 0,03 0,06 0,06 0,02 0,02 0,02 0,01 0,02
BOA NOVA AM 0,00 0,02 0,02 0,08 0,13 0,11 0,08 0,05 0,06 0,06 0,06 0,06 0,05 0,02 0,02 0,03 0,03 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00
ELDORADO AM 0,03 0,06 0,10 0,11 0,08 0,06 0,05 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,05 0,05 0,02 0,02 0,04 0,02 0,03 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00
NACIONAL GOSPEL AM 0,00 0,01 0,04 0,05 0,08 0,10 0,09 0,06 0,06 0,05 0,06 0,05 0,03 0,03 0,03 0,02 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00
GAZETA AM 0,00 0,01 0,02 0,04 0,05 0,08 0,09 0,07 0,08 0,06 0,06 0,08 0,06 0,03 0,02 0,02 0,03 0,01 0,01 0,01 0,02 0,03 0,00 0,00
SAO PAULO AM 0,01 0,02 0,03 0,05 0,06 0,08 0,07 0,08 0,07 0,07 0,07 0,05 0,04 0,02 0,01 0,02 0,02 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MORADA DO SOL AM 0,01 0,03 0,04 0,04 0,05 0,04 0,04 0,05 0,06 0,04 0,05 0,03 0,02 0,04 0,04 0,02 0,02 0,01 0,01 0,02 0,01 0,00 0,00 0,01
METROPOLITANA AM 0,00 0,01 0,02 0,03 0,02 0,03 0,04 0,02 0,02 0,02 0,02 0,03 0,02 0,01 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
CULTURA AM 0,02 0,01 0,01 0,02 0,03 0,02 0,02 0,02 0,02 0,01 0,01 0,01 0,02 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ABC AM 0,00 0,00 0,01 0,02 0,01 0,02 0,02 0,01 0,02 0,02 0,01 0,03 0,03 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00
TRIANON AM 0,00 0,00 0,00 0,02 0,03 0,02 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,03 0,00 0,00 0,00 0,00
DACIDADE DE SP AM 0,00 0,01 0,02 0,02 0,02 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
UNIVERSO AM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,01 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ATUAL AM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
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RADIO - SAO PAULO - AM SSEe0

INDICE(%) DA AUDIENCIA MEDIA POR MINUTO - EVOLUCAO HORA A HORA - Ago/Out’ 07 CE RADIO
Sébados
Radio Total 2,6 60 99 15,7 22,5 253 249 219 20,7 21,2 20,4 189 15,0 130 11,4 9,7 74 68 53 39 28 19 1,6 1,3
Radio AM i1 26 38 46 72 51 44 31 29 29 23 24 21 20 16 13 1,2 14 09 08 04 03 0,2 04
Radio FM 1,5 34 6,1 11,1 153 20,2 20,6 188 17,8 18,3 18,1 164 12,8 11,1 98 84 62 55 44 31 23 16 14 09

" 0;35 0,73 1,01 1,33 3,90 1,58 1,10 0,63 0,33 0,43 0,28 0,48 045 0,55 0,42 0,38 0,28 0,29 0,12 0,08 0,04 0,03 0,02 0,08
0,22 0,55 0,67 0,78 0,79 0,90 0,76 0,47 0,57 0,75 0,42 0,21 0,21 0,15 0,12 0,08 0,08 0,13 0,13 0,11 0,04 0,03 0,02 0,10
4 0,13 0,37 0,59 0,75 0,71 0,58 0,42 0,36 0,31 0,30 0,31 0,30 0,40 0,32 0,27 0,19 0,20 0,20 0,16 0,13 0,11 0,05 0,04 0,05

BANDEIR. AM+FM 0,22 0,55 0,65 0,75 0,57 0,40 0,34 0,28 0,19 0,24 0,29 0,29 0,28 0,39 0,36 0,19 0,16 0,27 0,22 0,17 0,06 0,04 0,05 0,04
BANDEIRANTES AM 0,21 0,46 0,47 0,61 0,47 0,28 0,28 0,23 0,16 0,16 0,17 0,19 0,21 0,29 0,26 0,11 0,07 0,21 0,16 0,10 0,03 0,01 0,02 0,02
TUPI AM ) 0,11 0,13 0,27 0,30 0,34 0,42 0,37 0,30 0,34 0,32 0,19 0,17 0,12 0,12 0,15 0,19 0,21 0,26 0,11 0,15 0,10 0,04 0,02 0,05
JOVEM PAN AM 0,02 0,24 0,47 0,43 0,41 0,25 0,29 0,24 0,26 0,20 0,16 0,24 0,18 0,18 0,16 0,09 0,04 0,05 0,05 0,01 0,02 0,00 0,00 0,00

AMERICA AM 0,02 0,06 0,13 0,13 0,19 0,24 0,18 0,11 0,09 0,10 0,08 0,17 0,13 0,08 0,04 0,05 0,04 0,04 0,02 0,09 0,09 0,09 0,09 0,09
¢ 0,08 0,13 0,20 0,25 0,15 0,16 0,10 0,03 0,05 0,04 0,04 0,08 0,09 0,05 0,05 0,05 0,07 0,04 0,05 0,05 0,02 0,02 0,02 0,02
B0A NOVA AM 0,01 0,05 0,06 0,06 0,11 0,13 0,11 0,14 0,19 0,19 0,11 0,09 0,05 0,03 0,05 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

RECORD AM 0,02 0,03 0,05 0,07 0,14 0,13 0,10 0,08 0,08 0,06 0,08 0,07 0,09 0,11 0,07 0,07 0,06 0,01 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
SAO PAULO AM 0,01 0,03 0,05 0,10 0,11 0,12 0,11 0,12 0,12 0,13 0,13 0,13 0,07 0,04 0,00 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

9 DE JULHO CATOLICA/ 0,02 0,03 0,09 0,11 0,10 0,10 0,09 0,07 0,06 0,03 0,06 0,08 0,10 0,08 0,06 0,05 0,05 0,05 0,04 0,04 0,00 0,00 0,00 0,00
NACIONAL GOSPEL AM 0,01 0,01 0,01 0,08 0,09 0,18 0,20 0,09 0,07 0,04 0,05 0,03 0,03 0,03 0,06 0,04 0,06 0,05 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02
IMACULADA CONCEICAC 0,01 0,01 0,04 0,05 0,10 0,10 0,13 0,09 0,11 0,06 0,16 0,08 0,07 0,03 0,01 0,01 0,01 0,03 0,01 0,02 0,01 0,03 0,01 0,01

TERRA - AM 0,00 0,00 0,04 0,08 0,06 0,07 0,08 0,11 0,12 0,04 0,06 0,07 0,04 0,01 0,00 0,00 0,04 0,04 0,04 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00
ELDORADO AM 0,00 0,04 0,08 0,07 0,02 0,08 0,06 0,04 0,06 0,05 0,02 0,04 0,04 0,04 0,03 0,02 0,03 0,04 0,03 0,02 0,03 0,02 0,03 0,02
GAZETA AM 0,00 0,01 0,00 0,02 0,05 0,04 0,04 0,04 0,08 0,07 0,05 0,05 0,02 0,01 0,03 0,02 0,04 0,03 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

METROPOLITANA AM 0,01 0,01 0,01 0,02 0,03 0,01 0,11 0,02 0,02 0,05 0,11 0,05 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
MORADA DO SOL AM 0,00 0,00 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,03 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

TRIANON AM 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,04 0,03 0,05 0,05 0,06 0,03 0,03 0,02 0,00 0,01 0,00 0,01 0,01 0,02 0,06 0,00 0,00 0,00 0,00
ABC AM 0,00 0,01 0,02 0,01 0,01 0,00 0,01 0,01 0,01 0,01 0,00 0,05 0,05 0,02 0,00 0,02 0,02 0,03 0,05 0,05 0,05 0,02 0,02 0,00
DACIDADE DE SP AM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,03 0,03 0,05 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
CULTURA AM 0,03 0,02 0,01 0,01 0,00 0,00 0,02 0,02 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
UNIVERSO AM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,02 0,02 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
ATUAL AM 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
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EMISSORAS QUE TRANSMITEM O MOMENTO DE FE, DE ACORDO COM O SITE

OFICIAL DO PADRE MARCELO ROSSI

Globo Barbacena - 820 AM, Globo Belo Horizonte- 1.150 AM, Globo Campinas - 1390
AM, Globo Curitiba - 670 AM, Globo Dracena - 1490 AM, Globo Fernanddpolis - 1490
AM, Globo Fortaleza - 620 AM, Globo Gov. Valadares - 930 AM, Globo Itapetininga -
900 AM, Globo Joinville - 1590 AM, Globo Juiz De Fora - 910 AM, Globo Lages - 1390
AM, Globo Lambari - 1590 AM, Globo Linhares - 870 AM, Globo Londrina - 1400 AM,
Globo Macapa - 670 AM, Globo Natal - 640 AM, Globo Parintins - 92,9 Fm, Globo Passos
- 1340 AM, Globo Piracicaba - 910 AM, Globo Presidente Prudente - 1.380 AM, Globo
Rio De Janeiro - 1.220 AM, Globo Ribeiréo Preto - 1270 AM, Globo S&o Paulo - 1.100
AM, Globo Teresina - 570 AM, Rédio Jk Fm (Distrito Federal E Regido ) - 102,7 Fm,
R&dio Gazeta De Alagoas (Maceid-Al) - 1260 AM, Radio Excelsior (Salvador-Ba) - 840
AM, Radio Educativa (Juazeiro Do Norte) - 104,9 Fm, Radio Boas Novas (Pacajus-Ce) -
1410 AM, Rédio Nova Alianga (Brasilia-Df) - 710 AM, Réadio Diocesana (Cach.
Itapemirim-Es) - 960 AM, R&dio Cairés (S&o Mateus-Es) - 94,7 Fm, Radio Gazeta
(Vitoria-Es) - 820 AM, Radio Campos Belos (Campos Belos-Go) - 1520 AM, Radio
Cultura (Cataldo-Go) - 570 AM, Rédio Formosa (Formosa-Go) - 1140 AM, Rédio
Difusora (Goiania-Go) - 1250 AM, Réadio Xavantes (IpAMeri-Go) - 790 AM, Radio
Eldorado (Mineiros-Go) - 790 AM, Radio Cultura (Além Paraiba-Mg) - 1460 AM, Radio
Campestre (Campo Belo-Mg) - 101,5 Fm, R&dio Congonhas (Congonhas-Mg) - 1020 AM,
Ré&dio Cidade (Corinto-Mg) - 1570 AM, Radio Educadora (Coronel Fabriciano-Mg) - 1010
AM, Rédio Cultura Monlevade (Jodo Monlevade-Mg) - 590 AM, Rédio Tropical (Lagoa
Da Prata-Mg) - 790 AM, Ré&dio Fonte De Vida (Manhuagu-Mg) - 106,5 Fm, Réadio
Progresso (Monte Santo De Minas-Mg) - 1530 AM, Réadio Educadora (Montes Claros-Mg)

- 670 AM, Rédio Muriaé (Muriaé-Mg) - 1140 AM, Radio Rainha Da Paz (Patrocinio-Mg) -



810 AM, Rédio Clube (Pouso Alegre-Mg) - 1530 AM, Rédio Cidade (Presidente Olegério-
Mg) - 106,6 Fm, R&dio Regional (Santo Antdnio Do AMparo-Mg) - 91,3 Fm, Radio Mais
(Séo Lourenco-Mg) - 105,5 Fm, Radio Paraiso (Sdo Sebastido Do Paraiso-Mg) - 820 AM,
R&dio Mucuri (Tedfilo Otoni-Mg) - 1320 AM, Radio AMérica (Uberlandia-Mg) - 580 AM,
Ré&dio Clube De Varginha (Varginha-Mg) - 1210 AM, Radio Imaculada Conceicéo
(CAMpo Grande-Ms) - 580 AM, Réadio Cidade Esperanca (Campina Grande-Pb) - 1310
AM, Rédio Correio (Jodo Pessoa-Pb) - 1340 AM, Rédio Clube (Recife-Pe) - 720 AM,
R&dio Asa Branca De Salgueiro (Salgueiro-Pe) - 1570 AM, Radio Rainha Doeste (Altonia-
Pr) - 1450 AM, Radio Cabiuna (Bandeirantes-Pr) - 1450 AM, Radio Capital (Cianorte-Pr)
- 990 AM, Réadio Foz (Foz Do lguagu-Pr) - 1320 AM, Rédio Guaira (Guaira-Pr) - 1460
AM, Rédio Cultura (Guarapuava-Pr) - 560 AM, R&dio Cultura (Ipord-Pr) - 1480 AM,
R&dio Najud (lrati-Pr) - 990 AM, Réadio Colmeia (Mandaguacu-Pr) - 1170 AM, Réadio
Guairacd De Mandaguari (Mandaguari-Pr) - 1270 AM, Radio Independéncia (Medianeira-
Pr) - 1020 AM, Radio Cultura (Palotina-Pr) - 1520 AM, Radio Difusora (Paranagua-Pr) -
1460 AM, Rédio Poema (Pitanga-Pr) - 680 AM, Radio Independéncia (Salto Do Lontra-Pr)
- 1390 AM, Rédio Unido (Toledo-Pr) - 900 AM, Radio Cultura De Umuarama
(UmuarAMa-Pr) - 1420 AM, Rédio Itaperuna (Itaperuna-Rj) - 1410 AM, Ré&dio Jornal
(Macaé-Rj) - 820 AM, Ré&dio Novo Hamburgo (Novo HAMburgo-Rj) - 1470 AM, Réadio
Ulha Negra (Criciima-Sc) - 1450 AM, Radio Cultura (Floriandpolis-Pr) - 560 AM ,Radio
Difusora (Laguna-Sc) - 1160 AM, Radio Cidade (S&o Miguel Doeste-Sc) - 1560 AM,
R&dio Cultura (Aracaju-Se) - 670 AM, Radio Andradina (Andradina-Sp) - 650 AM, Radio
Antena Jovem (Assis-Sp) - 94,9 Fm, R&dio Imaculada Conceicdo (Atibaia-Sp) - 107,1 Fm,
R&dio Avaré (Avaré-Sp) - 1570 AM, Rédio Imperador (Franca-Sp) - 920 AM, Radio
Cultura (Guaira-Sp) - 1470 AM, Rédio Guarujid Paulista (Guaruja-Sp) - 1550 AM,

Sociedade Rédio Ibitinga (Ibitinga-Sp) - 1110 AM, Rédio Itaporanga (ltaporanga-Sp) -



1580 AM, Réadio Clube Mensagem (Jacarei-Sp) - 1470 AM, Rédio Clube (Lins-Sp) - 1030
AM, Réadio Clube (Marilia-Sp) - 1090 AM, Ré&dio Imaculada Conceicdo (Maué/Santo
André-Sp) - 1490 AM, Rédio Clube (Mirandopolis-Sp) - 590 AM, Radio
Cultura/Transamérica (Mogi Mirim-Sp) - 1110 AM, Ré&dio Clube (Ourinhos-Sp) - 820
AM, Radio Paranapanema (Piraju-Sp) - 610 AM, Réadio Vale (Presidente Epitacio-Sp) -
1560 AM, Rédio Clube (Tupa-Sp) - 1320 AM, Rédio Valparaiso (Valparaiso-Pr) - 1560

AM.



O DOM DE INTERPRETACAO DAS LINGUAS - INTERPRETAR E DIFERENTE, E
DESCOBRIR O SENTIDO DO QUE ESTA SENDO DITO

Mércio Mendes, missionario da Comunidade Cancdo Nova, explica questdes relativas ao
falar em linguas, atitude comum entre os integrantes da Renovagdo Carismatica. Retirado
do site http://pax.zip.net/

No dom de linguas se apresentam o orar em linguas e o falar em linguas. O orar em linguas
é pessoal e voltado para Deus. S6 o Senhor entende essa oracdo e, em geral, ela ndo é
interpretada. J& o falar em linguas é uma mensagem para as pessoas que estdo reunidas em
oragdo, e sO tem finalidade se dela resultar uma interpretacdo. Por isso, quem fala em
linguas, peca na oracdo o dom de interpretagdo, diz S&o Paulo (1 Cor 14,13).
O falar em linguas € uma espécie de profecia. Dessa forma, é Deus quem fala ao seu povo.
Fala porque quer que seus filhos o compreendam. Entdo, a0 mesmo tempo que Deus
suscita a profecia ou o falar em linguas, concede também, a alguém ali presente, o dom de
a interpretar. Pode ser que Deus conceda o dom da interpretacdo a mesma pessoa que
trouxe a mensagem em linguas. Pode ser também que o Senhor dé a mensagem em linguas
a uma pessoa e a interpretacdo a outra. Mas a instrucéo € clara: "Se ndo houver intérprete,
figuem calados na reunido, e falem consigo mesmos e com Deus" (1 Cor 14,28).
Podemos perceber que ndo se trata de tradugdo, mas de interpretacdo. Ninguém é capaz de
traduzir o falar em linguas, mas € possivel interpreta-lo. A interpretacdo € um dom e uma
arte que podemos encontrar nas comunidades carismaticas que Deus tem suscitado.
Na traducéo, pegamos palavra por palavra e encontramos a correspondéncia em outra
lingua. Quando digo que a palavra janela corresponde a window em inglés e fenétre em
francés, estou traduzindo.

Interpretar é diferente, é descobrir o sentido do que est4 sendo dito. No caso do dom de
linguas, € reproduzir o pensamento de Deus, tornar claro o sentido da mensagem que Ele
enviou. Estamos falando de uma mensagem que Deus dirige aquela comunidade de
pessoas reunidas, ou a uma Unica pessoa. Normalmente acontece assim: Apds um
momento intenso de oracgéo, em geral, depois de um bom tempo de oracdo em linguas, faz-
se um profundo siléncio, cheio de adoragdo e expectativa para escutar o Senhor. Todos
estdo em silencio... de repente, uma Unica pessoa em todo o grupo comeca a falar em
linguas. Todos a escutam. Quando ela termina, todos devem permanecer em siléncio até
que uma outra pessoa comece a falar aquela mesma mensagem na lingua que todos
entendem, no nosso caso, a lingua portuguesa.

Quem recebe o dom de interpretacdo percebe qua as palavras vém a sua mente uma a uma.
Nessa hora, podemos sentir como se 0S pensamentos sumissem e apenas aquela palavra o
ocupasse. A palavra seguinte s6 surge em nossa mente depois que proclamamos a anterior.
A medida que vamos falando, a proxima palavra surge. Exercer esse dom exige muita fé e
coragem, pois, quando a pessoa abre a boca para trazer a interpretacdo, na verdade, ela
dispde de apenas uma Unica palavra. SO depois as outras vao se juntando a ela e formando
a frase, a idéia, a mensagem.

A pessoa que recebeu o dom da interpretacéo deve trazer a mensagem na primeira pessoa,
em nome do Senhor. Ela deve proclamar essa palavra dizendo: "Eis o que o Senhor" ou "O
Senhor fala", e logo em seguida falar na primeira pessoa a mensagem que recebeu em seu
coracdo, como o proprio Deus falando. O Senhor nos concede o seu dom para que
proclamemos a mensagem em seu nome e ndo para que expliquemos as pessoas o que Ele
nos falou.

Deus abencoe vocé!



