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programas esportivos AE e GE.



SUMARTIO

1. INTRODUCAO

2. O HISTORICO DOS TELEJORNAIS ESPORTIVOS EM MINAS

2.1. A origem do Globo Esporte

2.2. A origem do Alterosa Esporte

3. LINGUAGEM NO JORNALISMO ESPORTIVO
3.1. TV: Breve histérico e caracteristicas
3.2. A natureza da televiséao

3.3. O texto telejornalistico no universo esportivo

4., ABISMO DE SEMELHANCAS

4.1. A estrutura do Alterosa Esporte e do Globo
Esporte
4.2. O publico dos programas

4.3. Semelhancas e diferencas

5. PRESENCA DO GROTESCO
5.1. O que é grotesco

5.2. O grotesco na televisdo brasileira

5.3. O grotesco no Alterosa Esporte e no Globo Esporte



6.

7.

CONCLUSAO

BIBLIOGRAFIA



OLIVEIRA, Daniel Macéario de. Alterosa Esporte e Globo
Esporte: uma concorréncia da igualdade. Juiz e Fora:

UFJF; FACOM, 2.5em.2003,73 fl. Projeto Experimental do Curso
de Comunicacdo Social.

Banca Examinadora:

Professora Maria Cristina Branddo - Relatora

Professor Vitor Mario Idério - Convidado

Professora Christina Ferraz Musse - Orientadora Académica

Examinado o projeto experimental:
Conceito:

Em:



1. INTRODUCAO

O presente projeto visa pesquisar comparativamente os
telejornais esportivos mineiros Alterosa Esporte e Globo
Esporte (a titulo de simplificacdo, poderemos em certos
momentos referirmos a eles como AE e GE respectivamente).
Partimos da hipdtese de que a concorréncia entre os dois
programas (ainda que ndo sejam veiculados no mesmo horario)
promove uma aproximacdo entre as atracdes, tornando-as cada
vez mais semelhantes entre si.

Nossa metodologia de trabalho partiu da assisténcia
minuciosa e criteriosa aos dois programas que foram
gravados do periodo de 10 a 27 de novembro de 2003.
Evidentemente, acompanhamos e analisamos os telejornais
durante um espaco de tempo bem maior, pois alguns detalhes
poderiam escapar as gravacdes. Além da observacdo do AE e
do GE, estudamos vasta Dbibliografia para embasar e
fundamentar nossas ponderacdes. Para complementar nosso
levantamento de dados, entrevistamos por e-mail 0os
editores-chefes dos dois programas, bem como conseguimos
outras informacdes nos sites das emissoras Alterosa E Globo
Minas.

Para que o0s objetivos da pesquisa sejam atingidos,
pensamos ser preciso conhecer bem as caracteristicas e
particularidades da TV enquanto meio de comunicacgdo. Também

supomos que seja relevante tomarmos nota do histdérico dos



dois atrativos, para gque nossa observacdo se dé dentro de
um contexto mais amplo, legitimando nosso intento.

E necessdrio enfatizar que este trabalho prestaré
énfase na questdo do grotesco no nucleo dos programas de
esportes mineiros. Acreditamos que alguns elementos que
integram o AE e o GE sdo perfeitamente aceitdveis como
correlatos ao universo da categoria estética dita grotesco.
Dessa forma, presenciamos a influéncia dos programas de
entretenimento, que exploram esse tdépico, no departamento
jornalistico das emissoras. Tal constatagcdo merece ser
investigada e é o que faremos conforme as limitacdes que

nos margeiam (tempo e recursos) permitem.



2. O HISTORICO DOS TELEJORNAIS ESPORTIVOS EM MINAS

Nesse capitulo onde damos os primeiros passos desse
trabalho, levantaremos os fatos que cercam o0 nascimento e
algumas caracteristicas elementares dos programas de
esportes focados em Minas que analisaremos no discorrer

dessa pesquisa.

2.1. A origem do Globo Esporte

O Globo Esporte nasceu em 1978 para substituir o
programa Copa Brasil. A missdo do rebento era ocupar o
papel de um noticiario esportivo que assegurasse um padrédo
de qualidade perseguido pela Globo. Além disso, teria
também a tarefa de abordar o esporte amador e um leque
maior de modalidades uma vez que o Copa Brasil era
unicamente dedicado ao futebol. Na visdo do coordenador de
pracas da Rede Globo, Roberto Aranha, é o noticidrio de
esportes mais completo do Brasil. Lédio Carmona', chefe de
reportagem de esportes da emissora, estabelece um parametro
para o GE: a atracdo esportiva estd para o Jornal Nacional
assim como o Esporte Espetacular estd para o Fantdstico.
Nos 25 anos de programa, nomes importantes merecem
destaque como Edil Valle Junior, Ricardo Pereira, Luis

Antdénio Nascimento, Ricardo Porto, José Antdnio Geheim,
Jo&o Ramalho, Décio Lopes e Marcos Malafaia, entre outros.

' www.esportenaglobo.com.br/ge



Nos uGltimos quatro anos, porém, a equipe do GE
precisou reformular o programa, atendendo a uma demanda de
mercado. Décio Lopes explica gque o esporte passou por
metamorfoses né&do captadas pela TV. Na opinido dele, era
necessario dar uma roupagem de entretenimento aos fatos de
interesse esportivo. Desse modo, o noticidrio ganhou uma
linguagem mais “solta” e informal. Para Ricardo Pereira,
editor-chefe do GE, os repdérteres devem trazer uma
linguagem nova, dindmica, sem calr no engessamento de
jargdes e férmulas pré-moldados.

Em dezembro de 1997, o GE passou a ser estadual. A
estrutura e demails caracteristicas e informacdes sobre o
Globo Esporte mineiro serdo apresentadas no quarto capitulo
desse trabalho. E importante salientarmos, no entanto, gque
mesmo as edig¢des regionais veiculam matérias da verséao
paulista e carioca do ©programa. Além disso, (salvo
excecdes) os padrdes técnicos e lingliisticos das diversas

versdes do GE devem ser 0SS mesmos.

2.2. A origem do Alterosa Esporte

O Alterosa Esporte surgiu em 1998. A férmula do
programa foi inspirada em uma outra atracdo da prépria TV
Alterosa, na década de 60, no formato de mesa-redonda com

representantes dos times. A idéia foi unir os integrantes



numa gquase mesa-redonda (mesa de bar), na qual as conversas
sobre futebol e outros esportes fluissem de forma natural.
Inicialmente, o programa exigia que os trés comentaristas
fossem jornalistas da empresa Associados Minas. Desse modo,
foram selecionados o cruzeirense Neuber Soares, o0 americano
Otadvio di Toledo e o atleticano Carlos Cruz (todos

integrantes do jornal Didrio da Tarde).

Posteriormente, Cruz foi substituido por Dadéa
Maravilha, numa Jjogada estratégica para projetar numeros
mais altos na audiéncia. Leopoldo Siqueira?, apresentador e
editor-chefe do programa, afirma que o saldo foi positivo.
Segundo ele, o AE alcangou repercussdo em nivel nacional
depois da entrada de Maravilha com a publicagdo de uma
matéria sobre o programa na revista Placar e a cobertura da
selecdo brasileira na Granja Comary, na qual o ex-jogador
do Atlético foi o grande centro das atencdes.
No entanto, Maravilha recebeu proposta financeiramente mais
vantajosa do Globo Esporte e deixou a TV Alterosa. Dudu,
radialista com 14 anos de experiéncia e apresentador de
programa de variedades na tevé a cabo, assumiu o posto de
representante atleticano do AE. De acordo com Siqueira, o
novo comentarista conseguiu abrir horizontes em alguns

segmentos da audiéncia.

2 esporte@alterosaesporte.com.br



Em 2002, o programa sofreu nova baixa com a saida de
Neuber Soares que se candidataria a deputado estadual pelo
PFL. Para recompor o desfalque, foi convocado o kartista e
comunicador, Marcelo Solmucci. Seis meses depois, Neuber
retornou ao AE carregando no curriculo a incursdo mal-
sucedida no campo politico. Atualmente, o time do Alterosa
Esporte, que conta com Dudu, Toledo e Neuber, é considerado
o 1ideal por Leopoldo Siqueira. No entanto, em casos de
auséncia dos comentaristas “titulares”, Jair Bala (América)
e Vibrantinho (Cruzeiro) podem entrar em cena.

Leopoldo Siqueira®’ conta que, com pouco mais de trés
anos sob sua supervisdo, o programa adotou a marca
"Bancada Democréatica" e, calcado em pesquisas e
experiéncias, incrementou sua filosofia de trabalho com
“diversédo, informacdo, descontracdo”. A linha editorial, de
acordo com Siqueira, ¢é de 1independéncia com critica ou
elogio sem passar pelo crivo ou aprovacdo de atletas,

técnicos ou dirigentes.

> esporte@alterosaesporte.com.br



3. LINGUAGEM NO JORNALISMO TELEVISIVO

Este capitulo abordara os fatores e regras qgue
fundamentam a textura de uma mensagem telejornalistica. Com
esse fito em mente, analisaremos a origem da TV e seus
elementos cinéticos e linglisticos que compdem a forca da
linguagem televisiva. Também tomaremos nota da natureza da
televisdo enquanto veiculo e as possibilidades de emprego
dessa poderosa midia que esta longe da sua exaustdo e
extincgédo. Por fim, verificaremos como se processa
atualmente o Jjornalismo esportivo dentro de um meio téo
impactante, transformando a cobertura Jjornalistica dos
desportos em um universo peculiar dentro do fazer

televisivo.

3.1. TV: Breve histbérico e caracteristicas

Unindo a forca imensuravel das imagens e a
eficiéncia do texto jornalistico objetivo e coloquial, a
televisdo se confunde com sua propria época. Abordando os
impactos da TV, Sebastido Squirra confessa que ela é o
veiculo mais popular no tocante a entretenimento,
atualizacdo e obtencdo de informacdes. Para Squirra, o
televisor, em muitos casos, é a UGnica vereda para se
alcancar a verdade. Nessa linha, evoca Tom Wicker que
relata o desespero dos politicos em Washington, depois da

divulgacdo instanténea pelas equipes televisivas do



atentado contra o presidente estadunidense Ronald Reagan em
marco de 1981. Squirra® acredita que a situacdo poderia ser
melhor controlada sem a presenca dos jornalistas

transmitindo sons e imagens do presidente e sua comitiva.

A referéncia as origens da televisdo n&o deve ser
pensada de forma isolada e independente. O nascedouro dessa
midia sé6 foi possivel devido a principios e conhecimentos
dos veiculos precursores. Assim, a TV como a concebemos
absorveu linguagem, recursos e técnicas do réadio, do
cinema, do teatro, da literatura. Pode-se dizer também que
a irmd mais nova da TV, a internet, mesmo sem um padrdo de
linguagem estabelecido, assimilou muitos de seus conceitos.
Os veiculos, como vemos, ndo se excluem, mas se adaptam,
interagindo entre si.

Ndo é possivel discorrer a respeito da descoberta da
televisdo sem passar pelo quimico sueco Jacob Berzelius. Em
1817, ele detectou a existéncia de um elemento quimico,
selénio, capaz de desprender elétrons na presenca da luz de
acordo com a intensidade luminosa. Mais tarde, um
telegrafista irlandés, Willougeby Smith May, realizou
estudos sobre o comportamento fotoelétrico do selénio que
conduziriam ao surgimento da célula fotoelétrica.

O primeiro equipamento de televisdo gque transmitiu
imagens a disténcia foi patenteado por Paul Nipkow. Ele

confeccionou uma espécie de disco com orificios. Tal disco

*  Cf SQUIRRA, S. 1990: p. 12



quando girado em alta velocidade projetava para muitos
kilbmetros de distédncia a imagem de uma cruz. Em 1923, um
russo radicado nos Estados Unidos, Wladimir Kosma Zworykin,
registra um tipo de tubo (“iconoscdépio”). A grande vantagem
do tubo de Zworykin é que permite a queima do procedimento

mecanico consagrado por Nipkow.

Em 1925 é consolidada a implantacd&o do novo veiculo
com o cientista escocés John Logie Baird. Com o intento de
transmitir fotos e imagens através do radio, Baird acabou
encontrando a TV. O mérito do cientista foi transmitir a
imagem de um amigo a casa de um vizinho.

A primeira transmissdo de um programa de televisdo no
mundo foi, em 1930, feita pela BBC de Londres. Na Franca,
René Bartelemy realiza a primeira demonstracdo publica da
TV anos apds o éxito da BBC. Depois, foram os alemies.

A entrada dos EUA na nova era da comunicacdo deu-se
por uma reportagem apresentando o discurso do presidente
Roosevelt na Feira de Amostras de Nova York. Com a chegada
da Segunda Guerra Mundial, as principais experiéncias de
transmissdes de TV foram abortadas pela maior parte dos
paises que ingressaram no conflito. As investigacdes sobre
a nova midia se restringiam a 1interesses militares e
logisticos. Os EUA, um dos poucos que mantiveram os estudos
televisivos, testemunharam o triunfo do recém-chegado

veiculo apds a guerra.



No Brasil, os primdérdios da televisdo se confundem com
a biografia de Francisco Assis Chateaubriand Bandeira de
Melo. Foi pelas mdos dele que essa midia alcangou as terras
tupiniquins. No tocante a data da inauguracdo das
transmissdes no Brasil, existem controvérsias. Grande
parcela dos historiadores apontam que no dia 18 de setembro
de 1950 aconteceu a inauguracdao das transmissdes
televisivas. No entanto, Alceu Fonseca afirma que em 29 de
setembro de 1948, sob sua direcdo, a Radio Industrial de
Juiz de Fora transmitiu programas de televisdo. Para
comprovar, apresentou fotos e documentos da época. Fonseca
ainda teve depoimento publicado nos EUA, em 1951, na
revista Television.

Com a concretizacdo da midia eletrdnica, ndo faltaram
criticos severos. O jornalista Paulo Francis® sentenciou a
TV sem direito a recurso: “na televisdo se representam
esteredtipos que o publico possa logo identificar sem o
menor esforco mental”.

A antiga Escola de Frankfurt também sempre esteve no
encalco da TV. Os frankfurtianos acreditam que a midia
manipula e incita ao consumo. Na perspectiva foucaultiana,
a televisdo é um importante instrumento na manutencdo do
poder. Sua orientacdo pandéptica e disciplinar, aliada ao

funcionamento doutrindrio e ideoldgico de sua rede,

> FRANCIS, P. Folha de Sdo Paulo, 21/05/87



corrobora visceralmente para a inércia da presente

estrutura hierarquica.

Porém, Ernani Ferraz acredita na possibilidade de se
empregar a televisdo no processo educacional de jovens e
adultos. Para ele, esse novo papel da midia televisiva
poderd acarretar uma reformulacdo de seus padrdes e

conceitos atuais:

Assim, a familiarizagdo com a linguagem audiovisual e
sua utilizacéo, nas diversas e possiveis formas,
complementariam o ensino nas sufocadas escolas publicas,
em especial, as da periferia. Por outro lado, criancas e
jovens conhecedores dos cdédigos dos telejornais, da
publicidade e das telenovelas, irdo possivelmente criar
mais ao dominar a gramatica da Oética eletrdnica. E
poderdo, talvez, proporcionar uma interacdo capaz de
renovar os padrdes exauridos da nossa atual televis&o®.

As razdes elencadas por Squirra para explicar
didaticamente tantas criticas a TV remetem a versatilidade
e popularidade desse meio de comunicacdo. Para ele, néo
devemos esquecer que se trata de um veiculo de massa, néo
sendo passivel, portanto, de cobrancas de cunho elitista.

Embora ultrapassada, j& que ndo leva em conta a
explosdo dos aparelhos de TV no Brasil entre as camadas
mais pobres depois da implantacdo do Plano Real, a pesquisa
de opinido realizada pela Folha de Sdo Paulo’ legitima as
posicdes de Squirra e Ferraz. De acordo com ela, as
emissoras de televisdo despontam no posto mais alto com as
maiores taxas de “muito prestigio” (81% dos votos) e “muito

poder” (80% dos votos). Esses dados colocam a TV em patamar

5 FERRAZ, E. Televisdo: do Nascimento Panéptico a Teleducagdo. Lumina, Juiz de Fora, janeiro-

junho 2000
“Populagdo elege a TV institui¢do mais poderosa do pais”, Folha de S. Paulo, 29/03/87.
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mais elevado que as principais instituic¢des do pais como o
Legislativo, o Executivo, o Judicidrio e a Igreja. Squirra®
afirma que as emissoras podem estar realizando o papel de
“divulgadoras da verdade” (em nossa concepcédo, nédo sé

divulgadora, mas também legitimadora) .

Quanto a sua linguagem e caracteristicas, pode-se
dizer que a TV criou um ritmo particular, abordando o
veloz, o fantédstico, o fugaz, o complexo da forma mais
ligeira possivel. Foi no seio do espetédculo audiovisual
eletrdnico que presenciamos a fus&o, por vezes saborosa,
por vezes perigosa, do real e do ficticio. Na verdade, né&o
h4d mais uma representacdo do real nas telinhas, mas o
préoprio real. Um portal através do qual nos tornamos
oniscientes, onipresentes, mas ndo onipotentes.

Para fins didaticos, Vera Iris Paternostro’ reuniu as
peculiaridades da TV, enquanto midia, e do texto
telejornalistico. Ela define que o ©presente veiculo
apresenta imediatismo, pois pode levar a noticia pouco apds
a consumacdo dos fatos (obviamente que com menor agilidade
do que o radio); dimensdo, uma Vvez dJue exerce enorme
impacto sobre a audiéncia por ser audiovisual (o gque na
escala semioldgica a coloca prdéxima da iconicidade);
artificial, em funcdo de sua superficialidade na abordagem

jornalistica evidenciada pela relacdoc guase carceraria com

¥ SQUIRRA, S. 1990: p.13
®  PATERNOSTRO, V. 1991: p.47-52



o tempo (nos telejornais, o tempo é algo precioso, deve ser
muito bem administrado) ; penetracédo, devido a sua
onipresenca nos lares brasileiros e popularidade até entre
os desprovidos de letramento. Toda essa gama de
circunsténcias faz imposicdes ao texto telejornalistico que
deve ser claro, conciso, objetivo, direto (até em termos de
andlise sintatica), sonoro (é bom lembrar que é um texto
para ser dito e assimilado por pessoas de toda sorte de
nivel e classe social), instantdneo (um texto na TV né&o
pode ser rebobinado ou sofrer um review). Com o fito de
complementar as nog¢des inerentes a mensagem televisual,

faz-se necessdrio atentarmos aos ditos de Squirra:

A imagem tem papel extremamente importante na televisdo. A
regra é véalida também para o telejornalismo, © que provoca
nos profissionais de jornalismo uma inevitdvel necessidade
de conhecimento das potencialidades de expressdo da
comunicacdo cinética. E fundamental que o telejornalista
domine o processo da comunicagdo com as imagens em
movimento e com todos os seus elementos expressivos, tais
como O som, a i1luminacdo e o0s cendrios. E com o
conhecimento de todos esses elementos que se torna concreta
a intencgdo de comunicar algum fato para os telespectadores.
O estudo tem que passar inclusive pela anédlise das
possibilidades semé&nticas da imagem em movimento. Pelas
caracteristicas subliminares da codificacdo e decodificacéo
sociais das imagens. Por seu significado cultural concreto
e abstrato. Para tornar mais claro o conceito, buscamos
suporte no raciocinio de um grande cineasta, J& que
considero o cinema a primeira e mais sélida forma de
expressdo cinética'.

3.2. A natureza da televiséao

Confrontada com outros veiculos, a TV demonstra

aspectos muito particulares. Na percepcdo ela coloca os

' SQUIRRA, S. 1990: p. 135



telespectadores em contato franco e direto com a realidade
das imagens. Na verdade, ela coloca o telespectador diante
de si mesmo. Tomemos como pardmetro o radio, as mensagens
nesse veiculo necessitam passar pelo crivo dos locutores e
dos seus conceitos lingiiisticos. Dessa forma, aquilo que
chega até o ouvinte é cerceado pela interpretacdo dos
radialistas. Nas transmissdes esportivas radiofdnicas, as
emocdes das partidas, as virtudes e defeitos de
determinados atletas, os principais lances: tudo é narrado
pelos locutores. Como ndo contam com o suporte das imagens,
os profissionais do ré&dio empregam todos os expedientes
vocais e verbais possiveis para tornar a audicéao
emocionante. Para ser mais justo, promovem um grande

espetaculo verbal que magnetiza os ouvidos nos radinhos.

Na televisdo é diferente, pois o receptor se encontra
diante da imagem. Nesse caso a imagem estd construida e
solidificada no aparelho dos telespectadores. Muniz Sodré
diz que a TV seria dionisiaca por entregar a audiéncia a si

prépria (suporte das imagens) .

Sodré aplica as fungdes da linguagem descritas por
Jakobson a TV e ao radio. Segundo o pesquisador predominam
no veiculo auditivo as fungdes expressiva (comprometimento
emocional com a mensagem) e denotativa (pura descrigdo do
desenrolar do jogo). No caso da televisdo, o autor diz que

a funcédo na TV é essencialmente denotativa, ganhando



indicacédo, mas perdendo no plano da expressividade. O
tedbrico acredita que no veiculo audiovisual a imagem é o
fio condutor do consumo, execrando os esforcos da
imaginacdo que se da com a pura descrigdo. Tal condicéo
imp&de a midia eletrdnica como um simulacro da realidade,
tornando o telespectador passivo diante dessa “divulgadora

incontestéavel do real”.

Na verdade, o suporte imagético n&o significa que a TV
transmite a realidade na integra. Quando algo chega aos
monitores, passa por um rigoroso processo de edigdo que
atende aos interesses das emissoras. Atravessando os
vetores dessa edicdo temos o realizador, o produtor, o
repdrter cinematografico, o repdrter, o editor de imagens,
o editor de textos, o editor-chefe, etc. Dessa forma, hé
uma imposicdo da abordagem da realidade gque serd exposta ao
publico. Sodré'' alerta para a formacdo de uma pseudo-

objetividade através da edicdo dos telejornais.

Eduardo Subirats!? acredita que a televisdo pode ser
vista como uma extensdo dos sentidos, da consciéncia
humana. A midia, na opinido do tedérico, conduz ao
alongamento da experimenta¢do humana no tempo e no espacgo.
Participar dela representa estar integrado ao tempo
histérico. Apenas o exibido nos televisores saboreia o

cardter de real. Tal fato leva Pierre Bourdieu® a explicar

"' Cf. SODRE, M. 1972: p. 59-62.
2 Cf. SUBIRATS, E. 1989: p.70
" Cf. BOURDIEU, P. 1997: p. 40



a constante aparicdo dos fast thinkers como uma forma de
existéncia subordinada a grade de programacdo das

emissoras.

Analisando a natureza da TV, Sfez!'! criou um
neologismo: tautismo. Para ele, ao realizar uma leitura
concomitante do representado e do universal, a midia
eletrdnica gera um mal-estar, uma confusdo social, j& que
sdo elementos de cardter antagdnico entre si. Em suma,
tautismo é a fusdo dos vocédbulos totalidade, autismo e
tautologia. Na visdo de Sfez, a comunicacdo se torna uma
repeticdo “imperturbavel” de si mesma (tautologia), em um
siléncio surdo-mudo, enclausurado em seu prodéprio mundo
(autismo), onde é interceptada por um grande “Todo”, que a
engloba e a pulveriza, tornando-a o menor dos seres. Ha& uma
totalidade sem sobreposicdes de poder, o autismo
tautoldgico, em que o processo comunicativo se faz de “si”

ANY N4

para “si

ANY N4

mesmo, esse “si” se desfigurando em um todo. Uma
grande mescla em que perde as nocdes de representacao e

expressao.

3.3. O texto telejornalistico no universo esportivo

Sussekind constata uma franca decadéncia do futebol

carioca com a ascensdo das tevés por assinatura. Para o

' Cf. SFEZ, L. 1994: p. 75



autor, o que conferia parte da popularidade ao futebol
carioca era o auge das transmissdes radiofdnicas.

Em 1931, o Brasil experimentava a primeira narracédo de
um jogo de futebol sem interrupgdes pela voz de Nicolau
Tuma. Com oito anos de existéncia, a R&dio Educadora
Paulista se tornara a precursora de um evento até hoje em
evidéncia no pais. Tanto o radio quanto o futebol, na
época, viviam mudangas estruturais e iniciavam a
profissionalizacdo. O esporte se fez indiGstria e o discurso
jornalistico passou a fazer parte do cotidiano das pessoas.
Até o inicio da década de 30, as informacgdes chegavam a
poucas pessoas. Os impressos da época ndo atingiam a grande
massa da populacdo que ndo sabia ler ou n&o tinha o hébito
da leitura. Pelo radio, as informacdes sobre o futebol,
esporte j& popular na época, eram limitadas a resultados de
jogos encerrados. Com a profissionalizacdo tanto do radio
quanto do futebol, a sistematizacdo de coberturas no campo
esportivo popularizou-se.

No inicio dos anos 70, Sussekind!' afirma que a réadio
carioca promoveu um boom de criatividade e ousadia em sua
linguagem e relacionamento com o ouvinte. O velho e bom
radinho de pilha tornara-se ©presengca obrigatdria nos
estadios, Dbotequins e lares nos dias de Jjogos. A Radio
Globo reuniu na época uma constelacdo de nomes do veiculo

como: Waldyr Amaral, Jorge Cury, Jodo Saldanha, Mario

> SUSSEKIND, H. 1996: p. 77



Vianna, José Carlos Araujo, Antdnio Porto, Denis Menezes e
Iata Anderson.

Alguns famosos Jjargdes surgiram nesse periodo como O
La mano (quando algum Jjogador tocava a mdo na bola) e o da
figura a para a figura b (quando algum Jjogador se
encontrava em posicdo de impedimento).

Outras figuras consagradas do radio <carioca que
mostraram servigco nesse periodo foram Doalcei Bueno de
Camargo, Orlando Batista, Washington Rodrigues, Kléber
Leite, Ronaldo Castro, Celso Garcia, José Cabral e muitos
outros. Essas vozes eram essenciais para o consumo do
espetdculo esportivo. O pesquisador assegura que o radio
contribuiu imensamente para alavancar a boa receptividade
do futebol junto ao publico. A cobertura rotineira deixa o
clube e os idolos bem perto do torcedor. Segundo ele, o
declinio das transmissdes radiofdnicas poderd resultar em
uma queda vertical do futebol brasileiro. Tal
posicionamento é questiondvel, pois mereceria uma melhor
andlise dos vetores que transformam o futebol em uma
verdadeira mercadoria a ser consumida. Além disso, merecia
destaque um levantamento dos fatores que acercam O
enfraquecimento do futebol como a violéncia nos estadios, a
depauperacdo do poder aquisitivo dos torcedores, a falta de
planejamento dos campeonatos disputados no Brasil, a falta
de profissionalismo dos clubes e dos dirigentes, auséncia

de politicas governamentais de fomento aos desportos, etc.



Acreditamos que a TV, de forma muito mais intensa,
passou a ocupar o palco central na promogcdao e cobertura
didria da paixdo nacional. Dessa forma, herdou também do
radio muitos elementos das coberturas esportivas
radiofénicas (pautadas por comentdrios apaixonados que
mexem com O imagindrio do torcedor e posicionamentos que
passam longe do mito da neutralidade). Dai os textos bem-
humorados e cbmicos das matérias de esportes veiculadas na
telinha (também se abusa das metdforas mais simples, uma

constante nas edigdes desportivas).

Outro fator fundamentalmente caracteristico do enfoque
esportivo nos telejornais é a presenca do mito, do herdi. A
existéncia do herdéi é indispensavel. A psicdloga e
pesquisadora Katia Rubio'® afirma que o mito herdico € um
arquétipo oriundo das mitologias grega, romana, do extremo
oriente, dos povos das Américas, na idade média, em tribos
contemporédneas e outras. De acordo com Rubio, em todas
essas sociedades, as particulas nucleares dos mitos sé&o
semelhantes. A razdo da existéncia do herdéi é a luta, na
mesma via, a do esportista é competir. Em uma leitura
diacrbnica das sociedades arcaicas, Rubio constata que os
herdéis gregos e alguns deuses eram celebrados com jogos,
disputas atléticas, origindrias dos nossos Jogos Olimpicos.
Para ela, o esporte é hoje um dos principais fendmenos

culturais, propagando o esteredtipo da saude e integracéo

16 RUBIO, K. 1999: p. 56-74



mente e corpo, polarizando campos de saber como

comunicac¢do, medicina e psicologia

Outra constante na esfera da producdo telejornalistica
esportiva sdo as espetacularizacdes e dramatizacdes. Pierre
Bourdieu afirma que os Jjornalistas tém Oculos especiais
através dos quais enxergam certas coisas em detrimento de
outras. Para ele, os profissionais da informacdo operam um
processo de selecdo gque converge sempre para o espetdculo,
para o dramdtico, para o sensacional em prol do consumo e

da venda do produto informativo.

O uso e abuso dos fait divers (conceito serd wvisto
adiante) e dos fatos-6nibus s&o também elementos tipicos do
telejornalismo esportivo. Bourdieu, que lancou o)

neologismo, define um fato-6nibus da seguinte maneira:

Os fatos-6nibus sdo fatos que, como se diz ndo devem chocar
ninguém, que ndo envolvem disputa, que n&do dividem, que
formam consenso, que interessam a todo mundo, mas de um
modo tal que ndo tocam em nada de importante. As noticias
de variedades consistem nessa espécie elementar,
rudimentar, da informacdo que ¢é muito importante porque
interessa a todo mundo sem ter conseqiiéncias e porque ocupa
tempo, tempo que poderia ser empregado para dizer outra
coisa. Ora, o tempo é algo extremamente raro na
televisao'’.

E o6bvio que o universo esportivo goza de menos
urgéncia do que outras editorias como economia, politica,
internacional, recebendo o réotulo de lazer ou
entretenimento. No entanto, 1isso ndo significa que deva

eleger os aspectos mais futeis e autofagicos (ou seja,

7 BOURDIEU, P. 1997: p.23



nascem e morrem em Si mesmos, sem permitirem nenhum
desdobramento de relevadncia) para destacar. Um exemplo
clédssico foi a abordagem dada pelos telejornais analisados
pelo presente trabalho a aprovacgdo do Estatuto do Torcedor.
Pouco se disse sobre esse assunto, privilegiando o visual
fashion do jogador Alex Alves ou a barriga protuberante do
mesmo atleta. E sobre a premiacdo gorda dada pela
Confederacdo Brasileira de Futebol pela conquista da Copa
do Mundo de 2002 ao motorista que acordava os jogadores por
telefone e ao dirigente da entidade que, coincidentemente,
&€ tio do ©presidente Ricardo Teixeira? Os programas
analisados e a grande maioria dos existentes no Brasil se
limitaram a fazer vista grossa.

O bom-humor, os textos metaforizados com simplicidade,
as chistes e piadas nos parecem indissocidveis do manual
telejornalistico esportivo. Pertencendo a um ponto de
intersecdo entre noticiadrio e entretenimento, o telejornal
de esportes da TV aberta deve informar e divertir. Dessa
maneira, mesmo seguindo os cdnones gramaticais da lingua
portuguesa, ¢é permitido o emprego de girias e expressdes
familiares ao torcedor. Essa dupla funcionalidade tem certa
heranca das transmissdes radiofdnicas que despertavam o
lado ludico dos ouvintes. Mas também tem o dever de
dispersar a frustragdo do cidaddo comum com a politica, com

sua condicdo social ou até mesmo com o Brasil.



Uma Ultima consideracdao sobre o telejornalismo
esportivo (ainda que seja chover no molhado) é a excessiva
atencéao dada ao futebol. N&o sejamos ingénuos, a
supervalorizacdo do futebol atende a uma demanda do
publico. O futebol que chegou ao Brasil pelas méos
aristocraticas de Charles Miller e gue em seu periodo
inicial de estabelecimento no ©pais ndo permitia a
participacdo profissional de negros e pobres. Quase como
uma ironia de um pais peculiarmente paradoxal, essa
modalidade que se iniciou excludente alcanca o status de
paixdo nacional. Muniz Sodré contribui com uma pertinente
explanagdo que sintetiza a esséncia da midia esportiva em
seu sentido em lato sensu:

O futebol tem espaco privilegiado nas revistas brasileiras.
E ele o esporte profissionalizado por exceléncia, melhor
classificado na categoria dos grandes espetéaculos. Os
socidlogos véem na profissionalizacdo dos esportes um certo
desvirtuamento do sentido original das competicgdes
atléticas, que visavam tradicionalmente a despertar o
espirito de emulacdo comunitdrio e exaltar os ideais
eugénicos ou de aperfeicoamento fisico do homem.
Profissionalizado - wvisto - o esporte converte-se num
espetéculo de destreza, de puro artificio. No Brasil,
entretanto, o entendimento do futebol ndo se deixa
aprisionar nesse simples esquema socioldgico. Trata-se de
um fato nacional fascinante e complexo, que diverte, mas

exprime ao mesmo tempo a nagdo. O futebol brasileiro é

vivido como epopéia, e nesta estrutura cléassica deve-se



procurar os subsidios para a tipologia de seus personagens,

herdéis e wvildos. A linguagem das revistas, no tocante a

jogadores de futebol, ¢é fundamentalmente épica. E, nas

padginas coloridas, as classes se reconciliam e se entendem

através da clareza dos fatos esportivos?®®.
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4. ABISMO DE SEMELHANCAS

Nesse setor do nosso trabalho, partiremos para uma
visceral anatomia dos programas que adotamos como objeto de
estudo. Caminharemos atrds dos moldes, sistemas e regras
que norteiam os principais telejornais de esporte do
estado. Apontaremos as localidades onde o AE e o GE se
confundem, bem como os pontos em que distam completamente,
incluindo os relacionamentos com o0s anunciantes e com a

audiéncia.

4.1. Estrutura do Alterosa Esporte e do Globo Esporte

Do campo de vista formal, os dois telejornais
aparentam diferencas superficiais que vdo desde o emprego
de elementos graficos como charges e chromakey’® (cromaqui)
até o modo como as matérias sdo veiculadas (é importante
antecipar que as diferencas das matérias se resumem a
angulacdo dos assuntos uma vez dque as pautas sao
praticamente as mesmas) .

O Alterosa Esporte vai ao ar de segunda a sébado entre
12h 15min e 12h 55min. O programa é divido em trés blocos:
O primeiro e o terceiro sdo de curta duragdo em relacdo ao
o0 segundo que chega a atingir 27 minutos. A abertura do
programa é praticamente uma barrigada‘’ ja que passam pela
tela bolas de basquete, vdlei, futebol, carros de férmula -
1, sugerindo que essas praticas esportivas sdo acompanhadas
pelo telejornal (é bom lembrar que o Alterosa Esporte
conduz em Minas uma categoria de jornalismo que foi

!9 Efeito técnico que possibilita a inser¢do de imagens atras do apresentador.

% Noticia falsa que vai ao ar sem ser apurada de forma adequada.



definida pelo jornalista e apresentador Jorge Kajuru como
“Jornalismo futebolistico”). A trilha sonora do AE passou
por mudancas, atualmente o fundo musical é regido por um

roque mais pesado, dando uma idéia de maior dinamismo no

bojo do programa.

O estudio do AE é um atrativo a parte: existe uma
bancada - intitulada “Bancada Democratica” - com trés
divisérias, sendo que cada uma comporta um dos
comentaristas do telejornal. Os comentaristas Dudu
(Atlético Mineiro) Neuber Soares (Cruzeiro Esporte Clube) e
Otavio di Toledo (América Mineiro) sé&o emblemdticos, cada
um representa - e defende - um dos trés grandes clubes de
Belo Horizonte. A apresentacdo fica a cargo do jornalista
Leopoldo Siqueira. E importante salientar a topologia da
mesa-redonda, da esquerda para a direita encontram-se
posicionados o apresentador Leopoldo, Dudu, Toledo e Neuber
(devemos atentar para a estratégica posigdo central do
comentarista Toledo, indicando uma neutralidade visto que a
torcida do América Mineiro é a menor dentre os trés grandes
times de BH). Tal disposicdo é acompanhada pelo fundo do
cenario que exibe diferentes elementos visuais com temas
“futebolisticos” para cada comentarista. Os trajes de
Siqueira e dos demais integrantes da equipe AE sdo bem
informais. Usam sempre roupas leves como camisas de malha,
calgcas jeans e ténis. Também costumam aparecer utilizando
as camisas dos clubes, oficiais ou ndo. Se por ventura,
algum membro da “Bancada” surgir na telinha com roupas mais
finas; com certeza absoluta serd mais uma das fanfarronices
deles. Para estabelecer um pardmetro, o Jornal da Alterosa,
que val ao ar logo depois, exige de seus apresentadores
trajes sociais e finos. Outro detalhe importante se da em
face da liberdade que os representantes dos clubes
belorizontinos tém para decorar sua parte da bancada. E
bastante comum a presenca de mascotes, bandeiras, cartazes,
camisas e outras bugigangas na mesa. Pierre Bourdieu
analisa a disposicdo dos elementos do estudio da seguinte
maneira: “A composicdo do estudio é importante porque deve
dar a imagem de um equilibrio democréatico. Ostenta-se a

igualdade e o apresentador se apresenta como um arbitro'”.

Da esquerda para a
Leopoldo Siqueira,
Toledo.

direita: Dudu,
Neuber Soares e

2 BOURDIEU, P. 1997: p.48



O esquema de apresentacdo do Alterosa Esporte merece
algumas observacdes: o apresentador Leopoldo Siqueira 1é& as
cabecas®” das matérias que serdo exibidas e logo depois os
comentaristas tecem suas anadlises sobre os fatos
(evidentemente gque essas andlises sdo muito mais pautadas
pelo bom humor e pelas piadas do que pela abordagem ldégica
dos acontecimentos). Apds a fala da “Bancada Democréatica”,
o apresentador Leopoldo, também chamado de o “Moreno do
Computador”, 1lé e-mails e mensagens via fax dos
telespectadores. As mensagens sdo sempre bem-humoradas com
intuito de brincar com os membros da “Bancada” que
novamente tém liberdade de se expressarem (nessa parte do
programa a rivalidade entre os clubes ganha espac¢o com
torcedores do Cruzeiro mandando mensagens pejorativas para
Dudu e Toledo ou atleticanos enviando piadas e gozacdes
para Neuber e Toledo). No dia 29 de novembro de 2003, o
comentarista Dudu recebeu de um telespectador cruzeirense a
sugestdo de se mudar para o Vaticano, porque a situacdo do
Atlético estd tdo feia que sb6 rezando mesmo.

Dudu

No entanto, a rivalidade entre os membros da “Bancada”
é estimulada pelo préprio programa, ainda mais quando se
promovem interacdes com o publico. Por exemplo, ao final de
cada rodada do Campeonato Brasileiro o AE promove votacdes
com os telespectadores. Sdo escolhidos o Gol de Ouro e 0s
cotados para a Bolsa de Craques, no Gol de Ouro sao
selecionados um gol do Cruzeiro, um do Atlético e um do
América e através de ligacdes telefdnicas ou de votos pela
internet as pessoas elegem o Gol de Ouro da rodada que
rende ao autor do mesmo uma placa entregue pelo
representante do time do jogador (ndo devemos deixar de
registrar que nessa disputa pelo Gol de Ouro existe uma
rivalidade j& que um comentarista sempre tenta esvaziar a
importéncia do gol do jogador do time alheio). J& a Bolsa
de Craques representa uma escolha dos melhores jogadores de
cada rodada do Campeonato Brasileiro. S&o duas etapas: na
primeira os jogadores do mesmo time sdo escolhidos e o mais
votado ganha pontos; na segunda os mais votados de cada
time disputam mais pontos entre si (a segunda etapa
evidentemente acirra a disputa entre os comentaristas e
rende muitas gozacdes e brincadeiras). No fim do ano, o©
melhor ranqueado na Bolsa ganha uma vaga na selecdo do
Troféu Telé Santana que representa os melhores do futebol

2 E um breve texto lido pelo apresentador para introduzir a reportagem e cativar o telespectador



de Minas na temporada. Os outros escolhidos para a selecéo
sdo votados por torcedores, ex-jogadores que constituem o
Conselho dos Notdveis e Jjornalistas esportivos de Minas
Gerais, recebendo o prémio em uma belissima festa com
participacdo dos maiores astros esportivos das alterosas.

A respeito da nomenclatura Conselho dos Notdveis,
podemos reflexionar sobre a leitura que Muniz Sodré fez do
Corpo de Jurados do programa Um instante, Maestro. Evocando
a metodologia de leitura mitica proposta por Roland
Barthes, Sodré?® trilha, passo a passo, as etapas da
construcdo do mito Corpo de Jurados. Inicialmente, retira-
se de um universo semédntico a forma e se processa uma
decantacdo de seu significado (nesse caso, o significante
Corpo de Jurados foi extraido do Cdédigo Penal onde encontra
sua racionalidade). O passo seguinte é injetar no
significante um novo conceito, uma nova definicdo tal como
uma agulha hipodérmica. Por fim, se d& o prdéprio mito,
fruto da fusdo entre o novo conceito e a forma original
(com relacdo ao Corpo de Jurados, da-se a seguinte ldgica:
o publico é guem tem o poder de julgar o artista e a obra,
sendo o Corpo de Jurados — composto por atores,
compositores e cronistas - o representante legitimo do
publico, cabe-lhe entdo a tarefa de condenar ou absolver o
artista). Acreditamos que no caso do Conselho dos Notdveis
ocorra o referido processo, claro que guardadas as devidas
proporcgdes.

O mito da interatividade também se d& no AE através
das famosas “pesquisas”. Embora ndo tenham o menor valor
cientifico, elas aparecem constantemente em quase todos
programas esportivos, salvo excegdes. No AE, elas
normalmente sdo conectadas a premiacdo dos participantes,
isto é, quem liga e acerta o resultado concorre a brindes
distribuidos pelo telejornal. Os temas dessas consultas
variam bastante, podem ser relacionadas aos jogos dos times
de MG, podem ser ligadas as torcidas ou aos Jjogadores e
podem até mesmo ser ligadas a prdpria “Bancada”. No fundo,
também servem para mensurar a credibilidade e mobilizacgéo
do pUblico no que concerne ao AE.

De rodada em rodada, outro atrativo do programa & o
Compacto onde sédo exibidos os principais lances dos jogos
de Cruzeiro, Atlético e América (é 6bvio que a edicdo feita
pela equipe do AE é tendenciosa, quase sempre evidenciando
as boas jogadas dos times mineiros em detrimento do time de
outro estado). Durante a exibicdo, os comentaristas opinam
sobre as jogadas com gozacdes e brincadeiras sobre o
futebol do time alheio, inclusive chegam a discutir
fervorosamente no meio de momentos importantes dos jogos.

2 Cf. SODRE, M. 1972: p.74-77



Para Juan Somovia?!, a noticia se transformou em uma
simples mercadoria pelo viés do mercado dominante, sendo
incapaz de repercutir o panorama histdérico-social e
politico. Por mais forte que possa soar, a posicdo de
Somovia ajuda a explicar a parcialidade de muitos
telejornais esportivos. A enunciacdo de Kleber Mendonga,
citando Martin-Barbero, a nosso ver, mais ampla e
complementar, encerra parcialmente essa questéo:

Como conclusdo do que nos ensina este exemplo, Martin
Barbero defende que o sensacionalismo ndo se constitui
apenas como uma estratégia de captura de publico, mas

responde a busca de conexdo com as outras linguagens que
circulam, marginalizadas, na sociedade. Para o pesquisador,
o0 gesto de rompimento com a “objetividade” é indicio de uma
conexdo cultural dos meios de comunicacdo de massa com uma
estética melodramdtica popular, cujas raizes se mostram té&o
fortes quanto capazes de sobreviver as transformacdes
impostas pela industria cultural?®.

Comentamos a respeito dos componentes do programa que
sucedem aos jogos, mas ainda ndo falamos daqueles gque sao
exibidos antes, como o Arquivo Alterosa. Sempre que as
equipes de Belo Horizonte vdo disputar alguma partida, o
arquivo vail ao ar para recapitular os confrontos entre os
times mineiros e os clubes de outros estados. E légico que
sdo descritos televisualmente os lances dos jogos vencidos
pelas equipes mineiras, a ndo ser gque se trate de um tabu.
Nesse caso, o tabu é empregado para motivar os torcedores a
incentivarem o seu time na quebra do mesmo.

Outro quadro do AE é a Escolinha do Alterosa que vai
ao ar todas as sextas. Nesse quadro, os comentaristas
aprendem as regras e 0s truques de outros esportes como
bocha, boliche, jiu-jitsu, arco e flecha, etc. Claro que
depois de aprenderem as regras das modalidades esportivas,
os comentaristas, cada um representando sua equipe,
disputam entre si. Nessa parte, os telespectadores podem
ligar dando seu palpite sobre o vencedor do desafio. Quem
acertar concorre a um prémio sorteado pelo programa.

A participacdo de humoristas também é outro destaque
do telejornal. A dupla Caju (atleticano) e Totonho
(cruzeirense), que também tem um programa na segunda-feira
na TV Aterosa, aparece de vez em quando com gozacgdes,
abordando sempre a rivalidade entre atleticanos e
cruzeirenses. Devemos salientar que a presenca da dupla
Caju e Totonho foi mais um episdédio em que a concorréncia
entre o Globo Esporte e o Alterosa Esporte promoveu ainda
mais semelhancas entre as atracdes. Quem iniciou a
participacdo de humoristas nos telejornais esportivos foi o

#Cf SOMOVIA, . in 4 informagédo na Nova Ordem Internacional, 1980.
% Cf. MARTIN-BARBERO, J. 1997 apud MENDONCA, K.2002: p.65



Globo Esporte que em determinada época convidou comediantes
para representarem histdérias engracadas sobre os torcedores
de Atlético e Cruzeiro que eram enviadas para a producdo do
programa (o quadro foi inspirado na atracdo Retrato Falado
do Fantdstico na qual a atriz Denise Fraga e atores da Rede
Globo representavam histdérias engracadas enviadas por
telespectadores). Com o sucesso do quadro no Globo Esporte,
a Alterosa ndo perdeu tempo e convidou a dupla Caju e
Totonho para integrar seu elenco. Atualmente, Caju e
Totonho estédo participando de forma esporaddica do AE ao
passo que a participacdo de comediantes foi abolida do
Globo Esporte (a ndo ser que consideremos a presenca de
Dadd Maravilha como algo do campo do humor e da risada).

Durante os intervalos comerciais, o AE utiliza uma
interessante tatica para prender a audiéncia. Entre os
anuncios, é exibida uma breve chamada®® em que os
comentaristas apresentam a principal matéria do prdéximo
bloco de forma improvisada e divertida.

Outro detalhe que merece andlise é a chamada para o
Jornal da Alterosa que acontece no interior do AE. A
jornalista e apresentadora do Jornal da Alterosa, Helena
Barone, participa brevemente do AE, levando ao publico os
destaques do noticidrio. No entanto, sua participacédo se
torna marcante em funcdo dos poemas que ela recebe do
publico. Tais poemas sdo lidos pelo apresentador Leopoldo
Siqueira com a devida entonacdo com direito a fundo musical
composto por assobios do pessoal da “Bancada”. A
participacdo de Helena Barone também ndo passa incdlume aos
comentadrios e brincadeiras de Dudu que j& a colocaram em
sala-justa (certa vez a jornalista ndo conseguiu sequer ler
os destaques do JA apds uma infeliz brincadeira do
comentarista atleticano).

Para que melhor se compreenda o mecanismo de
funcionamento do programa, €& pertinente a leitura desse
breve resumo sobre o AE, colhido no site da TV Alterosa:

A agitacdo é total nos bastidores do programa esportivo
campedo de audiéncia em Minas. Logo no inicio da manhéa, o
chefe de reportagem passa aos seus repdrteres uma pauta com
0s assuntos mais importantes do mundo dos esportes. Depois
de cumpridas as pautas do dia, as imagens coletadas pelos
cinegrafistas e os "offs" gravados (narracdo das matérias)
sdo editados. O apresentador Leopoldo Siqueira 1& a relacéo
de matérias a serem veiculadas naquela edicdo do Alterosa
Esporte e a discute com os comentaristas Luiz Eduardo
Schechtel (Dudu), Otavio Di Toledo e Neuber Soares. Os trés
entdo preparam seus comentdrios a respeito de cada matéria
que tenha a deixa para ser comentada no ar. Este é& o resumo
do dia-a-dia movimentado do Alterosa Esporte, que chega a

% Aparigdo do apresentador durante o intervalo de outros programas contado os destaques da proxima

edicdo.



sua casa com a qualidade de sempre, mérito do exemplo de
profissionalismo de sua equipe?’.

A equipe de repdrteres do Alterosa Esporte é
constituida por Adriana Spinelle, Daniela Diniz e Jacinto
Salviano - que deixou recentemente o AE para trabalhar na
Record. Spinelli e Salviano sempre trabalham buscando dar
um tom divertido e informal as matérias. Spinelli inclusive
é uma das preferidas das brincadeiras do atual técnico do
Cruzeiro, Vanderlei Luxemburgo. Ja Daniela Diniz demonstra
ainda alguma dificuldade para se adaptar ao estilo
despojado do programa.

As pautas do AE sdo, provavelmente, a sua principal
limitacdo. Como a proposta do AE é ser o mais mineiro
possivel (na verdade o mais belohorizontino), as pautas e
as matérias sempre buscam retratar aspectos cotidianos e
alguns pormenores relativos a Atlético, Cruzeiro e, quem
sabe, América. Evidentemente, esses aspectos cotidianos e
pormenores devem sempre passar pelo filtro das
dramatizacbdes e espetacularizacdes. Quando o Atlético
lancou o jovem Enrico, Jjogador oriundo das divisdes de base
e conhecido por ser sobrinho de um antigo médico do
Cruzeiro, em uma partida contra o Internacional, o Galo?®®
foi derrotado dentro de <casa. No entanto, a matéria
veiculada destacou a entrada do jovem atleta e o passe que
ele deu para o gol de honra do alvinegro mineiro (é
importante ressaltar que Enrico ndo jogou bem). Em outra
oportunidade, o Cruzeiro realizou a partida que lhe
assegurou o titulo de Campedo Brasileiro de 2003 sem o seu

principal jogador, Alex. O veterano Zinho, que substituiu
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Alex, fez um gol e o Cruzeiro acabou ganhando por 2 a 1.
Bastou o juiz apitar o final de jogo para todos os jornais,
ndo sb6 os mineiros, apontarem Zinho como o grande herdéi da

conquista. Pertinente, Bourdieu relata:

Os Jjornalistas tém “oculos” especiais a partir dos quais
véem certas coisas e ndo outras; e véem de certa maneira as
coisas que véem. Eles operam uma selecdo e uma construcédo
do que é selecionado.O principio de selecdo é a busca do
sensacional, do espetacular. A televisdo convida a
dramatizac¢do, no duplo sentido: pde em cena, em imagens, um
acontecimento e exagera-lhe a importadncia, a gravidade, e o
cardter dramdtico, tragico?’.

Fica patente nesse episddio que hd a construcdo de uma
narrativa contando a saga do jogador que saiu do banco de
reservas para dar o titulo ao Cruzeiro. Pode-se inclusive
apontar as bases constitutivas do género narrativo que déa
luz as dramatizacdes. Candida Vilares Gancho elucida melhor
em face dos termos integrantes das narrativas.

Contar histdérias é uma atividade praticada por muita gente:
pais, filhos, professores, amigos, namorados, avds...
Enfim, todos contam-escrevem ou ouvem-léem toda espécie de
narrativa: histérias de fadas, casos, piadas, mentiras,
romances, contos, novelas... Assim, a maioria das pessoas é
capaz de perceber que toda narrativa tem elementos
fundamentais, sem os quais ndo pode existir; tais elementos
de certa forma responderiam as seguintes questdes: O que
aconteceu? Quem viveu os fatos? Como? Onde? Por qué? Em
outras palavras, a narrativa é estruturada sobre cinco
elementos principais: enredo/personagens/tempo/espaco/nar-
rador®.

Embora a autora considere a noticia de jornal como um
exemplo de narrativa, ela ndo integra o rol das histoédrias
ficticias. Isso a compromete com a objetividade inerente ao
fato e, portanto, a abordagem ndo deve centrar-se em um
personagem quando se trata de uma conquista da coletividade
(plantel do Cruzeiro).

O problema e a deflagracdo da limitacdo do AE é quando
surgem fatos esportivos de repercussdo nacional. Na maior
parte das vezes, o apresentador 1& apenas uma nota sobre o

fato que é comentado brevemente pela “Bancada Democratica”.

¥ BOURDIEU, P. 1997: p.25
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Mas, as vezes, acontece também do programa ignorar certos
fatos de repercussdao nacional e mundial. ©No primeiro
semestre de 2003, o episdédio envolvendo a armacdo dos
clubes e da Confederacgdo Brasileira de Futebol (CBF) para
burlar o Estatuto do Torcedor (conjunto de leis que obrigam
os clubes e entidades organizadoras a respeitarem os
direitos daqueles que freqglientam os eventos esportivos),
através da paralisacdo do futebol brasileiro, merecia mais
explicacgdes. A artimanha dos dirigentes esportivos
fracassou diante da forga politica do atual governo e
acabou com uma troca de acusacgcdes entre o0s representantes
dos clubes e o presidente da CBF, Ricardo Teixeira. No fim
da histéria, ninguém soube quem era o verdadeiro mentiroso.
Os programas Alterosa Esporte e Globo Esporte nao
investigaram essa histéria a fundo, ©privilegiando as
noticias cotidianas de Cruzeiro e Atlético.

De certa forma, é compreensivel que a rotina esportiva
tenha se transformado em pauta fixa dos jornais esportivos
- ndo sb6 no Alterosa Esporte e no Globo Esporte que se
observa essa tendéncia, Jj& que o0s programas paulistas
também seguem a mesma foérmula - visto que os clubes se
tornaram instituicdées-mito. Conforme Hélio Carlos Sussekind

define melhor essa terminologia:

Os clubes sd&do, eles mesmos, h& muitos anos, instituicdes-
mito. No principio, a paixdo pelo romance (vivemos na
“civilizacdo do romance”). O torcedor consumia uma histdéria
presente e sem compromisso com O passado.

Com o acumulo dos anos e das décadas, os torcedores sabiam
que ndo estavam mais lidando apenas com O ©presente



imediato. Sabiam que tinham um passado mitoldgico atréas de
si. Recebiam narrativas de pais, avds, amigos. Um mesmo
jogo é narrado e comentado ad infinitum. H& novas versdes e
interpretagdes para derrotas ou vitdrias. Certos detalhes
podiam escapar a 50 mil, 60 mil pessocas, mas ndo a quem
esteve 14 had 40 anos, e viu.

Quando alguém se dirige hoje ao campo de futebol, quando um
torcedor veste a camisa de um clube, sabe que estd portando
um passado mitoldgico e repetindo o que fizeram milhares de
outros em tempos remotos. O torcedor vive um momento
presente, romanesco, unico, mas experimenta num estddio a
sensacdo de tomar parte em algo muito precioso, que se
converterd mais tarde em mitologia. ‘Naquela tarde estive

no Maracand e testemunhei a vitéria do...>

No entanto, as limitacdes também sdo grandes
oportunidades para improvisos e arroubos de criatividade.
Impossibilitados de transmitirem os Jjogos da Copa do Mundo
de 2002, os comentaristas do AF assistiam aos jogos para
fazer matérias em lugares estranhos com pessoas simples. O
fato sensibilizou muito 0s telespectadores que se
emocionaram quando a “Bancada” assistiu a uma partida da
Copa num barraco de uma familia humilde. Apesar da
criatividade e desenvoltura do AE para resolver uma
fragilidade do seu esquema Jjornalistico, né&do podemos
ignorar que esse tipo de matéria ndo escapa do universo dos

fait divers, definido pelo semidélogo Barthes:

O fait divers é uma informacdo total, ou mais exatamente,
imanente; ele contém em si todo o seu saber: ndo é preciso
conhecer nada do mundo para consumir um fait divers; ele
nao remete formalmente a nada além dele proéprio;
evidentemente seu contexto ndo é estranho ao mundo:
desastres, assassinios, raptos, agressodes, acidentes,
roubos, esquisitices, tudo isso remete ao homem, a sua
histéria, a sua alienacdo, a seus fantasmas, seus sonhos, a
seus medos...%?

31 SUSSEKIND, H. 1996: p.72-73
2 BARTHES, R. 1970: p.57



Sobre os fait divers deve-se levar em conta também uma
outra observacdo de Barthes qgque nos ajuda a delinear o

universo das noticias gque nascem e morrem no monitor:

Ndo hé& nenhum fait divers simples, constituido por uma sb
notacdo: o simples nd&o ¢é notavel; gquaisquer dque sejam a
densidade do conteudo, sua empresa, seu horror ou sua
pobreza, o fait divers sé comeca onde a informacdo se
desdobra e comporta por 1isso mesmo a certeza de uma
relacdo...?

.

E de fundamental relevancia considerarmos que ndao
apenas o fato gerador do fait divers desperta interesse,
mas também o) intrinseco relacionamento entre a
circunsténcia e o que surpreende. Nido sb tragédias e
catdstrofes se processam no bojo desse espaco, mas também
as coisas pautadas pela simplicidade e humildade.

As entrevistas ao vivo do estudio ou por telefone
formam outra caracteristica forte do AE. Elas acontecem a
partir de algum fato novo ligado aos times mineiros. No dia
17 de dezembro de 2003, o Atlético Mineiro anunciou a
contratacdo do zagueiro Adriano junto ao América. O jogador
foi aos estudios do AE, onde foi entrevistado ao vivo pelo
apresentador e pelos comentaristas. Ldégico que ndo escapou
das piadinhas e das brincadeiras da “Bancada”. No mesmo
periodo, o colombiano Aristizabal, que foi campeédo
brasileiro pelo Cruzeiro, também foi entrevistado por
Leopoldo Siqueira e Neuber Soares via telefone para falar
sobre sua situacdo. O Jjogador recebeu diversas propostas

para deixar a equipe de Minas. Também foi vitima das

% BARTHES, R. 1970: p. 57



manifestacdes coémicas dos comentaristas. E interessante
observarmos que durante essas entrevistas por telefone, no
monitor surge uma foto do entrevistado e o escudo da
agremiacdo a qual pertence. Esse processo metonimico, onde
o signo compartilha qualidades com o seu objeto, serve para
aproximar ainda mais o telespectador da matéria, auxiliando

na identificacdo do que estd acontecendo.

Aristizéabal

O Globo Esporte ganha as telas da maior emissora de TV
do pais entre 12h 50min e 13h 10min. O programa &
apresentado por Guilherme Mendes que tomou o posto de
Lincoln Gomide. Além de apresentador e editor-chefe, Mendes
faz reportagens de campo em jogos de Atlético e Cruzeiro
quando sdo transmitidos pela Rede Globo. No telejornal, séo
veiculadas matérias englobando os treinamentos didrios dos
times mineiros. Em termos de pautas e apuragdes, os dois
objetos de andlise do presente trabalho ndo distam muito,
pois privilegiam os mesmos assuntos sempre pelo viés das
dramatizag¢des, das espetacularizacgdes e dos fait divers.

Estruturalmente, o GE tem uma divisdo em trés blocos,

com média de duracdo de 6 minutos cada. Sempre quando um



bloco se encerra, a tela exibe imagens com uma breve e bem-
humorada notinha seduzindo o telespectador para o prdximo,
é o famoso gancho. O estiidio do GE ndo é gravado com muita
freqiéncia, geralmente o apresentador é enquadrado em plano
médio, com um chromakey (cromaqui) ao fundo para ilustrar a
cabeca da matéria a qual estd sendo lida. Alguns
chromakeys sdo fixos como os escudos de Atlético, Cruzeiro
e América e de 7jogadores dessas agremiacdes. Outros séo
formulados de acordo com a matéria que wvai ao ar. Outro
elemento grafico visual que o GE (ao contrario do Alterosa
Esporte) explora sdo as charges. Embora ndo sejam uma
onipreseng¢a, elas surgem esporadicamente. Quando o Cruzeiro
perdeu para o Internacional de Porto Alegre no Campeonato
Brasileiro de 2003 elas entraram em cena. No desenho, um
gatucho vestido a rigor assava a raposa cruzeirense em uma
fogueira sob o olhar satisfeito de uma baleia santista (na
ocasido, o Cruzeiro liderava o campeonato e a derrota para
a equipe do Sul acabou diminuindo a vantagem do clube para
o Santos, segundo colocado naquele momento). Com O sucesso
do Cruzeiro em 2003 - o clube mineiro faturou o campeonato
mineiro, a Copa do Brasil e o brasileiro - a raposa passou
a ser uma charge constante. Tal regularidade transformou o
animal em um dos indicados para a votacdo da mascote do ano
promovida pelo GE ao lado do Gato-Mestre e do Pitaco
(personagens criadas pelo programa). A mascote do time

mineiro ganhou até nome: Raposinha.



As vinhetas do programa sdo muito antigas,
tradicionais até. Ao longo dos anos, mudaram apenas as
imagens da abertura, incluindo campanhas esportivas mais
dindmicas e atuais visto que a audiéncia do GE incorpora
pessoas mais jovens e mulheres.

O estudio sbé é descortinado quando Guilherme Mendes
recebe a visita de algum convidado. Nesse caso, existem
trés possibilidades: a presenca de um entrevistado, a de
Dadd Maravilha que faz comentdrios sobre os toépicos mais
urgentes do Galo e da Raposa ou a de Rogério Corréa, que as
vezes “curte uma de comentarista”. O estudio, como Jja
elucidou Bourdieu, sugere equilibrio e imparcialidade. Duas
cadeiras sdo colocadas para que Mendes e seu interlocutor
possam tecer um didlogo sobre o panorama esportivo de
Minas. Ao fundo, existe um painel <claro e sbébrio com

algumas imagens ilustrando algumas praticas esportivas.

Guilherme Mendes

Uma das marcas registradas do GE tém sido as legendas
bem-humoradas e «risiveis. ©Na hora dos intervalos ou
ilustrando algumas notas lidas por Mendes, elas estédo
sempre prontas para sensibilizar o pulblico pelo 1lado
cbmico. Outra oportunidade em que elas ddo o ar de sua

gragca é em entrevistas com fontes sem muita credibilidade



esportiva. Um professor de matematica de Juiz de Fora fez
alguns célculos a pedido do Panorama Esporte para avaliar
as chances do Tupi ficar com o titulo mineiro de 2003, a
matéria acabou sendo repassada no GE (ressalta-se que a TV
Panorama ¢é afiliada da Rede Globo) com a seguinte legenda:
Matemdtico ou torcedor?

Em uma perspectiva freudiana®®, a referida legenda
pode ser considerada um chiste. Diferentemente do cdbémico,
que por definicdo necessita de duas pessoas para se
processar, o chiste acontece com o envolvimento de trés
personagens. A primeira é a que formula (no caso citado
acima o préprio GE) o chiste, a segunda é a vitima (o
professor de matematica) e a terceira é a que vai ouvi-lo,
consumando o processo de producdo do prazer (publico-alvo
do GE). Ainda segundo o pai da psicandlise, o chiste e o
cébmico podem atacar ndo sb as pessoas eminentes, mas também
instituicdes, autoridades, conceitos, ideais.

Entre os quadros fixos do Globo Esporte estdo Blitz
Globo Esporte, Imagem da Semana, Gols da Rodada e outros
gue surgem em sincronia com o©0s principais torneios do
futebol brasileiro. O Blitz Globo Esporte é composto por
matérias de gaveta’™ que procuram abordar algum aspecto ndo
usualmente explorado nos noticiarios esportivos. Os Gols

da Rodada constituem apenas um bloco de imagens com 0s gols

** FREUD, S. 1996: p.171 apud CARMO, R. 2000: p.24
% Nome dado as reportagens atemporais que podem ser usadas estrategicamente, normalmente sdo
relativas a assuntos comportamentais.



das partidas véalidas ©por alguns torneios de maior
relevancia nacional e internacional. A Imagem da Semana, ao
lado de algumas enguetes por telefone, expde a face
interativa do programa. As imagens sdo pincadas do cenéario
esportivo mundial, mas sempre existe alguma que retrata os
desportos mineiros. As imagens mineiras, ndo ¢é dificil
imaginar o motivo, sempre saem vencedoras desse embate. As
enquetes também s&o elementos de interatividade, mas as
vezes geram mal-estar para o GE. Depois de falhar em um
jogo logo no inicio do campeonato brasileiro, o goleiro
Gomes do Cruzeiro foi submetido a uma votacdo promovida
pelo telejornal e acabou sendo reprovado pelos torcedores.
Na opinido deles, o time deveria contratar um goleiro mais
experiente. Gomes, que acabou conquistando o inédito titulo
de Campedo Brasileiro para o clube, nunca deixou de mostrar
sua magoa com O programa pela endgquete.

A equipe de repdrteres do Globo Esporte é constituida
por Odilon Amaral (notavelmente o mais “engracadinho”),
Rogério Corréa (que 3ja comandou o Alterosa Esporte, o
Minas Esporte e esteve no canal de TV por assinatura PSN),
Sénia Mineiro e Lia Lombardi. Odilon Amaral ndo tem
dificuldades em introduzir um tom risivel em suas matérias,
ja& Rogério Corréa é um eximio empregador de metéaforas,
intercalando a figura de linguagem com os dados da matéria.
S6nia Mineiro também transita bem no campo da noticia bem-

humorada, o mesmo ndo se pode dizer de Lia Lombardi que néo



consegue tirar suas coberturas do envolto formalista e

padronizado.

Rogério Corréa

Do mesmo modo que o Alterosa Esporte, os repdrteres,
comentaristas e apresentador do GE ndo utilizam trajes
muito formais. Normalmente trajam roupas leves e casuais,
sem o rigor dos ternos, paletdés e gravatas dos telejornais
tradicionais.

Na guerra pela audiéncia, ainda que de forma indireta
j& que o AE e o GE ndo vdo ao ar no mesmo horadrio, novos
quadros surgiram no programa esportivo da Globo Minas.
Entre eles, destaca-se um apresentado por humoristas que
encenavam histérias engracadas enviadas por telespectadores
e o0 Aventura no Cipd. O Aventura apresentou uma férmula bem
diferente dos quadros esportivos mais tradicionais:
praticantes de esportes radicais de Belo Horizonte foram
convocados pela producdo do GE e separados em cinco equipes
que realizaram uma disputa entre si. A cada semana, depois

da realizacdo de provas radicais diérias, tendo a Serra do



Cipdé como cenadrio, uma equipe era eliminada até que
sobrasse apenas a vencedora. Os integrantes da equipe
vencedora, por fim, disputaram entre si para a definicdo do
grande campedo. O diretor de Jjornalismo da Rede Globo
Minas, Marco Nascimento, acredita que a Serra do Cipd é um
cendrio tipico do estado, por isso mereceu ser explorado
pelo GE.

Evidentemente, devemos salientar que o) carater
jornalistico dessa atracdo foi praticamente nulo, se
aproximando muito mais de programas do género Big Brother e
Casa dos Artistas (Benjamim ja preconizava a era dos
artistas sem obra). Sobre este quadro do GE, nos parece
algo da esfera da agenda setting’®

Os comentarios esportivos, isto ¢é, “futebolisticos”
no telejornal da Globo ficam a cargo do ex-jogador de
futebol, Dadéd Maravilha. Revelado como comentarista do
Alterosa Esporte onde defendia as cores do Atlético, Dadé
Maravilha acabou sendo contratado pela Globo devido ao seu
carisma e identificacdo com as camadas mais populares da
audiéncia. Porém, no seu novo emprego, Maravilha tem que
desfraldar a bandeira de Minas, o que inclui o arqui-rival
do Galo. Para Rogério Corréa, repdrter do telejornal, néo
h4d problemas nisso, uma vez que Dada é Dbem aceito pelos
cruzeirenses por ser uma figura carismatica e folclérica?®.

No dia de sua estréia no GE, o comentarista chegou de

3¢ Propriedade que os meios de comunicagdo possuem para determinar acontecimentos € eventos.
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helicéptero ao Mineirdo onde fez todas as estripulias
possiveis, mostrando de antemdo como seria sua participacéo
no telejornal. Além de fazer comentdrios esdruxulos dque
pouco dizem tecnicamente a respeito dos jogos de futebol,
Dadd passou a ser utilizado como uma espécie de curinga
pelo GE. Participa ativamente das transmissdes dos Jjogos
pela Rede Globo e sempre estd presente com uma matéria
alternativa. Em algumas delas faz entrevistas descontraidas
com jogadores de Atlético e Cruzeiro, em outras conversa
com atletas de outras modalidades ou faz peraltices como
participar da tradicional Volta da Pampulha. Também pode
ser visto fazendo previsdes sobre os jogos na sua “bola de
cristal”, brincando com populares na famosa Praca Sete de
Belo Horizonte ou batendo papo com pessoas de fora do
universo esportivo como foi o caso em que entrevistou a
turma do Casseta e Planeta, na época lancando o video A
Taca do Mundo & Nossa.

A respeito do teor dos comentdrios de Dadd e do seu
comportamento diante das cémeras, investigaremos isso com
mais riqueza de detalhes no capitulo que tratard a questéo
do grotesco nos dois programas. Para ilustrar melhor como o
comportamento do comentarista é totalmente fora dos padrdes
correntes dos seus congéneres, citamos o dia em que Dada se
comprometeu com Guilherme Mendes a divulgar dois nomes de
uma possivel lista de dispensa de jogadores que o Clube

Atlético Mineiro estava elaborando. Diante das cémeras, o



sorridente comentarista recuou e apenas disse 0s nomes de
dois goleiros (Eduardo e Velloso) gque na opinido dele ndo
deviam estar na tal lista. Guilherme Mendes ndo conseguiu
disfarcar sua irritacdo com Dadd. Muniz Sodré®® define bem
esse personagem desenvolvido pelo ex-jogador como o bobo

da corte, o clown, o grande palhaco, o louco profissional.

Dadéd participando da Volta da Pampulha

Dada em bate-papo
animado com O craque
Romario.

4.2, Puiblico
dos programas

Com seu perfil popularesco, que da& voz aos anseios
e opinides dos torcedores (mesmo filtradas com afinco), o

Alterosa Esporte retne um publico majoritariamente

masculino - 56% da audiéncia. No entanto, por ter 44% do
seu publico representado por mulheres (dado

consideravelmente assustador Jj& que se trata de um

telejornal apresentado por homens com linguajar machista e

* SODRE, M. 1972: p. 81



regado de Jjargdes “futebolisticos”), elas recebem uma
atencdo especial posto que algumas matérias sdo voltadas
para elas e apresentadas por elas (o AE tem duas repdrteres
as quals Jj& citamos anteriormente). Em termos de classes
sociais, existe uma repartigcdo gue ndo nos parece
cientificamente consistente, mas que sdo as utilizadas
pelos bardmetros de audiéncia. No esquema utilizado, o AE
deslancha nas classes mais rasteiras, concentrando 86% de
seus telespectadores nas faixas C, D e E. Apenas 14% os
pertencentes as classes mals abastadas sintonizam seus
televisores no AE - o que é compreensivel visto o formato
simples, de facil assimilacdo e pautado em piadas e
brincadeiras entre os membros da bancada gque reproduzem
velhas discussdes travadas por cruzeirenses e atleticanos.
Na distribuicdo da audiéncia por idade, o programa do SBT é
bem-sucedido entre as pessocas com 4 e 24 anos, nesse
intervalo o AE consegue 66% dos monitores 1ligados. Seu
estilo debochado agrada menos aos mais maduros, com 1isso
44% das pessoas com mais de 25 anos conferem o noticiario
do adversario da Globo.

Na visdo genérica da audiéncia, a atracdo da Alterosa
se mantém com 14 pontos de média. Quando matérias mais
quentes, explosivas e ©polémicas sdo transmitidas, o)
programa margeia os 25 pontos. Em suma, o formato
totalmente parcial, apaixonado e autenticamente mineiro do

AE consegue acender o coracgdo dos mais simples em panorama



materialista, dos mais Jjovens pela 1infantilidade que
proporciona com suas brincadeiras e gozag¢des, e dos homens
com seu caradter machista e montado no baluarte das mesas-
redondas. No entanto, o AF conquista uma parcela feminina
muito representativa tendo em vista seus atuais moldes e
estrutura.

O Globo Esporte apresenta um cartdo de visita
intrigante no que tange o0s seus numeros no Ibope: absorve
52% das telespectadoras. Isso comprova gue 0SS programas de
esportes tém alcancado éxito em seus esforgcos de captar
audiéncia entre as mulheres. O formato padrdo do GE prima
pela beleza e bom acabamento de sua abertura e elementos
visuais, além disso seu caradter mais informativo e
abrangente confere maior dinamismo e versatilidade. Talvez
sejam essas as nuances do GE que o fazem mergulhar no
universo feminino. Na sistemdtica das classes sociais, o
programa da Globo aglomera seus telespectadores - 80% -
entre as classes A, B e C. Com isso, o GE acaba envolto em
uma silhueta elitista, apesar da presenca folcldérica do
comentarista Dadd que tanto agrada os torcedores mais
humildes. Os mesmo fatores que atraem as mulheres também
justificam o melhor rendimento do informativo da Globo
entre a fracdo mais rica. A fragmentacdo do publico do GE,
em faixa etdria, revela que ele é bastante assistido pelas
pessoas com mais de 25 anos, onde capta 65% dos aparelhos

plugados. Entre os mais jovens, o programa fica com 35% de



audiéncia. A melhor maneira de se entender a boa presencga
do GE entre o publico de idade mais avancada é vermos que a
recente “regionalizacdo” do telejornal ndo rompeu com OS
padrdes estéticos e técnicos do atrativo, que j& tem 25
anos de experiéncia nas telas. Destarte, o publico que
acompanhava a versdo nacional do GE, ndo deixou de assisti-
lo apds a “regionalizacgdo”.

No duro intento de compilar as tendéncias dos puUblicos
dos dois programas, percebemos que eles atendem a
diferentes demandas entre aqueles que assistem a TV. No
entanto, percebe-se também que existe uma espécie de
respeito matuo entre os telejornais, gque ndo se enfrentam
Jja que evitam coincidéncias em seus hordrios. Para ser mais
direto, na hora em que Leopoldo estd em ritmo de despedida,
Guilherme Mendes esté dando boa tarde a seus
telespectadores.

Essas diferencas no perfil do puUblico do AE e do GE se
traduzem nos proéprios anunciantes. O AE com seu tom bem
mineiro e regionalista atrai anunciantes com interesses
absolutamente localizados e regionais. Por exemplo: Colégio
Granbery, Unipac, Pif Paf, Superfreios, Microtools,
Inforsave, Cemig, Governo de Minas, eventos que acontecem
em cidades mineiras como o Festival de Cinema de Juiz de
Fora e o show do humorista Geraldo Magela. O GE j& recebe
uma série de anuncios que buscam um publico mais

abrangente, mais expandido e difuso. Entre as marcas due



sdo exibidas nos intervalos do telejornal “global” estéo
Topper, Fox, Fanta, Itau, Coca-Cola, oi, Azulzinha.
Evidentemente, alguns anunciantes sdo comuns aos dois
telejornais como a Azulzinha e o Toto-Bola que tém ambigdes

em todo o estado, mas é um fato incomum.

4.3. Semelhancas e diferencas

Este item é passivel de ser considerado um dos
pontos-chave desse trabalho, ©pois esclarecerd onde o0s
programas apresentam focos de convergéncia e onde as
divergéncias se acentuam.

No tocante as matérias, existem duas situagdes: quando
as matérias veiculadas exploram o cendrio esportivo
mineiro, os assuntos sdo quase os mesmos e o enfoque também
sempre buscando o lado bem engracado, bem-humorado e
ensopado nas dramatizacdes, espetacularizacbes e fait
divers; no entanto, quando os assuntos sdo nacionais, o AE
se restringe a notas lidas pelo apresentador ao passo que O
GE lanca (ndo em todos os casos) coberturas realizadas
pelas equipes da Globo de outros estados.

Como Jja detalhamos acima, a estrutura e os
patrocinadores também ndo constituem zonas de semelhancgas
entre as atracdes. As estratégias também sdo distintas,
pois enquanto o AE aposta numa intensa regionalizacdo do

programa, o GE se lanca no intento de mesclar noticias



regionais e nacionais no seio de um enfoque estadual. Dai,
resulta, em grande parte, as diferencas no que concerne ao
publico.

Outra questdo também ja& vista é o emprego de charges.
O GE utiliza esse expediente esporadicamente enquanto o
atrativo da Alterosa o ignora. E importante lembrarmos que
as charges sdo recursos tradicionalmente usados nos
telejornais da Globo, mas que no SBT Jjamais foi algo que
merecesse atengdo especial da emissora.

O esquema de apresentacdo é outra distincdo entre os
programas. No GE, Guilherme Mendes fica a maior parte do
tempo de pé, operando a leitura das <cabecas com O
chromakey (cromaqui) ao fundo. No AE, Leopoldo Siqueira se
encontra sentado, de frente para um computador, e
geralmente o) chromakey  nao é executado durante a
apresentacdo das matérias. O fato de ter um computador ao
alcance as médos possibilita que Leopoldo leia as mensagens,
por e-mail ou fax, enviadas pelos telespectadores. Assim, o
AE é mais interativo, mails receptivo a opinido dos
torcedores do que o GE (ainda qgque haja uma selecdo das
correspondéncias). O estidio do GE, geralmente, sb6 &
desvelado pelo chromakey quando o d4dncora’ recebe a visita
de convidados ou comentaristas. Nesse momento, Mendes se

senta e dialoga com seus interlocutores. No AE, o cenario

estd sempre explicito na forma de uma bancada onde os

* E o apresentador do telejornal.



comentaristas ficam sentados discutindo. No caso do
programa receber algum entrevistado, este se posiciona
junto a bancada, normalmente do lado direito de Siqueira.

Por mais frivola que pareca esta observacdo, néo
podemos deixar de notar qgque o esquema adotado por cada
telejornal quando seus profissionais saem de folga é
completamente discrepante. No GE, o programa regional &
substituido por uma versdo mais “nacional” que destaca
assuntos do nucleo esportivo dos estados do Rio de Janeiro
e S&do Paulo. Em alguns casos, a apresentacdo do programa é
dividida entre as noticias regionais e as nacionais. No AE,
a énfase ¢é sempre o futebol mineiro, havendo uma
substituicdo das pecas ausentes com a manutencdo do padréo
de funcionamento do programa. Desse modo, se um dos
comentaristas estd de folga, a funcdo é recomposta por uma
outra pessoa.

Merece uma andlise mais cuidadosa a situacdo dos
comentaristas nos dois programas. No GE, Dadd Maravilha é
incumbido de divertir o publico com seu comportamento
extrovertido e risivel (ainda que falte ldégica e nexo em
suas explicagdes “futebolisticas”). Nesse caso, vemos com
profundo desdobramento a utilizacdo do grotesco, um recurso
até entdo fixo apenas nos programas de entretenimento. No
AE, embora sejam trés comentaristas, a funcdo nédo ¢é
diferente: o telespectador deve rir a todo instante. Assim,

entre uma e outra observacdo légica do mundo dos desportos,



sobram piadas, brincadeiras e gozacgdes da equipe AE. O alvo
das brincadeiras podem ser os comentaristas rivais, algum
atleta com nome exdético ou alguma coisa risivel e até mesmo
as lambancas dos dirigentes esportivos. Vemos, entdo, uma
transfusdo de elemento caracteristico do campo do lazer, do
entretenimento para o Jjornalismo esportivo: o grotesco
(como parémetro, tomemos a pessoa de Armando Nogueira,
sempre literdrio, ©poético e apaixonado por futebol,
imagine-o contando piadas, discutindo fervorosamente e
realizando estripulias; em suma, € o que se desenvolve hoje
no telejornalismo esportivo).

Em termos de marketing durante a exibicdo dos

programas esportivos - habito Jj& comunal nas atracdes
televisivas no estilo mesa-redonda de Sdo Paulo - ndo sdo
realizadas pelos programas estudados. As pecas
publicitarias sado todas veiculadas nos intervalos

comerciais, respeitando a paciéncia dos telespectadores e o

tempo de duracdo dos programas.



5. PRESENCA DO GROTESCO

Apresentaremos nessa parte do trabalho wuma Dbreve
definicdo sobre o grotesco. Buscaremos contribuicdes de
grandes estudiosos do tema com o fito de embasar de forma
consistente nosso repertdrio tedrico antes de partir para a
abordagem contextual do grotesco no admago do nosso objeto
de estudo.

Com a finalidade de situar nossa pesquisa no eixo
diacrbnico, vamos descrever, com a Dbrevidade gue nosso
espaco permite, o histérico desse elemento na TV
brasileira. Ndo podemos perder de vista, no entanto, que o
grotesco é muito mais antigo, se confundindo com o prépria
origem da cultura.

Apbs essas delimitacdes e conceitos, acreditamos estar
bem preparados instrumentalmente para um trabalho
descritivo e testemunhal dessa categoria estética no bojo

dos programas de esportes.

5.1. O que é o grotesco

Embora seja um tema pouco explorado pelos
pesquisadores da Comunicacdo, © grotesco nos permite a
partir de extenso labor bibliogrdfico levantar algumas

definicdes. Devemos, todavia, atentarmos gque o termo néo



aponta exclusivamente para as coisas e pessoas que chocam
devido a deformidades e monstruosidades fisicas em
contraste com os padrdes e valores estéticos idealizados
pela cultura ocidental.

Para o esteta francés Jean Onimus, seria um estado de
consciéncia radicalmente critico. Configurado como uma
reflexdo sobre a vida oriunda de cotejamento entre as
coisas “tais como sdo em profundidade e tais como sdo em
superficie”. Essa definicdo se encaixa perfeitamente nos
painéis das charges e caricaturas, onde o exagero dos
tracos superficiais e profundos remetem a uma
ridicularizacdo dos seres retratados em forma de critica,
afiada ou néo.

Vejamos essa outra contribuicdo de Muniz Sodré e Raquel

Paiva sobre o tema:

A equacdo mais simples deste fenbmeno esteticamente
apontado como “grotesco” serd: Grotesco = Homem # Animal +
Riso. Dai partem as modalidades atinentes a escatologia, a
teratologia, aos excessos corporais, as atitudes ridiculas
e, por derivacdo, a toda manifestacdo da parddia em que se
produza uma tensdo risivel, por efeito de um rebaixamento
de valores (o bathos retdrico), quanto a identidade de uma
forma“®.

Uma outra conceituacdo da dupla de estudiosos é
deveras importante para complementar o que foi dito acima:

Assim um objeto pode causar repulsa ou estranhamento do
gosto e ndo ser necessariamente feio. Um bom exemplo esté
nos perfis desenhados por Leonardo Da Vinci (Esbocgos
Fisiognémicos), em que a presenca de distorcdes expressivas
- faces humanas com aparéncia de macaco, ledo, &guia, etc -
é capaz de provocar efeitos de antagonismo no contemplador.
Apesar disso, este poderd encontrar beleza na sua forca de
expressdo, na plenitude vital que neles se manifesta.

Com efeito, ndo se trata ai do mero feio, mas do grotesco,
um tipo de criagdo que as vezes se confunde com as

“  SODRE, M. PAIVA R. 2002: P.158



manifestacdes fantasiosas da imaginacdo e gue quase sempre
nos faz rir. E algo que se tem feito presente na
Antigliidade e nos tempos modernos®.

Em trabalho mais distante no eixo temporal, Muniz

Sodré traz mais uma observacdo que did um ponto definitivo

em nossa busca por definicdes:

O grotesco é um olhar acusador que penetra as estruturas
até um ponto em que descobre a sua fealdade, a sua
aspereza. A essa altura, o real antes tido como belo pode
comecar as fazer caretas, o pesadelo pode tomar o lugar do
sonho. Uma médscara negra, um monstro gdbético, obras de
profunda inspiracdo artistica, podem situar-se na categoria
do grotesco. As vezes, ele nos ajuda a desvelar uma
realidade mitificada: é o caso, por exemplo, do grotesco
utilizado por muitos cartunistas modernos. A prépria
antropofagia tropicalista de Oswald de Andrade pode ser
tida como uma visdo grotesco-caricatural da realidade
nacional.

Mas o grotesco dos programas de tevé brasileiros se
configura como uma disfungdo social e artistica, de tipo
especialissimo, que poderiamos chamar de grotesco

escatolégico. Aqui, o ethos é de puro mau-gosto. Por qué?
Porque o valor estético de critica e distanciamento &
anulado por uma mascara construida com falsa organicidade
contextual. O grotesco (em todos os seus significantes: o
feito, o portador da aberracdo, o deformado, o marginal) é
apresentado como signo do excepcional, como um fendmeno
desligado da estrutura de nossa sociedade - é visto como o
signo do outro. A intencdo do comunicador é sempre colocar-
se diante de algo que estd entre nds, mas gue ao mesmo
tempo é exd6tico, logo sensacional®’.

Evidentemente, Sodré ndo estava se referindo aos

programas de esporte, mas o conceito é muito valido pela

pertinéncia e aplicabilidade do mesmo no seio de nossa

investigacéo.

5.2. O grotesco na televisdo brasileira

O grotesco é um fendmeno com ampla existéncia nas

mediacdes da tevé brasileira. Alguns programas mais antigos
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nos ajudam a rever ainda que superficialmente como foi a
exploracdo desse tema. Entre eles, vale destacar o Rainha
por um Dia que era apresentado pelo animador e empresario
Silvio Santos. O contetdo do programa era um desfile de
miseradveis que relatavam suas penUrias para sensibilizar o
auditério. A histdéria mais sofrivel na opinido do publico
de Silvio Santos era premiada com o titulo de “Rainha por
um dia”. Atualmente, o programa que realiza algo semelhante
é o Domingo da Gente comandado por Netinho de Paula. Um dos
quadros do dominical é o Princesa por Dia em gue as
pretendentes ao posto enviam cartas para a produgdo do
programa. A vencedora recebe a visita do apresentador e uma
série de presentes dos patrocinadores.

Outro programa especializado em explorar o grotesco
era O Homem do Sapato Branco no qual prostitutas,
homossexuais e ladrdes eram convocados para participar de
discussdes e temas esdruxulos. Dercy Gongalves também
lancava mdo do grotesco para polarizar a audiéncia de uma
atracdo com assuntos como baixo espiritismo, curandeiros e
pessoas com deformidades fisicas. Raul Longras apostou no
tema da infelicidade amorosa e na busca de um grande e
ardente romance. Tal temdtica nunca esteve anacrdnica no
cerne da tevé tupiniquim como podemos observar em programas
como: Em nome do amor, de Silvio Santos, Amor a Bordo,
comandado  por Luciano Huck, Fica Comigo, onde sao

promovidos encontros amorosos para adolescentes na MTV.



Ndo podemos deixar de dar uma atencgcdo especial a
Chacrinha, considerado “fendmeno de comunicacdo de massa”.
Em seu programa, oS calouros e cantores convidados eram
sempre uma atracdo a parte seja pelo repertdério fora de
moda e de péssimo gosto, seja pelas peculiaridades como
velhice, debilidade mental, deficiéncias fisicas. Toda essa
composicdo sempre levava em conta as preferéncias do
publico.

O clown, o palhago, é o louco profissional. S6 ele pode rir
sonoramente ante o escdndalo da existéncia e levar-nos a
reconhecer a nossa condig¢do tragicbmica. A mimica do
palhaco é a estilizagdo do nosso ridiculo cotidiano -
nossos hédbitos repetidos, nossos esterebdtipos. Para fazer

rir da realidade, ele, 1inconscientemente, se distancia
dela, apontando-a, no mesmo movimento revelador do
grotesco.

O Chacrinha é o bobo da corte do consumo. Ele n&o nos
impinge uma falsa verdade: seu programa ndo se disfarca
como educador ou artistico. Ele no faz ver (repetimos:
apesar dele préprio) o ridiculo de nossa seriedade como
“sociedade de consumo”... e l1l& vail bacalhau na cara de quem
ndo tem dinheiro para compra-lo, mas consome televisédo! O
Chacrinha é, em suma, o palhaco adaptado a circuiticidade

eletrdénica. O bacharel quer fazer discurso em seu programa?
L& vai o dedo desmoralizador na boca do chato!*

Nos dias de hoje, a gama de atracdes que exploram o
toépico que estamos estudando ¢é volumosa. Entre alguns
programas podemos citar Programa do Ratinho, Domingo Legal
(ameacado pela Jjustica apds exibir matéria com contetdo
jornalistico falso, foil taxado por alguns estudiosos de
“Domingo Ilegal”), Canal Aberto, Eu Vi na TV (ambos
comandados por Jodo Kleber), Sob Controle (comandado por
Marcos Mion, o programa teve curta existéncia), etc. No

Programa do Ratinho, Carlos Massa capta discussdes

“  SODRE, M. 1972: p.81



familiares, crises conjugais, problemas de salde de pessoas
carentes. Embora a atragcdo em alguns casos resolva o0s
imbréglios das pessoas, dgeralmente os mesmos ndo séo
considerados seriamente, se misturando a loucura e as
brincadeiras dos bobos da corte do grande picadeiro
eletrbnico de Massa. No mesmo canal, SBT, Gugu Liberato
capitaneia o Domingo legal onde dramas familiares de
pessoas pobres sdo levados a tela. Gugu também é conhecido
pelos quadros que exploram corpos femininos esculpidos em
academias de ginéastica.

Jodo Kleber emprega exaustivamente as famosas
“pegadinhas” nas quais populares s&o atraidos por atores
contratados que os colocam em situagdes complicadas ou
vexatdérias. A idéia é irritar e tirar as pessoas do sério.
Marcos Mion, revelado como VJ da MTV, ia nas ruas atréas de
pessoas que aceitavam se submeter a desafios esdruxulos em
troca de dinheiro. Além disso, seu programa promovia
concursos com participantes portadores de esquisitices ou
estilos muito particulares.

Os estudiosos Valadares e Sanches Jjustificam a
proeminéncia da programacdo grotesca como parte da ambicédo
das emissoras que, em busca de lucros, prestam um

desservigco ao povo brasileiro.

Como, em geral, sdo os quadros apelativos que encontram
maior respaldo nos indices, a televisao vem se
transformando num circo de horrores. Antigamente, os
programadores podiam criar atracdes de baixa qualidade, e
freglientemente o faziam. Hoje, a qualidade estd ficando
péssima porque os programadores estdo sendo programados



pela audiéncia. Ndo se sabe aonde val parar este processo.
E um tema no qual o pais deve pensar. A televisdo entra na
casa de todo mundo. O ideal é que sendo té&do evasiva, téo

presente, ela nédo exista apenas para enriquecer seus
proprietdrios e suas estrelas por meio da deseducacdo do
publico®.

5.3. O grotesco no Alterosa Esporte e no Globo Esporte

O trabalho, quase artesanal e extremamente manual,
de pesquisa e levantamentos nos d&o substrato suficiente
para afirmamos de antemdo que o grotesco praticado ao longo
do AE e do GE n&o se dédo na forma de uma critica subliminar
e 1indireta. Na verdade, se trata de um grande desvio de
rota, de uma grande fuga dos cédnones tradicionais que regem
as “leis gravitacionais” do universo esportivo. Desse modo,
a maneira empregada pela “Bancada” do AE ou pelo
irreverente Dadd do GE de comentar e analisar os fendmenos
“futebolisticos” apresenta-se como um estilo marginal, e

por isso, atraente.

#  VALADARES, R. SANCHES, N. 1998: p. 126



Dadé& Maravilha jogando pelo Atlético Mineiro

Serd deveras interessante esbocarmos um paralelo entre
GE/AE e os programas do canal de TV por assinatura Sportv.
No Sportv, as andlises dos comentaristas s&o sempre ricas
em detalhes e prdédigas em diagramas taticos dos Jjogos.
Durante os intervalos das partidas de futebol, por exemplo,
Junior, ex-jogador, destaca uma jogada e, passo a passo,
demonstra a evolucdo da mesma. O histdérico esportivo e o
curriculo dos jogadores e do dos treinadores estdo sempre a
médo e, com 1isso, alguns lances dos Jjogos podem ser
analisados com maior amplitude, de acordo com o perfil de
cada peca. Piadas e brincadeiras sdo elementos esporadicos
e raros. Por outro lado, no GE e no AE, a raridade e
brevidade das explanacdes contrastam com as piadas e o
pique humoristico. As brincadeiras e frases de “defeito” de

Dadd Maravilha; as chacotas e gozacgdes da “Bancada” déo a



ténica das observagdes. Por exemplo, quando um Jjogador
chuta a bola para fora, os comentaristas da Sportv irdo
afirmar que ele estava desequilibrado ou que bateu na bola
com a perna menos talentosa; Dada dirda que faltou faro de
gol ou que o jogador aplicou um chute “convexo” no lugar de
um toque “cbncavo”; e a “Bancada”, no meio de um mar de
gargalhadas, concluira que o atleta é ruim de bola.

Alguns pontos de vista nos auxiliam a clarividenciar
essa conjuntura dos telejornais esportivos mineiros. O
primeiro elemento a ser notificado é a diferenca entre a
tevé aberta e a fechada. Por ser paga, a TV fechada
congquista um numero de adeptos com maior poder aquisitivo
e, numa relacdo diretamente proporcional, com maior grau de
escolaridade. Assim, acontece um processo de identificacéo
com aquilo que se apresenta familiar. “A familiaridade do
publico com os signos da mensagem (elementos culturais de
um programa de televisdo) aumenta o grau de comunicacdo
pela existéncia de uma ressondncia com o repertdédrio do
publico®”.

Devemos observar também que as normas, pela prdopria
rigidez, estimulam caminhos alternativos. Como os
comentaristas tradicionais sempre se preocuparam com O
esquema das equipes (4-4-2, 3-5-2, 5-4-1), com O
posicionamento de cada Jjogador, com as articulacdes entre

eles, fez-se necessario o surgimento de profissionais
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focados em divertir as torcidas com o manto de cronistas do

esporte.

Uma vez que todos vivemos entre normas sociais, as quais
nos submetemos, e leis naturais, gque nos subjugam, nada
como o “disforme”, o “grotesco” ou o “prodigioso” para nos
despertar e subtrair a banalidade da vida cotidiana®c.

O circo que se preze deve ter emocdo, espetéaculo,
curiosidades, aberracdes e surpresas. Os programas gue
enumeramos no ponto 5.2. desse trabalho podem ser
considerados a proépria versdo eletrdnica do picadeiro. No
entanto, testemunhamos a transposicdo do ambito esportivo
para o picadeiro. Afinal, o universo esportivo é
completamente adequado se vermos, por exemplo, a
efemeridade das emog¢des onde se transita do riso ao choro
(da tragédia de situacgdes cbmicas a comicidade de
circunsténcias draméaticas, tipicas do espetédculo circense)
conforme a performance das equipes do coracdo de cada um.
No AEF e no GE, tantas vezes j& vimos matérias lamentosas de
importantes titulos perdidos pelos clubes mineiros. Em
muitos desses casos, inclusive, os Arbitros e algumas
urdiduras na coxia do espetaculo sdo responsabilizadas pelo
infortinio do desporto de Minas.

Os palhacos sé&o inconfundiveis. Os comentaristas do
AE e Dadéd Maravilha sdo a prépria fotografia dos animadores
do circo. Mas se a “Bancada Democréatica” arranca risos
pelas suas brincadeiras; Maravilha desperta risos e,

concomitantemente, espanta.
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Seus gestos exagerados, suas risadas gratuitas e suas
andlises aldgicas o tornam um elemento tédo irrisdério e
marginal como a “mulher barbada”. As pessoas véem, riem, se
espantam e sentem pena. O choque despertado por Dadé
acontece na medida em que se expde na esfera da realidade
algo que foge as regras, gerando, em situacgdes normais,
repulsa. Quem empregaria uma mulher que ndo cuida de sua
aparéncia fisica para explorar sua imagem; quem empregaria
um ex-jogador de futebol incapaz de tecer comentarios,
minimamente, técnicos e pertinentes sobre o esporte para
fazé-1lo? A resposta é o dono do circo, mesmo sendo ele um

gigante no setor da comunicacdo. Estdo abertas as cortinas.

Dad4d Maravilha e o campedo olimpico Adhemar Ferreira da Silva



6. CONCLUSAO

Inicialmente, partimos da premissa, ao engajarmos nhessa
pesquisa de cunho comparativo, que encontrariamos dois
telejornais de esportes conduzidos pela concorréncia a
semelhancas e similares.

A anadlise realmente nos mostrou gque as semelhancas
entre os dois programas vdo além da temdtica em comum.
Alguns pontos merecem relativo destaque como auséncia de
marketing durante a exibicdo de matérias ou a realizacdo de
comentarios dos participantes dos programas, o emprego de
pesquisas e enquetes para atrair audiéncia, o tom bem-
humorado das coberturas. No entanto, o rol de discrepéncias
entre o AE e o0 GE foi muito mais extenso do que o esperado
no comeco de nossos estudos. Assim, somos levados a crer
que nossa hipdétese de similaridade caiu por terra.

E evidente que isso ndo resulta um fracasso de nossas
analises, pois, de relevo muito mais nobre do que a simples
listagem de diferencas e igualdades entre os dois
programas, detectamos a presenca de um elemento exdgeno
dentro da grande &rea esportiva, o grotesco. Foi dado, em
tempos mais remotos da televisao, como ingrediente
caracteristico dos programas de auditdério calcados no
entretenimento e lazer. Todavia, sua eminéncia nada parda
no bojo das atracdes mesa-redonda nos leva a crer gque a

busca de cotas maiores de anunciantes nos produtos



jornalisticos forcam alguns setores informativos a atuarem
como uma espécie de campo bidimensional onde se pode
trabalhar a rotina noticiosa com o lado Dbem-humorado e
ltdico dos programas de auditdério. Esse tipo de situacgdo
conduz a criacdo de verdadeiros bobos da corte que, mesmo
dizendo algo pertinente ou capcioso, sempre sdo encarados
como seres inaudiveis do ponto de vista da seriedade. A
funcdo deles se restringe a arrancar risadas de um publico
sedento por paliativos ©para seus problemas reais e
verdadeiros.

Essa face da moeda é a mesma para o AE e para o GE,
pois os comentaristas sdo comprometidos com as piadas, com
as risadas, com as brincadeiras. Ainda que as vezes facam
andlises frageis de algum aspecto téatico ou técnico dos
desportos - nunca levadas a sério - sempre devem se
preocupar em primeiro lugar com o divertimento da
audiéncia.

A nomenclatura grotesco, em certos casos, Ssoa muito
carregada, mas em nosso trabalho é pertinente pois esta
correlacionada ao desvio de normas e condutas estabelecidas
por um determinado grupo. Tal desvio se d& pela existéncia,
ainda que subliminar, de uma regra-padrdo para a analise
esportiva onde os comentaristas se preocupam com as nuances
tdticas, técnicas e praticas dos Jjogos dgue devem ser
explicadas de forma didatica e sbbria. Se por acaso,

tomarmos a equipe de comentaristas do AE ou o Dada



Maravilha do GE veremos que sua extravagadncia e fugacidade
ndo combinam com o estilo de comentadrios de nomes
consagrados do esporte e da imprensa nacional como Armando
Nogueira, Junior, Tostdo, Orlando Duarte, Mauro Beting.

A tendéncia de entretenimentar o esporte, que foi
exibida ao longo desse trabalho monografico, é um dos
vetores da visdo cada vez mais mercantil dos esportes por
parte da midia e das grandes corporacgdes. Bourdieu, ao
analisar os Jogos Olimpicos, relaciona a programacdo do
evento com as necessidades e demandas de possiveis
patrocinadores. Dessa forma o tedrico francés mostra com
clareza que o condicionamento fisico dos atletas ou a sua
propria sautde vem no fim de uma longa lista de prioridades
encabecada pelos interesses das empresas que estao
financiando as Olimpiadas. Aqui no Brasil isso também é
comunissimo, para enumerar uma das inUmeras vezes em dque a
posicdo dos atletas fol deixada de lado podemos citar a
tabela de Jjogos da fase final da série B do Campeonato
Brasileiro de 2003 em que as partidas estavam previstas
para 11lh no horario de verdo. A medida visava adequar as
partidas a grade de programacdo das emissoras que compraram
0s direitos de transmissdo. S6 depois de uma intensa queda-
de-braco entre a CBF e as entidades dos atletas é que a
situacdo foi resolvida com a mudanca dos horéarios.

Embora seja uma caracteristica ausente nos programas

analisados, os comprometimentos comerciais dos telejornais



de esportes tém conduzido a distorgdes como a presencga de
marketing no meio da veiculacdo de uma matéria ou de uma
discussdo. A dita distorcdo é porque todos os programas ja
possuem um espago exclusivo para o0s anunciantes, assim,
quando o©0s anunciantes surgem no meio do programa, O
telespectador estd sendo penalizado pela perda de tempo que
é& tdo precioso no veiculo televisivo. E de grande valia
lembrarmos que esse tipo de veiculacgcdo de anunciantes se
originou nos programas de auditério voltados para o

entretenimento.

Nessa operacgdo comparativa com a Jjustaposicdo dos programas
esportivos, checamos que a existéncia de atrativos derivados do campo
do lazer e da diversdo evidencia o progresso irreversivel da leitura
do esporte como um grande negdbécio, um balcdo em que se podem obter
somas vultuosas. A mudanca para um padrdo mais flexivel e leve dos
telejornais esportivos se faz como estratégia das emissoras para
ampliar audiéncia e multiplicar os ganhos com o departamento comercial

no interior desse processo.
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