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RESUMO

Nas democracias contemporaneas, com a perda das identidades partidarias, ideoldgicas e
programaticas, o cidaddo comum busca informacgdes sobre a politica eleitoral nos meios de
comunicagao de massa. Neste contexto, alguns segmentos do eleitorado reagem sobretudo aos
temas propostos pela agenda midiatica em cada pleito. Os meios de comunicagdo constroem
cenarios favoréveis ou desfavoraveis para determinados candidatos, podendo influenciar,
mesmo indiretamente, na formac&o dos valores ideol 6gicos e nas decisdes da opinido publica
Evidéncias desse processo podem ser observadas em duas etapas: no processo de producéo de
noticias, quando o veiculo seleciona, hierarquiza e, até mesmo, omite informagdes em suas
paginas; e na construcdo, pelos meios de informacao, de discursos ideol 6gicos (implicitos ou
explicitos) que podem ser constatados nos enquadramentos jornalisticos presentes nas
coberturas politicas. O presente trabalho analisa como estes procedimentos se deram nos
jornais impressos da cidade de Juiz de Fora, Panorama e Tribuna de Minas, com base nas
coberturas que fizeram das elei¢cOes presidenciais de 2006.

Palavras-chave: Elei¢cdes, Newsmaking, Discursos ideol 6gicos.
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1 INTRODUCAO

A questéo de relacdo entre meios de comunicacdo e politica, sobretudo nos
embates eleitorais, aparece hoje como uma das mais significativas para compreender a
configuracdo da sociedade contemporénea. A midia sempre teve relevante importancia no
processo politico desde a ascensdo da classe burguesa como hegeménica no século XVIII. A
partir deste momento, o fendmeno eleitoral, de acordo com Anténio Rubim (2001),
consolidou-se como um rito imprescindivel & democracia na modernidade. A burguesia,
sobretudo enquanto lutava contra a velha ordem, trouxe para o debate publico um novo
enfogque para a questdo da liberdade (inclusive a de imprensa): os jornais naquele periodo
deram impulso a estreita relagdo entre comunicagao e politica.

No mundo contemporaneo, o desenvolvimento dos meios de informagdo e a
conformac&o de uma sociedade estruturada e ambientada pela midia colocam em evidéncia a
interdependéncia desta com a politica, em especia nos periodos eleitorais, por mobilizar
praticamente toda a agenda noticiosa. Isto acontece porque o pleito adquire um caréter
publico e publicizado através da participacdo de um significativo contingente da populacéo e
porgue nesse momento, talvez mais do que nunca, acredita-se na possibilidade de a sociedade
intervir nas decisdes governamentais.

“Periodicidade, ritmo acelerado, carater publico, esforco de publicizagdo, atencdo
e interesse garantem, deste modo, um agendamento tematico manifesto e uma visibilidade
especial no momento eleitoral para a politica ha sociedade” (RUBIM, 2001, p.172). Assim,
pode-se dizer que qualquer eleicdo assume um tom de disputa comunicacional. A intensa
requisicdo da midia como meio vital da politica configura esta conjuntura como privilegiada

no estudo desta relagéo.



Wilson Gomes (2004) demonstra a estreita ligagdo da politica contemporanea e os
meios de comunicagdo de massa através da evidéncia de que a agdo politica na sociedade d&
se em funcdo da visibilidade alcancada na midia e ndo mais pelas identidades partidarias,
ideol6gicas e programéticas. Em funcdo disto, as estratégias politicas, particularmente nas
eleicOes, voltam-se para a producdo e imposicao de imagens, por meio de sondagens de
opinido, assessorias de comunicacdo e técnicas de marketing, a fim de difundi-las e obter
apoio junto ao eleitorado.

O autor explica que essa dependéncia pode ser observada quando a midia exige
que os discursos politicos dominantes sejam organizados de acordo com “a gramética
especifica das linguagens dos meios onde devem circular” (GOMES, 2004, p.24). Vde
também ressaltar que as estratégias politicas, ancoradas nos recursos comunicativos, voltam-
se para o0 publico que constitui a audiéncia dos meios de informagdo e entretenimento.
Audiéncias que, para Wilson Gomes, podem ser convertidas em votos potenciais, na época
das eleicles, e em opinido publicafavoravel, no jogo politico regular.

Marshall McLuhan (apud RUBIM, 2001, p.180) a respeito da nova estruturagéo
da politica no contexto midiético, pontificou: “ Surgiu uma nova forma de vida politica em que
a sala de estar se converte em colégio eleitoral”. Sejam comicios, carreatas e até mesmo o
simples corpo-a-corpo, todos os atos politicos eleitorais buscam e absorvem um “efeito de
midia’.

O estudo da interacdo entre eleicbes e meios de comunicagdo de massa,
perpassando por todas estas convergéncias caracteristicas da contemporaneidade, tém ampla
possibilidade de enquadramentos. Wilson Gomes (2004, p.26-29) explica a atividade politica
nas sociedades democréticas em seis propriedades que a constitui: (1) o sistema eleitoral esta
deixando de ser consolidado ao priorizar a imagem sobre o verbal; (2) a comunicagéo se

dirige a um publico interessado no entretenimento, por isso, a tarefa de discutir programas e
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idéias torna-se infecunda; (3) a opinido publica vé-se substituida por uma opinido profissional
(“formadores de opinido”) formada através de fluxos de comunicacdo destinados & audiéncia;
(4) suspeita-se de uma perda da autenticidade politica que estd cada vez mais
profissionalizada, planejada, prevista e controlada pela midia; (5) a perda da identificagdo
partidaria, uma vez que a politica vem assumindo uma identidade plebiscitaria, dependendo
da aprovacdo ou ndo dos publicos; (6) e, por fim, o cidadéo, ao invés de participar ativamente
do jogo politico, é visto como mero espectador.

Nessa perspectiva, 0 presente trabalho parte da suposicdo que os meios de
comunicagdo interferem na decisdo eleitoral de alguns segmentos sociais (principal mente
aqueles que ndo dispde de outras fontes de informagdo que ndo a midia) e busca descobrir
como 0s meios de comunicagdo de massa cobriram jornalisticamente o momento eleitoral — e,
portanto, a0 menos potencialmente, influenciaram, mesmo que indiretamente, as decisdes da
opinido publica. Para tanto, foi escolhido como objeto empirico de estudo a cobertura do
pleito presidencial de 2006 na cidade mineira de Juiz de Forarealizada por doisjornais locais:
Panorama e Tribuna de Minas.

Este estudo estd estruturado em trés partes. O primeiro capitulo, Midia e politica:
abordagens possiveis, compde-se de uma revisdo tedrica dos temas recorrentes nas teorias do
jornalismo e possiveis abordagens nas areas de representacdo e construgdo imagética dentro
da politica. Farei um agrupamento de diversas linhas de investigagdo em trés teméticas, a
saber: (1) a construgdo e apresentacdo da noticia, na qual foram utilizadas as teorias do
newsmaking, como critérios de noticiabilidade, a nocdo de gatekeeper e objetividade
jornalistica; (2) agenda-setting no processo eleitoral, com o desenvolvimento tedrico desta
hipétese do jornalismo influenciando no campo politico; (3) imagens e representagdo no
contexto politico, em que foi possivel discutir como a politica utiliza os recursos da midia

paratornar-se visivel junto a opinido publica.
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Uma vez andisada a literatura mais ampla dos conceitos jornalisticos,
desenvolverei, no segundo capitulo, Discursos ideolégicos e enquadramentos, a parte
conceitual da minha problematica. Através dos conceitos de andlise do discurso, tratarei deste
tema inserido na produc@o de noticias em trés secOes: relacOes entre ideologia e discurso;
objetividade x subjetividade jornalistica; a noticia como difusora ideolégica. O ponto
fundamental é descobrir como os veiculos de comunicagdo constroem discursos ideol 6gicos,
condizentes com 0 momento politico, que podem interferir no modo de pensar e agir das
pessoas.

Finalmente, o terceiro capitulo, As eleicdes presidenciais nos jornais de Juiz de
Fora, seré destinado a andlise do material empirico com a aplicagéo da teoria do newsmaking
abordada no primeiro capitulo e da andlise do discurso ideoldgico discutida no capitulo
subsequente.

Acredito que este trabalho possa apresentar uma dupla contribuicdo. Primeiro, a
fim de compreender este recente campo de pesquisa, a comunicacdo politica, com a
apresentacéo de um amplo panorama para aqueles que queiram enveredar-se nestes estudos.
Segundo, através da investigagdo das competicdes politico-eleitorais sob o olhar da
comunicagdo social, sera possivel comprovar a importancia do papel da midia enquanto

espaco de veiculagdo de imagens e discursos ideol 6gicos da politica moderna.
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2MIDIA E POLITICA: ABORDAGENSPOSSIVEIS

Nas democracias contemporaneas, as identidades ideolOgicas, programaticas e
partidarias vém perdendo importéncia na determinagdo do voto. Com frequéncia, o eleitor
apenas reage aos temas propostos e faz suas escolhas de acordo com as questdes e problemas
postos em jogo em cada pleito. E o que Bernard Manin (apud ALDE, 2001, p.11) chama de
“democracia de publico”, uma mutagdo do governo representativo que € marcado pelo
sufrégio universal, eleicbes de representantes, existéncia de partidos, independéncia parcial,
debate parlamentar e liberdade de opinido publica

Manin explica que uma das premissas da democracia é a liberdade de expressdo,
ou sga, o direito dos governados em formular e expressar livremente suas opinides. O
exercicio deste direito exige que o cidaddo comum tenha acesso a informagédo politica, “o que
supde tornar publicas as decisdes governamentais’ (MANIN apud ALDE, 2001, p.12). A fim
de participar do processo eleitoral, o cidaddo obtém um conhecimento, ainda que minimo,

sobre politica— e o faz, principa mente, através dos veicul os de comunicacéo.

Os meios de comunicagdo de massa se oferecem, neste contexto, como uma estrada
sinalizada, propfem uma organizacdo autorizada dos eventos. [...] As explosdes de
noticias que pontuam um cotidiano dedicado & esfera privada, de equilibrio as vezes
precério, orientam e informam as atitudes politicas do cidadd comum (ALDE,
2001, p.9).

Contemporaneamente, o candidato tem se tornado o foco central das campanhas
(e das coberturas midiéticas), em detrimento do partido. E a chamada personalizacdo das
eleicbes, na qual o politico se comunica diretamente com seus eleitores através dos meios de
comunicagdo, dispensando as relacBes partidérias. Os candidatos que sdo os melhores
comunicadores beneficiam-se e os partidos colocam-se a servigo de um lider.

No Brasil, a midia tem uma importéncia ainda maior no processo politico, uma
vez que grande parte do eleitorado, de acordo com Alessandra Aldé (2001), tem baixa

consisténcia ideologica e pequena ou nenhuma identificaco partidaria. O sistema politico
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brasileiro € marcado por uma legislagdo permissiva que facilita a migracdo de um politico por
variados partidos e incentiva o comportamento individualista do candidato.

Hoje, a politica ndo pode ser explicada sem a variavel mididtica. Os meios de
comunicagdo contribuem para a construgdo de “cenérios favoraveis ou desfavoraveis para
determinados candidatos, enquadrando os eventos de campanha sob este ou aquele prisma nas
noticias’ (ALDE, 2003, p.1).

Neste contexto, o eleitor sofre uma influéncia considerédvel da midia, umavez que

esta se configura em sua principal fonte de informagdo sobre os candidatos.

Os partidos parecem ter perdido o monopdlio do espaco publico da politica para os
meios de comunicacdo, que crescem em importancia, tornando-se os canais de
informagdo politica mais importantes e universalmente acessiveis. Este cana
“publico” tem uma légica perversa: a midia oferece 0 maximo de informag&o sobre
0 méaximo de assuntos, no minimo de tempo (ALDE, 2001, p.10).

Como os jornais acabam por privilegiar os candidatos que detém maior poder
politico e econdémico, a opinido publica fica limitada ao recebimento de informagdes parciais
— quase nada se sabe sobre alguns dos competidores e, menos ainda, sobre as reais propostas
programaticas ou ideolégicas. Os eleitores sdo individuos independentes quanto as suas
preferéncias politicas, mas que recebem informacdes iguais da cobertura midiatica. Dessa
forma, é possivel afirmar que o discurso dos meios de comunicagdo teria relevante impacto
num grupo especifico de eleitores (sobretudo uma fatia dos indecisos), que pode votar de
acordo com as questdes levantadas pela agenda da midia. Portanto, a politica contemporénea
(do exercicio do governo a disputa eleitoral) possui uma estreita relagdo com a comunicagdo
de massa.

Essarelagdo pode ser vista até em termos mais conceituais. I ndependentemente da
Imprensa, as eleigdes em s mesmas podem ser caracterizadas como um foro comunicativo.
“Afinal, trata-se de comunicar idéias e propostas, convencer, sensibilizar, emocionar. Enfim,

mobilizar mentes e coragdes em uma disputa do poder politico na sociedade” (RUBIM, 2001,
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p.173). Estas relagdes entre comunicagdo e politica podem ser inseridas em trés momentos na
histéria da evolucéo da midia.

Num primeiro instante, a comunicagdo de massa encontra-se somente na forma
impressa. Este periodo, que coincide com o fortalecimento da sociedade burguesa em meados
do século XVIII, identifica o jorna como um elemento do universo politico. A burguesia
ascendente utilizou seu novo produto para a difusdo de seus ideais de liberdade que, logo,
vieram a sofrer censura por parte do Estado absolutista. A liberdade de expresséo e a luta
contra a censura (somadas as outras liberdades pretendidas no idedrio burgués) transformam o
jornal num instrumento de lutaideol égica. Nasce, entdo, aimprensa de opinido que mais tarde
configura-se naimprensa de partido.

O segundo momento coincide com o desenvolvimento tecnoldgico dos meios de
comunicagdo de massa, com o surgimento do cinema, do rédio e, mais tarde, da televisdo. A
expressdo mass media estrutura-se a partir da idéia de que é possivel difundir contetidos e
mensagens para audiéncias massivas. Surgem as primeiras investigagcdes sobre os possiveis
efeitos dos media sobre a politica e sobre o publico.

O inicio do interesse pela recepcdo da comunicagdo de massa coincide com a
especulacdo a respeito dos possiveis efeitos da propaganda nazista e com fatos
aneddticos, como o péanico causado pela transmissao radiofonica de Orson Welles
narrando uma invasdo marciana. Crescia a sensagdo de que a midia era capaz de
manipular sem freios uma audiéncia passiva (ALDE, 2001, p.10-11).

No terceiro momento, que ocupa a segunda metade do século XX até os dias de
hoje, surge o conceito de industria da informagdo. Como nos aponta Wilson Gomes (2004,
p.50), “[...] ainformagdo pode se transformar num negocio cujas transagdes se realizam néo
mais com corporacfes e partidos mantenedores, mas com duas categorias novas, 0S
consumidores de informag&o e os anunciantes’.

A sociedade passa a exigir a demanda de uma informac&o atualizada, objetiva,

imparcial, leiga e independente, tudo o que a imprensa de opini&o ndo poderia atender. A
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credibilidade passa a ser uma das propriedades comerciais do jornalismo que, a partir deste
momento, € compreendido como um sistema socia voltado para a producdo da informagéo.

Pode-se dizer que hoje ndo existem propriamente meios, mas setores industriais
“[...] voltados para assegurar 0 méximo lucro e preocupados em satisfazer a maxima clientela
e ao maior numero de anunciantes possivel bem como a cativar o maximo de audiéncia que
Ihes sgja dado obter” (GOMES, 2004, p.56).

A comunicag&o deixa de ser meio para se tornar o ambiente fundamental onde a
politica se desenvolve. Sendo a informagdo uma das responsaveis pela formagdo da opinido
publica, é possivel afirmar que a midia constr6i — a0 menos parcialmente — a democracia

contemporanea e os discursos politicos dos cidaddos comuns.

Na medida em que os meios de comunicacdo de massa tornam-se extremamente
relevantes na construcdo dos argumentos e explicacBes de que é congtituida a
opinido publica, vemos que a politica exercida na contemporaneidade tem que
incluir consideragdes a respeito das conseqiiéncias, do ponto de vista do cidadéo, de
ser também tel espectador, ouvinte de radio, leitor de jornal (ALDE, 2001, p.114).

Observando os critérios de noticiabilidade (como por exemplo, 0s interesses
politicos da empresa, concorréncia pelo publico, rotinas profissionais, relagdes com as fontes,
relacbes pessoals, etc.), percebe-se que a €eleicdo presidenciad mobiliza o noticiério,
contribuindo para o envolvimento do eleitorado em gera com o andamento do processo
politico. Portanto, para compreender de que forma os meios de comunicagdo podem influir na

disputa eleitoral, € necessario descobrir como um fato politico se transforma em noticia.

2.1 A CONSTRUCAO E APRESENTACAO DA NOTICIA

As instituicdes de comunicagdo de massa sdo, antes de tudo, empresas. Para que

seu principal negocio (a producdo de informagdo) tenha éxito, os mass media precisam

produzir informagdo de qualidade e diversificada que atenda aos interesses de seus
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anunciantes e atinja a todos os tipos de consumidores. Para tanto, a audiéncia deve ser
cativada e mantida a fim de vender ao publico (e, apartir dele, ao anunciante) a sua atengéo.

O principal critério sobre 0 que vira a ser noticia é a capacidade que uma
informacdo tem em despertar interesse do publico. No entanto, o processo de transformagéo
de um fato social em noticia, que ocorre dentro das redacdes dos veiculos de comunicacéo,
pode apresentar variagdes. Noticias sobre uma mesma ocorréncia podem chegar ao receptor
de diversas maneiras, ou até mesmo ndo serem consideradas noticias. Isto acontece porque
existe uma grande variedade do que é chamado de critérios de noticiabilidade.

Segundo Johan Galtung e Mari Holmboe Ruge (1993) os mais comuns critérios
definidores de noticia sdo: amplitude, freqliéncia, negatividade, cardter inesperado, clareza,
personalizacdo (interesse humano), referéncia a pessoas e paises de elite, consonancia,
continuidade e composicéo. E evidente que estes critérios sdo puramente técnicos, no entanto,

vale ressaltar que os valores-noticia® constituem-se num cédigo ideol égico.

A noticia, industrialmente produzida para estar sempre fresquinha (e portanto vender
mais, como no anuncio de biscoitos), depende de elementos de apelo popular como a
novidade, o negativismo, o escandalo, a presenca de atores proeminentes, a
personalizacdo, o conflito, a excegdo. A politica adapta-se a estas exigéncias, mas
ndo sem perda de confiabilidade por parte do grande publico (ALDE, 2001, p.17-
18).

Wilson Gomes explica os critérios de noticiabilidade sob trés aspectos. “(a)
eficacia informativa; (b) racionalizagdo dos processos produtivos (construcdo de rotinas); (c)
eficiéncia técnica no tratamento dos materiais informativos’ (GOMES, 2004, p.332). O
primeiro aspecto diz respeito a capacidade da industria da informagdo em capturar a atengdo
publica. Ja 0 segundo aspecto mostra a necessidade de se estabelecer rotinas produtivas que
agilizem a recolha, selecéo e edicdo dos fatos. E por fim, a eficiéncia técnica diz respeito as
possi bilidades em transformar um fato em noticia, adequando a informagéo as graméticas e as

condi¢Bes técnicas de cada suporte midiético.

! O valor-noticia determina aimportancia que um fato ou acontecimento tem para ser noticiado.
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A davida sobre como um acontecimento se transforma em noticia pode se
esclarecer pelo conceito de news judgment que consiste na capacidade do jornaista em
escolher objetivamente os fatos, decidindo quais s&0 0s mais importantes ou interessantes
(TUCHMAN, 1993). Muitas vezes, 0 que € selecionado nem sempre € o mais importante e
sim 0 mais interessante, com maior potencial de entretenimento. O jornalismo se encontra
dividido entre a fungdo de informar e a utilizagdo de recursos expressivos a fim de manter a
atencdo do leitor, sempre tentado a desviar os olhos da pégina.

“A informagdo tornou-se tdo abundante que se torna obrigatério seleciona-la
Quem fizer a selecBo deterd parcela significativa de poder, sgjam governos, empresas
nacionais ou internacionais’ (LAGE, 1987, p.51). Frente a um volume t&o grande de matéria-
prima, € preciso estratificar para decidir qual acontecimento é merecedor de adquirir
existéncia publica como noticia, uma vez que esta se forma na “ conjuncéo de acontecimentos
e textos. Enquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia cria o acontecimento”
(TRAQUINA 20014, p.29-30).

Para Mauro Wolf (1985), os critérios de noticiabilidade estdo diretamente
relacionados a processos de rotinizacdo das préticas produtivas dos meios de comunicacao.
Sendo assim, a definicdo de noticiabilidade esta ligada & capacidade de dar respostas que o
0rgdo de informagao possui. Contrariando a idéia de que o jornalismo é o retrato da realidade,
Wolf afirma que muitos campos tedricos trabalham com o conceito de gatekeeper?, no qual
noticia € tudo aquilo que os jornalistas definem como tal. Dessa forma, a objetividade “néo
reside nas préprias noticias, reside no comportamento dos jornalistas’ (SOLOSKI, 1993,

p.96).

2 Em 1950, “David Manning White aplica o conceito de gatekeeper ao jornalismo, originando assim uma

das traducBes mais persistentes e proliferas na pesguisa sobre as noticias. Na teoria de White, o processo de
producdo das noticias tem de passar por diversos portdes (os famosos gates), que sdo momentos de decisdo em
relacdo aos quais o gatekeeper (o jornalista) tem de decidir se vai escolher ou hdo essa noticia, deixé-1a passar ou
ndo” (TRAQUINA, 2001b, p.54)
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Os critérios de noticiabilidade daimprensa sdo baseados na “experiéncia, atitudes
e expectativas do gatekeeper” (WHITE, 1993, p.145), ou sgja, em juizos de vaor muito
subjetivos. Portanto, como seria possivel fazer, por exemplo, uma cobertura das eleicbes
presidenciais isenta e objetiva? “Para um jornalista, a nomeagdo neutra € mais dificil de
conceber, uma vez que €ele tera que operar com palavras de uso comum, moeda corrente no
sistema de trocas ideolOgicas, com uma carga inevitavel de implicagbes e conotactes’
(LAGE, 1979, p.52).

Mas ndo basta aos gatekeepers escolher entre um acontecimento que sera
publicado e outro que ficara de fora. Dentre os escolhidos, € preciso decidir quais deles
merecem entrar nas primeiras paginas, ou até mesmo ocupardo mais espago nas paginas
internas. Logo, ao relacionar 0s acontecimentos e personagens ou simplesmente transmitir
noticias, a imprensa configura temas e hierarquiza os fatos produzindo enquadramentos

favoraveis ou ndo.

O conceito de objetividade posto em voga consiste basicamente em descrever os
fatos tal como aparecem; é, na redlidade, para extrair desta apenas 0 que se
evidencia. A competéncia profissional passa a medir-se pelo primor da observacdo
exata e minuciosa dos acontecimentos do dia-a-dia. No entanto, ao privilegiar
aparéncias e reordenalas num texto, incluindo algumas e suprimindo outras,
colocando estas primeiro, aguelas depois, o jornalista deixa inevitavelmente
interferir fatores subjetivos (LAGE, 1979, p.25).

Na cobertura politica, numa leitura mais superficial e quantitativista, considera-se
objetividade a manutencdo de uma proporcionalidade entre o desempenho da preferéncia
eleitoral dos concorrentes e as apari¢oes deles nos jornais. Este fato demonstraria uma relagdo
direta entre o produto informativo oferecido pelos meios de comunicacéo e as vontades
eleitorais.

Entretanto, os jornais geralmente aumentam a visibilidade do politico que Ihes é
conveniente, dando relevancia e chamando a atencdo do leitor para um fato que envolve este
politico. Do mesmo modo, pode dedicar igual espaco, mas diferenciar os enfoques (positivos

para agueles por quem tem simpatia, negativos para 0s adversarios).



19

A atividade jornalistica implica criar versdes da realidade, muito mais do que
reproduzi-la. A noticia nada mais € do que a narragéo da versdo de um jornalista acerca de um
acontecimento. “A competéncia ou habilidade [do jornalista] consistira, primeiro em captar 0s
indicios da verdade, [...] em deixa-los transparecer em aparéncias esparsas, ou ha omissao de
dados esperados’ (LAGE, 1979, p.108). Para a noticia ndo basta ser verdadeira, é preciso
parecer.

Cada jornal tem uma politica editorial admitida, mesmo que disfarcada para
preservar as normas éticas de imparcialidade do jornalismo. O proprio processo de pautar o
noticiario e a decisdo de veicular noticias, positivas ou negativas, ja representa um processo
de escolha politica. Sendo assim, se a midia ndo chega a influenciar necessariamente o
comportamento do individuo sobre um assunto, ela delimita o conjunto de temas sobre os
quais ele deve pensar e formar uma opinido. Sob este aspecto, a teoria da agenda-setting é

fundamental para este estudo.

2.2 AGENDA-SETTING NO PROCESSO ELEITORAL

Por muito tempo, acreditou-se que as mensagens produzidas pelos meios de
comunicagdo teriam um impacto direto nas pessoas, de uma mesma forma, sgjam quais
fossem seus atributos sociais ou psicol6gicos. Os efeitos sociais da midia eram considerados
impositores dos gostos do publico, tidos como estereotipados, além de determinantes das
acOes individuais. Este paradigma, compartilhado em grande medida por dispares concepgdes
tedricas como o Funcionalismo e a Teoria Critica, pressupunha um enorme poder para 0s
veiculos de comunicagdo de massa.

A Teoria Critica, por exemplo, difundia a idéia de que a industria cultural ndo

oferece nada de novo, apenas representagcoes, sob formas diferentes, de algo sempre igual — e
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permeado de valores ideol 6gicos que ajudam na manutencdo do status quo. Entretanto, outras
correntes sustentavam que o poder da midia ndo era tdo grande — entre eles, as correntes
culturologicas, que enfatizavam a defini¢cdo de um receptor ativo na producéo de sua propria
cultura Nessa tradicdo de uma conceituagdo que acredita em efeitos limitados da
comunicagdo de massa insere-se a hipotese de agenda-setting, que, nos anos 70 do século XX,
propds que o poder da midia era reduzido.

De acordo com a agenda-setting, o publico define a agenda de debates a partir do
que é veiculado pela midia. A melhor explicagdo sobre agendamento € de que a imprensa
“pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as pessoas como pensar, mas tem, no
entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos proprios leitores sobre o que pensar”
(COHEN apud TRAQUINA, 20014, p.18-19). Quando a midia faz a selecéo e o tratamento
dos fatos sociais que virardo noticias, ela esta influenciando na determinagéo dos temas sobre

0S quais as pessoas passardo a discutir. Esta hipotese defende que

[...] em consegiéncia da acdo dos jornais, da televisdo e de outros meios de
informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou obscura, real¢ca ou
negligencia elementos especificos dos cenérios publicos. As pessoas tém tendéncia
para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que os mass media
incluem ou excluem do seu préprio contedido. Além disso, o publico tende a atribuir
aquilo que esse conteddo inclui uma importancia que reflete de perto a énfase
atribuida pelos mass media nos acontecimentos, aos problemas, as pessoas (SHAW
apud WOLF, 1995, p.130).

No contexto politico, a hipétese da agenda-setting acredita que os meios de
comunicacdo sdo fundamentais na decisdo do voto devido a crescente importancia das
guestdes abordadas nas campanhas em detrimento da identificacdo partidaria. Os meios de
comunicagdo ndo tém o poder de controlar e persuadir as vontades eleitorais, mas podem
influenciar as agdes dos individuos no debate publico ao apresentar uma lista de temas sobre
0S quai's é necessario ter opinido.

A influéncia dependera do grau de exposicado, do tipo de midia, darelevanciae do

interesse do receptor. “A busca pela informacdo por parte do eleitorado, e a necessidade de
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informar que os candidatos tém quando de uma eleicdo, fazem do conteldo discursivo da
midiaum lugar de intermediacdo de formas simbdlicas de informacéo” (DIAS, 1995, p.28).

Uma vez gque as pessoas conversam sobre o que é exposto pelos meios de
comunicagdo, a hipotese da agenda-setting demonstra como a pauta das conversas
interpessoais é sugerida pela midia, propiciando aos receptores a hierarquizacdo dos assuntos
gue devem ser pensados e falados. A influéncia da agenda publica sobre a agenda da midia é
um processo gradual através do qual, a longo prazo, se criam critérios de noticiabilidade,
enquanto a influéncia da agenda da midia sobre a agenda publica é direta e imediata,
principalmente quando envolve questbes com as quais 0 publico ndo tem uma experiéncia
direta.

Além de influenciar parcelas do eleitorado (sgja diretamente, numa perspectiva
que atribui maior poder aos veiculos, sgja indiretamente, pela hipétese da agenda), a midia
também influencia o proprio candidato ao cargo publico. As campanhas sdo alteradas e
gjustadas para ir a0 encontro das necessidades e preferéncias da midia. O acesso ao campo
jornalistico constitui-se num suporte das relacbes de poder existentes. Como nos aponta

Wilson Gomes,

[...] de um lado, a natureza da atividade politica democrética em sociedades de
massas (a demanda cognitiva) faz com que a politica necessite essencialmente dos
meios de comunicagdo, enquanto, de outro lado, a natureza dos meios de
comunicagdo, enquanto meios de exibico de produtos e promoc¢do de mercados e,
por conseqiiéncia, enquanto meios de entretenimento, faz com que a comunicagéo de
massa rejeite, pelo menos em parte, contetidos da politica em seu formato tradicional
(GOMES, 2004, p.301).

Por esta razdo, “um objetivo primordial da luta politica consiste em fazer
concordar as suas necessidades de acontecimentos com as dos profissionais do campo
jornaistico” (TRAQUINA, 2001a, p.24). A necessidade de uma cobertura jornalistica
favoravel faz com que os candidatos busquem quais temas séo provaveis atracdes midiaticas.

Dentre os veiculos de comunicacéo, os efeitos do agendamento sdo maiores nos

veiculos impressos do que nos eletrénicos. Este fato se justifica por dois motivos. Primeiro,
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porque os jornais de circulacdo nacional sdo fontes de noticias para emissoras de rédio e
televisdo em todo o pais, gerando uma influéncia indireta dos contetidos da midia impressa
mesmo para quem ndo |é jornal. O segundo motivo, e talvez o mais importante, € devido a
alta fragmentac&o dos contelldos nos meios eletrénicos e a menor capacidade que o radio e a
televisdo tém de aprofundar os debates quando comparados a potencialidade dos meios
IMpPressos.

McCombs (apud WOLF, p.145) explica que “0s jornais sdo 0S principais
promotores da agenda do publico. Definem amplamente o &mbito do interesse publico, mas os
noticiarios televisivos ndo sdo totalmente desprovidos de influéncia’. Numa campanha
eleitoral, por exemplo, em seu primeiro periodo os jornais tém maior impacto, mas na medida
em gue o pleito se aproxima, ou Sgja, a curto prazo, a televisdo tem maior influéncia sobre a
opinido publica.

Os estudos de agenda-setting geralmente sdo aplicados em periodos de campanha
eleitoral, jA que estes fornecem subsidios suficientes para uma andlise dos meios de
comunicagdo sobre a opinido publica. A questdo € descobrir se a grande imprensa brasileira,
definidora da agenda publica, segue as exigéncias de objetividade quando noticia fatos que
dizem respeito a este momento politico.

Uma maneira de identificar a objetividade € comparar a cobertura que as
campanhas dos principais candidatos tém na midia com os indices de intencdo de voto
apresentados no mesmo periodo. Se por um lado néo é possivel identificar os possivels efeitos
da agenda, a andlise da cobertura jornalistica pode apontar se os produtores de noticias estdo
respeitando a opinido publica. Um noticiario negativo pode contribuir para um candidato
perder votos, assim como, inversamente, a avaliagdo de um candidato tende a melhorar

quando a opinido publica é confrontada com noticias positivas.
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A opini&o publica, mesmo sofrendo influéncia da agenda midiatica, confere forma
e desenvolvimento ao processo eleitoral. Um exemplo deste fato sdo as pesquisas de intencéo
de voto. Os meios de comunicagédo, ao

Medir[em] o clima de opinido, isto & [ao] saber 0 que os eleitores imaginam que
serd o resultado, independentemente de seu préprio voto, pode ser um modo
eficiente de intervir no resultado final, na medida que termina por sugerir que um
candidato venha a ganhar, e por consequiéncia, que os eleitores indecisos votem nele,
parafugir ao isolamento da opinido (HOHLFELDT, 2001, p.231).

Como ja fora explanado, a informacdo tem um impacto decisivo nas escolhas
eleitorais do cidaddo comum. Os veiculos de comunicacdo déo visibilidade ao que ocorre nas
instituicdes politicas e 0 que seus membros fazem fora delas. Portanto, torna-se relevante
compreender como 0s meios fazem a cobertura dos eventos politicos. Quanto maior for esta
cobertura, maior a quantidade de informac&o o eleitor tera para formular uma opini&o e forjar

umaimagem do politico candidato ao cargo publico.

2.3 IMAGENS E REPRESENTACOES NO CONTEXTO POLITICO

No momento eleitoral, muitas vezes, as escolhas do cidaddo comum sdo
orientadas por critérios personalistas e intuitivos que reconhecem nos meios de comunicagdo
as construcdes de imagens correspondentes a cada candidato. A forma como a midia
apresenta e organiza a informagdo politica tera efeito crucial na interpretacdo do eleitor.
“Numa época em que a imagem dos candidatos vem assumindo uma posi¢do de destaque nas
disputas eleitorais (acima dos partidos) o papel da midia enquanto espaco de veiculagdo de
imagens merece a atencdo dagueles que procuram compreender a dindmica politica’ (DIAS,
1995, p.6).

A disputa politica converteu-se numa luta pela imposicéo da imagem dos atores

politicos nos meios de comunicagdo e na disputa por audiéncia e predilecdo da opinido
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publica. Os candidatos precisam fazer com que os el eitores se identifiquem com esta imagem
publica construida.

Fazer politica € produzir imagem. Fazer politica é encontrar um caminho que
conduza ao universo fechado dos interesses e desgos individuais. Para os
competidores a um cargo publico é fundamental despertar a atencdo daqueles que
estéo distantes e separados desse fechado universo da politica, ou seja, é preciso
encontrar um meio de ganhar a atencgdo do eleitorado (DIAS, 1995, p.29).

O termo “imagem publica’, como explica Wilson Gomes, refere-se a um fato
cognitivo, e ndo a um sentido pléstico ou visual. A camiseta branca de Heloisa Helena, a
barba de Lula ou a careca de Alckmin constituem uma iconografia publica. “1sso ndo quer
dizer que atributos visuais ndo sirvam para caracterizar um ator politico, para simbolizé-lo e
até mesmo para representé-lo, afetiva e graficamente” (GOMES, 2004, p.247).

No entanto, € possivel existir uma imagem de ago que ndo corresponde a
qualquer representacdo visual ou nem sequer pode ser traduzida visualmente. A imagem
publica se constitui em agles e discursos, em vestir mascaras teatrais, em parecer ao invés de
ser. Aquilo que Gomes chama de “ Principio da Mulher de César”, do qual se dizia que elando
deveria apenas ser honesta, mais do que isso, deveria parecer honesta, ser reconhecida como
tal.

A preocupacdo com a imagem na politica nas sociedades democréaticas tem como
objetivos dois fatores primordiais. “(a) amenizar a visdo da politica obscura, transformando
os centros de decisdo politica em auténticos e legais; (b) buscar o apoio da opinido publica,
gue nadisputa eleitoral significaumamaior quantidade de votos” (GOMES, 2004, p.263).

Sendo a producdo da midia uma atividade estritamente discursiva, onde a forma de
narrar deve produzir sentido para a audiéncia, o sentido do conteido imageético desta
narrativa precisa estar em consonancia como proprio universo simbdlico do receptor.
Para que as imagens tenham sentido enquanto mensagem, torna-se necessaria essa
conexdo que diz respeito ao proposito da elei¢do. Portanto, tudo € parte da dindmica
socia e as imagens somente fazem sentido para o eleitor quando o seu conteido esta
em consonancia, de alguma forma, com o propdsito da prépria disputa politica
(DIAS, 1995, p.31).

Construida a imagem publica do ator politico a partir da emissdo de mensagens,

da elaboracdo da imagem pelo publico e de sua insercéo na esfera de visibilidade publica
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controlada pelos meios de comunicacdo de massa, € necessario adapta-la a umaimagem ideal
ou esperada que o publico avo aceite e identifique. Num sistema democrético, a esfera civil
autoriza o exercicio legitimo do poder politico, por isso, ela deve ser convencida pelo sujeito
que se pde no campo da disputa. Geralmente, a imagem ideal esta associada a ordem do
desg o, dos valores e das expectativas, algo, portanto, da ordem da subjetividade.

As sondagens de opinido tém um papel fundamental nesta descoberta. Além da
identificac&o daimagem publica, as pesguisas de opinido tém umaimportancia adicional para
uma eleicdo nagquilo que Noelle-Neumann (apud HOHLFELDT, 2001) define como espiral
do siléncio. Nesta perspectiva, 0 publico imagina que sua opini& ou imagem acerca de um
ator politico € compartilhada por uma maioria.

Com a divulgacdo da pesquisa de imagem, o publico, de algum modo, passa a ter
diante dos seus olhos a dimensdo real do repertério comum e a dar-se conta do
encaixe, desencaixe, adequacdo ou inadequacdo entre o que ele pensa e sente e 0 que
se sente e se pensa coletivamente. Como excluir que por isso mesmo, algum
movimento de ajuste ndo segja feito? E isso que produz a retroagdo da sondagem e a
impressdo de que esta e sua divulgacdo ndo apenas refletem o repertdrio comum,
mas agem nele, interferem nele, constituem-no (GOMES, 2004, p.273).

Por conseguinte, se a idéia que um individuo tem sobre um fato estiver em
minoria no resultado de uma pesquisa, provavelmente ele ndo est4 propenso a divulgar sua
opinido com receio dela ser recebida com desdém. Num contexto eleitoral, este individuo
pode até mesmo mudar suas escolhas a fim concordar com a opini&o majoritaria e contribuir
para a mudanca do cendrio politico.

O ator politico, para difundir sua imagem positivamente junto a opinido publica,
deve ter em mente o controle da propria imagem com a findidade de manté-la em
conformidade com as necessidades e exigéncias dos veiculos de informacdo, como foi
mostrado anteriormente pela hipétese da agenda-setting. O politico é obrigado a adaptar sua
linguagem e expressdes a l6gica que ordena a midia. Para isto, ele constréi acontecimentos e

personagens que se tornam irresistivei s aos critérios de noticiabilidade.
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A politica pode se inserir no circuito informativo de diversas maneiras, como por
exemplo, através das fontes, da auto-inclusdo na agenda da midia, da compra do espago
publicitario ou, até mesmo, de uma amizade ou troca de favores com o proprieté&rio de um
jornal. Mas para se transformar em noticia e ocupar o cerne da pauta de discussoes, o ator
politico deve estar atento a trés elementos primordiais. hovidade, diversdo e dramatizacéo.

O primeiro deles consiste no ineditismo; um fato s6 € publicado, inicialmente, por
seu caréter de novidade. A busca por este furo jornalistico, levou o meio politico aestimular a
producdo de um fendmeno interessante para se tornar noticia, o denuncismo. Além das razdes
morais, a exposicdo de denlncias representa 0 aumento da audiéncia e da vendagem de
exemplares na bancas.

Recentemente, a politica nacional pode assistir a mais um cenario de valorizagdo
de escandalos politicos com a denuncia feita pelo ex-deputado Roberto Jefferson sobre a
prética do mensaldo. No presente trabalho, poderemos observar esta prética em capitulos mais
adiante, a partir da andlise das noticias de jornais locais de Juiz de Fora sobre as elei¢des
presidenciais e o escandal o politico que a marcou.

O objetivo do segundo elemento primordia para um politico ser noticia, a
diversdo, é proporcionar prazer a opinido publica. Observa-se este fendmeno nas campanhas
eleitorais, cada vez mais caras e preocupadas com um visual belo e ludico. O ator politico
(literalmente) pode ndo ser uma pessoa bonita, mas quanto mais ele se aproximar dos ideais
plasticos dos meios de comunicagdo, maiores sao suas chances de ele aparecer nos noticiérios.

E finalmente, a dramatizagdo tem relacdo intima com a formacdo de imagens
pelos atores politicos. Hoje, os acontecimentos s80 pequenas representacfes em que as

pessoas sao personagens e as fungdes que elas exercem se transformam em papéis.

A politica em outros tempos, eram idéias. A politica, hoje, sdo pessoas. Ou melhor,
personagens. Pois cada dirigente parece escolher uma funcdo e desempenhar um
papel. Como num espetaculo. Agora, o proprio Estado se transforma, entdo, numa
empresa de espetéaculos, em ‘produtor’ de espetaculo. Agora a politica volta-se para
aencenagdo. (SCHWARTZENBERG apud GOMES, 2004, p.397)
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Na histéria recente da politica brasileira, quem mais facilmente encarnou a
representacéo na politica talvez sgja o ex-presidente Fernando Collor de Mello. Os papéis de
cacador de marajas (alcunha criada pela revista Vega), aventureiro, atleta, empresario,
estadista, defensor do neoliberalismo e tantos outros foram reforcados por suas atitudes:
pilotou jet skis e carros de corrida, vestiu uniformes militares, correu com desportistas e
empresarios, recebeu artistas no Palacio do Planalto, escreveu textos neoliberais para os
jornais, sd ndo fez mais por falta de tempo. Collor era destague em todos os noticiarios. Até
mesmo guando o ex-presidente encarnou o papel de vildo, ndo Ihe faltaram os holofotes dos
grandes veiculos de informacao.

Inserido na pauta dos noticiarios, o ator politico é reconhecido pelo publico e
representa uma possibilidade de voto. Ele passa a “ disputar esta batalha pela colonizacéo do
imaginario com 0s seus adversarios do mundo politico e com os diversos agentes dos meios
de comunicacdo” (GOMES, 2004, p.290). Neste sentido, a politica contemporénea se
constitui como um espetaculo, na medida em que utiliza 0os meios de comunicagdo como
palco e pbe o cidaddo comum na situacéo de espectador, ao invés de militante.

O voto torna-se personalizado, uma vez gue o cidadao-espectador faz sua escolha
de acordo com as qualidades pessoais dos candidatos, como o carisma, a competéncia, o
dinamismo e, até mesmo, a aparéncia fisica. Desde 1989, as disputas eleitorais no Brasil a
partir da redemocratizacdo sdo a prova deste fendbmeno. Fernando Collor elegeu-se por
partidos sem qualquer tradicdo politica e gragas a seus possiveis atributos difundidos nos
noticiarios. Em 1994, a estabilidade do Plano Real dominou a pauta jornalistica favorecendo o
candidato da situacdo. O pleito seguinte comegou a se definir quando Fernando Henrique
Cardoso obteve do Congresso a aprovacdo de sua reeleicéo e solidificou sua candidatura a
partir da crise econémica internacional (ele construiu a imagem do presidente que seria 0

condutor confidvel diante da turbuléncia). Por fim, as disputas de 2002 e 2006 comprovam
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que o atual presidente mostrou ser eleitoralmente mais significativo do que seu proprio
partido.

Portanto, da mesma forma que o mito, o esteredtipo e o0 arquétipo, as noticias séo
importantes meios de difusdo de valores e imagens sobre a politica. A midiaimpressa constroéi
uma versdo da realidade a partir dos enfoques jornalisticos utilizados em suas coberturas. Ha
como verificar a existéncia de valores ideol 6gicos nas escolhas editoriais de uma publicacéo.
Sendo assim, a andlise da linguagem utilizada por um meio de comunicacdo € indicativa

desses valores ideol dgicas, como se tentard demonstrar no capitulo a seguir.
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3 DISCURSOS IDEOL OGICOS E ENQUADRAMENTOS

A linguagem® organiza o pensamento e da sentido ao mundo. Além de nortear
nossas reflexoes, ela expressa visoes e valores.

Pensamento e linguagem sdo distintos, mas inseparaveis. Por causa dessa
indissociabilidade, pode-se afirmar que o discurso materiaiza as representacGes
ideol6gicas. As idéias, as representacBes ndo existem fora dos quadros lingUisticos.
Por conseguinte, as formagdes ideolégicas sO ganham existéncia nas formagdes
discursivas (FIORIN, 1990, p.34).

Por isso, torna-se necessario para este trabalho compreender ndo apenas a funcéo
informativa do jornalismo, mas também observar seus procedimentos discursivos e os efeitos
de sentido a ele associados. O discurso” jornalistico, resultando do processo de producgo de
noticias, “é carregado de ideologia, e, portanto, possui uma carga de interferéncia social”
(LOPEZ; DITTRICH, 2007, p.2).

Mikhail Bakhtin (apud LOPEZ; DITTRICH, 2007) identifica dois elementos
basicos no estudo da linguagem que gjudam a compreender o discurso: a infra-estrutura e a
superestrutura. A primeira constitui a base da sociedade, as informagdes, fatos e
desdobramentos que formam uma determinada comunidade. Ja a superestrutura trata das
relagbes sociais formadas na infra-estrutura, como, por exemplo, a ideologia, a psicologia, a
politica, aeducacdo, amidia, dentre outros.

A midia, enquanto fragmento da superestrutura e responsavel pela difusdo da
informacdo na sociedade, adquire, portanto, a funcdo de interventora no processo histérico-
social. De acordo com Bakhtin (apud LOPEZ; DITTRICH, 2007) existe uma constante

interacdo entre infra-estrutura e superestrutura. Neste contexto, assim como a midia

3 Nilson Lage define a linguagem como o “espago de uma organizagdo do mundo a que chama cultura.

Sons, cores, formas, paladares tém existéncia fisica, impressionam os 6rgdos de sentidos, mas € a cultura que
gradua e classifica essas impressies, |hes atribui esséncias e valores simbdlicos’ (LAGE, 1987, p.5-6).

4 Discursos “[...] s@o combinagBes de elementos linguisticos (frases ou conjuntos constituidos de muitas
frases), usadas pelos falantes com o propdsito de exprimir seus pensamentos, de falar do mundo exterior ou de
seu mundo interior, de agir sobre o mundo” (FIORIN, 1990, p.11).
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(superestrutura) influencia a sociedade (infra-estrutura), a sociedade (infra-estrutura)
influencia a midia (superestrutura). A midia, particularmente o jornalismo, possibilita a
identificacdo destas relagOes justamente por trabalhar com a palavra como um signo
ideol6gico que interfere no cotidiano social, asssim como na definicdo e contextualizagdo do

discurso elaborado.

[..] a palavra penetra literalmente em todas as relagfes entre individuos, nas
relagbes de elaboracdo, nas de base ideoldgica, nos encontros fortuitos da vida
cotidiana, nas relacBes de carater politico, etc. As palavras sdo tecidas a partir de
uma multidéo de fios ideolégicos e servem de trama a todas as relagdes sociais em
todos os dominios (BAKHITIN apud LOPEZ; DITTRICH, 2007, p.3).

Na sociedade contemporanea, 0s meios de comunicagéo e ainformagdo produzida
por eles estdo cada vez mais inseridas no cotidiano do cidaddo comum gue passa a ser parte
da midia (e a midia parte dele). “Conseglientemente, a midia torna-se determinante no
desenvolvimento da sociedade e a sociedade passa a ser ponto-chave na realidade dos meios
de comunicagdo de massa’ (LOPEZ; DITTRICH, 2007, p.4). Mais uma vez, temos aqui uma
relagdo entre infra-estrutura e superestrutura que se completa na interferéncia do interlocutor
discursivo na construcéo de um discurso e uma ideologia apresentados lingisticamente por
ele.

Portanto, sendo a palavra essenciamente ideoldgica e considerando-a um
instrumento de trabalho para o jornalista, € possivel deduzir que o discurso midiatico também
€ ideolgico. O presente trabalho parte deste pressuposto com a inten¢éo de verificar o lugar
das determinagdes ideol dgicas na linguagem, de que maneira alinguagem veiculaideologia, o

que € ideologizado e qual € aintencdo da representacao ideol 6gica do discurso.

3.1 RELACOES ENTRE IDEOLOGIA E DISCURSO

A compreensdo do discurso como uma representacdo ideoldgica capaz de

transformar e interferir no pensamento dos individuos exige, inicialmente, que se tenha
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consciéncia de que a linguagem deixou de ser estudada apenas estruturalmente para ser
analisada como um conjunto de préticas ideoldgicas. De acordo com Fiorin (1990), a
linguagem € uma instituicdo social, influenciada por determinacfes histéricas e instrumento
de mediacdo entre o individuo e a natureza ou outros individuos.

A linguagem tem influéncia também sobre os comportamentos do homem. O
discurso transmitido contém em si, como parte da visdo de mundo que veicula, um
sistema de valores, isto € esteredtipos comportamentais humanos que sdo
valorizados positiva ou negativamente. Ela veicula os tabus comportamentais
(FIORIN, 1994, 55).

A paavra ndo € neutra, mas carregada de significagdes. Dessa forma, cada
formacao ideol 6gica corresponde a uma formagdo discursiva. Assim como a primeiraimpde o
que pensar, a segunda determina o que dizer. A formagdo discursiva € a materializacdo de
uma formagao ideoldgica. “E com essa formag&o discursiva assimilada que o homem constroi
seus discursos, que ele reage linguisticamente aos acontecimentos’ (FIORIN, 1990, p.32).

E possivel afirmar que o conceito de ideologia é um dos mais amplos que existem.
Fiorin apresenta que:

A esse conjunto de idéias, a essas representagcdes que servem para justificar e
explicar a ordem social, as condi¢des de vida do homem e as relacBes que ele
mantém com outros homens é o que comumente se chama ideologia. Como ela
elaborada a partir das forma fenoménicas da realidade, que ocultam a esséncia da
ordem social, aideologia é falsa consciéncia (FIORIN, 1990, p.28).

No entanto, vale ressaltar que independente da sua conceituacdo, uma ideologia
representa a transmissdo das idéias de uma classe hegemdnica, a fim de legitimar o poder
dominante de uma dada sociedade. Na maioria das vezes, pela inexisténcia de uma contra-
ideologia, 0s conceitos apresentados pela classe dominante sd0 aceitos sem quaisquer
contestagdes. Michel Foucault (apud ALDE, 2001, p.21) ressata que “em toda sociedade a
producdo do discurso € controlada, selecionada, organizada e redistribuida por um ndmero de
procedimentos para conjurar seus poderes e perigos’.

Esta realidade pode ser observada nos meios de comunicaggo. A midia assume um

discurso de autoridade diante de qualquer assunto abordado por ela. 1sso se deve em grande
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parte ao conceito de imparcialidade que os veiculos de informacéo tentam transparecer, mas
na pratica acaba por manter a dominagdo e apresentar somente os fatos que sdo de seu
interesse (ocultando certos aspectos e impedindo a busca por novas leituras).

Bakhitin (apud LOPEZ; DITTRICH, 2007, p.6) explica que “o signo verba s
pode ser apreendido na sua totalidade se considerado dentro do dominio especifico. Este
dominio, como o de qualquer outro signo, coincide com o daideologia’.

Ao longo da historia, o discurso como instrumento de persuasdo e manipulacéo
vem sendo muito utilizado, mas é possivel perceber na sociedade contemporanea que as
estratégias de convencimento da midia assumem uma postura mais sutil. A maior parte dos
meios de comunicagao, por exemplo, prefere utilizar recursos subliminares, como a polifonia
e o0 siléncio diante de alguns fatos, ou segja, deixando a esséncia dainformagdo nas entrelinhas.

A transmissdo do contelido acontece pelo contexto em que as informagfes estéo
inseridas, ou seja, onde surgiu a manifestagdo discursiva em questdo. O individuo, inserido na
sociedade, sofre influéncia do meio e das experiéncias pelas quais passou. Dessa forma, todo
discurso manifestado também sobre influéncia ideoldgica do contexto discursivo em que se

enquadra.

Se as palavras, por exemplo, nascem neutras, mais ou menos como estdo em estado
de dicion&rio, a0 se contextualizarem passam a expandir valores, conceitos, pré-
conceitos. Nos iremos viver e aprender em contato com outros homens, mediados
pelas palavras, que irdo nos informar e formar. As palavras serdo por nés absorvidas,
transformadas e reproduzidas, criando em circuito de formagdo e reformulagéo de
nossas consciéncias (CITELLI, apud LOPEZ; DITTRICH, 2007, p.7).

O discurso € determinado por coercdes ideol dgicas e a consciéncia é formada por
discursos assimilados por cada individuo em seu grupo social, entdo ndo ha individualidade
discursiva absoluta. Dessa forma, para Fiorin, o agente do discurso séo as classes sociais e
ndo o individuo, pois este € “[...] produto das relaces sociais, age, reage, pensa e fala, na

maior parte das vezes, como 0s membros de seu grupo socia” (FIORIN, 1990, p.44). Tal fato

se sucede porque o texto é individual enquanto o discurso € socia. Para o autor, um discurso
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pode, até mesmo, citar outros discursos visando respaldar a visdo de mundo do individuo que
assume a fala em um discurso.

Todo dizer € um j& dito, produto sbcio-histérico, e é dado ao homem j& pronto.
Portanto, 0 homem n&o € livre para exercer suas escolhas, mas conduzido pela realidade que o
antecede. Percebemos que a producgédo dainformagdo constitui uma representacéo da realidade
que segue interesses e razfes de atores internos e externos do espago jornalistico e que vao

influenciar diretamente na construcdo do sentido.

3.2 OBJETIVIDADE X SUBJETIVIDADE JORNALISTICA

A maioria dos manuais de redacdo jornalistica insiste que jornalismo é o lugar,
por exceléncia, da objetividade. Neles é destacada a necessidade de se evitar a opinido e 0s
pontos de vista do autor do texto, assm como qualquer tipo de insinuagdo. O jornalismo
informativo, género tido como isento de opinides, define asi mesmo como imparcial e neutro.

No entanto, esta objetividade da imprensa ndo se sustenta, uma vez que, entre o
fato e a versdo publicada, hé dentro da estrutura da redacdo verdadeiros labirintos que atuam
como filtros da noticia. Iniciando-se pela pauta e passando pela linha editorial, chegando até a
figura do editor, é praticamente impossivel para um veiculo de informagdo adotar uma
posicdo de neutralidade. Vale acrescentar também que dificilmente o jornalista consegue
isentar-se de sua formagdo cultural no exercicio da profissdo. Todo discurso estd impregnado
de subjetividade, realidades e verdades construidas pela formac&o ideoldgica do sujeito que
fala

Muitas vezes, o0 jornalismo assume um tom declaratério, ndo cumprindo a tarefa

de ouvir todas as fontes possiveis e apurar todas as evidéncias que possam ancorar a opiniao
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publica a formar juizos de valor. Alessandra Aldé (2001) aponta que a informacao disponivel
para o cidaddo comum é sempre incompleta e nunca perfeitamente clara.

Na busca diéria da objetividade jornalistica existe a orientacéo de se ouvir todas as
partes envolvidas no fato. Ao publicar as declaragdes de um e de outro lado, em tese, o
veiculo estaria sendo objetivo em sualinha editorial. Mas, na prética pode ocorrer que um dos
lados (ou ambos) minta. Neste caso, o0 veiculo ira publicar em suas paginas uma mentira,
fazendo o leitor raciocinar a partir de dados falsos. “A experiéncia tem mostrado que a
falsidade pode vencer quando se apbiaem boaretorica’ (LAGE, 1979, p.19).

Gaye Tuchman (1993) ressalta que a objetividade é a forma do jornaista se
preservar no exercicio de sua atividade. A autora define a objetividade como um ritual
estratégico para que o profissiona se previna de criticas e riscos da profissdo, como por
exemplo, um processo judicial.

Para tanto, algumas estratégias sdo adotadas no sentido de se mostrar ao leitor a
diferenca entre o que o autor do texto pensa e aquilo que é relatado. Dentre elas estariam a
utilizac@o de aspas, para indicar que o repérter ndo esta dando a sua versdo do fato, mas a do
entrevistado; o uso de provas auxiliares para fundamentar um fato, uma vez que o fato fala
por si; as diferentes versdes sobre uma mesma realidade, ou sgja, a apresentacéo de provas
conflituais; e a estruturagdo da informagdo numa sequéncia apropriada, denominada piramide
invertida®, dando destague para os fatos mais importantes ou relevantes.

A forte influéncia do jornalismo dé-se justamente por ser um tipo de discurso que
tenta apagar as marcas de subjetividade visando a neutralidade, aimparciaidade. A andlise do

discurso é uma forma de compreender a convivéncia entre objetividade e subjetividade num

° A piramide invertida é uma metéfora utilizada para demonstrar como ainformacdo deve ser apresentada

num texto jornalistico. Consiste na elaboracéo de lead direto e a partir dele todas as informacfes restantes séo
dadas por ordem decrescente de importancia, de forma que, & medida que se vai descendo no corpo da noticia, 0s
fatos relatados se vao tornando cada vez menos essenciais.
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mesmo espaco, seja com textos de predominancia estilistica subjetiva (editorial, artigo,
crénica, coluna) ou objetiva (nota, noticia, matéria, reportagem).

Cada jorna tem uma politica editorial admitida que se manifesta nas escolhas
préticas. Esta politica influencia no tamanho do titulo, na colocagdo da pagina, na chamada
(ou auséncia dela) na primeira pagina, no enquadramento® e, algumas vezes, até na ndo
publicacdo de uma noticia que contrarie os interesses da empresa. Tudo isto sdo fatores de
mani pulagcdo da noticia. De acordo com Nilson Lage (1979) os jornais brasileiros sdo bastante
deficientes do ponto de vista editorial por estarem distantes do leitor e preocupados em servir
as instancias de poder.

Percebe-se que a imparciaidade, a objetividade e a veracidade da informagéo
perseguida pelo jornalista e apregoada pel os veicul os de comunicagdo socia sdo efetivamente

um mito.

Podemos entdo afirmar que nd ha um conhecimento neutro, pois ele sempre
expressa o ponto de vista de uma classe a respeito da realidade. Todo conhecimento
estd comprometido com os interesses sociais. Esse fato d4 uma dimensdo mais
ampla ao conceito de ideologia, €la € uma visdo de mundo, ou sgja, 0 ponto de vista
de uma classe social a respeito da realidade, a maneira como uma classe ordena,
justifica e explica a ordem social. Dai podemos deduzir que ha tantas visdes de
mundo numa dada formag&o social quantas forem as classes sociais. H& visdes de
mundo presas as formas fenoménicas da realidade e outras que a ultrapassam, indo
até aesséncia (FIORIN, 1990, p.29).

A busca pelo entendimento da intencdo do discurso visa trazer a tona os
pressupostos que o sujeito deixa implicito ou subentendido em sua acdo discursiva. A
compreensdo do dito e do ndo dito levantam as pistas sobre as inten¢des contidas num dado
discurso. Muitas vezes, o que é dito tem pouco significado. O sentido do discurso, em muitos
casos, esté no ndo dito, ou sgja, nas entrelinhas, nos pressupostos e subentendidos. No que ndo

foi divulgado ou no que estdimplicito nas matérias jornalisticas.

6 Enquadramentos sdo esquemas que “dirigem a atencdo para a informacgdo relevante, guiam sua

interpretacdo e avaliagdo, fornecem inferéncias quando a informagdo € falha ou ambigua, e facilitam sua
retencio” (FISKE; KINDER apud ALDE, 2001, p.27).
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A noticia tem aparéncia de verdade, mas deixou de sé-la para transformar em
simulacro da verdade pressuposta como tal. Por isso, 0 leitor tem acesso apenas a uma
informagéo parcial dos acontecimentos. Nilson Lage identifica dois géneros de verdade

consideraveis na noticia.

Uma verdade estd no acordo intimo entre o que esta sendo narrado e o que de fato
ocorreu. Outra, disposta no paradigma da escolha das palavras, da ordem e selecéo
dos acontecimentos — dos lapsos entre uma e outra informacdo e das sugestdes que
deixa ao consumidor sobre como preenché-los — é a verdade como adequacdo
historica (LAGE, 1979, p.112).

A noticia passa por um amplo processo em cadeia, tipico da producdo em série na
industria cultural, descaracterizando o fato ou 0 acontecimento inicial. Até o fato chegar ao
publico acontecem diversas mediagdes, ndo somente de responsabilidade direta do jornalista
que coletou, redigiu o texto primério e manteve contato direto junto as fontes. No produto
fina, a versdo do fato estara sempre no lugar do fato. Nao ha uma verdade final, apenas
verdades relatadas.

Verbal ou ndo, o texto jornalistico possui uma materialidade discursiva manifesta
nos sentidos e nas versdes. Analisar estes sentidos e versdes significa reconhecer as marcas
gue regem a construgdo do texto e guiam a interpretacéo, identificando e circunscrevendo a
formagdo do discurso. Significa também mapear as diversas vozes presentes no discurso, e

principal mente, as vozes ausentes.

3.3 A NOTICIA COMO DIFUSORA IDEOLOGICA

A atividade jornalistica € uma das principais responsaveis por tornar publica
grande parte das informagdes e trazer para a discussdo 0s acontecimentos e idéias que
possivelmente faro parte da agenda publica. Um texto jornalistico carrega consigo marcas de

representacdo de um sujeito que confere uma viséo de mundo, um enquadramento, uma forma
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de pensar que quase sempre esta submetida a relacbes de poder dentro e fora do espaco
midiético.

Cada jornal constréi sua fala (que tera uma relacdo intima com o poder) na
medida em que guia o olhar do leitor. Ndo hd como entender o discurso jornalistico sem falar
de luta, de embate pela manutencéo do poder estabelecido, institucionalizagéo e cotidiano. O
discurso jornalistico é permeado por relacbes de poder que refletem possivels verdades e o
corpo socia gue nele estaimplicado.

[..] H& numa formag8o social, tantas formagBes discursivas quantas forem as
formagdes ideol 6gicas. N0 devemos esquecer-nos de que assim como a ideologia
dominante € da classe dominante, o discurso dominante é o da classe dominante[...]
(FIORIN, 1990, p.32).

Vale ressaltar que 0s meios de comunicagdo S80 empresas com interesses
especificos e com uma certa articulagcéo politica. Por isso, seu papel ndo se restringe apenas ao
debate em torno de temas recorrentes junto ao publico. “Qualquer grupo utiliza a midia como
espaco para tornar publico o seu discurso” (DIAS, 1995, p.20). A liberdade de acdo da midia
passa a ser utilizada para a legitimagdo de um discurso privado em nome de um interesse
publico.

Em textos ndo-figurativos, que € o caso da noticia, “a ideologia manifesta-se com
toda clareza, no nivel dos temas’ (FIORIN, 1990, p.25). O discurso jorndistico reflete a
formagdo ideol6gica e dissimula outras verdades possiveis. Nem sempre o que se fala ou se
escreve € verdadeiro. A lingua, aém de ser um instrumento de comunicagdo, também é
instrumento de dominagdo. O jornalismo oferece pontos de vista, sugestdes e, mesmo
indiretamente, respostas.

Neste trabalho, aém dainfluéncia socia sobre a producéo dainformacéo, torna-se
necessario compreender a utilizagdo das variaveis linglisticas empregadas no discurso, ou
sgja, como a noticia se apresenta textualmente. De acordo com Fiorin (1999), este estudo é

composto por dois elementos formadores do discurso: sintaxe e a semantica. A primeira
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aponta os aspectos relacionais e normativos dos enunciados, enquanto a segunda refere-se ao
significado do contetdo.

No que se refere a sintaxe, geramente o discurso jornalistico sustenta-se na
funcéo referencial, ou sgja, no uso da terceira pessoa a fim de assumir o papel de porta voz da
realidade. Por esta razéo, as matérias estdo repletas de citaces, entrevistas, fotografias,
tabelas e dados estatisticos. Estes recursos sustentam a verdade que o enunciador pretende
transmitir dando ao texto um sentido de objetividade.

Na constru¢cdo do discurso jornalistico, Fiorin (1999) destaca o uso do discurso
direto, pelo fato de que a fala reproduzida confere uma sensacdo de verdade a noticia. Esta
pluralidade de vozes € marcada por formas de ver o mundo num determinado momento sem a
interferénciado jornalista. “ Com efeito, o discurso direto proporciona ao enunciatério ailusdo
de estar ouvindo o outro, ou sgja, suas verdadeiras palavras’ (FIORIN, 1999, p.46).

Ao contrério, no discurso indireto ouvimos a palavra de outro pela voz do
narrador. E uma andlise objetiva que o profissional da comunicagio faz sobre o que o outro
disse. O emprego dos recursos mencionados ndo se da de forma aeat6ria, mas com fins
especificos que direcionam a sintaxe discursiva a uma manipulacéo intencional.

O proprio lead’ atua como referéncia para o real, sustentando as premissas de
atualidade, universalidade e periodicidade. No entanto, se examinarmos estas estratégias e 0
proprio acontecimento narrado, percebe-se que tudo sdo escolhas, ou seja, selecBes que
supdem algo excluido, um ndo-dito. Sabe-se que toda selecdo € subjetiva, mas no jornalismo
ela é dissmulada pelo efeito da objetividade. O discurso jornalistico acaba cumprindo uma

func&o de dissimular arealidade.

! O lead “trata-se do relato sumario e particularmente ordenado do fato mais interessante de uma série e

ndo do resumo da noticia toda, como aparece em algumas descri¢cBes’ (LAGE, 1979, p.74). O lead responde as
seguintes questdes. quem faz o que, a guem, quando, como, porque e para que.
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A finalidade ultima de todo ato de comunicacédo néo é informar, mas € persuadir o
outro a aceitar o que estd sendo comunicado. Por isso, 0 ato de comunicagdo é um
complexo jogo de manipulagdo com visitas afazer o enunciatério crer naquilo que se
transmite. A linguagem é sempre comunicacdo (e, portando, persuasdo), mas elao é
na medida em que é producéo de sentido (FIORIN, 1999, p.52).

Em relacdo a seméantica, Michel Bréal (apud FIORN, 1999, p.11) sinaliza que o
objetivo deste campo € “investigar as mudancas de sentido das palavras a fim de determinar
0S mecanismos que regulam essas ateragdes’. Por seu cardter ideolégico, a semantica
discursiva € o campo que mais sofre influéncia do meio social. Da mesma forma, retomando
0s conceitos de infra-estrutura e superestrutura de Bakhtin (apud LOPEZ; DITTRICH, 2007)
mencionados neste capitulo, a seméanticatextual influencia e interfere naformagéo social.

Se o discurso ideol6gico de um veiculo de comunicagdo € capaz de influenciar as
idéias de um determinado grupo social, 0 mesmo se aplica em relagdo a forma como a
informac&o politica, nosso objeto primordia de estudo, é difundida pela midia. Conforme fora
explicitado no primeiro capitulo, a informagdo € fundamental para formagdo da opinido
publica, assim como a midia também o € para a democracia contemporéanea e para a
construcao de discursos politicos pel os cidaddos comuns.

Muitas vezes a midia € um quadro de referéncia privilegiado para obtencdo de
enguadramentos que fornecem explicages recorrentes no discurso dos individuos sobre
politica. O enquadramento pode dificultar a formagdo de uma opinido publica que ndo sgja
tendenciosa. “Quanto mais os meios utilizam-se de prismas de fécil assimilagcdo pelos
cidaddos para enquadrar as noticias, maior a probabilidade de influirem, na hora de escolher a
explicacio mais plausivel para determinado cenario politico” (ALDE, 2001, p.116).

As explicacBes discursivas voltadas para a politica ndo sdo racionais. Entretanto, a
investigacdo discursiva torna-se importante para este campo ja que é no discurso que o
individuo pode e quer participar da politica. Os discursos utilizados para justificar as atitudes

pol iticas obedecem a umaldgica argumentativa que atende critérios retéricos e emotivos.
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Os individuos procuram justificativas validas para se orientar e agir num contexto
politico a0 qual, as vezes contra sua vontade, precisam se posicionar. Para um
cidaddo comum, a construcdo destas justificativas se apbia em discursos elaborados
e recebidos. Discursos a0 mesmo tempo informados e limitados pelos diversos
quadros de referéncia a que os cidadéos recorrem. O proprio processo de construgdo
das atitudes politicas € um processo comunicacional, uma vez que estes quadros de
referéncia — mais ou menos importantes na elaboracédo das explicagbes com que
organiza 0 mundo da politica— tém natureza discursiva (ALDE, 2001, p.19).

Heloisa Dias (1995) nos aponta que ndo basta supor que a midia tem uma
capacidade de influenciar a escolha eleitoral. E importante verificar o entendimento que o
receptor tem da informag@o oferecida pela midia. A andlise do significado simbdlico destes
discursos precisa ser feita levando em consideracdo fatores culturais, econdmicos e socias.
Cada individuo, de acordo com seus quadros de referéncia, cria argumentos para justificar
suas escol has politicas.

Os quadros de referéncia variam em funcdo da vivéncia de cada um, suas
tragjetorias e interaces sociais. Os objetivos pela busca da informacdo também sdo variados:
obter orientacdo, atualizar-se, distrair-se, etc. Evidentemente, a midia ocupa um lugar de
destague neste sentido, “quer pela sua homogeneidade discursival...], quer pela acessibilidade
quase universal dos meios de massa[...]” (ALDE, 2001, p.119).

Uma gquestdo que pode interferir na formagdo ideoldgica de um veiculo de
informac&o é o controle politico da comunicagdo de massa. De acordo com Wilson Gomes
(2004) tal fato parece incompativel com o estdgio contemporaneo das industrias da
informacé&o e da consolidacédo dos regimes democréticos, mas este problema esta presente em
todo o Brasil, salvo algumas excegbes na chamada grande imprensa brasileira. No entanto,
“[...] @a medida que nos afastamos, em circulos concéntricos, das institui¢des da comunicacéo
de acance nacional, vamos sendo confrontados com outra realidade, onde o controle politico
sobre a comunicacdo € da ordem do dia” (GOMES, 2004, p.178).

Num contexto eleitoral, um jornal sob a direcéo de um individuo ou grupo politico
ird favorecé-lo a partir de um discurso gue exalte suas gqualidades e que acuse seus oponentes.

Este ndo € um caso de persuasdo ou convencimento, mas de manipulacéo e dominio. “Quando
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se trata [...] do conhecimento do jogo politico local e regional e da formagdo da decisdo de
voto nesse ambito, a esfera civil esta ainda, em geral, a mercé da brutalidade de uma
comunicagao controlada politicamente” (GOMES, 2004, p.179).

Permitir o controle politico da comunicagdo de massa € 0 mesmo que tornar
privada a democracia, uma vez que esta passa a responder aos interesses e necessidades
particulares. Wilson Gomes (2004) explica que este problema ético da comunicacdo encontra-
se no aspecto ideoldgico da informagdo. No entanto, os jornais sdo, em suma, veiculos de
ideologias praticas. “Mas tém saida: ha neles indicios da realidade e rendimentos de filosofia
prética, critica militante, grandeza submetida, porém insubmissa” (LAGE, 1979, p.112).

A partir dos conceitos apresentados até agora sobre a influéncia da ideologia na
formagdo do discurso midiético e da correlagdo direta entre a visibilidade e intenc¢bes de voto,
ser4 feita a andlise da cobertura realizada pelos veicul os de comunicagdo impressos de Juiz de

Fora nas elei¢des presidenciais em 2006.
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4 ASELEICOESPRESIDENCIAISNOSJORNAISDE JUIZ DE FORA

A pesquisa compreendeu a leitura e a andlise de todos os exemplares de dois
veiculos impressos da cidade de Juiz de Fora (Panorama e Tribuna de Minas), publicados no
periodo de 16 de agosto de 2006 a 31 de outubro do mesmo ano®. Foi selecionado o material
jornalistico que teriarelacdo com o universo da elei¢cdo para a Presidéncia da Republica.

O jornal Panorama surgiu em dezembro de 2003 com a promessa de ser um forte
concorrente para a Tribuna de Minas. Inicialmente era impresso em formato standard,
passando apos oito meses de existéncia para o formato tabldide. Dessa forma, o espaco das
publicacfes foi reduzido e pouco tempo depois a circulagdo passou a ser gratuita. Hoje ele €
impresso no formato berliner. Este jornal integra as OrganizagGes Panorama, que também é
congtituida pelo site IPanorama, a Radio Panorama e a TV Panorama (&filiada da Rede
Globo). Seu presidente, 0 empresario Omar Resende Peres, no periodo de nossa andlise,
pleiteava um cargo para 0 Senado pelo PDT, partido do candidato a presidéncia da Republica
Cristovam Buarque. Tal fato foi determinante nas escolhas editoriais deste veiculo de
informac&o durante o pleito, como serd possivel observar a partir da andlise de seus produtos
Nnotici0sos.

Lancado em setembro de 1981, o jornal Tribuna de Minas € impresso desde o
inicio no formato standard. De propriedade do médico e empresério Juracy Azevedo Neves,
dono da grafica Esdeva, a Tribuna compde o Grupo Solar, também formado pela Radio Solar,
TV Alterosa (efiliada do SBT) e o site Tribuna de Minas Digit@I. Para cobrir 0 notici&rio
nacional, a Tribuna utilizou amplamente os servicos das agéncias de noticias Folhapress e

Estado.

8 Esta escolha € justificada pelo fato de que 16 de outubro é um dia ap6s o inicio oficial da campanha

pelo Horéario Eleitora de Propaganda Gratuita e as edi¢des de 31 de outubro (dois dias apds o resultado final das
eleicles presidenciais) demonstram a reagdo dos jornais diante do resultado.
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A andlise de jornais locais justifica-se pelo fato de que eles, assim como o0s
grandes meios de comunicagdo de massa, expressam suas preferéncias politicas nos editoriais
e em suas coberturas jornalisticas, podendo influenciar, mesmo indiretamente, nas decisbes do
eleitor na hora do voto. Este fato ocorre através da selecdo de noticias que os jornais julgam
serem mais importantes e interessantes, e na construcéo de discursos ideol 4gicos.

Outra razdo para a escolha € o fato de que eles sdo 0s jornais impressos de maior
circulacdo produzidos na Zona da Mata mineira. Ambos sdo distribuidos em algumas cidades
da regido, que recebem influéncia de Juiz de Fora, e publicados durante seis dias da semana.
O Panorama circula de domingo a sexta-feira e a Tribuna de Minas de ter¢a-feira a domingo.
Cabe esclarecer que toda e qualquer mencgdo acerca do pleito tem como fonte, unicamente, as
noticias vei cul adas nestes periédicos.

A eleicdo para presidente ocorrida em 2006 aconteceu em dois turnos. O primeiro
turno (no dia 1° de outubro) foi disputado pelos seguintes candidatos™ Luiz In4cio Lula da
Silva (48,6%) representando a coligagdo PT, PRB, PC do B, PL e PSB; Geraldo Alckmin
(41,6%) pela coligacdo PSDB, PFL e PPS; Heloisa Helena (6,8%) pela coligagdo PSOL,
PSTU e PCB; Cristovam Buarque (2,6%) representando o partido PDT; Ana Maria Rangel
(0,1%) pelo PRP; José Maria Eymael (0,1%) pelo PSDC; Luciano Bivar (0,1%) pelo PSL; e
Rui Costa Pimenta (0%) pelo PCO.

O Horério Eleitoral de Propaganda Gratuita (HEPG)™ teve inicio, durante o
primeiro turno, no dia 15 de agosto e terminou em 28 de setembro. No segundo turno o HEPG
retornou no dia 12 de outubro e foi até 27 de outubro. Este turno (ocorrido no dia 29 de
outubro) foi disputado por Luiz Inacio Lula da Silva e Geraldo Alckmin que obtiveram,

respectivamente, 60,8% e 39,2% dos votos, dando vitoria ao primeiro candidato.

° Entre parénteses consta o percentual de votos obtidos por cada um dos candidatos.

10 Cito o HEPG pela sua importancia na determinacdo, pelo menos em parte, da agenda dos veiculos de

informagdo em relagdo as campanhas presidenciais.



44

Ao longo da pesquisa foi possivel perceber a importancia de se anaisar
separadamente o primeiro e segundo turnos, conforme poderd ser visto nas segcOes deste
capitulo. Também através da andlise do material recolhido pude eleger os candidatos que
mereciam um estudo especifico de acordo com o desempenho de cada um nas elei¢cdes, com a
visibilidade nos meios de comunicacdo e relevancia no processo politico. Portanto, seréo
objeto de andlise o conteldo jornalistico referente aos candidatos Luiz Inécio Lula da Silva,
Geraldo Alckmin, Heloisa Helena e Cristovam Buarque.

Com intuito de tornar a andlise mais eficiente, um recorte se fez necessario. Foram
escolhidos os produtos jornalisticos (matérias, artigos, editoriais, dentre outros) que tivessem
maior visibilidade e relevancia no processo politico, de acordo com os critérios de
noticiabilidade (WOLF, 1995) desenvolvidos anteriormente neste trabalho. No primeiro
turno, foi selecionado o material que se referia aos seguintes assuntos: fendmeno “Lulécio”
em Minas Gerais e a distancia latente entre os candidatos do PSDB a presidente e a
governador do estado; visitas dos candidatos a Juiz de Fora; debates na televisdo; pesquisas de
opinido publica; e “escandalo do dossié€’. JA no segundo turno, 0s temas mais recorrentes
foram: debates na televisdo; pesquisas de opinido publica; e privatizagdo das estatais
brasileiras™.

A andlise deste material sera feita obedecendo a fundamentagdo tedrica
desenvolvida ao longo deste trabalho. Procuraremos, desta forma, compreender os principios
do newsmaking aplicados na construcdo dos produtos noticiosos, além de investigar os
mecanismos de construgdo discursiva, desvendando os efeitos de sentidos e o caréter
ideolégico defendido por cada jornal. Assim, sera possivel indicar quais discursos
jornalisticos sdo oferecidos para a sociedade, refletindo determinada formagéo ideoldgica e

dissimulando outras verdades possiveis.

" Cada um destes assuntos serd mais detidamente contextualizado na andlise do materia jornalistico.
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4.1 PRIMEIRO TURNO

Logo no primeiro dia de andlise do materia jornalistico (16/08/2006) é possivel
perceber algumas tendéncias editorias a partir de duas notas nas se¢des de opini&o de cada
veiculo. No jorna Panorama, o colunista Wilson Cid comenta o primeiro debate entre os
candidatos a presidéncia sob o titulo “Debate frio” (ANEXO A). Ao mencionar a atuagdo dos
candidatos, o colunista enfatiza a auséncia de Lula no evento caracterizando-a como “atitude
omissa do presidente” e destaca as possiveis qualidades de Heloisa Helena (“facilidade de
expressan”) e de Geraldo Alckmin (“o que melhor incorpora o perfil de estadista’). Nota-se
claramente que a tendéncia deste veiculo na cobertura das elei¢des, ab menos neste turno, é
assumir uma posi¢do contréria a situagdo politica vigente, fato que comprovaremos adiante
com outros produtos notici0sos.

Ja na Tribuna do mesmo dia, a nota “Primeiro dia’ (ANEXO B) da coluna Painel
tenta inicialmente ndo assumir posic¢des politicas ao comentar o horério eleitoral. No entanto,
ao citar o primeiro debate televisivo a coluna estereotipa os candidatos presentes (Heloisa
Helena como a “mais contundente”; Alckmin “tentando ser conhecido”; e Cristovam Buarque
“ancorado na educacdo”) e omite a informagdo de que Lula estava ausente no debate. Com
base nas varidveis que Wolf (1995) denomina de valores-noticia, o veiculo ndo definiu o
episodio como passivel de noticiabilidade, tendendo para uma linha editorial que favorece o
candidato da situacéo.

Nesta mesma edi¢do da Tribuna a matéria “ Prefeitos apoiam Aécio durante evento
com Lula” (ANEXO C) mereceu destaque em uma chamada na primeira pagina. Logo no
chapéu, a matéria menciona o fendmeno “Lulécio”, baseado na suposi¢do de que os e eitores
de Lula s8o os mesmos de Aécio Neves, candidato a reeleicdo no governo de Minas Gerais,

independente do fato de serem de partidos adversarios. Este fato comprovaria o que
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Alessandra Aldé (2003) denomina de auséncia de ideologia partidaria entre os cidaddos
comuns. O lead fala do apoio dos prefeitos mineiros a Lula e destaca que este ndo se estende
ao candidato do PT no estado, Nilmario Miranda.

Na edicéo de 18 de agosto do Panorama, Wilson Cid sai em defesa de Alckmin
na nota “ Questdo urgente” (ANEXO D) ao notar a auséncia deste nos programas de TV dos
governadores aliados. O colunista utiliza termos como “esperanca da virada’ e “questdo
prioritaria’, corroborando o viés ideol 6gico adotado.

Em 19 de agosto, a Tribuna de Minas publica pela primeira vez uma pesquisa de
intencdo de voto. Com a chamada sob o titulo “Lula continua a frente, aponta pesquisa’
(ANEXO E) na capa, o jornal demonstra sua tendéncia ideol 6gica através de um recurso tido
como objetivo e incontestével, os nimeros. O efeito de objetividade € reforcado no lead da
matéria fornecida pela Folhapress “Lula mantém estabilidade e vitdria no 1° turno” que fala
da vantagem de Lula na pesquisa Ibope/ Rede Globo divulgada no Jornal Nacional. Ao citar
um telgjornal com grande inser¢&o no grande publico, a matéria da aimpressao de informagao
incontestéavel.

As edi¢des do dia 20 de agosto destacam a visita do candidato Cristovam Buarque
a Juiz de Fora. A importancia dada ao fato no Panorama € ainda maior pelo fato de Omar
Peres, dono do jornal, ser candidato ao Senado pelo PDT. Tanto que nas trés fotos em que
Cristovam aparece no jornal Omar esta junto dele. No decorrer do texto, o jornalista buscou o
tempo todo colar aimagem do candidato a presidéncia aimagem de Omar Peres.

A capa desta edicdo (ANEXO F) mostra uma foto da visita ocupando metade da
p&gina, o que demonstra uma importancia consideravel ao assunto. Na matéria “Cristovam
Buarque: a paz € a escola’, o jorna constréi seu texto na modalidade discursiva direta,
estrutura que, de acordo com Fiorin (1999), € empregada com intuito de reproduzir

plenamente a fala do personagem. Ao fazer “o uso judicioso das aspas’ (TUCHMAN, 1993,
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p.81), o reporter retira sua opinido da noticia dando a sensacdo de um discurso objetivo. O
lead apresenta como fato mais importante o discurso de Cristovam voltado para a educagéo. A
noticia cita também a preocupacdo do candidato do PDT quanto & possivel reeleicéo de Lula
com uma tendéncia ideoldgica, tal fato é demonstrado no trecho “...Lula serd tentado ao
autoritarismo”.

Em uma das fotos da noticia, Cristovam e Omar Peres estdo sorrindo com uma
crianca no colo. O discurso textual, que valoriza o programa de governo direcionado a causa
da educacdo, encontra respaldo neste contelido visual. Segundo Hohifeldt (2001), esta
adequacdo entre imagens e palavras tem a finalidade de elaborar um produto informativo
equilibrado que reforce o discurso apresentado.

A visita de Cristovam Buarque a Juiz de Fora ndo tem a mesma relevancia na
Tribuna de Minas, tanto que nem a0 menos mereceu uma chamada na primeira pagina. Na
foto que acompanha a noticia “ Cristovam amplia criticas ao Governo” (ANEXO G) vemos o
candidato a presidente do lado de paliticos locais, candidatos ao Legidativo, incluindo o dono
do jornal advers&rio. O lead ressalta a porcentagem de 1% de intencdo de votos para
Cristovam, o gue revela mais uma vez a importancia dada por este veiculo as pesquisas. O
primeiro parédgrafo também descreve as criticas do candidato em relagdo a corrupgdo no
governo. Na maioria das vezes esta critica € apresentada no discurso direto, com o0 uso de
aspas.

No parégrafo seguinte, um fato chama atencdo: a matéria chama Cristovam de ex-
petista e relembra que €ele ja fizera parte do governo. Se por um lado esta informagédo
contextualiza a noticia, por outro tal construcdo pode ser interpretada como uma estratégia
discursiva do jornal em mostrar que apesar das criticas que Cristovam faz aLula, ele jafizera

parte do mesmo grupo do presidente.
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No dia 30 de agosto, mais umavez a Tribuna publica uma pesquisa de intencdo de
voto. Sob o titulo “Pesquisa aponta vitoria no 1° turno” (ANEXO H), a matéria que é uma
mescla da Agéncia Estado e Folhapress apresenta um infografico, recurso que atesta o valor
de objetividade a informacéo relatada. O lead descreve que Lula seria reeleito se o pleito
fosse naguela data e acrescenta que ele subiu trés pontos em relacdo a pesquisa anterior. Em
caso de 2° turno, a matéria informa que Lula também ganharia. Ta informagdo pode ser de

suma relevancia para eleitores indecisos, umavez que

Hoje, acompanhamos nos jornais competicdes eleitorais marcadas pela corrida
estatistica, nas quais 0 povo, tomado agregadamente pelos ingtitutos de pesquisa,
pelas curvas de intencdo de voto ou de popularidade do governo, ou ainda pelos
resultados €eleitorais, parece cada vez mais interagir com a politica através da midia
de massa (ALDE, 2001, p.6).

Nos dias 2 e 3 de setembro, Tribuna de Minas e Panorama, respectivamente,
noticiam a visita de Lula em campanha a Juiz de Fora. Na Tribuna, o episddio foi a principal
matéria desta edi¢do, ocupando metade da primeira pagina com uma foto de Lula discursando
na cidade sob o titulo “Lula prega unido de adversarios’ (ANEXO |). No contexto do evento,
alguns aiados que estavam no palanque com o presidente, como o candidato ao Senado
Newton Cardoso e o prefeito de Juiz de Fora Alberto Bejani, foram vaiados. Para contornar a
situacdo, a chamada diz que Lula se uniu a diferentes forcas politicas para enfrentar um “mal
maior”, os adversarios PSDB e PFL.

A matéria referente a esta chamada, “Lula prega unido de advers&rios contra
PSDB-PFL”, concentra seu lead neste fato. Neste primeiro parégrafo, o discurso do jornal
tenta justificar a presenca de Newton Cardoso no palanque. O uso de uma foto de Lula
abracando o candidato a0 Senado adequou-se ao contelido textual. O uso do termo “mal
maior” para referir-se aos partidos de oposicéo € repetido atestando um valor ideolégico do
veiculo favordvel aLula

Na frase “O presidente teve que atuar como bombeiro ao justificar a presenca do

peemedebista e pedir aos insatisfeitos que tivessem compreensdo de que as aliangas sdo
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necessarias para a vitoria de um projeto maior” é possivel perceber a clara intencéo de
enaltecer Lula quando o veiculo classifica suareeleicdo como a*“vitériade um projeto maior”.

O sublead, que para Lage (1987) é o segundo paragrafo mais importante, continua
a abordar a questdo dizendo que Lula atacou o0 PSDB e PFL, pois eles fazem da campanha
politica uma “ pequena guerra’, usando “jogos rasteiros’ e “callnias’ para atac&-lo. Ao fazer
estas afirmagdes no discurso indireto, o jornal incorpora o discurso de Lula, ou sgja, de acordo
com Fiorin (1999), o veiculo faz uma andlise do que sua fonte disse, repetindo e adequando o
discurso dela ao seu.

A matéria se sucede ressatando os numeros do Programa Bolsa Familia do
governo Lula em Juiz de Fora, “R$ 30 milhBes ao ano”. A primeira retranca, “Perfil
progressista de JF € lembrado por todos’, descreve as impressdes de politicos da cidade e
aliados sobre Lula em relagdo ao eleitor da cidade que parecem ter “tendéncia a estar sempre
com o petista’. A retranca seguinte fala da visita de Lula, como presidente e ndo candidato, ao
novo hospital universitério.

A matéria sobre a visita de Lula a Juiz de Fora no jornal Panorama néo tem o
mesmo tratamento de destaque, tanto que a matéria é anunciada em uma pegquena chamada no
meio de outra chamada sobre uma novela. A matéria confirma o viés ideol 6gico apresentado
no titulo da capa, “Aliados de Lula sdo vaiados’ (ANEXO J). A noticia, no interior do jornal,
apresenta uma serie de falhas, a comegar pelo titulo “Lula enfrenta vaias a seus aliados em
JF’ que ndo deixa claro semanticamente quem recebeu as vaias, Lula ou seus aliados. A
estrutura sintética da frase esta correta e de acordo com as normas gramaticais, no entanto tal
construcdo da margem a ambiguidade por estar inserida na norma culta da lingua, dificultando
a compreensdo das camadas populares, publico ao qual o jornal se direciona.

A segunda falha esta nas legendas das fotos; no lugar de uma frase esta escrito

“legenda’. Outrafalha é a propria construcéo textual da noticia, que no caso se apresenta com
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uso excessivo de adjetivos ou de expressdes com mesmo valor semantico (ndo recomendados
aum texto jornalistico que se apresenta como informativo), como por exemplo “atos falhos de

wAa

prefeitos’, “animos exatados’, “apossaram-se dos microfones para enaltecer os feitos
petistas’, “situagdes vexatorias’, “momento constrangedor”, dentre outros. Nota-se que estes
termos caracterizam Lula e seus aliados de forma negativa.

O lead caracteriza a visita de Lula como marcada por “pedidos de desculpas’ e
“atos falhos’ de alguns aliados. A Ultima frase deste paragrafo diz que Lula utilizou uma
metéfora para, segundo o jorna, “evitar que o0s animos exatados prejudicassem
representantes de outras duas legendas’. No entanto, o veiculo ndo esclarece no lead qual é a
metéfora (esta sO aparece no 3 paragrafo) e quais sdo estas legendas citadas (estas ndo sdo
explicitadas em toda a matéria). O lead da matéria em questdo ndo informou suas
prerrogativas primordiais que segundo Laswell (apud Lage, 1987, p.27) sdo “quem faz o que,
aquem, quando, como, porque e paraque”.

Na edicdo de 06 de setembro do Panorama, a coluna de Wilson Cid destaca o
crescimento de Alckmin na Ultima pesquisa. A nota “Nova esperanca’ (ANEXO K) revela
mais umavez atendéncia deste veiculo em fazer oposi¢éo ao candidato da situacéo. O proprio
titulo d& margem ainterpretacéo de que a vantagem de Lula nas pesquisas € um fato negativo
e quando Alckmin sobe trés pontos nas intengdes de voto passa a representar uma nova
esperanca para os brasileiros. A nota também fala de Heloisa Helena que crescendo com o
candidato do PSDB, poderia mudar os rumos do pleito.

O assunto pesquisas de intencdo de voto também é abordado na edi¢do do mesmo
dia da Tribuna, mas com um enfoque diferente e sob a forma de noticia. A matéria “Heloisa

ca e reforga vitdria no 1° turno” (ANEXO L) é da Agéncia Estado e mostra uma realidade

bastante diferente da abordada na coluna de Wilson Cid no jornal Panorama. O lead fala que
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Lula subiu um ponto e permanece na frente, Alckmin manteve-se estdvel e Heloisa Helena
cailu um ponto, o que de acordo com o titulo da matéria dariavitériaaLula

Em 15 de setembro os dois veiculos em andlise voltam suas coberturas para a
visita de Geraldo Alckmin a cidade. A matéria do Panorama é introduzida por uma chamada
na capa (ANEXO M) que da destague e relevancia ao assunto nesta edicdo. O titulo “Alckmin
langa em JF cartilha contra corrupgdo” valoriza a agéo do candidato, fato que se comprova no
lead com criticas feitas ao governo Lula: “... ele relata as agdes que serdo tomadas caso sgja
eleito para evitar casos como os que abalaram o governo em 2005”. O texto e as fotos focam
apenas Alckmin, ndo citando a presenca do candidato a reeleicdo no governo do estado Aécio
Neves, do candidato a0 Senado Eliseu Resende e de Itamar Franco como “anfitrido” no
evento. O jornal ndo definiu o episddio como passivel de noticiabilidade.

Ao contrario do Panorama, o jornal Tribuna de Minas enfatiza sua cobertura no
partido e ndo em Alckmin, salientando a presenca de outros politicos, em especial de Aécio
Neves. A foto da capa (ANEXO N) mostra Alckmin de méos dadas com estes aliados. Na
chamada esta tendéncia pode ser observada no titulo “PSDB langa pacote anticorrupgao”, ou
sgja, ao contr&rio do Panorama para a Tribuna quem langou o pacote foi o partido e ndo o
candidato. O titulo da matéria também ressalta esta questdo: “PSDB langa programa contra
corrupgao em JF”.

A imagem de Aécio Neves é mais valorizada que a de Alckmin, tanto que o tempo
todo o jornal associa o candidato a presidente ao governador. As fotos também corroboram
este fato a0 mostrar os dois sempre juntos. Tal fendmeno pode ser explicado pelo fato do
jornal supostamente apoiar a candidatura de Aécio. Outra questdo que merece destaque € que,
a0 longo de toda a matéria, o texto fala das criticas ao governo feitas pelos candidatos do

PSDB, mas sem assumir um discurso implicito que corrobore as criticas: “ Os candidatos — e
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também Itamar — mostraram que vao partir para o ataque pesado ao principa rival de
Alckmin”.

A partir do dia 17 de setembro até vésperas da eleicdo, as coberturas se
direcionam para o escandalo do dossi&™. O episddio foi fundamental na mudanca de rumos da
eleicdo presidencial, que até entdo parecia estar definida de acordo com as pesguisas
divulgadas pelos jornais. Pode-se dizer que 0 escandal o do dossié levou, pelo menos em parte,
aum segundo turno.

A matériada Tribuna “PF investiga se dinheiro para compra de dossié erado PT”
(ANEXO 0), fornecida pela Agéncia Estado, inicia o lead denunciando que o dinheiro
destinado & compra do dossié veio de um representante do PT. Esta primeira parte da matéria
nem ao menos menciona Lula, mas sua foto é apresentada descontextualizada no centro da
matéria. O presidente s € mencionado na retranca “ Uso de material é bandidagem, classifica
Lula’ que constréi seu texto com base nas falas de Lula, sgja no discurso direto ou indireto.
Num certo momento, o jornal reproduz uma fala em que Lula defende até mesmo seu
adversério politico José Serra. A matéria termina com uma frase do presidente, dando a
impressdo de querer protegé-lo: “gquem quiser fazer bandidagem, por favor, ndo queirao Lula
COMO parceiro, porque ndo aceito essetipo de coisa’.

No dia 10 de setembro, a Tribuna sai em defesa do presidente Lula no editoria
“Grampos e dossiés’ (ANEXO P). O texto fala de uma “cultura de dossiés’ em nosso pais e
lembra que, apesar de Lula “advertir que quer ficar longe dessa gente”, € necessario apurar.

De acordo com o editorial, Lula j& foi vitima de um dossié em 1989 e os ex-presidentes

12 Escndalo do dossié é o nome dado as repercussdes da prisdo em flagrante de integrantes do PT

acusados de comprar um dossié de Antdnio Vedoin que acusaria José Serra, candidato ao governo de Sdo Paulo
pelo PSDB, e outros politicos do mesmo partido de terem relagéio com a méfia das sanguessugas. O plano seria
para prgudicar a candidatura de Serra e gjudar o PT eleger o governador naquele estado. Também havia
acusacOes contra o candidato a presidéncia Geraldo Alckmin e Aécio Neves, o governador de Minas Gerais.
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Fernando Henrique e Itamar Franco também. Em um dos trechos o jornal diz que “na maioria
das vezes, s@o blefes que entram na agenda como se fossem reais’. Nota-se que o veiculo
assume um discurso que defende implicitamente a falsidade do dossié e que posiciona Lula
como uma vitima da situacao.

O artigo de Wilson Cid “O que falta acontecer?” (ANEXO Q), do jornd
Panorama no dia 20 de setembro, também comenta o episddio do dossié. O articulista comega
citando uma frase de Francelino Pereira, governador biénico™ em Minas Gerais de 1979 até
1983, questionando que pais € este e em seguida cita Lula, sem mencionar seu nome, como
alguém que “comanda o governo mais corrupto dos tempos republicanos’. Dessa forma, o
artigo fundamenta seu discurso ideol6gico contrério ao candidato da situacdo com criticas e
denuncismos, como por exemplo no trecho em que diz que Lula “tem dentro de si um
demdnio clamando por fechar o Congresso”. Tal denlncia é grave na medida em que pode
abalar a estrutura democrética do pais. O texto termina associando a imagem de Lula ao
responsavel pelavenda do dossié, Freud Godoy.

No mesmo dia a Tribuna publica o editorial “Fogo cruzado” (ANEXO R)
comentando o escandalo do dossié. O texto comeca dizendo que o eleitor ficara sem saber
quais sdo os programas de governo dos candidatos enquanto hd um fogo cruzado entre
0posi¢ao e governo em torno do tema compra do dossié. Para o editorial, os resultados deste
escandal o serdo uma preocupacao para 0 proximo governo que devera proteger a democracia.
O texto, ao contrario do artigo do Panorama do mesmo dia, ndo faz acusacOes diretas,

revelando umatendéncia editorial mais tendenciosa para as causas do governo.

3 Os cargos bidnicos garantiram a manutencdo e o controle total das regides pelo poder central no Brasil

na época da ditadura militar iniciada em 1964. Prefeito bidnico, governador bidnico e senador bidnico eram
nomes dados a figuras publicas escolhidas pelas Forcas Armadas para supostamente garantir alei e a ordem em
cidades ou estados tidas como de seguranca nacional. Na prética as regides ndo possuiam qualquer autonomia
politica.
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Ainda nesta edicdo da Tribuna de Minas, a matéria relacionada a eleicéo
presidencial que certamente teve maior destaque foi “TSE abre investigagdo contra Lula por
dossi€” (ANEXO S), com espaco para uma chamada na primeira pagina. O lead descreve que
foi aberta uma investigacdo para apurar os possiveis “abusos de poder econdmico e de
autoridade” no caso dossié. O ultimo parégrafo informa que a investigacdo foi um pedido da
coligacdo de Alckmin e que se Lulafor reeleito ha uma possibilidade de el e ser cassado.

Esta matéria (da Folhapress) e centenas de outras publicadas pais afora
representam um abalo na candidatura de Lula, ja que a data do pleito estd muito proxima. As
conseguiéncias do escandalo do dossié comecam a ser mostradas na pesquisa de intengdo de
voto publicada na Tribuna de 24 de setembro. A matéria “Institutos divergem sobre tendéncia
de 2° turno” (ANEXO T) mostra que enquanto a Datafolha mostra que Lula deve ser reeleito
no 1° turno, o Ibope diz que deve acontecer 2° turno. Este cenario apresentado pode confundir
ainda mais a escolha do eleitor indeciso.

Em 29 de setembro o jorna Tribuna de Minas publicou pela primeira vez uma
matéria sobre um debate de televisdo entre os candidatos a presidéncia. Com a chamada
“Ausente, Lula vira alvo de candidatos em debate’ (ANEXO U) e uma foto com os trés
candidatos presentes ocupando a maior parte da primeira pagina, a noticia foi apresentada
como a mais importante desta edic&o.

A matéria dentro do jornal apresenta duas fotos, uma do debate e outra com Lula
discursando em um comicio no mesmo dia. Com o titulo “Corrupgdo e auséncia de Lula
marcam o debate’, o texto se apresenta dizendo que Lula s6 ndo esteve presente fisicamente
no debate, mas esteve no discurso de seus advers&rios. O lead tende & construcdo de um
discurso gque protege Lula ao dizer que ele fora “alvo” de “pesadas acusagOes’. Ao referir-se

as atitudes dos candidatos presentes no debate, o jornal diz que em relagdo a Lula eles
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“polemizaram e ironizaram a auséncia e suposta falta de coragem para comparecer e
responder perguntas sobre os escandal os de corrupgao no Governo”.

O jorna reproduziu as falas dos candidatos no parégrafo seguinte, criando uma
sensacdo de objetividade. Heloisa Helena foi apresentada pelo veiculo como a candidata com
criticas mais acirradas, sendo denominada de “metralhadora giratéria’. Ao final, a matéria
deixou claro que os candidatos s6 ndo “atacaram” o programa do governo Bolsa Familia. A
retranca “Petista alega decisdo por jogo de cartas marcadas’, texto da Agéncia Estado,
apresentou justificativas de Lula por ndo ter ido ao debate. Na verdade toda a matéria tentou
justificar a auséncia do presidente com argumentos que apresentavam seus adversarios
meramente como criticos do governo.

No dia da eleicdo (01/10/2006) os jornais Panorama e Tribuna de Minas
publicam matérias sobre a possibilidade de haver um segundo turno. Em “Reeleicdo de Lula
tem novo tempero” (ANEXO V) o Panorama introduz o lead com um discurso opinativo,
utilizando o dito popular “fava contadas’ para referir-se a reeleicdo de Lula. Para o jornalista
0 escandalo do dossié “colocou um tempero especial” nareta fina da campanha. Em seguida
o texto deixa no ar a davida se vai haver 2° turno ao apresentar os nimeros das Ultimas
pesquisas. O texto se apresenta em aberto, deixando duvidas para o eleitor no dia do pleito.
Quando menciona a possibilidade de Lula ir para o segundo turno com Alckmin, este é
descrito como “uma nova esperanca para aqueles que se sentiram traidos pelos quatro anos do
Partido dos Trabal hadores no poder”.

Ja o jornal Tribuna de Minas tenta abordar a possibilidade de um segundo turno
com uma matéria mais objetiva. Merecendo um espaco na capa (ANEXO W), a noticia
“Empate em pesquisas deixa sucessdo indefinida’, uma mescla da Folhapress e Agéncia
Estado, apresenta os resultados das Ultimas pesquisas no lead e num infogréfico. A matéria

contextualiza as possiveis causas para este impasse a partir de uma descri¢cdo do escandalo do
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dossié. Apesar do discurso mais objetivo que o Panorama neste assunto, a Tribuna né&o deixa
de interferir, a0 menos potencialmente, nas decisdes de parcelas do eleitorado. A simples
publicacdo das pesquisas pode atuar na formagdo da opinido de alguns segmentos. De acordo
com a perspectiva da espiral do siléncio de Noelle-Neumann (apud HOHLFELDT, 2001), o
cidaddo médio quer ter sua opini&o ou imagem acerca de um candidato compartilhada por
uma maioria. Caso ndo segja, este eleitor pode até mesmo mudar seu voto parair ao encontro

desta pretensa maioria.

4.2 SEGUNDO TURNO

Em 3 de outubro as secBes de opinido dos jornais em andlise dedicam seus
espacos a comentar o resultado do primeiro turno. A coluna“As sanddlias de Lula’ (ANEXO
X), de Wilson Cid do Panorama, mantém a linha de criticas ao presidente. O articulista utiliza
as metéforas “pisando com salto alto”, para referir-se a Lula no primeiro turno, e “calcar a
sandédlia modesta do andarilho” em relagdo ao segundo turno que o candidato enfrentaria. O
tom de ironia € predominante no texto. Wilson Cid caracteriza Lula como um candidato
orgulhoso que menospreza os adversarios e, por este motivo, corre o risco de voltar pra casa,
em S&0 Bernardo do Campo.

As criticas continuam quando o colunista refere-se ao programa Bolsa Familia,
um “assistencialismo imediato”, e as denlncias de corrup¢do que caracterizam Lula como
omisso ou responsavel. O colunista chama a gestdo de Lula de “a mais corrupta da histéria’.
A solugdo para este contexto Wilson Cid coloca no ultimo parégrafo: Geraldo Alckmin, que
tem a responsabilidade de “combater o maior mal do Brasil de hoje, aroubaheira’. Nota-se o
uso de um percurso temético predominante que, de acordo com Fiorin (1999), prima por

palavras e expressoes de forte carga semantica.
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O editorial “Zero azero” (ANEXO Y) do mesmo dia do jornal Tribuna de Minas
tem uma construcdo discursiva diferente, ndo deixando t&o explicita sua tendéncia ideol 6gica.
Ao invés de criticas direcionadas, o0 texto questiona a necessidade de “discutir o pais e 0s
programas para o seu futuro”. O editoria criticou a falta de solucbes apresentadas pelos
candidatos e termina dizendo que Lula e Alckmin estdo com a oportunidade de fazer uma
campanha sem “jogo baixo”.

A primeira pesguisa de intencdo de voto é publicada na Tribuna em 7 de outubro e
j& comega a desenhar as tendéncias para o resultado do segundo turno. Sob o titulo “Lula
lidera com 50% contra 43% de Alckmin” (ANEXO Z) a matéria, concedida pela agéncia
Folhapress, ressalta a vantagem de L ula na pesquisa Datafolha e comega a discutir para guem
vao os votos de Heloisa Helena e Cristovam Buarque neste turno. O texto também revela as
caracteristicas sociais dos eleitores de cada candidato; em Lula votam os mais pobres e menos
escolarizados e em Alckmin, os mais escol arizados e que recebem melhor.

Nesta Ultima etapa das eleicdes presidenciais os eventos abordados na agenda
televisiva terdo um forte impacto na cobertura dos veiculos impresso. A televisdo ira, pelo
menos em parte, compor a agenda impressa. Os debates entre os candidatos nos canais de TV
comprovam este fato, por receberem um tratamento privilegiado nas paginas dos jornais. A
melhor explicacdo € que, a curto prazo, os meios de comunicagdo eletrénicos tém maior
insercdo naformagéo da agenda publica.

Essa cobertura maciga dos debates inicia-se a partir do dia 10 de outubro. No
Panorama, a coluna de Wilson Cid mais uma vez segue a tendéncia de investir no percurso
temético, com uso excessivo de adjetivacbes com forte carga semantica. Em “O primeiro
debate” (ANEXO AA), o colunista questiona a falta de objetividade no primeiro debate que,

para ele, se excedeu em questdes negativas. E possivel observar uma posicdo contrariaa Lula



58

em toda a construcdo discursiva textual. Referindo-se ao presidente, a coluna diz que ele
“esquivou-se das denuincias’ e “desviou-se sistematicamente de enfrentar as acusagoes’.

No entanto, uma critica acaba sobrando para Alckmin que “prefere o passado
recente e entra nas mazelas do governo petista’. Para dizer que Lula insiste em mostrar os
problemas do governo de Fernando Henrigque, o articulista define o fato como “uma fixagéo
psicotica’. Ao final, as caracterizagdes continuam gquando a coluna define a atuagéo de Lula
no debate como alguém que “ndo se articula bem”, “ndo é exatamente uma pessoa
informada’, éirénico e “sem graga’.

A andlise do primeiro debate pela Tribuna de Minas no editorial “Controle da
ética’ (ANEXO AB) prefere questionar a fata de uma discussdo de programas entre 0s
candidatos a direcionar criticas a apenas um deles. Apesar de ser um texto opinativo, este
editorial segue uma linha de ponderacdo na construcdo de seu discurso. A critica é voltada
para os dois candidatos, que, segundo o editorial, trocaram acusacOes e ndo apresentaram
solucgoes.

Na mesma edic¢éo a Tribuna publica duas noticias enfocando as posi¢des de cada
candidato sobre o debate da noite anterior. Em “Tucano agiu como delegado de porta de
cadeia, diz Lula® (ANEXO AC) nota-se uma valorizagdo da opinido do presidente na
transcricdo de umafala sua no titulo. A foto mostra Lula abatido e preocupado, com a méo na
cabeca, “um dia apos sofrer intensos ataques de Geraldo Alckmin” como informa a primeira
frase do lead.

O olho da matéria também comprova aintencdo do veiculo em mostrar Lula como
uma vitima: “Segundo o candidato a reelei¢cdo, o embate foi um dos dias mais tristes que ja
viveu como politico”. Ao contr&rio, o0 texto descreve Alckmin como alguém com “tom
agressivo” que ndo pretende debater o programa de governo. Ta fato € demonstrado no

segundo paragrafo na reproducéo da fala de Lula em discurso direto e na opini&o do ministro
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Tarso Genro que chama o candidato tucano de “céo pitbull” e “facista’, reafirmando a
Imagem de pessoa agressiva.

Na mesma pégina, a matéria da Folhapress “Alckmin afirma ter consciéncia
tranquila” (ANEXO AD) parece querer justificar a reportagem gue criticava as atitudes do
candidato. Pode-se dizer que esta noticia funcionou como uma tentativa de ouvir os dois lados
da quest&o. Entretanto, de acordo com Gaye Tuchman (1993), a acusacdo colocada no inicio
da péagina (porque € mais noticiavel ou importante para os critérios do gatekeeper) pode
receber mais atencdo do leitor do que o desmentido colocado no fim da pégina.

O texto se fundamenta, pelo menos na primeira parte, na reproducdo da fala de
Alckmin, ou sgja, no discurso direto. Com o subtitulo “Empate”, a matéria utiliza a opinido de
uma autoridade, no caso um cientista politico, afim de explicar a situagdo de embate entre 0s
candidatos. A evocacdo da fala de autoridades atribui um tom de verdade ao discurso
jornaistico.

A matéria fornecida pela Agéncia Estado “Lula diz que tucano representa
desmonte” (ANEXO AE) a Tribuna de Minas, do dia 11 de outubro, € um das poucas que
mostra as criticas de Lula a0 governo anterior, de Fernando Henrique. Tal assunto fora
bastante abordado por Lula nos debates televisivos. O texto discute, nas falas do presidente, a
politica de privatizagdo do outro governo, dando a entender que Alckmin faréd o mesmo.

A noticia apresenta outras criticas de Lula ao candidato tucano, como por
exemplo, “ndo tem competéncia para aumentar o sal&rio minimo e ameacga jogar um monte de
dinamite nas realizagbes do Governo”. Ao tornar esta informagdo noticidvel, o veiculo
favorece a candidatura de Lula, uma vez que ndo procura Alckmin para se defender das
acusacOes. Nesta edicdo, ao contré&rio do dia anterior, 0 jornal ndo respeitou uma das
estratégias que Tuchman (1993) apresenta para se alcancar a objetividade: “apresentacdo de

possibilidades conflituais’, também conhecida como alel dos dois lados.
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O dia 12 de outubro representa um marco na cobertura das eleicOes presidenciais
do jornal Panorama. Na pégina dedicada a opinido, o presidente do jornal (candidato ao
Senado no primeiro turno) escreve o texto “Opcgdo por Lula® (ANEXO AF), no qual ele
declara seu apoio a Lula no segundo turno. A importancia deste fato justifica-se pelarazéo de
que até o momento o Panorama fez uma cobertura de oposi¢céo ao presidente. Inclusive seu
principal articulista e uma das Unicas fontes sobre politica naciona neste veiculo, Wilson Cid,
teceu arduas criticas a Lula em sua coluna.

A justificativa que Omar Peres apresenta para ndo votar em Alckmin € baseada no
discurso de atague de Lula ao governo Fernando Henrique com a politica de privatizacfes. Na
verdade, a opcdo de Omar por Lulatalvez poderia ser explicada pelo fato de que seu partido,
0 PDT, passou a apoiar areelei¢cdo do presidente (este fato ndo foi mencionado no jornal).

O lead da matéria da Folhapress “Com reeleicdo, governo acaba antes de
comegar, diz Alckmin” (ANEXO AG), na Tribuna no dia 19 de outubro, comeca descrevendo
areacdo defensiva de Alckmin um dia apés a divulgagcdo de uma pesquisa que dava vantagem
a Lula. Assm como no titulo, o primeiro parégrafo apresenta a entrevista ao tucano no
discurso direto. Com 0 uso deste recurso linglistico, o jornal ndo se compromete com as
opinides de sua fonte. No sublead, o jornal ouve a posicdo de Lula ao entrevistar seu
coordenador de campanha na mesma formatacdo do parégrafo anterior, com 0 uso da primeira
pessoa na transcricao das falas de suas fontes.

Os paragrafos seguintes servem para explicar que Alckmin esta desmentindo o
gue Lula disse sobre ele promover uma “onda de privatizagbes’ caso ganhasse. A foto da
matéria explicita esta tentativa do candidato tucano, mostrando-o usando uma jagueta com
simbol os de empresas estatais e um boné do Banco do Brasil. Ao comegar aleitura da matéria
tem-se aimpressdo de que aimagem esta descontextualizada, ja que o tema privatizagdes s é

levado em consideracdo pelo jornalista no final da matéria.
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A edicdo de 20 de outubro da Tribuna de Minas dedica um espaco de destaque na
capa a mais um debate televisivo. Com o titulo “Lula ironiza adversario; Alckmin critica
governo” (ANEXO AH) a matéria apresenta uma foto, com um aperto de méos e sorrisos
entre Lula e Alckmin, que ndo representa o clima de tensdo entre os candidatos descritos no
titulo.

O texto daimportancia no lead as trocas de acusagdes entre os candidatos e define
Alckmin como “um pouco mais brando” e Lula como alguém que “usou e abusou da ironia
para desconcertar 0 opositor”. A noticia prossegue descrevendo cada etapa do debate com a
reproducéo das falas dos candidatos, algumas vezes no discurso direto, outras no indireto.

Apesar de descrever Alckmin no lead com uma postura mais “branda’, mais a
frente o jornalista se contradiz ao escrever: “Na saraivada de ataques ao atual Governo,
Alckmin criticou até a agricultura, dizendo que o pais vive hoje a pior crise do setor dos
ultimos 40 anos’. A noticia segue até o fim alternando as criticas mutuas; oraum diz algo, ora
0 outro rebate. Parece que o jornal, nesta matéria, preferiu se isentar do embate ao repetir
quase naintegra o debate televisivo.

Na edicdo de 24 de outubro, a Tribuna publica mais uma matéria sobre debate,
desta vez o penultimo da campanha eleitoral. Novamente a foto dos candidatos em clima
amistoso ndo condiz com o titulo “Agressividade e ironia marcam penultimo confronto”
(ANEXO Al) que caracteriza como foi o debate. A construcéo textual da noticia assemelha-se
a matéria analisada anteriormente.

Revezando as criticas e acusacfes, a construcao textual tenta atingir a objetividade
com o uso do discurso direto e mostrando os dois lados envolvidos no episodio. No entanto,
as criticas de Alckmin aparecem primeiro, seguidas de uma resposta de Lula, como se 0
primeiro estivesse sempre no atague enquanto o segundo na defesa ou, como foi dito no

subtitul o, “tentou um tom mais propositivo”.



62

Em 25 de outubro, a Tribuna publica a Ultima pesquisa de intencéo de voto. A
quatro dias do pleito, a publicagdo da noticia “Vantagem de Lula sobre Alckmin vai a 21
pontos” (ANEXO AJ) favorece ainda mais a situagdo de primazia do presidente. A matéria,
apos apresentar os dados numéricos, chega a concluir que Lula est4 na condicéo de favorito.
A curto prazo, além dos eventos explorados pela midia eletrénica, a apresentacéo de pesquisas
as vezes pode ser determinante sobre um eleitor indeciso ou até mesmo um eleitor adversario
que ndo quer se ver isolado da opinido majoritéria.

Na véspera do segundo turno da eleicdo presidencial (28/10/2006), o jornal
Tribuna de Minas faz uma matéria sobre o Ultimo debate televisivo entre os candidatos:
“Confronto final é marcado por animosidade” (ANEXO AK). Ao contr&rio das outras
matérias sobre debates publicadas neste jornal, a foto apresenta-se contextualizada (cada
candidato de um lado) com aidéia apresentada no titulo.

De um lado da foto, o jornal coloca citagOes de falas de Alckmin, sempre com
duras criticas ao governo: “H& 45 dias o pais inteiro quer saber de onde veio o dinheiro”; “Os
escandalos ndo param e nem sdo apurados’; “A salide estd um caos, a economia sO cresce
mais que a do Haiti”. Do outro lado, ha citacBes de falas de Lula rebatendo o discurso de
Alckmin e apresentando dados de sua gestdo: “Ndés estamos extirpando a corrupgdo no
Brasil”; “Em debates, geralmente as pessoas ndo medem as palavras’; “O desemprego tem
diminuido, ndo na conta que a gente quer”.

A matéria segue esta tendéncia, favorecendo Lula na medida em que o mostra
como alguém ponderado que € atacado duramente por seu adversario. Assim como as demais
noticias sobre debates, o texto é construido com a alternancia das criticas entre os candidatos,
no entanto cria umaimagem positiva para Lula e negativa para Alckmin.

As edicoes de 30 e 31 de outubro nos jornais Panorama e Tribuna de Minas,

respectivamente, publicam a reeleicdo de Lula nas elei¢des presidenciais com matérias que
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focam nos nimeros em Juiz de Fora. A capa do Panorama mostra o rosto de Lula sob o titulo
“Massacre” (ANEXO AL). O uso deste termo tem um forte significado seméntico, o que
revela atendéncia deste veiculo para um percurso temético em sua construgdo discursiva.

A matéria desta mesma edicéo “Juiz de Fora e o Brasil reelegem Lula’ (ANEXO
AM) propde um discurso positivo e de apoio ao presidente. A foto de Lula com a primeira-
dama e o infografico mostrando os nimeros da elei¢do na cidade, em Minas Gerais e no pais,
comprovam esta tendéncia. O lead detém-se apenas a descrever as porcentagens de voto pelo
Brasil. A parte da matéria que atesta as intencdes e interesses politicos do apoio dado ao Lula
no segundo turno pelo jornal € a retranca “Omar Peres e Bejani se unem por Luld’ que
descreve a alianca entre o presidente do veiculo com o prefeito da cidade .

Na edicdo de 31 de outubro da Tribuna, a matéria “Lula amplia vantagem e fica
com 72% em JF' (ANEXO AN) corrobora com toda a cobertura favoravel ao presidente
reeleito. O lead apresenta Juiz de Fora como uma cidade que tradicionalmente vota em Lula.
Para confirmar este fato o jornal ouve como fonte o presidente do partido na cidade, além do
presidente do PSDB na cidade para tentar justificar a derrota de Alckmin. E por fim, ao ouvir
uma fonte especialista no assunto, um cientista politico, o jornal atribui um tom de verdade as

afirmacOes anteriores.



5 CONCLUSAO

Ao longo deste trabalho procurei discutir alguns pontos importantes dentro da
linha de pesquisa que compreende as relacOes entre midia e politica, sobretudo no que se
refere as tematicas producéo de noticias e construcdo de discursos ideol 6gicos pelos meios de
informacdo impressos. Estas Ultimas consideracfes sdo uma tentativa de constatar que a
posicdo dos meios de comunicacdo de massa ndo configura um poder unilateral, mesmo
exercendo uma consideravel influéncia no processo politico.

Inicialmente, € necess&rio entender a midia como fonte legitima de producéo de
discurso, além de ter uma eficaz penetracdo junto a opinido publica. Nos embates eleitorais,
particularmente, a midia ocupa um lugar de destaque, sendo responsavel, pelo menos em
parte, pela dindmica politica. Isto significa que os politicos usam os meios de comunicacéo
para atingir “coracdes e mentes’ e muitos eleitores buscam no discurso midiatico pontos de
apoio para suas escolhas.

Para fim de sistematizagéo, farei um resumo da analise, discutida no capitulo
anterior, referente a campanha eleitoral para presidente da Republica, ocorrida em 2006, a
partir da cobertura feita pelos jornais Panorama e Tribuna de Minas. E interessante destacar
que, se durante toda a campanha, Lula esteve a frente nas intencdes de voto, também foi ele
guem mais visibilidade ganhou na midia impressa juizforana. Outro candidato que teve uma
visibilidade consideravel foi o segundo colocado, Geraldo Alckmin.

Os demais candidatos que foram objetos de nossa andlise, Heloisa Helena e
Cristovam Buargue, tiveram uma cobertura infima nos jornais da cidade. A candidata do
PSOL s0 teve espaco has pesquisas de intencdo de voto e no ultimo debate do primeiro turno,

sempre com uma imagem de radical. Ja o candidato do PDT ainda teve seu espago nos
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veiculos impressos de Juiz de Fora principamente devido a sua visita na cidade, além de
matérias sobre pesquisa e no ultimo debate.

O jorna Panorama teve uma cobertura basicamente opinativa, centrada na coluna
do jornalista Wilson Cid. As poucas matérias informativas apresentadas tinham um discurso
notoriamente ideoldgico e tendencioso, relacionado aos interesses politicos do veiculo, uma
vez que o préprio dono deste jornal é um politico da cidade que na época se candidatara ao
Senado pelo partido de Cristovam Buarque. Ja no segundo turno, o Panorama preferiu,
através de um artigo de seu presidente, apoiar areeleicéo de Lula

Com a publicacéo deste texto, o jornal limitou o tipo de estérias que poderiam ser
relatadas em suas péginas, ocasionando o que John Soloski (1993) denomina de
constrangimento profissional no trabalho jornalistico. Por estes motivos, pode-se dizer que o
Panorama cumpriu o papel de desinformar os cidaddos comuns, que buscavam em suas
paginas a compreensdo do cenario eleitoral, ao adotar um discurso carregado de termos fortes,
adjetivacoes, citagcdes polémicas, tom de ironia, supressdo de informacdes, além de restringir
0s relatos a notas opinativas.

O jornal Tribuna de Minas utilizou grande parte dos recursos noticiosos
disponiveis para uma cobertura jornalistica a0 mesclar opinido (presente nos editoriais e na
coluna Painel) e informagdo (nas matérias). A fim de cobrir a maior parte dos eventos na
campanha eleitoral, o jornal contou com o servico de duas agéncias de noticias: Folhapress e
Agéncia Estado. Mesmo atendendo & demanda do leitor de Juiz de Fora interessado na
politica nacional, este servico uniformiza as defini¢bes sobre fatos e aspectos que merecem
ser noticiados.

Para Wolf (1995), os veiculos de informagdo sdo, cada vez mais, constituidos a
partir de informagdes semi-prontas divulgadas pelas agéncias de noticias. A cobertura da

Tribuna, tanto no primeiro quanto no segundo turno, foi amplamente favoravel a Lula (n&o
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porgue as agéncias de noticia Folhapress e Agéncia Estado o tenham apoiado, e sim porque o
jorna de Juiz de Fora escolheu publicar aguelas matérias das agéncias que tinham enfoque
favoravel ao presidente).

A Tribuna optou por um discurso de defesa ndo explicita, do ponto de vista
textual, tentando conciliar sua tendéncia em favorecer Lula sem deixar de apresentar 0s
demais candidatos (estes sempre mostrados com um discurso &rduo e critico em relagdo ao
governo). Pode-se dizer que, apesar de seu apoio a reeleicdo do candidato petista e
consequentemente de uma certa parcialidade ao transmitir determinados fatos, a Tribuna de
Minas, dentro de nosso universo de andise, foi o jornal que melhor cumpriu o papel de
informar os cidad&os comuns sobre as elei¢des presidenciais.

Ao analisar a cobertura dos jornais juizforanos durante a eleicéo presidencial de
2006, podemos compreender o quanto o contetido discursivo da midia tem a peculiaridade de
informar suas ideologias e tendéncias editoriais, podendo influenciar a formagdo ideolbgica
de numerosos cidaddos comuns. No entanto, vale ressaltar alguns pontos para que no cair na
tolice de enxergar a opinido publica como uma massa.

A mensagem pode ser reconhecida de forma diferente pelos individuos, ou sgja, a
mensagem podem ser atribuidos diversos significados. Da mesma forma, a interagdo entre os
meios de comunicagdo e o0 publico pode reverter em alteragdes no contelido e formato da
informacdo. Outro aspecto que merece destague refere-se ao fato de que o contelido
discursivo da midia ndo € a unica fonte de informagcdo dos individuos, portanto, a
possibilidade de dominacdo politica a partir do discurso mididtico é uma questdo pouco
plausivel.

De qualquer forma € possivel afirmar que os meios de comunicagdo de massa
contribuem, de certa forma, para a formagdo de um discurso pessoa. As atitudes politicas

estdo sujeitas a mudancas e sdo condicionadas por mecani smos cognitivos no cidaddo comum.
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Neste contexto, a maneira como 0s meios apresentam e organizam a informagao tera efeito
crucial na suainterpretaco.

A midia assumiu a posicdo de intermediaria na aproximagdo entre politicos e
sociedade. A dinémica social contribui para que se torne legitimo o seu status de fonte de
informagdo no cotidiano politico. Por isso, a democratizagdo da comunicagdo torna-se
necessaria para garantir a disponibilidade publica do pluralismo de canais de informacéo e do
acesso aps canais de emissao.

Compreendendo que “comunicar € informar, estamos tratando de questBes de
poder que merecem ser investigados em todas as suas dimensdes, sem nos deixarmos
aprisionar por uma visdo determinista que somente atente para uma das faces deste poder”
(DIAS, 1995, p.67). Como foi possivel observar, a0 ser responsavel pela difusdo da
informac&o, a midia detém uma parcela de poder.

A constatacdo dos interesses ideol 0gicos e politicos dos veicul os de comunicagdo
ndo deve soar como censura unicamente aos profissionais que neles trabalham. De acordo
com Nilson Lage (1987, p.52), “considerar os jornalistas associados dessas estruturas de
poder, atribuir a eles a culpa pelas deformagdes no sistema de informag&o publica é um erro
de pessoa, equivalente a culpar os fisicos pela bomba atbmica e os bidlogos pela guerra
biolégica’.

Ou sga, mais do que discutir individualizadamente culpas profissionais, é
fundamental debater a criacdo de novas estruturas, nas quais as relacdes entre midia e poder
politico ndo estejam tdo contaminadas pelo auto-interesse — e Sim que passem a ser

organizadas a partir do interesse publico.
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7 ANEXOS

ANEXO A

wilson cid

wilson.cid@jornalpanoramajf.com.br

DEBATE FRIO

As emissoras de televisio terdo de repensar o modelo de
debate que promovem entre os candidatos a cargos
executivos. Ao eleger como prioridade a rigorosa
distribuicao de segundos, sem maiores preocupacoes
com o contetido, acabam prejudicando o telespec-
tador, que fica sujeito a ouvir apenas respostas que
os candidatos fazem entre si, mais interessados no
efeito das perguntas, nao propriamente nas respos-
tas. O debate que a Bandeirantes promoveu na noite
de segunda-feira foi o mesmo pingue-pongue de sem-
pre, onde o mediador é mero cronometrista e o expositor
reféem dos minutos e segundos.

O primeiro debate que a atual campanha mostrou na
tevé ja veio empobrecido pela auséncia de Lula, can-
didato favorito na disputa. Os concorrentes, depois de
terem criticado a atitude omissa do presidente, repetiram
tudo o que ja haviam dito nas entrevistas e nos pa-
lanques. Nada de novo, o que ajudou a tornar o con-
fronto ainda mais monétono. O que restou foi o seguinte:
quem mais impressionou foi a senadora Heloisa Helena,
por causa da facilidade de expressdo. Logo depois, Ge-
raldo Alckmin, que, entre todos, é o que melhor in-
corpora o perfil de estadista.
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ANEXO C

'Em evento de
Lula, prefeitos
‘apoio a Aécio
£ O presidente Luiz Inicio
|hﬂadanlvareoebeuontem,
- em Montes Claros, o apoio de
wdwpmfems mmc:;:s, entre
dos diferentes. O wlsnggnsle
'estcndcaomndldawdoPTao
‘Govuno,NllménoMnanda.O
da Associagio dos
lMunxﬁplosdaAmMmrada
Sudmé,%lnnrbaMgra;]samdeSé
g

corrente tucano, Aécio Neves.
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“Lulégio’

Prefeitos anfiam Aécio durante evento com Lula

Ditenta o seis dos 120 ehefas @ Frosutivs declaram adesdo ao PT, na sucessio presidencial, e a0 PSDB, na disputa pelo Governo de MG

MTON ALVES

| EIVIADA ESPECIAL"

122 Monts Claros

. Nilmuno Miranda. Em
seu discurso 1o palangue pensia,
o presidente da Associago dos
Municipios da Area Mineim da
Sudene {Amams), Valmir Morais
de S (PTB), deixou bem chro
que % prefitos etio om o
conconente wano, Agoo Ne-
wes. Apesar das vaias, Morais re-
penu o . “Nio adian-
umdms:rmml:h&
nio muda” Presente a0 cvento,
Nilirio minimezou o &eo. “lso
¢ nonmal. Temos que levar em
conta que apenas 20% da popula-
¢lo sabem que sou candidato. A
partir de agora, Com 3 progagn®
da eleitoral na TV ¢ no radio, as
coiss vio mudar”. O constan-
gmento causado pel decaraio
de Moris, que ¢ prefcito de Patis,
56 o [0 malor que 3 s justa
do prefero de Belo Horizonte,
Fermando Pimentel (PT), ¢ do
andidao 20 Senado, Newton
Cardoso (PMDB), que dividiram
O MCSMO YD N0 XTOPOMD,

Ao desebarcar em Montes
Clars, o presidente Lub foi
mochido por amistas que pard-
cipam da o Fesa do Foidoce
do municipio. O catopé Marupo
Cabodlinho condaorou o petsia

Coverno,

are Daving” Em

Jussockinn

vs que

lificl gonert

leaos, prowmeten Nows

ravo. Em seguidy, disse apenas
que havest uma relacio respesto-
52 entre Unido ¢ municipios ¢ um
novo cikulo para dismbuicio do
Fundo de Participac3o dos Muni-
apics. Por ora, pediu aos prefgi-
108 (U APresCriem protos parm
conseguir dinheiro. Por fim, g
fantiy que ninguem 7 ratado
de forma diferente por pertencer
a partido A ou B.

de
Dezesseis prefeitos da Zona
da Mt compareceram 3o cven-
t petista no Norte de Minas. O
prefeito de Juiz de Fora, Albero

o (o 5050

Y

o g

APos AP0t SUPRAPARTIOARID: Lula garante a prefeitos que ninguém serd tratado de forma distinta por pertencer ao partido A ou B
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wilson cid

wilson.cid@jornalpanoramajf.com.br

QUESTAO URGENTE

Assunto prioritdrio de ontem, nos gabinetes da assessoria
de Geraldo Alckmin, era a auséncia do nome e da imagem
do candidato nos programas de televisao dos governa-
dores aliados. Nao apareceu com Aécio Neves nem com
Germano Rigotto. Nem José Serra, o companheiro de Sao

Paulo, que tanto insistiu nessa candidatura, o prestigia em

seu programa.

A inclusao de Alckmin, o que significa obter desses cor-
relionarios a esperanca da virada, passou a ser questao
prioritéria. ' i

- J4 se sentiu o primeiro desdobramento: o candidato
tucano decidiu que vird a Minas uma vez por semana.
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{hope

Lula mantém estabilidade e vitoria no 12 turno

Sio Paulo (Folhapress) -
Pesquisa  [bope/Rede  Globo
divulgada ontem no “jornal
Nacional” mostra que se man-
teve praricamente cstivel a
vantagem do presidente Luiz
Indcio Lula da Sika (PT) sobre
xu,.‘_' U[T('H'ICHN,"‘ na ¢ ("’:’l(‘l W

m alto mesmo apos o inicio
do loriro eletoral o auxm
Sc.gundu o levanamento, Lula
obteve 47 das inzmqﬁs de
voto, um ponto acima da mar-
ca alcancada por ele na pesqui-
sa anterior da série, divulgada
dia 1 deste més. O petista os-

cilou positivamente dentro da
margem de erro, de dois pon-
TS percentuais para mais ou
para menos.

O presidenciavel mcano Ge-
raldo Alckmin estd com 2%, e
a candidata do P-Sol, Heloisa
Helena, com 1%, os mesmos
indices apresentados por eles
na pesquisa anterior Dessa
forma, Lula seria eleito ainda
no primeiro mmo, com 5%
dos votos vélidos. A pesquisa
Thope foi realizada entre terga-
feira, dia em que teve inicio a
propaganda para presidente,

¢ ontem, segunda rodada de
programas. Foram ouvidas 2002
m?s em 140 municipios, O
tamento st registrado

no TSE sob o nimero 1

De acordo com Mircia Ca-
vallari, diretora-executiva do
Ibope, ainda é cedo para afir-

mar se houve influéncia da TV
no resultado. Mas ja ¢ possivel
avaliar o impacto das entrevis-

tas feitas na semana passada
com os candidatos no *JN” e
do debate realizada na segun-
da-feira pela TV Bandeirantes,
20 qual Lula nfio compareceu.

Em um eventual segundo tur-
no, Lula bateria Alckmin por

LnstoghlBua:quc(FTB) Lu-
ciano Bivar (PSL) e José Ma-
ria Eymael (PSDC) obtiveram
1% cada um, Asomndcvocos
brancos, nulos ¢ de eleitores
indecisos alcangou 17%.
Reservadamente, integrantes
do comando da camy de
Alckmin  ficaram
com o resultado, ainda que, em
publico, todos fagam a ressalva
de que ainda ¢ muito cedo para
avaliar o impacto da TV.
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Cidade «

@ a deputado estadual, Sebastiao Helvécio

Cristovam Buarque participou de comicio junto com os candidatos a senador, Omar Peres,
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{0 & Presidéncia pelo PDT ssteve, ontem, pela segunda vez, em Juiz de Fora

Cristovam Buarque: 'a paz é a escola’

-
LEONARBO TOLEDO

inonard, tolodojemaipanoramat com br

0 samba de nota s6 que
eddo me acusando tem a nota
total”. A frase é do candidato a
Presidéncia da Republica. Cnis-
tovain Buarque (PDT). que es-
teve pela segunda vez na cidade
em campanha presidencial O
senador se refere a acusagdes
que vem sofrendo de que seu
discurso se restringe 4 questio
da educago. Cristovam se de
fende, afirmando que todos os
OUtros SetOres PASsSAM Necessa:
namente pelo ensmo.

Quando falam em expor
tagho. por exemmplo, todo mundo
se orpulha da Embraer. mas a
empresa nAo nasceu uma f&
brica, nasceu uma escola — ar-
gumenta o senador, referindo-se
A empresa de Sao José dos Cam-
pos que vem se destacando na
exportacio de aeronaves e ao
Instituto Tecnoldgico da Aero-
ndutica (ITA)

Cristovam Buarque desem-
barcou no Aeroporto da Ser-
rinha por volta das 10h, acom-
panhado do candidawo ao se-
nado, Omar Peres (PDT). Eles
seguiram para a Rua Espirito
Santo, no Centro, onde parti-
ciparam de um comicio, mar-
cando a inauguragio do comité
do candidato a deputado es
tadual,  Sebastiio  Helvécio
PDT)

Na palanque, o senador rea-
firmou que 56 uma “revolugao
na educagio” pode promover o
desenvolvimento social no pafs

FOTOS: HUMBERTD MICOUNE

— O Brasil chegou a um
poNto em que mesmo promo-
vendo crescimento econdmico,
construindo  estradas,  fazendo
tdo o que & preciso continua
um pais com uma sociedade
violenta. N&s temos a esperanga
«de um Brasil novo gragas & edu-
cagio.

Para solucionar as desigual-
dades na qualidade do ensino
entre as re@des, o senador per-
nambucana propde a federali-
7agho da educagio

- Temas um banco do Brasil
em cada esquina e todos tem o
mesmo padrao. Eu quero que a
educagho funcione da mesma

B Omar Peres e Cristovam Buarque se colocam coma alternativas

forma

O candidato reafirmou a
preocupagio com a possivel re-
eleighn do presidents Lufs Incio
da Silva (FT) em primeiro turna
Segundo Cristovam, com par-
tido pequeno e exercendo Gl
timo mandato, Lula serd “ten-
tadn ao autoritarismao”

ECONOMIA

Mesma insistindo na educa-
Ao como passagem fundamen-
1al para os demais segmentos, o
candidato comentou suas pro-
postas para a polftica econdmica
adotada em caso de vitdria nas

HAD SENADO SE

0 eandidato ao Senado, Omar
Peres, enfatizou sua proposta de
implantar o sistema de cobranca de
royalties sobre o minério extraido de
Minas Gerais, semelhante a0 gue
acontece nas bases petroliferss do
fip de laneiro, O empresério des-
tacou o exemplo da cidade de Rio
das Ostras, que recebe RS 20 mi-
Thées por més em recursos.

Em comparagan, os municipios
minsiros, campedes en reserva de
bauxita, nda recebem qualquer di-
nheiro pela extragio do mineral. 0
candidato citou o expressivo Indice
de indefinicho quanto As intengdes
de voto para senador coma con-
sequéncia da falta de opgies Heste
sentidn, Omar afirma constituiruma
alternativa para o eleitor

@ candidato Sebastidn Helvécio
huscou & origem da palavia “de-
putado” para ihistrar a impoctaneia
dn cargo, © parlamentar seria, es
sencialmente, um representante do
povo. Neste sentidn, ele destacou a
atuagso dos politicas mineiros na
captagdo de recursos junto ao Go
verno estacual

Mesmo se mantendo com cerca
de 1% das intengées de volo, desde
o inicio da campanha, em julho.
Cristovaim garante que nio fard mu-
dancas em tuas propostas de go
verno

— Eu tenho causa,

ndo uma

umnas. Segundo Cnstovam, o ca
minho para ¢ crescimento passa
pelo congelamento dos gastos
piiblicos. barrando o crescimen-
o vegetativo dos bancos

O candidaio garantiu que
um dos principios de seu go
verno serd a responsabilidade
fiscal total. Da mesma forma, o
senador defendeu mais autono-
mia para o Banco Central, in-
dependente de hanqueiros e da
politica.

Cristovam garantiu que, se
eleito, vai radicalizar o programa
saide da familia, A estratégia
seria investir no que chamou de
“pontos de satde”. Fstas uni-

dades seriam pequenas estn
turas de atendimento inseridas
dentro das escolas, com servigns
bésicos, coma aferigao de pres-
sS40,

SEGURANGA

Mesma ressaltando gue a se-
guranga publica é problema pa-
ra sef resolvido a longo prazo, o
candidato  popds  medidas
emergenciais para rentar conter
o crescimento da violéncia no
pais. A intengio & cnar o Mi-
nistério da Seguranga Publica,
com a finalidade de coordenar o
rrabatho das policias Militar e
Civil em tado o Pals

A proposta mais onginal do
candidato, entretanto, diz res-
peito & criagAo do chamado ser-
vigo civil militar. O objetivo &
arregimentar cerca de | milhdo
de jovens entre 16 e 18 anos para
participar de programa educa-
tvo. Os paricipanies recebe-
riam auxilio de meia saldrio mi-
nimo pelo trabalho. Segundo
Cristovam Buarque, o programa
custaria R$ 2.4 bilhdes aos cofres
piiblicos.

— Aseguranga ¢ a cadeia, a
paz & a escola.

O senador também propds a
implantagio do sistema nacional
de informagfio. Esta rede de da-
dos permitiria a agéo articulada
e conjunta da policia, indepen-
dente da regido.

B Omar voltou a defender a cobranga de royalties pela minério

estrategin

Fara Cristovam Buarque, seu
nome ¢ uma opgin viavel para a
Presidéncia da Republica diante da
semelhanga de proposias dos dois
candidatos que estio liderando: as
pesnuisas.,

As caras sho diferentes, as
origens s3o diferentes, mas os pro
gramas sdn lguals — atirmou o
senador, refmindo-se ao presidents
Lula & 30 exgovernador de Sao
Faulo, Geralda Alckmin [PSDB)

Cristovam Buargue elogiou o
lancamenta de um jormal gratuita
na ddade Na opinido do senador,
esta seria uma maneira pritica de
Incentivar a ieitra no paic
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Yuueant peoerisia: Mario Heringer, deputado federal; Cristovam, presidente; Helvécio, deputado estadual; Omar Peres, Senado, Todos do PDT no mesmo palanque

el vr o

Gampanha em JF

Cristovam amplia
oriticas ao Governo

Pedetista diz que ndo ¢ candidato de ‘uma nota 6, ao citar Educagdo

ELEICQES A O™

dor ¢ can-

didato A
" Presidéncia

pelo  PDT,
t Cristovam
.y Buarque,
1 ) voltou a Juiz
de Fora no
sibado para
fazer campanha ¢ inaugurar o
comité do deputado estachual
Sehastidio Helvécio (PDT), que
tenta reeleigio. Em  comicio,
o pedetista, que aparece com
1% das intengdes de voto nas
pesquisas, elevou o tom do dis-
curso ¢ da critica A politica do
Governo federal. Apelou aos
eleitores “que ndo estio confor-
mados com o que acontece no
Brasil” - referéncia  corrupcio
- para a importincia de “nio
adiar mais as mudangas neces-
sirias” Mesmo tachado de can-
didato de uma nota s6 - por
sempre destacar propostas para
Educagio - disse que ndo vai
mudar o discurso. Em coletiva,
criticou a politica econdmica

¢ defendeu a redugio da taxa
de juros e a independéncia do
Banco Central

Mas, ao citar a importancia
de investir em saiide, seguranga
e combate & corrupgio, insis-
tin: “Isso é obrigagio. O cixo
principal _das mudangas ¢ a
Educagio”. Sobre o momento
que vive o pais, ¢ em
o estado de Sdo Paulo, com o
aumento da criminalidade, de-
fendeu que “seguranga se resol-
ve com cadeia, & paz se chega
com escola”. Para Cristovam, o
Brasil vive uma guema civil. O
ex-petista, que deixou o parti-
do do presidente Lula durante
a arise do “mensalio”, disse nito
ter constrangimento de, no es-
tado, apoiar a candidaura do
governador tucano Aécio Ne-
ves. “Sempre disse que partidos
tém pessoas boas € ruins, nun-
ca escondi minha simpatia pelo
Aécio ¢ pelo avd, Tancredo Ne-
ves". O candidato brincou com
os dados das pesquisas. Ao ser
questionado a que atribui a es-
tagnagio em 1%, disse, simples-

mente, ndo saber e devolveu a
pergunta aos jornalistas,

No comicio, coube a seus
companheiros  de  partido,
Helvécio, Omar Peres - que
concorre a0 Senado - ¢ Mario
Heringer - que tenta rénovar
nﬁudgt:(: d:q‘écpumdo federal
- criticas mais pesadas. Se-
bastidio Helvécio lembrou o
ex-presidente Ttamar Franco
ao citar a importincia do Se-
nado. “Ele nos ensinou que o
Senado é um ponto de ﬂigni—
dade ¢ nio local para acordo
politica”. J& Peres atacou seus
concorrentes Newton Cardo-
so (PMDB) e Eliseu Resende
Sobre este, alids, fez questio
de ressaliar que “serviu a di-
tadura”. Mario Heringer disse
que o PDT nio trabalha por
interesses escusos, repetindo
o presidente estadual da sigla,
Manoel Costa, que tem dito na
TV que o partido passou ileso
as dentincias de corrupeio. De
Juiz de Fora, Cristovam seguiu
para Sdo Jodo Nepomuceno e
Sio Lourengo.
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Pesquisa aponta vitdria no 1* turno

Sio Paulo (AE) - O presi-
dente Luiz Incio Lula da Silva
(PT) tem 514% das intencdes
de voto e seria reeleito no pri-
meiro turno, segundo pesquisa
CNT/Sensus divulgada ontem.
Em relagio a pesquisa anterior,
Lula subiu tés pontos, dentro
da margem de erro, enquanto
seu principal oponente, Geraldo
Alckmin (PSDB), permaneceu
no mMesmo patamar, com 19,0%,
e Heloisa Helena (PSOL), teve
ligeira queda, ficando com 86%.
Com o resultado, Lula tem 202
pontos percentuais de folga a
garantir sua vitoria no primeiro
turno. Num hipotético segundo
turno, a simulagio indica que o
petista bateria Alckmin por 36,7%
a 308% e superaria Heloisa por
61,5% a 24,5%. Esta foi a primeira

isa da série CNT/Sensus
fcita apds o inicio do horirio
eleitoral gratuito. “O eleitor bra-
sileiro estd atrds de uma politica
de resultados”, analisou o cien-
tista politico Ricardo Guedes,
diretor do Sensus. Segundo ele,
s6 25% dos eleitores #®m algum
tpo de identificacio partidaria;
08 outros 75% “nd0 enxergam
partido” e votam de acordo com
o que lhes parece melhor para o
pais, 0 estado ou 0 municipio.
Guedes diz que esse fenomeno
faz com que prospere, em Minas,
a dobradinha Lula-Aécio Neves,
ou, em Sio Paulo, a improvavel
chapa Lula-José Serra.

Datafolha
Sio Paulo (Folhapress) - A
segunda pesquisa Datafolha re-

alizada apés o inicio do horirio
eleitoral mostra que o presiden-
te Luiz Inicio Lula da Silva,
candidaro a reeleicio do PT, se
mantém 2 frente na corrida pre-
sidencial e com chance de ven-
cer no primeiro turno, se a elei-
cio fosse hoje. De acordo com
a pesquisa, a taxa de intenglo
de voto de Lula oscilou de 49%
para 50% - dentro da margem
de erro, que é de dois pontos
percentuais para mais ou pam
menos. Em seguida, aparece
candidato do PSDB, Geraldo
Alckmin, cuja taxa de intengiio
de voto oscilou de 25% para 27%.
A candidata do PSOL, Heloisa
Helena, oscilou de u% para 10%.
O Datafolha ouviu 2.863 eleitores
ern 175 cidades hoje. A pesquisa
foi registrada no TSE.
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Na Parca o EsTAgho: em palanque suprapartidirio. Lula atacou, ontem. o5 adversarios tucanos que, segundo ele, fazem questio de transformar a campanha politica em nma “pequena guerra’

PARA 0 PRESIDENTE, 0 ADVERSARIO GOMUM SAO 0S TUGANOS E 0 PFL, QUE JOGAM CONTRA 0 PAIS

Lula prega unido de adversarios

O presidente ¢ candidato i reeleigio
Luiz Inicio Lula da Silva (PT) esteve
ontem em Juiz de Fora, onde participou
de comicio na Praga da Estagio que
reuniu cerca de 5 mil pessoas, de acordo
com a PM, ¢ 15 mil, segundo a coor-
denagio. Diante das vaias aos aliados

Newton Cardoso (PMDB), candidato
a0 Senado, ¢ Alberto Bejani (PTB), que
estavam no palanque, ele pregou a unido
de diferentes forgas politicas em nome
de sua candidatura para enfrentar o que
classificou de “mal” maior: os adversi-
rios PSDB e PFL. Lula desembarcou no

Aeroporto da Serrinha-com. aparato: pre-
sidencial. Chegou num avide da Forca
Aérea Brasileira, que, segundo garantiu a
coordenagio de campanha, foi pago pela
coligagio. Acompanhado de sete: minis-
wos, de deputados petistas ¢ da reitora
da UFJF, Margarida Salomio, conheceu

as instalagdes do Centro de Atenglo i
Saide ¢ clogiou sua estrutura. A pre-
senca da comitiva presidencial provocou
diversas retengbes no- trinsito durante o
final da tarde ¢ inicio da noite

Pigina 3



para piblico
estimado em
cinco mil

i pessoas pela PM
eem |5 mil por
. organizadores,
aliados de

_ lula pedem

s que cidade
ultrapasse
votagdo de
outras eleigaes

Em Juiz de Fora

Lula prega unido de adversrios contra PoDB-PHL

Presidente pede superago de adversidades locais e diz que aliangas sdo necessdrias para garantir vitoria de projeto maior



Juriara Prano®
REPORTER
Q presidente Luiz
i Indcio Lula da Sit-
’ sva (PT) pregou,
L ontem, em Juiz

e B de Fora, no oo
micio que fez na

Praga
1 unio de diferen

Y
U

iticas em nome de sua .mdn

datura ¢ de um “mal” maior: o
wdversinos do PSDB e do PFL.
O pedido feito em palanque su
praparticlino ol uma resposta a
que oi levado a dar a0 publico
que reagiu com vaiis 4 pre-
senga do candidito a0 Senado
Newton Cardeso (PMDB) ¢ do
prefeito Albento Beani (PTB)
no evento, O presidente eve
que awar como bombeiro a0
justificar a presenca do peeme-
Jebista ¢ pedir aos “msatisfeitos™
que avessen compreensio de
que as aliangas sio nocessinas
fra 4 vitoria de projeto maior.
“Sei que dagui a4 dois anes essas
mesmas pessoas que hoje estio
aquiunidss, ostio em pukan
ques  adversinios”, - discursou
Foi aplandido, mas evitou citar
o nome de Newton. O comicio,
e reuniu cinco mil pessoas,
segundo a Policia Milizar, 15 mil,
de acordo com a organizagio
foi o ponto ako de visia de
mais de duas horas. Na passe
gem por Juiz de Fora, teve en
contro com preleitos da regdo,
anda no aeroporto, ¢, depois,
visitou 0 Centro de Atengdo 3
Saude (CAS), hospital construi-
do com vert federal
Ao bdo de sete munstres ¢
de candidaos da coligiclo, Lula
wacou s adversinos ucanos,

ue. segundo de, frzem quescio
iL transformar a campanha poli-
‘peguena guerra”. Numa
. Ao que esive lon-
g de reviver os grandes comicios
Jo P dise que adversirios do
PSDB ¢ do PFL usam “jogos v
teires” ¢ “callinias” para atacilo.
Aindi para acalmar o8 inimos
da plareia, o presidente fez ques-
o de remeter 3 dispuea de 1089,
quando teria. sido sondado para

enunciar o concorrente Fer-
mando Collor, ¢ que tena shero

politicy 1'.\&1 q
orintiano, smpre via 0 u,dm
Pelé - do Santos - judiar de seu
time. E que foi prociso esperar 5
nes par que seu clube virsse 2
hisubr. “Podemos ter divergén
cias com qualquer pessoa, mas 3
mavessia ¢ necessira para derro

tr adversinios™
Abaseado de nimen, Citou o
sendimento feito pelo Bolsa Far
milta em Juiz de Fora, cujos valo-
s d 4 Rs 30 milhoes a0
ano. Voltou 3 s¢ compurar a0 ex-
presidente Juscelino Kubsachek.
a quem disse que iria s gualar,
em grau de realizaghes, “em bre-
ve" Lula fez, ainda, deferéncias
expeciis 308 mingins. presentes
Alencar, vice-presidenie,

Goveno; r‘;ma.\ :\mm.b. s
o do Desevolvimento Social
¢ Luz Duld, da Secretaria Ge-
ral. Uma citaio especial ainda
for dirigida 1 rewora da UFJE,
Marganida  Salomsio. “Tenho or
sulho de chunia de magnibca
reitora” Tudo em fungio da boa

IMpressio que teve M Vst 20

3  waE

ha

Gow Masamow: presidente antecipa agenda parair a0 CAS

Tmn' em palanque marcado pnr cariter ngrapamddn

L abraga Newt o8, sob o o]hr d! Nﬂmirfu ede aiiadu

Perfil progressista de JF é lembrado por todos

Mesmo sem o clima vivido
em outros comicios de Lula,
os petistas que discursaram
zeram questio de ressaltar
o perfil politico do eleitor
juizforano ¢ de uma supos
ta “tendéncia” a estar sempre
com o petista Laiz Dulei
citou a “cidade que resistiv
1 diadura militar” e, em se-
guida, clogiou a figura poli

tica do ex-prefemo Tarcisio
Delgado (PMDB), tambem
presente. £ hngou um desa-

ho: de ver Juiz de Fora dar

mais votos a Lula em 2006
Newton Cardoso nio teve a
mesma sorte de Dulci. que
terminou o discurso aplau-
dido. Numa participagio que
teve de ser ripida em funglo
das circunstincias, disse que,
se Clﬂlﬂ SErA O UKo sena-
dor de Luli em Brasilia. Pre-
gou, ainda, a unido dehmitiva
de PT ¢ PMDB num cventual
segundo mandato do presi-
dente

Nilmirio Miranda tambem
usou dos mesmos mecanis-

mos para agradar 2 plaéia,
lemb “eo di d:

Jﬂ vice José Alencar. Ao citar
L

s r
se de Juiz de Forz, Lula teria
sido presidente @ em 089",
em alusio i votago obrida
na cidade Surprecndeu a0
admitir que o atual Governo
estadual ez obras pela cidade,
mas emendou que pretende
ser governador para investr
onde Accio Neves ndo teria
investido: saiide ¢ educagio
A animosidade a Newton
C. . que parecia dissipa-

Ca
da, voltou a aparecer na fala

© vice-presi-
Jcn:: teve que ouvir novas
vaias. Primeiro a falar no co-
micio, o prefeito- Alberto Be-
jani também foi recebido com
aias de grupos isolados. N
teve saida: foi ripido, restrin-
gindo-se a dizer que ¢ facil
apresentar o presidente, por
sua competéncia no coman-
do do Governo “E um irmio
de Juiz de Fora ¢ a cidade 56
tem a agradecer wdo que tem
ferto por nos”

Apoio de prefeitos e visita a hospital da UFJF

A visita da comuva de
Lula a juiz de Fora foi cercada
de um aparato tipico Jcﬁm—
sidente - ¢ ndo de candidato.
A comegar do dm:mh.mt:
no aeroporto da  Serrini
onde chegou num avido da
Forca Aérea Brasilira, que,
segundo garantiv 4 coorde
naglo de campanha, foi pago

la coligagio. O candidato
loi blindado de rodas as for-
IS, JASSIM COMO 08 MINISITos
presentes - Dilma Roussef, da
Casa Civil: Luiz Dulci. da

Secretana Geral de Governo;
Tarso Genro, da Armiculagio;
Celso Amorim, das Relagtes
Exteriores; Mares Guia, do
Turismo; Parus  Ananias,
do Desenvolvimento Social,
¢ Hélio Costa, das Comuni-
cagdes. Em ripido encontro,
onde cumprimentou prefei-
tos ¢ integrantes do primeiro
escaliio da PJF, evitou falar
COm 4 umprensa

© numero de prefeitos que
era aguardado, cerca de go,
nio for anngido, ficando bem

aguém do previsto. Ma fila
indiana que s formou para
um ripido apeno mios,
além dos cheles de Executivo,
sobravam candidatos, depu-
tados com mandato ¢ verea-
dores levados pela equipe da
Prefeitura local.  Antecipada
em uma hora, a4 visita trans-
correu dentro do cronograma
previsto, ji que havia preocu-
pagio em lizar o comicio
no horirio marcado: 1gh

A presenga da comitiva pro-
HOOE dreTsE BEeODe 110

trinsito durante o final da
tarde ¢ inicio da noite. Do
acroporto, Lula seguiu para o
Centro de Atenglo i Satde
(CAS). Ao lado dos membros
do Governo, de deputados
petistas ¢ da reitora da UFJF,
Margarida Salomao, conheceu
as instalagdes da unidade, ¢
elogiou a estrutura da obra
Segundo o presidente afir-
mou, ji no comicio, “cidade
nenhuma do Brasil tem um
hospital  desta  qualidade™
(*Colaborou Ailton Alves)
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ELEIGOES |Presidente tentou contornar constrangimento em comicio com metéfora sobre futebol

Lula enfrenta vaias a seus aliados em JF

LIDIANE SOUTZA

e vonsgs Gy iparce smad tom be

A campanha do candidato &
reeleicho A presidéncia da Re
publica, Luiz Indcio Lula da Silva
(PT), em Minas, estA marcada
por pedidos de desculpas Nao
por cavsa da crise politica que
vem afetando o PT ¢ o Govemo
federal, mas por “sos falhos™ de
prefeiios e por atitudes de cor-
religiondrios de outros partidos
Diante das vaias a dois politicos
no comicio de Juiz de Fora, na
ultima sextafeira, o candidato
utilizou metAfora para evitar que
os Animos exaliados prejudicas
sem representantes de outras
duas legendas

awrante o evento de divul
@gho da campanha de Lula em
hiiz de Fora. diversos politicos
apassaram-se dos microfones para
enaliecer os feitos petistas em Bra-
slia. Acabaram confrontando-se
com stuagbes vexatérias O pri-
MEITO A PASSAT POT UM momento
conerangsdor o o coomenador
da campanha de Lula em Minas e
prefeito de Belo Horizonte, Fer
nando Pimentel. Ao saudar o che
fe do Executivo de Juiz de Fora,
Albeno Bejant (PTB) ¢ o candidato
a0 Senado pelo PMDB, Newton
Candoso, ouviu vaias. Todas at
vezes em que o8 nomes dos doks
politicos, presentes ao palanque,
eram citados, as vaias reformavam
0 candidato a0 poverno de Minas,
Nilmdrio Miranda (FT), passou pe
Ia mesma situacho, assim como o
candidato A vice presidéncia. José
Alencar (FRB)

No infcio de seu discurso,
Lula resolveu amenizar a situa
gho com uma metifora entre
futebol e politica. Ele contou
que. quando jovem, ficava ner
voso ao ver Pelé (atleta do San

10%) jogar contra seu
Corinthians. Disse que, na ver
dade, sempre quis que o jogador
santista fosse para seu time. Na

opinido do candidato, 0 mesmo
exiaria scontecendo no momen-
1o em que a populacio se ma
nifestava contra os poilticos que
estavam no palangue

Para derotar PSDBe PFL.

esses sho meus aliados. Nas pré.
dmas eleigdes, podem estar em
indos opostos. mas hoje estdo
aqui — apaziguou

MONTES CLAROS

Assm como aconteceu no
encontro entre os prefeitos mi-
neiros em Montes Claros, hé duas
semanas, aqueles que utilizaram
os microfones acabaram citando
nomes que ndo foram bem re-
cebidos pelo publico. Na cidade
do Noite de Minas, o prefeito de
Patis. Valmir Moraes (FT), recep
cionou o presidente. citando que
a regido apolaria o candidato
petista para o Paldcio do Planalo
e a reeleicho de Aécio Neves
(PSDB} no Govemno de Minas.
compondo a chapa “Lulécio”
No entanto. o discurso integrava
um evento do PT em que o
também candidato ao Paldcio da
Liberdade. Nilmdrio Miranda
(PT). estava presente, Ao citar o
representante do principal con-
corrente do Partido dos Traha
Ihadores, Valmir fof valado.

VISITA

Lula chegou a Juiz de Fora
no final da tarde de sexta-feira
Ele e sua comitiva - incluindo os
ministros Dilma Rousseff (Casa
Civil). Hélio Costa (Comunica-
§40), Tarso Genro (Relaghes ins-
titucionais), Patrus Ananias (De
senvolvimento Social e Combate

A4 Fome). Walfrido dos Mares
Guia (Turtemo) e Luiz Dulci (se-
cretdrio-geral da Presidéncia da
Repablica) - foram recebidos por
prefeitos da Zona da Mata, Sul
de Minas e Regifio Metropoli
tana. No aeroporto, o candidato
fez questho de cumprimentar
um por um. Em seguida. assumis

a fungio de presidente da Re-
piblica e visitou o Centro de
Atengo A Satide (CAS) da UFJF
a0 lado da reitora Margaricda
Salom&o, que também foi lem.
brada no palanque, apesar de
nfio ter ido ao comicio.

COMO JK

Parn o comicio que reuniu, de
acordo com a Policia Militar (FM)
cerca de 5 mil pessoas na Praca da
Estagho, Lula debwou de lndo o
1emo ¢ colocot uma jaqueta bran-
€A qUe. IO COM A gravata ver
metha, compunha as coves do PT.

Em seu discurso, além de
amenizar o clima tenso provo.
eado pelas vaias, também com
parou valores investidos durante
seU ROVEINO em turismo e po
liica social. Apesar de ter cu
tucado © govemo tucano an-
terior, nfo deixou de lembrar das
eriticns que assolaram seu man.
dato, Para se defender, compa.
rou-se a Juscelino Kubitschek

N&o vou fazer como Janio
(Quadros) que renunciow, nem
como Getitlio (Vargas) que e
matou. Meu componamento se-
4 o de JK. pela paciéneia
encerrou o discurso.

Com a3 propostas de valorizagso
dos senvidores estaduars da Educagho
@ reducho nas taxas de kiz e dgua em
Minas, o candidato a0 Governo do
Estado, Nilmiro Miranda (PT), par
ticipou, ontem, do programa huir de
Fora em Debate, da Ridio Panorama
O candidato confirmou que o cres
cimento da Zona da Mata pode ser
feito a partie da criagho de destiladas
com a produgho de biodiesel & etanol
Ele ainda falou sobre reforma politica
« defendeu o voto proporcional com
¥sta fechada, a manutengio, mesmo
que temporiria, do voto obrigatédio e
o fim da resleicio

— Sou contririo & reeleicio e a
favor do mandato de 5 anos.

Para reverter o quadro apre
sentado pelas pesquisas eleitorars
em que o candidato do PSDA, Aécio
Neves. venceria ainda no primeiro
turna, Nilmério conta com o apoio
das servidotes municipais

O que val mudar o quadro & a
militdneia que 36 se pasiciona mals

préximo das eleicder. Mas j4 co
megamos a reagir — adiantou antes
da entrevista A ridio

O candidato petists scredita que, 30
contrdo da que vem diilgando o
Gorvermn, 3 energis st minea é uma
das rais s do Pols pre cwsa do a0
alor do IOMS cobwrado no Estado que.
Jurto com outras cobrancas imbutidrs no.
valor do produto, chega a 4%,

— £ preciso distribuir renda,
reduzindo as taxas de Agua e ener
gla e subsidiando o gis

Para Nilmirio, uma das formas.
de integrar o Estado e diminuir as
dilerengas regionais senia o inves-
timento na produglo de biodiesel,
que ajudaria tod, a3 do Estado,
inchusive a Zona da Mata.

O Brasd domina a cadela pro-
dhitva do biodiessl & do etanol. Prdemos.

aumbiar nesse desenvolvimento
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NOVA ESPERANCA

Acendeu a esperanga entre os tucanos e dirigentes de
outros setores politicos que apéiam a candidatura de Geraldo
Alckmin & presidéncia da Reptblica. Ele chega ao fim de
semana com mais trés pontos em duas pesquisas rea-
lizadas por institutos paulistas. Ainda est4 longe do
ideal, ndo dé para garantir o segundo turno, mas in-
dica que o grande adversario, Lula, parou de crescer.
A expectativa dos analistas que sonham com o fim da
era lulista € que a estagnacao do presidente e um
crescimento progressivo e bem distribuido entre Al-
ckmin e Heloisa Helena, podem determinar novos rumos
para a disputa.

Outro detalhe no contexto dessa expectativa é saber onde
ocorrerao os crescimentos e as quedas. Se ocorrem, por
exemplo, no Sudeste, sua importancia é muito maior.
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ANEXO M

ALCKMIN EM JUIZ DE FORA

HUMBERTO NICOLINE

1 0 candidato do PSDB i Presidéncia da Republica, Geraldo Alckmin, realizou c ontem, no Tupynambaés Futebol Clube.
Alckmin veio acompanhado de comitiva do partido para o evento Cidade * pagina 3




CAMPANHA | Candidato do PSDB 2 Presidéncia criticou a forma como o governo brasileiro trata a Bolivia

Alckmin lanca em JF cartilha contra corrupcao

FOTOS: HUMBERTO NICOUNE

Juiz de Fora foi escolhida
pelo candidato a Presidéncia
da Republica, Geraldo Alckmin
(PSDB). como a sede do lan-
gamento de sua cartilha de
“Combate a Corrupgdo™. No
documento, ele relata as agoes
que serio tomadas caso seja
eleito para evilar casos como
0s que abalaram o governo
petista em 2005. Durante o
evento que reumu prefeitos de
diversas cidades da regiao e
também empresarios, ele ain-
da criticou a forma como o
Governo Lula agiu diante da
crise do petrleo na Bolivia

Dizem que a gente tem
que ser carinhoso com a Bo-
livia. Inclusive (o governo) per-
doou dividas do pais vizinho
para com o Brasil. Agora veio a
resposta. A Bolivia disse que
nao vai pagar, porque o que a
Petrobras ganhou ld cobre os
ativos. Depois da eleigao pro-
vavelmente haverd aumento
do prego do gas. E quem vai
pagar essa conta € 0 povo bra-
sileiro — cutucou.

CARTILHA

A carulha apresenta 14 pon-
tos que deverdo ser implanta-
dos, caso 0s ucanos retornem

L] Mh-mwuwrdﬁsﬁ#hh@hlf‘

ao Palacio do Planalto em 2007.

— Essa cartilha é o conjunto
de medidas legislativas e admi-
nistrativas para evitar a corrup-
Géo. Porque, normalmente, vo-
cé, s6 depois que tem O pro-
blema, sai correndo atras — de-
clarou o tucano.

O candidato destaca o 16-
pico que trata da transparéncia
na prestagao de contas publicas.
Segundo a cartilha, sera cnado
um mecanismo informatzado
para disponibilizar informagoes
sobre licitagGes e contratos feitos

entre municipios e fornecedores
com recursos federais, além de
um sistema on-line para acom-
panhamento de prestacio de
contas. Além disso, itou a

AL e

MONOMOTOR DERRAPA E CAI

importancia da recuperagao do
dinheiro publico desviado em
casos de corrupgao.

Ao receber o pedido dos
empresarios, Alckmin prome-
teu renrar a linha férrea do Cen-
tro de Juiz de Fora.

~ O trem nao pode ser obs-
taculo para o crescimento da
cidade.

Cerca de 30 minutos antes do horério previsto para a
chegada da comitiva de Geraldo Alckmin, a queda de um
avido no Aeroporto da Serrinha mobilizou o Corpo de
Bombeiros e colocou em alerta a administragdo do local.
Um monomotor derrapou na pista e caiu em um barranco.

Os bombeiros foram chamados para conter o vaza-
mento de combustivel e evitar explosdes. Ninguém ficou
ferido. A aeronave sofreu pequenos danos, que ja foram

reparados ainda na tarde de ontern.



ANEXO N

£I0 DESMENTE RAGHA MO PARTIDO E DIZ QUE iG 0 OBJETIVO AGORA £ LEVAR ALGKMIN AO 2° TURND

50B Ianca pacote anticorrupgdo

Fimmasnn Pousn/14-09-06

O presidenciivel Geraldo Al
ckmin, a0 ldo do governador
7 1 ¢ candidato i reeleigio Adcio

Newes, do concomente a0 Se
nado, Elisu Resende (PFL), e
do expresidente ltamar Franco
(sem partido), divulgou ontem,
em Juiz de Fora, um pacote de
combate & corrupgdo. A cartilha
com 14 possiveis solugdes para
cotbir a corrupgio o L—mg.u.
no Aeroporo da Serrinha ¢
abriu o evento, que contou ain-
da com reuniio com prefeitos ¢
empresirios ¢ um comicio no
ginisio do Tupynambis. Du
rante 0 comicio, lumar Franco
voltou a defender a candidarura
do governador de Minas, Aécio
Neves, & Presidéncia em 2010
Voct, Aédo, como JK, hi de
ver © amanhd deste pais. E pre-
ciso olhar mais alto”, discursou.

Pigina 3

o AEopasTO 0A SERmimEs: Aécio. ao lado de Alckmia, ltamar e Elisen, citou a importincia estracégica de Juiz de Fora para Minas, 2* colégio eleitoral do pais. na reta final da campanba




‘Grande ato de campanha’

PSDB lanca programa contra corrupgdo em Jr

Ao ladn de Adcin. aue eritica descompromisso do Governo federal com dinheiro piblico, Alekmin diz que escolha de cidade ¢ homenagem a Itamar
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3 Juiz de

Fora foi escor

thida. ontem,

n

cidvel  Geral-

do  Alckmin
.!x!t»u (PSDB) h';zn
sediar o langa-

| mento de um pucote de com-

bate 3 comupgio. A invesnda
de cmpanha foi esmaregica e
m dos pomos alws de sua
passagem pla cidade, @ lado
do concorrente 3 releicio, go-
vermador Aécio Neves (PQDE)
e de Eliseu Resende (PFL), que
busca 2 vaga 3o Semado. Em
eventy marcado de ponta a
pon@ por insistentes citagdes
3 delesa da érica, a medida foi

Pira is0, "ckgeram

¢ também [amar - mostraram
que vio partr pam o n:p:
pesido a0 prmopal cval de
Alckmin. Evitaram, ainda. ante-
cipar a discussio sobre a suces-
sio e w0, fazendo questio de
desmendr que hap um racha
no PSDB. “Nio tem isso, o«par-
ndo 0 tem um objetivo: levar
Aldmin a0 segundo tumo’.
disse Aécio.
A crtilha com 14 possiveis
solugdes para cvibir 2 um;do

wntoy, inda, com reunido com
prefeitos ¢ empresincs ¢ um
oo o ginisio rb(;lm
nambis Dizenda que a
;ur]m:dz Fora para o langa-
mento foi homenagem & Iramar,
“que representa A politica hon-
rada, de respeito a0 dinheiro do
cdadio”, Alckmin jumﬁmu a
elaboragio do material: “mencs
de 1 do dinheiro desviado pela
mupgio ¢ recuperado”. Ji do
o do palangue no comicio o
wm sobre 0 tema corrupgio
foi bem mais inflamado. "0
PT ¢ que devenia receber et
crdha Precisumos orar esa
pﬂ? {2 cormupgao) da politca”

© weme it as demuncias de

- amente o dinheiro

mmm*mmf
Unido e
ﬁ:ﬂusumt;mfm\sﬁnﬂs
umnﬂmdedmhﬂmuhpcm
que sumisam’”, E ainda ironizou:
“Onde esilo os dez milhdes de
empregos prometidos?  Neste
Governo, $ teve emprego para

A

defesa de medidas legislativas <
adminisnarivas - como o fim da
Comissio Mista de Orgamento
- para coibir a princa.

Descompromisso

Mas a sarivada de acusagdes
também ponruou o discurso do
g mineiro. Segundo
Aécio, "o Governo federal mos-
m isso com o di-
nheiro piblico” e ndo tintbeou
em dizer justo o contrdrio da
sua propria administagio. "0
Goveno mineiro aplica corre-

pblico
O exembaixador de Lula na

nfitrido, o ex-presicente famar fez ¢
«Franco (sem partido), -~ _I_ﬂa;wﬂu a:i;fs
. personificar esta de
| wpan:mF::deitu da éni Nécke 1 o I m“c?;pam:
i na polcs. Como | M40 B dispata | ESEEG SR T
contraponto, © par com Fi & de honestidade”. E
shicinlizar 2 ofensiva | defende que ainda sobrow pam 2
tpica de reta final de | tudo & questin politica economica,
dispura, @ comeiva | de estilo, pois | e, cqundo tmmar
nio poupou crin | gase coatrarin 1 tem O terceiro pior
s e duiros .Il_.%}uf-‘ politica seria resultado desde 1o
w0 Governo federal | pondtena | fsso mesmo: oo J4
c0 mﬂiﬁ:}: L:lz | Akkmin foi akm
Inicio Lol da Siha T T T T
(PT). Os candidaws e i

tmb de cnticar 2 postura
Lula frente 3 Bolivia ¢ a0
prmr.knr.:*EVn Morales que,

os an-

resses do puis acima de Juestss,

»dmibgv:usc;

edencin mineira
Ainmfmag;hd:campanha
em Minas - e a consegilente

wmbém faz parte do rudo-
ournada de Alckmin, que, pelas
pu]umnm“r:ml
n o wimo. Se-
:i:s:[nmr‘mg:gmekmdda
colocando Aécio com 7o%
dasm@udcmo féml
Emeno. mineiro
tsmcm1md¢r¢oupmda
For isso, colar mpmﬁmmagm a
de Aécio ¢ ponto pars
o presidenciivel “Quero C[ur
Minas seja o estado em
raldo maus tenha passado”. dlswc
o govenador, que, em virias
situagdes chamou o comeligio-
nirio de “grande irmig” Aécio
ainda valorizou o peso politico
de Jutz de Fora. dizendo que o
que a cidade diz Minas ouve.
antende ¢ atende”

FRATERNIDADE:
30 lada de
Itamar ¢
Alckmin, Aécio
nega racha

¢ afirma que
tudo ¢ questdo
de estilo:

a prefeitos
{abaixo). pede
apaio para
presidencidvel
e destaca que
momtento ¢ para

arregacar as
mangas

- Momento é de pensar2006 diz Aeao

provisada, g:ru\uaimm::
qualificada e dmxnpnmusuda
com a ética”

Alckmin também culpou o

Além de mwstrar empenho
pela candidatura de Alckmin,
Aécio aproveiton o fato de ter
duas platéias distintas para dar
o tom de seu eventual segundo
mandato. “E hora de
as mangs Ninguem ‘;xgn
cleigio de wispera Nem ew
nem (o presidente) Lula”. Aos
prefeitos, no Aeroporto, prome-
teu - caso confirme a vitoria nas
urnas - fazer uma ﬁmmm

voltada o5 mun
politica F:“-:m o nﬁ?ﬂa e
vouls §1o 2 minha urma” Mais
rarde. a0s empresirios, no Cla
be Sirio ¢ Libanés, fez a defesa
do conczito de Estado minimo
 de mencs impostcs. “Nosso
papel & dar (3 inicatva pova-
da) infra-esrumim, - serenidade
¢ wndigies de comperitivida-
de. Quem deve cnar empr
nio & o pdc;dg'ubllm nd’z
mou o w aul
concordou com © Plﬁdﬂﬂt
do Cenmo, Indugtrial, Francisco
Campolina, nas criticas 2 guerma
fiscal praticada pelos estados
No campo politico-partid

rio, Aécio negou a propalada
crise engre 0 uCNeS,

da divulgacio da cama do ex-
presidente Femando Hmnqu:
Cardoso. Disse, rindo, que “ndo
teria capacidade de escrever um
docurmento com aquele teor”,
mas que ¢ “slutar” 1 existéncia
de estilos diferentes. O governa-
dor preferiu nfio comentar suas
chances na fuura

dencial de 2010, E muito mencs,
o langamento, por liamar Fran-
o, de sua mm?:;mm daqui a
quatro anos. “Temos que parar
com essa mania de colocar o
carm na frente dos bois Vamos
wiver xob anies de pensar em
w107

Grftieas a Lula

Nos dois eventes, Aécio [ez
crincas 3 Amenas, o
seroporto, <las ganharam forca
na palestra para os empresérnios.
Segundo o govemador, 4 refor-
ma mibutina 6 ndo € aprovada
por “falta de emy do Go
vemno federal” Ele chssificou a

Governo federal pelas dificul-
dades das empresas. "O pais
cresce pouco, cobrm muitos
impostos ¢ inviabiliza o empre-
20", disse, antes de prometer
reduzir 1 carga mibutiria atual
Porém, foi mais enérgico na
temativa de seduzir os prefei-
tos, importantes cabos eleito-
rais, fazendo virms promessas
Porém, a tinica que realmente
smpolgou ¢ armncou aplau-
sos for a de aumenar a coa
do Fundo de Participacio dos
Munidpios, dos atuais 225%
para 2,55 As demais, genéri-
cas, foram de “rirar do papel” o
Fundo de Desenvolvimento do
Ensino Fundamental (Fundef)
a augilio no transporte coleti-

vo, passando por parcerias na
irea de saide, com énfase na

atengio bsica, para mudar um

modelo chamado pelo candi-
dato de “hospitalocentria”

[tamar insiste em
governador
mineiro para 2010

ver o amanhi deste pais
preciso ofhar mais alto”. Pouco
antes, também no discurso do
comicio, 0 juizlorano se dirigiu
1 Alckmin ¢ aﬁnmudcx:,z
védo " Hhmmzmndo
o, mas no comando do

Ames da chegada &'Pnfu
Aeroporo

Henrique, dizendo recewr que
Aécio se wme inocente tol do
presidente Lula ¢ do PT - ironi-
:mAdnqmogwcrmdorp
esti bem o i
preferiu desconversar, dizendo
qv.:nimpm:mzéqmwms
comece 4 s preccupar em

mudar o clima de desinimo

inoportuna’
feito esta cara hd s, quamo
meses atrds, £ ndo agora”



ANEXO O

Mafia das ambulancias

PF investiga se dineiro para
compra de dossié era do PT

Intermedidrio, durante depoimento, disse ter sido cotratado pela execuhva nacional

Cuiaba (AE) - O dinheiro
destinado a comprar material
para tentar acusar candidatos
tucanos de ligagio com a miha
dos sanguessugas veio de um
representante da diregio do PT
em Sio Paulo. A informagio
foi passada a Policia Federal nos
depoimentos dos dois interme-
didrios presos na sexta-feira - o

fmm petista Valdebran

ilha e o advogado Gedimar
Passos. Segundo a PF, eles nio
revelaram o nome do represen-
tante, mas deram uma descri-
¢io fisica detalhada do emissi-
rio petista, das circunstincias
do encontro ¢ até das roupas
que ele usava na ocasiio. Ge-
dimar disse que foi contratado
por integrante da Executiva
Nacional do PT para checar
a autenticidade do material O
PT nio comentou no sibado
o conteiido dos depoimentos.
Nota de seu presidente, Ricar-
do Berzoini, afirma apenas ge-
nericamente que o partido ndo
se surpreende com episodios
“com o objetivo de conturbar a
disputa eleitoral”, no momento
em que sua candidatura presi-
dencial esta “consolidada”.

Os dois intermediirios foram
rm num hotel de Sio Pau-
0 na manhi de sexta com Rs
175 milhio, em notas de doélar
¢ real. Eles tinham agendado
encontro com Luiz Antonio
Vedoin ¢ o tio dele, Paulo Ro-

mwwm

8 B ..:'._“ -
Mais Fog0: em Jodo Pessoa, Lula reclama de possivel chantagem de petistas

berto Trevisan, que trariam
dossié supostamente capaz de
relacionar o candidato tucano
ao governo, José Serra, € o can-
didato & Presidéncia, Geraldo
Alckmin, com o esquema de
venda superfarurada de ambu-
lincias a prefeituras.

Vedoin ¢ um dos donos da
Planam, empresa que funcio-
nava como pivd do esquema,
e foi detido na sexta-feira em

Cuiabd apés a prisio dos in-
termedidrios em Sdo Paulo. Ele
soube que era procurado pela
PF e se refugiou em um motel,
mas foi localizado pelos agen-
tes. Vedoin ji havia sido preso
quando a PF deflagrou a Ope-
ragio Sanguessuga, em maio,
mas foi solto apés fazer acordo
para colaborar com a investiga-
¢do em troca de reduglio de sua

pena.

Uso de material
é bandidagem.,
classifica Lula

Brasilia (AE) - O envolvimen-
to de filiados do PT na compra
de um suposto dossié contra o
candidato  tucano a0 Governo
de Sdo Paulo, José Semra, levou
idente Luiz Inicio Lula da

Silva a dassificar a agio como
“abomindvel”. Depois de la-
mentar ser comum o uso dessa
“pritica absurda”, em época de
igio, o presidente Lula saiu

em defesa de Serra. “E se, ama-
nhd, o Sema ndo tiver culpa no
candrio, quem € que vai dizer:
olha, erramos. Se sair erramos,
vai siir numa lerrinha bem pe-
quenininha q&;gernm%uu‘l;:nem
vai conseguir o pre-
sidente. * ‘NoBanoscsmim
vivendo um momento em que
as pessoas tém uma facilidade
imensa de condenar e #m uma

Lula disse desconhecer a pri-
sﬁod penm%ldcbmn(?aﬂos

do PT de Mato Grosso, pego
pela Policia Federal com Rs 18
milhdo. Segundo o presidente,
“quem quiser

por favor, ndo queira o Lula
COmO parceiro, porque nio acei-
to esse tipo de coisa”.



ANEXO P

Grampos ¢ dossiés

eta final de campanha preocupante.

Em menos de uma semana, duas

dentincias graves permearam o noti-

iario. A primeira foi a tentativa de

compra de um dossié contra os candidatos Ge-

raldo Alckmin e José Serra. A autoria, dizem

os primeiros indicios, seria de um graduado

militante do PT. Pelo sim, pelo nio, fez bem o

presidente Lula ao advertir que quer ficar longe

"dessa gente". S6 que a discussdo ndo se encerra

no seu discurso. E preciso apurar com rigor,

pois hd no pais, sobretudo na esfera do poder,
uma cultura de dossiés.

O préprio presidente ji foi vitima disso. Em
1989, quando fazia sua primeira tentativa de che-
gar a0 Governo, tendo Fernando Collor como
adversario, chegaram a insinuar que havia um
dossié sobre a sua vida particular. Na ocasido,
sua filha Lurian ainda era um segredo para a
grande maioria. O documento nao apareceu,
mas dominou a reta final de campanha.

Na sua gestio, o entdo presidente Fernando
Henrique Cardoso também passou pelo mesmo
problema, quando foi anunciado o dossié de
Cayman, atribuindo-The uma conta no paraiso
fiscal. Provou-se, mais tarde, que eram dentincias

geradas em gabinetes, s6 para comprometer seu
Governo. Os envolvidos estio sendo investiga-
dos até hoje, com algumas punigdes em curso.

Na maioria das vezes, sio blefes que entram
na agenda como se fossem fatos reais. Quan-
do presidente, Iramar Franco foi visitado pelo
senador Anténio Carlos Magalhdes, que, de
posse de um dossié, iria fazer uma série de
dentincias. Itamar o recebeu no gabinete, mas
chamou a imprensa junto. Resultado, ndio havia
documento algum, e o senador saiu mal do
episodio. Ndo o perdoa até hoje. Fica claro,
pois, que é preciso investigar a dentincia, mas
também seus autores.

O segundo episédio é o grampo no telefone
de ministros do Tribunal Superior Eleitoral - e
que também sdo do Supremo - numa fase em
que a Justica Eleitoral estd pressionando os po-
liticos por uma campanha dentro de padrdes
éticos. O avango democritico brasileiro nio
permite recuos com agdes proprias dos anos
de sombra. Também nesse caso ¢ fundamental
mostrar aos responséveis que gravagdes podem
até ser feitas, desde que respaldadas numa or-
dem judicial. Caso contrério, sdo gestos crimi-
nosos, passiveis de grave punigdo.



ANEXO Q

O QUE FALTA ACONTECER?

Certa vez, ja se passaram uns trinta anos, Fran-
celino Pereira, comentando qualquer coisa que nao
andava bem na politica, perguntou que Pais é este?,
onde acontecem as coisas mais impossiveis sem que
acontecam as possiveis. Hoje, sua perplexidade seria
maior e certamente indagaria o que ainda falta acon-
tecer neste Pais.

Em matéria de singularidades nada mais se pode
desejar para o Brasil.

O candidato a presidente da Reptiblica favorito,
capaz de ganhar no primeiro turno, comanda o go-
verno mais corrupto dos tempos republicanos, € con-
tinua se eximindo: nada sabia, nada viu, nao sentiu o
cheiro, apesar de tao forte. Ha dias, confessou em um
jantar com empresarios, que tem dentro de si um
demonio clamando por fechar o Congresso. Tao grave
como dizer isso, € nada ter acontecido depois do que
foi dito. Deputados e senadores estao acostumados a
nao levar a sério o que o presidente diz. Isto também é
muito grave.

Liga-se a televisao nos horarios de propaganda
eleitoral e, de Norte a Sul, o que se ouve e se vé sao
cenas deprimentes: no Amapé aparece o senador José
Sarney dancando maxixe ou coisa parecida. Em Minas,
um candidato a deputado estadual, sem o menor re-
morso, diz: ja que vocé vai votar em ninguém, vote no
Neném. Ele e a rima cretina continuam soltos.

Em Brasilia, sao instalados grampos nos telefones de
trés ministros do Tribunal Superior Eleitoral, o que é a
institucionalizacao da espionagem politica entre po-
deres. Ao mesmo tempo um delegado de policia de
Sao Paulo pede a prisao do ex-ministro Anténio Palocci
por imoralidade no servigo publico. Mas, ainda assim,
ele tem sua eleicao garantida para a Camara dos
Deputados, disputando o primeiro lugar com Paulo
Maluf, recentemente saido da cadeia. Aonde vamos
com essa gente?

Se tudo isso ja nao fosse suficiente, um dos mais
proximos e confiaveis assessores do presidente Lula, o
tal de Freud Godoy, aparece como responsével pela
venda de dossié que teria o objetivo de comprometer
adversérios politicos do governo. Manobra carissima,
com dinheiro publico, 0 mesmo dinheiro que super-
faturou as ambulancias e se consome na corrupgao
com remédios, que tem um brago operando em Juiz
de Fora; dinheiro que comprou deputados, como se
fossem bananas em feira-livre.

Quais os castigos que os céus ainda reservam para
0 Brasil?



ANEXOR

Fogo cruzado

eleicio esta chegando e, mais uma

vez, o eleitor ficard sem sua prin-

cipal matéria-prima para definir

voto: o programa de Governo

dos candidatos & Presidéncia, preso somen-

te a discursos e propostas, sem algo formal

para avaliar. O fogo cruzado entre Governo

e Oposigio tem como tema da vez a compra

de um dossié contra os candidatos José Ser-

ra e Geraldo Alckmin. Até ontem, a noite,

ja haviam caido dois petistas, um assessor

direto do presidente Lula, e outro do comi-

té de campanha. O presidente do diretorio

nacional, Ricardo Berzoini, cujo nome foi

envolvido numa negociagio com a revista

“Epoca”, admitiu conhecer os fatos, mas ne-
gou, em nota, saber do seu conteado.

O escindalo ¢ mais um a marcar o cena-
rio pré-eleitoral, levantando a ponta de um
preocupante véu de problemas. De onde
veio o dinheiro? Essa pergunta é vital no
andamento das investigagdes, pois é preciso
descobrir o dono dos Rs 1,7 milhdo para
pagar a operagdo. Como dinheiro ndo cai
do céu e nem surge de graga, sobretudo nos
tempos bicudos gc campanha, tal genero-

sidade deve ter um patrono com interesse
direto na desconstrugio dos adversérios dos
petistas.

Chegando-se ou nio aos culpados antes
do pleito, fica uma preocupagio que pode
ganhar corpo na proxima gestio. O futuro
mandato, que pode ser do proprio Lula,
tera que fazer uma ampla mudanca de pro-
cedimentos, a fim de blindar a democracia
de- tantas mazelas. O ciclo de denuncias ¢
de tal extensio que os proprios escanda-
los estio se incorporando a rotina nacional,
sendo vistos apenas como mais um, quan-
do, na verdade, deveriam causar indignagio
perene, até a punigio dos responsaveis.

Com tantos abusos, cria-se, além de tudo,
um perigoso caldo de cultura em torno de
teses do atraso. O proprio presidente, em-
bora tenha desmentido formalmente, teria
admitido sua preocupagio em levar a admi-
nistragio sem o Congresso, pois o Legisla-
tivo, além do modo préprio de operar, tem
sido palco de dentncias. S6 que, com as
mazelas também passando perto da estru-
tura de poder, hi sempre os que defendem
posigdes mais drasticas.
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Mifia dos sanguessugas

SF abre investigagdo contra Lula por dossié

Investigagdo judicial sobre compra de provas contra tucanos inclui, ainda, Thomaz Bastos, Berzoini, Passos, Padilha e Godoy

Brasilia (Fo-

" lhapress) - O
ministro  do
ISE e cor-

g 1 Cesar

ALY Rocha, man-
dou abrir ontem investigacio
judicial conmra o presidente
Luiz Inicio Lula da Siba para
spurar se houve abusos de
poder econdmico ¢ de auto-
ridade no caso da megociagio
{o dossié contra tucanos. Ele
concedeu liminar  ordenando
que 2 Policia Federal, no prazo
le dez dias, faca pericia no di-
nheiro apreendido para tentar
dentificar a sua origem a pardr
da numeragio de série, envie
relatiwio das apuragdes realiza-
das nesse inquérito ¢ passe a
informar o TSE regularmente
das providéncias, O comrege-
{or-geral também determinou &
notificacio de Lula e dos outros
wcusados para que apresentem
e .

Mascos Vansan/A Guen MTAE/19-09-0¢
o da Justica, Mircio Thomaz VinwusA GuE

Bastos, o presidente do PT,
Ricardo Berzoini, o advogado
Gedimar Pereira Passos, o pe-
tista Valdebran Carlos Padilha e
> ex-assessor de Lula na Secre-
wria Particular da. Presidéncia
Freud Godoy.

A investigaglo judicial foi pe-
dida anteontem pela coligagio
de Geraldo Alckmin, composa
pelo PSDB ¢ pelo PFL, am
mzio da tentatva de compra
de um dossié conma Alckmin ¢
o candidato do PSDB a gover-
nador paulista, Jos¢ Serra Na
dltima sexta, a PF apreendeu
USs 2488 mil ¢ Rs 1,68 milhio
com Valdebran Carlos Padilha
¢ Gedimar Pereira Passos ¢ os
prendew. O dinheiro seria usa-
do como pane do pagamento
do dossié. Essa investigagio di-
ficilmente terminard neste ano,
mas poderi fornecer provas
para uma furura aglo, a ser pro-
posta entre as eleigdes ¢ 2 posse
pedindo a cassagio do eventual

- . - lesoca
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Ibope X Datafolha

Ingitutos divergem sobre
endéncia de 2° tumo

Ibope destaca queda da vantagem de Lula em relacdo aos adversdrios

atafolha e Thope di-

vulgaram, no saba-

do, mais uma pes-

quisa sobre a corrida
presidencial e, a uma semana
das eleigdes, divergem quanto
a possibilidade de haver um
segundo turno. Enquanto os
nimeros do Datafolha, divul-
gados pela Agéncia Folhapress,
mostram um cendrio mais fa-
vorével a reeleicio, os nimeros
do Thope apontam que a rea-
lizagio de um segundo turno
na eleigio presidencial ficou
muito perto da realidade. De
acordo com os nimeros divul-
gados pela Agéncia Estado, “a
vantagem do candidato Luiz
Inicio Lula da Silva (PT) que

lhe garante a vitoria no primei-
I0 tUrno caiu para apenas trés
pontos percentuais. Na pesqui-
sa anterior, anunciada em 21 de
setembro, a vantagem de Lula
sobre os demais era de sete
pontos.”

No levantamento feito pelo
Datafolha, o presidente Lula t-
nha 49% das intengdes de voto,
contra 3% de Alckmin e 7% de
Heloisa Helena. A dianteira
do petista era de oito pontos

rcentuais sobre os demais
candidatos, considerado o total
de votos. Em matéria de votos
validos, Lula tinha 55% contra
45% dos adversarios - cendrio
que lhe daria vitéria no pri-
meiro turno.

Os ntimeros mostram que Al-
ckmin subiu dois pontos per-
centuais no intervalo de quatro
dias. O tucano vem crescendo
desde agosto.

Na simulaggo de primeiro tur-
no feita pelo Thope, Lula caiu
dois pontos e ficou com 47% e
Geraldo Alckmin (PSDB) su-
biu trés pontos e ascendeu a
33% - tudo isto, em apenas trés
dias. A vantagem de Lula so-
bre os demais era de 15 pontos
porcentuais na ultima semana
de agosto, chegou a dez pon-
tos em 8 de setembro, oscilou
para nove pontos no dia 15 de
setembro e bateu em sete pon-
tos no dia 21, desabando agora
para trés pontos.
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f A Ausente, Lula
4 & vira alvo de

candidatos

em debate

[ O presidents: Luiz.dnicio Lula

da Sibva (PT) ¢ candidato i re-
- eleigio filtou o tltimo debare
| entre o8 presidencidveis | antes
das . eleicges, realimdo ontem
pela “TV Globo™. Ele: avisou
que ndo iria is 19: hors, por
| meio de uma crma. A auséncia
foi duramente criticada. pelos
és candidatos que participaram
| do debare. A primeira pergunta
| de Cristovam Buarque (PDT)
foi pra Lula O candidao
indagou se cle renunciaria se
| forem confirmadas as suspeitas
| de comupgio que envolvem seu
| nome. Geraldo Alckmin (PSDB)
| considerou sua auséncia uma
fila de respero a0 eleitor. E
Heloisa Helena (PSOL) afirmou
| que Lok reria filtado. para ndo

- enfrenti-a Pigina 5

W

Desare v BL08e: a candidata do PSol. Heloisa Helena. com Geraldo Alckmin (PSDB) ¢ Cristovam Buarque [I’DTI posam a0 lado da cadeira vazia do pjuiiuuilhla. que ndo comparecen




Fim da campanha

T Fiomanns A Essaan 750506

W Jowncpen Esuion 78-09-06

Fiof 04 prosA:
enquanto
lelaisa
Helena,
Geralda
Alckmin ¢
Cristovam
Buarque
participavam
de debate,
Lula. que
ocuparia

a cadeira
vazia,
preferin
comicio, a0
lado de Jose
| Alencar,

em Sdo
Bernardo do
Campo

Gorrupcdo & auséncia de Lula marcam debate

Mamdawfhcasaupehsta,ﬂdmsaﬂm (P-Sol) e Buarque (PDT) pedivam voto de legenda, enquanto Alckmin (PSDB) fez apelo a0 2° turno
Petista alega decisao por
jogo de cartas marcadas’

O presiden-

'. * te Luz Indcio
cig o, Lula da Silva
g g (PT) s6 nio
o csteve presen
te fisicamente

| a0 debate de
ontem da TV
Globo. As citagies ¢ as pesadas
acusaghes 30 SeU home, seu
Governo e seu partido fizeram
com que o candidato 4 reclei-
¢io fosse o alvo preferido em
encontio com as presencas dos
sdversirios na comida presi-
dencial Heloisa Helena (PSol),
Geraldo  Aldmin  (PSDB) ¢
Crstovam Buarque (PDT). S6
o ohservador que se dedicou
estritamente 4 contar sabe di-
zr quans vezes 4 palvia
cormupgio foi dia e quantos
foram os ataques feitos a Lula
Mesmo com a cadeira reservada
a0 petista vaga, eles dingiram

perguntas a Lula e, na medida
que puderam, polemizaram e
IMNOMZIEMm 4 Jusenaa ¢ i“lxw
falta de coragem para compare
cere perguntas sobre
os escindalos de cormupgio no
Governo.

Cada um a seu estilo, todos
fizeram o possivel para levar a0
conhecimento do eleitor o que
de pior acreditam existir no
Pakicio do Planalto. Ainda no
inicio do debate, Alckmin citou
nominalmente peristas envolvi-
dos no escindalo do mensalio.
Ji Crostovam Buarque chegou
0 ponto de dizer que 2 ausén-
cia de Lula era um “ao de cor
rupglo contrz 4 democracia”
Ao dirigir 4 pergunta 1o presi
Jml‘ provocou, A{Uml)“—mdl)
¢ ¢le accitaria renunciar futu-
ramente, caso eleito, se provado
scu envolvimento no v.q.:indam
do dossié. Heloisa Helena foi

além: “E preciso desmascarar
o presidente. O seu Governo
parocinou 2 corrupgio. Ele
tinha que ter vindo agui me
enfrentar”, atacou.

O debate acabou polarizado
enmre 1 senadora do P-Sol € o
wcano Alckmm. Isso porque a
metralthadora giratoria de Heloi-
2 Helena tambeém disparou. se
guidas vezes, contra 0 Governo
Fermando Henrique (PSDB). Ao
direcionar uma pergunta sobre
ENETZIA A0 CoNCorTenle. LLCANo,
dise que o Governo anterior
provocou o “apagio”. Alckmin
rerucou com - ironiz A se-
nadora vem sempre com esta
historia...” O embate se reperiu
emre os dois quando o tema
foi seguranca piiblica, quando o
TUCING NSinuou que a senadora
nunca fez nada para o setor.

Mas, num confionto de “rés
contra um”, a estrela foi mesmo

0 ausente. Alckmin explorou o
debate como iltima esperanga
de garantia de segundo tumo e
endurecen: "0 presidente ¢ car
paz de ser duro com o caseiro
(Francenildo - que teve o sigilo
bancirio pm‘)l.zdu \kn,.llmmtc'
¢ fraco com o crime do cola
rinho branco”. Mais tarde, a0
fdar de combate 1 violéncia,
ndo twbeow: " preciso ter
moral para combarer a corrup
50 ¢ 0 crime. Como pode um
LOVerno  rer Cinco  mINIstros
indiciados?™. Mais uma vez, a
corrupgdo voltou 20 centro do
debate, na fala de Cristovam
“Ela deveria ser transformada
em crime hediondo” Quando o
assunto foi o Governo Lula, os
participanics 0 nio atacaram
o maior cabo eleitoral do arual
presidente: o Bolsa-Familia. To
dos garintiam que, s eleitos,
manterdo o programa

Brasilia (AE) - Depois de
um dia intewro de expectati-
vas, dividas ¢ consultas, o
presidente Luiz Indcio Lula
da Silva comunicou i TV
Globo, por volta das wh, que
ndo ina participar do debate
Lula alegou que seria “um
jogo de camas marcadas”, em
uma “arena de grosserias e
agressdes”. A decisio de Lula
foi soliiria. Pesou, principal-
mente, 4 decisio das oposi
goes de ir a0 Banco Central
exigir que a instituicio entras-
se na nvestigagio da origem
dos délares encontrados com
petistas, destnados a0 paga-

mento do dossié Vedoin

Seu tltimo discurso foi no
comicio em Sio Bernardo,
na Grande Sdo Paulo, acom-
panhado por sua equipe de
ministros, do vice-presidente
José¢ Alencar e nio citou
seus adversinos na disputa
eleitoral. Ele reclamou do que
chamou de “pequena 1
preconceituosa’, que, segundo
cle, gostaria de :mc:uT po
. "Eu nio poderia deixar de
vir a este comicio por mada
neste mundo’, concluiu, na
amca referéncia indireta a0
fato de ndo ter comparecido
a0 debate.

clite
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HOJE | Vitoria petista pode bater na trave

Reeleicao de Lula
tem novo tempero

GERALDO MUANIS

geraldo.muanis@jornalpanoramajf.com.br

A reeleicao do presidente
Luiz Indcio Lula da Silva parecia
favas contadas. Até que o epi-
s6dio da compra do dossié que
supostamente liga José Serra a
Maéfia dos Sanguessugas colocou
um tempero especial na reta
final da campanha.

Hoje, o Brasil vai as urnas
sem a certeza de que Lula estara
reeleito no primeiro turno. Se-
gundo pesquisa do Instituto Vox
Populi, sua vantagem diminuiu
muito e o risco de que haja um
segundo round, provavelmente
com o tucano Geraldo Alckmin,
ja é vista como uma nova es-
peranga para aqueles que se
sentiram traidos pelos quatro
anos do Partido dos Trabalha-
dores no poder.

Em seu blog na internet, o
jornalista Ricardo Noblat ante-
cipou os resultados apresenta-
dos a noite, na Tv Bandeirantes.
Os naimeros indicam que Lula
tem apenas 4 pontos de frente
em relacdao a soma de inten-
¢oes de votos dos seus ad-
versarios. O postulante petista
aparece com 46%, enquanto
Alckmin tem 33%, Heloisa He-
lena (P-SOL) tem 7% e o pe-

detista Cristovam Buarque
conta com 2%.

Também o jornalista Fernan-
do Rodrigues analisou o resul-
tado da prévia realizada nos dias
28 e 29 de setembro. O inte-
ressante da histéria é que, se-
gundo o site, o resultado era para
ter sido divulgado na sexta-feira,
0 que acabou nao acontecendo.

Os nimeros da pesquisa en-
comendada pela campanha de
reeleigao de Lula “foram saindo
de maneira envergonhada ao
longo da noite”.

Com a diferenca de apenas
4%, Fernando Rodrigues con-
sidera Lula reeleito no primeiro
turno. Porém, ressalta:

— Esté apertadissimo.

E destacou:

— Na pesquisa espontanea
(quando os eleitores respondem
em quem votariam sem ver a
lista de nomes), Lula tem 44% (56
2 pontos a menos do que na
pesquisa estimulada). Alckmin,
nessa categoria espontanea, tem
30% (s6 3 pontos a menos do que
na estimulada). O que isso sig-
nifica: intengdes de voto muito
cristalizadas. Daqui para a fren-
te, mudangas devem ser peque-
nas, dentro da margem de erro
da pesquisa - considerando-se
que levantamento do Vox Populi
esteja fiel ao que se passa no
eleitorado brasileiro.
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DATAFOLHA APONTA EMPATE TECNICO ENTRE LULA E A SOMA DE SEUS ADVERSARIOS

Ha chance de 2° turno, diz pesquisa

Entre céticos ¢ preocupados com o fururo, 354
mil juizforinos vio s urnas neste domingo. A
eleicio, marcada pelo tom momo, ganhou ares
de suspense mo ltimo dia. Pesquiss Datafolba
divulgada no sibado aponta empare  absoluto

entre Lula (PT), candidato a reeleigio, ¢ a'soma
dos seus adversirios, indicando a possibilidade
de segundo tumo. Para vencer em apenas uma
etapa, o concorTente precisa de 50% mais um voto,
Levantamento lbope seguiu a mesma tendéncia.

No sibado, centenas de cabos eleitorais e politicos
encemaram 2 campanha no Calgaddo da Halfeld,
mas 2 movimentagio pouco atraiu os eleitores. Juiz
de Fora deve conhecer seus representantes s 2zh

Piginas 3,4 e 9



Segundo turno?

Empate em pesquisas deixa sucessdo indefinida

Datafolha aponta queda de trés pontos de Lula que, agora, tem 50% dos votos vdlidos, mesmo nimero da soma dos adversirios

do Paulo (Folhapress)

- Pela primeira vez, se-

ndo s pesquisas do

Thope e Jn Datalolha
divulgadas na nowe de sibado
no “Jormal Naciomal”, 1 wa
de voros vilidos no presidente
Luiz Indcio Lula da Silva ficou
ahaixo da de scus adversinos
Com isso, existe a possibilida-
de de a eleigio ser definida no
segqundo tumo. Lula tem g
dos vows vilidos - excluindo
brancos, nulos ¢ indecisos -,
contra 5% dos demais adversa-
rios juntos. De acordo com o
[bope. Lula se mantém & frente
na disputa pela comda presi-
dencial com 45% das intengtes
de voto, contra 48% na pesquisa
antenor - divulgada dia 7 Pelo
levantamento  do  Datafolha,
Lula tem som dos votos vlidos,

mesma soma dos

Na rodada anterior, divulgada
na quar-feira, poranto an-
tes do debate, Lula tinha uma
vantagem de cinco pontos per-
centuas das intengdes de voto
sobre 1 soma dos seus adversi-
rios, 0 que ainda apontava para
sua reeleigio neste domingo. O
candidato do PSDB, Geraldo
Alckmin, aparece em seguida,
com 4% das intengdes de voro
Na pesquisa anterior, © ucano
tinha 32%. Em votos validos, cle
em 3% A senadora Heloisa
Helena (P-Sol) sc manteve esti-
vel em 8% - mesmo percentual
da pesquisa anterior. Em votos

ilidos, ela tem gx. Cristovam
Buarque (PDT) se manteve
com xx das intengdes de volo
Em votos vilidos, tem 3% Ana
Maria Rangel (PRP), Luciano
Bivar (PSL), Jose Maria Eyamel
(PSDC) ¢ Rui Cosma Pimema

(PCO) nio ponmaram.

A margem de erro da pesqui-
sac Iic L.]I)K pﬂn[(ﬁ Pmlnnuls
para mais ou para menos. A
pesquisa [bope foi a

campo entre os dias

Sahrissade

nheiro que teria sido usado na
compra do dossié contra os -
canos Geraldo Alckmin ¢ José
Sem A eleigio ocorre com
Lula  vivendo seu
pior momento dos

29 ¢ 30 de scrembro tltimos dois meses ¢
e owiu o ca- | segunde Alckmin, o seu me-
wres em 200 mu- | ypyg, 126 lhor. Em 27 de agos-
nicipios, com uma | mihage do 1o, Lula unha 4% ¢
margem de emo de brasisires uma solida vantagem
dois pontos percen- vie i urmas de 17 pomos sobre @
wais Com a mes- soma dos rivais.
ma margem de ero, | M fodo pais, Mas foi neste exato
o owvu | sende 354 mil ‘ momeno que Alck-
14708 eleitores em i em JF min COMmegoU & Cres-
409 municipios. | cer lentamente nas
pesquisas. Ele dizia
Escandalo que a cam| sO comega-
A queda de Lula e a ascen i de fato depois do inicio da
sio de Alckmin foram acelerr  propaganda eleitoral gratuita na

das pelos desdobramentos do
escandalo do dossié Vedoin ¢
pela divulgagiio das foros do dir

Intengao de voto (%)

PESQUISA DATAFOLHA

1°TURNOD™

BREE 27109

49 30/09

2 2 4 4

h-..g‘ A ol | 1 1 1L |
Cristovam QOutros Brances’  Indecisos
Buargue Nulos

* Amargem de erro da pesquisa & de dOIS PONLOS PEFCENILAIS Para MAks ou para menos. O levantamonta
fox reslizado entre sexta-lewa e sdbado com 3.010 eleitores do 200 municipios & foi registredo no TSE

televisdo: ¢ que os cleitores s6
comegariam a decidir “depois

da parada” (de 7 de Setembro).

Embora tenha sido ironizdo
POr muita gente, seus prognis-
ticos, agora, parecem se confir-
mar.

Q cndidato petista parece
ter sido impotente para conter
uma continuada Eﬁiomgu
que, no dlimo més, The rou-
bou pontos preciosos em toda
a Regiio Sul, em Sio Paulo ¢
na Regilo Centro-Oeste. Em
senido  contrario,  Alckmin
concentrou sua campanha nos
lugares onde estava mais forte
-0 Sul e Sio Paulo, ¢ em Minas
Gerais, sempre assentado no
prestigio do governador Aécio
Neves (PSDB), que deveri ser
reeleito com grande vantagem
sobre scus oponentes.

Gereo a Alckmin
Brasilia (AE) - O advogado

Marcio Luiz Silva, que repre-

senta o PT, entrou no comege
da noite de sibado com dois
pedidos de investigagio judi
cial contra 0 PSDB no Tribu:
nal Superior Eleitoral (TSE)
O PT pede a cassagdo de
registro ¢, no caso de vitoria
do teano Geraldo Alckmin,

do diploma e inelegi-
ilidade. No primeiro pedi
o advogado do pantido do
presidente Luiz Inicio Lula
da Silva informa que a ONG
Nova Politica arrecadou de
forma recursos para
4 campanha do tucano Ge-
raldo Alckmin, Ele disse que
1 ONG arrecadava recursos
para a campanha por meio de
um site na internet. “"A ONG
Nova Politica tem sede ¢ res-
ponde no Senado Federal, o
que indica uso de bem pibli-

co”, alirmou.



ANEXO X

wilson cid

g wilson.cid@jornalpanoramajf.com.br

AS SANDALIAS DE LULA

Depois de longa temporada pisando com salto alto,
comparando-se aos melhores de todos os tempos, quase
uma divindade, o presidente Lula teve de calcar a :
sandalia modesta do andarilho e descer das alturas em
que havia acampado. O orgulho, associado ao me-
nosprezo dedicado aos adversarios, acabou ruindo, e
agora tera de submeter-se ao segundo turno, nao sem
grave risco de voltar para Sao Bernardo do Campos
quatro anos antes do que esperava, porque um segundo
turno € sempre uma nova eleicao, em que o veto fala
mais alto que o voto. Segundo turno € mais razao e
menos emocao, quando os focos nao se dividem entre
muitos, mas se concentram em apenas dois.

A transferéncia da decisao para segunda rodada €,
portanto, uma campanha nova e diferente, a comecar
pelo fato de que, a rigor, tudo comega do zero. Nao ha
preferidos, e aos programas ja conhecidos os can-
didatos podem acrescentar muito pouco, apenas ex-
plica-los melhor.

Para o presidente Lula ficou constatacao impor-
tante. O bolsa-familia, que distribui mesada entre fa-
milias muito pobres e foi seu carro-chefe na campanha,
ganhou a simpatia dos nordestinos, que dele se apro-
veitam mais, porém ainda desperta suspeitas no Su-
deste, onde o assistencialismo imediato nao é tido
como boa solugao social. O presidente tera de redobrar
esforcos para mostrar que o programa valeu a pena e
seré reforgado num eventual segundo mandato.

Mas o grande desafio de Lula € tentar remover o
detalhe que, de fato, mais contribuiu para impedir sua
vitéria no domingo. E a dentincia de que est4 a frente,
por agao ou omissao, de uma quadrilha que age no
governo, e que levou sua gestéo a se tornar a mais
corrupta da histéria republicana.

Quanto a Alckmin, a tarefa serd desmanchar a
imagem de direitista que dele tragou o PT, como tam-
bém mostrar, com clareza, quais as armas que tem a
mao para combater o maior mal do Brasil de hoje, a
roubalheira.
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or mais que se avalie o seu grau
de envolvimento, ou nio, o povo
tem se mostrado sibio ao ir as
urnas. Ao levar a eleigio presi-
dencial para o segundo turno, ele tomou
uma posigio pedagogica, que deve servir
de recado para os préprios candidatos:
¢ hora de £scutir 0 pais e 0s programas
para o seu futuro. E hd razdo para isso.
Nos 45 dias de campanha, além das bi-
zarrices praticadas por alguns candidatos
proporcionais no horirio eleitoral, o que
mais se discutiu foi se havia culpa desse
ou daquele candidato nos escandalos.
Temas como saude, seguranga e edu-
cagdo - salvo pela bandeira solitiria de
Cristovam Buarque nessa questio - ti-
veram um papel menor nas discussdes
envolvendo os atores do primeiro turno.
Até mesmo nos debates, pouco se falou
de solugdo, ficando a agenda por conta
do processo de desconstrugio do adver-
sario.
Hé, também, um outro ponto impor-

tante. O segundo turno é um sinal de
alerta aqueles que costumam considerar
a vitéria j4 na primeira etapa um cheque
em branco para o mandato, o que leva,
inclusive, ao que as ruas chamam de salto
alto. O eleitor pode manter a sua opgio
do primeiro turno, mas quer humildade
dos politicos e um olhar voltado para as

" demandas que nido sdio poucas.

O jogo, agora, estd aberto. Os candida-
tos Luiz Inacio Lula e Geraldo Alckmin
terdo, até o dia 29, uma oportunidade
unica de exercer democraticamente o
proselitismo eleitoral, dentro de padrdes
distantes do jogo baixo que marcou al-
guns momentos da campanha. Serd no
mano a mano que irdo definir o que
deles espera o eleitor. Por fim, sdo ven-
cedores ao chegar na reta final da prin-
cipal elei¢io nacional. O jogo recomega
no zero a zero, o que é Lom para eles
e para a democracia, desde que joguem
dentro das regras estabelecidas pela lei e
pela ética.



ANEXO Z

Datafolha

ula lidera com 50% contra 43% de Alckmin

Entre 0s leitores que declararam voto em HH, 48% dizem preferir tucano; jd entre os que escolheram Buarque tendéncia estd dividida

. Sio Paulo
* (Folhapress)
- A primeira

il uisa Da
A
~ adisputa pela

EE*,*; P Presidéncia
Y411i10] no segundo

umo mostra
que o presidente ¢ candidaro
reeleigio pelo PT, Luiz Inicio
Lula da Silva, tem 5o% das in-
rengdes de voto. Seu adversirio,
Geraldo Alckmin (PSDB) conta
com 43% das Sea
eleigio fosse m clei-
tores brasileiros votariam em
branco ou anulariam o voto;
4% se dizem indecisos. Consi-
derando apenas 08 voros vili-
dos, ou seja. excluindo votos
brancos, nulos ¢ ¢ eleiores que

e duiaram indecisos, Lula tem
-\.ps e Ak:kman 46%. A pesquisa

pelo_jomal
Full'na de >P:mln ¢ pela TV
Globo, e divulgada pelo “Jornal
Nacional”. A margem de ermo
da pesquisa ¢ de dois pontos,
mais ou para menos. O
gmmamlha mwlﬁm:ﬂu eleitores
em 368 cidades entre quinta-
feim e ontem. A pesquisa foi
regisrada o TSE  (Tribunal
Superior Eleitoral),
Entre s eleitores que decla-
ram ter votado na candidata do
P-Sol, Heloisa Helena, para pre-

sidente no primeiro twmo, 48
dizem que pretendem votar em
Geraldo -\mum ma segunda
VORCIo que Ocome no- proxi-
mo dia 29 de ourubro, Lula ¢
o candidato de 3% dos cleito-
res da candidara do P-Sol, que
declarou nio apoar nenhum
dos dois candidatos na segun-
da votagio para a presidéncia
Os eleitores de Cristovam Bu-
arque, do PDT, se dividem:
% dizem que vio votar no
candidato perista 3 reeleiiio ¢
perceniual idéntico afirma que
vai votar no candidato rucano.
Considerando apenas os votos
validos, ou seja, excluidos votos
nulos, em branco ¢ os eleiores
que se declaram indecisos, Lula
tem 54% & Alckmin 4om.

Lula atinge 5% das intengoes
de voto (sete pontos acima da
média) entre os cleitores que
w@m até o ensino fundamental,
ficando 2 pontos percentuais i
frente de Ekkmm. que obtém
% nesse estrao. Os eleitores
m escolaridade média se

48% tém intenglo de
votar no candidao do PSDB
i Presidéncia e 45% ahrmam
que vio votar no candidato do
PT a recleigio. A maiona (5p%)
dos cleitores com
superior prefere o rucano; Lula
tem 35% dos VOLoS entre 08 mais
escolarizados

Intencdo devoto em tucano
aumenta conformerenda

d:bau;d:qf,ponua&wx

NoNntd::.[uiammdm
intengdes de voto, a
frente de Geraldor Al pnnn;l

wmmmqu:t&nrmdamA
tre dois € cinco minimos, 5u a
41% entre os que m. rendimen-
tos entre cinco ¢ dez sakirios e
6g% 2 24% enire 0s que ganham
mais de dez salirios minimos,

No Sul, Alckmin fica 24 pontos
i frente de Lula (5% 13%) ¢ no
Sudm:um-r:m;m:(qspan

upemedriam..gycpmsa}



ANEXO AA

wilson cid

wilson.cid@jornalpanaramajf.com.br

O PRIMEIRO DEBATE

No primeiro encontro entre os dois candidatos a
presidéncia da Republica, para a disputa do segundo
turno, observou-se que o debate excedeu-se na preo-
cupacao com as questoes negativas em detrimento
das positivas. Porque, se é preciso tratar da corrupgao
que se institucionalizou e expor o fracasso do de-
senvolvimento nacional, nao menos importante € dis-
cutir o que tem de ser feito e como sera feito. Nesse
particular, as exposigoes feitas por Lula e Alckmin
deviam ter sido mais objetivas, revelando nao apenas
0 que pretendem realizar, mas quais os instrumentos €
caminhos para realizar.

As campanhas eleitorais no Brasil continuam sendo
vastos programas de intengdes, mas pobres na forma
de viabiliza-las.

O debate realizado pela Band teve muitos mo-
mentos de cronica policial: Alckmin denunciando o
banditismo que se intalou no governo, e Lula, de-
senterrando a seguranca em Sao Paulo, onde seu
opositor foi governador, esquivou-se das dentincias,
porque entende que seu papel é de presidente da
Republica, ndo investigador de qualquer delegacia de
roubo e defraudagdes. Por isso, desviou-se sistema-
ticamente de enfrentar as acusagoes.

Um defeito que se evidenciou em ambos é que nao
lhes parece necessario conferir prioridade ao futuro do
Pafs. Alckmin prefere o passado recente e entra nas
mazelas do governo petista. Lula, mergulha mais ainda
no passado, e disseca o governo Fernando Henrique. E
quase uma fixagao psicética.

* & %

Mas o confronto de domingo, se ficou devendo
alguma coisa aos telespectadores, mostrou que € ver-
dadeiramente leal e procedente o cuidado do PT,
quando se esforca para tirar Lula dos debates. O
presidente nao se articula bem, ndo é exatamente uma
pessoa informada, além de aventurar-se num campo
perigoso: ele é sempre tentado a fazer ironia, a rota
mais delicada da oratéria. O que era para ser irénico
acaba sendo coisa sem graca.



ANEXO AB

Controle da ética

omo ja era de se esperar, a segunda-

feira floi dedicada 4 andlise do debate

entre os candidatos Lula e Geraldo

Alckmin, na noite de domingo, na
“TV Bandeirantes”. Na agenda, a indagagio so-
bre quem venceu o primeiro round. Para uns,
Alckmin, por ter ido a0 ataque desde o primei-
ro bloco. Para outros, Lula, que tinha mais na-
Meros para mostrar, sobretugo em comparagdes
com o mandato anterior. Jogo jogado, o proxi-
mo encontro serd na “TV Gazeta”, de alcance
restrito para a maioria dos brasileiros, a comegar
por Juiz de Fora, onde s6 é captada pela para-
bélica ou pelo sistema a cabo.

Mas, independente de quem foi melhor, um
dado ficou claro: os candidatos preferiram falar
mais dos problemas - e por um bloco inteiro de
Sdo Paulo - sem avangar, como se esperava, na
solugio das demandas nacionais. Dizer que fard
isso ou aquilo é insuficiente quando o ideal é di-
zer como ird fazer. E vital que, nos dois préximos
encontros, avancem mais na discussio tematica,
deixando o jogo bruto para os palanques.

Mas, se houve um vencedor, foi o processo de-
moxritico. O debate, em que pese o tom, oxigena
a discussio e tem seu efeito pedagogico para os

proprios atores politicos, por estarem expostos a0
olhar nacional. O eleitor, até entio, ficou diante
apenas de programas eleitorais frutos do marke-
ting politico ou de encontros em que o presiden-
te foi o grande ausente. Agora, ndo. E olho no
olho, facilitando a percepgio nacional.

Para uma campanha tdo curta, pautar a dis-
cussio apenas no campo ético, como ficou claro
no encontro de domingo, pode ser temerrio,

‘uma vez que, até para uma questdo tdo grave,

ha limites. Ademais, pelos proprios pronuncia-
mentos - Alckmin acusando Lula pelos fatos
recentes, e este mostrando que, no Governo

‘passado, ndo era diferente -, fica dificil estabele-

cer uma diferenca abissal que permita ao eleitor
dizer que uma administragio foi menos ou mais
ética do que a outra.

O Brasil tem uma agenda mais ampla que
pode ser explorada pelos dois candidatos, a co-
megar pelo fato de o presidente falar mais ao
Nordeste do que ao Sul e seu adversério ir pelo
caminho inverso. Faltou uma andlise do Brasil
como um todo. O tom que ora adotam pode ser
um caldo de cultura perigoso para o proximo
mandato, pois estd se criando um corte profun-
do entre dois brasis.



ANEXO AC

Debate na 1V

Tueano ag como delegado de porta de cadeia, diz L

0 ministro Tarso Genro comparou Geraldo Alckmin a um cao pitull treinado e definiu a atitude do candidato do PSDB como ‘fascista’

Brasilia (Fo-
Ihapress)
Um dia apos
sofrer inensas
ataques de Ge
ddo Alckmin
Zalll1F7 (PSDB) noprr
T meiro debate
do segundo tumo, o presidente
Luiz [nicio Luka da Silva bus
cou sair da defensiva. Segundo
cle, 0 embate “foi um dos dias
s ln.‘ll} LF.I( }l VIvVed como
politico, porque pensou ndo
ostar diante de um cndidato,
mas sm “na frente de um
delegado de ponta de caden”
Surpreendido pelo tom agres-
sivo do wicano, Lula mostrou
nervosismo nos dois pameiros
biocos, quando Alckamin gues-
tionou a origem do “dinheiro
sujo” apreendido com  petistas
para comprar o dossié contra o
PSDB. N
Em evento de
campanha com cerca

dehate ontem perccheram que
o \.K.‘-Ii.k) co Hmhl JL' uma
nota 5o Ele pegou tudo que
¢ maera de jormal ¢ resolveu
transformar no programa dele”
E prosseguin: “Aquela velha
sanfona quebrada que s6 faz o
INESmO Som ¢ O que eles estio
fzendo a campanha inteira. E o
mesmo som, A mesma sanfona,
4 mesma anogancia”. E cond-
nuow "0 povo ndo quer ver
candidao ficar xingando um
a0 outro, 0 povo quer saber o
seguinte, o que € que vai fazer
para melhorar a minha vida.”

Gritiea

Q ministro Tarso Genro (Re-
lagties [nstitucionais) comparou,
ontem, e Porto Alegre. Geral-
do Alckmin 2 um clo pitbull
weinado e definiu a atitude du
tucano no debate
tes “fascista”
Q ministro afirmou
que Alckmin foi trei-

como

] o candidato 3 e !
Jde 0 cantores evan- o pLun ser agres:
gelicos no Palicio da d, sivo. “Sempre vi 0
Ahvorada, onganizado | 8 embate Alckmin como uma
o senador Marce: | 'Toi um dos pessod mansa, uma
L) Crivella (PRB), cle ‘“ mais pessoa da Opus Dei,
criticou o eano: " tristes’ que que tem  paciéncia
deban com Ulysses | jd viven para explicar suas
Guimarles, com Bri- | pelities posigoes. Ele apare-
zola, com Mirio Cor | | ceu como um pit-
vas, com Aureliano bull no debate. Mas

Chaves, com Afif, com Collor,
com Serra. com Ciro Gomes,
com Garotinho, com [inio
Quadros, com Franco Montoro.
Tinha um nivel politico assi-
milivel no debate. Omtem, eu
pensei que ndo estava na frente
de um cindidiw, pensei gue
estava na frente de um delegado
de porta de cadeta”, disse

Lula acusou o wcano de bater
na tecla da cormupgio para fugir
do debate sobre programa de
govemo: Por que os nossos
adversinos ndo querem discurir
polinc econémica? Por que cles
n.‘m querem  discutir _politica

socal? E voods que vimm o

acho que o ndo ¢ ruim. Em
momentos agudos, s pessoas
mostram  sua verdadeira per-
sonalidade. Ele estava treinado
para parecer furioso.”

Tarso definiu o escindalo do
dossié como como uma anma-
Glo que levou a cleigio par

o segundo wmo, "Algucm do
L:du de L& quis rmbém pres-
wr servigo 4 sua candidarura,
assim como esses estabanados

uiscram, - entre p
1u.m SEIVIQO conunﬁduhmm

Serra. Incriminaciio em abstrato

¢ uma postura fascista, que ¢é o
quc o Alckmin fz em relacio
o PT”

Gy JomanAF 0814

T
ATRQUE: presidente diz que Alckmin ndo tem postura dos adversirios anteriores. que mhm nivel politico assimilivel no debate




ANEXO AD

"Sentimento do pove'

Alckmin afirma ter
consciéncia tranqiiila

Sio Paulo (Fnihapn..\s) -0
candidato do PSDB a presi-
dente, Geraldo Alckmun, afir-
mou ontem ter dormido “com
a consciéncia trangiiil” apés
o dehate com o petisa Luiz
Indcio Lula da Siva "O tom
ndo ¢ agressivo, Eu estou abso-
luamente zen, absolutamente
rangilo, dormi trangiilo, com
a consciéncia trangtiila. Agora,
nés temos de ser verdadeiros,
isso sim.”

Segundo Alckmin, sua postu-
ra no debate vocalizou o “sen-
timeno do povo™ “Eu quase
ndo consegui andar na rua hoje
{ontem) cedo. Acho que exter-
net 0 sentimento de indignacio
do povo brasileiro, Acho que
isso estva parado na garganta
de todo mundo. Fui um ins
mumento do povo, mas ndo
com raiva, mas com indignacdo.
Nos ndo podemos achar que o
que vem ocomendo no Brasil,
¢ ndo parou de acontecer, seja
normal”

O weano passou o dia de
ontem em Sio Paulo, em reu-
nides com  correligiondrios ¢
gravagdes de seus programas
de TV. De acordo com ele, a
estratégia adoada ndo
ter sido utilizada nos debates
do primeiro do primeiro turno
porque Lula ndo compareceu.
O candidato recebeu a visita
dos presidentes do PFL, Jorge
Barnhausen. e do PPS. Roberto

Freire. Ambos afirmaram que

ele vemceu a dispura com Lula  gset™g

“0 Lula se omitiu, mentiu e

perdeu”, disse o pefelista

Empate

A érica estard no centro dos
debates eleitorais neste segundo
rurno das cleigdes presidenciais,
como foi demonsmado, no do
mingo, no primeiro debare entre
os candidaros 3 Presidéncia da
Repiiblica. Fssa ¢ a opinido do
cientista_politico ¢ professor da
Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), Fibio Wander-
ley Reis. “O Alckmin nio rem
como fugir do tema, ¢ o Lula
rambém nio tem como escapar
dessa discussio”, destacou.

Segundo Fibio Wanderley,
o tucano foi o fator surpresa
da noite, a0 partir para o at-
que logo no inicio do debate.
“Fiquei surpreendido pelo ca-
riter aguerrido ¢ combativo do
Alckmin. Isso causou impac:
0 ¢ el pode ganhar pontos
junto a0 eleitorado indeciso”,
emendou. Apesar da surpresa

pelo tom mais incisivo

de Alckmin, o dentista polin-
co acredi que houve empate
neste primeiro debate enire os
presidencidveis. “Alckmin foi
enitico ¢ mais agressivo, mas
Lula também se sain bem nas
reSpostas & [omou a iniciamva
de propor a discussio das pro-
postas de governo.”

Moo s AE/U0-10-06

: P

m tucano recebeu visira do presidence do PFL. Jorge Bornhousen, que disse que Lula perdeu




ANEXO AE

Com PMDB de MG

Lula diz que tucano
representa desmonte

Brasilia (AE) Sem sair de
Brasilia, o presidente Luiz Ind-
cio Lula da Siva (PT) levou,

) uma i"-é\ll'n:i Ppe
representatividad

capital, reunindo deputados do
PMDB. Foi no Paliicio do Jabu-
ia oficial do também
¢ Alencar (PRB), seu
evou 0 tom das
crificas 40 CONCOITENtE UCNO,
Geraldo Alckmin, Em discurso,
citou a politica de privatizagio
do Govemo passado, do entdo
presidente Fernando Henrique.
Elke ressaltou que Alckmin dard
continuidade a0 “desmonte” do
Estado. “Todo bom jogador de
truco sabe que ndo adianta ble-
far o jogo inteiro, porque tem
uma hora que toma um seis,
¢ estdo jogadas as caras fora”,
disse. “Sou jogador experiente,
1 vida ndo permite que a gente

brinque quando joga truco.”

O presidente disse que o ad
versirio nio tem competéncia
para aumentar o salirio mini-
mo € ameaga }‘@r um “mon
te de dinamite” nas realizagdes
do amal Governo. “(Alckmin)
¢ aquele cidaddo especializado
em destruir em dois minutos
aquilo que a gente constrGi em
dois séculos™. O presidente am-
da defendeu disputa “sobria” e
sem “demagogia’. Ele disse rer
ficado estarrecido pela propos-
@, apresentada por Alckmin
no debate da TV Bandeirantes,
de vender o avilo presidencial
para construir cinco hospitas.
Lula ainda pediu empenho dos
aliados para garantir votos em
Minas. “A palavra de ordem &
se trabalhamos dez horas por
dia no primeiro wmo, agora
precisamos trabalhar 157, disse.

(ELSD JUMIOR/AEN0-10-08

T 4
'm_” s

Paosk MKEIRA £ BRASILIA: Lula, Alencar e Helio Costa participam de reunido com liderancas do PMDB:MG




ANEXO AF

PALAVRA DO PRESIDENTE

A opcao por Lula

Ontem, comuniquei
aos eleitores e amigos que
havia decidido apoiar a
candidatura de Lula neste
segundo turno, e hoje, na
qualidade de majoritario
em Juiz de Fora na dis-
puta do Senado, o que me
conferiu maior responsa-
bilidade na politica mu-
nicipal, considero neces-
sdrio trazer algumas ex-
plicagdes sobre a decisao

que tomei. E digo logo

que tenho feito severas
criticas ao atual governo,
0 que nao constitui im-
pedimento para que se dé
um voto de confianga ao
projeto que Lula tem
apresentado para o seu
novo mandato. Da mes-
ma forma que nao abro
mao de cobrar, implaca-
velmente, o cumprimento
de tudo que o candidato
vem prometendo. O pre-
sidente tem insistido na
importéncia de se estimu-
lar a produtividade e tra-
balhar para que as injus-

ticas sociais descam a ni-
veis menos incompativeis
com a dignidade dos bra-
sileiros mais pobres.
Nesta primeira parte
das explicagdes, expus mi-
nhas expectativas e algu-
mas das razdes que me
levam a considerar Lula a
melhor escolha. Mas ha
também, na mesma linha
de reflexdes, motivos pe-
los quais ndo votaria em
Geraldo Alckmin, em
quem vejo o espectro de
uma politica que, nos oito
anos do tucanato, enter-
rou o futuro do Brasil, a
comecar pela venda-doa-
cao de algumas das mais
importantes estatais bra-
sileiras, entre as quais a
Vale do Rio Doce € o mais
doloroso exemplo da pri-
vatizagdo insana. Parale-
mente, Ocorreu no gover-
no Fernando Henrique, a
priatica de uma moeda
real artificial em relagao
ao ddlar, o que nos levou
ao estelionato cambial e

as mais elevadas taxas de
juros do mundo.

Nao faltara quem pre-
tenda afirmar que sao
apenas mazelas de um go-
verno passado. O argu-
mento € facilmente con-
testado, quando se ob-
serva que o tucanato dos
oito anos de FHC trans-
formou-se numa filoso-
fia oligdrquica centrada
no regionalismo paulis-
ta. O projeto dessa oli-
garquia comegou na
compra de votos para a
reeleicao de FHC e pre-
tende ser retomado com
Geraldo Alckmin.

Penso que, com Lula,
o Brasil pode olhar para
dentro de si mesmo e
mergulhar nas suas en-
tranhas, onde a miséria
é desumana. Acredito
que no seu primeiro go-
verno ele revelou sen-
sibilidade para enfrentar
o desafio, o que ja vale o
voto de confianca.

OMAR RESENDE PERES



ANEXO AG

Na DAB

om regleicdo, ‘governo acaa
antes de comegar', diz Alekmin

Petista ataca tucano por declaragdes sobre 2010 & afirma que candidato jd admite derrota

CELSD JUNIORAE/E-10-06

ELEICHES Bﬂﬁlﬂ(l:o’
Thapress

Umduapos

b e
ir aumento

vantagem
do presidente
Luiz Indcio Lula da Sll\n no

Alckmin, afirmou que, caso o
pcmmscpur]utoommgo—
verno aﬂlha.mus mma;ar

o fosse reeleito, com todo
um;petm.nba.mt:sdnmnm-
disse o tucano, no inicio
dcumd‘ﬂ]n:dmmhmd&apch
Crdem dos Advogados do Bra-
sil (QAB), em Brasilia. “Jd co-
mega a discutir 2010 no dia se
gumtr.\luduscgumae]acﬂn
zodomundo “vamos
anos?", completow. A declara-
o foi feita espontaneamente,
no primeiro bloco da sabarina,
‘m:mxdopmuumaaplamgm

¢ 2 cam-

panl'adc:oln disse Garcia. Em

inido, ¢ “extraordininio”

in se preocupe com

Jqucm de 2010 - deixando de

lado a arual disputa.

Abatido’ p:lo resultado da pes-

ﬁvordelula

od.lapam

privatizagdes caso
eleigio. A avaliagio
dudawnpunhanmuéquca
ammp,dmﬁcadamom

PARK TENTAR ESFAZER BOUTE: 52 jaqueta; simbiolas das estatais Bance do Brasil Caa, Pcrobris ¢ Correios

Pa.ratcumcsmnmrocfmc a

mmonmmb‘

gotipos do Banco do Brasil, dos
Correios, da Petrobras e Caixa
Econémica Federdl "Quero
desfazer 0 boato, me sinto aé
constrangido de ter que fazé-lo,
m:mpomm:wamgm
ma de governo tem 16
ympaml;,cnaﬂnum ha
que trae
Apesardaynnmﬁqu:nzo
negociaria nenhuma estatal, Al-
ckmin também saiv em defesa
dﬁpﬂ\-‘aﬁz&qéafcilasdurmm
Fernando

SCSIﬁD ( J Henrique
52002). O que

foi prmnﬁ izado foi. wnaamc.n—
te privatizado”, disse, citando

Omdcmlﬁxuzcunpm
b 1 Cdie St
e Si
Nacional. sobre 0 assun-
to, disse que o governo petistz
vatizou © ento
zﬁ&xado ‘qu:vwfaz:ré

“despetizar’ ©
A ofensiva ;mta.rdm’azcr
olm]nucc{]:mboamdcpma'

tizaghes mobilizou

PSDB e do PFL. S:gu.ndoooo—

mandodawnmﬂmowm
paganda na TV

zl'mcra mzagocsdamm

tincia numa agio “antiboataria”

com panfletagem



ANEXO AH

LULA E ALCKMIN TROCAM
ACUSACOES EM DEBATE

Tucano usa tom

mais brando que
adotado antes; Lula
abusa da ironia

O debate promovido ontem,
pelo SBT, E)TO

oonstantcmdcacusagﬁesm—
tre os candidatos 4 Presidéncia,
Geraldo Alckmin (PSDB) e Luiz
Inicio Lula da Silva (PT). Eles

Ear;dx':namdﬁmrosdgonm
acporanddaﬂlepmgmnasdc
Governo. O tucano se portou
COM Um tom um pouco mais

brando do que o adotado no
dcbatcantmor]él.ulausou
e abusou da ironia para tentar

marcado  pela desconcertar seu oponente. Pes-

quisa Vox Populi aponta que

Lula tem 57% das intengdes de

voto, contra 37% de Alckmin.
Pégina 7
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Troca de acnsagﬂes

Lula ironiza adversarm ckmin critica Governg

Apesar de ter se apresentado em tom mais ameno que no ditimo debate, tucano tratou de corrupgdo, enquanto petista lembrou privatizagdc

- i
Presidéncia, Geraldo Alckmin
(PSDB) ¢ Luiz Inicio Luk da
aﬂvaﬂ’n M.nsumaw:os

colocagio de que “a saide vai
muito mal no Brasil”. Foi o
bastante para Lula alfinerar: “Ele
ndo usa 0 SUS porgue cle nio
erln%a bcuslrwvtzqucmc
orou muito”. O tempo fechou
wmbém quando se trtou de
SEQUIANGA, OULTO ‘ﬁfm«}w de
'\(l ks A 05
-\Hﬂ'mn.plf) Governo
wdas as verbas pam

cnar o

dlsam pvcfmh ..i.m
pontos fracos do adversirio do
que expor em detalhe, progr-
mas de Governo. Apesar do
tom icido, 0 cano se apresen-
tou um pouco mais brando que
no debate da TV Bandeirantes.
Em virios momentos, quis dei-
xar clara a diferenga entre ele ¢ 0
presidente petista. Lula, por sua
vez, usou ¢ abusou da ironia
para tentar desconcertar o opor
nente. Os temas preferidos dos
no caso de Lubx e

i

1 L
i

nunmpnnuchpms
de ouvir o nival citar as medi-
das que teria tomado i frente
do Govemo de Sdo Paulo para
combater 0 avango do crime,
Lula criticou: "Assim as pessoas

4 femperatura se manteve alta
Lula insinuou que o concor-
rente ndo tem proposta para
Educagio, 20 passo
que Aldkmin  citou
05 investimentos nas
csmln de Sio P.mk)

g

N Fuamué 1940

TewpeRATURA ATA: o5 candidatos Geraldo Alckmin ¢ Lula se cumprimentam antes do debate realizado ontem pelo SBT
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Ha Record

Aaressiidade e ironia marcam pendtimo confronto

Animosidade voltou a marcar debate, em que Alekmin ficou no ataque @ ingistiu no tema corrupcdo, e Lula tentou tom mais propositivo

Em razio
[l ns N
de Geraldo Al
ckmin (PSDB),
o peniltimo
’ debate  entre
74 11]17 o5 presidenci-
A d veis, realiza
do ontem ma TV Record, foi
marcado pela discussio éica
O tcano citou, em todas as
oportunidades  que

teve, 05 recentes es-

¢ dinheiro de corrupgio”. Ao
responder acs comentirios do
adversirio, Lulka abusou da iro-
ma ¢ afirmou que o8 08 escin
dalos aparecem porque agora os
casos irregul sio apurados,
“i0 contririo do tempo em
que o PSDB governava o puis,
bloqueava as CPls ¢ engavetava
as dentincias”. O assunto cont-
nuou em pauta, com Eurpas de
ambos os lados.

Na questio da eco-

cindalos da politica Gandidatos R nomia, segundo item
brasileira, acusando | repetiram muito | mais nbotd.ldn no
sen  adversirio, o | das atuages dehate, os candidatos
presidente Lula, ¢ o | anferiores, apresentaram - andli-
PT de serem s 15 | gom Alekmin ses totalmente diver-
ponsivess pela aise | pohrande gentes em  relagio
“Tenho alguns defei explicagdes ¢ 208 mesmos temas,
tws, mas ndo n)ulbu Lula af i como, por ‘i:n;:;
¢ nem jogo & culpa f 08 néimeros

dos meus ermos nos repablicand | iy fremo Bruo
outros”, chegou a ———— (PIB). Para Alckmin,
dizer Alckmin, a0 o pifio aescimento,

garantir gue o Rs 17 7 milhdo que
ST USILo 1A COmPr de dossié
CONMra 08 WCINos “ceramente

de apenas 2% a0 ano, wari
problemas futuros como o de-
semprego. Ji Lula afirmou que

prefere um crescimento menor,
mas prolongado, ji que esa
combinacio de fatores ite
compartithar o desenvolvimen-
10 econdmico com o social
Neste ponto, o presidente fez
virias comparagdes com o Go-
vemo de Fermando Henrique
Cardoso (PSDB), frisando que
recebeu em pais, em 2003, “em
péssima situagio”, mas que con-
seguin um gestio “inigualivel”.
Alckmin .u.llmlm que o desem-
penho da economia, durame o
de seu
entre 195 ¢ 2002, realmente "T(n

[e]

-
Com bom h:.umr Lula retru-
cou: “Esses banqueiros sio in-
gratos, receberam tanto de mim
¢ woum wmdo no Alckmin..”
TOS COM O petista.

Jows st/ 23 0H06

Moms scusacdes: Lula e dlckmin se cumprimentam antes do pendltimo embate da sucessdo presidencial




ANEXO AJ

Datafolha

antagem de Lula Sobre Alckmin vai a 21 pontos

Levantamento mostra que presidente sobe um ponto e tem 58% dos votos totais no 2° turno

; tucano cai um ponto

ELEIgHEs  Sio Paulo
- (Folhapress)

i - A vantagem
& do presidente
é Luiz  Inicio

= Lua da Sia
{11) (PT) sobre o
N '-(:c_

¢ aparece com 37%
O percenual dos que conside
ram o desempenho do petista
Stimo ou bom escilou g‘m
na semana passada para 53
hoje. A taxa dos que conside-
mm o Governo lula regular
oscilou Idcﬂipp.myscadm

T |

raldo Alckmin oscilou de s
PONIOS Para 21 pontos, segun-

o pesqui divul-
pdap:qu:m de ontem pelo
“Jornal Nacional”. A pesquisa
foi encomendada pela “Folha
de S. Paulo™ ¢ pela TV Globo.

A taxa de intenglo de voto em

rpnﬂdeme como ruim ou
péssimo se manteve em 15%. A
nota média aribuida a0 presi-
dente, cm uma escala de zero

7 nova jsa de in-
tengdes de voto. O levantamen-
to seri realizada enore os dias

77 ¢ 28 junto a 2.820

de voto em Alck- 'm.‘-—‘ . zmtst:dns.mg-m

min oscilou de 3%
para 3% A axa dos
que pretendem anu-

lar o voto ou votar

| Mo Rio
em branco oscilou | d petista no | O andidio do
i

de % para = ¢ a | Governo otimo PMDB ac Governo
dos que se declram | ou bom oscilo | do Rio, Sérgio Ca
indecisos s¢ mante- | bral, lidera a pesqui
Ve e 3N, para 53% 51 Daafolha para o
Considerando ape- |gundnmmnmm
msusmvili:s 9% das intengdes de
- excliindo brancos, nulos ¢ vow. A candidata

Alckmin, 4ox Com isso, 2 van-
de Lula sobre Alckmin
iwoscilou de 20 pontos para

2 pontos nos votos vilk
A axa dos que dizem espon-

e s entregue um camic

com os nomes dos candidatos

que vio vour em Lula

presidentc, oscilou de 53¢ para
55% Alckmin se manteve com
3% O Damfolha ouwviu 78
eleitores em 347 municipios do
fs. A isa foi conchuida
o e b i
pela TV Revord entre os dois
candidatos A Presidéncia, o ter-

Lula chega is vésperas da
cleicio na condigio de favorito,

do PPS, 3x Com isso, 2 van-
i 3

ascilou de 24 para 25 pontos. A
el pii

foi encomendada

Solba de 5. Paik” ¢ pea TV
SWRJTVT,

Se-a eleigio fosse hoje, Cabral
teria 3% dos voros vilidos - ex-
uindo votos braneos, nulos &
indecisos - contra y% de Fros-
sard. A margem de emo ¢ de
dois pontos percentuais, para
mais ou para menos. O Data-
folha ouviu 162 cleitores em
45 cidades entre segunda-feira
¢ tercafei- A pesquisa foi
3 1 Tribunal & 1
Eleitoral do Rio.
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Hi 45 dias
0 pafs inteim
quer saber
Jl' wlﬂdll vero

|
o dinhemo

Qs escndalos
ndo param
¢ nem sao

apurados

A satide estd
um caos, a
cconomid so

cresce mais do

que a do Hao.

Geraida ki

FRENTE-A-FRENTE: pela @ltima vez, presidenciaveis tiveram a chance.de expor projetos para o eleitor, antes da votagao decisiva, amanhd

Debate da Globo

Gonfronto final ¢ margado por animosidade

Na arena, tom dominante do embate entre Lula ¢ Alckmin foi avaliacdo de modelos adotados por PT e PSDB

Agora ¢ com
o eleitor,
cabine
, votagdo
candidatos 2
Presidéncia,
* Geraldo Al
ckmin  (PS-
DB) ¢ Lwiz Tndacio Lula da
Silva (PT
chance de apresentar proje-
tos ¢ pedir vows, em rede
nacional. Na daluma opor-
wnidade, ontem i noite, no
debate da TV Globo, o wom
iﬂnlm.lnn i\“ a4
Ic modelos administratvos
wdotados pelos partidos dos
Porém, o
vento s6 empolgou 4 parn
do terceiro quand
M em cena as ques
s éticas. A parnr dai, os
debatedores trocaram farpas

r(;?-[\
i‘..‘\.‘a‘..‘

ndo terio mas

avaliaca

sresidencidves

loco

: chegaram, em
nentos, a discutir na

tensi
) VEIO i

ta com

pra, por petistas, do dossié
contra tucanos. “Hi 45 dias
o pais inteiro quer saber de
onde veio o dinheiro”, afir
mou Alckmin. “Vocé deve
saber. 56 a sua candidatura
ganhou com essa historia
rehateu Lula, Em  seguida,
mantendo ¢lima na
da amistoso, 0 tur
cano

a0 PT. O presidente
,‘(phl\'c“i)\l O twema
para acusar o opo
de incompe

a0 das

FaNg

ntados como

“indecisos” ¢ sorte

esidenci:

aran

fizeram as suas

blocos, Lula e Alckmin res-
ponderam  questionamentos
sobre praticamente todos os
wmas da pauta de campa-
nha. O tucano aproveitou
o formato para realgar o
que considera pontos fra
cos da amal administragio

— A saude esti um
Caos, a cconomia
50 Cresce mais ..ln
que a do Haitica
carga tributiria ¢
muito alta”, disse
Lula, por sua vez.
rehateu com com
paraghes entre as

realizacde

em quatro anos ¢

de outros gover

nantes, principal
mente Fernando  Henrigue
(presidente de
Além  disso, ¢
audou muite
a administrar o estado de
Sao Paulo. “Nio ha nenhum
programa realk em gual
quer entidade da

12002}

que

adversirio

a0

que ndo seja tocado com di-
nheiro do Governo fedel
afirmou o presidente
Quando o tema levantado
por um eleiror for corrupgio
i temperatura do debate se
clevou. Alckmin, visivelmen-
te mais tenso, disse que,
com Lula, “os escindalos nio
FJT.]"‘ ¢ nem S0 lpumdnﬁ'
Pediu o fim da impunidade e
pregou a necessidade de dar
valor aos “principios morais™
O presidente, ji acostumado
a0 palco do debate, cito
a aagao da Policia Teder
nos ultimos quarro anos para
gaTantir que
dade
COITUPG

Tropegos

Alckmin marcou sua atu
agio com repeigio da linha
de raciocinio adotada nos rrés
debates anteriores, insistindc
em temas ¢ frases cons

dos novidade foi

nunci” de que o G

estaria tentando “privatizar”
a Amazonia. Teve seu pior
momento a0 citar um dado
errado sobre  desmatamento
da regido. J4 a parcipagio
de Lula contou com o tra
dicional emprego da ironia
posigio de numeros. Em
determinado momento  des-
concertou 0 adversirio a0
AJi:CT u‘uc CIC pensava kllif'
rente dos também  tucanos
José Serra e Aécio Neves,
gr)\'crrl.ldnrr.\' efeitos em S0
Paulo ¢ Minas. Em contra-

mmﬂ.: tropecou ao  dizer
que a questio do transporte
coletivo nas gr.

cidades

and

£ um N¢

ema perpéty
campo das promessas, as ul
timas dia campanha, destague
para os projetos da macroe
conomia. Alckmin disse que
¢ possivel que o PIB
entre 5% ¢ 6% E Lula afirmou
que as condigdes s30 2s 1
favoriveis pam promover o
imento d

(S

STaAmaos

1
‘,\HT;‘.ITNIU
d corrupgdo

do B

Em debates
geralmente
as pessods
ndo medem
as palavras,

O desemprego
tem dimmuido,
ndo nda
contd que a
gente quer.

Loiz lndein Luka da Siv



ANEXO AL

SACRE

7 e s : 0 presidente da
o : ; Republica Luiz Inacio

Lula da Silva (PT) foi
reeleito, ontem,
com mais de 58
milhées de votos
(60,8%) contra 37,5
milhées de votos
(39,1%) para
Geraldo Alckmin
(PSDB). Em

Juiz de Fora, Lula
obteve 204.873
votos (72,94%),

i contra 75.988
(27,06%) de Geraldo
Alckmin. Na cidade, o
grande derrotado foi
o Governador
Aécio Néves, que
mostrou falta de
prestigio ao ndo
transferir votos
para Alckmin.

Cidade * piginas 3 a 7



ANEXO AM

MAIS 4 ANOS | Na cidade, o presidente obteve 72,94% dos votos contra 27,06% de Geraldo Alckmin

Juiz de Fora e o Brasil reelegem Lula

O presidente da Repdblica
Luiz Inécio Lula da Silva (PT) foi
reeleito, ontern, com mais de
60% dos votos vélidos. Até as
23h deste domingo, Lula so
mava 58.256.948 (60,82%) dos
votos; seu adversdrio no segun-
do tumo, Geraldo Alckmin
(PSDB), estava com 37.530.276
(39,18%). A reeleigho de Lula fol
confirmada &s 19hi12m. mo-
mento em que o Tribunal Su-
perior Eleitoral (TSE) j& havia
apurado os votos de 85,75% das
seghes. O petista chegou ao se-
gundo turno apds obter 46,6
milhdes, contra 39,9 milhdes de
Geraldo Alckmin,

Ontem, logo depois de o TSE
anunciar sua vitoria, Lula fez o
primeiro pronundiamento como
presidente reeleito e respondet
a perguntas de alguns jornalistas,
no Hotel Intercontinental, em
Sho Paulo. Ble afirmou que o
Brasil vive um momento “mé
gico” de consofidagao do pro-

cesso democrético € que o mé-
rito & do povo. O presidente se
disse convencido de que o Brasil
dé uma ligio de democracia ao
mundo, pela qualidade e velo-
cidade da apuragio. Lula agra-
deceu ao povo que, segundo ele,
foi incitado, em virios momen-
tos, a ter davidas contra o go-
vermno. Mas, para o presidente, a
populagio sentiu "no prato e no
bolso™ a methora no Pals e, con
tra isso, "néo hé adversdrio®

Lula prometeu “salto de qua
lidade extraordindrio® para o
préxdmo mandato e admitiu que
aprendeu muito nos primeiros
quatro anos

Nos cansamos de ser uma
podncia emergente, nds que
remos crescer — declarou, pro
metendo virias melhorias para
seu segundo govemo,

O presidente garantiu que
vai discutir, logo no infcio do
mandato, a reforma politica
porque. para ele. o processo

WA

AION BE FROTASAGINGA O GLOBO

eleitoral mostrou a neces
sidade do fortalecimento
das instituigdes pollticas

Os pobres terdo prefe.
réncia no nosso govemo®, afir-
mou Lula. Ele prometeu tomar o
Brasil mais "eqiidnime” e mais
“justo”, no que foi aplaudido.

POLITICA FISCAL VAI
CONTINUAR

O presidente afirmou que
manterd a politica fiscal rigida ¢
(quE seu ROVEMo provou que o
Brasil pode crescer com disti
bulgdo de renda. Respondendo
a0 questionamento de um jor
nalista, afirmou que nao vai di
minuir o nimero de ministérios,
uma das bandeiras de seu ad
versdrio Alckmin, e criticou os
que defendem a idéia, que cha
mou de “equivocada”. Ele res
saltou que o peso politico das
pastas é muito maior do que o
seu peso no Orgamento. Ele pre

feriu nfo se pronunciar sobre a
reforma ministerial, Uma mani
festante aproveitou o siléncio fel
1o pelos jomnalistas que aguar
davam o pronunciamento de
um colega para protestar contra
a politica social do governo e foi
valada. Lula nfio tomou conhe.
cimento do caso.

OMAR PERES E BEJANI SE
UNEM POR LULA

Juiz de Fora confirmou a
vitéria de Lula no segundo tur-
no, com média de 10% a mais de
votos em relacho n toda Minas
Gerais. Na cidade, o presidente
reeleito obteve 204873 volos
(72.94%), contra 75.988
(27.06%) de Geraldo Alckmin.
Em relagho ao primeiro tumo, a
votagao a favor de Lula subiu
cerca de 50 mil votos, No breve
perfodo entre um tumo e outro,
consideram os politicos, influiu
também a alianga Bejani-Omar

Peres, este, candidato ao Se-
nado, gue obteve 90 mil votos
em Juiz de Fora Por determi-
nagho de Lula, o ministro dos
Turismo, Walfrido dos Mares
Guin, veio especialmente a ci-
dade. para pedir o apoio de
Ornar Peres.

Aécio convocou prefeitos
e liderangas de Juiz de Fora e
regifo para apoiar Alckmin. Mas
o resultado foi pifio disse o
empresirio Omar Peres.

Juiz de Fora registrou ainda
53.257 (15%) abstengdes. Os vo-
tos em branco somaram 4.423
(1.479%); nulos, 16388 (5,43%)

Do ponto de vista estrutural,
o segundo marno das eleigbes foi
wanqiilo na cidade. A totali
zacho dos votos terminou, on
tem, por volia das 20h. De acor
do com o Tribunal Regional Elei
toral (TRE), apenas 11 umas i
veram que ser trocaclas; cerca de
30 mesdrios ndo compareceram
nas seches: e ninguém foi preso
por motivo politico.

JUIZ DE FOHA

6.808.065

3.635.208
34,81%

SULTADOS 2° TURNO - ELEICOES 2006 | [:4
{ — — E“ﬂw——-————l

MINAS GERAIS

68.268.948

60,82%

37.530.276
30,18%

+ com 00,02% das umas apumdas
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52 mil votos de frente
Lula amplia vantagem
e fica com 72,9% em JF

Além de confirmar as suas
jA madicionais vitorias em Juiz
de Fora, o presidente reeleito
Luiz Inacio Lula da Silva (PT)
conseguiu, reverter, em todo o
estado, uma possivel tendéncia
pro-Geraldo Alckmin (PSDB).
No primeiro tumo, os candi-
datos & presidéncia dividiram
as dez macrorregides de Minas,
com cinco vitorias para cada
lado. No tltimo domingo, Lula
venceu em nove, deixando ao
adversirio apenas o Allo Pa-
ranaiba. Na Zona da Mara, o
petista conseguiu a
terceira maior van-
fagem: 7o,7% contra

No 19 turno,
29,83 - indice infe- Lula ﬁﬂ‘.
rior apenas acs do 152 mil votos,
Norte e dos vales | contra 76 mil

o PSDB esti enfraquecido, nio
tem votos -

Presidente do diretério local
tucano, Antonio Jorge Mar-
ques disse que ainda ¢ preciso
avaliar, “de maneira profunda
¢ amadurecida”, as razdes do
fraco desempenho de Alckmin.
Por ora, cle admite que houve
falhas na divulgagio das propos-
tas do candidato. “E certo que
nos comunicamos muito mal
com o eleitor”, afirmou. Além
disso, Antdnio Jorge ressaltou
que niio houve a do es

transferéncia vor
| ws do. governador
eleito, Aécio Neves
(PSDB). “Essa quase
certeza foi um dos
mitos destruidos por

de Jequitinhonha ¢ | de Alekmin; \ essa eleicio”, decre-

Mucuri (ver quadro).

mais que no primei-

ro turno - ¢ Alckmin do tucano
perdeu exatos 103

adeptos, em relagio

A primeira etapa da eleigio.

Na avaliagio do presidente
do diretério municipal do PT,
Chico Oliveira, o sucesso, “além
da madigio lulisa de Juiz de
Fora", tem, basicamente, duas
explicagdes: o mabalho da mi-
litincia, que “investiu pesado”
nos indecisos e nos eleitores
de Cristovan Buarque (PDT) e
Heloisa Helena (P-Sol), e os in-
vestimentos do Governo federal
no municipio. Oliveira também
ressaltou o apoio recebido de
ourros partidos, “dos aliados
PCdoB e PRB ao PMDB, de
Tarcisio Delgado, ¢ o PTB, de
Alberto Bejani”, ¢ aproveitou
para alfinetar os adversirios di-
retos: “Ficou claro também que

:m ou.
Mo cade, Lk b | & 204 i

feve 5206 VOIS 4 | eanina 75900

| Para o cientista
. politico ¢ professor
| da UFJF, Eduardo
Condé, o novo ma-
pa da voragio nas
regides do estado re-
fletiu o que aconteceu no pais.
“No primeiro turno, o eleitor,
sabiamente, mandou um recado
a0 presidente, de que queria
mais tempo para pensar. Lula
captou bem esse sentimento
¢ fez uma campanha o
segundo turno irretocivel”, ava-
liov. Em Minas, 0o que teve
de diferente, segundo Condé,
foi o faro de uc.ﬁécoionio
conseguiu erir todo 0 seu
Eresdgio pessoal para o corre-
igiondrio. Da mesma forma,
segundo o professor, ¢ errado
ambuir a vitoria de Lula ou a
derrota de Alckmin i liderancas
locais. “O eleitor esti votando
sem observar o que lhe pedem
os politicos da sua cidade™.
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