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A microeconomia é a vedete do jornalismo econémico recente de Juiz de Fora.
Mas, perto da abrangéncia da macroeconomia, parece tdo pequena... Entretanto, infima
mesmo, ela fica diante da gratiddo e dos agradecimentos oriundos desse projeto.

A idealizadora do produto é de origem divina. Os precursores, Rosalina Borges e
José Pereira, investiram pesado. Ndo foram sO recursos financeiros, mas, principalmente,
emocionais para que “a mercadoria” tivesse qualidade para exportagéo!

O produto bruto ficou por conta de Cida Andreola, Gylson Guilhon Loures,
Clevane Pessoa, Luciane Faquini, Marcos Croce, Priscila Fellet e Simone Silva. J& o produto
final, s6 foi possivel com a paciéncia e didatica de Teresa Neves.

As parcerias foram fundamentais para a concretizagdo do projeto. Paulo Martins e
Paulo Roberto foram companheiros na etapa final da jornada. Vinicius Mattoso Cabral,
responsavel pela capa, importou tolerancia e esteve presente em cada fotografia tirada para
este trabalho. Sua cotacdo esta em alta!l Coube a Sala do Joarle “inflacionar” a amizade, a
Embrapa Gado de Leite incrementar o conhecimento e ao Forum da Cultura fomentar a
capacidade de lidar com as diferengas.

O processo contou com a colaboracdo de Ana Paula Figueiredo, Tiago Vitor e José
Eduardo Brum que, com irreveréncia e resignacdo, entenderam que foi necessario serem
“deixados de lado” pela idealizadora para que ela tivesse seu brainstorm e fizesse o trade off
correto, a fim de concluir com ISO 9000 a etapa mais importante do seu processo

educacional.
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““O verdadeiro papel do jornalismo
econdmico é espelhar a realidade, para que a
sociedade, vendo a si mesma, busque as
mudancas que se fazem necessarias para

promover o bem estar de toda a populagdo”.

José Antonio Sarcinelli
Repdrter de Economia de A Gazeta,

de Vitoria (ES)



RESUMO

O jornalismo econémico ganhou forca no noticiario brasileiro nas décadas de 1960 e 1970. Ja
nessa época, em Juiz de Fora, o noticiario de economia estava presente nas edi¢bes
jornalisticas da cidade. Porém, sem o mesmo espaco e valorizagcdo. Atualmente, em nivel
nacional, apenas tragédias humanas e politicas conseguem tirar da economia o destaque na
imprensa nacional. Mas, em nivel municipal, esse destaque ndo é equivalente. Apesar de ter
trés veiculos noticiosos, a economia de Juiz de Fora sO é coberta por um deles, o jornal
Tribuna de Minas. Embora publique matérias especiais, nos finais de semana, de cunho
predominantemente local, o periddico faz uso de material enviado por agéncias de noticias
para fechar a pagina de Economia. A cobertura econémica local ja foi mais critica, levando
em consideracdo que, na cidade, ja circularam quatro jornais com nomeacdo econdmica —
Comercial, Jornal do Commercio, Diario Mercantil e Gazeta Comercial — mas que faziam
cobertura de fatos gerais e variedades. A cidade teve um importante papel na industrializacédo
mineira e, hoje em dia, o setor é o responsavel pela alta arrecadacdo de ICMS em Juiz de
Fora. Além disso, o municipio é o polo de servigos e comércio da Zona da Mata. O café
financiou os investimentos industriais e comerciais na cidade, mas perdeu espago, assim como
a agropecuaria em geral, na segunda metade do século XX. Juiz de Fora tem um panorama
econdmico abrangente para a cobertura de economia. Este estudo aborda possibilidades de
incremento no trabalho dos jornalistas que lidam com a area, bem como a abertura de espaco
para uma melhor analise da economia local.

Palavras-chave: jornalismo econémico; economia de Juiz de Fora
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1 INTRODUCAO

Devido aos repetidos pacotes econdmicos e a inflacdo, caracteristicos das décadas
de 1960, 1970 e 1980, o jornalismo econdmico tornou-se vital no cotidiano dos brasileiros.
(KUCINSKI, 1996, p. 16). O pontapé inicial para o boom desse ramo do jornalismo foi o
langamento do suplemento comercial e industrial do Estado de S&o Paulo. Em 12 de junho de
1949, a tradicdo econdmica no jornalismo brasileiro teve inicio com os servigos de dois
analistas, das agéncias France Press, Reuters e Ansa. (QUINTAO, 1987, p. 57).

Naquela época, o jornalismo econémico brasileiro se destacou mais pela analise do
que pela informacdo propriamente dita. A cobertura de economia, em meados dos anos 50, era
ainda um pouco confusa. Paginas destinadas ao assunto eram muitas vezes preenchidas com
matérias gerais, por falta de noticias econémicas suficientes para fecha-las. Em termos
nacionais, essa dificuldade inicial foi superada com o passar das décadas. Pesquisas por
amostragem demonstraram que, entre 1968 e 1988, os espacos dedicados a economia pelos
trés principais jornais de S&o Paulo cresceram continuamente de 1,5 péagina diaria em média
para 6,5 péginas. Um quinto das manchetes foi dedicado a economia, e 0s nomes dos
ministros da Fazenda tornaram-se tdo populares quanto os dos presidentes. (KUCINSKI,
1996, p. 17).

O interesse na economia nacional se mostrou, entdo, evidente. Rio de Janeiro e
Sdo Paulo, por exemplo, despontaram como grandes centros noticiosos do Pais. Mas as
publicacbes nacionais de outras localidades conviviam com a auséncia de grandes fatos
econdmicos. Foi o0 caso do jornalismo econémico em Juiz de Fora. Apesar de ser uma cidade
cuja economia é considerada destaque em todo estado, o mais tradicional jornal do municipio,
Tribuna de Minas, enfrentou, até meados dos anos 2000, dificuldades para a manutencdo da

editoria de Economia, deslocando para ela, por exemplo, matérias de outras editorias.
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Nesse contexto, essa monografia propde um estudo acerca da cobertura econdémica
do jornal Tribuna de Minas. Apesar de Juiz de Fora estar entre as cinco maiores cidades de
Minas Gerais, do ponto de vista populacional e econémico, 0 periddico s6 passou a contar
com jornalistas especializados na area econdmica recentemente.

Algumas edic¢Bes da Tribuna de Minas, seguindo uma caracteristica do inicio da
implantacdo do jornalismo econémico no Brasil, traziam na editoria de Economia matérias
que em nada se relacionavam com o assunto. Elas eram colocadas junto as noticias da
editoria, a fim de compensar a falta de matérias econdémicas necessérias para completar a
pagina.

Segundo teorias econémicas, Juiz de Fora tem todos os pré-requisitos em termos
de localizagéo para o sucesso de grandes empreendimentos: custo de transporte, distancia dos
centros consumidores e fornecedores de matérias-primas. No que se refere as condigdes para
0 crescimento empresarial, a cidade tem uma posicdo privilegiada frente a outras do interior.
“Para apoiar o surgimento e desenvolvimento de empresas, € preciso observar a atuacdo de
pelo menos trés agentes distintos: empreendedores, instituicbes de ensino e pesquisa e
governo”. (GONCALVES, 1999, p. 15).

O municipio conta com trés grandes instituicdes de ensino e pesquisa
(Universidade Federal de Juiz de Fora, Embrapa Gado de Leite e Instituto de Laticinios
Candido Tostes) que, apesar de serem focadas em areas muito especificas, desempenham
importante funcdo nas pesquisas — principalmente lacteas — realizadas na cidade.

Juiz de Fora tem também cerca de 10 outras instituicGes de ensino superior, 0 que
eleva consideravelmente os niveis da formacao profissional do municipio. Do ponto de vista
de empreendedores, um exemplo do papel estratégico das instituicbes de ensino para
promover empreendimentos é a experiéncia da Quiral Quimica, primeira empresa de quimica

fina a ser incubada com sucesso em universidade brasileira. Alias, a empresa também é um
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exemplo de como fugir de outros dois problemas enfrentados na economia juizforana: falta de
capital intensivo a ser convertido e dependéncia total do governo para novos
empreendimentos.

J& ao governo, geralmente, atribui-se as pré-condicdes do surgimento das
iniciativas que promovem as empresas de tecnologia avangada: atracdo de instituicdes de
ensino e pesquisa, treinamento em gestdo tecnoldgica, infra-estrutura fisica, redugdes de
impostos e instituicdo de linhas de capital de risco. (MEDEIROS et. al, 1992). O governo
municipal ja se mostrou disposto a favorecer o crescimento empresarial da cidade. Embora
ndo tenha um plano governamental de apoio a abertura de industrias e empresas, a Prefeitura
negociou, recentemente, a vinda e a implantacdo da multinacional Mercedes-Benz nos limites
de Juiz de Fora.

O primeiro capitulo deste estudo se atém a esta analise da economia local, tanto no
que se refere a sua formacdo histérica quanto a importancia de cada setor — agropecuario,
industrial e de servigos — para a cidade.

Reunindo as caracteristicas favoraveis, o jornalismo econémico também encontra
possibilidades de incrementar sua cobertura. E ndo sdo apenas as grandes empresas que
merecem destaque na midia local. Juiz de Fora é uma cidade tipicamente universitaria e,
como tal, movimenta setores, como o comércio, que merecem, por si S0, o direito a presenca
no noticiario diario. O setor de servicos representou, em 2000, 54,3% do PIB da cidade. O
setor industrial é o responsavel por grande parte do ICMS arrecadado pelo municipio, mas é o
setor de servigos, incluindo o comércio, a vedete da geracdo de empregos e de riquezas e
renda para toda a regido da Zona da Mata.

No segundo capitulo, é tracado um panorama do jornalismo econdmico nacional.
Os reflexos do surgimento do setor na imprensa juizforana sdo avaliados a seguir. Para isso,

foram analisadas edi¢es dos jornais juizforanos criados no final do século XIX e comego do
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século XX, cujos nomes os relacionavam a economia. S8 0s periodicos Jornal do
Commercio, Diario Mercantil e Gazeta Comercial. A formatacdo desses ultimos pode ser
visualizada nos anexos Il e V.

Para compor o cenério atual do jornalismo econémico da cidade, foram analisadas
edicBes dos trés jornais que circulam na cidade: Tribuna de Minas, Jornal Panorama e Diario
Regional. Além disso, outro esforco deste trabalho € realizar um estudo a respeito do
jornalismo econémico feito especificamente na cidade; incluindo o resgate da memoria dos
profissionais que se dedicaram a &rea antes da entrada da Tribuna no mercado editorial
juizforano.

Para a analise do jornalismo econdémico posto em pratica na cidade ao longo da
histéria da imprensa juizforana, foram realizadas entrevistas com ex-editores de Economia do
Diario Mercantil e da Gazeta Comercial e com a atual editora econdmica da Tribuna de
Minas. A integra das entrevistas estd nos apéndices A, B, C e D.

Pretende-se investigar se o jornalismo econémico local tem opgbes para o
crescimento de sua cobertura. Havera alternativas para que o jornalismo econémico alcance o
publico leigo, como a presenca de jornalistas especializados e a humanizacgdo das pautas? Para
responder perguntas como esta foram analisadas 47 edi¢Ges da Tribuna de Minas, entre 15 e
29 de julho de 2000 e 2007 e 1° e 14 de outubro dos mesmos anos. As manchetes e chamadas
»l

de capa de economia, bem como os titulos das matérias publicadas e a presenca de “calhaus

nas paginas da editoria estdo reproduzidas nos anexos | e 1l.

! Calhau, no conceito jornalistico, é “a noticia, o artigo ou qualquer matéria de importancia relativa que, na falta
de coisas melhor, serve para preencher os buracos originados pela falta de material editorial ou por erro de
calculo da diagramacao”. Ja no dmbito da publicidade, calhau é o “anincio pelo qual alguns veiculos cobram
precos abaixo da tabela, sendo comumente publicado quando ha sobra de espaco (em jornal, revista etc) ou
tempo (em radio ou TV). Muitas vezes, o calhau é um espaco do prdprio veiculo ou de outros veiculos da mesma
organizacao”. (RABACA, 2001, p. 95).
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2 FORMACAO ECONOMICA DE JUIZ DE FORA

Para entender a cobertura dada pela imprensa local ao longo da formacéao
econdmica de Juiz de Fora é necessario abordar os pilares da economia local desde a fundacéo
da cidade. A partir dessa contextualizacdo é possivel compreender, por exemplo, a divulgacéo
diaria da cotacdo do café e da taxa de cadmbio, nas edicGes jornalisticas do século XIX e da
primeira metade do século XX. Fica claro também a euforia dos jornais com a chegada da
Siderargica Mendes Junior e da Companhia Paraibuna de Metais, na década de 1970, e da
Mercedes-Benz, em 1997. Além disso, pode-se perceber que os setores comercial e de
servigos sao novas e prosperas areas a serem abordadas pelo jornalismo econdmico.

Juiz de Fora surgiu as margens do “Caminho Novo”. Em 1701, Garcia Rodrigues
Paes comecou a construir a estrada de ligacdo entre o local de extracdo do ouro e a sede
imperial, no Rio de Janeiro. A construgdo do “Caminho Novo” propiciou a ocupacdo da
regido da Zona da Mata mineira, que antes era habitada apenas pelos indios Cataguas e Puris.

Entre as sesmarias distribuidas pelo imperador de Portugal, a cedida a familia de
Garcia Rodrigues Paes, justamente na regido da Mata mineira, foi onde se concentrou o maior
indice de povoamento. Tal sesmaria se transformou na Vila de Santo Antonio do Paraibuna,
em 31 de maio de 1850, e, em 1865, na cidade de Juiz de Fora. Com a queda na extracdo
aurifera, o “Caminho Novo” adquiriu novas utilidades, como a passagem dos produtos do Sul
de Minas para comercializacdo no Rio de Janeiro. (CROCE, 2006, p. 75).

Nessa eépoca, a regido de Juiz de Fora passou a servir como pousada para tropeiros
e, com a diminuicdo da extracdo do ouro da zona Metallrgica, 0s recursos dessa atividade
migraram para atividades agro-pastoris da zona das Vertentes — Mantiqueira. A chegada de
fazendeiros na Zona da Mata trouxe o cultivo do café para a regido. A aristocracia rural
juizforana estreitou lagos comerciais e financeiros com o Rio de Janeiro, até entdo o maior

centro financeiro do pais. (CROCE, 2006, p. 77).
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Na primeira metade do século XIX, o governo de Minas Gerais contratou o
engenheiro Henrique Halfeld para construir uma ligacdo entre a capital mineira do periodo,
Vila Rica, e os limites fluminenses. Isso dinamizou o povoado que deu origem a cidade,
fazendo com que, até 1839, a populacdo local crescesse a ponto de a regido ser elevada a
categoria de Vila. J& nessa época, a Zona da Mata se destacava pela producdo de café, tanto
que, entre 1840 e 1850, produzia 99% do café do estado. A producdo da rubiacea ficava atras

apenas da do Vale do Paraiba, na regido Sul Fluminense.

2.1 A FASE DO CAFE

Mas néo tardou para que a producdo cafeeira mineira superasse a do Rio de
Janeiro. Em 1869, por exemplo, a produgdo fluminense era de cerca de sete milhdes de
arroubas e a mineira, de quase dois milhdes. No final do século XIX, Minas Gerais ja era
responsavel pela exportacdo de mais de oito milhGes de arroubas de café, enquanto o Rio de
Janeiro havia diminuido sua producgdo para cerca de cinco milhdes de arroubas. (CROCE,
2006, p. 83)

O café se tornou vital para a economia do Estado, j& que os tributos sobre sua
comercializagdo eram a maior fonte de renda estatal. A influéncia cafeeira na economia local
e estadual se firmou. Apesar da abolicdo da escravatura e da queda do preco do café no
mercado internacional, a produgéo da Zona da Mata continuava em ascensao. Isso fez de Juiz
de Fora o eixo econdmico principal de Minas Gerais.

Apesar da importancia do café, o produto da Zona da Mata mineira era menos
competitivo no mercado devido as dificuldades de transporte. Politicos e investidores cariocas
viabilizaram a construcdo de rodovias e ferrovias para amenizar o problema. Em 1852, a

rodovia Unido e Industria comecgou a ser projetada e, em 1861, foi inaugurada. A estrada teve
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como mentor o politico e fazendeiro Mariano Procopio, que possuia lacos de amizade com
Dom Pedro Il. (CROCE, 2006, p. 85).

Também os produtores de café juizforanos investiram na construcao da estrada, ja
que isso facilitaria 0 escoamento da producgédo, tornando o produto mineiro mais barato. O
investimento agrario foi de cerca de 243 contos, enquanto 0 governo investiu apenas 18
contos na construcdo da rodovia Unido e Industria. Os fazendeiros da regido pouparam de
50% a 75% com a nova via de transporte da producgédo. “Segundo dados levantados por
Mariano ProcOpio, nos seis primeiros anos de estrada, a lavoura e o comércio pouparam
20.000 contos.” (PIRES, 1999, p. 55 apud CROCE, 2006, p. 87) A estrada seguia até
Petrdpolis, a partir de onde se unia a Ferrovia D. Pedro |1 até a capital fluminense.

A rodovia propiciou uma melhora na comercializacdo do café, de forma que entre
1860 e 1867, a producdo aumentou de 10 para 30 milhdes de quilos. O uso da Unido e
Industria para o escoamento da producdo deu a companhia dona da estrada um lucro de mais
de mil contos. Sendo assim, a rodovia ajudou o café e este manteve a rodovia.

Além dos beneficios para o setor cafeeiro, a constru¢cdo da Unido e Industria
marcou também a consolidacdo do desenvolvimento de Juiz de Fora. N&o sé o setor cafeeiro
teve impulso em sua comercializacdo; as areas comercial e industrial da cidade foram
beneficiadas, na medida em que a estrada revelou um cunho atrativo para investidores
(empresérios e industriais) externos a Zona da Mata se instalarem na cidade.

N&o se pode deixar de citar também a presenca de ferrovias em Juiz de Fora. A
cidade foi a primeira em Minas a ter a presen¢a de uma delas, a D. Pedro Il, que, em 1875,
chegou ao municipio. A intencdo era conectar Rio de Janeiro, Minas Gerais e Sdo Paulo. A
Zona da Mata mineira e a regido paulistana foram as que mais receberam investimentos no
setor ferroviario na época, com financiamentos de fazendeiros e produtores rurais. (CROCE,

2006, p. 88). Juiz de Fora, centro urbano da regido da Mata mineira, passou a ser referéncia, e
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os beneficios da evolugédo do transporte e da comunicagdo com os grandes centros (Rio e S&o
Paulo) aceleram o desenvolvimento econdmico da cidade.

Os vultosos lucros da atividade cafeeira comegaram a ser investidos na infra-
estrutura da cidade. Entre os beneficios gerados pelo comércio agrario esta a construcdo de
escolas e investimentos da rede de esgoto e de fornecimento de agua. “Percebemos entdo que
a producdo cafeeira gerou ao Estado o beneficio de seu aporte fiscal, e ao setor privado a
possibilidade de acumulacéo de capital a ser investido em obras de infra-estrutura”. (CROCE,

2006, p. 90).

2.2 SETOR AGROPECUARIO RECENTE

Apesar da importancia para a formacdo de Juiz de Fora, 0 setor agropecuario
seguiu a tendéncia nacional de perda de espaco nos Gltimos 50 anos. Em 1970, dos 238.510
habitantes de Juiz de Fora, 18.200 residiam no meio rural. Na década de 1980, esse nimero
diminuiu 68% e continuou decrescendo até chegar a 3.782 habitantes rurais, em 2000. Isso
equivale a 0,83% dos 447.141 contabilizados pelo censo do IBGE.

O setor agropecudrio é responsavel, atualmente, por menos de 0,5% do PIB
juizforano. A titulo de estudos econdmicos, os dados sobre a producdo sdo considerados
insignificantes na maioria dos casos. Em 1998, o PIB agropecuario foi de R$ 13.560,00,
0,53% do produto total gerado na cidade. O valor cresceu 12% até 2002, com o PIB
agropecuério registrado em R$ 15.169,00. Mas esse valor era apenas 0,46% do PIB do
municipio.

Se antes o café movimentava a economia da cidade, sendo responsével inclusive
pelo aporte financeiro da industrializacdo do século X1X, agora o produto sequer esta entre 0s

mais produzidos na regido. O Quadro | mostra que os produtos agricolas mais rentaveis
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produzidos em Juiz de Fora, entre 2002 e 2005, foram o milho e a cana forrageira. Embora

seja uma das culturas com maior area cultivada até 2004, o café ndo aparece entre 0s produtos

mais rentaveis da atividade agropecuaria.

QUADRO |

Principais Produtos Agricolas — 2002-2005 — Juiz de Fora

2002 2003 2004 2005
Produtos Area |Producdo | Area |Producdo| Area |Producdo| Area |Producdo
(ha) (t) (ha) (t) (ha) (t) (ha) (t)
Milho 860,0 Y 1.914,0 805,01 3.167,5 930,0| 3.348,0 1100,0| 3.520,0
Feijgo (12 safra) 160,0 48,0 170,0 64,0 180,0 75,6 180,0 108,0
Feijgo (22 safra) 150,0 90,0 150,0 104,0 200,0 120,0 300,0 180,0
Café 350,0 252,0 350,0 252,0 350,0 252,0 150,0 162,0
Cana forrageira ¥ 320,0| 16.000,0 340,0] 17.000,0 367,0| 18.350,0 367,0| 18.350,0
Mandioca 22,0 352,0 20,0 320,0 18,0 288,0 15,0 240,0
Banana * 39,0 612,0 39,0 629,0 39,0 468,0 40,0 480,0
Laranja ' 10,0 120,0 10,0 120,0 10,0 100,0 10,0 100,0
Tomate 1,5 90,0 1,0 45,0 4,5 270,0 6,0 360,0
Cenoura vermelha 9,0 270,0 9,0 270,0 9,0 270,0 7,0 210,0
Beterraba 6,0 180,0 11,0 330,0 11,0 330,0 12,0 360,0
Inhame 10,0 300,0 8,0 240,0 10,0 300,0 9,0 270,0
Repolho 6,0 180,0 9,0 360,0 10,0 400,0 7,0 280,0
Abobrinha 9,0 234,0 9,0 225,0 6,0 138,0 7,5 150,0
Piment&o 10,0 230,0 12,0 276,0 12,0 276,0 8,0 184,0
Couve-flor 8,0 160,0 6,0 120,0 6,0 120,0 7,5 150,0
Alface 16,0 400,0 16,0 400,0 16,0 368,0 15,0 345,0
Abébora 50 40,0 50 40,0 5.0 50,0 4,0 40,0
Lim&o n.d. n.d. 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0
Tangerina n.d. n.d. 2,0 10,0 2,0 10,0 2,0 10,0
Goiaba 5,0 50,0 45 45,0 4,5 45,0 4,5 45,0
Maracuja 1,0 10,0 0,0 0,0 1,0 10,0 0,0 0,0

Fonte: Emater; Centro de Pesquisas Sociais/ Anuario 2006
Nota: (1) 280 hectares de milho para silagem, 580 hectares de milho para gréos, total de 860 hectares. (2) A partir do ano
2002, a cana forrageira e industrial passaram a ser contabilizadas juntas. (3) Nas areas de banana e laranja estéo inseridos 0s
plantios comerciais e pomares domésticos.

O setor pecuario é pouco expressivo, principalmente no que se refere ao PIB

agropecuario do municipio. O rebanho contava com cerca de 42 mil bovinos, 150 mil

galinaceos, dois mil eqtinos e sete mil suinos, em 2003. Também eram criados ovinos (330),

coelhos (160), muares (152), asininos (84) e caprinos (680).

Atualmente, o crescimento mais expressivo € da piscicultura que, entre 2003 e

2005, teve mais 10 criadores inseridos no mercado, totalizando 45 s6 em Juiz de Fora. O



24

plantel também cresceu significativamente, passando de 54 mil para 70, 2 mil unidades. O
principal produto comercializado é o filé de tilapia. A espécie é usada também para fabricacéo
de esmalte, ragdo e couro, além de ter a poupa aproveitada para fazer quibe, stake, nuggets e
hambdrguer. Como o peixe juizforano é criado, em sua maioria, em tanques-redes, e ndo tem
contato com barro, a qualidade do produto ja estd atraindo o interesse de estrangeiros.
(RELATORIO, 2004, p. 64).

Apesar de ndo ter contabilizado grandes crescimentos nos Gltimos anos, a pecuéria
leiteira ainda é importante para o agroneg6cio do municipio. A crise do café, na década de
1930, abriu caminho para a consolidacdo da producdo de leite na regido. De todas as
atividades do campo, mais de 70% estdo relacionadas a producdo leiteira. Das 1, 3 mil
propriedades rurais da cidade, em 2004, mil eram dedicadas ao setor. Estima-se que quase
quatro mil pessoas estejam envolvidas na area, direta ou indiretamente. Em 2005, Juiz de Fora
tinha 850 produtores, com o plantel de 8, 8 mil vacas em lactacdo, produzindo 18 mil litros
por ano. Os numeros se mantiveram estaveis desde 2003.

A cidade ainda tem o diferencial de ter dois centros de pesquisa no setor: a
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria — Embrapa Gado de Leite e o Instituto de
Laticinios Candido Tostes. As instituicbes fomentam a producdo sustentavel e rentavel do
leite, acreditando que esta seja uma boa opg¢do para animar o agroneg6cio na Zona da Mata.
Afinal, a atividade tem retorno econémico e social, ja € uma fonte de geracdo de renda e
emprego para uma populacdo que tem pouca educacdo formal e grande dificuldade de se
adaptar as novas exigéncias do mercado de trabalho. (RELATORIO, 2004, p. 60).

Dados da UFJF de 2002 mostram que o setor agropecudrio empregava 1.472
trabalhadores em 2001. Ainda que seja um numero pouco expressivo frente aos demais
setores da economia juizforana, o estoque de empregos agricolas cresceu 81% em relagdo a

1994.
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2.3 COMECO DA INDUSTRIALIZACAO

Além dos investimentos vindos do café, outro fator de importancia para a
formacdo econémica de Juiz de Fora é o fato de a cidade ter recebido, no final do século XIX,
milhares de imigrantes europeus. Em um primeiro instante, se destacou a vinda de alemaes
para cidade. Os trabalhadores europeus se caracterizavam por serem méao-de-obra livre e
qualificada. Foi no meio deles que Mariano Proc6pio buscou engenheiros, arquitetos,
desenhistas e técnicos em pontes para a construgdo da rodovia Unido e Inddstria.

Deve-se também a eles parte da industrializacdo da cidade, no final daquele século
e comeco do seculo XX. Além de servirem como mdo-de-obra, os imigrantes alemédes se
destacaram como empresarios. Eles vieram ndo s6 para trabalhar nos cafezais e na construcao
das rodovias e ferrovias: reuniram-se, formando espécies de cooperativas, e fixaram na cidade
uma rede comercial e industrial, financiada pelos empréstimos europeus que conseguiam.

Dessa época, datam as primeiras fabricas de carrocas, cervejarias e curtumes.
Profissionais liberais alemées, como sapateiros, oleiros, pedreiros, jardineiros e tecelGes
ilustram o quadro de mado-de-obra qualificada essencial ao comego da industrializacdo
juizforana.

Um exemplo é a empresa de Pantaleoni Arcuri, a primeira do Brasil a fabricar e
comercializar telhas de amianto e ladrilhos hidraulicos. Alias, a inovagdo foi um traco
caracteristico da imigracdo alemd a Juiz de Fora. “No periodo que envolve os anos de 1858 a
1912, 66% das industrias de Juiz de Fora pertenciam a imigrantes”. (CROCE, 2006, p. 93).

A presenca de médo-de-obra qualificada foi primordial ndo s6 para a manutengédo
da economia local, como também para sua expansdo. Industrias de outras localidades
vislumbraram em Juiz de Fora um 6timo local para investimento, ja que possuia trabalhadores

qualificados e baratos. Vale lembrar que a vinda de italianos no comeco do século XX
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barateou muito a méo-de-obra juizforana, pois estes imigrantes vinham de um contexto de
mazelas na Italia e se “contentavam” com pouco.

Os imigrantes tornaram-se tdo importantes para a economia local que, em 1887,
foi criada a Sociedade Promotora de Imigracdo, a fim de trazer mais imigrantes para a cidade.
A medida que mais europeus chegavam, com trabalho qualificado e pouco custoso, o setor
industrial de Juiz de Fora ia crescendo. “Se ndo fossem os imigrantes, Juiz de Fora nédo
poderia se beneficiar tdo rapidamente do surto de progresso que a estrada [Unido e Industria]
Ihe deu”. (GIROLETTI, 1988, p. 66 apud CROCE, 2006, p. 100)

Também em 1887, Juiz de Fora ganhou sua primeira agéncia bancéria. O Banco
Territorial e Mercantil de Minas Gerais era uma sociedade andnima constituida por quatro
fazendeiros e politicos da regido e um comerciante. A presenca de uma sociedade de crédito
era privilégio de poucas cidades brasileiras.

A partir de 1889, Juiz de Fora se tornou palco de inauguragcfes de novas empresas.
A Companhia Mineira de Eletricidade data dessa época. Criada por Bernardo Mascarenhas, a
fim de prover eletricamente sua fabrica téxtil Tecelagem Bernardo Mascarenhas, a companhia
alavancou o desenvolvimento urbano da cidade. Com financiamento publico, a Cia. Mineira
de Eletricidade foi a primeira hidrelétrica da América Latina e propiciou a Juiz de Fora ser a
primeira cidade iluminada por eletricidade de Minas Gerais.

A primeira fase de industrializacdo do municipio, por volta de 1880, contou com
fabricas pequenas, de baixa producdo e tecnologia. A segunda fase foi marcada pelo
crescimento dessas primeiras fabricas, com novas instalacfes, producdo em série e emprego
de maior mao-de-obra e capital reinvestido. (ALMICO, 2001, p. 37 apud CROCE, 2006, p.

107)

A presenca de investidores ndo imigrantes [ingleses, portugueses e espanhdis que ja
residiam no Rio de Janeiro] foi um elemento que, somado com os citados
anteriormente, envolvendo os agentes agrarios, urbanos e imigrantes, formaram o
pilar do desdobramento industrial em Juiz de Fora. O desdobramento referido
provém de avangos como o aperfeicoamento do sistema de comunicagdes (ferrovia,
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rodovia, telefone urbano, instalado em 1883, e telégrafo, a partir de 1885), a
organizacdo de um sistema financeiro local (bancos e mecanismos de crédito a
industria), criacdo de escolas secundarias e superiores destinadas a formacdo de
mao-de-obra, e energia elétrica, servindo como a nova forga motriz para a indistria.
(CROCE, 2006, p. 105).

A Tecelagem Bernardo Mascarenhas, ela serve como um exemplo precoce da
vocacgdo da industria téxtil juizforana. A fabrica foi inaugurada em 14 de maio de 1888. Em
1897 ja havia duplicado sua producdo; empregava 120 operarios e fabricava dois mil metros
de tecidos por dia. Em 1914, expandiu 0 maquinério, empregando 526 operarios e produzindo

188 mil metros de tecidos diérios. (CROCE, 2006, p. 112).

A Fébrica dos Ingleses, depois Industrial Mineira e, por fim, Ferreira Guimarées,
surgiu em 1883 e tinha seus teares movidos a partir da forca hidraulica do cdrrego
de S8o Pedro. Em 1915, produzia anualmente 5,3 milhdes de metros de brins,
riscados e algoddo cru. Companhia Fiacdo e Tecelagem Moraes Sarmento, Meurer
e S3o Vicente formaram o alicerce téxtil em Juiz de Fora. Empreendimentos
relevantes foram também a Fébrica de Anniagem e Saccos, fundada no inicio do
século por Luiz de Souza Brandao na Rua Silva Jardim; a Santa Rosa, na Avenida
Rio Brando; e a Fabrica Sdo Jodo Evangelista, no Bairro Floresta. Esta Gltima é a
Unica que se mantém em atividade até hoje. (RELATORIO, 2000, p. 19).

Entre 1854 e 1899, Juiz de Fora teve a abertura de 25 novas sociedades andnimas.
Quatro delas eram do setor de estradas de ferro; outras quatro do agricola. Trés eram do ramo
financeiro, duas do transporte e mais duas do téxtil. As demais se distribuiam entre &reas do
ensino, da energia, de fornecimento publico de gés, da construgdo civil, da imigracéo, de

quimica e farmacia, dos cal¢ados, do couro, da mecénica e do jornalismo.

2.4 PLANOS CONTRA ESTAGNACAO DO SETOR INDUSTRIAL

A urbanizacdo e populagdo crescentes em Juiz de Fora, desde o final do século

XIX, formaram um mercado consumidor para a industria. A infra-estrutura rodoviaria e

ferroviaria impulsionou a expansdo desse mercado para fora. Mas o passado do pioneirismo
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industrial da “Manchester Mineira”?

ndo foi suficiente para a permanéncia da cidade entre os
principais centros industriais brasileiros.

A perda de espago da industria juizforana pode ser atribuida a diversos motivos,
entre eles a ndo modernizacdo e o enfraquecimento politico da regido. Além disso, Juiz de
Fora “perdeu a corrida” para Belo Horizonte, para onde foram levados os investimentos
industriais por volta da segunda metade do século XX. Na década de 1950, por exemplo, a
cidade sequer esteve presente nos projetos de industrializacdo dos Planos de Metas de JK.

A instalacdo da Facit S.A. Maquinas de Escritério e da Becton Dickinson
Industrias Cirurgicas Ltda foram tentativas de recuperacdo do setor industrial. Mas, sem
colaboragéo governamental, as empresas ndo foram suficientes para brecar a decadéncia do
setor. A crise se agravou e, na década de 1960, grande nimero de empresas da cidade fechou
as portas.

A partir dos anos de 1970, verificou-se um esforgo estatal para a reindustrializacéo
da cidade. O governo municipal de Itamar Franco, de 1968 a 1972, por exemplo, tentou
reequipar a infra-estrutura local, a fim de criar condi¢cGes para um possivel novo ciclo de
crescimento industrial. (BASTOS et al, 2002, p.6). Projetos de peso, como a Siderurgica
Mendes Janior (SMJ) e a Companhia Paraibuna de Metais (CPM), foram tentativas de
impulsionar a inddstria local.

Alids, tentativas de fortificar a industria juizforana estendem-se até hoje. A
instalagdo da Mercedes-Benz, na década de 1990, € um exemplo do movimento para reverter
0 quadro de estagnagdo econdmica, em busca da reindustrializagdo. Assim como a SMJ e a
CPM, o projeto Mercedes-Benz recebeu incentivos governamentais milionarios. O Estado
interviu, por exemplo, na escolha do local de instalagdo dentro da cidade, no tamanho da

planta e na tecnologia utilizada. (MATTOS, 2002, p.6).

2 A designacdo é uma referéncia ao pélo industrial inglés. O registro original teria sido “Barcelona Brasileira”,
atribuido por Rui Barbosa.
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No projeto da SMJ, o municipio concedeu isencGes fiscais, doou o terreno,
providenciou as obras de terraplanagem, arcando com custos somados em 25 milhGes de
dolares. O Estado de Minas Gerais, além das isencdes fiscais, destinou recursos, por meio da
atuacdo da Cemig, da Telemig e do Banco de Crédito Real, para a resolucdo de problemas
infra-estruturais. O governo federal atuou junto a 6rgdos e programas de financiamento,
fornecendo juros baixos, altamente subsidiados.

Incentivos parecidos foram dados para a instalagdo da CPM em Juiz de Fora. O
governo municipal também concedeu isencéo fiscal. Da mesma forma, o governo estadual foi
acionado para resolver problemas de infra-estrutura e garantir financiamentos. O mercado
interno n&o era suficiente para demandar toda a oferta de produtos das duas empresas, entao,
elas comecaram a se aventurar no mercado internacional. Nessa época, o governo federal
havia adotado a filosofia de substituicdo de importacdes, e o redirecionamento para 0 mercado
externo foi amplamente incentivado, pois equilibrava a Balanca Comercial do Balanco de
Pagamentos e aumentava a entrada de divisas no Pais. (MATTOS, 2002, p.11).

Bastos et al ainda enfatizam quatro condicionantes que colocavam Juiz de Fora
como um ambiente propicio a instalacdo das indUstrias de grande porte na cidade: o municipio
esta localizado entre os maiores centros consumidores brasileiros (Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
Belo Horizonte); conta com rodovias e ferrovias de amplo alcance, além de dispor de um
aeroporto, que poderia suportar algum movimento®; boa infra-estrutura urbana que garante a
existéncia de médo-de-obra; escolas técnicas, a Universidade Federal e faculdades particulares
que asseguram a qualificacdo da méo-de-obra. (MATTQOS, 2002, p.13).

Até problemas com o abastecimento de energia elétrica, surgidos na década de

1950, foram superados por acédo eficiente da Cemig, por intermédio do governo do Estado. A

® Atualmente, a cidade conta com a abrangéncia do Aeroporto Regional da Zona da Mata, na cidade de Goian,
que tem condicGes de oferecer uma alternativa de saida e entrada de mercadorias na cidade bem mais eficiente
que o Aeroporto da Serrinha, citado por Mattos.
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telefonia, precaria até essa época, foi providenciada também pelo Estado, assim como o
fornecimento de agua, outro problema grave de Juiz de Fora.

“Nos anos 90, a infra-estrutura existente na cidade continua sendo um fator
fundamental de atragdo industrial, pois Juiz de Fora ndo apresenta nenhum gargalo infra-
estrutural e as condicOes existentes na década de 70 foram aperfei¢coadas”. (MATTOS, 2002,
p.17).

De acordo com a economista, professora e pesquisadora Suzana Quinet de
Andrade Bastos, a instalacdo da Mercedes-Benz foi a tentativa mais recente, e frustrada, de
reverter o quadro de decadéncia do setor industrial local. Para a instalagdo do parque

tecnoldgico da montadora,

a escolha da cidade para sediar o empreendimento da Mercedes-Benz deveria ficar
préxima aos grande centros consumidores brasileiros, do Mercosul (regides sul e
sudeste), da rede de fornecedores instalada no pais e dos portos do Rio de Janeiro e
Vitéria. Deveria contar com uma fonte de méo-de-obra qualificada e inexistir
qualquer industria similar instalada no local. (MARTIN; VEIGA, 2002, p. 26 apud
BASTOS, 2005, p. 5) A filosofia da empresa baseava-se na instalagdo de um
projeto de longo prazo e desse modo a escolha locacional deveria ser por uma
cidade com aproximadamente 500 mil habitantes, que ndo apresentasse as
externalidades negativas encontradas nos grandes centros urbanos (poluicéo,
criminalidade, transito) e na qual se manteria uma boa qualidade de vida no futuro
(KIRCHNER, 2000 apud BASTQOS, 2005, p. 5)

Apenas Juiz de Fora e Campinas se encaixaram nas condicdes previstas pelo
projeto de instalagdo da Mercedes-Benz no Brasil. Os incentivos municipais e estaduais foram
o diferencial para a vinda da montadora para a cidade. Tanto o governo estadual quanto o
municipal se comprometeram em arcar com algumas responsabilidades, entre elas: garantir o
fluxo de funcionamento de capital fixo e de giro, tanto para a unidade industrial, quanto para a
comercializacdo dos veiculos importados; isengdo de impostos (IPTU, ISS e ITBI) e taxas de
competéncia do municipio, por um prazo de dez anos; oferecer garantias para a concessdo do
financiamento junto ao BNDES e fianca bancaria para captacdo de recursos externos; doagdo
do terreno e realizagdo de obras de infra-estrutura no terreno e na cidade de Juiz de Fora para

a adequacéo ao projeto. (BASTOS, 2005, p.8).
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Em troca dos incentivos governamentais, a Mercedes-Benz investiria R$ 845
milhdes no periodo de 1996 a 2001, atingindo 1,5 mil empregos diretos, usando méo-de-obra
preferencialmente local, bem como dando preferéncia fornecedores e prestadores de servicos
mineiros. A empresa se comprometeu a ficar em Minas Gerais por no minimo 20 anos. A
previsdo de faturamento anual seria da ordem de R$ 1,2 bilhdes. Mas, 10 anos apo6s a

instalacdo da empresa, 0 que se vé& € um cenario bem diferente do previsto.

Apesar das inovacOes produtivas e organizacionais, em 2003, a capacidade ociosa
da empresa estava em mais de 80%. Este quadro foi agravado, a partir de 2004,
com a suspensdo da producdo do Classe C e do anincio do fim da producdo do
Classe A em setembro de 2005. A producdo do Smart Formore, anunciada para
2006, passou a ser o grande trunfo da montadora Daimler-Chrysler para reverter o
fechamento da fabrica de Juiz de Fora. Entretanto, em margo de 2005 foi o Projeto
Smart suspenso e a empresa aguarda decisdo da matriz com relagdo ao futuro da
fabrica de Juiz de Fora (AUTO ESPORTE, 2005 apud BASTOS, 2005, p. 15)

Suzana Bastos (2005) considera a instalacdo da Mercedes-Benz na cidade
frustrada, devido a incapacidade do projeto de reverter a situacdo de decadéncia da industria
juizforana. Mas o fracasso ndo esteve na tentativa em si, e sim em repetir os planos e
incentivos que foram dados a SMJ e a CPM, 20 anos antes. A instalacdo das empresas ndo
esteve “associada a criagdo de sinergias na cidade que permitissem o0 surgimento de
complementaridades locais capazes de fortalecer a economia da cidade”. (BASTOS, 2005, p.
23). Ou seja, tanto a SMJ e a CPM quanto a Mercedes-Benz foram investimentos isolados que
ndo afetaram significativamente o setor industrial juizforano.

A economista mostra, com numeros e indices, a incapacidade da Mercedes-Benz

de alterar o cenario do setor da indUstria:

No periodo de 1996 a 2000, enquanto a popula¢do local teve um crescimento de
7,9%, o PIB total de Juiz de Fora decaiu 20%, indicando uma queda da renda per
capita da cidade. Além disso, a perda de participacdo do PIB industrial na renda
total da cidade (de 3,3% em 1997 para 2,7% em 2000) e o desempenho do emprego
no periodo de 1994 a 2001 (caiu na indUstria de transformacdo e expandiu nos
setores comercial e prestador de servigos), mesmo com a participacdo da producéo
industrial da montadora Mercedes-Benz, evidenciam a continuidade da situacdo de
decadéncia relativa do setor industrial e a caracterizagdo de Juiz de Fora como uma
cidade com forte proeminéncia do setor de servigos. (BASTOS, 2005, p. 21).
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2.5 PANORAMA ATUAL DA INDUSTRIA

Os numeros recentes da economia industrial da cidade mostram que, em 2001, Juiz
de Fora tinha 4.111 estabelecimentos industriais, dos quais 26% eram do setor de vestuario,
10% do téxtil, 10% de metalurgia e 3% do quimico. Os indices de crescimento ou retracdo da
quantidade de estabelecimentos industriais foram bastante irregulares entre 1994 e 2001°.
Mas, nos ultimos anos, o saldo tem sido positivo. (BASTOS, 2005, p. 15).

O Quadro Il mostra a importancia fiscal do setor industrial para a cidade. Sozinho,

ele foi responsével pela arrecadagdo de mais de 47% do ICMS da cidade, em 2005.

QUADRO I

Arrecadacdo de ICMS em Juiz de Fora, por atividade econdmica, em R$ - 2003-2005

Atividade Total Percentual
2003 2004 2005 2003 2004 2005
Industria 69.146.240,87 93.553.867,70 141.991.208,35 [ 36,048 38,292 47,671

Com. Varejista 54.377.100,34 58.370.236,95 62.478.843,92 28,348 23,891 20,976
Com. Atacadista [ 40.809.083,65 44.055.803,04 46.437.295,99 21,348 18,032 15,590

Servigos 27.238.951,93 48.078.295,06 42.896.259,82 21,275 19,678 14,402
Agropecuaria 1.353,69 1.079,26 2.714,93 0,001 0,000 0,001
Outros 246.683,14 260.611,05 4.051.108,74 0,129 0,107 1,360
Total 191.919.413,62 | 244.319.893,06 [ 297.857.431,75 J100,0000 } 100,000 {100,000

Fonte: Superintendéncia da Secretaria da Fazenda de Minas Gerais — Juiz de Fora; Centro de Pesquisas Sociais/
Anuério 2006

Apesar das inconstancias do setor, a industria é ainda de grande relevancia para a
economia local. Emprega cerca de 80 mil trabalhadores diretamente e 150 mil com postos

indiretos. SO a industria metaldrgica e automotiva empregam aproximadamente oito mil

* De 1994 para 1995, o nimero de estabelecimentos industriais em Juiz de Fora cresceu 13%. De 1995 para
1996, caiu 3%, com quedas ainda em relacdo a 1997 e 1998 (7% e 9%, respectivamente). Em relacdo a 1998, o
namero de empresas industriais cresceu 43% em 1999. O crescimento em 2000 e 2001 caiu para 2% e esse nivel
se mantém quase estavel nos Gltimos anos.
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juizforanos. A primeira representava 24,97% das empresas industriais da cidade, em 2004,
totalizando 956 firmas metalUrgicas cadastradas no Centro Industrial de Juiz de Fora.

A Belgo Juiz de Fora®, por exemplo, emprega 1.070 funcionarios, com folha de
pagamento anual de mais de R$ 501 milhdes. A Votorantim Metais, também a titulo de
exemplo, possuia, em 2003, 550 funcionarios fixos e outros 414 temporarios. A empresa
obteve receita liquida anual de R$ 305 milhdes. (RELATORIO, 2004, p. 22)

O setor industrial vem se recuperando, depois dos baixos niveis de contribuicéo
para a economia da cidade entre as décadas de 1940 e 1980. Um dos principais ramos que
colaboraram para o crescimento foi o da construgdo civil. Em 2002, a area tinha 693 empresas
cadastradas no Centro Industrial de Juiz de Fora, o que representava 17,86% das firmas
industriais. Em 2004, os numeros ja haviam subido para 969 empresas, com uma fatia de
24,97% do setor. Nessa época, a construcdo civil empregava mais de 12 mil trabalhadores e
arrecadou mais de R$ 220 mil de ICMS. (ANUARIO, 2006).

Projetos como o Shopping Independéncia, o Centro de Convengdes — Expominas,
0 anexo do Hospital Monte Sinal e o galpdo da fabricante de telhas Onduline ajudaram no
crescimento do setor. Recentemente, outro fator estd contribuindo: pessoas fisicas e juridicas
estdo investindo na construcdo de imdveis residenciais na cidade, vislumbrando lucros no

aluguel dos imoveis.

Ainda o grande motor da economia de Juiz de Fora é o mercado imobiliario. Sua
tradigdo tem sido continuamente sua capacidade de inovacdo e re-invencgdo. (...)
Segundo a prefeitura, o mercado varia desde as constru¢cBes de moradias em
mutirdo, com atividades sociais nos fins de semana, até as camadas média alta e
média, formadas por empresérios, comerciantes e profissionais liberais, cujos
rendimentos excedentes permitem a aquisi¢do de imoveis com a finalidade de
ampliar patriménio, ou visando a renda extra, decorrente do aluguel e ainda por
compradores das cidades-p6lo para manter uma segunda residéncia na cidade
grande ou para filhos que vém estudar em Juiz de Fora. (...) Ainda segundo a
Prefeitura, as obras oferecem oito mil empregos diretos & classe operéria e se
levarmos em consideracdo os varios segmentos que envolvem uma construgéo,
deve chegar a 20 mil, contando com empregos indiretos. (MENEZES, 2004, p. 9).

® A empresa adquiriu a SMJ em marco de 2003.
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O Grupo Rezato, por exemplo, movimentou, s6 em 2003, R$ 1,2 milhdes na
economia local. Com cerca de 300 funcionarios diretos e outros 900 indiretos, a empresa
entregou, em 2006, 368 novas unidades residenciais e comerciais. A construgdo do
condominio Alpha Ville Juiz de Fora — coordenada por uma grande empresa do setor
imobiliario paulista — promete continuar movimentando o setor da construgdo civil nos
préximos anos na cidade. A empresa ja recebeu diretrizes ambientais da Prefeitura. O
condominio tera um milhdo de metros quadrados e recebera investimentos de cerca de R$ 70
milhGes, criando mais de seis mil empregos, dos quais 600 apenas para as obras de infra-

estrutura. (MENEZES, 2007, p.8).

GRAFICO |

Relacdo percentual, por setor de atividade, das empresas cadastradas no Centro Industrial de
Juiz de Fora — 2005
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Fonte: Centro de Pesquisas Sociais/ Anuario 2006

Outra parcela significativa das empresas industriais juizforanas é do ramo do
vestuario. Depois de passar por um periodo de grande reformulacdo, com o fim das
tradicionais malharias, o setor se foca hoje na confeccdo de roupas, com atencdo especial para

a moda feminina. A inddstria do vestuario emprega cerca de 2, 5 mil funcionarios e, em 2003,
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foi responsavel pela arrecadacdo de R$ 5,5 milhdes em ICMS para 0 municipio. Em 2002,
eram 1.045 empresas cadastradas no Centro Industrial de Juiz de Fora.

“A disponibilidade de méo-de-obra abundante e especializada, aliada a capacidade
logistica e a vocacdo da cidade para a prestacao de servicos, cria um cenario favoravel para a
proliferacdo de empresas de tecnologia”. (RELATORIO, 2004, p. 53). O economista Eduardo
Goncalves (1999) confirma a hipotese e sugere a insercdo de Juiz de Fora na industria de
tecnologia avancada como forma de reavivar o setor industrial. Para incluséo nesse tipo de
indUstria é necessaria uma base tecnoldgica diferente da convencional: o conhecimento é o
instrumento de produgdo. A localizacdo da cidade é um fator interessante, mas ndo
preponderante para a instalacdo de industrias de base tecnolégica. A méo-de-obra qualificada
e a presenca de estabelecimentos de ensino séo o diferencial. Como Juiz de Fora conta com
trés instituicbes de pesquisa publicas — a Embrapa Gado de Leite, o Instituto de Laticinios
Céndido Tostes e a Universidade Federal de Juiz de Fora — e cerca de 10 institui¢cdes privadas
de ensino superior, 0 panorama se mostra favordvel para o investimento em inddstrias de
conhecimento.

Gongalves cita o exemplo da Quiral Quimica. A empresa de quimica fina foi a
primeira incubada com sucesso em universidade brasileira. Foi fundada por dois professores
do Departamento de Quimica da UFJF que, quando voltaram do doutorado na Europa, ndo
tinham um local com infra-estrutura adequada para continuar as pesquisas. A empresa entrou
formalmente no mercado em 1994, com o medicamento Platinil, utilizado no tratamento do
cancer. Em 1999, ja comercializava outros quatro tipos de remédios. A Quiral faturou R$ 1,5
milhdo em 18 meses de operacdo. No quinto ano de existéncia, a empresa tinha 23
empregados, dos quais oito eram pesquisadores (doutores e graduados) e um mestre em
controle de qualidade. (GONGCALVES, 1999, p. 19). O faturamento anual ficou em

aproximadamente R$ 3,8 milhdes, em 2003.
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Para fomentar o setor, logo no comeco do seculo XXI, foi inaugurado o Tec Park,
local de instalacdo de empresas de base tecnoldgica. O projeto se apresenta como um
“completo centro empresarial, situado estrategicamente entre Rio-S&o Paulo e Belo
Horizonte, proximo ao aeroporto regional, e principalmente, um projeto ligado a empresas
ndo poluentes, com elevado apelo tecnoldgico e cultura de inovacdo”. (MENEZES, 2004, p.
9).

O Tec Park foi projetado para abrigar, pelo menos, 17 empresas que tenham a
tecnologia inserida em sua cadeia de producdo. A estimativa é que o empreendimento
promova negécios de até R$ 60 milhdes e empregue 2, 5 mil trabalhadores. A construcdo do
Tec Park despertou interesse de 70 novos investidores, que, em 2004, assinaram protocolo de
intencBes para investir R$ 545,7 milhdes em empresas de hardware. Dez mil empregos
devem ser criados. (RELATORIO, 2004, p. 53).

Na tentativa de melhorar os indices referentes a industria local, a Prefeitura de Juiz
de Fora, em seu Plano Plurianual 2006 — 2009, pretende destinar R$ 12 milhdes para o setor
industrial. Diferentemente do que aconteceu no passado, desta vez, a intengdo é destinar esse
dinheiro para a manutencgéo e atragcdo de micro e pequenas empresas. O Quadro Il mostra as
destinagdes financeiras da Prefeitura para o Desenvolvimento Econdmico do municipio. Nele,

é possivel visualizar que o setor industrial ainda atrai muitos investimentos publicos.

2.6 SERVICOS E COMERCIO

Antes mesmo de ter a producdo de café como pilar da economia, Juiz de Fora
conheceu, como suas primeiras atividades econémicas, 0 comércio e a prestacdo de servigos.
O motivo de existéncia do povoado Santo Antdnio do Paraibuna, jA em 1713, era oferecer

hospedagem e refeicOes para os tropeiros que se deslocavam de Vila Rica, entdo capital de
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Plano Plurianual planejado (ndo executado) pela Prefeitura de Juiz de Fora — 2006-2009

2006 2007 2008 2009 TOTAL FINALIDADE
SETOR
Turismo: Capacitar mao-
Servigos 2.170.000,00 §2.170.000,00 [|2.170.000,00 §2.170.000,00 J 8.680.000,00 { de-obra, criar infra-
estrutura para a cultura do
Turismo na cidade
Base de distribuicao de
Servigos 2.500.000,00 §3.040.000,00 §3.610.000,00 9.150.000,00 Jcombustivel: Criar a
infra-estrutura, armazenar
e distribuir combustivel na
regido
Apoio ao empreendedor:
Servigos/ 1.000.000,00 }1.000.000,00 [1.000.000,00 §1.000.000,00 j4.000.000,00 JBeneficiar 10 empresas
Comércio (600.000 do por més, com capacitagéo
Tesouro empreendedora e
Municipal e empréstimo
400.000 de
Parcerias)
Reordenacéo do Centro
Servigos/ 3.000.000,00 3.000.000,00 JComercial: Criagédo do
Comeércio Shopping popular
Total/ 8.670.000,00 |6.210.000,00 §6.780.000,00 }3.170.000,00 j24.830.000,00
Servicos
Mini-distritos industriais:
Inddstria 3.000.000,00 {3.000.000,00 §3.000.000,00 }3.000.000,00 §12.000.000,00 j Satisfazer as micro e
pequenas empresas
existentes e atrair outras
novas
Total/ 3.000.000,00 §3.000.000,00 §3.000.000,00 §3.000.000,00 §12.000.000,00
IndUstria
Inspecéo alimentar:
Atividades 37.000,00 87.000,00 40.000,00 43.000,00 207.000,00 Inspecionar os alimentos
rurais comercializados na cidade
Fomento ao
Atividades 180.000,00 189.000,00 198.450,00 208.372,50 775.822,50 Jagronegocio: Capacitar
rurais 1.200 produtores e
atender outros 2.400
Fomento as atividades
Atividades 2.304.887,36 | 911.141,06 520.380,00 546.399,00 [4.282.807,42 Jrurais: Transferéncia de
rurais (1.627.610,16 tecnologia e fomento ao
da Unido e comércio dos produtos
677.277,20 do rurais
Tesouro
Municipal)
Informagéo e promocéo
Atividades 500.000,00 500.000,00 500.000,00 500.000,00 |2.000.000,00 {da atividade rural:
rurais Promover 80 feiras e
publicar 360 periodicos e
resultados de pesquisa
Total/
Atividades 3.021.887,36 | 1.687.141,06 | 1.258.830,00 | 1.297.771,50 | 7.265.629,92
rurais
TOTAL 16.681.887,36 | 10.897.141,06 | 11.038.830,00 § 7.647.771,50 | 31.204.518,71

Fonte: Plano Plurianual da Prefeitura de Juiz de Fora

*Valores em R$.
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Minas Gerais, até a sede imperial, 0 Rio de Janeiro, por meio do “Caminho Novo”. Ou seja,
0s primeiros estabelecimentos da cidade foram hospedarias e restaurantes.

O comércio acompanhou o desenvolvimento e cresceu junto com o numero de
habitantes. O historiador Marcos Croce salienta que o papel desse setor foi importante,

inclusive, para a estrutura da cidade. Segundo ele

0s comerciantes, junto com outros investidores, financiavam obras de infra-
estrutura publica, adquirindo titulos da divida pablica. Os beneficios conquistados
pelos comerciantes locais sdo claramente demonstrados pelo crescimento no
numero de estabelecimentos comerciais da cidade. Em 1870, a cidade dispunha de
153 casas comerciais, chegando a 692 casas em 1905. (CROCE, 2006, p. 103).

A chegada de imigrantes europeus, nos séculos XIX e XX, serviu para fortalecer
ainda mais o setor. Depois de trabalhar na construcdo da rodovia Unido e Industria, 0s
imigrantes investiram o capital acumulado com o trabalho em estabelecimentos industriais,

comerciais e de prestacdo de servicos.

Assim, a cidade foi sede do primeiro curtume industrial do pais, a primeira
cervejaria, a primeira estacdo telefonica, o primeiro grupo escolar e o primeiro
transporte publico de Minas Gerais, além da primeira escola de ensino superior de
comércio do pais, a Academia de Comércio. O setor progredia, podendo contar no
ano de 1870 cerca de 170 estabelecimentos comerciais e de servicos. (WIKIPEDIA,
2007).

“Depois de anos sustentada pela inddstria, a economia de Juiz de Fora ganha novo
equilibrio de forcas, com o fortalecimento do comércio e, principalmente, do setor de
servicos. E este tripé que promete sustentar o desenvolvimento da cidade nos proximos anos”.
(RELATORIO, 2004, p. 3). Entre 1985 e 1995, o setor de servicos da cidade representou
69,4% e 63,9%, respectivamente, do PIB de servicos de Minas Gerais, evidenciando a
situacdo “de Juiz de Fora como uma cidade com forte proeminéncia nos setores terciérios de
comércio e servigos”. (BASTOS, 2005, p.12). Nessa mesma época, 0 setor industrial
contribuiu com 30,1% e 35,4% do PIB industrial estadual.

Embora grande parte da fatia da arrecadagdo municipal venha do setor industrial,

Juiz de Fora tem se tornando, cada vez mais, pdlo de servi¢os e comércio. Diariamente, a
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cidade absorve uma demanda de dois milhdes de pessoas de 175 municipios da regido. No
ranking dos municipios mineiros lideres na geracdo de riquezas, a cidade esta em sexto lugar,
com o PIB de R$ 4,24 bilhdes. Na avaliacdo por atividade econémica, ocupa a quinta
colocagdo no setor de servicos e a sétima no industrial. (INFORMATIVO CEl, 2004). O

quadro IV mostra a importancia do setor para a economia da cidade.

QUADRO IV
PIB de Juiz de Fora — 1994-2000

Ano Indistria % Servi¢os % Total

1994 1.374.134 47,3 1.509.573 52,0 2.904.365
1995 1.727.745 41,0 2.470.953 58,5 4.223.537
1996 2.246.435 44,0 2.823.816 55,5 5.087.295
1997 2.445.382 45,7 2.876.272 53,8 5.342.197
1998 2.240.203 44,7 2.748.266 54,8 5.015.286
1999 1.841.436 45,2 2.210.863 54,3 4.074.377
2000 1.828.309 44,9 2.211.480 54,3 4.068.462

Fonte: BASTOS, 2005, p.16

Entre 1994 e 2001, o estoque de emprego do comércio cresceu 48,38%. A area de
servigos também teve expansao, de 33.042 para 40.259 empregados — crescimento de 21,84%.
Nesse mesmo periodo, o setor industrial retraiu 10% em relacdo ao estoque de empregos: de
19.849 para 17.882 funcionarios empregados. (BASTOS, 2005, p. 18). Em 2006, enquanto a
industria de transformacdo e a construcdo civil empregaram 894 e 510 trabalhadores,
respectivamente, o comércio e o setor de servicos ofereceram emprego a 1.277 e 1.760
pessoas, respectivamente. (BOLETIM, 2007).

No comeco do século XXI, o comércio era 0 setor com maior absor¢do de mao-de-
obra de Juiz de Fora, com 110.446 pessoas empregadas, ou seja, cerca de 65% do total de
trabalhadores distribuidos entre os demais segmentos. Em 2000, eram 7.834 estabelecimentos
comerciais em funcionamento. S6 em maio daquele ano, o setor foi responsavel pelo

recolhimento de mais de R$ 4 mil em ICMS, 19% da arrecadacdo do municipio.
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(RELATORIO, 2000, p. 38). Em 2003, a Receita Estadual apurou mais de R$ 95 milhdes em
arrecadacdo do imposto. Em 2005, o setor comercial perdeu um pouco de espago para o
industrial. A colaboragéo para o PIB da cidade caiu de 49,61%, em 2003, para 36,56%, em
2005. Os indices consideram o comércio varejista e atacadista juntos. O PIB, em 2003, foi de
aproximadamente R$ 192 bilhdes; em 2005, R$ 298 bilhdes.

O fato de a cidade ser um pdélo universitario conta a favor do comércio. Os
shopping centers sdo essenciais para atrair os consumidores. SO o Marechal Center recebe,
diariamente, cerca de 90 mil pessoas. Pelo menos cinco instituicdes desse ramo respondem
por quase cinco mil postos de trabalho. O Mister Shopping, mais antigo projeto da area na
cidade, tem 120 lojas e oferece um total de 2,4 mil empregos, dos quais 480 diretos. O Santa
Cruz Shopping movimentou cerca de R$ 60 milhdes, em 2004. (RELATORIO, 2004, p.30). O
Shopping Independéncia é promessa de mais 200 lojas para cidade, bem como duas mil novas
vagas diretas e indiretas.

Outro exemplo da area comercial, os supermercados empregam, em Juiz de Fora,
quase nove mil funcionarios. Em 2003, apenas uma das redes da cidade recolheu mais de R$
3 milhGes em impostos, taxas e tributos. O faturamento mensal médio de cada loja é de R$
150 mil. O setor comercial vinculado a construcdo civil € um bom pardmetro de como 0s
diversos setores da economia andam de maos dadas e influenciam uns aos outros: o ABC,
empresa que comercia materiais de constru¢cdo, movimentou R$ 60 milhdes, em 2004, e
arrecadou R$ 380 mil em impostos para 0 municipio. E a 222 maior empresa do Pais no
volume de vendas de material de construcdo e tem apresentado crescimentos anuais de 3% ao
ano.

Outros ramos que cresceram significativamente nos Gltimos anos no setor
industrial e que tiveram o crescimento refletido no comércio foram o da panificacdo e dos

quimicos/farmacéuticos. Ocupando o quinto lugar em numero de empresas cadastradas no
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Centro Industrial de Juiz de Fora, como mostra o Gréafico I, o setor da panificacdo também
tem indices expressivos no comércio. Em 2004, eram 365 padarias, com cerca de 3,2 mil
empregos. Ja as 165 farmécias de Juiz de Fora faturaram, juntas, cerca de R$ 96 milhdes,
naquele ano. (RELATORIO, 2004, p. 32).

Em 2003, foram comercializados mais de quatro mil automdveis, 160 caminhdes e
1,5 mil motocicletas na cidade, vindos da fabrica. Além disso, a venda de veiculos usados
movimentou cerca de R$ 85 milhdes. Mais de 60 postos de gasolina abastecem a frota local,
movimentando R$ 20 milhdes por més. Aproximadamente 1,1 mil pessoas trabalham na area,
de forma direta ou indireta. O comércio de botijdes de gas circula, em média, R$ 3 milhdes na
cidade e envolve cinco mil trabalhadores na atividade. (RELATORIO, 2004, p. 33).

O consumo tem grande influéncia no calculo do PIB®. Incrementar formas para
que as familias aumentem seus gastos, consumindo, é uma maneira de elevar o produto da
cidade. O comércio tem papel fundamental nesse ponto. De olho nessa possibilidade, o Plano
Plurianual da Prefeitura de Juiz de Fora, pretende destinar R$ 7 milhdes para animar o setor,
como mostra o Quadro I1l. O investimento devera abrir mais de cinco mil postos de trabalho.
Entre 2001 e 2004, recursos privados e publicos criaram 30 mil vagas em pequenas e médias
empresas.

O setor de servigos, excluindo os nimeros do comércio, foi responsavel por apenas
14,4% do ICMS arrecadado na cidade. Mas vale ressaltar que incrementos no setor promovem
“mudancas consideraveis com mais énfase no emprego e ndo no produto” e, menos ainda, na
arrecadacao de impostos. (KON, 2004, p. 15). O setor contribuiu, em 1995, com 58,5% do
PIB da cidade. Em 2003, era responsavel por 58,3% do produto juizforano. (ANUARIO,

2006). A constancia é sua principal caracteristica.

® O PIB representa os bens e servicos finais de uma economia. Ele é calculado pela soma do Consumo, dos
Investimentos, dos Gastos do Governo e da diferenca entre Importacdes e Exportacdes. A variavel que mais tem
influenciado no calculo do PIB é a primeira, 0 Consumo, ou seja, 0s Gastos das Familias. (SANDRONI, 2002,
p.160).
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Além do destaque dado ao comércio, a prestacao de servigos de Juiz de Fora conta
com uma gama de servicos que nenhum outro municipio da Zona da Mata mineira oferece.
Tanto os ramos da educacdo, da saude, do turismo, quanto de transporte e logistica e sistema
financeiro sdo modelos em Minas Gerais. A Prefeitura tem uma contribuicdo importante na
prestacédo de servigos, financiando, juntamente com os governos estadual e federal, unidades
bésicas de salde, escolas publicas, obras de infra-estrutura, entre outros. A institui¢cdo também
é responsavel por movimentar renda dentro do municipio: a administracdo municipal possui
cerca de 13 mil servidores, com folha de pagamento aproximadamente de R$ 13 milhes.

A mao-de-obra qualificada do municipio é fruto da abrangéncia dos servicos
educacionais, que também empregam profissionais especializados. A cidade se destaca por ter
0 menor indice de analfabetismo no estado, com 96% da populagdo com idade superior a dez
anos alfabetizada. Em 2004, eram 250 escolas publicas e particulares, com 120 mil alunos
matriculados, desde o pré-escolar até o ensino médio. Sé o ensino fundamental emprega quase
quatro mil professores. A rede privada contava, naquele ano, com 1.524 professores,
lecionando para mais de 20 mil estudantes. Em trés anos de ensino supletivo publico, foram
assistidos quase 30 mil alunos.

Juiz de Fora conta também com escolas de cursos técnicos, como o Colégio
Técnico Universitario (CTU) e o Instituto de Laticinios Candido Tostes, além dos servi¢os de
aprendizagem comercial e industrial do Sesc, Senac e Senai. Sdo dez instituigbes particulares
de ensino superior, além da UFJF, oferecendo quase 60 cursos de graduacdo. SO a rede
particular movimentou mais de R$ 70 milhdes e a universidade federal, R$ 180 milhdes, em
2003. A UFJF tem 1.130 servidores administrativos e mais de 900 professores.
(RELATORIO, 2004, p. 39).

Grande parte dos moradores dos 175 municipios que usufruem o setor de servigos

da cidade esta de olho na qualidade da satde. S&o dois milhdes de pessoas que tentam acesso
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a rede publica de satde. Verbas de R$ 114,62 milhdes foram destinadas ao setor, em 2003. A
rede é formada por 21 hospitais publicos, privados, filantropicos, universitarios, clinicas e
laboratorios especializados. A Santa Casa, por exemplo, tem 1,3 mil funcionarios e 51
estagiarios. S6 o corpo clinico é formado por 611 médicos. Os planos de saude também
movimentam a economia da cidade: sé a Unimed, maior operadora da regido, tem 120 mil
clientes na cidade e teve uma receita de R$100,5 milhGes , em 2003.

O sistema bancério de uma cidade € parametro para se medir a atividade
econdmica local. (CROCE, 2006). Juiz de Fora tinha, em 2004, mais de 50 agéncias de 14
bancos diferentes. Ao todo, eram quase dois mil bancarios, com folha de pagamento superior
a R$ 2 milhdes, mensalmente. A Caixa Econdmica Federal disponibilizou, naquele ano, R$
250 milhdes em linhas de crédito para empresas. Foram R$ 12 milhdes destinados a aquisi¢ao
de 1.374 unidades imobiliarias. O Banco do Povo de Juiz de Fora fechou 2003 com R$ 3
milhdes em empréstimos para micro e pequenas empresas. Desde 1997, a instituicdo
financiou mais de R$ 17 milhdes e possibilitou a realizacdo de quase dez mil projetos, abrindo
oportunidades para mais de seis mil trabalhadores. (RELATORIO, 2004, p. 45).

As possibilidades do setor de transporte e logistica da cidade sdo caracteristicas
essenciais para os investimentos industriais. Um diferencial de Juiz de Fora é a presenca de
um porto seco. Mas, atualmente, a ociosidade do local beira 0os 70%. O volume de negdcios
realizados por meio do porto seco caiu de US$ 420 milhdes, em 2000, para US$ 200 milhdes,
em 2003. Entre as principais causas da baixa utilizacdo do local estédo os elevados custos de
armazenamento. Ao contrario do porto seco, a rede ferroviaria ndo s6 € largamente utilizada,
como estd em expansdo. A empresa MRS Logistica, instalada na cidade, € a maior
concessiondria brasileira, em relacdo ao volume transportado e a receita. Ela movimenta, por
ano, R$ 560 milhdes e emprega 580 funcionarios. As rodovias e estradas de acesso que

passam por Juiz de Fora sdo utilizadas por 60 empresas de transporte de cargas. SO as 17
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associadas ao Sindicato de Empresas de Transporte de Cargas de Juiz de Fora empregam mais
de mil profissionais. As viacdes que fazem o transporte de passageiros do municipio
respondem por 572 empregos diretos nas nove empresas da cidade. Outras duas companhias —
que ndo séo juizforanas — empregam 630 profissionais da cidade.

O transporte urbano particular conta com cerca de 450 veiculos compondo a frota
de téxi. Sdo mais de 1.350 condutores e cerca de R$ 1,1 milh&o transacionado, por ano. Ja o
sistema de transporte coletivo tem quase 500 6nibus, distribuidos em oito viacdes. O setor
emprega quase trés mil trabalhadores e transporta oito milhGes de passageiros por més.
Atualmente, com o vale transporte a R$ 1,75, essa movimentagdo media faz circular R$ 14
milhdes s6 com o transporte urbano coletivo.

O mais novo e promissor ramo do setor de servigos explorado na cidade, o
turismo, comecou o século XXI empregando sete mil profissionais e abrangendo 50
atividades econémicas. Apenas o turismo de eventos movimentou R$ 30 milhdes, em 2003, e
trouxe cerca de 250 mil visitantes a Juiz de Fora. S&o quase 30 hotéis, 20 espagos de
promocédo de eventos e 300 bares e restaurantes. Com menos de uma semana de duragéo, o
Miss Gay e a Parada do Orgulho GLBTS movimentaram R$ 2,3 milhdes, naquele ano.
Buscando esse mercado, foram abertos sete bares, quatro boates, duas pousadas e uma sauna.
Isso representa R$ 300 mil em investimentos e 70 novos postos de trabalho. (RELATORIO,
2004, p. 46).

Aléem de integrar o roteiro da Estrada Real, a cidade tem outros 20 pontos
turisticos, como o Museu Mariano Procépio, segundo maior museu imperial brasileiro. De
olho nesse mercado milionario e em franca expansdo, a Prefeitura pretende investir R$ 8,68
milhdes nos préximos anos para capacitar e incrementar o turismo na cidade, como mostra o

Quadro I1I.
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3 JORNALISMO ECONOMICO: SURGIMENTO, CRESCIMENTO E

CONSOLIDACAO NO PAIS

Comunicar é tornar comum. O interesse por informacgdo remonta a tempos em que
nem se imaginava um veiculo escrito ou impresso para circulagdo de noticias. A comunicacao
informativa é anterior a imprensa gutenberguiana. O que h& de recente, no Brasil, sdo
empresas e profissionais que se dedicam a essa area.

O jornalismo surgiu no sentido de canalizar sistematicamente a informacao,
transmitindo-a por meio de veiculos de difusdo coletiva, com caracteristicas de atualidade,
periodicidade e recepg¢do coletiva. Seu papel é, portanto, o de transitar informacdes dentro da
sociedade, com atualidade e precisdo. Nesse sentido, ele assume a tarefa de levar a
comunidade, direta ou indiretamente, a participar da vida social.

A complexidade da vida em sociedade, com milhares de fatos e acontecimentos se
desenrolando ao mesmo tempo em todos os lugares do mundo, correspondeu a necessidade de
0 jornalismo dar conta do maior numero possivel de informac@es (ou, pelo menos, satisfazer
seu publico com as informacgfes que ele deseja). Os produtos jornalisticos se voltaram para a
cobertura de fatos, dividindo-os por areas, a elas destinando jornalistas, ora mais, ora menos,
especializados.

Assim, jornalistas com posturas mais informais teriam um mercado mais
promissor, dedicando-se a assuntos esportivos ou culturais. Por outro lado, jornalistas
engajados em causas sociais teriam mais afinidade com assuntos de politica ou geral. Apesar
de ndo ser regra, essa idéia inspirou a contratacdo e manutencao de jornalistas em redacdes de
jornais nacionais e internacionais.

A introducdo do jornalismo especializado na grande imprensa do Brasil data da

segunda metade do século XX. Até meados da década de 1950, os repdrteres dos jornais
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atuavam na apuracdo e reportagem de todos os temas noticiosos do dia. As noticias eram

dispersas pelo jornal, sem organizacgao por assunto.

3.1 HISTORICO NACIONAL DO JORNALISMO ECONOMICO

O jornalismo econdmico seguiu essa tendéncia. Ele se caracteriza pela pratica da
difusdo e da andlise de fatos, temas e fendmenos relacionados com a economia e assuntos
financeiros. (QUINTAOQ, 1987, p. 21). Até a década de 1950, eram registrados pequenas notas
ou artigos isolados sobre assuntos econdmicos. Essas notas continham, preferencialmente,
informacgdes de interesse do comércio e dos cafeicultores, sobre producdo, exportacao,
movimento de portos e taxas cambiais.

As noticias vinham de agéncias estrangeiras, camaras do comércio e Ministério da
Fazenda. Os temas econdmicos ndo tinham distin¢cdo dos demais, pelo contrério, noticias de
politica, internacional, esportes e policia tinham preferéncia. O jornalista fazia um verdadeiro
trabalho de garimpagem da noticia, na area econdmica, mesmo porque ndo existia oferta e
demanda por esse setor, nos moldes que vemos hoje em dia.

A criagdo da Companhia Siderdrgica Nacional, em 1943, acelerou a economia
brasileira. Mas era o tempo da censura ferrenha do Estado Novo de Getulio Vargas. Os jornais
ndo podiam noticiar aquilo que n&o era aprovado pelo governo, mesmo que o assunto fosse de
interesse econdmico. Como revela Suely Caldas, na redemocratizacéo, seguindo a liberdade
dada as demais noticias, as da area econdémicas prosperaram, “embora ainda fossem
publicadas de forma dispersa, em péginas diferentes, sem organizacdo”. (2005, p. 12).

Os planos desenvolvimentistas de JK impulsionaram o crescimento da economia
brasileira. Impulsionaram também o crescimento da cobertura econdmica. Mas 0s temas

econdmicos s6 eram tratados pela imprensa quando estavam atrelados a fatos politicos. O
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jornalismo econémico, até meados dos anos de 1960, noticiava assuntos relacionados com o
ufanismo desenvolvimentista, defesa ou ndo do capital estrangeiro, exploracdo do petrdleo,
riquezas minerais, indices do custo de vida e defesa dos produtos primérios de exportacéo,
como o café. (QUINTAO, 1987, p. 59). Esses temas s6 eram noticia porque integravam 0s
programas dos partidos ou os discursos politicos.

Os jornais evitavam tratar de areas como comeércio e industrias, pois entendiam ser
de carater promocional, isto é, matérias pagas. O crescimento econdmico superior a 7% anual,
a industrializacdo dos anos de 1950 e a fortalecimento empresarial foram cruciais para a perda
do conservadorismo dos veiculos noticiosos. Os jornais comecaram a criar uma identidade,
ainda que precaria, para o jornalismo econémico. Nesse primeiro momento, ele era marcado
pelo colunismo, enfético na analise econdmica, ou seja, o carater analitico se sobrepunha ao
noticioso.

Outra caracteristica do comego do jornalismo econémico brasileiro era o fato de
ele ter sido exercido principalmente por estrangeiros especializados em economia. O Estado
de S. Paulo, por exemplo, buscou, em 1945, os europeus Frederico Heller, Giles Lapouge e
Roberto Appy para comentarem economia. Os especialistas estrangeiros substituiram
amadores e abriram as portas para profissionais brasileiros com formacdo académica. Antes
da chegada dos estrangeiros, por exemplo, era o delegado José Oswaldo Fontana que fechava
a secdo do Correio da Manha depois que saia da delegacia. Para isso, usava os releases e raras
matérias econdmicas apuradas pelos reporteres de Geral. (QUINTAO, 1987, p. 58).

A Folha de S. Paulo ja mantinha os jornalistas Carlos Freitas e Morel Marcondes
Reis fixos nos assuntos econémicos, além de um repdrter, cobrindo as atividades do porto de
Santos. Datam também de meados dos anos de 1950 o aparecimento de revistas que tiveram
significado importante para a consolidagéo do jornalismo econdmico no pais, como as revistas

Visao e Banas.
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O Estado de S. Paulo foi o primeiro a lancar um suplemento destinado a area
econdmica. O caderno especial tinha formato tabldide, com 12 péaginas e periodicidade
semanal. O encarte publicava assuntos da economia mundial, com matérias enviadas por
agéncias estrangeiras. Na segunda metade da década de 1950, a Folha de S. Paulo criou uma
espécie de caderno de Economia e Finangas, com reporteres de agricultura, economia
internacional, comércio e industria.

Mesmo nesses cadernos especiais, a cobertura de economia era ainda confusa.
Péaginas destinadas ao assunto eram muitas vezes preenchidas com matérias de Geral. Nao era
feita a cobertura da Bolsa de Valores e do mercado de capitais; os temas variavam entre
indUstria, portos, siderurgia, energia, precos e agricultura. O jornalismo econémico nos
moldes como ¢é praticado hoje em dia desenvolveu-se na década de 1960, quando passou a
refletir tendéncias, reacdes e comportamentos do Mercado de Capitais, normatizado em 1965,
pelo Governo Militar.

Um primeiro passo foi a reforma editorial do Jornal do Brasil, em 1958. O diario
passou a organizar e agrupar as noticias por assunto e destinou duas paginas a “Fatos Gerais e
Econbmicos” e cerca de cinco reporteres para a area econdmica. “Mesmo assim é uma
cobertura confusa. Constantemente as paginas destinadas a economia tém de ser preenchidas
com matérias gerais por falta de noticias econémicas suficientes para fecha-las” (CALDAS,
2005, p. 56).

O golpe militar de 1964 abalou toda a imprensa brasileira. Com base na nova
legislacdo e amparado pela censura, 0 governo passou a exercer uma atividade fiscalizadora
rigorosa, principalmente depois do Ato Institucional n° 5, de 13 de dezembro de 1965. As
noticias politicas, indubitavelmente as de mais destaque até entdo no jornalismo brasileiro,
iam perdendo cada vez mais espago, sucumbiam a censura prévia da ditadura. A area politica

cede espaco ao jornalismo econémico, menos sensivel as limitagdes impostas. A
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popularizacdo da economia, por meio de sua maior divulgacdo na imprensa, servia para
desviar as atencdes dos desmandos politicos do governo discricionario.

“Com a ditadura e a censura, 0s assuntos econdémicos ampliaram seu espago nos
jornais. Mas foi com o milagre — que trouxe crescimento econdmico e concentracdo de renda
para as empresas — é que o jornalismo econdmico ganhou ainda mais forca”. (CALDAS,
2005, p 13). O bom desempenho da economia passou a ser usado para “amenizar” a realidade
politica do Brasil.

Os assuntos econdémicos passaram a entrar na pauta das discussdes cotidianas,
sendo retratadas no universo dos jornais. Entre os temas destacados naquele momento estéo: o
crescimento econdmico do Pais de mais de 10% anuais; investimentos em rodovias e
empresas estatais; as reformas na economia com a institucionalizacdo de fundos, programas,
projetos e organismos estatais; politica fiscal rigorosa seguida de redistribuicdo de recursos
via incentivos; a correcdo monetaria; a criagdo do sistema financeiro de habitacdo e hipoteca e
do mercado financeiro de titulos pablicos com garantia do tesouro nacional; a abertura ao
mercado estrangeiro; o estimulo para as exportacdes; a queda da inflagdo que rondava o0s
80%.

As mudancas nos jornais foram profundas. Editorias como Politica, Internacional,
Policia e Esportes comecaram a ser delineadas na década de 1950. A valorizagdo da
Economia, nos anos de 1960, foi o pontapé inicial para a definicdo dos setores nas redacdes.
Era preciso reunir um grupo capaz de entender e escrever sobre economia. A reformulacéo
das redagdes aboliu o secretario de redacdo e o chefe de reportagem, que foram substituidos
pelos editores setoriais. Passou-se a exigir destes Ultimos dominio do assunto de sua editoria e
sua presenca na redacao tornou-se fundamental, face as mudancas ocorridas nos jornais, com

a restricdo imposta ao jornalismo politico e a conseqliente ascensao do econdmico.



50

A incorporacdo do capital especulativo no mercado, ocorrida na década de 1960,
torna a presenga do jornalismo econémico mais marcante. Sua primeira manifestagdo
concreta, no periodo, foi o suplemento diario Diretor Econdmico, do Correio da Manha. A
cobertura do mercado de capitais feita pelo suplemento popularizou e agilizou 0s negdcios da
Bolsa, movimentando as compras e vendas. Ao deixar 0 mercado, por determinagdo do
governo militar, o Diretor Econémico deixou uma lacuna no espagco editorial dirigido a classe
média, financeiramente beneficiada pelo mercado e a procura de oportunidades para aplicar
sua poupanca.

Motivado pelo “milagre econémico”, o proprio governo comegou a incentivar a
publicacdo de noticias econémicas. A ditadura militar criou uma série de assessorias de
comunicacédo voltadas para a divulgacdo de informacdes relacionadas ao milagre. O IPEA —
Instituto de Pesquisa Econdémica Aplicada — chegou até a contratar jornalistas para veicularem
noticias favordveis ao governo. Nomes como Delfim Netto e Mario Henrique Simonsen, ex-

ministros da Fazenda, passaram a fazer parte do universo cotidiano dos leitores.

A secretéria do editor-chefe atendia [os telefonemas das assessorias do Governo] e
escrevia exatamente o que Ihe era ditado pelo agente. Assim, as paginas de politica
emagreciam na mesma propor¢do em que as de economia engordavam,
indiretamente incentivadas pelos generais, avidos em divulgar feitos do ‘milagre
econémico’ e da queda da inflagdo. (CALDAS, 2005, p 13).

O discurso politico foi substituido pelo econémico, focado na classe média. A
consequiéncia mais importante dessa mudanca, como aponta Aylé - Salassié (1987), é que a
informacdo econdmica se libertou do limitado interesse das elites para se popularizar.
Investidores populares estavam cada vez mais interessados em saber quanto rendia a
poupanca ou quais os dados da divida externa.

Ao boom na economia, em meados da década de 1970, correspondeu um boom no
jornalismo econdmico. Sedentos de jornalistas capazes de atuar na area, 0s jornais passaram a

oferecer salarios mais altos para os profissionais que deixassem as outras editorias para se
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dedicar a econémica. Tornaram fixas editorias como as de Economia, Dinheiro ou Financas.
Nessa época surgiram inimeros boletins e newsletters econdmicos. Apareceram revistas como
a Exame, langada em 1967 como uma especializa¢do da editoria de economia da Veja, Mundo
Econbmico, Panorama Econdmico e Expansdo. Esta Gltima de propriedade do norte
americano Harvey Poppel, que ja havia criado publicaces dedicadas a analise econémica no
Mexico e na Argentina. Em 1975, foi incorporada a Exame.

Os jornais passaram a oferecer cursos de formacédo de jornalistas econdmicos. O
governo colaborava para essa formacdo, de olho na oportunidade de desviar a atengdo da
realidade politica do pais, divulgando informacGes que o favorecessem no setor econémico.
As verbas publicas incentivaram, promoveram ou financiaram os cursos para os jornalistas
aprenderem a lidar com a linguagem hermética e academicista dos economistas.

Tais cursos destinavam-se a familiarizar os profissionais com 0s conceitos
econdmicos, bem como com a linguagem e os métodos de analise. Com o crescimento do
noticiario econdmico, os jornais tinham sido invadidos por uma infinidade de estrangeirismo,
neologismos, indices e calculos econdmicos comuns no linguajar académico.

O resultado foi que, ainda na década de 1960, o vocabulario jornalistico
especializado expressava-se em ‘“economés”. A noticia tornou-se mais dificil de ser
compreendida pelo leitor comum, n&o iniciado na linguagem econémica. Instituiu-se quase
que um idioleto, inteligivel apenas para um numero pequeno de leitores. “O jornalismo
econdmico do final dos anos 60 e dos primeiros anos da década de 70 é reconhecidamente
uma improvisacio” (QUINTAO, 1987, p. 112).

A década de 1970 foi marcada pelo didatismo e maior especializacdo do
jornalismo de economia. Termos como inflagéo e PIB — Produto Interno Bruto — entraram na
vida das pessoas. E era preciso explicar o que eram todas aquelas palavras desconhecidas do

grande publico. Joelmir Betting, entdo colunista da Folha de S. Paulo, foi o primeiro
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jornalista de economia a se preocupar em traduzir o “economés”. Ele explicava o significado
dos termos, usando metéforas e analogias. A partir dessa experiéncia, 0s jornalistas
perceberam que era preciso trabalhar melhor as informacGes econémicas para que o publico
entendesse 0 que estava sendo veiculado.

Em depoimento a Suely Caldas, Marco Antonio Rocha, jornalista econémico que

fazia insercOes diérias nos noticiarios da TV Globo, conta que:

0s comentarios eram didaticos. Havia a preocupacdo especial em levar para o
homem comum uma linguagem muito simples. Como o publico era desinformado
sobre economia, muitas vezes o comentario ficava sé na explicacdo. Por exemplo:
quando era divulgado o indice de inflagdo, eu explicava seu significado para a vida
das pessoas, como era feito o indice e seus desdobramentos na caderneta de
poupanga, no Imposto de Renda. Todos 0s meses se repetiam essas informacdes
(CALDAS, 2005, p 23).

A ascensdo da Gazeta Mercantil como jornal de negécios é justamente dessa
época. Em 1975, o jornal reformulou completamente sua linha editorial e passou a publicar as
noticias por editorias, como Nacional, Industria, Agricultura e Negdcios. O Diario do
Comércio e Industria era o concorrente direto da Gazeta, mas acabou perdendo a disputa
depois da reforma do primeiro jornal.

A transformacdo da Gazeta Mercantil em um produto de consumo dos leitores
quebrou as amarras que prendiam o jornalismo econdmico ao discurso estatal. O jornal
despertou o interesse do empresariado e dos leitores em geral para o valor da informacdo em
si, sem a ligacdo com as fontes do governo. Alias, a Gazeta tomou para si o direito de cooptar
0S empresarios para a causa democratica. O jornalismo de negdcios, a partir dai, estava com
suas bases alicercadas no noticiario brasileiro, nos moldes (ou, sem medo de injusticas,
“copiado”) do realizado em grandes jornais internacionais, como o Financial Times, de
Londres, e o The Wall Street Journal, de Nova lorque.

Como o governo censurava tudo o que atingia sua imagem, “a editoria de

economia se adaptou aos tempos dificeis e especializou reporteres no segmento de economia
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popular”. (CALDAS, 2005, p.19). Foram criadas secdes para informacbes de servicos e
utilidade publica. Colunas como “Defesa do Consumidor”, “Seu dinheiro” ou “Donas-de-
casa” ganharam espago e cativaram os leitores populares. Noticias de abastecimento, por
exemplo, cairam no gosto popular e, com freqiiéncia, ganhavam chamada na primeira pagina.
Suely Caldas (2005) diz que, hoje em dia, apenas O Globo e O Estado de S. Paulo mantém
paginas especificas, na editoria de economia, para esse segmento.

A profunda recessdo e o fracasso dos planos econdmicos da década de 1980
acabaram por consolidar e aumentar o espaco do noticiario econdémico nos jornais. Os
editores entenderam que o setor econdmico era de vital importancia para o dia-a-dia de
qualquer brasileiro e os cadernos de economia, ja existentes nos anos de 1960 e 1970, se
tornaram entéo diarios.

O enfoque popular, que também abordava salario, habitacdo, emprego e poupanca,
comecou a ser reproduzido em outros veiculos noticiosos do Pais, em larga escala. Nos anos
de 1980, jornais como a Folha de S. Paulo e o Jornal da Tarde ndo sé adotaram secdes de
utilidade pablica como as aperfeicoaram. O jornalismo econémico quase alcangou um padrao
em toda a imprensa brasileira. A secdo “Confira seu dinheiro”, do Jornal da Tarde, lancada
em julho de 1981, por exemplo, orientava o leitor a organizar seu orgamento domeéstico.

A redemocratizacdo serviu para uma maior especializacdo do jornalismo
econdmico. Afinal, os anos de 1980 marcaram “a decada perdida” e o publico precisava
entender como e porque o Brasil tinha quebrado e o que estava sendo feito para estabilizar a
situagdo. (BASILE, 2002, p.79).

A liberdade editorial, alcangada com o fim da ditadura militar, em 1985, propiciou
a expansao do jornalismo de servicos. Esse segmento j& havia nascido anteriormente, com 0s
desdobramentos do “milagre econdmico” dos anos de 1970. A alta do petroleo, as greves

operéarias, 0s saques aos supermercados devido aos altos pregcos também ajudaram na
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consolidacao desse tipo de jornalismo econdémico. Mas foram a inflagdo e as crises cambiais
que fizeram o jornalismo de servico ser essencial para 0 acompanhamento diario da economia

nacional.

A inflagdo alimenta o jornalismo de servicos, voltado aos problemas econdémicos e
financeiros de seus leitores de classe média, tais como prestacdes da casa prépria,
aplicacGes em poupanca, impostos e taxas escolares, custo de vida e defesa do
consumidor. Apesar de reforgar a ideologia do consumismo junto as classes médias,
trata-se de um jornalismo que recoloca o cidaddo como sujeito da histdria e objeto
da preocupacao jornalistica. (KUCINSKI, 1996, p.16).

Poucos fatos tiveram tanta importdncia para o crescimento do jornalismo
econémico quanto o confisco da poupanca, em 1990. Depois de lidar com atitudes frustradas
do governo ao longo da década de 1980, a imprensa do setor se deparou com uma situacédo
que talvez fosse a pior de todas. O jornalismo econémico investiu na cobertura econémica e
de negocios, principalmente para explicar as causas do confisco empreendido pelo presidente
Collor. Jornalistas como Lilian Wite Fibe, que comegou na Gazeta Mercantil e se destacou na
Rede Globo, se notabilizaram, nessa época, justamente por tentar levar ao publico solu¢bes
financeiras viaveis para a crise. (BASILE, 2002, p. 76).

Outra marca da ultima década do século XX foi o Plano Real, lancado em 1994. O
plano foi um exemplo de pacote econémico bem sucedido e estabilizou a economia brasileira.
A inflacdo deixou de ser 0 “monstro” que acabava com o dinheiro dos leitores da classe média
de um dia para o outro. As crises cambiais foram controladas pela intervencdo constante do
governo na determinacdo das taxas cambiais — é certo que ao custo de condenar as reservas
internacionais e afetar a balanca comercial, bem como frear o crescimento interno com taxas
de juros elevadas e aumentar a divida publica interna.

A explicacdo didatica e a prestacdo de servigos, até entdo realizada pelo jornalismo
econémico, deram espaco a analise de conjuntura. Os contratos assinados com o FMI — Fundo
Monetario Internacional, as polémicas taxas de juros e o crescimento ou queda da producéo

industrial e agricola passaram a ser assuntos abordados com naturalidade pelos jornais de
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alcance nacional. A abordagem de fatos macroecondémicos se configurou como predominante
no decorrer dos anos de 1990 e se consolidou no comeco deste século.

Bancos, empresas e provedores de Internet aproveitaram o boom na Web, no
comeco do século XXI, para dedicarem espaco a economia. O jornal Valor Econémico, por
exemplo, desde sua criacdo, mantém o Valor Online, paralelamente ao jornal impresso. Os
servicos oferecidos pela Internet marcam uma cobertura jornalistica da economia cada vez
mais segmentada, mesmo porque a Internet é segmentada por natureza.

E verdade que a euforia durou pouco, mas foi um bom comego para o jornalismo
econdmico no século. O apagdo, a faléncia da Argentina e as incertezas eleitorais foram
alguns dos assuntos que marcaram a cobertura econémica desse periodo.

H& pouco tempo, ndo era concebida a idéia da existéncia de mais de um jornal
especializado em economia. Afinal, essa é a média dos paises desenvolvidos. Mas, hoje, estdo
em circulagdo, no Brasil, a Gazeta Mercantil, o Valor Econdmico e o Diario do Comércio e
Industria, reativado no comeco de 2002. Além dos jornais, quatro revistas de circulagdo
nacional disputam espaco com a Exame em seus 40 anos de idade: Carta Capital, America
Economia, Forbes e IstoE Dinheiro. Suely Caldas fez, em 2003, um levantamento das
principais publicacGes da area econdmica. Séo elas:

a) o jornal Valor Econdmico, que prioriza a macroeconomia e da grande
importancia a opinido. Organiza 0s assuntos em cinco grandes areas: macroeconomia e
politica, legislacéo e tributos, internacional, financas, empresas e tecnologia;

b) a Gazeta Mercantil, que privilegia matérias de marketing e negécios. Exige
especializacdo de seus repdrteres da area, a fim de conseguir noticias exclusivas.
Diferentemente do Valor Econémico, ndo publica fotos;

C) O Estado de S. Paulo, que entre os ndo especializados € o que dedica mais

espaco para economia (10 ou mais péaginas), tendo sempre manchetes econémicas.
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Publica a edicdo brasileira do The Wall Street Journal e é o Unico que da espaco a
economia na pagina de opinido;

d) a Folha de S. Paulo, que tem o Caderno Dinheiro, com sete paginas de
noticias, interligadas com publicidade e cota¢fes. Assim como o Estaddo e O Globo, é
voltado para a macroeconomia;

e) o jornal O Globo, que ndo dedica caderno préprio a Economia. E a publicacéo
mais dedicada a conquista de leitores, abordando assuntos de interesses do consumidor.
Tem grande preocupagdo com a macroeconomia do Rio de Janeiro;

f) a revista Exame, que ha tempos se dedica a microeconomia e aos negocios.

Usa imagens, fotos coloridas e boa edicéo para isso. (CALDAS, 2005, p.43-45).
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3.2 JORNALISMO ECONOMICO EM JUIZ DE FORA

O fato de o jornalismo econdmico ter se estabelecido em meados da década de
1960 ndo significa a inexisténcia de um noticiario econdmico anterior a essa data. Os grandes
jornais dispunham de colunas ou se¢des de Economia desde a década de 1950 e outros, bem
antes desse periodo, ja sdo conhecidos, mesmo que de modo improprio, como jornais de
economia.

Na primeira metade do século XX, existia um grupo de jornais, cujos nomes 0s
associavam ao comércio, mas que de economia sé carregavam o titulo, pois cobriam assuntos
gerais. Entre eles estavam o Jornal do Comércio, Diario Comercial e Monitor Mercantil, do
Rio de Janeiro; Diario do Comércio e Industria, de Sdo Paulo; Diario do Comércio, de Belo
Horizonte; Jornal do Comércio, de Porto Alegre, Recife e Manaus; e Diario Mercantil, de

Juiz de Fora. (QUINTAO, 1987, p.48).

3.2.1 Diario Mercantil

Na segunda década do século XX, junto a mais de 30 outros periddicos, comegou a
circular em Juiz de Fora o Diario Mercantil. O jornal foi fundado em janeiro de 1912, por
Antonio Carlos Ribeiro de Andrada e Jodo Penido, ambos politicos influentes no Estado. Mais
tarde, em 1932, passou a integrar os Diarios Associados, de Assis Chateaubriand, quando
recebeu investimentos financeiros. Foi um dos primeiros periodicos de Juiz de Fora a se
modernizar, nas décadas de 1960 e 1970. Nessa época, era 0 Unico didrio matutino da cidade e
o0 de maior circulagdo. (OLIVEIRA, 1981, p.44).

A edicdo mais antiga disponivel no acervo historico da Biblioteca Municipal

Murilo Mendes data de 1914. O Diario Mercantil tinha um formato parecido com o atual



Exemplar do jornal juizforano Diario Mercantil
de 1° de janeiro de 1914
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standard,com quatro paginas e sem
fotos. Nao havia divisao de editorias;
as matérias vinham em colunas,
sendo cada pagina dividida em seis
delas. A leitura do jornal seguia a
I6gica da leitura de livros: da
primeira para a Gltima coluna. O
movimento adequado do olhar é
crucial para o entendimento das
noticias, que, quando ndo cabem em
uma coluna, continuam no topo da
coluna seguinte, mesmo que issoO
signifique mudar de pagina. As
paginas trés e quatro eram dedicadas

aos anuncios e publicidades.

A terceira pagina era ocupada com noticias apenas quando elas ndo cabiam nas

duas primeiras paginas, ficando essas noticias “perdidas” em meio aos anuncios. Para melhor

entender o noticiario da primeira década de existéncia do jornal, vale analisar duas edi¢fes. O

jornal do dia 1° de janeiro de 1914 (figura acima) tinha como matéria principal o assassinato

de uma jovem — “Fim tragico de um noivado”. A primeira coluna trazia descri¢des das festas

de final de ano das familias tradicionais da cidade. A terceira, a quarta e parte da quinta

coluna reproduziam o documento oficial da criacdo da Escola de Pharmacia e Odontologia de

Juiz de Fora.

A despeito do nome Diario Mercantil, apenas o balanco social e contébil da Santa

Casa de Misericoérdia, o faturamento diario da Ferrovia Central e a coluna “Fio Telegraphico”,



na segunda pagina, traziam informacGes econd-
micas. A coluna “Fio Telegraphico” tinha sempre
informacOes que realcavam o noticiario nacional,
principalmente o carioca, com destaque para a
publicacdo diaria da cotacdo do café nas bolsas
européias.

Na edicdo do dia de 28 de marcgo de
1914, o Diario Mercantil trouxe na primeira
coluna da primeira pagina uma nota sobre a
desvalorizagdo cambial brasileira. Nesse pequeno
trecho ja é possivel perceber a linguagem pouco
acessivel usada pelo jornalista. Alids, a
linguagem poderia ndo ser inteligivel para no

comeco do século XX, mas o publico alvo do

Nota da edigéo de 28 de margo de 1914
do jornal Diario Mercantil
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A coluna “Fio Telegraphico” da edicdo de
1° de janeiro de 1917

Diario Mercantil, eram os produtores de
café da regido. Para estes, mudangas no
cambio eram cruciais para a comercia-
lizacdo do produto. E eles ja estavam mais
que iniciados nesse tipo de linguagem. Va-
le ressaltar que, no expediente, o jornal

trazia a seguinte defini¢do: “Orgam

noticioso de informacdes dedicado aos interesses das classes productoras”.

A noticia tem um ar euférico. Altas do cambio - impedir uma baixa do caAmbio

significa manté-lo desvalorizado perante o ddlar - fazem com que produtos nacionais sejam
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mais competitivos no mercado internacional. Os precos do produto brasileiro eram baixos
frente ao de paises com o cambio “alto”, ou valorizado. Isso era interessante, pois a
exportacdo do café era o pilar principal de sustentacdo da economia nacional.

A analise de algumas edi¢des do jornal possibilita a confirmacdo do que disse Aylé
— Salassié: “notas ou artigos isolados tratam de questdes especificas relacionadas com o0s
interesses do comércio e dos cafeicultores, contendo informacgdes sobre producdo, exportacéo,
movimento de portos ou taxas cambiais”. (1987, p. 48).

Nas edi¢bes da década de 1920, o Diario Mercantil ja havia sofrido algumas
mudangas em relacdo & primeira década de existéncia. Além da nova diretoria e redagdo, o
jornal mudou sua linha editorial: antes dava mais importancia a fatos juizforanos, mesmo que
esses fossem aparentemente irrelevantes; depois da Primeira Guerra Mundial, passou a dar
espaco para noticias politicas internacionais, com enfoque na situacdo européia. Mas
continuou publicando na primeira pagina poemas, receitas e curiosidades/variedades, e a
linguagem continuou reproduzindo a oficial.

Outra mudanca foi em relagdo a “coluna constante Fio Telegraphico”. As notas
que eram publicadas na segunda pagina passaram a ser divulgadas de forma dispersa pelo
jornal. A segunda pagina, inclusive, deixou de ter anuncios e passou a ser preenchida
totalmente com noticias, matérias, notas e editais publicos. Informacdes econdmicas se
tornaram mais presentes, de tal forma que foram publicadas nove notas sobre o assunto, na
edicdo nimero 2.566, de 5 de fevereiro de 1920. Sem deixar de lado, porém, a cotacdo do café
e 0 cambio.

O acesso as edi¢des do Diario Mercantil da década de 1930 ¢ dificultado pelo fato

de o arquivo histérico da Biblioteca Municipal Murilo Mendes apresentar falhas significativas



Notas econdmicas publicadas na primeira e
segunda paginas da edigéo de cinco de
fevereiro de 1920 do Diario Mercantil

nesse periodo. Uma possivel explicagdo seria a alta do preco do papel, entre 1930 e meados
de 1940, o que encareceu a assinatura do jornal. A Prefeitura, que arquivava todos os jornais
que circulavam na cidade, se viu incapaz de manter as assinaturas destinadas a conservar a
memoria dos jornais dessa época.

Nos poucos exemplares disponiveis dos anos de 1930, é possivel notar que a série
de eventos politicos, tanto nacionais quanto internacionais, que antecedeu a Segunda Guerra
Mundial, é o foco dos assuntos tratados no Diario Mercantil. A capa da edigdo 7.444, de 3 de

dezembro de 1936, por exemplo, exibe como manchete a Intentona Comunista. Na parte
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inferior da primeira pagina, ha ainda uma matéria sobre o confronto entre os grupos politicos
académicos e integralistas, no Rio Grande do Sul.

J& na década de 1930, o
jornal fazia uso de fotos e titulos em
todas as matérias. Outro destaque da
capa do jornal de numero 7.444, é a
Guerra Civil espanhola, incluindo uma
foto da cidade de Madrid destruida por
avides. O noticiario internacional, que
comecou a ser veiculado frequente-
mente no Diario Mercantil apds o fim
da Primeira Guerra Mundial, ganhou

espaco fixo também no entre-guerras.

Primeira pagina da edicdo de 3 de dezembro Uma noticia baseada na edi¢éo do dia
de 1936 do jornal Diario Mercantil
anterior do “Giornale d”Italia”, se refe-
re ao discurso de Stalin, em Moscou, na abertura do VIII Congresso da URSS.
Apesar de ndo se ter acesso as outras edicdes da mesma década do Diario
Mercantil, a partir da observagéo de outros jornais que circulavam na cidade, pode-se concluir
que a cobertura politica se destacava em relacdo as demais areas. Até matérias de Esporte, que
haviam conquistado espaco ja na década de 1920, foram relegadas as ultimas paginas do
jornal. Assim como as notas sociais e matérias de variedades. J& nessa época era possivel ver
que as matérias de economia s6 eram publicadas quando tinham algum vinculo com um fato
politico, como apontou Aylé — Salassié (1987).

Os primeiros exemplares da década de 1940 disponiveis na Biblioteca Municipal

sdo de 1946. Devido a crise do papel, o arquivo histérico de jornais foi também afetado nessa
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década. Mas, ao analisar a edicdo 10.253, de 8 de janeiro de 1946, é possivel observar ainda o

importante destaque para a area politica e internacional.

Primeira pagina do Diario Mercantil do dia 8 de janeiro de 1946

Nessa edicdo, também foi possivel averiguar que a cotacdo do café e o cdmbio ndo
tinham mais notas especificas. As colunas de cotacdo de commodities traziam também
numeros da comercializagdo do acgucar, do algoddo e do ouro. O cdmbio era apresentado em
doze linhas de conversdo do conto de réis para as moedas dos paises com 0s quais o Brasil
comercializava, entre eles Suica, Bolivia, Bélgica, Republica Tcheca e Dinamarca.

Nos anos de 1950, o Diario Mercantil despontava como o jornal de maior
circulacdo em Juiz de Fora. O periédico ainda dava mais importancia a cobertura politica,
mas, como a situacdo internacional havia se estabilizado, no que tange aos efeitos da Segunda
Guerra Mundial, e o Brasil ja tinha retornado a democracia, as demais areas do jornal, como
Esportes, Social, Cidade e Economia voltaram a ter espaco garantido nas quatro paginas da

publicagé&o.
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Os anuncios ja ndo tomavam conta de paginas inteiras. As colunas sociais se
desenvolveram, tendo até fotos de casamentos de familias tradicionais na cidade publicadas
na segunda péagina. Aumentou o espaco para publicacdo de noticias nacionais: a terceira
pagina do jornal era dedicada, quase que exclusivamente, as matérias de outros estados.
Apesar da aparente organizacao dos assuntos de variedades, nacionais e esportes em paginas
especificas, noticias econdmicas e politicas eram dispersas pelo jornal. N&do seguiam nenhuma
I6gica de disposi¢cdo na pagina ou em editorias.

InformacBes sobre o cAmbio e sobre o café ainda eram publicadas em todas as
edicdes. Mas a linguagem utilizada para divulga-las havia assumido uma feicdo bem préxima
da que se vé hoje em dia. Alias, ja é perceptivel o come¢o de uma abordagem opinativa na
apresentacdo das cotacBes e taxas. Termos como “estavel” ou “calmo”, constantes na
cobertura econdmica nacional, comecaram a ser adotados também nas matérias do Diario
Mercantil.

N&o se pode esquecer também que, nos anos de 1940 e 1950, eram comuns artigos
de Assis Chateaubriand publicados no jornal. Muitos deles eram sobre assuntos econémicos,
como o orgamento da Unido ou necessidade de investimento na producdo nacional para frear
as importagcdes. Apesar de integrar os Diarios Associados desde 1932, editoriais de
Chateaubriand publicados no Diério Mercantil se tornaram mais comuns depois que ele
ingressou no poder legislativo federal. Essa fase ilustra claramente que o jornalismo
econdmico era de cunho opinativo e “ligado ao ufanismo desenvolvimentista, a negacdo do
capital estrangeiro e a defesa dos produtos nacionais, principalmente 0s primarios”.
(QUINTAO, 1987, p.59).

Mal tinha se acostumado com a democracia que sucedeu o Estado Novo de Getulio
Vargas, 0 Pais sofreu o Golpe Militar, em 1964. Como o levante partiu de Juiz de Fora para o

restante do Brasil, os jornais locais, e também o Diario Mercantil, dedicaram dezenas de



65

edicdes a cobertura do fato. Até aquela data, noticias de economia, e de outras areas também,
continuavam a ter 0s espacos conquistados na década de 1950. Os assuntos de Esporte ja

tinham até conquistado trés das oito colunas da Gltima pagina.

Noticia publicada em 3 de outubro de 1952 no Diario Mercantil

Com a volta do privilégio as noticias politicas, Economia e Cidade foram as areas
que mais perderam espaco no jornal. Das seis paginas que o jornal tinha nessa época, 60%
eram ocupadas com matérias politicas. As noticias internacionais, econémicas e locais
publicadas, em sua maioria, estavam ligadas as questdes suscitadas pelo Golpe Militar. Apoio
financeiro, dos empresarios e produtores, e politico, estadual e municipal, ao novo governo e
negacdo as idéias socialistas implantadas em paises europeus sdo exemplos de assuntos
abordados pela edicdo 15.279, de 9 de abril de 1964. Os exemplos caracterizam bem a
cobertura jornalistica do Diario Mercantil até a homologagdo do Ato Institucional 5, no final
de 1965.

A jornalista Cida Andreola, editora de Economia do Diério Mercantil na década

de 1970, conta que, com a afirmag&o da censura, a cobertura econdémica buscou as matérias de
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cunho local. “Na area de Economia, pelo menos em jornais menores, ndo havia censura, por
que as matérias eram mais locais e ninguém atacava o governo”. (APENDICE A). No final da
década de 1960 e comeco dos anos 1970, o Diario Mercantil ja tinha oito paginas diarias e
editorias definidas, com reporteres especificos para cada area.

Enquanto a tendéncia nacional era o governo influenciar as editorias de Economia
com material enviado por assessorias de imprensa, Cida Andreola diz que, no Diario
Mercantil, conseguir informagdes oficiais era muito dificil. Os 6rgdos publicos ndo

dispunham de assessorias de imprensa e os dirigentes ndo tinham o costume de divulgar fatos.

Naquela época, as fontes eram na base da amizade. Na Caixa, por exemplo, o
gerente ndo gostava de dar entrevista, mas nao sei porque ele gostava de mim e me
disponibilizava todas as informacGes que eu precisava. As fontes amigas traziam as
noticias para gente, as vezes até antes de chegar pelo telex. (APENDICE A).

Economia j& tinha seu editor responsavel — o primeiro foi o também professor do
curso de Jornalismo da UFJF, Irven Cavalieri — e repdrteres que acompanhavam de perto o
movimento industrial, comercial e financeiro da cidade. Alias, a UFJF teve importante papel
na profissionalizacdo do jornalismo local, ndo s6 como instituicdo formadora de profissionais
da area, mas igualmente como fornecedora de fontes qualificadas para a cobertura.

Como em todo o Pais, depois do Al 5, a cobertura politica do jornal havia
diminuido consideravelmente. Na edi¢do 17.995, de 3 de maio de 1973, por exemplo, havia
trés matérias de Economia na primeira pagina, disputando espaco com noticias internacionais
de Cuba, Israel, Argentina e dos EUA, além de informac6es locais do INSS e da reforma do
ensino em Minas Gerais.

A linguagem jornalistica ja havia adotado o padrdo implantado pelo Jornal do
Brasil, em 1958, com lead, sub-lead, retrancas, titulos verbais, frases na ordem direta (sujeito-
verbo-predicado) e estilo de escrita proximo a fala. O texto perdeu vicios verificados no
comeco da circulagdo do jornal, em 1912. Adjetivos ndo eram mais usados, bem como a

linguagem dos comunicados oficiais passou a ser adaptada, tornando-se menos formal. A
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apuracdo contava com duas ou mais versbes do fato, na maioria dos casos. Enfim, ja é

possivel identificar, nessa época, tracos do jornalismo praticado atualmente.

Primeira pagina da edigdo do Diario Mercantil do dia 3 de maio de 1973

A divisdo de editorias era feita da seguinte forma: pagina 2, Gente/Opinido;
paginas 3 e 8, Cidade; pagina 4, Esporte; pagina 5, Politica; pagina 6, Policia; pagina 7,
Servigco/Economia (Anexo I11). E notavel o fato de a pagina de Politica reunir apenas duas
noticias politicas, uma sobre a interferéncia dos vereadores de Belo Horizonte na instalacdo
da Mendes Janior em Juiz de Fora e outra sobre apelos dos aposentados ao ministro da
Previdéncia. Os outros espacos da pagina sao preenchidos com matérias de Cidade.

Cida Andreola explica ainda que a maioria das pautas era destinada a industria.

Mas o comércio também movimentava a economia da cidade. O diferencial era que os dois
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setores “andavam de méos dadas”: a industria de tecidos era importante j& que fomentava o
comércio da area na cidade. “Hoje em dia, os comerciantes vao a outras cidades para comprar
[malha] no atacado, mas antes era 0 caminho inverso: as pessoas vinham de fora para comprar
aqui”. (APENDICE A).

Vale ressaltar também o fato de todas as quatro matérias de Economia serem da
redacdo local. Na edicdo 17.998, todas as noticias sdo referentes a instalacdo da Siderdrgica
Mendes Junior na cidade. J& na editoria de Politica, a Unica noticia local revela a visdo de
Itamar Franco (mentor do projeto enquanto estava a frente do poder executivo de Juiz de
Fora, entre 1968 e 1972) a respeito do empreendimento. O fato teve também uma nota na
primeira pagina. Como o setor industrial da cidade passava por uma longa estagnacéo, desde a
década de 1930, a chegada da siderdrgica seria uma saida para reverter o quadro industrial da
cidade e o jornal tratava disso com entusiasmao.

Na pégina 7, onde Economia divide espaco com Servico, cinco das oito colunas
sdo destinadas as informacGes econdmicas. As outras trés colunas trazem notas sobre 0s
filmes em cartaz na cidade.

O jornal saiu de circulagdo em 1983, estrangulado pela entrada da Tribuna de
Minas no mercado editorial de Juiz de Fora. O Diario Mercantil j& vinha passando por
problemas financeiros desde o comeco da década de 1980 e perdeu grande parte de seus
editores para o novo jornal que circulava na cidade. Outro problema enfrentado pelo Diério

foi a falta de recursos para investimento.

Mesmo com o fim dos Associados, 0 Diario Mercantil continuou, impulsionado
pela permanéncia de Belo Horizonte no mercado. Até hoje existe o jornal Estado de
Minas. Eramos subordinados a ele, que fez grandes investimentos em maquinario.
Como aqui ndo se fez o mesmo, o Diadrio Mercantil ndo resistiu e acabou.
(APENDICE A).
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3.2.2 Gazeta Comercial

Varios jornais que comecaram a circular até meados do século XX se intitularam
6rgdos do comércio, da industria e da lavoura. Entre eles, vale salientar a Gazeta Comercial,
pela importancia que teve como 6rgao oficial da Prefeitura na segunda metade do século XX.

O jornal apareceu em 1924 como instrumento noticioso da Associagdo Comercial
de Juiz de Fora. Foi adquirido, décadas depois, por Theo Sobrinho. Passou por sérias
dificuldades financeiras na década de 1970, quando o entdo senador Itamar Franco o
comprou, com o intuito de ajudar Sobrinho. (OLIVEIRA, 1981, p. 44). Parou de circular no
final daquela década, ndo sendo mais reativado por Itamar. Comegou no formato standard,
com seis colunas e quatro paginas. Ao longo de sua histdria, aumentou o nimero de colunas
para sete e, posteriormente, para oito. O numero de paginas variava entre quatro e seis e ndo
havia editorias fixas.

A andlise da edicdo 383, de 3 de junho de 1925, a mais antiga arquivada na
Biblioteca Municipal Murilo Mendes, mostra que, dos trés jornais com designacdo comercial
que circulavam em Juiz de Fora na data, era 0 mais preocupado em abordar temas
econdmicos. A primeira pagina trazia amenidades, cartas de leitores e anincios. Mas 0 maior
espaco, quatro das seis colunas do jornal, era ocupado com uma matéria sobre a reunido da
Associagdo Comercial, realizada dias
antes, e por uma noticia, enviada do
Rio de Janeiro, sobre o valor econé-
mico da palmeira babassu. Diferen-
temente do Diario Mercantil e do
Jornal do Commercio, ja nos anos de

1920, usava titulos para separar e

Gazeta Comercial de 3 de junho de 1925
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identificar as matérias publicadas. O jornal também tinha um nimero bem menor de anincios
que os outros dois.

Na edicdo 1.779, de 9 de janeiro de 1930, ainda é possivel observar o destaque
dado para questdes econémicas. Das 27 matérias da primeira pagina, seis sdo de Economia.
Mais de 20% do espaco sdo ocupados por apenas essa area. Além do café e do cadmbio,
sempre presentes no noticiario local, a Gazeta trouxe notas sobre a Estrada Unido-Industria,
0s impostos, 0s empréstimos brasileiros e 0 comércio de produtos primarios.

Os demais assuntos, como politica, cultura, internacional e cidade dividiram o
espaco restante. Em nenhum outro jornal da época, matérias econdmicas tinham tanto espaco.
A linguagem dessa edigcdo era mais narrativa; j& a do Diario Mercantil e do Jornal do
Commercio se caracterizava pelo cunho descritivo.

Na década de 1940, j& pertencente a Theo Sobrinho, a Gazeta Comercial manteve
o enfoque em Economia. Na edi¢do 6.832, de 1° de julho de 1948, por exemplo, cinco das oito
noticias da primeira péagina eram econémicas. Como no Diario Mercantil, os reflexos
econdmicos da Segunda Guerra Mundial também eram destaques no noticiario. Noticias
politicas internacionais ainda dominavam as manchetes. Mesmo assim, trés das cinco matérias
econdmicas eram nacionais, sendo que a coluna Comeércio divulgava o cdmbio de compra,
venda e o repasse de moedas européias e sul-americanas, além das cotacGes do café, aclcar e
algodéo.

Outro diferencial da Gazeta é a linguagem: j& nessa época, as informagdes mais
importantes dos comunicados oficiais vinham no comego da noticia e de forma menos
pomposa. As matérias enviadas por agéncias de noticia de grandes centros e internacionais ja
haviam adotado essa forma no final da década de 1930. Apesar do destaque no foco
econdmico e na linguagem, o jornal ndo utilizava os recursos editorias do Diario Mercantil,

como a publicacéo de fotos, por exemplo.
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Edigdes de 9 de janeiro de 1930 e 1° de julho de 1948 da Gazeta Comercial

Nos anos de 1950, a Gazeta j& havia comecado a mudar sua linha editorial,
dedicando-se mais a assuntos politicos e internacionais. Com o Golpe Militar de 1964, esta
area dominou o noticiario do jornal, que acabou perdendo o enfoque econdmico. Nessa época,
duas paginas da publicacdo eram destinadas a divulgacdo das notas oficiais e editais
municipais. A Gazeta ja se configurava como o jornal oficial da cidade.

Na década de 1960, o jornal passou por uma reformulacdo, mudando a
diagramacdo e se modernizando. Enquanto todas as outras publicacdes da cidade ja eram
impressas em rotativas, a Gazeta utilizava linotipos. O editor Gylson Guilhon Loures foi o
responsavel pela modernizag&o do jornal.

Na edicdo 12.703, de 1° de outubro de 1970, por exemplo, era possivel ver que
noticias politicas se destacavam das demais. Apenas matérias da cidade disputavam espaco
com as desta area. Sobre economia, a utilizacdo da expressdo Cruzeiro Novo era a Unica

noticia a ocupar a primeira pagina do jornal, a despeito do dominio que os assuntos econémi-



Gazeta Comercial de 1° de outubro de 1970
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cos tinham no comeco da circulacdo da
Gazeta. Duas péaginas da publicacdo ainda
eram destinadas as informacdes oficiais.
Nessa época, a Gazeta tinha seis paginas e
algumas delas preenchidas com andncios
publicitarios. Esportes era a Unica area que
se delineava como editoria, pois tinha espa-
co fixo e reservado na quarta pagina do
jornal. O ex-editor-chefe da Gazeta justifica
a auséncia de uma cobertura efetiva da

economia juizforana.

Nas décadas de 1960 e 70, praticamente ndo existia jornalismo econdmico na
imprensa de Juiz de Fora e, muito menos, na Gazeta Comercial, que era um jornal
de "assuntos gerais". Existiu, no final dos anos de 1970, uma coluna econémica no
Diario Mercantil, assinada pelo jornalista Mendonca. (APENDICE C).

O jornal parou de circular no final da década, sem jamais ter sido dividido em

editorias: todos os assuntos vinham espalhados pelas paginas do jornal, inclusive o0s

econdmicos, que, além de perder espaco ao longo das décadas de 1950, 1960 e 1970, ndo

conseguiu para si 0 espaco reservado que o Diario Mercantil dedicava a area.

3.2.3 Comercial e Jornal do Commercio

No final do século XIX e nas primeiras trés décadas do século XX, Juiz de Fora se

preparou para ser a cidade mais desenvolvida de Minas Gerais. Nd80 € por menos que

ostentava o titulo de “Manchester Mineira”, uma aluséo a cidade inglesa mais desenvolvida

industrialmente. A imprensa local acompanhou de perto o crescimento industrial da cidade.
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Nessa época, por volta de 1874, quando o municipio tinha pouco mais de dez mil habitantes, a
cidade chegou a ter 60 publicac¢des noticiosas.

O primeiro jornal de Juiz de Fora a apresentar designagdes econémicas no titulo
foi o Comercial. O jornal comecou a circular em abril de 1871, sob a direcdo de Francisco
Mariano Alves. Ficou em circulacdo até o final daquele ano. N&o existem registros
fotograficos ou arquivos sobre o jornal. (OLIVEIRA, 1981, p.27).

Em dezembro de 1896, entrou no mercado aquele que seria o primeiro periddico
com nome econémico de destaque na cidade. O Jornal do Commercio foi o décimo diério
lancado em Juiz de Fora e, como outras publicacGes do Pais, ndo se dedicavam a area do
comércio, a despeito do nome. O jornal chegou a ser o de maior circulagdo em todo o Estado
de Minas Gerais.

Foi fundado por Vicente Léon Annibal e teve grande influéncia politica. Passou
pelas m&os de politicos importantes, como o governador Anténio Carlos Ribeiro de Andrada e
o0s deputados federais Jodo Penido Filho e Francisco Valadares. (OLIVEIRA, 1981, p.28). A
edicdo de 1° de janeiro de 1899, por exemplo, disponivel no acervo historico da Biblioteca
Municipal Murilo Mendes, mostra um jornal de quatro paginas, com seis colunas.

As matérias, dispostas na capa, eram dedicadas a divulgacao das festas de final de
ano realizadas pelas familias tradicionais da cidade. Mas também abordavam fatos enviados
pelos jornais do Rio de Janeiro, entdo capital federal. No meio da segunda coluna, por
exemplo, ha a seguinte noticia: “Foi extinta a Inspectoria de Imigracdo do estado do Rio, e
dispensado o pessoal de accordo com a recente lei. Foi tambem reduzido o pessoal e fixados
0s vencimentos da commissdo de saneamento”.

E visivel a diferenca entre a forma como a noticia é tratada atualmente e como era
naquela época. Apesar de dar destaque para o fato em si (a extingdo da Inspetoria de

Imigracdo), a noticia se refere a uma “recente lei” e ndo a explica.
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Edicdo de 1° de janeiro de 1899 do Jornal do Commercio

Os leitores assiduos do jornal poderiam até saber de que lei se trata, mas alguém
que lesse o diario sem uma contextualizacdo prévia ndo entenderia a abordagem. Que lei
assegurou a extincao da Inspetoria de Imigracdo? Por qué? Com que finalidade?

O jornal cessou sua circulacdo em 1939, quando pertencia a vilva de Francisco
Valadares. Apesar de ter saido de circulacdo antes da reforma editorial do Jornal do Brasil,
em 1958, que influenciou a diagramacdo dos jornais brasileiros, sdo perceptiveis algumas
mudancas para melhorar o estilo visual e a leitura.

A presenca de titulos, por exemplo, na edicdo 10.298, de 9 de janeiro de 1930, é
um destes avanc¢os. Ficou mais facil a identificacdo das noticias, que antes vinham separadas

apenas por linhas, antes e depois das matérias. Apesar dos titulos ndo seguirem o padréo atual



75

de titulacdo (um resumo chamativo), s6 o fato de informar que a nota que o acompanha
refere-se ao “novo fiscal da guarda civil” ja é importante para o leitor; afinal, ele s lera essa

matéria se for de seu interesse.

Primeira pagina do Jornal do Commercio de 9 de janio de 1930

Em relagcdo aos primeiros nimeros, outra mudanca, visivel na edi¢cdo 10.298, é a
publicacdo do editorial do diretor do jornal, Francisco Valadares. Um ponto relevante a ser
ressaltado é o fato do editorial, publicado na primeira coluna com a denominacédo de “Nota do
Dia”, tratar de assuntos econdmicos. Alids, era uma critica & politica econémica do governo
de Washington Luis.

Ao dar-se o balango do quatriennio, ter-se-a4 de reconhecer ao presidente actual,
alem de outros servicos, a firmeza com que manteve o seu proposito de comprimir
as despesas publicas dentro do seu limite orcamentario. (...) Talvez para que se ndo
dissesse que devendo a sua ascenc¢do & iniciativa mineira, favorecia Minas, 0
presidente teve por seu primeiro cuidado a suspensdo de todas as obras federaes no
Estado de Minas, mesmo as contratadas mandando parar todos os prolongamentos
ferroviérios.
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Francisco Valadares, como deputado federal, buscava beneficios para o Estado de
Minas, mais especificamente para a regido da Zona da Mata. O que ele critica € justamente o
fato de o presidente da Republica ter cessado os investimentos no estado a fim de diminuir o
déficit publico federal.

E evidente ainda a presenca da linguagem pomposa, bem diferente da falada nas
ruas da cidade. Um exemplo é o uso da forma mesoclitica do verbo ter no futuro (ter-se-a).
Essa caracteristica da linguagem esta presente em todo o jornal, inclusive nos andncios
publicitarios.

O acesso ao Jornal do Commercio da década de 1930 é dificil, assim como ao
Diario Mercantil, devido a escassez de exemplares dessa época, resultante do aumento do
preco da assinatura, o que forcou a Prefeitura a cessar a compra dos jornais para

arquivamento.

3.2.4 Tribuna de Minas

Em setembro de 1981, comecou a circular regurlamente, na cidade, o jornal
Tribuna de Minas. A primeira edi¢do circulou gratuitamente em agosto daquele ano. O
periddico é de propriedade da empresa de comunicacdo editorial e radiofénica Grupo Solar,
cujo diretor-presidente é Juracy Azevedo Neves. A primeira edicdo da Tribuna tinha Ivanir
Yazbeck e Eloisio Furtado como editores.

Quando comecou a ser comercializada, a Tribuna contava com 24 péginas,
incluindo os Classificados. Duas paginas eram dedicadas a editoria de Economia. Apesar de
ndo fazer qualquer referéncia a area econémica no nome, o periddico é o que melhor retratava

— e ainda retrata — a economia de Juiz de Fora.
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Cida Andreola foi editora de Economia do jornal ainda na primeira metade da
década de 1980. Ela conta que desde a criagdo do jornal, diferentemente do que era feito por
ela quando ainda era editora do Diario Mercantil, a area de Economia da Tribuna contava
com matérias nacionais e internacionais, enviadas pela Agéncia Jornal do Brasil e pela
Associated Press. “Na Tribuna de Minas a gente usava mais do noticidrio nacional, porque
eram duas paginas para Economia e havia insuficiéncia de repdrteres. Mas era tudo muito
bem selecionado”. (APENDICE A).

Uma evolugdo da cobertura econdmica era a presenca, desde a criacdo do jornal,
de uma coluna de economia, intitulada “Painel Econdmico” e mantida por Tadeu Hauck. O
espaco era dedicado as matérias oriundas, principalmente, de releases institucionais e
governamentais. Em sua maioria, as informacdes se referiam a dados importantes divulgados
na grande imprensa, mas que ndo tinham espaco garantido no jornal, devido ao reduzido
espaco dedicado a Economia. A linguagem era bastante jornalistica, sem a presenca de
adjetivos, comuns nos textos de colunas.

Mais tarde, Ismair Zaguetto assumiu o colunismo econdmico, criando a “Agenda
Econémica”. Ao contrario de Hauck, Zaguetto fazia uso de adjetivos e abordava fatos
econdmicos relacionados com a economia de Juiz de Fora. Um assunto de cunho nacional s
tinha espaco em sua coluna se afetasse diretamente a vida dos empresarios e leitores da
Cidade. A coluna do dia 3 de janeiro de 1996, por exemplo, trazia como primeira matéria a
construcdo de uma nova instalacdo do supermercado juizforano Bahamas. Nela, é possivel
perceber a presenca do adjetivo “meticuloso”, além do fato de ser intimamente ligada com

Juiz de Fora.

Meticuloso na sua programacdo de trabalho, o Bahamas inicia 96 com atencédo
concentrada na esquina da Rio Branco com avenida Brasil, onde d& partida no seu
maior projeto atual: a constru¢cdo de uma unidade projetada como referéncia no
Estado em termos de automatizacéo.



Coluna “Painel Econémico”, da segunda

edicdo da Tribuna, de 2 de setembro de 1981

“Agenda Econbmica” de 3 de janeiro de 1996
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O colunismo econdmico foi
bastante  importante, em ambito
nacional, na década de 1970, pois, por
meio dele, os jornalistas tinham a
oportunidade de “ensinar” economia
para os leitores. Todos — inclusive os
préprios jornalistas — eram leigos em
economia, por isso se atinham a
explicacdo de termos e de como
variagbes na inflagdo ou no PIB
afetavam o dia-a-dia das pessoas. Mas
esse cunho pedagdgico nao esteve
presente, em nenhum momento, no

colunismo de economia da Tribuna.

Isso é justificavel pelo fato
de os leitores ja estarem acostumados
com o linguajar econémico. Afinal, o
didatismo da decada de 1970 foi
suficiente para iniciar os leitores na
linguagem econdmica. Além disso, 0
Diario Mercantil ja tinha uma é&rea
reservada a economia, logo, os leitores

ja tinham tido um contato com o setor.

Mesmo com os recursos de agéncias de noticias, desde o comego do jornal, a

Economia fazia uso de “calhaus” — noticias de outras editorias — para completar a diagrama-
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cdo da pagina. Na edicdo numero
um, por exemplo, a pagina econémi-
ca trazia a noticia sobre a eleicdo da
diretoria do sindicato de jornalistas
da cidade. Alias, utilizacdo de mate-
rias diversas era comum até recente-
mente, na Tribuna. Ainda no ano
2005, era possivel encontrar noticias
de Cidade espalhadas pela editoria
de Economia.

Na década de 1990, a Trib-
una inseriu, paralelamente a coluna

assinada por Ismair Zaguetto, em

uma das duas paginas dedicadas & Economia, outra coluna, na qual vinham os indicadores

econdmicos da economia nacional. O real ja havia se fixado como moeda estavel no mercado

internacional e, além de sua cotacdo, a coluna trazia varia¢fes na inflacdo, na poupanca, nos

impostos e nas principais bolsas de valores mundiais.

Desde o comego da sua circulagdo, a Tribuna tinha o intuito de oferecer aos seus

leitores ndo s6 informac@es locais. O jornal também queria que os assinantes tivessem idéia

do que acontecia no Brasil e no Mundo a partir do prdprio periddico. A coluna “Indicadores

Econdmicos” cumpria bem o papel de informar a respeito da economia nacional e

internacional, dentro do que, a principio, interessaria aos empresarios e investidores da

cidade, como os indices das bolsas de valores e a cotacdo cambial.
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Coluna “Indicadores Econémicos” da edi¢éo 934 de 2 de janeiro de 1996

A andlise da edicao 934, de 2 de janeiro
de 1996, mostra que o jornal ja& comegava uma cober-
tura, mesmo que incipiente, do comércio e do setor
de servicos da cidade. Noticias sobre esses setores
enviadas por agéncias de noticias nacionais eram
frequentemente publicadas. O foco Unico em tribu-
tacdo, agropecuaria e indudstria ja dava lugar a outros
temas. Na segunda pégina do jornal, na parte de
Editorial e Notas, por exemplo, havia duas notas

sobre o funcionamento do comércio e seu faturamen-

Tribuna de 2 de janeiro de 1996

to com as vendas relacionadas as festas de final de
ano. Mas a ligacdo com o setor industrial ainda era muito forte, nessa época, no jornal. As trés
primeiras edi¢es de 1996 da Tribuna, por exemplo, traziam chamadas de capa, comentarios

nas colunas politica e social e matérias especiais sobre a vinda da Mercedes-Benz para a
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cidade. Nem mesmo a instalacdo da Siderdrgica Mendes Janior, coberta enfaticamente pelo
Diario Mercantil, teve tanto espaco em periddico local como a vinda da montadora alema.

O entusiasmo com o qual era tratado o fato também é relevante. A vinda da
Mercedes-Benz era enfocada como a salvagdo para o setor industrial juizforano, que ha anos

ndo apresentava crescimento significativo. As
chamadas de capa da editoria de Economia

das edicOes 934 e 935 comprovam essa idéia.

Chamadas para a editoria de Economia. Tribuna
de Minas de 2 e 3 de janeiro de 1996

A Tribuna de Minas continua circulando pela cidade e tem a preferéncia editorial
dos leitores de Juiz de Fora. O nimero de péginas dedicadas a Economia, assim como a outras
editorias, variam de edicdo para edicdo, dependendo da quantidade de material apurado.
Normalmente, Economia conta com uma péagina, dividida com noticias locais, nacionais e

internacionais.

3.2.5 Jornal Panorama e Diario Regional

Outros dois jornais que circulam na cidade e que tinham — ou tém — relagdo com o

jornalismo econémico sdo o Jornal Panorama e o Diario Regional. O primeiro comegou a
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circular no final de novembro de 2003, sob a presidéncia do empresario Omar Peres e edi¢cdo-

geral de Fritz Utseri. Assim como a Tribuna, o Panorama integra uma rede de empresas de

comunicacéo, a Organizacdo Panorama.

Quando foi criado, o jornal almejava inovar o setor editorial de Juiz de Fora,

oferecendo aos leitores um periddico no nivel dos de circulacdo nacional, como O Globo e

Jornal do Brasil. A primeira edigcdo, por exemplo, de 30 de novembro de 2003, tinha 85

paginas, incluindo os Classificados. S6 a editoria de Economia ocupava seis paginas do

jornal. A area tinha como editora-chefe a jornalista Lucimar Brasil e as reporteres Ana

Cristina, Cristiane Barreto e Vivian Soares como colaboradoras fixas.

Pagina de Economia do Jornal Panorama
da edicdo nimero dois, de 2 de
dezembro de 2003

A edicdo de 2 de dezembro de 2003,
por exemplo, tinha quatro paginas dedicadas a
Economia. O jornal ja ndo favorecia, primor-
dialmente, o setor industrial, como era feito por
outros periodicos anteriores a ele. Naquela edi-
¢do, uma matéria de servicos dividia a pagina
com outra de indlstria. Vale ressaltar que ndo
era uma noticia sobre industria metalurgica ou
téxtil e, sim, uma nova area que se salienta no
cenario juizforano: farmacos e quimica fina.

O jornalismo econémico da Tribuna
de Minas “foi escola” para o realizado no come-

¢o do século XXI em Juiz de Fora. Assim como
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aquele jornal, o Panorama trazia uma coluna,
intitulada “Economia”, assinada por J. Carlos
Assis, e outra com os “Indicadores Econdmi-
cos”, com indices e abordagens idénticos ao da
Tribuna, na década de 1990. Assis também fa-
zia uso de adjetivos, caracterizando um colu-
nismo bem préximo ao social, com criticas de
conduta de empreséarios, por exemplo.

A coluna de 1° de dezembro de
2003 trazia como titulo “Vanguarda das

empresas pisa na bola”, em critica & eminente

faléncia da Mercedes-Benz Juiz de Fora. Apesar

Coluna “Economia” de 1 de dezembro de
2003 do Jornal Panorama

dos pesados investimentos financeiros, o Jornal
Panorama nao obteve o sucesso esperado. Ja
em 2004,0 jornal passou por profundas reformulacfes e teve a maioria de seus jornalistas
demitidos. Todas as areas do jornal foram afetadas, e Economia néo foi diferente. Atualmente,
0 setor sequer tem pagina exclusiva no jornal. Quando ha informacdes econdmicas, elas sdo
distribuidas nas paginas de Cidade ou Nacional, de acordo com sua abrangéncia.

O Diério Regional comegou a circular em 12 de julho de 1994. No comego, 0
jornal chegou a dedicar quatro paginas a Economia, sendo duas a area agropecuaria. Como
sua criacdo coincidiu com a decisdo de instalagdo do Distrito Industrial 11 na cidade, o jornal
dedicou algumas edicGes ao fato.

A cobertura jornalistica do Diario Regional, atualmente, é bastante precéria, bem
como 0s recursos editoriais, ja que a publicacdo é toda em preto e branco. Grande parte das

matérias divulgadas no jornal é oriunda de assessorias de imprensa e agéncias de noticias e
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Péaginas de Economia do Diario Regional de 28 de setembro de 2007

n&o sofrem sequer alteracdo para publicacdo. A editoria de Economia ainda conta com duas
paginas, mas costumam ser preenchidas apenas com “calhaus”. A edicao de 28 de setembro
de 2007, por exemplo, mostra isso. Apenas uma das oito matérias publicadas no espaco de

economia trata da area.



85

4 TRIBUNA DE MINAS: UM ESTUDO DE CASO DO JORNALISMO ECONOMICO

ATUAL EM JUIZ DE FORA

Como foi dito no primeiro capitulo, atualmente, em Juiz de Fora, ndo circula jornal
com nome ou cunho essencialmente econémico. Dos trés periddicos em atividade no mercado
editorial da cidade, um ndo tem editoria de Economia — Jornal Panorama — outro dedica duas
paginas, preenchidas com releases ou com matérias de Cidade e Politica — Diario Regional —
e o terceiro é o que faz a cobertura mais eficaz da economia da cidade — Tribuna de Minas.

Porém, tomando a complexidade da economia juizforana, como mostrado no
capitulo dois, essa eficacia pode ser questionada. Até o comeco do século XXI, a Tribuna
destinava duas paginas didrias a Economia. Uma delas era dedicada a publicacdo de fatos
genuinamente nacionais e a outra tinha enfoque local. Atualmente, a editoria tem apenas uma
pagina fixa, podendo chegar a duas, de acordo com a abrangéncia do noticiario do dia.

A diminuicdo do espaco econdmico no jornal afetou o nimero de noticias da area
publicadas. Entre 15 e 29 de julho e 1° e 14 de outubro de 2000 (Anexo 1), por exemplo,
Economia teve cinco manchetes, 56 chamadas de capa e 236 matérias publicadas, no total. No
mesmo periodo, em 2007 (Anexo Il), a editoria esteve presente em duas manchetes, 42
chamadas de capa e 104 noticias publicadas, entre nacionais e locais, que dividiam a mesma
pagina.

Mas um fator é relevante: apesar da perda de espaco, 0 noticiario econémico
parece mais eficiente, do ponto de vista da abordagem local. Enquanto no periodo analisado
em 2000, 107 noticias eram locais e 129 nacionais, em 2007, esse perfil se inverteu: 69

matérias eram locais e 35, nacionais.



86

4.1 EDITORIA DE ECONOMIA DA TRIBUNA DE MINAS

“O nosso maior mérito é trazer para as paginas de Economia avaliacbes de
trabalho, empresas, fatos macroecondmicos, enfim, coisas que o cidaddo ndo tem acesso em
lugar nenhum.” (APENDICE B). Essa € a justificativa da atual editora de Economia do jornal,
Luciane Faquini, para o jornalismo econémico veiculado pelo jornal. Como ela mesma
justifica, a cobertura da macroeconomia nacional pode ser encontrada em outros veiculos
noticiosos de abrangéncia nacional que circulam pela cidade. Ja informag6es sobre empresas,
servicos e agropecuaria juizforanos so seriam publicadas por jornais ligados a cidade.

Com esta visdo, a Tribuna aboliu grande parte do espago que dedicava a
publicacdo de matérias nacionais. Mesmo porque as noticias veiculadas sofriam poucas
modificacbes, quando chegavam das agéncias de noticias. Até a pagina destinada a economia
local era fortemente influenciada pelas pautas nacionais. Os assuntos ganhavam uma
contextualizacdo juizforana, mas grande parte do que era publicado referia-se a dados
nacionais. Uma prova desse vinculo estreito com o noticiario nacional é o fato de, no periodo
analisado em 2000, apenas duas matérias terem sido assinadas pela reportagem local.

Este tipo de jornalismo econdmico ja vinha sendo posto em prética desde a época
que Cida Andreola foi editora da area, na primeira metade da década de 1980. Como ela
mesma revela, “o telex mandava a pauta, a partir disso, faziamos uma matéria com enfoque
local. (...) E, quando, mais tarde, chegava da agéncia o material completo sobre o assunto, a
gente selecionava o que ia ser colocado junto ao texto”. (APENDICE A).

Atualmente, hd uma preocupacdo com o cunho local nas matérias. Tanto que na
segunda quinzena de julho e primeira de outubro, mais do dobro das noticias publicadas eram
voltadas especificamente para Juiz de Fora — 35 nacionais contra 69 locais. Além disso, outra

amostra dessa preocupacdo com o local é o fato de oito matérias do periodo terem sido
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assinadas pela reportagem local. Ou seja, a editoria de Economia esta mais preocupada em
criar pautas pelo cenario econdmico da cidade, ndo necessariamente apenas quando ha alguma

pauta de agéncias de noticias.

A informacdo local é prioritaria. Ndo existe uma descontextualizacdo do que
acontece aqui e 14 fora. A partir do que estd acontecendo no pais, buscamos
angulac@es locais para mostrar para o juizforano como esta a realidade dele. Isso é
nossa prioridade. Como o universo é pequeno, temos que ter uma prioridade
editorial. O micro é sempre mais importante. (APENDICE B).

Quando ainda contava com duas
paginas fixas, Economia tinha uma presenca bem
maior de “calhaus” e publicidade que a apresentada
hoje em dia. Na segunda quinzena de julho e
primeira de outubro de 2000, foram contabilizados
39 anuncios publicitarios, notas de falecimento e
agradecimento, editais publicos, convocacbes e
avisos empresariais. No mesmo periodo de 2007,
esse numero caiu para 30.

A edigéo de 1° de setembro de 1981 (v.

Exemplo de pagina de Economia
fechada com andncio publicitario.
Tribuna de 8 de outubro de 2000

Capitulo 1) trazia, inclusive, uma matéria sobre a
eleicéo no sindicato de jornalistas. No dia 18 de

julho de 2000, uma noticia sobre curso para servidores municipais também foi publicada em
Economia, apesar de ndo ter relagdo com a &rea. Recentemente, essa pratica, de se inserir em
Economia matérias que ndo tinham espaco em outras paginas do jornal, foi abolida na
Tribuna. Quando a pagina ndo e fechada com noticias locais, “temos coisas acontecendo no
pais que servem de subsidio para a gente ndo deixar o leitor carente de informacao naquele

dia”. (APENDICE B).
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A publicacéo de “calhaus” era um problema enfrentado pela editoria de Economia

logo em sua criacdo em todo pais, como mostra Suely Caldas (2002) e Aylé-Salassié (1987).

Com o passar do tempo e a consolidagdo da cobertura econémica, esta dificuldade foi

superada e, em nivel nacional, as paginas de Economia — que captam bastante recurso em

publicidade, por tratarem diretamente com empresas e setores produtivos — passaram a ter

espacos distintos para noticias e publicidade.

Colunas assinadas foram abolidas do jornal. “Né&o ter colunista € uma politica da

empresa. Em qualquer &rea, ndo s em Economia. Tem colunista que ndo entende que coluna

é uma coisa que tem que estar ali, naquele espaco, naquele horério. O jornal hoje ndo abre

espaco para colunista”. (APENDICE B).

Coluna “Tribuna de Empregos” de 5 de outubro de 2007

Até meados dos anos
2000, a coluna “Agenda Econémica”
circulava, assinada por Ismair
Zaguetto. O espaco grafico aberto
pela saida da coluna é preenchido
agora pela “Tribuna de Empregos”.
Esta coluna publica, semanalmente,
as sextas-feiras, um apanhado de
concursos publicos, lancados tanto
na cidade quanto no Pais, e as op¢des
de empregos especializados disponi-
veis no Sine. A coluna “Indicadores
Econdmicos” foi deslocada para a

pagina de Servigos, mas continua
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sendo publicada nos moldes de quando foi criada. A presenca de sec@es fixas, mesmo que ndo
sejam colunas assinadas, “sdo Uteis porque fixam no publico a percep¢do de que o veiculo
esta entregando aquilo a que se propde”. (BASILE, 2005, p. 147).

Sobre o tema empregos, vale ainda mencionar que nas edigdes da primeira
quinzena de julho e segunda de outubro de 2007, oito notas se referiam a concursos,
lancamentos de editais e divulgacdo de resultados. Algumas vezes, como no dia 14 de
outubro, o gabarito oficial da prova foi publicado na pagina de Economia. Para explicar essa
importancia dada a area da prestacdo de servicos, Faquini distingue os perfis de leitores
assinantes e de banca, e explica o interesse destes ultimos por assuntos que dizem respeito a

questBes mais praticas da microeconomia.

O leitor assinante é aquele com formacdo de nivel superior, que tem conhecimento
dos ciclos econ6micos. O leitor de banca, por outro lado, quer saber sobre
concursos, trabalho ou oportunidades de emprego. Ele é do tipo que s6 vai comprar
o jornal se tiver alguma coisa que, para ele, tenha importancia. O que interessa, por
exemplo, é o valor e o dia de comecar a pagar IPTU. Ele quer saber do cotidiano.
Como nao € fiel, ndo tem pratica de ler economia e conhece pouco profundamente
essa rea. Entdo, se interessa por poucos assuntos, principalmente aqueles que
mexem com o bolso dele. (APENDICE B).

O jornalismo econdmico se transformou, depois de 1994, na era p6s-Plano Real,
assim como a economia. A cobertura ficou mais técnica e analitica. (FRANCO, 2001). A
jornalista e editora de Economia da Tribuna de Minas na década de 1980, Cida Andreola,
admite que “os jornalistas aprendiam fazendo. N&o cheguei a fazer nenhuma disciplina de
economia na faculdade. Era a propria experiéncia que ensinava”. (APENDICE A).

Isso corrobora as palavras da atual editora da area no jornal: “Houve um tempo
que Economia era “chutémetro”. Conhego pouco, mas, desde que comecei a trabalhar na area,
percebi as coisas que acontecem ao longo do processo. Cada vez mais, procuramos ser mais
técnicos e rigorosos com o tratamento da informacdo”. (APENDICE B). Luciane Faquini é
especialista em Historia Econdmica e ja fez varios cursos de formagdo econdmica, inclusive

na Bolsa de Valores de Sao Paulo.
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A tecnicidade citada por Gustavo Franco (2001) nédo esta ligada a dificuldade de
linguagem. Pelo contrario, o crescimento do jornalismo econdmico fez com que ele se
libertasse do temido “economés” dos anos de 1960 e 1970. Sobre as dificuldades de lidar com

0 academicismo e a tentativa de fugir dele, Faquini esclarece:

Tinha muita preocupacdo com isso mais no inicio. Hoje tenho menos. A cada dia
estou mais convencida de que quem |é Economia é quem gosta. Eu ndo sei se é um
defeito meu. Acredito que existe um espago para chamar o leitor para a area.
Existem assuntos que mexem com o bolso, como a poupanca render mais que
fundos de renda fixa. Como a maioria das pessoas que tem dinheiro na poupanca
vai ler, entdo nos preocupamos em dar uma matéria mais explicativa, mais leve. Em
contrapartida, ndo posso publicar uma matéria de negdcios muito explicativa, sendo
vai precisar de duas paginas do jornal! Apesar de ter menos preocupagdo com o
economés hoje, sei que temos que nos policiar, sendo caimos até nas pequenas
coisas. (APENDICE B).

“Em jornalismo econémico, o texto, com freqiiéncia, se ndo for bem tratado, fica
muito burocratico”. (BASILE, 2005, p. 121). Um dos aspectos que deixavam a desejar na
cobertura econdmica feita na época de Cida Andreola eram as matérias institucionalizadas,
afastadas do cotidiano e do universo dos leitores. Ela se defende: “O espaco da Economia era
muito pequeno. Entdo, ficava muito dificil trabalhar a matéria. Por isso, era muito raro ter
uma matéria com cunho mais humano. Era o fato, a repercussio e s6”. (APENDICE A).

A Dburocratizacdo € denunciada por diversos estudiosos da area. Ela ainda é
responsavel pela consideracdo do jornalismo econémico como um assunto “arido e chato”,
como observa Sidnei Basile. Mas ele proprio explica que “ndo ha noticias chatas. H4 matérias
chatas, escritas por reporteres e editores chatos para publicacbes chatas”. (2005, p. 16). Para
José Antonio Sarcinelli (2006), a humanizagdo das pautas seria a solugdo para o jornalismo
econdmico cumprir sua missdo de informar e formar opinido, no caso, econémica.

Até recentemente, a Tribuna costumava seguir a linha editorial adotada por Cida
Andreola. Nas edicOes analisadas de 2000, por exemplo, as fontes ouvidas eram
institucionais, ou seja, pessoas ligadas as empresas da area sobre a qual a noticia tratava. Esta

é uma forma semelhante ao release. Porém, algumas mudancas tém sido fundamentais no
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sentido de aproximar o leitor, tanto o assinante quanto o de banca, do que é veiculado. Sobre

esse assunto, Luciane Faquini diz:

PRIMEIRG CADERNO

Opinido

- Painel

- Editarial

- Charge

- Artigo

- Cartas

Politica
Economia
Esportes

Geral

Servicos

- Previsdo do
ternpo/Fases da lua
- Horédrios de vdos
- Indicadores

- Cesta bdsica

- Feiras livres

- Farmacias

- Obitudrio

- Loterias

- Feira de alimentos
naturais

- Utilidades domeésticas
- Informatica

- Seu dinheiro

- Seus direitos

- Defesa do
consumidor
Secies

- Seu Bairro

- Wida urbana

- Flagrante

- Cidade solidaria

CADERND DOIS

Matérias
Cesar Romero
Confira

- Cinerma

- Shows

- Teatro

- Exposigdes

- Dicas

- Mos arredores
Ma TY

- Filmes

- Novelas

- Programagdo
- Canal Zap

Damos o jornalismo empresarial, mas uns 70% das nossas pautas sdo voltadas para
o cidaddo. Procuramos abordar a parte de servicos para o leitor. Por exemplo, se
vale a pena ou ndo comprar. Na matéria deste fim de semana [15/09/2007],
identificando o crescimento da construcdo civil, uma nova angulacdo, além do
préprio crescimento, é o mercado virando alvo do investidor que ndo compra o
imével mais sé para morar, mas também para transforma-lo em um negécio, pela
valorizagdo do setor na cidade. Entdo, nessa matéria, damos informagédo para que a
pessoa possa decidir se entra nesse negocio ou ndo. Isso para mim é humanizar:
ajudar o leitor, no sentido de orientar se é bom comprar e como tomar cuidado.
Procuramos sempre fazer isso, sendo a noticia de economia perde a razdo da sua
existéncia. A excecdo € quando a informacdo €, em esséncia, empresarial.

(APENDICE B).

Mercado sinaliza queda de 20% no prego de usados

Manica Calderana *
Reporter

Dais mil & sete j& faz parte da histéria do mercado de veiculos, A inddstria bate recardes no
pais, e nunca se wvendeu tanto carro zero, Do ano passado até agora, as concessiondrias locais
computam aumento de até 40% nas vendas, e o volume de emplacamento de veiculos novas
ndo para de crescer no Detran, Em um dnico dia, chegam a ser 80, Tanta pujanga, no entanto,
tern efeito direto em outro mercado: o de carros usados. As concessiondrias de Juiz de Fora ja
sentem os efeitos da migragdo do cliente, seduzido por baixas taxas de juros, parcelamentos de
até 84 meses e pregos relativarente baixos na cormpra de um zero quildmetro. Como reacdo
concorréncia, o mercado espera uma gueda de até 20% no valor dos usados nos praximos
meses.,

# hora & essa, portanto, para gquern quer trocar seu veiculo usado por um recém-saido das
fébricas. "E um bom momento para vender, j& que os precos ainda ndo cairam muito. E, de
certa forma, € também hora para comprar seminovos, porgue tem muita oferta no mercado,
Estd mais facil negociar”, garante o diretor do Center Car, Demétrius Miranda. Ele, que
representa as mais de 40 |lojas de veiculos do shopping, reconhece a necessidade de ajuste no
mercado, mas acha que o movimento acontecerd devagar. "Talvez desvalorize uns 10% nos
proximos seis meses, e chegue a 20%, mas ndo de imediato”, avalia. Segundo ele, apesar de
2007 estar sendo urn ano de bons resultados também na venda de usados, setembro foi um més
ruim, “Por causa das boas condigles e das garantias de fabrica, os clientes est3o dispostos a
esperar até quatro meses para receber um carro zero, Por isso, o ajuste de pregos & natural e
necessario.”

Espera

& professora Alice Queiroz Frascaroli @ uma das clientes que comprog, mas ainda ndo levou, Ha
45 dias, ela espera ansiosamente por seu Fox Route 1.6, zero quildretro, que ainda ndo chegou
4s suas mdos devido a atrasos na fabrica, "Dei um sinal de cerca de 20% do valor no final de
aqgosto, e a promessa da concessiondria era de que ele chegaria em 30 dias. Tinha outras
opgles, mas escolhi este pois teria direito a itens como ar condicionado, mp3 e rodas de liga
leve,” Claudia de Souza, também professora, sabe deste risco, mas estd decidida a trocar seu
carro, de 2003, por urn zero quildmetro, “Alqumas concessiondrias estdo pedindo 40 dias, mas
eu ndo vou importar se tiver gue esperar, As condigfes estdo muito boas”, diz ela, referindo-se
a taxas de juros e prazo para pagamento. A favar do carro novo, ela considera tambér a
garantia de ter o veiculo em boas condigdes por mais tempo, *As prestagles estdo muito
proximas da dos usados, @ a gente ainda econormiza em manutencdo.” Um orgamenta feito par
uma concessiondria da cidade, a pedido da Tribuna, mostra que, de fato, a diferenga ndo &
grande. Um modelo popular, basico, zero quildmetro, sai por cerca de R$ 24,990 ou 60 parcelas
de R$ 592, O mesmo carro, ano 2004, em bom estado, custa R$ 19 mil, ou 60 vezes Rf 462,

Supervalorizagdo encalha seminovos

0 publicitdrio Fernando Henrigue Corréa teve sorte, Ele j3 estd com seu Palio zero, comprado no
final de setembro. Ele conta que procurou um modeloa entre os usadaos, mas as vantagens do
veioulo nova o fizeram mudar de idéia, mesma se tratanda de seu primmeira carro, A prestacdo
muitas vezes ficava proxima & do zero, g, neste caso, ainda tenho a garantia de um ano e
possibilidade de parcelamento em 60 vezes, sem entrada.”

Noticia publicada no dia 14 de outubro de 2007 na secdo de Economia do site da Tribuna de Minas
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Para ilustrar essa tentativa, que vem se mostrando eficiente no noticiario da
Tribuna, apesar de ndo ser diaria, vale analisar a matéria da edicéo de 14 de outubro de 2007,
retirada do site do jornal. A matéria trata do mercado de carros novos que estad em expansdo, a
despeito do de carros usados, que se retrai. Para fazer isso, a reporter Ménica Calderano,
colaboradora assidua da editoria de Economia, ouviu trés pessoas a respeito de suas
experiéncias com a compra de carros novos ou usados. Duas sdo professoras e outro
publicitario. Com esse recurso, usual e obrigatério no jornalismo, a matéria ficou muito mais
préxima da realidade de eventuais compradores de veiculos novos.

Como diz Gustavo Franco (2001), “jornalistas ndo devem virar economistas. Basta
que oucam de preferéncia os dois lados. A verdade dos fatos nada mais é que um equilibrio
entre versdes”. Ou, como fez a repdrter, o equilibrio esteve em ouvir pessoas envolvidas
recentemente com o assunto em pauta.

“Faziamos bastante maté-
rias especiais de tributacdo, agrope-
cuéria para o fim de semana. Na sexta-
feira, a pagina de domingo era
fechada, por causa dos especiais”.
(APENDICE A). O uso de especiais
ndo se mostrou frequente nas edigdes
analisadas do ano 2000. Entretanto,
atualmente, matérias especiais tém
sido bastante usadas, principalmente,
nos fins-de-semana. O aumento do

nimero de matérias assinadas pela

Pagina de Economia da Tribuna de Minas do dia 15
de julho de 2007 reportagem local, recentemente, a des-
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peito das Unicas duas encontradas nas edi¢cdes do ano 2000, deve-se, alias, ao fato da maior
presenca de matérias especiais na Economia. Trés finais de semanas seguidos, entre os dias 15
e 29 de julho de 2007, tiveram matérias especiais que ocupavam a pagina inteira, sobre
estagio remunerado, biocombustivel e exportagéo.

Estas matérias usavam diversos recursos visuais. Todas tinham fotos ou
graficos/figuras. Além disso, as trés matérias especiais faziam uso de retrancas, com
subtitulos que indicavam a ampla cobertura dada ao assunto. A edicdo de 22 de julho de 2007,
por exemplo, tratava da retracdo das exportacdes juizforanas. A matéria se preocupou em
mostrar, tanto o ponto de vista da inddstria, quanto de servicos e agropecuaria. J& o especial
sobre a insercdo da Zona da Mata no mercado do biocombustivel trazia um box, na parte

inferior da pégina, explicando o que é o biodiesel e suas diferencas para o combustivel

comum.

Edigdes da editoria de Economia da Tribuna de Minas dos dias 22 e 29 de julho de 2007
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Aylé-Salassié (1987) e Suely Caldas (2002) denunciam a interferéncia do governo
nas escolhas de pautas de Economia, principalmente depois do Golpe Militar de 1964, desde
quando Economia ganhou forca e espago no noticiario nacional, impulsionado, justamente,
pela divulgacdo de dados econémicos com o intuito de mascarar a realidade politica. Contudo,
vale salientar que, em Juiz de Fora, as assessorias do governo néo interferiam, de forma clara
e visivel a todos, no jornalismo econémico feito na cidade. Quando Cida Andreola ainda
atuava como editora da Tribuna, “ndo existiam assessorias. Naquela época, as fontes eram na
base da amizade”. (APENDICE A).

Hoje em dia, o assédio é das empresas privadas, aponta Luciane Faquini. “As
assessorias das empresas sdo muito agressivas. Eu recebo, todo dia, no minimo, trés ligaces
de empresas de S&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte. Aqui, as empresas sdo menos
agressivas, porque, antes delas ligarem, ja corremos atras”. (APENDICE B).

A Tribuna ndo fugiu em nenhum momento de sua histéria das pautas
burocraticamente estabelecidas, criticadas por Roulf Kuntz (2005). Safra e entre-safra,
commaodities, crescimento do PIB e aumento de salario minimo sdo assuntos que sempre estao
presentes no noticidrio econdmico, no inverno, no comeco do ano e em abril. Questionada a
respeito, Faquini explica que

¢ um problema que a gente enfrenta. Existem certas demandas, por exemplo,
aumento do salario minimo ou da conta de agua e de energia, que ndo tem como
fugir. O que é necessario é a insercdo do contexto do fato. Analisar se é um
percentual de aumento maior ou menor que o do salario naquele ano, o que
representa para o trabalhador, qual o impacto que vai gerar no bolso dele. A forma
de fugir disso é trazer um novo olhar para aquele fato. As noticias se repetem pelo
préprio calendario da economia. Se a economia é efervescente, com coisas boas
acontecendo, o problema € a burocracia fora dessas datas, por que elas existem e
ndo tem como mudar. Mas a economia sofre com estagnagbes ao longo do ano.
Existem momentos em que ndo acontece nada do ponto de vista econdmico, parece
que o poder publico tirou férias, 0 Congresso entrou de recesso, 0S empresarios
foram todos passear no exterior. (APENDICE A).

Como ja foi dito, a Tribuna de Minas conta com um site noticioso. Mas

diferentemente de outros veiculos, que distinguem o noticiario do jornal impresso do



95

noticiario digital, o site da Tribuna é uma transcricdo das materias publicadas no jornal do dia.
Ndo existem jornalistas destinados a manuteng&o noticiosa do site.

Mas, no meio digital, na secdo de Economia, sdo publicadas apenas matérias
locais. Noticias vindas de agéncias de noticias veiculadas no jornal ndo aparecem disponiveis
no site. O espaco ndo oferece recursos visuais, tdo utilizadas em matérias especiais
econdmicas. Por isso, as noticias parecem macantes, pouco eficientes na tarefa de prender a
atencdo do internauta: o texto €, geralmente, grande para os padrdes da internet e a barra de
rolagem tem que ser acionada muitas vezes. Porém, para leitores que ndo sdo assinantes do
jornal e fazem uso diério da internet, acessar o site da Tribuna pode ser suficiente para se

informar sobre Juiz de Fora.

4.2 POSSIBILIDADES DE ABORDAGEM DA ECONOMIA LOCAL

A éarea de servicos, incluindo o setor do comercio, €, sem ddvida alguma, a que
mais tem destaque, atualmente, na cobertura econémica da cidade. Alias, como o setor € o
maior empregador e gerador de riqueza da cidade (a inddstria ainda € a grande responsavel
pela arrecadacédo de ICMS), para que o leitor se veja refletido na pagina do jornal, nada mais
normal que a area seja priorizada.

Quando a Tribuna comegou a circular, em 1981, a cidade ainda estava com 0s
grandes investimentos publicos voltados para o setor industrial. Recursos financeiros para
incrementos no setor de servigos datam do inicio do século XXI. Como mostrado no capitulo
1, na década de 1990, os setores de servigcos e comercio ja comegavam a ganhar espago no
noticiario, seja com notas do comeércio local, seja com matérias, enviadas por agéncias de

noticias, sobre movimento comercial proximo as datas especiais.
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Essa abordagem de datas propicias ao comércio, por exemplo, cresceu bastante e,
em 26 de julho de 2007, a Tribuna publicou uma noticia, cujo titulo era “Dia dos pais —
Comércio espera alta de 11% nas vendas”. Nas proximidades da comemoragdo do Dia das
Criancas, em 12 de outubro, foram publicadas quatro matérias sobre o comércio de
brinquedos na cidade. Vale destacar a matéria do dia 4 de outubro, na qual o tema tributacao
foi atrelada ao assunto brinquedos, expandindo o campo de cobertura para além do
faturamento das lojas na data. J4 no ano de 2000, no mesmo periodo, apenas uma nota a
respeito da alta de 10% nas vendas do comércio foi veiculada, no dia 14 de outubro.

Desde o final de 1990 e comeco dos anos 2000, Juiz de Fora vem se configurando
como pdlo de servigos de toda a regido da Zona da Mata. Natural que esse crescimento seja
retratado no noticiario local. Apesar de todas as tentativas da Tribuna — das 99 noticias
publicadas nas edic¢des analisadas de julho e outubro de 2007, 50 eram do setor de servicos e
locais; outras 17, nacionais — a cobertura do setor de servicos da cidade ndo é tdo consistente
quanto das areas de industria e agropecudria. Os dados dessas duas &reas parecem mais
evidentes que os referentes aquele setor. No que se refere aos servigos ha ainda uma divisao:
matérias sobre o setor comercial costumam ser mais freqlientes que as de outras areas, como a
de profissionais liberais ou financeira.

Questionada sobre essa “deficiéncia” no noticiario de servicos, a atual editora de

Economia da Tribuna, Luciane Faquini argumentou:

Cobrimos bem a parte de comércio e servigos. Fazemos muito a cobertura do
comércio. Cobrimos, por exemplo, a expansdo do Shopping Independéncia, que
reforca mais uma vez a tendéncia de Juiz de Fora ser um pdlo da area de comércio
de uma regido com dois milhdes de habitantes. Acompanhamos as datas
importantes do comércio. Vemos como estd a movimentagdo do varejo. Néao
concordo que a cobertura de comércio seja ruim por causa da cobertura de
indGstria. A parte de servigos ¢ muito segmentada. Temos, por exemplo, salde,
educacdo, telefonia, energia elétrica. O prdprio setor de servicos financeiros, 0s
bancos - e isso é engragado - tém dificuldade de passar informacdo consolidada.
Primeiro, porque existem poucas entidades representativas do setor. Segundo, por
ser informagdo estratégica. As universidades particulares, por exemplo, tém
dificuldade de passar dados, assim como as operadoras de planos de salde.
Balancos financeiros, a cobertura que conseguimos na inddstria e no comércio, nao
temos no setor de servigos. Além de ser segmentado, segura a informacéo. O
méaximo que conseguimos é fazer um balanco do setor, sob algum aspecto. O
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crescimento das escolas particulares, por exemplo, identificamos e fizemos matéria.
Mas a disponibilidade da informacdao é mais dificil, ela € muito velada.
(APENDICE B).

A jornalista Suely Caldas (2002) defende que o jornalismo econdmico é um
mercado em expansdo, principalmente para os reporteres com certa especializa¢do. Jornais de
circulacdo nacional, como o Valor Econdmico e a Gazeta Mercantil, por exemplo, contratam,
em sua maioria, jornalistas com formacgéo econémica. Quando os repdrteres ndo possuem esta
especializacdo, a prdpria rotina do jornalismo econdmico impBe a busca de conhecimentos
especificos do setor. Luciane Faquini, por exemplo, trabalha na area desde 2000 e ja fez pos-
graduacdo e diversos cursos. As repdrteres colaboradoras de Economia da Tribuna (Ménica
Calderano e Fabiola Costa) ndo possuem formacdo académica em economia, mas Faquini
esclarece que, apesar dessa auséncia de formacdo académica, elas estdo em constante
atualizagdo de contetdo, por meio de leituras e pequenos cursos na area.

Em 2003, com a entrada do Jornal Panorama no mercado editorial da cidade,
diversos profissionais da Tribuna migraram para aquele jornal. O que, a principio, seria uma
perda irreparavel para o jornalismo desse periddico, ao longo do tempo, se mostrou
fundamental para a melhoria do trabalho, principalmente na editoria de Economia. Tomando a
Tribuna como parametro, o jornalismo econdémico juizforano se mantém estadvel com a
abordagem variando entre inddstria, agronegécio e servigos, desde que Faquini se tornou
editora. Na sua visdo, o0 setor tem sim possibilidades de crescimento, ndo s6 em ambito

nacional, mas também em Juiz de Fora.

A partir do momento que as pessoas, que estavam fora da elite leitora de jornais,
comegam a se interessar pela poupanca, pela compra da casa propria, pelo varejo,
por dinheiro emprestado, pelo quanto deve e a se preocupar com o andamento da
economia, elas v8o querer saber sobre isso e comprar o jornal. Entdo, acho sim que
h& uma tendéncia para a valorizagdo. Eu espero que sim! Se o brasileiro comegasse
a pensar a economia como uma ferramenta do dia-a-dia, com certeza ndo famos ver
tanta empresa quebrada, tanta gente falida, com conta no SPC. Eu acho que a partir
do momento que o pais comeca a se desenvolver, as pessoas se preocuparem mais
com economia e se educam financeiramente. (APENDICE B).
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5 CONCLUSAO

Comparada a outras editorias, como Cidade, Esportes ou Internacional, a de
Economia estd chegando a vida adulta agora. Ja na década de 1930, em Juiz de Fora, por
exemplo, alguns jornais tinham espaco garantido para Esportes na terceira pagina. Por outro
lado, a Gazeta Comercial, criada com o intuito de “abastecer” os empresarios locais com
informacdes econdmicas, antes de falir, em 1978, sequer tinha espago fixo para economia.
Numa época em que Juiz de Fora era considerada a “Manchester Mineira” e se configurava
como principal polo politico-econémico-social da Zona da Mata Mineira, o jornalismo
econdmico da cidade seguia 0 que era praticado no restante do Pais, com pequenas notas
dispersas pelo jornal.

Entre tantos jornais de cunho mercantil ou comercial surgidos em todo o Brasil no
final do século XIX e comeco do século XX, apenas o Jornal do Commercio, de Recife (PE)
resiste até hoje. Ele deu origem, e integra, o Sistema JC de Comunicacdo, que conta com
emissoras de TV e réadio e site de noticias. Por isso, percebe-se que o Jornal do Commercio,
que circulou na cidade, fez parte de uma “febre”, caracterizada pelo fato de os periddicos
usarem designacOes econdmicas em seus nomes. Os jornais integrantes de tal corrente tinham
em comum também um aspecto de suas politicas editoriais: a respeito de economia, eram
publicadas apenas notas isoladas, ligadas principalmente ao cadmbio e ao café. Esta
caracteristica fez parte do jornalismo econémico brasileiro até 1950.

Apesar de terem circulado até meados dos anos de 1980, a Gazeta Comercial e 0
Diario Mercantil ndo tinham representatividade exclusiva do mercado editorial econdmico
juizforano. Os jornais se dedicavam a cobertura de todas as editorias convencionais e
priorizavam Politica (antes de 1964) e Cidade. Na verdade, Juiz de Fora foi carente de

jornalismo econdmico eficiente durante toda a década de 1960 e parte da de 1970, enquanto,
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em outras cidades do Brasil, esse ramo do jornalismo estava crescendo e até enfrentando
problemas, comuns as areas que se expandem sem planejamento prévio, como foi o caso do
uso do economeés.

N&do € verdade que o jornalismo econémico posto em pratica em cidades do
interior, pelo menos este parece ser o caso de Juiz de Fora, longe dos grandes centros
econdmicos (Rio e Sdo Paulo), fosse totalmente dependente do noticiario enviado pelas
agéncias de noticias oriundas daquelas cidades. E 16gico que o jornalismo econdmico n&o
tinha nos jornais juizforanos 0 mesmo espaco que desfrutava em jornais de circulagéo
nacional. Mas as relacbes de amizade entre dirigentes econdmicos e jornalistas da area
pareciam ser suficientes para a captura, mesmo que insuficientemente, de informacdes acerca
da economia local.

O destaque que a economia tem no jornalismo nacional talvez nunca seja
alcancado em Juiz de Fora. Ndo que a cidade ndo tenha formacdo econémica propicia ao
jornalismo do setor. Pelo contrério, o vanguardismo industrial do comec¢o do século XX e as
inimeras tentativas de reavivar o setor na segunda metade desse século movimentaram o
jornalismo econémico local. O Diario Mercantil, por exemplo, dedicou dezenas de edi¢cdes a
cobertura da vinda da Siderargica Mendes Janior para a cidade. O mesmo fez a Tribuna, na
década de 1990, ao abordar incessantemente a instalagdo da montadora alemd@ Mercedes-
Benz.

Entretanto, as experiéncias também podem ser avaliadas como fracassadas, ndo s
do ponto de vista econdbmico, pois ndo foram suficientes para incrementar crescimentos
significativos no setor industrial de Juiz de Fora, mas também do ponto de vista jornalistico:
dezenas de outros fatos econdmicos movimentavam a economia da cidade, contudo, o
jornalismo de economia ficou focado, quase que exclusivamente, a cobertura da chegada das

indUstrias “que trariam a salvacdo para a cidade”. Nenhuma critica foi veiculada; nenhum
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ponto negativo sobre os projetos foi publicado. Tudo o que se fez foi usar a forca da imprensa
para consolidar a vontade do poder publico e o desejo das empresas de aproveitar as
vantagens oferecidas pelo governo para atrair industrias para Juiz de Fora.

Isso néo significa que a cobertura industrial deveria ter sido abolida. Poderia, sim,
ter sido conciliada com todos os demais ramos econdmicos da cidade. O trabalho jornalistico,
a partir de agora, relacionado a qualquer fato econdmico, seja a ampliagdo da Votorantim, seja
a construcdo do Shopping Independéncia ou a expansao das faculdades particulares na cidade
deve ser feito sem abrir mdo do lado critico inerente & atividade jornalistica.

E obrigacdo da imprensa, principalmente da Tribuna de Minas, como principal
veiculo do jornalismo econémico da cidade, mostrar ndo s6 0s pontos positivos, mas também
0s negativos que caracterizam a economia de Juiz de Fora. Uma cobertura critica da economia
da cidade é o que faltou ao jornalismo econémico juizforano desde sua criacdo e € o que falta
até hoje.

O jornalismo de economia da Tribuna seguiu a tendéncia de se expressar de modo
mais técnico, porém, a parte analitica, que também interessa ao leitor, ficou, de certa forma,
relegada a plano inferior. Nao é a auséncia de colunas assinadas a responsavel por isso, pois
as colunas econémicas que circulavam na Tribuna até recentemente mais pareciam colunas
sociais. Nao é também o fato de se ater a microeconomia que dificulta a analise no noticiario
econdmico. Talvez falte um pouco de interesse ou empenho para que a cobertura seja ainda
mais dindmica do que é hoje em dia.

Os lagos com as instituicOes de ensino e pesquisas econdémicas da cidade tém de
ser fortalecidos. Como eles ja existem, talvez ndo sejam eficientes o suficiente para que a
cobertura econdmica seja completa e competente. O uso de especiais, ou seja, matérias

maiores e mais detalhadas nos finais de semana se mostram como tentativas para incrementar
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0 lado analitico. Mas, enquanto explorados apenas uma vez por semana, ndo suprem a
caréncia de anélise por parte do jornal.

Apesar de tudo, a conciliacdo entre todos os setores da economia é o que a Tribuna
de Minas tem tentado fazer atualmente. Algumas é&reas sdo prejudicadas, mas
justificadamente. Em todo o Pais, o Valor Econémico e a Gazeta Mercantil suprem o papel de
informativo da macroeconomia nacional. Dai, a Tribuna se “sentir livre” para se dedicar a
economia e a abordagem local. Além disso, o jornal, assim como as outras publicaces
nacionais, ndo conta com numero ideal de jornalistas para a cobertura eficaz de todos 0s
setores da economia.

A falta de profissionais faz com que alternativas sejam buscadas para garantir o
noticiario econdmico. Para a publicacdo de matérias especiais, por exemplo, em alguns dias
da semana, a pagina de Economia conta com um ndmero maior de notas nacionais. Como
atuam na &rea apenas uma editora e duas repérteres (eventualmente a reporter Flavia Lopes,
que é de Cidade, colabora com a editoria) para a apuracao e reportagem de matérias especiais,
a cobertura local diaria da Tribuna acaba sendo prejudicada. Entretanto, a situacdo € melhor
do que j& foi no passado. Afinal, durante anos, a Tribuna dedicou muito mais espaco a
economia nacional do que a local. Hoje, mesmo quando as notas nacionais estdo presentes no
noticiario, elas ndo se sobrepdem as informacdes locais.

As coberturas especiais sdo um ponto forte para cativar leitores assinantes que ndo
costumam ler a editoria de economia. Como 0s temas costumam ser interessantes, por nao se
limitarem a focar apenas assuntos empresariais ou investimentos, e a linguagem ndo abusa
termos comuns & economia como em outras noticias, é a oportunidade de atrair o interesse dos
leitores. Esse trunfo € usado desde o comeco da década de 1980. A diferenca é que, naquela
época, 0s especiais se dedicavam mais a agropecuaria e a tributacdo e, hoje em dia, as

matérias especiais publicadas pela Tribuna costumam abordar as areas de servicos e industria.
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O que é normal, pois essas areas tém destaque maior hoje em dia, comparavel ao destaque que
0 setor agricola tinha na década de 1980. As matérias especiais de fim de semana, se
analisadas mais profundamente, poderiam servir até de parametro para estudos a respeito das
mudancas econdmicas ocorridas na cidade.

Quando a Associacdo Comercial e a Prefeitura de Juiz de Fora foram procuradas
para a obtencdo de dados do setor de servicos para a elaboragdo deste trabalho, foi possivel
perceber a dificuldade, mencionada pela editora de Economia da Tribuna, Luciane Faquini, de
reunir informagdes. Nenhuma das duas institui¢cdes tinha informacdes precisas sobre o setor e
pouco puderam colaborar. Para quem lida, no dia-a-dia, com assuntos econdmicos e sua
divulgacdo, enfrentar essa falta de dados, provavelmente, é um desafio ainda mais
complicado.

Desde 2005, a editoria de Economia da Tribuna vem sendo analisada para a
realizacdo deste trabalho. Em dois anos de analise — o0 que é pouco tempo diante do tempo de
circulacdo do jornal na cidade — foi possivel constatar um aprimoramento do noticiario. S6 o
fato de a editoria ter abolido o uso de matérias de Cidade e Geral para fechar a pagina ja ¢é
uma evolucdo em relacdo ao jornalismo econdmico feito na década de 1990. A designacao de
duas reporteres prioritarias para a area € outra conquista, no sentido permitir que 0s
profissionais do jornalismo econémico ndo sejam completamente leigos no setor. Afinal, o
noticiario, aparentemente, reflete o fato de que, tanto a editora, quanto as repOrteres se
mantém em constante atualizagao.

A necessidade de atualizacdo é bem maior hoje que a enfrentada pelo jornalismo
econdmico no comeco de sua veiculacdo. Afinal, naquela época, ndo sé os leitores como 0s
jornalistas ndo faziam idéia do que era PIB ou indices de inflacdo. Mas se dirigir a um publico
mais bem informado, como o de hoje em dia, € menos complicado. E fazer isso com o

arcabouco de conhecimentos precedentes a pauta torna a tarefa ainda mais facil
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Apesar de todas as dificuldades, como a perda de espaco nos anos 2000, o
jornalismo econdmico da Tribuna tem se empenhado em atingir tanto o publico assinante
quanto o de banca. A analise das edi¢des de julho e outubro de 2007 permitiu perceber que ha
um certo equilibrio entre matérias “elitizadas”, sobre macroeconomia (PIB, impostos
empresariais, risco-Brasil), e noticias mais populares, como concursos publicos e valores de
impostos municipais. Para que seja cada vez melhor, o trabalho desenvolvido pelo setor
econdmico da Tribuna deve se dedicar mais a analise e abordar todos os lados de um tema

econdmico, inclusive os aspectos negativos nele envolvidos.
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APENDICE A

Entrevista com a jornalista Cida Andreola realizada em cinco de setembro de 2007

Maria Aparecida Andreola é jornalista formada pela Universidade Federal de Juiz de
Fora (1976). Comecou a atuar como reporter em 1971, no jornal juizforano Diario Mercantil,
nas editorias de Nacional e Internacional, paginas totalmente dependentes do material enviado
por agéncias de noticias pelo telex. Como explica, “era um maquinario antigo e o jornal
dependia dele. Chegava um pedaco da matéria em determinado momento e o restante s6 vinha
horas depois”. Passou a trabalhar em Policia e a ajudar o entdo diagramador José Luiz
Ribeiro, com quem aprendeu técnicas de diagramacéo.

Devido a passagem do editor-geral Irven Cavalieri a editoria de economia, Cida
Andreola passou a trabalhar com ele. “Ndo me lembro bem de datas, pois trabalhei em
diversas editorias paralelamente”, salienta.

Na década de 1980, transferiu-se para o também jornal juizforano Tribuna de Minas,
desde o inicio como repdrter de economia. Com a transferéncia do editor da area, Antonio
Olimpio, para Brasilia, assumiu a Editoria. Nela ficou até o jornal abrir uma sucursal em Belo
Horizonte, quando deixou Economia para editar Cidade.

Permaneceu nesse jornal até meados de 1990, quando foi para Cuiaba (MS), ser
coordenadora de redacdo na Folha do Estado. No Diario de Cuiaba, voltou a trabalhar com
Economia. “Apesar da tradi¢cdo do jornal, ndo tinha muito espago para economia. A cidade
importa praticamente tudo, ndo havia muito de economia para ser explorado e o jornal ndo

dava condicGes também?”, conta.
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Atuou também na Gazeta Mercantil, periodico de tradicdo em coberturas na area de
Economia, como pauteira. Desligou-se do mercado jornalistico em 2001, retornando a Juiz de

Fora.

- Vocé entrou no mercado na época do boom do jornalismo econémico. Tem
como tracar um panorama de como eram exercidas as atividades naquela época. Como
eram definidas as pautas?

- Nos, dos jornais impressos, acompanhavamos 0 noticiario e a partir disso
escolhiamos as pautas. Ou as préprias fontes ligavam, contando as coisas e atividades que
aconteceriam. Por exemplo, quando o ministro da agricultura vinha a cidade, o pessoal do
Sindicato Rural ligava para contar. A gente as vezes até viajava com o pessoal da Emater para
cobrir pautas. Tinha muita fonte boa, fidedigna que confiava na gente. Entdo, ndo havia
problema para fazer jornalismo econdmico.

Juiz de Fora tinha um bom numero de pautas de economia. A cidade tinha um
comércio muito bom, além de muitas industrias. O municipio perdeu industrias importantes
nos ultimos anos. A Malharia Master, por exemplo, era exportadora. Uma fabrica de meias
fora do comum. Hoje em dia, 0os comerciantes vao a outras cidades para comprar no atacado,
mas antes era 0 caminho inverso: as pessoas vinham de fora para comprar aqui. Juiz de Fora
perdeu muito também no setor de metalurgia. A Facit e a Bekton Dickson faliram ou se
mudaram da cidade. Naquela época, o forte era a industria téxtil e a metalrgica.

Em Economia, a gente tinha as fontes locais e o telex. Se precisasse de alguma
apuracdo em Belo Horizonte, resolvia pelo telefone. A gente até gravava o Jornal Nacional,
porque se a noticia ndo chegasse por telex, o Diario Mercantil publicava alguma nota baseada
na tv.

- Qual era a preparacao dos jornalistas para cubri-las?
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- Os jornalistas aprendiam fazendo. N&o cheguei a fazer nenhuma disciplina de

economia na faculdade. Era a prdpria experiéncia que ensinava.

- Qual era o panorama editorial da cidade quando vocé entrou no mercado?

- Naguela época, tinha o Diario Mercantil e o Diario da Tarde. Este era mais
popular, com preferéncia por Policia. J4 o Didrio Mercantil era mais elitista, com mais énfase
em Economia, Politica e Esportes. Tinha todas as sec¢Oes, obviamente, mas era mais elitista.
Ambos eram tradicionais, pertencentes aos Diarios Associados. Mesmo com o fim dos
Associados, o Diario Mercantil continuou, impulsionado pela permanéncia de Belo Horizonte
no mercado. Até hoje existe o jornal Estado de Minas. Eramos subordinados a ele, que fez
grandes investimentos em maquinario. Como aqui nao se fez o0 mesmo, o Diario Mercantil
n&o resistiu e acabou.

A Gazeta Comercial era o jornal oficial da cidade. Ele era vinculado a Prefeitura e

ndo oferecia perigo em relagdo do Diario Mercantil, que era preferido.

- Como era a cobertura da economia local? Competia por espaco com as
noticias nacionais, ou, pelo contrario, os jornais juiz-foranos dependiam de material de
agéncias de noticias?

- O jornalismo econdmico em Juiz de Fora era mais provinciano, ligado a cidade e
a regido. Noticia de agéncia era s6 quando faltava matéria local para fechar a pagina. Ou se a
matéria nacional fosse muito importante. Mas, nesse caso, quando o Telex mandava a pauta, a
partir disso, faziamos uma matéria com enfoque local. Por exemplo, chegava que o Banco
Central ia reduzir a taxa de juros, entdo, eu corria atrds das fontes aqui: falava com o0s
empresarios, com o pessoal dos bancos, nas financeiras para fazer a repercussdo disso. E,

qguando, mais tarde, chegava da agéncia o material completo sobre o assunto, a gente
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selecionava o que ia ser colocado junto ao texto. Mas era sempre dado o cunho local, tanto no
comércio, financas, indUstria, servigos.

Na Tribuna de Minas a gente usava mais do noticiario nacional, porque eram duas
paginas para Economia e havia insuficiéncia de reporteres. Mas era tudo muito bem
selecionado. Faziamos bastante matérias especiais de tributacdo, agropecuéria para o fim de

semana. Na sexta-feira, a pagina de domingo era fechada, por causa dos especiais.

- Matérias internacionais eram publicadas?

- Se a matéria era internacional, mas tinha interesse para o publico regional, ela era
colocada na mesma pagina que as noticias nacionais. Mas, sO se 0 assunto envolvesse muito a
comunidade, era feita a repercussdo. A gente sempre trabalhou com a idéia daquilo que
interessava o empresario daqui e da regido. Internacional eu ndo me lembro de nenhum caso

que tenha dado repercussdo. Nacional, sim, sempre repercutia.

- Como era aceitacdo do publico em relacéo a area de Economia?

- Néo tinha pesquisa de perfil de leitor, mas a gente sentia que o jornalismo
econdmico era bem recebido na cidade pela propria reacdo das fontes. Como a Gazeta
Comercial ndo levava ameaca a soberania do Diario Mercantil, este ndo se preocupava em
fazer pesquisas de opinido. O Diério era muito respeitado, talvez até mesmo por ser o Unico

na linha editorial. Respeitado também dentro dos Diérios Associados.

- Os assuntos eram definidos burocraticamente? (safra/ entressafra; salario;
cotacdo de commodities...)
- Assuntos como salario, entressafra, esse tipo de coisa era constante. Mas na

cobertura de salarios, por exemplo, a gente se baseava em data-base de categoria para
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divulgar aumentos. A gente tinha secdo de cotacdo do dolar, da Bolsa da Valores, mas eram
coisas muito pequenas, por que, numa cidade do porte de Juiz de Fora, isso ndo era tdo
importante. Afinal, aqui, a gente recebia com facilidade jornais de circulagdo nacional como o
Jornal do Brasil, O Globo e Folha de S. Paulo. Entdo o empresério ndo buscaria isso num
diério local se ele tinha acesso a noticiarios dos grandes centros que tinham a possibilidade de
dar um noticiario bem melhor a ele.

A parte de agropecudria também era muito intensa. Data da minha época na
economia a criagdo do Distrito Industrial, a construgdo das instalagdes da Mendes Junior.
Inclusive, tive que correr de vaca no meio do mato quando fui fazer reportagens a época da

preparacdo do terreno para a construgdo. A economia da cidade era muito movimentada.

- Existia algum esforco para humanizar as matérias e fugir da
burocratizacdo?

- O espaco da Economia era muito pequeno. Entdo, ficava muito dificil trabalhar a
matéria. Por isso, era muito raro ter uma matéria com cunho mais humano. Era o fato e a

repercussao e so.

- Com qual frequéncia as manchetes e chamadas de capa do jornal eram de
Economia?

- Chamadas de capa sempre tinha, por que a economia sempre movimenta alguma
coisa. E o Diario Mercantil era voltado justamente para Politica e Economia. Na Tribuna de
Minas, o editor sempre pedia, porque a chamada de economia na capa era sempre

interessante.
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- Por volta da década de 1970, os grandes jornais passaram a oferecer
maiores salarios para jornalistas que deixassem suas editorias para trabalhar na de
Economia. Aqui os salarios dos jornalistas econémicos também eram diferenciados?

- O reporter que “valia” mais ndo era o de determinada editoria e sim o que dava a
melhor manchete. Nao ganhava mais nem tinha comissdo sobre a publicidade que entrava

devido a determinada matéria de economia.

- Os jornais aqui de Juiz de Fora seguiam a tendéncia nacional de criacéo de
suplementos para tratar de Economia?

- Quando tinha suplemento era por conta do departamento comercial. As vezes, 0s
jornalistas até faziam matérias para suplementos, mas era remunerado separadamente. A
edicédo do suplemento ndo dependia do editor de Economia. Cheguei a fazer, por exemplo, um
encarte especial, da Paraibuna Metais, quando houve um vazamento acido e a sociedade
estava criticando muito a empresa. Para reverter a situacdo, ao inves de s6 se defender, eles
fizeram a publicagdo. Mas era muito raro. Suplementos como a Pauta Econdmica ndo eram

comuns. S6 em época de eleicgao.

- Como era exercer a profissdo na época da censura militar?
- Na area de Economia, pelo menos em jornais menores, ndo havia muita censura,
porque as matérias eram mais locais, ninguém atacava o governo. E l6gico que a gente ja

escrevia moderadamente, sendo ficava sem o jornal.

- Vocé ficou no mercado até 2001. Como foi fazer jornalismo econémico na

era da liberdade de imprensa?
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- Eu ndo notei diferenca no tratamento com a noticia com o fim da censura militar.
A gente manteve 0 mesmo esquema. Naquela época, ndo havia esse tanto de falcatrua, ou pelo
menos a gente ndo sabia. A ditadura encobria e 0s governos seguintes também. N&o houve

diferenga, ainda mais no jornalismo de cidade menor, que a censura ndo chegou téo forte.

- A jornalista Suely Caldas denuncia que o governo militar usava as
assessorias de imprensa para “manipular” as noticias de economia. Nesse sentido, como
era a relacdo com as assessorias de imprensa dos érgaos publicos?

- As assessorias de imprensa de 6rgdos publicos ndo enviavam muito material para
gente. O nosso contato era com as Receitas Federal e Estadual, Secretaria Estadual de
Fazenda e Desenvolvimento Econdmico, Caixa Econémica, Banco do Brasil, Sindicato Rural,
Associacdo Comercial, Centro Industrial. Nao existiam assessorias. Naquela época, as fontes
eram na base da amizade. Na Caixa, por exemplo, o gerente ndo gostava de dar entrevista,
mas ndo sei porque ele gostava de mim e me disponibilizava todas as informacdes que eu
precisava. Um dia, outra reporter foi pegar informacao com ele. Ele se recusou e até ameagou
a tirar o revolver da gaveta. O resultado foi que até eu fiquei com medo de ir falar com ele,
passei a fazer as matérias por telefone. As fontes amigas traziam as noticias para gente s
vezes até antes de chegar pelo telex ou outras vias. Mas isso sem que houvesse qualquer
constrangimento: se eu precisasse criticar qualquer decisdo da Associacdo Comercial, por
exemplo, o presidente, apesar de ser meu amigo, me dava total liberdade. E ele continuava me
tratando da mesma forma, por que sabia que fazia parte do meu trabalho. Pelo menos nessa

época, eu sei que existia muita honestidade.

- O que era feito para fugir do economeés, caracteristico da década de 1970?
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- O jornalista tem que ter a humildade de perguntar quando ndo entende alguma
expressdo. Pedir ao entrevistado para trocar em middos algo que o leitor poderia ndo entender.
Se ele ndo esclarecer, como vai esclarecer o leitor? No comeco era muito dificil, pois surgiam
palavras que a gente ndo dominava. Mas a dificuldade foi deixada de lado justamente pelo

fato do repdrter se esclarecer em relagcdo aos termos com o entrevistado.

- Fotos e graficos eram usados na parte de Economia?
- Tinha muita foto. Gréafico era menos, por que ndo existia um departamento de

arte apurado. Ele era pequeno e tinha que atender todo o jornal, trabalhando na méo.

- Como era desenvolvido o jornalismo de negdcios? Merchandising era
comum?

- Merchandising ndo havia naquela época nem jornalismo de negocios.

- Qual sua opinido? Valorizar a microeconomia a despeito da cobertura da
macroeconomia ou nao?

- Concordo com a macroeconomia ser privilegiada nos grandes centros. Em
cidades menores, eu acho que tem que ser levado em consideragdo o publico alvo, o leitor que
0 jornal esta atingindo. N&o adianta colocar grandes matérias aqui, por que quem tem
interesse nesse tipo de assunto tem outros veiculos onde procurar; agora mais ainda com a
internet. Naquela época, a gente priorizava 0 que dava manchete, 0 que pudesse puxar a

importancia para a pagina.

- Na sua opinido, o jornalista econdmico deve ser especializado?
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- Especializar é necessario. No meu tempo, ndo precisava, a gente aprendia com a
experiéncia. Hoje, ndo. O crescimento do jornalismo economico foi tdo grande que, se 0
jornalista ndo fizer algum tipo de curso, ndo vai conseguir acompanha-lo. A menos que fique
setorizado. Mas, na minha opinido, ndo é interessante para nenhum jornalista ficar s6 na area

da industria, de financas, por exemplo. Mas mesmo assim, ele vai ter que se especializar.

- O “milagre econémico” chegou a cidade?

- A regido tinha vocacdo para a indudstria. S6 que 0s empresarios ndo investiam no
setor. Se ele lucrava hoje, ao invés de aplicar na empresa, comprava carro novo ou casa no
litoral. Entdo, a empresa ficava desgastada. A vocacdo, ajudada pelo milagre econdmico, fez
Juiz de Fora ter uma industria desenvolvida, mas poucos empresarios tinham visao para isso.
A decadéncia foi culpa do empresariado, sem intervencdo do governo. Impostos sempre se
arrastam e mesmo assim tem empresas que sobrevivem, por que 0 empresario sabe

administrar bem.

- Como voceé vé a cobertura local de Economia, hoje em dia?

- Eu acho que hoje ndo sabem explorar as pautas para economia. Ndo quero
criticar ninguém, mas eu trabalhei em jornais fora daqui de Juiz de Fora. Em Cuiaba, capital
do Mato Grosso, também fiz Economia e ndo era uma capital muito desenvolvida. Tudo
chega & depois que chega aqui! Mas a gente ia em cima, trabalhava um noticiario muito
preciso, com matérias bem elaboradas, cercadas, editadas. E isso valorizava. Eu acho que Juiz
de Fora tem muito potencial a ser explorado. Acho que esta havendo falha no trato editorial da

Economia.



115

- Vocé concorda que uma saida para variar ou incrementar a Editoria de
Economia seria a abordagem dos setores de comércio e servi¢o, 0s que empregam mais
em Juiz de Fora?

- Acho que tem muita pauta boa por ai. Tem é que explorar mais. Quando a gente
trabalha numa capital, mesmo que ndo seja avangada, como Cuiab4, mas se esta no centro do
estado, o jornalista pega experiéncia do que pode ser explorado nos diversos segmentos da

Economia. Aqui, ficam muito no arroz com feijdo. Falta criatividade na criacao.

- Jornais nacionais dao bastante espaco, em colunas, para especialistas se
manifestarem sobre 0s assuntos econémicos em voga em determinada época. 1sso existia
em Juiz de Fora nas décadas de 1970, 1980, 1990? Vocé acha que isto é pertinente hoje
em dia, no contexto de uma cidade que tem trés faculdades de economia e profissionais
bem preparados para assumir essa missao?

- N&o havia colunas de especialistas. Quando havia um assunto muito bom, a gente
procurava um especialista para falar a respeito, com matéria assinada e tal. Mas néo era muito
comum: ndo eram todos os dias, nem uma vez por semana. Na Tribuna de Minas, por
exemplo, a gente fazia uma coluna de Economia. Mas ndo estava ligado a editoria. Tinha um
colunista especial para fazer. Primeiro foi o Tadeu Hauck, depois o Ismair Zaghetto. Era uma

coluna com notas especiais, opinativas. Eu acho que hoje isto estd muito pouco explorado.

- Vocé concorda com a jornalista Suely Caldas, para qguem economia é um
mercado em expansao também para jornalistas?

- Concordo, claro que sim. E um campo que a cada dia tem mais para ser
explorado. Mas ser explorado, fazendo uma mateéria fechando todos os lados dela. Nao é

simplesmente a noticia, por que hoje o leitor tem a internet com a noticia. Ele quer uma
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matéria que dé mais que a noticia mostrada, ele quer saber os envolvimentos daquele fato, a
quem vai atingir, quem esté sendo beneficiado ou ndo. A evolugdo constante da economia esta

abrindo cada vez mais leques para o jornalismo econdmico.
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APENDICE B

Entrevista com a editora de Economia da Tribuna de Minas, Luciane de Mendonca

Faquini, realizada em 15 de setembro de 2007

Luciane Faquini é a editora de Economia do jornal Tribuna de Minas. Ela esta na
area ha cerca de oito anos. E jornalista formada pela Universidade Federal de Juiz de Fora,
sem formagdo econdmica. “Fiz cursos pequenos de assuntos correlatos. Estudei mercado
financeiro quando estive na bolsa, por exemplo. Fiz também uma especializacdo em Histdria
Econbmica, mas a maioria das cosias que sei de economia aprendi por conta propria, na
pratica”, conta. Ela ainda explica que cursou uma disciplina de Economia na faculdade,
quando o curriculo minimo exigia essa matéria. Junto com trés repdrteres fixas na editoria,

Luciane € responsavel pela pagina de Economia do jornal.

- Como sdo escolhidas as pautas de economia?

- As pautas sdo estabelecidas pela equipe de economia, no mesmo esquema como
sdo escolhidas as demais pautas do jornal. O que estabelece um fato importante € a sua
qualidade, relevancia e abrangéncia. Consideramos esses conceitos na economia da mesma
forma que as outras editorias. Utilizamos muito, na préatica, o fato macroeconémico em voga
naquele momento no pais e tentamos aplicd-lo a realidade local. Entdo, escolhnemos as pautas
a partir do que esta acontecendo no Governo Federal, no do Estado, no do Municipio e que
implique em fatos econdémicos. Também acompanhamos as empresas locais, onde é gerada
riqueza. Para isso, ndo existe nenhum boletim diario. E claro também que existem os releases

do poder publico que trazem algumas informacoes.
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- O perfil pesquisado dos leitores da TM mostra interesse por economia?
Vocé considera que eles refletem, de alguma forma, o interesse da cidade (também por
economia)?

- Tem dois tipos de leitor: o leitor de banca e o assinante. A gente sabe sim como é
o perfil de cada leitor. O leitor assinante é aquele com formacdo de nivel superior, que tem
conhecimento dos ciclos econdmicos. Para ele, ndo precisamos ficar explicando muito os
conceitos, afinal existem momentos que ndo da para parar a matéria para explicar o que é PIB.
O assinante gosta de saber o que esta acontecendo com as principais empresas da cidade e 0
que pode fazer com o seu dinheiro investido no banco. Quer saber como esta uma obra
importante para fomentar os negocios, como esta o aeroporto regional ou o da Serrinha.

O leitor de banca, por outro lado, quer saber sobre concursos, trabalho ou
oportunidades de emprego. Ele é do tipo que s6 vai comprar o jornal se tiver alguma coisa
que, para ele, tenha importancia. O que interessa, por exemplo, é o valor e o0 dia de comegar a
pagar IPTU. Ele quer saber do cotidiano. Como néo ¢ fiel, ndo tem pratica de ler economia e
conhece pouco profundamente essa area. Entdo, se interessa por poucos assuntos,

principalmente aqueles que mexem com o bolso dele.

- A TM da liberdade para o repdrter interferir na pauta?
- Claro! Isso acontece em todas as editorias. Alias, esse € o perfil ideal de reporter:

criativo, que, ao pegar uma pauta, a melhora, se for o caso, até mudando a angulacao.

- O que vocé acha da especializacdo dos repdrteres de economia?
- Eu acho que qualquer possibilidade de conhecimento incrementa a bagagem de
conceitos e contetdos para trabalhar no dia-a-dia com a informacg&o. Principalmente, quando

0 assunto é uma ciéncia que nao é exata, mas que tem uma série de regras, principios e
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conteudos sobre 0s quais é preciso dominio para escrever. Eu acho que o curso que fiz valeu
muito a pena, pelo menos para mim. Aprendi muita coisa de macro e microeconomia, um
pouco de matemaética e raciocinio logico. Estudei historia do pensamento econdémico e 0s

principais economistas, bem como a economia de Juiz de Fora. Acho que vale a pena sim.

- Ha dificuldades para lidar com o economés? O que é feito para fugir dele
no texto do jornal?

- E dificil fugir e, as vezes, acabamos caindo nele. E questdo de préatica didria.
Eventualmente, ao ler o jornal, eu penso “N&o acredito que deixei passar isso0”. Nos
acostumamos com as palavras, com determinada informacdo e, quando vemos, sai alguma
coisa de dificil leitura.

Eu tinha muita preocupacdo com isso mais no inicio. Hoje tenho menos. A cada
dia estou mais convencida de que quem Ié Economia € quem gosta. Eu ndo sei se € um defeito
meu. Acredito que existe um espacgo para chamar o leitor para a area. Existem assuntos que
mexem com o bolso, como a poupanca render mais que fundos de renda fixa. Como a maioria
das pessoas que tem dinheiro na poupanca vai ler, entdo nos preocupamos em dar uma
matéria mais explicativa, mais leve. Em contrapartida, ndo posso falar de uma matéria de
negocios muito explicativa, sendo vai precisar de duas paginas do jornal! Apesar de ter menos
preocupacdo com o economés hoje, sei que temos que nos policiar, sendo caimos até nas
pequenas coisas. Mas sO se interessa por Economia quem gosta de economia. Eu acho que

pode mastigar a matéria, porém tem uma margem minima de leitores.

- A TM faz jornalismo de negdcios? Como ¢ a relagdo de merchandising na

editoria de economia? E freqiiente?
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- Fazemos sim, jornalismo de negocios do ponto de vista do consumidor, do
mutuario, do trabalhador, do investidor. “Vale a pena comprar uma casa propria? Quais 0s
direitos em relacdo a uma compra se o produto vem danificado?” Se é negdcio financeiro,
fazemos quando hd um fato marcante. Por exemplo, uma queda grande na bolsa de valores.
Isso vai propiciar uma mudanga de regra na forma de premiacdo de um investimento, a
poupanga vai ficar mais lucrativa em relacdo a um investimento de renda fixa. Nesse sentido,
fazemos sim, como dica para o investidor.

Investimento em negdcio pode ser muita coisa, tanto de pessoa fisica quanto de
empresas. Quando uma empresa vai investir, ampliar a fabrica e isso tem impacto econémico
no municipio, com grande contratacdo de mao de obra e agregacdo de valor naquele segmento
no qual a empresa trabalha, ai sim vamos dar importancia. O que ndo podemos € dar a noticia
de uma “lojinha da esquina” que resolve ampliar, mas ndo tem impacto econémico para 0
municipio.

Isso ndo é uma forma de negociar ou negar o merchandising. E mais uma forma de
escolher prioridades para os leitores, dar importancia aquilo que de fato vai mexer com a vida
dele. Mudancas na “lojinha da esquina” podem até afetar o vizinho dela, mas para a
comunidade como um todo, qual a importancia? E claro que pequenas empresas crescendo
juntas é legal e vamos fazer uma matéria sobre microempresas, mas a matéria do

investimento/crescimento do negdcio so se for algo que afete a economia da cidade.

- A TM recebe release de economia com a mesma frequiéncia que os de outros
assuntos? Tem uma média didria ou semanal?

- As assessorias das empresas sdo muito agressivas. Eu recebo, todo dia, no
minimo trés ligacGes de empresas de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e aqui em Juiz de Fora, as

empresas S0 menos agressivas, porque, antes delas ligarem, ja corremos atrds. Existem
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também empresas das quais nunca ouvimos falar querendo aparecer, principalmente quando o

assunto é emprego. Mas o fato econdmico vem também de outros setores.

- Por que, eventualmente, h4a matérias de Geral publicadas na pagina de
Economia?

- Muito raramente. Normalmente, trabalhamos com material local e de agéncia.
Assim, guando as noticias locais ndo estdo boas, temos coisas acontecendo no pais que
servem de subsidio para a gente ndo deixar o leitor carente de informagdo naquele dia. Mas
véspera de feriado € um problema. E normal para todas as editorias e ndo é restrito & Tribuna
de Minas. Até os jornais diminuem de tamanho, mesmo os especializados em economia tém

seu momento de pausa. N&o é privilegio nosso!

- Normalmente, assuntos macroeconémicos sao privilegiados nas
publicacbes nacionais. Esse privilégio por assuntos da macroeconomia é bastante
criticado pelos estudiosos do jornalismo econémico. Os jornais deveriam abordar a
microeconomia também, para aproximar os leitores das historias, nos moldes da Revista
Exame e Pauta Econémica. A TM tem uma posi¢do em relacdo a isso?

- A informacéo local é prioritaria. Ndo existe uma descontextualizacdo do que
acontece aqui e la fora. Entdo, vou dar o exemplo: a matéria deste fim de semana sobre a
questdo da construcdo civil. O setor estd voltando a crescer em todo o pais e aqui ndo é
diferente. O que acontece na economia de Juiz de Fora acompanha. J& demos muitas materias
esse ano sobre isso e voltamos a falar porque realmente € um setor em crescimento. O que
procuramos fazer € mostrar especificamente a cidade, sem esquecer que 0 que estd
acontecendo aqui € algo que vem de fora. A partir do que esta acontecendo no pais, buscamos

angulacdes locais para mostrar para o juizforano como est4 a realidade dele. Isso é nossa
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prioridade. Tem dia que, pelo espaco, ndo conseguimos dar noticias macroeconémicas que
seriam interessantes. N&o conseguimos, por exemplo, acompanhar a Bolsa de Valores todo os
dias, o que seria o ideal. SO € publicado quando h4 um fato novo. Se todo dia a bolsa cair
0,2% e € um movimento que vem de 15 dias, entdo priorizamos. Outro exemplo: hoje, um
curso de queijo no Instituto de Laticinios Candido Tostes. O meu leitor pequeno empresario
pode se interessar. Para ele, vai fazer diferenca, mas quem esta investindo na Bolsa vai
procurar saber sobre a queda em outra fonte de informacdo. Como 0 universo € pequeno,

temos que ter uma prioridade editorial. O micro é sempre mais importante.

- E feito algum trabalho acerca da humanizacio das pautas, sua
aproximagao com o leitor?

- Claro. Damos o jornalismo empresarial, mas uns 70% das nossas pautas sao
voltadas para o cidad&@o. Procuramos abordar a parte de servicos para o leitor. Por exemplo, se
vale a pena ou ndo comprar. Na matéria deste fim de semana, identificando o crescimento da
construcdo civil, uma nova angulacao, além do proprio crescimento, € o mercado virando alvo
do investidor que ndo compra o imdvel mais s6 para morar, mas também para transforma-lo
em um negaocio, pela valorizagdo do setor na cidade. Entdo, nessa matéria, damos informacéo
para que a pessoa possa decidir se entra nesse negocio ou ndo. Isso para mim € humanizar:
ajudar o leitor, no sentido de orientar se € bom comprar e como tomar cuidado. Procuramos
sempre fazer isso, sendo a noticia de economia perde a razdo da sua existéncia. A excecao e

quando a informacao é, em esséncia, empresarial.

- O estudioso Roulf Kuntz denuncia que as pautas de economia sao
dedicadas preferencialmente a uma lista de assuntos burocraticamente estabelecida? Na

TM é assim? Como fugir disso? Por exemplo, a manchete da edicdo do dia 1° de
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setembro foi o aumento do salario minimo. Certamente no final de abril, serdo
publicadas diversas matérias sobre as mudancas que 0 minimo traz para a economia, em
especial de Juiz de Fora. Tem como fugir disso?

- E um problema que a gente enfrenta. Existem certas demandas, por exemplo,
aumento do salario minimo ou da conta de agua e de energia, que ndo tem como fugir. O que
€ necessario é a insercdao do contexto do fato. Analisar se é um percentual de aumento maior
ou menor que o do salario naquele ano, o que representa para o trabalhador, qual o impacto
que vai gerar no bolso dele. A forma de fugir disso é trazer um novo olhar para aquele fato.
As noticias se repetem pelo préprio calendario da economia.

Se a economia é efervescente, com coisas boas acontecendo, o problema é a
burocracia fora dessas datas, por que elas existem e ndo tem como mudar. Mas a economia
sofre com estagnagdes ao longo do ano. Existem momentos em que ndo acontece nada do
ponto de vista econdémico, parece que o poder publico tirou férias, o Congresso entrou de
recesso, 0s empresarios foram todos passear no exterior. Em véspera de elei¢cdo isso é comum,
afinal ninguém quer fazer nada, ninguém quer investir e estad todo mundo parado, esperando
para ver quem € 0 novo presidente para poder nortear os investimentos. E claro que as grandes
empresas agem a revelia do que acontece na politica. Mas elas tém um poder a parte. O Grupo
Votorantim, por exemplo, tem negdcios independentemente de quem esteja no Poder. E sdo
poucos que tém autonomia para fazer o que quiser. Ja estdo no mercado internacional e tém
planejamento estratégico com base no que acontece no mundo, ndo sé no Brasil.

Mas tomando a economia como um todo, ha momentos em que temos que “cortar
um dobrado” para achar matérias que interessem ao leitor. Costuma cair em comércio

pequeno, mas sempre achamos alguma coisa.
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- Quando um assunto econdmico tem chamada na capa? Qual o requisito
pra isso? Qual o critério para uma noticia de economia ser manchete?

- A matéria é manchete quando tem relevancia para a comunidade. Quando afeta
todo mundo e indica um bom ou mau momento da economia local. Alids, a manchete ndo tem
como caracteristica ser apenas uma boa noticia, afinal posso ter a melhor matéria econémica
daquele ano, mas a cidade foi vitima de uma catastrofe. Entdo, ndo depende s6 da noticia ser
boa. Ela merece ser manchete quando mexe de fato com toda a cidade. Aumento no IPTU ou
na conta de agua, chegada de um grande empreendimento, constru¢cdo de um novo aeroporto.
Algo que pode mudar as relagdes empresariais na cidade e que influencie no planejamento das
empresas.

Em relacdo as chamadas de capa sobre Economia ha uma média de duas a trés, por
semana. Economia ndo € um assunto popular. Conseguimos um ndmero até razoavel, em
funcéo de termos s6 uma péagina no jornal e disputarmos com Esporte, um assunto popular de
interesse da maioria, e com Geral/Cidade, que traz assuntos que mexem muito com a vida das
pessoas, como saude, educacéo e policia. Acho que emplacamos bem.

A gente tenta ganhar espago na primeira pagina todo dia, € uma disputa mesmo!

Falamos muito aqui nas reunides: “T6 vendendo isso e isso, compra que € muito bom!”.

- A jornalista Suely Caldas, por exemplo, diz que o leitor tem necessidade da
palavra do especialista. Tanto é verdade que todas as matérias, ndo s6 da TM, mas de
gualquer jornal, primam pela palavra de um especialista no texto. Os grandes jornais
costumam ter colunas de especialistas para discutir algum assunto de relevancia na
semana. Nao ha espaco para isso na TM? Nao seria proveitoso, ainda mais porque Juiz

de Fora tem trés faculdades de economia e dezenas de linhas de pesquisas econémicas?
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- Néo ter colunista &€ uma politica da empresa. Em qualquer area, ndo s6 em
Economia. O colunista tem que ser muito bom, uma pessoa muito afiada com a mentalidade
editorial do jornal e muito compromissada. Tem colunista que ndao entende que coluna é uma
coisa que tem que estar ali, naquele espaco, naquele horario. O jornal hoje ndo abre espaco

para colunista. A opinido especializada é o importante.

- Juiz de Fora tem um bom perfil para se tornar uma cidade “movida” pela
prestacdo de servigos. O comércio também vem se fortalecendo, mesmo que o informal.
H& muitos anos, a industria ndo cresce, mantendo sua influéncia na economia quase que
constante. A TM tem planos para o jornalismo econémico?

- Eu acho que cobrimos bem a parte de comércio e servi¢os. Outra manchete do
jornal deste fim de semana foi da minha equipe, sobre vagas temporarias de final de ano.
Fazemos muito a cobertura do comércio. Cobrimos, por exemplo, a expansdo do Shopping
Independéncia, que reforca mais uma vez a tendéncia de Juiz de Fora ser um polo da area de
comercio de uma regido com dois milhdes de habitantes. Acompanhamos as datas importantes
do comércio. Vemos como esta a movimentacéo do varejo. Ndo concordo que a cobertura de
comercio seja ruim por causa da cobertura de industria.

A parte de servicos € muito segmentada. Temos, por exemplo, salde, educacao,
telefonia, energia elétrica. O préprio setor de servicos financeiros, 0s bancos - e isso €
engracado - tém dificuldade de passar informacdo consolidada. Primeiro, porque existem
poucas entidades representativas do setor. Segundo, por ser informacgdo estratégica. As
universidades particulares, por exemplo, tém dificuldade de passar dados, assim como as
operadoras de planos de saude. Balancos financeiros, a cobertura que conseguimos na
indUstria e no comércio, ndo temos no setor de servicos. Além de ser segmentado, segura a

informacdo. O maximo que conseguimos é fazer um balango do setor, sob algum aspecto. O
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crescimento das escolas particulares, por exemplo, identificamos e fizemos matéria. Mas a

disponibilidade da informag&o € mais dificil, ela € muito velada.

- Na sua opinido, a TM tem algum diferencial em sua cobertura econdmica?

- O nosso maior mérito € trazer para as paginas de Economia avaliacBes de
trabalho, empresas, fatos macroecondmicos, enfim, coisas que o cidaddo ndo tem acesso em
lugar nenhum. Esse € o nosso mérito: trazer noticias regionais, a economia local para o
juizforano. Uma coisa que eu acho legal e que fazemos é trazer conteddo com
responsabilidade. A minha equipe, apesar de ndo ter formacdo, estuda muito para trazer
informacgdo com precisdo e esta sempre muito proxima dos professores de economia das
faculdades da cidade, tanto da UFJF, quanto do Vianna.

Houve um tempo que Economia era “chutémetro”. Conhego pouco, mas desde que
comecei a trabalhar na area, percebi as coisas que acontecem ao longo do processo. Cada vez
mais, procuramos ser mais técnicos e rigorosos com o tratamento da informacdo. E, mesmo
assim, erramos muito ainda.

Outra coisa na qual temos mérito é no sentido de desmistificar a economia, de sair
da academia. Quando eu fiz meu curso, vi que o professor de economia é muito conservador,
tem medo de fazer projecdo e de errar, afinal economia ndo é exata. Mas ela precisa ser
entendida, precisa ser discutida e damos espaco para isso. Outra coisa legal é o fato termos
um espaco bastante democratico. Ontem, recebi um telefonema de um sindicalista que insistia
para publicarmos uma informacgéo a respeito de 30 trabalhadores de uma empresa que tem
mil, que estavam com os salarios atrasados. Respondi que, se eu desse aquilo, no dia seguinte,
os trabalhadores de todas as empresas ao lado também iriam usar o espaco do jornal para
reivindicar. Isso ¢ uma forma de censura, mas necessaria, afinal sé tenho uma pagina de

jornal. E questéo de priorizar a informagao. Mas, fora isso, somos bem democraticos.
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Recebemos também muita sugestdo de pauta de leitores que entram em contato.
Empresas que mandam releases. As vezes, é marketing e as pessoas ndo entendem que uma
coisa é falar do investimento da Votorantim Metais, de milhdes de reais, que vai abrir varias
vagas de empregos, além de trazer uma exorbitante arrecadacdo fiscal para 0 municipio. Um
investimento que agrega valor & economia. Isso ndo é marketing, isso ¢ um fato econdmico. E
dificil até para quem esta de fora entender essa questdo de prioridades. Mas quem acompanha
a economia no dia-a-dia entende. O nosso maior mérito é o espaco democratico, a forma que
tratamos, com seriedade e técnica, os fatos econémicos, sem esquecer de traduzir para o leitor

da forma mais digerivel possivel.

- Vocé concorda com a jornalista Suely Caldas, para quem economia é um
mercado em expansdo também para jornalistas?

- A partir do momento que a populacdo esta mais informada, mais consciente
como cidada, ela se preocupa com direitos politicos, educacdo, salde e chega a um ponto que
precisa se preocupar com o bolso. Até o momento da inflacdo, a preocupacdo com o bolso se
resumia a fazer para sobreviver. A partir do momento que as pessoas, que estavam fora da
elite leitora de jornais, comecam a se interessar pela popanca, pela compra da casa propria,
pelo varejo, por dinheiro emprestado, pelo quanto deve e a se preocupar com o andamento da
economia, elas vao querer saber sobre isso e comprar o jornal. Entdo, acho sim que had uma
tendéncia para a valorizacdo. Eu espero que sim! Se o brasileiro comecasse a pensar a
economia como uma ferramenta do dia-a-dia, com certeza ndo iamos ver tanta empresa
guebrada, tanta gente falida, com conta no SPC. Eu acho que a partir do momento que o pais
comega a se desenvolver, as pessoas se preocuparem mais com economia e se educam

financeiramente.
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APENDICE C

Entrevista com o ex-editor-chefe da Gazeta Comercial, realizada em 30 de setembro de 2007, via

e-mail

O advogado e jornalista Gylson Guilhon Loures trabalhou na imprensa juizforana
nas decadas de 1960 e 1970, inclusive como redator-chefe da Gazeta Comercial. Comegou
sua vida jornalistica em periodicos estudantis. “Eu sou formado em Direito. Naquela época,
como existiam poucas faculdades de jornalismo, quem exercia a profissdo podia requerer
registro e ser considerado profissional”, esclarece Guilhon.

O jornalista foi também Secretario de Rela¢es Publicas e Chefe de Gabinete do
ex-prefeito Itamar Franco (1968-1972). Como era funcionario do Banco do Estado de Minas
Gerais (Bemge), por intermédio da instituicdo, foi trabalhar em Brasilia (DF). No Distrito

Federal, se tornou colaborador do Diario Mercantil e da Tribuna de Minas.

- O senhor estava no mercado na época do boom do jornalismo econémico.
Como eram exercidas as atividades naquela época? Como eram definidas as pautas?

- Nas décadas de 1960 e 70, praticamente ndo existia jornalismo econémico na
imprensa de Juiz de Fora - pelo menos, o macroeconémico - e muito menos na Gazeta
Comercial, que era um jornal de "assuntos gerais". Existiu, no final dos anos de 1970, uma

coluna econdbmica no Diério Mercantil, assinada pelo jornalista Mendonca.

- Os jornais de Juiz de Fora seguiam a tendéncia nacional de criacdo de
suplementos para tratar de Economia?
- Na GC ndo existiu coluna ou colunista econdémico, muito menos

suplemento econémico.
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- A Gazeta tinha colunistas de Economia? O senhor publicava artigos a
respeito da economia local?

- Realmente, naquele tempo, fui redator-chefe da GC e ndo analista
ou comentarista econdmico. Permaneci ali até quando o Itamar Franco a comprou. A GC foi
desativada por razGes de ordem financeira, com a perda do contrato com a Prefeitura

Municipal para publicacdo de matérias oficiais do municipio.

- Como era exercer a profissdo na época da censura militar?

- Foi horrivel trabalhar sob a ditadura militar. A censura era terrivel. Proibia-
se tudo: divulgar ou noticiar, por exemplo, corridas de nudistas em praias, casos de meningite,
epidemias, prisdo de subversivos no Brasil, na Argentina, no Uruguai, prisdo de padres
franciscanos subversivos em Sao Paulo por crime de seguranga nacional, abstencéo de
"grupos parlamentares”, manifestacbes e panfletagens estudantis contra a realizagdo da
exposi¢do Brasil-Export-1973, em Bruxelas, matérias, andlises, ainda que hipotéticas,
relativas a recessdo econdmica, abastecimento de carne e outros produtos. Nem uma "palavra
sequer sobre a guerrilha do Araguaia..." Estas sdo as minhas informacdes e 0 meu testemunho
daquela época e daquele periodo negro, ltgubre, horroroso da Historia do Brasil. Que nunca

mais se repita! Nunca!
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APENDICE D

Entrevista com Clevane Pessoa, realizada por E-Mail, no dia 8 de setembro de 2007

Clevane Pessoa de Araujo Lopes trabalhou no jornal Gazeta Comercial na década
de 1960. Ela era jornalista e colunista do diario, onde ingressou em 1964. Atuou nas diversas
areas do jornal, como reporter, e trabalhou efetivamente na area de cultura, também como
colunista. Atualmente, reside em Belo Horizonte e se dedica a literatura, tanto no sentido de

publicacdo de suas memorias jornalisticas, quanto no auxilio e revisdo de outras publicacdes.

- O préprio nome do jornal (Comercial) sugere que sua cobertura jornalistica
era voltada para a Economia ou, pelo menos, para o Comércio. Isso ¢é
verdade? A Economia era valorizada no jornal?

- Quando trabalhei na Gazeta Comercial, nos anos 60, ndo me recordo de ter visto
muita énfase na Economia. Eu tinha muitos exemplares do jornal, mas, devido as constantes
mudancas de endereco, acabei me desfazendo deles. Passou tanto tempo desde aquela época
e, sem possuir mais meus exemplares, ndo sei afirmar se, esporadicamente, alguém abordava
essa area. Ha, claro, a probabilidade de que, antes de minha ida para |4, houvesse uma

correlacdo com o nome escolhido. A Gazeta era o 6rgdo oficial da cidade, cobria a Prefeitura.

- O jornal seguia estruturacdo editorial semelhante a de outros (Cidade,
Geral, Policia, Economia, Politica, Nacional, Internacional, Cultura)? O corpo de
repdrteres era expressivo?

- N&o era muito usual seguir estruturacédo editorial de outros jornais. A estrutura da
Gazeta era mais livre e, mesmo assim, era complicado, pois era a época da censura, 0

jornalismo era cerceado. O Gylson Guilhon Loures e o Messias da Rocha que a
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rediagramaram. O corpo de reporteres era pequeno, pois o0 valor pago era baixo. Eu a preferi
aos Diarios Associados pela oportunidade de trabalhar em vérias areas, meu intuito era

diversificar. Nas férias de Heli Martinelli, da pagina de Turismo, por exemplo, eu o substituia.

- A senhora era colunista/cronista da Gazeta Comercial. Isso era comum em
outros setores que ndo Cultura? Economia, por exemplo, tinha colunista?

- Os colunistas, além de mim, eram Campomizzi Filho, de Uba, Wagner, Lais e
Henri da familia Correa de Araljo e Messias da Rocha, todos na area de Letras e Artes.
Tinham também o Heli Martineli, que cuidava do Turismo e da Publicidade, a Marta
Sirimarco, do Teatro, e 0 Roberto Guedes, da Astronomia. Ja fiquei sabendo que até o Carlos
Drummond de Andrade escreveu para o jornal. O Jeferson de Andrade, da Folha do Padre
Eustaquio, de Belo Horizonte, também.

Sinceramente, ndo me lembro de alguém que escrevesse alguma coluna especifica

sobre economia. Mas o Guilhon, por exemplo, possuia interesses na area.

- Era facil publicar alguma informacao no jornal?

- Se alguém mandasse um bom artigo, geralmente, era publicado,
independentemente de fazer parte do corpo de redacdo. Eu mesma, que era repOrter e fazia de
tudo um pouco, além de manter a coluna “Clevane Comenta” e as paginas domingueiras
“Ribalta Litero-Artistica”, “Carrossel” e “Gente, Letras e Artes”, aceitei atuar como
colaboradora ou indiquei outros colunistas, como a Licia Stael, por exemplo, para a coluna de

Mousica.

- A senhora destaca o trabalho de alguém da Gazeta Comercial?
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- Lembro bem do Paulo Lenz, redator-chefe e irmdo do dono, Theo Sobrinho, ja
falecido. A posteriori, entrou 0 Gylson Guilhon Loures. Ele foi meu chefe de redacéo e o
responsavel pela modernizacdo do jornal e reformulacdo da diagramacdo. A Gazeta
Comercial ainda era feita com linotipos, embora os Diérios Associados usassem rotativa. O
Messias da Rocha foi meu marido e redator-chefe de "A Tarde", uma espécie de “irmd” da
Gazeta. Ele também era proprietéario do tabloide Urgente. Destaco ainda a presenca de José

Luiz Dutra Toledo, também falecido, que marcou e muito o jornalismo mineiro.

- A senhora faz idéia de como foi o fim da Gazeta Comercial?

- Quando retornei a Juiz de Fora, por volta de 1990, soube que a GC ndo mais
existia. Soube que Itamar Franco a comprara, para ajudar o entdo dono, Theo Sobrinho. E o
Itamar ndo a reativou. Acredito que, nos anos 70, o jornal ainda funcionava, mas nao sei se

em toda a década.
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