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RESUMO

O presente trabalho investiga o uso da Entrevista jornalistica como género criativo capaz de
propiciar a ampliacdo dos fatos noticiados. Diante da atual e cada vez mais freqiiente
exploracdo da modalidade interpretativa pelos veiculos de comunicagdo impressos, o objetivo
é resgatar a importancia do didlogo com as fontes para a reunido de argumentos e de
informacdes sobre um acontecimento, para o esclarecimento de questdes polémicas e até
mesmo para despertar a consciéncia dos leitores. Para isso, parte-se das conceituagdes de
Entrevista e de suas principais caracteristicas, suas origens e Seu percurso na imprensa
brasileira. Também sdo identificados 0os mecanismos que podem interferir no momento de
realizacdo da Entrevista, bem como em sua redagdo. O estudo apresenta, ainda, marcos de sua
disseminacdo no pais bem como analises de Entrevistas marcantes, que contribuiram para
mudancas no rumo da historia recente do Brasil. A meta é revelar sua potencialidade no
ambito do Jornalismo impresso, sendo capaz inclusive de contribuir para sua sobrevivéncia na
era da informagdo tecnoldgica.

Palavras-chave: Entrevista jornalistica. Jornalismo impresso. Jornalismo interpretativo.



SUMARIO

1 INTRODUCAO

2 AS MODALIDADES JORNALISTICAS

2.1 OPINIAO, INFORMACAO E INTERPRETACAO
2.1.1 Opinido

2.1.2 Informacéo

2.1.3 Interpretacao

2.2 A INTERPRETACAO NA IMPRENSA

3 GENERO ENTREVISTA

3.1 ORIGENS, DEFINIGOES E CARACTERIZAGOES
3.1.1 A experiéncia brasileira

3.1.2 Variacdes

3.1.3 Cuidados e estrategias

3.1.4 Participacao do entrevistado e do entrevistador

3.2 INTERPRETACAO PELO DIALOGO

4 ESTUDOS DE CASOS

4.1 CAZUZA NA REVISTA VEJA

4.2 PEDRO COLLOR NA REVISTA VEJA

4.3 ROBERTO JEFFERSON NO JORNAL FOLHA DE S.PAULO

5 CONCLUSAO

6 REFERENCIAS

7 ANEXOS

08

11
12
14
16
19

21

27
28
33
39
41
44

47

52

53

58

63

66

70

72



1 INTRODUCAO

Um conteldo jornalistico de qualidade comeca a ser definido a partir de uma boa
apuracdo. E ela quem ird municiar o reporter de todo tipo de informacdo relativa a um
acontecimento, garantindo a producdo de um texto ao mesmo tempo abrangente e objetivo.
No Jornalismo contemporaneo, entretanto, a necessidade de divulgacdo cada vez mais veloz
vem forcando a realizacdo de apuracOes superficiais, baseadas em textos originarios de
assessorias e até mesmo em noticias ja veiculadas na midia. Sem tempo de conferir os dados
junto as fontes de informacdo, o reporter acaba produzindo um contetdo repetitivo, sem
emocao e com pouca atratividade.

A Entrevista, mesmo que simples e resumida a poucas perguntas, ainda é um dos
mais eficazes instrumentos jornalisticos para a obtencdo de informagdes ou para a aquisi¢ao
de opinides acerca de um acontecimento. Nos casos em que € utilizada como género
jornalistico, pode garantir maior credibilidade ao veiculo, ja que se constroi a partir de
declaracdes que ganham destaque na reportagem, contribuindo para o esclarecimento dos
fatos e para o despertar da consciéncia dos leitores.

Essas constatacOes, além da observacdo de que a Entrevista jornalistica talvez ndo
seja suficientemente explorada no ambiente académico, foram motivadoras deste estudo, que
se dedica a descobrir suas possibilidades criativas. Sua utilizacdo como género pelos veiculos
impressos tem demonstrado sua capacidade de aprofundamento e de identificacdo, elementos
que se revelam fundamentais quando se trata da competicdo com outros veiculos, como a TV
e a internet.

Criando um espaco de interacdo social, a Entrevista, concebida como dialogo,
pode ser (til para a producdo de conteidos capazes de motivar seus leitores, fazendo com que
criem opinides e idéias acerca de determinado acontecimento. Sua importancia para o

Jornalismo contemporaneo pode, assim, ser confirmada: além de informar, a Entrevista



cumpre a funcdo de explanagdo e de ampliacdo dos fatos, caracteristica da modalidade
interpretativa. Desta forma, pode acarretar repercussdes historicas ou contribuir para a solucéo
de questbes polémicas. No que diz respeito aos leitores, a Entrevista pode invocar uma
tomada de consciéncia e de atitude ante os problemas de uma época.

O primeiro capitulo deste trabalho é dedicado ao conhecimento das trés principais
modalidades jornalisticas aceitas e exploradas no contexto brasileiro: opinido, informacao e
interpretacdo. S&o definidas as principais caracteristicas de cada uma delas, bem como seus
momentos marcantes. Também sdo discutidos os motivos que vém fazendo com que a
imprensa siga 0s rumos da modalidade interpretativa.

A descricdo das origens, definicbes e caracterizacbes do género Entrevista
compdem o segundo capitulo. Além de uma breve cronologia historica, tracada desde sua
consagracdo no Jornalismo norte-americano até sua incorporacdo na atividade jornalistica
brasileira, sdo apresentadas estratégias para a realizacdo da conversa e para o relacionamento
com as fontes.

Reafirmando a tese de que para entender a Entrevista é preciso, acima de tudo,
pensa-la, a parte final do capitulo propde reflexdes acerca de seu uso no contexto jornalistico
atual. A idéia é que, estruturada a partir do dialogo sincero firmado entre entrevistado e
entrevistador, a Entrevista possa ser concebida como género criativo que se coloque como
diferencial entre dois ou mais jornais. Diante do reconhecimento da veracidade da conversa,
ao leitor caberd assumir sua prépria opinido.

No capitulo final, sdo analisadas trés Entrevistas marcantes no cenario jornalistico
brasileiro, consagradas gracas a reunido de fatores como a relevancia do assunto abordado, a
boa percepcao do repdrter e a confianca da fonte no entrevistador. A escolha das Entrevistas
obedeceu aos critérios de abrangéncia do veiculo no qual foram divulgadas, do carater de

novidade no tratamento das informacdes e da repercussao ocasionada entre os leitores.
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Todas elas foram publicadas por veiculos impressos de grande relevancia no
cenario nacional — as duas primeiras na revista Veja e a ultima no jornal Folha de S. Paulo —
0 que contribuiu para suas disseminacfes. Pode-se dizer que as Entrevistas escolhidas
romperam a barreira do tempo, ocasionando mudancas no contexto politico, econémico ou

cultural do pais.
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2 AS MODALIDADES JORNALISTICAS

Seguindo as necessidades de sua natureza e sua vida comunitaria, 0 homem
descobriu a importancia da informacdo. J& na era primitiva, os relatos de fatos e idéias eram
trocados sistematicamente de forma direta ou através de sinais luminosos e inscricbes
rupestres, embora de modo bastante rudimentar. O interesse em saber o que se passava pelo
mundo gerou a consagracdo da informacdo, que se tornou um bem social e passou a
acompanhar o homem em seu desenvolvimento econémico, social e tecnoldgico.

Para José Marques de Melo (1985, p. 11), “informar e informar-se constituiu o
requisito basico da sociabilidade.” Por isso o autor ndo deixa de destacar as contribuicGes das
primeiras manifestacdes informativas, ainda com caréater oficial, reproduzidas gracas a criacéo
dos tipos méveis por Gutenberg, no século XV. Surgia ali o embrido da imprensa atual que
contribuiu para a aceleracdo do processo civilizatorio, consagrando a busca pela compreenséo
e participacdo nos acontecimentos da atualidade.

Mas, afinal, como a simples troca de informacGes assume o carater de atividade
jornalistica tal qual conhecemos hoje? O Jornalismo surge diante da reunido de caracteristicas
fundamentais: o compromisso com o publico, a abordagem de assuntos com o carater de
novidade e de interesse coletivo e a periodicidade, configurada pelo fluxo permanente de

noticias. José Marques de Melo (1985, p. 10) escreve que:

[...] o jornalismo é concebido como um processo social que se articula a partir da
relacdo (periddica/oportuna) entre organizagbes formais (editoras/emissoras) e
coletividades  (publicos  receptores), através de canais de difusdo
(jornal/revista/radio/televisdo/cinema) que asseguram a transmissdo de informacgdes
(atuais) em funcéo de interesses e expectativas (universos culturais e ideol6gicos).

Por ser um produto da percepcdo humana da realidade, que esta em constante
mutacdo, o Jornalismo sofreu e ainda devera sofrer fortes modificacbes. Seu caminho é
determinado pelas exigéncias do homem, que é inconstante e imprevisivel. Acompanhando o

curso desta historia, € possivel identificar modalidades ou categorias jornalisticas que
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compartimentam as produgdes segundo 0s principais objetivos e tratamentos dados a elas.
Essas divisbes sdo Uteis tanto para nortear 0s receptores, no que diz respeito as possiveis
angulacGes dadas aos fatos, quanto para descrever as tendéncias do Jornalismo.

Em todo o mundo, a divisdo adotada busca englobar os diferentes contetdos
produzidos, entretanto, ainda existem divergéncias sobre qual seria a mais exata. No Brasil,
pesquisadores também propdem classificacdes. Luiz Beltrdo (1969), influenciado pelo modelo
mais difundido nos Estados Unidos, destaca a variabilidade de tendéncias que se conjugam na
imprensa brasileira contemporanea em trés modalidades: opinativa, interpretativa e
informativa. O mesmo esquema é defendido, alguns anos mais tarde, por Cremilda Medina
(1978).

Seguindo outra vertente e questionando algumas premissas adotadas por Beltréo e
Medina, José Marques de Melo (1985) propde a divisdo do Jornalismo contemporéaneo
brasileiro em dois grandes grupos: informativo e opinativo, defendendo a idéia de que a
modalidade interpretativa esta subentendida no grupo informativo, devido a sua obrigacdo de
mostrar os fatos da forma mais completa possivel.

Para o desenvolvimento deste trabalho sera adotada a divisdo compartilhada por
Medina e Beltrdo, uma vez que tem particular interesse para este estudo a modalidade

interpretativa.

2.1 OPINIAO, INFORMACAO E INTERPRETACAO

Antes de definir e caracterizar as modalidades convém destacar sua coexisténcia
no cenario do Jornalismo contemporaneo. Uma apds outra surge, gracas a profissionalizacédo e
organizacdo do Jornalismo, diante de contextos especificos. Aos poucos, adquirem

caracteristicas proprias, segundo as transformagdes tecnologicas e as movimentacoes
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humanas, que determinam a constru¢cdo da mensagem jornalistica. Os textos de carater
opinativo recebem as classificagdes de editoriais, cronicas, artigos; as noticias sdo atribuidas a

modalidade informativa e ao texto interpretativo é dado o nome de reportagem.

Cada género passou a ter sua valorizagdo especifica. A noticia ganhou formato de
indagacdo imparcial sobre os fatos, condensando no lead tudo o que era preciso para
prender a atenc¢do do leitor interessado na informacéo. A reportagem mais profunda
procurava interpretar a realidade consultando especialistas nos assuntos tratados e
esclarecendo as origens, as circunstancias e as conseqiéncias do fato. O opinativo
ganhou a pagina dois para o editorial da empresa, além de artigos assinados.
(CAMPO, 2008).

Desta forma, ndo é impossivel que existam juntas, em maior ou menor expressao,
de acordo com o veiculo que as utiliza. Segundo José Marques de Melo (1985), cada
modalidade apresenta suas proprias peculiaridades, variando ainda de acordo com a estrutura
socio-cultural, que serdo as responsaveis por conquistar a atencdo e manter informada a
coletividade. O autor ressalta que narrar e expressar as ideias segundo os padrdes definidos
como Jornalismo opinativo, informativo ou interpretativo ndo significa, porém, alteracdo na

forma do processo interativo como é concebido.

[...] admitir a convivéncia de categorias que correspondem a modalidades de relato
dos fatos e das idéias no espaco jornalistico ndo significa absolutamente
desconhecer que o jornalismo continua a ser um processo social dotado de profundas
implicacbes politicas, onde a expressdo ideolégica assume cardter determinante.
Cada processo jornalistico tem sua dimensao ideolégica prépria, independentemente
do artificio jornalistico utilizado. (MELO, 1985, p. 16).

Em qualquer uma das modalidades a conexdo entre a realidade social e cultural
ndo deve ser perdida, mantendo-se, assim, a férmula essencial do Jornalismo. Todo processo
de criacdo pressupde a observacdo dos fatos, o interesse do publico em conhecé-los e uma
intencdo por parte de quem produz o contetdo jornalistico, seja ele noticia, reportagem ou
artigo.

A coexisténcia €, entdo, justificada: cada modalidade cumpre parte das funcdes do
Jornalismo, ocupando espacos diferenciados. Ao mesmo tempo em que se adaptam as
exigéncias sociais, juntas contribuem para a manutencdo da atividade jornalistica em um

cenario marcado pela ilimitada evolugéo tecnoldgica.
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2.1.1 Opinido

Modo de ver, pensar, deliberar. Parecer, conceito.
Idéia, principio. (FERREIRA, 1993, p. 393).

Em seus primeiros passos, a imprensa constituia-se, essencialmente, em um
instrumento de promocdo da unidade e da continuidade do Estado. As noticias eram
produzidas segundo a verdade e os interesses especificos dos poderes vigentes, e a populagéo,
em sua maioria considerada incapaz de refletir, atuava como coadjuvante no processo
comunicativo. Entretanto, o despontar da burguesia como classe dominante efetuou mudancas
significativas neste cenario. A difusdo dos ideais burgueses, iniciada pela Revolucédo
Francesa, no final do século XVIII, incentivou a luta pelo direito a informacéo e a abolicao da
censura prévia.

Nascia assim o auténtico Jornalismo, considerado “filho legitimo da Revolucao
Francesa”. (MARCONDES FILHO, 2002, p. 10). A época é marcada pelas noticias de carater
politico e ideoldgico e pela expressdo da opinido, como pontua Cremilda Medina (1978, p.
60): “[...] com a evolugdo da fase colonial para a fase revolucionaria, que culmina em 1789, a
informacdo € dimensionada pela importancia politico liberal, ha mais interesse em formar
opinides do que em noticiar.”

O publico buscava producdes que 0 sugerissem como pensar e se posicionar
diante daquele contexto de intensas mudangas econémicas e culturais. Assim, 0s jornais
deixavam em segundo plano os fins econdmicos e primavam pela abordagem de fatos que
diziam respeito a sociedade e a escandalos politicos, em tom retérico e nitidamente
pedagdgico.

Embora com atraso notavel, a imprensa brasileira seguiu a tendéncia

internacional, fortalecendo-se a partir do carater panfletario. Destacam-se, por exemplo,
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publicacbes como Correio do Rio de Janeiro, de Jodo Soares Lisboa; Sentinela da

Liberdade, de Cipriano Barata e A Malagueta, de Luis Augusto May.

Do seu surgimento até 1880, a imprensa brasileira é caracterizada pelo engajamento
nas lutas politicas e questdes sociais da época como a aboligdo da escravatura, a
Independéncia, o desgaste da Monarquia e a Proclamacdo da Republica. Os
jornalistas polemizam, sendo eles exaltados, moderados ou conservadores. E uma
época de atentados, prises, deportacOes e perseguicdes. (CRONOLOGIA..., 2008).

O periodo sinaliza ainda a profissionalizacdo do jornal, como observa Marcondes
Filho (2002, p. 11-12):

[...] surge a redacdo como um setor especifico, o diretor torna-se uma instancia
diferente da do editor, impde-se o artigo de fundo e autonomia redacional. Com o
tempo, o jornalismo vai deixando de ser um instrumento dos politicos para ser uma
forca politica autbnoma.

Ainda pelos idos de 1880, eram constituidos os chamados Jornais de Familia que,
a partir de um interesse compartilhado, buscavam convencer o publico sobre determinado
ponto de vista. A imprensa partidaria reunia jornalistas politicos que faziam do jornal o seu
espaco de divulgacdo de idéias. “O jornalismo ¢é exercido por cada grupo organizado,
interessado em defender pontos de vista, fortalecer e persuadir os demais de sua certeza”,
destaca Luiz Beltrdo (1980, p. 22).

Entretanto, o periodo de mudancas iniciado pelas RevolucGes Burguesas foi
apenas o pontapé inicial para uma série de transformacdes da atividade jornalistica observadas

até os dias de hoje. Isso porque o Jornalismo nutre-se do efémero, provisorio e circunstancial.

A propria atitude do publico mudaria: insatisfagbes novas que ndo era conveniente
deixar prosperar; o desejo de acumular conhecimentos e, através deles, dominar uma
realidade que se modificava sem coeréncia visivel. A reiteracdo ideoldgica teria que
ser feita por outros meios e estes foram supridos por novas formas de producédo da
informacdo. (LAGE, 1979, p. 24).

A opinido chega a perder espaco, até distanciando-se do conceito de Jornalismo.
A0S poucos, entretanto, se adapta e ganha lugar nas publicacdes em todo 0 mundo, apesar da

prevaléncia da chamada imprensa informativa.

Desde 0 momento em que a imprensa deixou de ser empreendimento individual e se
tornou instituicdo, assumindo o carater de organizacdo complexa, que conta com
equipes de assalariados e colaboradores, a expressdo da opinido fragmentou-se
seguindo tendéncias diversas e até mesmo conflitantes. (MELO, 1985, p. 77).
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Os veiculos de comunicagdo passaram, em sua maioria, a destinar espacos fixos
para 0s chamados géneros opinativos, obrigando os jornalistas a adquirirem instrumentos
técnicos e a reforcarem os conteldos para a producdo desses textos. Ao mesmo tempo, 0
publico exige que as idéias divulgadas sejam embasadas em proposi¢des consistentes e ndo
apenas em meros “achismos” do emissor. Reconhecendo seu potencial interpretador, reclama

sua participagdo no processo comunicativo como individuo pensante.

Opina-se, entdo, nos editoriais, nas colunas, nas crénicas, nos artigos, nas cartas dos
leitores e, também, no modo de apresentar a matéria, no corte de uma foto, no
destaque escolhido para cada parte da matéria, afinal, emitem-se opiniGes de mil e
uma maneiras. (CAMPO, 2008).

Cada um dos géneros opinativos possui identidade propria no contexto do
Jornalismo brasileiro, de acordo com quatro nucleos principais: empresa, jornalista,
colaborador e leitor. A opinido da empresa aparece oficialmente no editorial; a do jornalista
pode ser expressa através do comentario, resenha, coluna, cronica ou artigo. O colaborador,
aquele que escreve para o jornal em busca de maior participagdo na vida publica, interfere no
processo por meio de artigos. A opinido do leitor é valorizada nos espagos destinados as

cartas.

2.1.2 Informacéo

Ato ou efeito de informar(-se); informe. Dados sobre
alguém ou algo. Conhecimento extraido dos dados.
Resumo dos dados. (FERREIRA, 1993, p. 306).

Em meados do século XIX, o Jornalismo de carater politico-literario entra em
declinio. O periodo é marcado pela mecanizacdo do processo de producdo dos jornais, a
multiplicacdo da tiragem e a elevacdo dos padrdes de circulacdo. A velocidade das inovacdes
tecnoldgicas e culturais passa a requerer uma atividade jornalistica dinamica, que englobe
muito mais do que posicionamentos sobre os fatos. Os elementos influenciadores dessa nova

demanda também podem ser observados no Brasil:
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No final do século XIX e inicio do século XX a imprensa brasileira passa por
grandes transformacdes que refletem as ocorridas com a sociedade na época,
causadas pela recente industrializacdo e pelo estabelecimento do trabalho
assalariado. E marcada por investimentos, renovagio do parque grafico e maior
consumo de papel, que déo ao jornal uma dimensdo de empresa. A tipografia perde
0 seu caréter artesanal para entrar numa linha de producédo que exige aparelhamento
técnico e manipulagdo competente. (CRONOLOGIA..., 2008).

Em sintonia com os ideais capitalistas, o romantismo da primeira fase do
Jornalismo é substituido por uma maquina de producdo de noticias e de lucros. Para
acompanhar o ritmo das mudangas, as empresas em que se transformam os jornais passam a
depender da capacidade financeira de auto-sustentacdo. A noticia se transforma em produto

que precisa ser bem trabalhado para ser aceito.

A grande mudanga que se realiza nesse tipo de atividade noticiosa é a inversdo da
importancia e da preocupacdo quanto ao carater de sua mercadoria: seu valor de
troca — venda de espacos publicitarios para assegurar a sustentacdo e a
sobrevivéncia econdmica — passa a ser prioritario em relacéo ao seu valor de uso, a
parte puramente redacional-noticiosa dos jornais. (MARCONDES FILHO, 2002, p.
13-14, grifo do autor).

Além da inclusdo do capital na producdo jornalistica, outros fatores foram
decisivos para a mentalidade nascente. Cremilda Medina (1978, p. 61-62) afirma que “o
impacto de uma Guerra Mundial e a invencdo do radio vieram abrir espaco para um novo
contetdo jornalistico atual, universal e com significacdo referida a uma massa em formagio.”
Desta forma, a responsabilidade dos jornalistas deixa de ser simplesmente a de influenciar os
homens para assegurar-lhes a informacao.

Surgem os elementos que caracterizam a imprensa informativa: a busca da noticia,
o “furo”, o carater de atualidade e a aparéncia de neutralidade. Entretanto, o surto de
desenvolvimento e a explosdo das tiragens inauguram um periodo de lutas pela conquista do
publico a qualquer preco e modificam os objetivos cruciais do Jornalismo. “A realidade
deveria ser tdo fascinante quanto a ficgdo e, se ndo fosse, era preciso fazé-la ser.” (LAGE,

2001, p. 15). Expandia-se o chamado Yellow Journalism®, nos Estados Unidos, ou Imprensa

! Forma segundo a qual se convencionou chamar os veiculos de comunicacio sensacionalistas que buscam, a
todo custo, aumentar a vendagem de seus produtos através da abordagem de temas chocantes, como crimes e
atos violentos.
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Marrom, mais tarde no Brasil, de carater estritamente apelativo e emocional, abordando temas

que seduzissem o publico.

A comunicagdo jornalistica, dos fins da fase moderna até a década 50 do nosso
século, se dirigia, sobretudo, ao homem a-culto. Industrializado, o jornalismo cedera
as pressdes politicas e econdmicas dos seus grupos mantenedores e extinguira
praticamente a opinido e o panfleto, tornando-se informativo-superficial e
sensacionalista. (BELTRAO, 1980, p. 40).

O sensacionalismo avancou tanto que acabou colocando em cheque a
credibilidade de inimeros jornais, principalmente nos Estados Unidos, no final do século
XIX. Por isso, 0s norte-americanos iniciaram uma corrente que pregava objetividade e clareza

dos fatos relatados. Segundo Luiz Beltrdo (1980, p. 26):

Ser objetivo é apegar-se ao acontecimento, esmiuca-lo, narra-lo de modo a que
nenhum aspecto importante seja sonegado ao conhecimento do receptor, pois assim
a exposicdo sera igualmente valiosa para quantos necessitem utilizar a informacao.

Além disso, estabeleceu-se que a informacdo jornalistica deveria reproduzir os
dados obtidos com as fontes, que os testemunhos dos fatos deveriam ser confrontados uns
com 0s outros para que se obtivesse a versao mais proxima da realidade e que a relagdo com
as fontes deveria ser mantida, exclusivamente, no ambito da troca de informacdes.
“Deflagrou-se uma campanha permanente contra a linguagem retorica e destacou-se a
importancia da ética como fator de regulagao da linguagem jornalistica.” (LAGE, 2001, p.
19).

Outras modificacbes contribuiram para a constru¢do da noticia — género de
expressdo da modalidade informativa — em sua forma moderna. A descricdo dos fatos em
sequéncia atemporal, valorizando os detalhes mais importantes de um fato (modelo da
piramide invertida), o uso do lead?, o aprimoramento das manchetes e dos titulos. O estilo de

producdo tornou-se mais claro e conciso para atrair o publico e restaurar a credibilidade do

2 Primeiro paragrafo de uma noticia onde devem estar contidos os elementos principais do fato. E esperado que o
lead responda as seis perguntas cléssicas do Jornalismo: O que, Quem, Onde, Como, Quando e Por que.
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jornal. A informacdo passou a ocupar, entdo, espaco privilegiado nos diferentes veiculos em
detrimento dos textos opinativos.

Vale observar, entretanto, que a objetividade é um ideal e ndo uma estrutura
perfeitamente possivel. A atividade jornalistica passa pelos conhecimentos humanos e, por

iSSO mesmo, por critérios inegavelmente subjetivos.

O processamento mental da informacédo pelo reporter inclui a percepcdo do que é
dito ou do que acontece, a sua inser¢do em um contexto (o social e, além desse, toda
a informacdo guardada na meméria) e a producdo de nova mensagem, que sera
levada ao publico a partir de uma estimativa sobre o tipo de informacao de que esse
publico precisa ou qual quer receber. (LAGE, 2001, p. 22 -23).

Além da reflexdo do jornalista diante de um fato, a abordagem, o uso das fontes
para as entrevistas, o vocabulario empregado e até a selecdo dos acontecimentos a serem
cobertos sdo escolhas que passam por criterios especificos e distanciam a producao

jornalistica da objetividade pura.

2.1.3 Interpretacao

Ajuizar a intencéo, o sentido de. Explicar ou declarar o
sentido de (texto, lei, etc.). (FERREIRA, 1993, p. 313).

A distribuicdo cada vez maior da informacéo de atualidade alterou a percepcao do
publico. Tomando conhecimento de diferentes conteddos através das noticias, ele ganhou
maior participacdo nos acontecimentos e passou a reconhecer sua importancia diante da
imprensa. Nas trés primeiras décadas do século XX, o Jornalismo acompanhou o gigantismo
das demais institui¢bes sociais, adquirindo recursos e meios para alcancar publicos cada vez
maiores; mas precisou evoluir para ocupar seu lugar na nova sociedade: “[...] teria de ser um
jornalismo dindmico e dinamizador, e ndo puramente um reflexo de situacdes definidas ou de
aspectos emocionais e acidentais do quotidiano.” (BELTRAO, 1980, p. 25). Diante deste
cenario, surgem os lideres de opinido que, através do movimento de contracultura, mostram-

se cada vez mais ativos e exigentes. A busca pela interpretacdo torna-se, entdo, evidente.
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Aceito de maneira geral apds a Segunda Guerra Mundial, a0 mesmo tempo em
que a televisdo fazia seu ingresso no universo da comunicagdo de massa, 0 Jornalismo
interpretativo surgiu nos Estados Unidos encarregando-se ndo s6 de noticiar os fatos, mas de
proporcionar uma explicacdo sobre eles. Para José Marques de Melo (1985), a chave da
interpretacdo jornalistica esta na apreensdo da substancia dos fatos. Logo, interpretar significa
identificar causas e motivos, compreender a significacdo, efetuar analises e comparacées e

realizar previsoes.

A reportagem € a exposi¢do que combina interesse do assunto com o maior nimero
possivel de dados, formando um todo compreensivel e abrangente. Difere da noticia
porque esta, sendo comumente rompimento ou mudanga na ocorréncia hormal dos
fatos, pressuple apresentacdo bem mais sintética e fragmentaria. (LAGE, 2001, p.
112-113).

No Brasil, a interpretacdo ganhou credibilidade atraves dos textos de Jodo do Rio,
pseuddnimo literario do autor Paulo Barreto, entre os anos 1900 e 1920. O ponto de partida de
suas producdes era a observacdo da realidade, a coleta de informacdes por meio da entrevista
e 0 conseqiiente aprofundamento dos fatos. O repdrter, em ritmo narrativo, realizava a
descricdo de ambientes e acontecimentos aproveitando-se de frases e recursos literarios. Desta
forma, Jodo do Rio langou as bases da interpretacéo tal qual a conhecemos hoje, uma vez que
“inovou principalmente ao nivel do conteddo informativo e dos métodos de captacdo dos
dados, portanto ao nivel da reportagem.” (MEDINA, 1978, p. 70).

O texto interpretativo, chamado convencionalmente de reportagem, deve
apresentar os antecedentes do fato gerador da noticia, seu contexto social e suas possiveis
conseqliéncias. Sua construcdo passa pelos caminhos da criatividade e da humanizacao,
buscando elementos diversificados para tocar e mobilizar o leitor. A reconstituicdo do fato
também é aceita e valorizada como facilitadora da compreensdo dos diversos aspectos da

ocorréncia veiculada. Nilson Lage (1979, p. 83) elucida:

[O género reportagem] compreende desde a simples complementa¢do de uma noticia
— uma expansdo que situa o fato em suas relagdes mais 6bvias com outros fatos
antecedentes, consequentes ou correlatos — até o ensaio capaz de revelar, a partir da
pratica historica, conteldos de interesse permanente [...]
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Para cumprir o objetivo da modalidade interpretativa, o jornalista precisa enxergar
o fato com sensibilidade e atengdo, ativando seus conhecimentos prévios e sua bagagem
intelectual. Sua tarefa é expor no texto todos os dados, opinides e fatores relevantes que
possam contribuir para a compreensdo do leitor e seu conseqliente posicionamento diante do
fato. No que diz respeito a funcdo do jornalista, é preciso ressaltar que a ele ndo cabe qualquer

diagndstico ou posicionamento sobre 0 tema que coloca em discussao.

O jornalismo interpretativo € o objetivismo multiangular da atualidade apresentado
pelos agentes da informagdo publica para que nos proprios, os receptores, 0
analisemos, julguemos e possamos agir com acerto. (BELTRAO, 1980, p. 46, grifo
do autor).

Diante desta mesma questdo, o teodrico do Jornalismo interpretativo Curtis

MacDougall assim diferenciou modalidades interpretativa e opinativa:

Interpretacdo € um julgamento objetivo, baseado no conhecimento acumulado de
uma situacdo, tendéncia ou acontecimento. O julgamento editorial, por sua vez, é
avaliacdo subjetiva; pode incluir uma perspectiva dos fatos, mas existe um elemento
adicional e diferenciador chamado impacto emocional. A opinido deve ser
confinada, quase religiosamente, na pagina editorial; a interpretacdo é uma parte
essencial do noticiario. (MACDOUGALL, 1963 apud MELO, 1985, p. 20).

Concordando com esta separacdo, Nilson Lage (2001, p. 20) aponta o principal
risco do Jornalismo interpretativo: ‘“subordinar a matéria a crencas ou teorias ndo
comprovadas, transformando informacdo em opinido, diante da qual o receptor podera apenas
concordar ou discordar.” E preciso ter em mente, entdo, que uma boa reportagem deve
apresentar os fatos tendo em vista sua abrangéncia e nao a reducdo do angulo de visdo. Caso

seja usada para dirigir ou condicionar a opinido do publico, se tornara falsa e enganosa.

2.2 A INTERPRETACAO NA IMPRENSA

Na medida em que a humanidade modifica seu rumo, todas as formas a ela
subordinadas se alteram. Desta forma, a atividade comunicativa reflete os movimentos e

aspiracGes da sociedade em que se manifesta. O século XX é marcado por revolugbes e
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conquistas e pela adaptacédo as tecnologias emergentes. O homem que conhecera e admirara a
lampada elétrica no final do século anterior, era surpreendido por um maquinéario avangado
que permitia a producdo em série e 0 tornava cada vez mais independente.

No ambito da comunicacdo, surgiam o telefone, o radio, a televisdo, o
computador; inventos que se tornariam facilitadores da interagdo humana e que,
aperfeicoados, garantiriam a troca de informacgdes em tempo real. Entretanto, o aparecimento
de cada uma dessas cria¢fes foi acompanhado por incertezas. O que seria do velho jornal
impresso diante da emocdo transmitida pelo radio e do fascinio exercido pelo tubo de
imagens? Essa e outras davidas, até hoje, perturbam o homem moderno, que evolui sem
tempo suficiente para refletir sobre os aparelhos que transformam sua vida.

Em uma visdo otimista, Alberto Dines (1974) assegura que uma forma
comunicativa ndo € capaz de anular outra mais nova, desde que ela se adapte as condigdes da
sociedade vigente. Assim, 0s veiculos impressos, tendem a se manter pulsantes mesmo diante
dos veiculos imagéticos e multimidiaticos. Para Dines, tudo pode ser explicado segundo o

ritmo da tese/antitese/sintese concebida pelo fildsofo aleméo Hegel.

Aplicando-se o principio do desenvolvimento pendular & comunicacéo, percebe-se
nele trés tempos distintos. O primeiro tempo ocorre quando se inventa ou se
aperfeicoa um novo veiculo; neste momento ele ¢é seletivo, porque desconhecido.
Depois de divulgado o seu uso, torna-se massificado para, finalmente, em nova fase
e, evitando o desgaste, acomodar-se e conter-se outra vez. (DINES, 1974, p. 29).

O ciclo é ininterrupto. Cada novo veiculo passa pelas trés fases, identificando seu
objeto principal e desenvolvendo-o, sem deixar de buscar novas possibilidades criativas, o
gque comprometeria sua manutencdo no cenario dos meios de comunicacdo. Com 0s meios
impressos nao seria diferente. Jornais e revistas, para sobreviverem ao radio, a TV e a
internet, precisaram assumir um ideal de valorizacdo constante, redefinindo seu pablico, bem
como suas formas de apresentacao.

Marshall McLuhan, em Os meios de comunicacdo como extensées do homem,

defende a idéia de que o meio € a mensagem. Ou seja, 0 local em que uma informagédo



23

jornalistica é exibida suscita influéncias diretas em seu contetdo. Assim, cada veiculo, de
modo caracteristico, busca atingir totalidade, empatia e ampla conscientizacdo do publico
receptor. Prova da interferéncia dessas tecnologias no contetdo da mensagem jornalistica é o
deslumbramento gerado pela imagem, que passa a ditar a hierarquia da comunicacao,
imprimindo novo ritmo e légica as relagdes de trabalho.

Quando a televisdo surgiu e invadiu a casa de milhares de pessoas 0 processo
comunicativo ganhou nova roupagem. A informacdo de Gltima hora, antes lida em jornais e
revistas e ouvida através dos programas radiofonicos, recebeu configuracdo visual diante de
olhares espantados com a inusitada possibilidade. Para adquirir conhecimento sobre um fato,
as pessoas passaram apenas a ligar a TV e acompanhar, com aten¢éo, a narragao do locutor e
o desenrolar de cenas que por si s6 garantiam confianca e credibilidade para com o veiculo.

Anos depois, 0 computador alteraria novamente o fluxo de informacdes. Incluido
no processo de producdo jornalistica, ele possibilitou a inovacéo e o registro fidedigno de tudo
0 que era divulgado. Com o advento da internet, se torna ainda mais importante, garantindo a
comunicagdo em rede e a troca de informagdes instantanea. Diante de um monitor conectado a
internet, 0 homem expandiu sua criatividade, buscando novidades nos quatro cantos do
mundo. Descobriu também que podia alterar com facilidade o conteddo dos materiais
produzidos. Por isso, hoje, a internet é uma fonte fundamental de comunicacdo, embora
enfrente o receio dos navegadores quando a veracidade do que é acessado.

Definindo o que chama de “Jornalismo da era tecnoldgica”, Ciro Marcondes Filho
(2002, p. 31) descreve a principal mudanca ocorrida nessa sociedade da imagem que passa a

se configurar.

Dentro dessa mesma nova orientagdo do jornalismo, assuntos associados ao curioso,
ao insolito, ao imageticamente impressionante ganham mais espaco no noticiério,
que deixa de ser “informar-se sobre 0 mundo” para ser “surpreender-se com pessoas
e coisas”.
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O processo tecnoldgico estabelece, assim, modificagfes sociais que passam pela
sobrevalorizacdo da visualidade em detrimento do texto, pela sobreposicéo do que Marcondes
Filho denomina de “noticias fabricadas” sobre os “fatos reais” ¢ do imaginario sobre o real. A
televisdo e a internet, caracterizadas pela informacdo de velocidade, adquiriram vantagem no
que diz respeito as noticias de ultima hora. Por isso, esses meios tendem a explorar a
modalidade informativa, trazendo a tona assuntos e acontecimentos relevantes de forma
sintética. A quantidade e a atualidade das noticias recebem maior importancia do que o
aprofundamento e a compreensao do publico.

Com um processo de producéo e veiculagdo mais lento, preso ao tempo gasto para
a publicagéo e distribuicdo de seus contetdos, o veiculo impresso ndo pdde competir com a

instantaneidade e a interatividade dos novos meios.

A noticia se fragmentou e as matérias, embora assinadas em sua grande maioria,
tornaram-se mais impessoais e parecidas, com reflexo na qualidade do texto que se
afasta da tradicdo literaria do jornalismo para se aproximar da mensagem rapida,
simplificadora e objetiva. (CALDAS, 2002, p. 19).

A imprensa precisou desvencilhar-se da luta pelo furo jornalistico e procurar
novas alternativas a sua sobrevivéncia. Uma delas foi a diminui¢do do preco dos jornais, que
passaram a estampar textos sensacionalistas, apelando para a emoc¢do humana. As noticias
foram reduzidas, as fotos ganharam maior espaco e o conteldo restringiu-se aos fatos
inusitados, tragicos ou comicos.

Outra alternativa, mais criativa e condizente com a ética jornalistica, surgiu da
identificagdo de uma brecha deixada pelos meios visuais. “O jornalismo televisionado, que
completou a informacdo radiofébnica com a imagem instantdnea da ocorréncia, ndo tem
condigGes para detalha-la e investiga-la a fundo com a mesma rapidez.” (BELTRAO, 1980, p.
38). Os jornais que identificaram essa perspectiva tornaram-se mais seletivos, escolhendo
melhor os assuntos sobre os quais iriam concentrar-se, apostando na modernizacdo gréafica e

na maior qualificacdo profissional. Os diarios adquiriram uma aparéncia menos apressada ou,
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nas palavras de Alberto Dines (1974), “mais transcendentais”. As revistas ganharam cores,
formatos e estilos diferentes. Mais importante, entretanto, sdo as mudancas na dimenséo do
conteddo.

Para crescer e se firmar diante das transformacgdes econémicas e sociais, segundo
Alvaro Caldas (2002), os jornais ainda precisam tratar os fatos com originalidade, através de
novas fontes e enfoques. A apuracdo devera ser rigorosa, conferindo ao texto um tratamento
ao mesmo tempo livre e didatico, que reflita um grau maior de interpretacdo, permitindo que o
leitor se situe e compreenda o0 que esta se passando.

Alberto Dines (1974, p. 56) conclui que, “depois de se enfurnar em casa para ver
no video os acontecimentos no mundo, 0 homem de hoje, no dia seguinte, volta a rua para
comprar o seu jornal e, assim, entender e aprofundar-se naquilo que viu.” De acordo com o
autor, isso € possivel porque o jornal impresso retne caracteristicas que nenhum outro veiculo
consegue superar: ele pode ser lido na hora e no lugar mais convenientes para o leitor e, como
registro documentado através do texto impresso, pode ser relido, o que garante maior chance
de ser guardado e aprofundado.

“Dentro da midia impressa, o jornalismo interpretativo é o grande promotor do
homem cultural.” (CARVALHO, 1987, p. 20). Reconhecendo que a profundidade e a
permanéncia no tempo e espaco sdo as armas mais poderosas da palavra escrita sobre a
palavra falada, o jornal se torna um objeto com mecanismo de atuacdo individual, capaz de

propiciar a percepc¢do de circunstancias profundas.

Apesar das grandes tiragens, o jornal é um produto dirigido a cada leitor em
separado [...] Quanto mais massificadas forem a sociedade e a informacdo, mais o
ser humano procurara formas “exclusivas” de informagdo, e 0s meios eletrénicos
pela prépria natureza da recepcéo, sdo coletivos. O jornal consegue atender a cada
leitor que o manuseia e, na medida que o satisfaz, torna-se sua “propriedade”.
(DINES, 1974, p. 71).

A personalizacdo de seu conteido vai alcancar maior identificacdo por parte dos

leitores, que terdo mais capacidade de se incluirem no processo de elaboracdo das matérias. O
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jornal deve evitar a valoragdo dos fatos, ser atraente ao leitor, despertando seu interesse e sua
curiosidade. Para isso € necessario que direcione maiores recursos a producdo jornalistica
apostando em reportagens elaboradas, criativas e que configurem um diferencial em relagéo a
outros jornais. E claro que tudo isso vai continuar exigindo mais investimento das empresas
jornalisticas e tempo dos jornalistas, mas poderd ser determinante para a manutencdo da

imprensa no cenario do Jornalismo contemporaneo.
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3 GENERO ENTREVISTA

No momento em que a interpretacdo se configura como alternativa para a
manutengdo dos veiculos impressos surgem desafios jornalisticos ainda maiores. “Néo ha
formulas, rotinas que sirvam para aplacar a inquietude de quem procura a expresséo.”
(MEDINA, 1986, p. 61). Os textos, desenvolvidos apenas a partir do lead ou com manchetes
e titulos bombésticos, deixam de ser suficientes para seduzir o leitor. As formulas pré-
estabelecidas para a producdo de matérias caem por terra diante de um novo modo de se
encarar as exigéncias do pablico. Assim, 0s jornais e revistas, destinados a um leitor que além
de conhecer busca compreender os fatos, precisam encontrar formas de expressao inovadoras.

Unindo riqueza de detalhes aos diferentes aspectos sobre um assunto, é
indispensavel que as producdes utilizem-se da criatividade e valorizem o0s elementos
diferenciadores capazes de gerar a identificacdo do publico. Tudo isto para vencer a
impressdo, causada na maioria das vezes pelo curto tempo e pelo aproveitamento de releases
enviados por assessorias de imprensa, de que 0s jornais estampam matérias repetitivas e ja
ultrapassadas pela TV ou internet. Como alerta Arthur Dapieve (2002, p. 101), “o profissional
nao pode ser ingé€nuo e ficar a mercé dos interesses da industria cultural.” O jornalista, no que
diz respeito aos textos interpretativos, deve prezar pela ampliacdo diferenciada dos fatos a fim
de motivar o leitor.

“O entendimento exato da no¢do da motiva¢do da ao comunicador oportunidades
permanentes de criatividade.” (DINES, 1974, p. 52). Concordando com este posicionamento,
José Marques de Melo (1985) estabelece algumas estratégias comumente exploradas para
motivar os leitores: chamadas de matérias nas capas das publicac@es, titulos impactantes e até
mesmo a utilizacdo de recursos que coloquem em destaque um ou varios elementos de um

enunciado, como o sublinhamento, a negacao e a exclamagéo.
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A partir da motivagdo pode o repdrter entender perfeitamente a arte da entrevista. Se
o jornalista consegue personalizar o entrevistado, ligando-se a ele e, portanto, com a
situagdo que esta ali ocorrendo, tera aumentados os seus recursos tanto para
memorizar os detalhes da ocorréncia como para inventar novas questdes. (DINES,
1974, p. 52).

Entendendo o fator motivagdo, citado por Dines, como uma circunstancia
unificadora que reline em uma mesma intencao duas ou mais partes comunicadoras, € possivel
conceber a Entrevista jornalistica como um universo propicio para a determinacao da conduta
de um individuo, ou seja, como género da modalidade interpretativa. Uma vez que depende
de fatores que ndo se repetem — entrevistado, entrevistador, ambiente, contexto, assunto etc. —
ela pode garantir carater autoral ao texto e o consequiente apreco do publico.

Joélle Rouchou (2003) afirma que “a entrevista pode ser um ponto de partida para
novas descobertas, ou a confirmacdo de historias ja levantadas ou ainda mudangas de rumo
em investigacdes em curso”, 0 que comprova sua forca para a explanacdo dos fatos. O
jornalista, enquanto entrevistador, assume o papel de representante do publico, que tem
duvidas e deseja conhecer a fundo motivos, causas e opinides sobre determinado fato. Atraves
da Entrevista, o leitor reconhece a “voz” do entrevistado, que responde suas indagacdes,
tendendo a se sentir representado. Pode-se, entdo, dizer que ela contribui para a humanizacéao
dos conteudos e para maior identificacdo com os fatos relatados.

Expandindo-se os horizontes para além dos textos pré-paginados e resumidos ao
fato em si, que pouco tém a contar, é possivel cogitar a utilizacdo da Entrevista como garantia

de permanéncia dos veiculos impressos diante da digitalizacdo da informacao.

3.1 ORIGENS, DEFINICOES E CARACTERIZACOES

A curiosidade € uma das principais caracteristicas apontadas como necessarias

issi na area jornalistica. “Saber indagar ¢, alias, uma das
uando se trata do profissional atuante na area j listica. “Sab dagar ¢, alid d

principais qualidades do reporter.” (TABAK, 2002, p. 69). Compartilhando esta opiniéo,
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muitos consideram bom jornalista aquele que é capaz de descobrir a maior quantidade de
detalhes, que tudo examina e que ndo tem vergonha de sair em busca de respostas. Intrigado
com a realidade que o cerca, este profissional deve sempre procurar informagdes que possam
servir de base para seu texto.

O ato de perguntar, sempre fez parte da atividade jornalistica e pode ser
considerado seu ponto de partida. Como na maioria das vezes o jornalista ndo esta presente
no momento em que se di& o acontecimento, extrair das testemunhas e fontes seus
depoimentos é a forma mais bem-sucedida de se construir uma matéria clara, concisa e real. A
importancia desta troca de informacGes entre fonte e jornalista tornou-se tdo evidente que,
com o passar do tempo, suscitou estudos e cuidados especiais. Assim, esta “arte de fazer
perguntas” (MUHLHAUS, 2007) que recebe o nome de Entrevista, tornou-se o instrumento
principal do trabalho do reporter.

A Entrevista pode ser explorada por profissionais das mais diversas areas: Servico
Social, Administracdo, Psicologia. Entretanto, empregada no campo da Comunicacéo Social,
difere das demais. “No jornalismo, a entrevista obedece a uma técnica que a torna apta a
produzir noticia para o consumo da massa.” (ERBOLATO, 1984, p. 139). Também buscando
diferenciagdes, Carla Mihlhaus (2007) destaca que a Entrevista em Jornalismo possui um
papel que ultrapassa os limites da ordem prética, atingindo o ambito conceitual. Segundo a
autora, este € um dos recursos por meio do qual a midia constréi modelos de identidades e
alimenta o leque de subjetividades oferecido pelos jornais e revistas. Isso é possivel em
conseqliéncia da expansdo do uso da palavra. Além do procedimento de apuracdo junto a
fontes e testemunhas, “Entrevista” passou a designar um género jornalistico destinado a
divulgar informacdes colhidas por meio do dialogo.

Enguanto sua técnica como fonte de informacao diz respeito a um passado pré-

histérico, como bem situa Luiz Beltrdo (1969), sua origem como género do Jornalismo



30

moderno remonta a 1836, e se localiza em Nova York. O marco foi a publicagdo, no jornal
New York Herald, das perguntas feitas por James Gordon Bennet a Rosina Townsend,
proprietaria de um prostibulo que fora palco de um assassinato. A noticia resultante seguia o
formato de texto corrido e mesclava os depoimentos da entrevistada as explicacdes do
jornalista.

Anos mais tarde, em 1859, esta formula seria inovada pelo estilo de perguntas e
respostas. O primeiro jornalista a utilizar esse recurso foi Horace Greeley ao entrevistar
Brigham Young, fundador da igreja monogamica, em Salt Lake City, para o jornal Herald
Tribune. Também conhecido como “pingue-pongue”, o modelo era estruturado a partir de
perguntas consagradas no espaco jornalistico: o que, quando, quem, como, onde e por que.
Posteriormente, a formula ganharia alteragdes, unindo as perguntas basicas indagagdes mais
apuradas.

Nos primeiros anos de sua existéncia no campo jornalistico, a Entrevista enfrentou
a rejeicdo por parte de muitos profissionais da imprensa. Rudyard Kipling, por exemplo,
entrou para a historia alegando que o género era uma verdadeira afronta, conforme relata
Fabio Altman (2004). Em outubro de 1892, Kipling reagiu mal as perguntas que lhe foram
feitas ao conceder Entrevista para 0 The Sunday Herald, justificando-se da seguinte forma:
“Porque isso ¢ imoral! Um crime, uma ofensa contra minha pessoa, uma agressao, € como tal
merece castigo. 1sso é desleal e mesquinho. Nenhum homem de respeito pediria uma coisa
dessas, muito menos a concederia.” (KIPLING, 1892 apud ALTMAN, 2004, p. 8). Anos mais
tarde, o proprio Kipling acabaria contradizendo-se, ao reconhecer a importancia do género e
fazer de tudo para entrevistar Mark Twain.

Existem contestacGes em relacdo as datas e nomes que deram inicio a utilizacdo

da Entrevista. Muitos estudiosos afirmam que sua génese encontra-se no Jornalismo do século
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XVIII praticado na Nova Inglaterra, ber¢co do modelo norte-americano. Entretanto, com base

nas proposi¢cdes de Edwin Emery, Carla Mihlhaus esclarece:

A Inglaterra ndo pode ser considerada a patria da imprensa moderna [...], embora seu
progresso jornalistico estivesse na frente de todos os demais paises. Ao mesmo
tempo em que a tecnologia avangava e as maquinas se tornavam capazes de
imprimir cada vez mais exemplares a custos menores, a censura e o analfabetismo
serviam de barreira ao desenvolvimento da imprensa inglesa. (MUHLHAUS, 2007,
p. 22-23).

O certo é que a Entrevista ganhou expressividade, sofisticacdo e relevancia no

cenéario norte-americano do final do século XIX.

O surgimento da entrevista nos Estados Unidos do século XIX coincidiu com um
periodo de grandes transformacdes da sociedade: 0 mercado de massa pressupunha
interesses mais vastos, tdo vastos como as idéias de Marx e os romances de Robert
Louis Stevenson. Além disso, a nova sociedade burguesa comecava a produzir
celebridades com velocidade inédita. Elas existiam aos olhos do cidaddo comum —
numa época em que a televisdo era sonho — apenas nos jornais, entre perguntas e
respostas. (ALTMAN, 2004, p. 9).

Diante da abertura do mercado para satisfacdo de interesses do publico recém-
urbanizado, surgem as magazines®. Tendo como finalidade comentar e emitir conceitos sobre
assuntos diversos, principalmente os que dizem respeito as curiosidades humanas, este tipo de
publicacdo encontra na Entrevista uma maneira de proporcionar identificagdo com o publico.
E no contato com os depoimentos, opinides e atitudes das personalidades entrevistadas que 0s
cada vez mais requintados e exigentes leitores das magazines encontram motivacdo para
consumi-las.

A Entrevista também chegou a ser explorada pelo Jornalismo sensacionalista, que
se aproveitou de sua forca declaratdria para produzir matérias apelativas. Depois, empregada
como recurso estilistico segundo as influéncias do Novo Jornalismo, contribuiu para a
composicdo de um discurso a0 mesmo tempo cheio de impressdes verdadeiras e com certa
leveza poética. Nomes como Truman Capote e Gay Talese se encarregaram de fortalecé-la no

ambito literario, deixando um legado de grandes Entrevistas pertinentes até os dias de hoje.

3 De acordo com Nilson Lage (1979), o estilo magazine reflete uma proposta discursiva de cunho social.

Seu planejamento une ao texto meticulosamente trabalhado, fotografias e um design inovador e atraente. Ainda
segundo Lage, a revista é responsavel por dar origem a um sentido especifico pretendido por ela mesma.
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No cenario norte-americano, podemos citar o caso Watergate, ocorrido em 1972,
como um dos momentos mais expressivos da utilizagdo da Entrevista como instrumento de
trabalho dos reporteres. Marco da investigacdo jornalistica, o episddio teve inicio em 18 de
junho daquele ano, com a publicagdo no Washington Post de um assalto a sede do Comité
Nacional Democratico — o edificio Watergate. Intrigados, os jornalistas Bob Woodward e Carl
Bernstein decidiram investigar a historia, buscando relagdes entre a Casa Branca e o incidente
no edificio democrata. A técnica da Entrevista fez-se, entdo, fundamental, contribuindo para a
obtencdo de dados e o esclarecimento dos fatos. O trabalho dos jornalistas revelou que o entdo
presidente dos Estados Unidos, o republicano Richard Nixon, tinha envolvimento com o
suposto incidente, desmascarando um verdadeiro esquema de corrupcdo. As investigacoes
culminaram com a rendncia de Nixon, em agosto de 1974.

Na esfera internacional, a Entrevista ganhou destaque e representatividade através
de nomes como o da italiana Oriana Fallaci, considerada uma das maiores jornalistas do

século XX.

Poucos chegaram préximo dela num dos momentos mais decisivos do jornalismo: o
das entrevistas. Todos 0s personagens que ouviu foram coagidos a recebé-la. Contra
alguns ela partiu armada de um animo feroz, freqlientemente ja antecipado em outras
matérias. (PINTO, Lucio, 2006).

Seguindo uma vertente agressiva, Oriana foi responsavel por Entrevistas que se
consagraram ndo apenas pela precisdo das informacGes no momento do didlogo com as
fontes, mas pela clareza, objetividade e criatividade dos textos apresentados. Dentre seus
muitos entrevistados estdo nomes como o do lider palestino Yasser Arafat e o do polémico
arcebisbo de Recife, Dom Hélder Camara, cuja Entrevista “retrata com perfeicdo a verve de
um padre fadado a se transformar num lider popular.” (ALTMAN, 2004, p. 336). Sem medo
de perguntar ou de introduzir temas polémicos, Oriana alcancou prestigio e reconhecimento

em inlmeros paises.
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3.1.1 A experiéncia brasileira

A Entrevista no Brasil, assim como o0s principais tracos do Jornalismo
contemporaneo, desenvolve-se segundo a influéncia dos Estados Unidos, incorporando, ao
seu tempo, as transformacdes e tendéncias inauguradas por la. Seu surgimento se da gracgas a
objetivacdo do Jornalismo, ocorrida apds a Segunda Guerra Mundial, com a expansdo dos
jornais e revistas em todo o pais. S0 nos anincios publicitarios, com espa¢o cada vez maior

nas novas publicacGes, que o carater de testemunho dos entrevistados ganha destaque.

E ele quem orienta os rumos da publicidade, dando ao depoimento uma importancia
até entdo desconhecida e abrindo também, com isso, o terreno consagrado do
entrevistado. A entrevista passaria a ser o principal recurso de ‘verdade’ usado pela
publicidade. A nova regra diz ser mais dificil desacreditar a encenagdo quando esta
presente 0 método documental das entrevistas: a veracidade de um anlncio é
diretamente proporcional ao ‘testemunho de fé’ das personalidades. (MUHLHAUS,
2007, p. 27).

A consolidacdo de uma nova forma de producéo das matérias jornalisticas, agora
submetidas ao lucro, faz com que os textos afastem-se da linguagem literaria, até entdo em
evidéncia, incorporando técnicas especificas. Tudo isso para atrair o interesse de leitores que,
além de informacGes claras e completas, buscam nos jornais maior representatividade. Se na
publicidade os depoimentos estdo a servico do convencimento do pablico, no Jornalismo a
Entrevista assume forma de expressao da realidade.

Além da necessidade de producdo de noticias mais objetivas, os jornalistas da
época deparam-se com a industrializacdo das redacdes e do modelo jornalistico, 0 que exige
adaptacdo. Mais uma vez Paulo Barreto, sob o pseudénimo de Jodo do Rio, destaca-se frente
as mudancas, como lembra Cremilda Medina (1978, p. 71): “a coleta de informacGes por meio
de fontes, ou melhor, entrevistas a fontes, é a grande conquista técnica que Jodo do Rio lanca
no jornal brasileiro.” Conforme a autora, suas maiores contribuicdes podem ser citadas
segundo dois principais aspectos: quanto ao universo da informacdo jornalistica e quanto ao

tratamento estilistico. O primeiro deles engloba o aprofundamento do contexto, a
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humanizagdo e a reconstituicdo historica, garantidos através da Entrevista. O segundo diz
respeito ao posicionamento do reporter como narrador, que descreve ambientes e fatos, por
meio do didlogo com a fonte.

Reconhecendo o valor da Entrevista no contexto histérico da época, o préprio

Jodo do Rio diagnostica:

O publico quer uma nova curiosidade. As multiddes meridionais sdo mais ou menos
nervosas. A curiosidade, o apetite do saber, de estar informado de ser conhecedor
sdo 0s primeiros sintomas da agitacdo e da neurose. Ha da parte do publico uma
curiosidade malsd, quase excessiva. N&o se quer conhecer as obras, prefere-se
indagar a vida dos autores. Precisamos saber? Remontamos logo as origens,
desventramos os idolos, vivemos com eles. A curiosidade é hoje uma ansia... Ora, 0
jornalismo é o pai dessa neurose, porque transformou a critica e fez a reportagem.
(RIO, 1994, p. 4).

Esta mesma curiosidade valorizada por Jodo do Rio pode ser considerada o
principal fator contribuinte para a ascenséo da Entrevista em d&mbito nacional. Adaptando-se
pouco a pouco a realidade e as necessidades do publico brasileiro, o género ganhou destaque
nas editorias de diferentes jornais e revistas, fazendo sucesso entre os leitores de todo o pais.

Em 1945, a Entrevista concedida pelo politico paraibano José Ameérico de
Almeida a Carlos Prestes, burlou a censura estabelecida pelo Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP), contribuindo para o fim da ditadura Vargas. Caracterizando seu
depoimento como compromisso com o dever publico, José Américo criticou a legislacéo
trabalhista, o problema do abastecimento no pais e ndo poupou palavras para defender sua

posicao contraria a permanéncia de Getulio Vargas no poder.

O terceiro incompativel [a Presidéncia da Republica] é o senhor Getulio Vargas,
porque se incompatibilizou com as forcas politicas do pais. Malsinou tanto os
politicos e as organizacdes partidarias, em seus recentes discursos, que 0s mais
sensiveis, isto é, os briosos, ja se arregimentaram contra ele. E 0 que convém a
nacdo € um homem capaz de fazer convergirem para 0 seu nome e 0 Seu programa
todas as correntes de colaboragdo. (ALMEIDA, 1945 apud ALTMAN, 2004, p.
197).

Uma semana apas a publicacdo da Entrevista nos jornais Correio da Manhé e O
Globo, o presidente viu-se obrigado a assinar a lei que previa elei¢des gerais no final daquele

mesmo ano.
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No ano de 1949, foi a vez da Entrevista de Getulio Vargas a Samuel Wainer,
publicada em uma das edigdes de O Jornal, no Rio de Janeiro, alterar o rumo da historia. A
conversa sinalizou o retorno do ditador a vida politica brasileira. Afastado desde 1945,
Getulio falou com exclusividade sobre sucessao presidencial e, assumindo-se como “lider das

massas”, ndo abriu mao do discurso populista.

N&o sou oportunista, mas um homem de oportunidades. Se fosse um oportunista,
teria ficado ao lado do general Dutra e obtido compensagdo pelo apoio que lhe dei.
O meu pensamento, entretanto, esta todo ele voltado para os trabalhadores do Brasil.
(VARGAS, 1949 apud ALTMAN, 2004, p. 213).

O sucesso da Entrevista foi tamanho que, como destaca Fabio Altman (2004), a
edicdo chegou a vender 180 mil exemplares, em contrapartida a media diaria de apenas 9 mil.

Apesar da relevancia desses e de outros exemplos diante da trajetoria da Entrevista
brasileira, a primeira grande revolucdo em sua disseminacéo pelo pais pode ser atribuida ao
semanario O Pasquim, que chega as bancas em junho de 1969. O jornal, que se tornou
influente fazendo oposicdo a ditadura, reuniu nomes importantes do cenario jornalistico
brasileiro como Sérgio Cabral, Jaguar, Tarso de Castro, Luiz Carlos Maciel, Ziraldo e Millor
Fernandes. Suas matérias exploravam desde temas polémicos para a época, como sexo, droga
e divorcio, até criticas politicas.

Seguindo um estilo irreverente e ousado, a publicacdo modificou o formato de
divulgagdo da Entrevista ¢ o papel do leitor diante da publicagdo. “O Pasquim desmascara a
edicdo, ndo edita mais a entrevista e transcreve a matéria bruta da conversa. Isso faz com que
o leitor sinta que esta participando daquela entrevista”, descreve Joaquim Ferreira dos Santos
em conversa com Carla Muhlhaus (2007, p. 149).

A mais representativa das Entrevistas do semanario € a da atriz Leila Diniz, em
novembro de 1969. Usando uma linguagem despudorada, Leila chocou o publico, no final de
uma década marcada pelo medo da censura. A postura da atriz foi tdo inesperada que cada um

dos 73 palavrGes pronunciados por ela durante a conversa precisou ser substituido por
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asteriscos entre parénteses. Ela falou sobre carreira, teatro, perda da virgindade, leshianismo,
fidelidade e casamento. O resultado foi o decreto da censura prévia a imprensa pelo governo
militar, apelidado de “Decreto Leila Diniz”.

Outro grande momento da Entrevista no cenario brasileiro ficou por conta da
criacdo das “Paginas Amarelas” pela revista Veja, da editora Abril, também em junho de
1969. A famosa secdo, que estreou quase um ano apés o lancamento da revista, cativou o
gosto popular consagrando-se como uma das mais lidas de toda a histéria. O papel amarelo,
herdado do extinto caderno com noticias do mercado financeiro e mantido por uma questédo
gréfica, acabou contribuindo para conceder uma posicao fixa e de destaque ao género.

O dramaturgo e jornalista Nelson Rodrigues foi o primeiro de grandes nomes que
se tornaram estrelas da secdo. Nesta época, cada Entrevista ocupava quatro paginas e o
entrevistado era retratado em uma caricatura. Em 1970, a secdo passou por modificacdes
gréficas que a tornaram semelhante ao modelo veiculado atualmente, com trés paginas e foto
dos entrevistados.

Exibidas no formado de perguntas e respostas, as 1951 Entrevistas publicadas até
setembro de 2008 retrataram o0s pensamentos de personalidades de diferentes areas,
abordando tematicas polémicas ou simplesmente ocasionais. Até hoje as “Paginas Amarelas”
sdo reconhecidas como uma das partes mais conceituadas da revista.

A secdo tornou-se tdo representativa que acabou influenciando outras publicacGes
brasileiras. A revista IstoE, por exemplo, da Editora Trés, reproduz nas “Péaginas Vermelhas”
Entrevistas em estilo pingue-pongue, numa proposta bastante semelhante a de sua
concorrente. Assim como em Veja, a se¢do é diagramada logo no inicio da publicacdo e
garante a presenca do género em todas as suas edi¢coes.

A0S poucos, outras revistas passaram a valorizar a Entrevista incorporando-a com

sucesso. Embora este seja 0 ambiente propicio para o desenvolvimento do género, devido ao
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maior tempo dispensado as suas producfes, muitos jornais também apostam em sua
utilizagdo. O Estadao, por exemplo, chegou a criar os “Encontros Notéveis”, com a exibi¢do
de Entrevistas amplamente trabalhadas.

Outra contribuicdo importante ao desenvolvimento do género decorre de sua
veiculacdo pela TV. Apds a expansdo das revistas brasileiras, nos anos 80, os talk shows
ganham popularidade no pais, destacando nomes como J& Soares e Marilia Gabriela. A
Entrevista televisionada, entretanto, ndo conseguiu atingir o grau de detalhamento e de
precisdo do modelo impresso. 1sso porque seu registro é efémero, enquanto nas revistas e nos
jornais pode eternizar-se.

Mas, afinal, como definir e restringir os espacos de atuacdo da Entrevista? “A
entrevista diz mais do jornalismo do que se costuma imaginar nas faculdades e redacées. Ela é
nada menos do que sua esséncia.” (MUHLHAUS, 2007, p. 18). Isso explica a dificuldade
encontrada pelos tedricos em conceitua-la e estabelecer suas inUmeras possibilidades. Apesar
de ainda pouco discutida no ambiente académico e muitas vezes abandonada pelos jornalistas,
devido aos cuidados e ao tempo que demanda, sua importancia é incontestavel.

Alberto Dines, em O papel do jornal (1974, p. 86), destaca que ““a entrevista pode
ser uma forma de seduzir o leitor, fazendo com que ele mergulhe nas profundezas de um
acontecimento.” Juarez Bahia atribui ao género uma capacidade tdo reveladora que o torna
capaz de expandir os limites de compreensdo do publico. “A entrevista consubstancia
propriedade, interesse humano, atualidade, originalidade e concisdo tais que se torna dificil ao
leitor identifica-la como simples entrevista ou reportagem.” (BAHIA apud MEDINA, 1978, p.
189).

Tracando um paralelo entre a Entrevista nas Ciéncias Sociais, no radio e na
televisdo, Edgar Morin (1973, p. 115) avalia que “uma entrevista € uma comunicagdo pessoal

tendo em vista um objetivo de informag@o.” No que diz respeito aos veiculos de massa, esta
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informac&o, explica o autor, obedece as normas jornalisticas, muitas vezes com a finalidade
do espetaculo, visando os interesses de um publico diversificado. Nilson Lage (2001) também
propde uma conceituacdo a partir dos objetivos da Entrevista que, para ele, podem ser ainda
mais amplos. “A entrevista ¢ o procedimento classico de apuragdo de informagdes em
jornalismo. E uma expansdo da consulta as fontes, objetivando, geralmente, a coleta de
interpretacdes e a reconstituigao de fatos.” (LAGE, 2001, p. 73).

Mais do que contribuir para a construcdo de um texto, a Entrevista pode reforgar
um posicionamento, ampliar um discurso e permitir ao receptor compreender e formar opinido
sobre aquilo que é noticiado. Desta forma e possivel conceder ao género um papel
diferenciador no Jornalismo impresso contemporaneo, segundo as caracteristicas da
modalidade interpretativa.

Para isso, consideramos adequada a proposicdo de Cremilda Medina (1986), ao

destacar que a Entrevista jamais atingira o posto de aliada da comunicacdo humana se for

encarada como simples instrumento da acdo jornalistica.

A entrevista, nas suas diferentes aplicacdes, € uma técnica de interacdo social, de
interpenetracdo informativa, quebrando assim isolamentos grupais, individuais,
sociais; pode também servir & pluralizacdo de vozes e a distribuicdo democratica de
informacdes. (MEDINA, 1986, p. 8).

A ela podem ser atribuidas funcBes importantes no cenario da comunicacéo
impressa: expansdo dos aspectos relevantes de um assunto, desencadeamento de relacdes de
projecdo e identificacdo, aproximacdo entre empresa jornalistica, reporter, fonte e leitor e
motivacdo deste Ultimo. Pode ainda tornar-se um registro historico sobre determinado tema,
influenciando os debates, a aceitacdo ou rejeicdo de uma figura ou fato e até mesmo o curso
da histéria politica, econdmica e cultural.

Entendendo-a como género, € preciso lembrar que também esta submetida a
critérios de selecdo e ordenacdo inerentes ao processo de producdo jornalistica. Nilson Lage

(1979) assegura que a Entrevista, assim como a matéria noticiosa, deve considerar os valores
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de proximidade, atualidade, intensidade e ineditismo. Ainda segundo Lage, seu diferencial
sera garantido pelo impacto, originalidade e pela identificacdo social e humana que for capaz

de provocar.

3.1.2 Variagdes

Com base na proposicdo de Annette Garrett (1981, p. 16) de que “a entrevista se
processa entre seres humanos, os quais, sendo marcadamente individualizados ndo podem ser
reduzidos a uma s6 féormula ou padrdo comum”, buscamos enumerar algumas de suas
principais formas de expressdo para, assim, compreendermos a variabilidade de relacdes que
ela pode engendrar.

Edgar Morin (1973) aponta a existéncia de dois grupos de Entrevistas: extensiva e
intensiva. A primeira delas, de carater fechado, € montada a partir de questionarios e
formulagdes estatisticas dos resultados. Desta forma, pode pecar pela superficialidade dos
dados e, conseqgiientemente, das opinides que ira formar. Na Entrevista intensiva ou aberta, de
emprego comum nos veiculos de massa e, portanto, alvo principal de nosso interesse, a
conseqliéncia pode ser a interpretacdo, uma vez que seu objetivo € o de aprofundar o conteido
da comunicacdo. Um receptor, a partir dos depoimentos expostos, tem a chance de formar a
propria opinido, que pode ser Unica ou compartilhada por outros leitores.

Como lembra Morin (1973, p. 120), “a entrevista se funda na mais duvidosa e
mais rica das fontes, a palavra. Ela corre o risco permanente da dissimulacdo ou da
fabulag@o.” Por isso, vale considerar que através desses depoimentos o leitor pode ser incitado
a pensar de determinada forma, sofrendo manipulacdo mesmo que de forma implicita.

No que tange a Entrevista intensiva, o autor ainda enumera outras quatro divisdes

possiveis, segundo o grau de comunicabilidade: a entrevista-rito, a entrevista anedotica, a
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entrevista didlogo e as neoconfissdes. Todas elas encontram espaco nos atuais veiculos de
comunicagdo, em maior ou menor escala. A entrevista-rito, geralmente veiculada pela
televisdo, € feita de forma a autenticar determinado acontecimento. Sua prioridade é o hit et
nunc, sendo curta e restrita a pequenas falas como a dos jogadores ap0s as partidas ou de
celebridades durante alguma cerimdnia. A anedética possui contetdo superficial, resumindo-
se a conversagdes flteis. Logo, ndo possui pretensdo de esclarecer seus receptores. Pode-se
dizer que essas duas primeiras formas seguem o carater da espetacularizacao.

A entrevista didlogo e as neoconfissdes expressam maior aprofundamento dos
fatos, interferindo no ponto de vista de quem as Ié. A primeira pressupde troca entre
entrevistador e entrevistado no sentido de trazer a tona uma verdade. Nas neoconfissoes, 0
entrevistado é o principal destaque, abrindo-se diante do entrevistador e revelando
convicgdes, conhecimentos ou dados de interesse publico.

A partir dos conceitos da entrevista dialogo e das neoconfissdes, Cremilda Medina
(1986) propoe 0 estabelecimento dos chamados “subgéneros da
compreensao/aprofundamento”: entrevista conceitual, enquete, investigativa,
confrontacdo/polemizacdo e perfil humanizado. Cada um deles contribuem, a sua maneira,
para expansdo dos fatos e para a formacao de opinido sobre determinado assunto.

Em A reportagem: teoria e técnica da entrevista e pesquisa jornalistica, Nilson
Lage sugere a classificacdo das Entrevistas segundo os objetivos e as circunstancias de sua
realizacdo. Do ponto de vista dos objetivos, ele enumera: a entrevista ritual, cujo interesse se
resume ao entrevistado e ndo no que ele tem a dizer; a tematica, que expde versGes ou
interpretacdes de acontecimentos; a testemunhal, que relne as impressdes subjetivas do
entrevistado; e a entrevista em profundidade, em que o objetivo é construir uma seqliéncia de

acOes a partir dos depoimentos, das impressdes e da figura do proprio entrevistado.
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Quanto as circunstancias de realizacdo, Lage (2001) aponta a existéncia da
Entrevista ocasional ou ndo programada, na qual se encontra a maior probabilidade de
respostas sinceras; de confronto, quando o reporter assume o papel de inquisidor; coletiva,
quando mais de um reporter faz perguntas a uma mesma fonte; e dialogal, considerada pelo
autor a “entrevista por exceléncia”, uma vez que permite o aprofundamento e o detalhamento
dos pontos abordados.

Também procurando estabelecer os caminhos e variaces da noticia realizada pela
Entrevista, Méario Erbolato (1984) e Luiz Beltrdo (1969) propéem uma abordagem de
conteddo, subdividindo os textos do género em informativos, dos quais se obtém um relato de
um fato; opinativos, objetivando despertar a opinido sobre tema ou problema atual e atingir a
consciéncia do leitor; e ilustrativos ou biograficos, que se referem aos materiais destinados a
instruir ou entreter o leitor.

Cada uma dessas classificacdes sera utilizada, posteriormente, para legitimar a
idéia de que a Entrevista, em suas variadas formas, pode se tornar o grande diferencial do
Jornalismo impresso. Analisando-as de forma associada, € possivel identificar maneiras

eficazes de atingir o pablico e garantir sua atencao.

3.1.3 Cuidados e estratégias

“Regras para a escrita de uma boa entrevista existem poucas e, a maioria, sao
circunstanciais.” (MUHLHAUS, 2007, p. 38). Mesmo assim, a condugdo de uma Entrevista
exige cuidados que podem interferir diretamente na elaboracdo do texto. Desde a escolha dos
entrevistados, passando pelo ambiente da conversa e pelas formas de armazenamento das

informac0es até a selecdo dos depoimentos, faz-se necessaria a atencdo do repdrter.
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Muitos autores dedicaram obras inteiras a discussdo dos mecanismos mais
adequados a producdo de uma Entrevista. Entretanto, o fato é que cada entrevistador deve
exercitar sua capacidade de questionar e ouvir ao seu modo, elegendo a maneira segundo a
qual se sinta mais a vontade. 1sso ndo quer dizer, entretanto, que ndo haja condutas a serem
seguidas pelos entrevistadores.

Carlos Tramontina afirma que:

A estratégia mais produtiva é aquela baseada na informagao. Jamais um entrevistado
experiente conseguira fugir das perguntas ou esconder os fatos se diante dele estiver
sentado um entrevistador cheio de informag@es. (TRAMONTINA, 1996, p. 215).

Conclui-se, entdo, que a preparacdo € um dos momentos mais importantes da
Entrevista. O jornalista deve reunir o maior niumero de informagdes sobre o fato a ser tratado,
bem como sobre a pessoa com quem vai estabelecer o dialogo. Assim, ele estara munido para
possiveis imprevistos e podera transmitir maior credibilidade ndo apenas a fonte, mas ao
receptor do texto.

A escolha do ambiente também se faz importante para o desdobramento da
Entrevista. E fundamental que se pense no espaco em que se dara a conversa, uma vez que ele
influencia diretamente a construcdo da narrativa. Nilson Lage (2001) considera que no local
do acontecimento o repOrter tende a ser mais vivo e espontaneo e a reportagem, em
conseqliéncia, a ganhar contornos diferenciados. Nos casos em que isso ndo é possivel, o
ambiente escolhido para a Entrevista também merece atencdo. Junto aos elementos que o
compde, o cenario da troca de informacdes pode dizer muito sobre o entrevistado,
contribuindo para transmitir ao texto a atmosfera exata do dialogo.

Na era do avanco tecnoldgico, outra preocupacdo importante é com os métodos de
captacdo de uma Entrevista. Embora mais comodas e rapidas, conversas por telefone ou e-

mail tendem a um distanciamento ainda maior e a superficialidade das informacdes.

O resultado do encontro entre duas pessoas depende bastante da avaliagdo que uma
faz da maneira como a outra esta recebendo suas mensagens. A proximidade fisica
permite uma afericdo de resposta — um feedback — ré&pida, visual e auditiva,
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corriqueira, a que nos acostumamos desde pequenos e que nos da maior seguranca.
(LAGE, 2001, p. 79, grifo do autor).

J& que nenhum mecanismo até hoje foi capaz de substituir a forca do téte-a-téte,
herdado dos primeiros momentos do Jornalismo, a melhor alternativa € o encontro; as
chamadas “entrevistas em presenga”. Nessas conversas presenciais é preciso atentar para a
forma de gravacdo dos depoimentos. Gravadores ou cameras podem inibir o entrevistador
desacostumado aos equipamentos dos reporteres. O ideal é dosar 0 uso desses mecanismos de
acordo com o assunto, o entrevistado e as circunstancias. (GARRETT, 1981).

Uma vez observados os aspectos citados e tendo sido findada a Entrevista, o
jornalista deve voltar sua atencéo para a exposicdo dos fatos e a elaboracdo do texto. Lage
(2001) atenta para o fato de que a apresentacdo da Entrevista varia conforme o veiculo em que
é explorada. Em radio e em televisdo, ela pode ser veiculada ao vivo, no momento exato em
que € produzida, ou pode ser gravada e editada conforme o tempo e as intengdes da emissora.
No Jornalismo impresso pode seguir o estilo noticioso padrdo composto pelo lead, paragrafos
e declaracdes. O lead sera estruturado a partir da proposicdo julgada mais relevante e as

declaracdes expostas com o emprego das aspas.

[...] selecionam-se as proposi¢Bes mais relevantes dentre aquelas das respostas,
ordenam-se da mais relevante para a menos relevante e transcrevem-se nessa ordem,
intercalando as informagdes ambientais e procurando alternar o discurso direto e
indireto. (LAGE, 2001, p. 84).

A apresentacdo da Entrevista também pode seguir o modelo literario, estruturada
a partir de um relato circunstancial, um resumo biografico ou um questionamento. O ultimo
estilo é o de perguntas e respostas, em que ha uso do travessdo como indicacdo de didlogo.
Nesse caso, todo o conteudo obtido deve ser transcrito, suprimindo-se as redundancias e
repeticdes e explicando-se as pausas que fazem sentido apenas dentro do contexto da
conversa. Faz-se necessaria, ainda, a observacdo da correlacdo entre as perguntas e as

respostas, ja que muitas vezes o assunto se desvia do foco, sendo retomado a frente. A edicdo
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das declaracdes deve ser realizada apenas quando néo alterar a posi¢ao do entrevistado, desta
forma devera proporcionar maior dinamizag&o, autenticidade e vivacidade a producéo.
Cremilda Medina aconselha que os jornalistas se aproximem das expressdes
artisticas a fim de renovarem seu estilo ¢ o grau de eficiéncia de seus textos. “E na pesquisa
da melhor expressdo para aquele contetido que o redator se realiza como autor.” (MEDINA,
1986, p. 69). Portanto, o importante é observar que o tratamento dado & Entrevista, antes,
durante e ap0s a conversa em si, tem participacdo ativa na forma como o receptor devera
processar as informacfes. Um texto que seja a0 mesmo tempo coeso, objetivo, expressivo,
proximo aos leitores e que determine exatiddo, multiplicidade e consisténcia encontrara mais

adeptos e contribuird para desencadear maior grau de satisfacao.

3.1.4 Participacao do entrevistado e do entrevistador

Assim como numa peca de teatro, em que a comunicagdo com o publico se da por
meio da sinergia entre cenario, texto e personagens, também na Entrevista a correlacdo de
diferentes fatores torna-se decisiva para a adesdao do publico. Tanto na representacao artistica
como na manifestacdo jornalistica em questdo, antes que seja avaliado por seus receptores, um
texto jamais ganhara forma bem definida sem boa articulacdo entre seus autores. Referimo-
nos a autores, no plural, porque cada pessoa que encena uma passagem, além daquela
responsavel por sua criacdo, oferece sua contribuicdo para o sentido do texto, como na
Entrevista.

“A entrevista dos veiculos de massa ¢ uma arte que ndo conhece nenhuma regra,
mas que conhece seus artistas [...]” (MORIN, 1973, p. 127). Além do publico, que encerra 0
ciclo de participacbes em um texto, seus protagonistas sao o entrevistador e o entrevistado. A

cada um deles competem atribuigdes e caracteristicas que merecem ser analisadas.
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O entrevistador é o reporter que deve questionar, tomar nota das principais
respostas com atencdo e, posteriormente, relatar objetivamente o que foi dito. “Se uma
entrevista fracassa, 95% da culpa cabe ao entrevistador.” (SHERWOOD, 1981, p. 25). E dele
a responsabilidade da preparagéo e do andamento da Entrevista. Sherwood (1981, p.12) ainda
afirma que “o melhor repdrter € o que é capaz de fazer umas cem perguntas em algumas
horas, e depois escreve um relato coerente a respeito de tudo o que colheu.” Para ser bem-
sucedido em suas ac¢des, como ja foi dito, é fundamental que esteja sempre atualizado sobre o
tema e o individuo com quem vai conversar.

Assumindo as funcdes de “agente inteligente” (LAGE, 2001), que ¢ o emissario
do puablico, o entrevistador deve reunir as caracteristicas de: autonomia; comunicabilidade;
habilidade de interacdo social; reacdo, percebendo o meio em que atua e respondendo as
mudancgas; e iniciativa, agindo com decisdo no cumprimento de sua tarefa.

Para Fabio Altman (2004, p. 9) “o bom jornalista vai em busca de entrevistados
que, de uma forma ou de outra, atraiam como iméas os dramas e as alegrias, as davidas e as
certezas da sociedade.” Reafirmando seu compromisso com a historia, esta sempre
preocupado com o mote das questdes em pauta, estando atento ndo apenas as falas, mas
também as atitudes e expressdes do entrevistado.

O entrevistado é o dono da informacéo ou opinido a ser compartilhada, podendo,

portanto, ser entendido como co-autor do texto.

Se editores, redatores e repdrteres tivessem de confiar apenas no que lessem e no
gue vissem, se ndo procurassem ouvir, face-a-face, as opiniGes de destaque e de
pessoas modestas, o jornalismo ndo teria nem a metade do interesse, da importancia
e da influéncia que tem hoje. (SHERWOOD, 1981, p. 116-117).

Apesar da tendéncia atual de se ouvir pessoas conhecidas e prestigiadas, as
chamadas fontes oficiais, qualquer pessoa pode assumir a posi¢ao de entrevistado. “Ao tomar
emprestado da politica o culto a personalidade, as entrevistas transformam aqueles que ela

escuta em cidadaos incomuns, em lideres, em professores, em donos da palavra.” (ALTMAN,
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2004, p. 9). A veracidade e a objetividade dos depoimentos colhidos também serdo
responsaveis pela aceitagdo da Entrevista.

A boa interacdo entre os dois personagens, entrevistado e entrevistador, €
fundamental para o desenvolvimento da Entrevista no caminho correto. Como pondera Morin
(1973, p. 122), “é necessario que o entrevistado sinta um 6timo de distancia e de proximidade,
e, igualmente, um 6timo de projecdo e de identificagdo com relagdo ao investigador.” Assim
sera estabelecida uma relacdo de cumplicidade e cooperacdo entre as partes envolvidas no
momento da Entrevista. “Deve-se estabelecer uma relagdo entre um e outro, uma afinidade
que permita ao entrevistado revelar os fatos essenciais da sua situacdo e ao entrevistador
tornar-se capaz de auxilia-lo.” (GARRET, 1981, p. 19).

Ao mesmo tempo em que apela para uma forte necessidade de expressédo, a
Entrevista desencadeia no entrevistado um comportamento de defesa. E possivel que ele reaja
de diferentes maneiras as perguntas expostas: pela inibicdo, pela timidez ou prudéncia, por
mecanismos de atencdo e desatencdo, pela tendéncia de justificar o ponto de vista, pelo
exibicionismo, que geralmente induz a fabulagdes e comédias. (MORIN, 1973). Mesmo
estando preparado, cabe ao entrevistador improvisar sempre que necessario e garantir o
ambiente favoravel ao dialogo.

O entrevistado deve, ainda, ser identificado como o elemento principal de uma
Entrevista. “Nao reconhecer que a pessoa entrevistada deve ser o aspecto mais saliente da
reportagem leva a falta de objetividade.” (SHERWOOD, 1981, p. 21). Para isso, é
fundamental que o entrevistador se mostre interessado nos depoimentos, acdes e até nos
gestos de seu entrevistado, ouvindo com atencdo e simplicidade. Poucas vezes faz-se aceitavel
que o entrevistador assuma o papel de vedete da conversa. E o caso, por exemplo, das
Entrevistas em talk shows, como J6 Soares e Marilia Gabriela. No Jornalismo impresso, o

exemplo seriam as “Paginas Amarelas” da revista Veja. Nessas situagfes, 0 que vai despertar
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o interesse do publico pode ser mais a figura do apresentador ou o prestigio da se¢do do que o
assunto ou o entrevistado em si.

Além da relagdo entre entrevistador e entrevistado, o valor jornalistico da
Entrevista serd estabelecido de acordo com o interesse que desperta no receptor da informacao
(BELTRAO, 1980). Uma vez que atinja com sucesso a Ultima instancia desse processo, o
publico, a Entrevista tera desempenhado o seu objetivo principal.

Retomando a analogia com a representacao teatral, é a reacdo do publico diante da
mensagem que ird medir o grau de aceitacdo da mesma. Assim, se os leitores, apds o contato
com a Entrevista, sentirem-se incitados a agirem ou se simplesmente formarem suas proprias
opinides, a arte da Entrevista estara completa e seu registro tornar-se-a indestrutivel, mesmo

gue inconscientemente.

3.2 INTERPRETACAO PELO DIALOGO

A troca de ideias e a discussdo sobre 0s assuntos mais diversos tém se tornado
fundamental entre os homens. Mas nem sempre foi assim. Em um passado distante, muitos
dos que se dedicavam a busca de informacdes e ao questionamento delas foram perseguidos e
severamente punidos. Assim, 0 conhecimento tornou-se restrito, durante longos anos, a um
grupo seleto de pessoas, em sua maioria pertencente a nobreza e ao clero. Ao homem comum
restava aceitar as idéias sem poder refletir ou indagar.

Porém, gracas a inquietude e as curiosidades tipicas do ser humano, este cenario
aos poucos foi ganhando novos contornos. Reconhecendo a importancia da informacgédo, um
namero cada vez maior de pessoas passou a reivindicar a partilha do saber. Ao mesmo tempo
gue uma sociedade questionadora emergia, 0s meios de comunicacdo evoluiam, inaugurando

possibilidades antes inimaginaveis. Os jornais de carater panfletario, por exemplo, ganhavam,
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assim, maior expressividade. Como destaca Carlos Tramontina (1996, p. 211), “o homem
tornou-se um consumidor permanente e voraz de informagdes, e a troca de idéias, uma
exigéncia em todos os setores.”

Se a evolugdo da tecnologia contribuiu para a aceleracdo deste processo,
possibilitando, dentre incontaveis vantagens, o conhecimento veloz sobre um Unico assunto
em diferentes partes do mundo, também desencadeou o comodismo e a impassibilidade. Com
a mecanizagdo dos seus instrumentos de trabalho, 0 homem tornou-se mais individualista,
satisfazendo-se muitas vezes com as informacgdes superficiais oferecidas pelos veiculos de
noticias em tempo real que, como pondera Cremilda Medina (1986), acentuam a
“iIncomunicacao” entre os seres pensantes.

Em meio a este paradoxo, o certo é que a sociedade permanece em constante
transformacéo, exigindo que os meios de comunicacdo correspondam as suas necessidades e
aos seus desejos. Ora indiferente ao contetido das noticias, ora buscando o debate consciente
de idéias, o ser humano nunca deixa de exigir informac6es sobre 0 ambiente que o cerca. Ja
que “a funcdo jornalistica ¢ também educativa, quando fornece os dados objetivos que
aclarem a opinido publica, permitindo a comunidade agir com discernimento na busca do
progresso, da paz e da ordem justa” (BELTRAO, 1980, p. 30-31), cabe aos veiculos
acompanhar as transformagdes sociais, auxiliando o homem a esclarecer seus
guestionamentos e suas duvidas.

Neste sentido, vale retomar as discussdes acerca das diferencas entre informacéo e
interpretacdo. A informacao refere-se a exposicdo dos fatos, que sdo noticias por natureza.
Distante da interacdo subjetiva, ela exclui o comentario, a ampliacdo das idéias e a incluséo
dos leitores no todo da mensagem. (MARCONDES FILHO, 2002). A interpretacdo, como
dito anteriormente, diz respeito a um universo muito mais amplo. E o espaco do entendimento

e da ampliagdo do conhecimento, capazes de despertar atitudes. O nivel de informagdo de
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uma sociedade pode ser medido e avaliado. Entretanto, mensurar o grau de interpretabilidade
de uma populacéao torna-se mais dificil.

Tendo por base esta diferenciagdo, podemos discutir a sobrevivéncia do
Jornalismo impresso. Mais do que informar superficialmente, ele devera se responsabilizar

pela conscientizacdo, contribuindo para a construcéo da opinido publica.

Tudo faz crer que a grande virtude da escrita € o seu poder de trocar o rapido
processo do pensamento pela calma da contemplacdo e da analise. A escrita é a
traducdo do audivel para o visual. Em grande parte, é a especializagdo do
pensamento. (MCLUHAN, 1973, p. 565).

Se € através da palavra escrita que 0 homem encontra o caminho da racionalidade
e da reflexdo, a valorizacdo da interpretacdo em detrimento da mera informacdo faz-se, aqui,
indispensavel. Considerada um dos principais instrumentos de aproximacao entre contetdo,
fonte e receptor, a Entrevista Jornalistica pode se revelar, entdo, um dos principais recursos
para a democratizacdo da comunicacdo e 0 conseqiente resgate da emocgdo propria ao ser

humano.

O destino da entrevista estd ligado ao desenvolvimento da cultura de massa, que
busca em todos os dominios, para facilitar o contacto com o publico e interessa-lo, o
human touch, e mais amplamente a individualizacdo dos problemas. Também a
entrevista vai se desenvolver em dire¢do as sobre-individualidades que reinam sobre
0 mundo dos mass media. (MORIN, 1973, p. 126, grifo do autor).

O “toque humano” ¢, talvez, uma das principais vantagens da Entrevista sobre as
demais formas de expressdo jornalistica para transmissao da informacdo. Diante da fala de um
entrevistado, sensacdes podem ser compartilhadas e opiniGes formadas. Isso, desde que a
Entrevista seja idealizada a partir do dialogo criativo, da conversa sincera e transparente. “A
grande originalidade da entrevista dos veiculos de massa € que a energia afetiva que ela libera
ndo se resolve na conversacdo, mas passa para o publico, e atinge cada ouvinte.” (MORIN,
1973, p. 132).

Como enfatiza Cremilda Medina (1986, p. 5), “se quisermos aplacar a consciéncia
profissional do jornalista, discuta-se a técnica da entrevista; se quisermos trabalhar pela

comunicac¢do humana, proponha-se o dialogo.” Desenvolver a técnica da Entrevista em suas
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virtudes dialdgicas, portanto, ndo significa uma atitude idealista. Uma vez que entrevistador e
entrevistado reconhecam nela o espago para compreensdo e ampliacdo do fato, ela sera o
ambiente perfeito para a interacao e identificagéo.

Todo didlogo é um encontro de subjetividades construido a partir da sensibilidade
das partes envolvidas. Portanto, para que se atinja a interacdo social é fundamental que o
repOrter assuma 0 compromisso com a comunicacdo coletiva. Seu principal desafio é
conquistar a confianca da fonte, a fim de ampliar as noticias com contexto, antecedentes,
opinido especializada e um nivel profundo de humanizacéo para, assim, distanciar-se do lugar

comum.

Afinal, é gracas a sua abertura a voz do outro que a entrevista laureia a
espontaneidade e a ironia que andam tdo escassas. Na escolha do entrevistado esta
uma mensagem [...] e no formato da entrevista esta um viés por onde o jornalista
pode temperar com mais liberdade sua criacdo. Pode lembrar que escrever, afinal,
também é uma forma de dendncia. (MUHLHAUS, 2007, p. 40, grifo do autor).

A meta é construir um conteudo jornalistico embasado, que reconheca sua propria
subjetividade bem como sua capacidade de modificar o pensamento dos leitores. A Entrevista
deve inaugurar um espaco de reflexdo da realidade, realizada a partir da autenticidade

garantida pela expressdo da voz de um personagem que € o dono da opiniao.

Uma vez assumido o posto de obra criativa, a entrevista jornalistica expde sua
subjetividade de cara limpa, travando com o leitor um jogo honesto. Relembra que o
mito da objetividade ha muito caiu por terra e torna transparente seu proprio
mecanismo de subjetivagdo. (MUHLHAUS, 2007, p. 40).

Discutindo as possibilidades dialdgicas da Entrevista Jornalistica, Cremilda
Medina (1986, p. 25) determina quatro niveis de aceita¢cdo da mesma. Ela pode ser o “suporte
delimitado pelo estdgio historico da técnica comunicacional”, ou seja, o instrumento mais
adequado para se atingir o receptor em sua plenitude, fornecendo-lhe confirmacbes de uma
fonte identificada no decorrer da noticia. Pode ainda dizer respeito a “condi¢do de interagao
social almejada pelo entrevistador”. Neste caso, 0 reporter utiliza o entrevistado para

comprovar um parecer diante de um fato.
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Ainda segundo Medina, a Entrevista também pode significar “possibilidades de
criacdo e de ruptura com rotinas empobrecedoras das empresas ou instituigGes
comunicacionais”. Por ultimo, a autora sugere o entendimento da Entrevista como uma
“tentativa de desvendamento do real”. Esta esfera ¢ fundamental para sua utilizagdo como
instrumento de interpretacgéo.

“Trata-se da arte de tecer o presente, e ndo a garantia cientifica de atingir a
verdade absoluta.” (MEDINA, 1986, p. 33). Logo, a idéia € que ela preencha as lacunas do
individuo fragmentado, para que ele se identifique e venha a construir a sua prépria verdade
acerca dos depoimentos e fatos relatados.

Fabio Altman (2004) resgata um questionamento relevante de Oriana Falacci. A
jornalista buscava compreender de que é feita a historia: se de leis universais ou das idéias de

poucos individuos, ao que ele conclui:

A entrevista, como peca de jornalismo, parece ter resolvido o dilema: a histdria se
faz de individualidades. Ao tomar emprestado da politica o culto a personalidade, as
entrevistas transformam aqueles que ela escuta em cidaddos incomuns, em lideres,
em professores, em donos da palavra. Ha evidentemente, belos depoimentos de
pessoas andnimas, destes que fazem a historia se movimentar coletivamente — mas o
atrativo real da boa entrevista é a possibilidade, rara, de flagrar as idéias dos grandes
nomes, ainda que sejam tortas como as de Hitler ou Mussolini, e transporta-las ao
publico que as I&. Corre-se atrds de personalidades porque é ali, finalmente, que
habitam as decisdes. (ALTMAN, 2004, p. 9).

Cada Entrevista, entdo, € um dialogo Unico, que jamais sera repetido e que
ocasionara efeitos diferentes em cada leitor. Em tom de conversa, sua representatividade sera
garantida pelas boas relacbes no momento da troca de informacGes e da escolha da estrutura

mais adequada a composicdo do texto.
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4 ESTUDOS DE CASOS

E quando a entrevista fala por si que o seu registro vale
a pena. (MUHLHAUS, 2007, p. 320).

Sdo inumeros os exemplos de Entrevistas que cativaram o publico e contribuiram
para mudangas no curso da historia, fosse através da construcdo de mitos, da revelagdo de
esquemas sigilosos ou do simples destaque de posicionamentos ousados. A selecdo de
Entrevistas que se segue pretende ressaltar a importancia dos valores de humanizacgéo,
criatividade e dialogo para a valorizacdo do género como modalidade do Jornalismo
interpretativo.

O primeiro caso, publicado na edicdo de 26 de abril de 1989, na revista Veja, é
uma coletanea de diversos depoimentos reunidos a Entrevista com o cantor Cazuza, que falou
sobre sua vida e carreira ap0s descobrir ser portador do virus da Aids. (ANEXO A). Severa e
realista, a reportagem indignou parentes e conhecidos do cantor, acostumados a ler textos
esperancosos sobre seu futuro. A segunda Entrevista escolhida é a concedida por Pedro
Collor, tambeém a revista Veja, em 27 de maio de 1992. (ANEXO B). O dialogo denunciava
um esquema de corrupcdo envolvendo seu irméo, o entdo presidente Fernando Collor. Esta
publicacdo suscitou inUmeros desdobramentos, até a veiculacdo de outra Entrevista, desta vez
pela revista IstoE. Em 8 julho de 1992, a concorrente estampava em suas paginas uma
conversa com Eriberto Franca, motorista da entdo secretaria de Collor, Ana Acioli. As
denuncias contribuiram para a deflagracdo do processo de impeachment do presidente eleito
em 1989.

O altimo caso, o mais recente, € o do deputado Roberto Jefferson. Sua Entrevista
ao jornal Folha de S. Paulo, em 6 de junho de 2005, repercutiu nacionalmente tornando

conhecido o “esquema do mensaldo”. (ANEXO C).
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Além dos pardmetros de classificagdo pontuados no capitulo anterior, é
importante analisar tais Entrevistas conforme as trés etapas determinadas por Luiz Beltréo
(1980) para o estudo do Jornalismo interpretativo: identificacdo do objeto, documentacdo da
ocorréncia e redacdo e edicdo do contedo interpretativo. Segundo Beltrdo, a identificacdo do
objeto diz respeito a determinacdo da relevancia do assunto abordado. Definem-se, entdo, o
valor absoluto de uma reportagem, quando o tema é de interesse dos leitores em geral; o valor
intrinsecamente relativo, quando sdo suas peculiaridades que despertam interesse; e o valor
extrinsecamente relativo, quando se dirige a um grupo particular de pessoas.

A documentacdo da ocorréncia pressupde o conhecimento das possiveis fontes de
informacdo, bem como a investigacdo dos valores e de todos os aspectos de um
acontecimento. Desta forma, sera possivel produzir uma reportagem contextualizada e
ampliada. Por fim devera ser considerado o acabamento dado & mensagem. E a fase de
avaliacdo do ordenamento das informacbes, da seqiiéncia de textos, das ilustracdes e
diagramacdo escolhida e do destaque dado ao texto final. Cada um desses aspectos €

fundamental a determinacgéo da Entrevista como género formador da opinido publica.

4.1 CAZUZA NA REVISTA VEJA

vy
£

“O mundo de Cazuza esta se acabando com estrondo e sem

lamdrias.” (ABREU, 1989, p. 80). Esta é a frase de abertura de uma

das Entrevistas mais polémicas e drasticas do Jornalismo brasileiro.
Publicada na segdo “Especial” da revista Veja de 26 de abril de

CAZUZ A 1989 (capa ao lado), a Entrevista com Agenor de Miranda Aratjo

Uma vitima da Aids agonize
em praca publica ‘

Neto, o Cazuza, abalou os leitores e causou revolta em familiares e

amigos do cantor.
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Experimentando os ares da liberdade e da democracia, apds um longo periodo
ditatorial, os brasileiros “revolucionarios” dos anos 80 encontravam a inspiragdo para suas
acoes na explosdo e ousadia de idolos como Cazuza. O cantor também atraia o interesse da
parcela mais conservadora da populacdo, que fazia criticas a sua postura liberal. Positiva ou
negativamente, o fato é que a vida pessoal e profissional de Cazuza despertava grande
curiosidade na sociedade que despontava, principalmente ap6s o idolo assumir, diante de todo
0 pais, ser portador do virus da Aids. Usuario de drogas, alcodlatra e bissexual assumido,

Cazuza despertava olhares diferentes sobre sua trajetdria de vida, como ressalta a reportagem:

Ha os que o apontem como herdi e martir da Aids. Ha os que se sintam fascinados
em beija-lo na boca em publico. Ha os que o vejam com piedade. E ha os que se
sintam morbidamente atraidos pela tragédia de Cazuza. (ABREU, 1989, p. 80).

Devido a curiosidade dos leitores e as relac6es firmadas com a historia da luta de
Cazuza é que a tematica adquiriu valor-noticia peculiar, sendo exaustivamente explorada pela
midia em geral. Primeira personalidade brasileira a assumir publicamente ser portador da
doenca, ele passou a despertar ndo apenas a identificacdo do publico com suas obras e
poesias, mas também com sua aflicdo. Neste contexto € que a reporter Angela Abreu,
acompanhada por Alessandro Porro, chefe da sucursal de Veja no Rio de Janeiro, entrevistou
Cazuza em seu apartamento no Leblon, em uma conversa que se prolongou por mais de duas
horas.

Pode-se dizer que a escolha do ambiente, familiar ao entrevistado, contribuiu
decisivamente para o detalhamento de muitos dos aspectos abordados. Em inimeras partes do
texto, a reporter fez referéncias ao cenario, ndo so situando o leitor, mas também transmitindo

a ele sensacdes sobre o universo do entrevistado.

Em seu quarto, o ambiente lembra a assepsia de um hospital bem equipado, com
tenda de oxigénio, mascara para facilitar a respiracdo, cadeira de rodas com forro
especial no assento para evitar as escaras provocadas pela longa sedentariedade e
uma mesa repleta de frascos de remédios. (ABREU, 1989, p. 80).

De acordo com sua circunstancia de realizacdo, a Entrevista pode ser

caracterizada como dialogal. A entrevistadora adentrou a intimidade do entrevistado,
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garantindo, assim, a troca de informacg0es sobre o assunto que desejava abordar. O resultado
foi uma reportagem detalhada, impactante e, em certa medida, sensacionalista, que mostrou
uma realidade diferente das apresentacdes publicas do idolo do rock, muitas vezes até
criticado durante o texto.

Revelando o lado doloroso da luta de Cazuza contra a Aids, Veja apresentou em
oito paginas de Entrevista declaraces do cantor sobre sua vida, carreira e doenga, além de
depoimentos dos pais e de amigos mais intimos.

A inovagéo da reportagem, que compde o que Cremilda Medina (1986) chama de
perfil humanizado, esta na forma de ligacdo entre os textos da reporter e as falas de Cazuza.
Poucas foram inseridas no decorrer do texto com o auxilio das aspas. Seus principais
depoimentos receberam tratamento especial, destacados em quadros azuis, com subtitulos que
localizam o leitor quanto ao tema abordado. Seis quadros reunem as impressdes do artista
sobre a perspectiva da morte, os pais, a reacdo dos fas, os cuidados medicos, 0 mundo dos
espetaculos e Lauro Corona. Esta alternativa contribuiu para a construcdo de um texto
arejado, dinamico e visualmente agradavel. Conforme classificagcdes determinadas no capitulo
anterior, seus depoimentos podem ser destacados como neoconfissdes, ja que revelam a
abertura do entrevistado diante do entrevistador, a partir da exposicdo de seus medos, suas

vontades e opinides.

Me sinto livre, sem medo de morrer. Da Ultima vez em que fui para a clinica, vi a
cara da morte, entrei nela e sai, ndo sei como. E claro que eu ndo quero morrer, mas
também nédo quero sofrer. JA pensei em suicidio, mas agora isso hem passa pela
cabeca. Falei com meu médico: se alguma coisa acontecer comigo, eu ndo quero ver.
(CAZUZA, 1989 apud ABREU, 1989, p. 81).

Outro aspecto diferencial da Entrevista é a inclusdo de declaracbes de outras
pessoas ao longo do texto, ajudando a reconstruir parte da histéria do cantor. As falas de sua
méde, Lucinha Aradjo, por exemplo, fornecem impressdes sobre a personalidade do

entrevistado. “Casei com o meu primeiro namorado, tive o Cazuza e fiquei ali, tratando dele,



56

da coisa mais importante da minha vida, sem prestar atengdo nas bobagens que ele fazia.”
(ARAUJO, 1989 apud ABREU p. 82).

Realizada de maneira intensiva, pode-se dizer que a Entrevista expde a
intimidade do cantor, sugerindo, até mesmo, pontos de vista a serem assumidos pelo pablico a
seu respeito. Em diversas partes, o leitor é induzido a refletir sobre a gravidade de seu estado

de saude; em outras, a repérter tenta desmistificar a figura do poeta.

Cazuza ndo é um génio da msica. E até discutivel se sua obra ira se perdurar, de t&o
colada que esta no momento presente. [...] E um grande artista, um homem cheio de
qualidades e defeitos que tem a grandeza de alarded-los em praga publica para
chegar a algum tipo de verdade. (ABREU, 1989, p. 87).

Quanto a seus objetivos, pode-se dizer que esta € uma Entrevista em
profundidade, ja que constroi, a partir das falas de Cazuza e dos demais entrevistados, uma
sequéncia de acdes da vida do cantor, desde sua inclusdo no universo artistico até a evolucao
de sua doenca. Seu conteudo, apesar do carater biografico, pretende muito mais do que
entreter o leitor. Ele contribui para o posicionamento acerca de suas agdes e de sua
personalidade.

Investigando valores e aspectos desconhecidos sobre o entrevistado e os fatores
motivadores da reportagem — vida, carreira, doenca —, Angela reuniu variadas informacoes
que enriqueceram o contetdo da mensagem. Além do destaque atribuido a trajetéria do
cantor, ao longo do texto, foram apresentados versos de cancdes, fotos tiradas no dia da
Entrevista e outras tantas de arquivo. A reporter ainda utilizou dados complementares, como o
namero de casos de Aids registrados na época e comparacdes entre as obras de Cazuza e de
Marcelo Rubens Paiva e Noel Rosa. Essa preocupacdo com a ampliacdo do tema, insere o
texto no ambito do Jornalismo interpretativo.

Além do tratamento especial, tipico da secdo em que foi publicada, a Entrevista
recebeu destaque na capa da revista que apresentou uma foto de um Cazuza magro e muito

abatido sob o titulo Cazuza: Uma vitima da Aids agoniza em praca publica.
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Na edi¢do das informagbes o que ndo faltou foi o aproveitamento do aspecto
emocional envolvido no assunto. Provas disso sdo o proprio titulo da pagina interna, A luta
em publico contra a Aids, e seu subtitulo, Abatido aos poucos pela doenga, 0 compositor
Cazuza conta como resiste em noma da vida e da carreira. O apelo emocional da reportagem,
que evidenciou os momentos de angustia e o drama do artista, foi tdo forte que chegou a
irritar o préprio Cazuza. Manifestando-se contra a publicacdo, ele descreveu assim seu

sentimento:

Tristeza por ver essa revista ceder a tentacdo de descer ao sensacionalismo, para me
sentenciar a morte em troca da venda de alguns exemplares a mais. [...] Mesmo nao
sendo jornalista, entendo que a afirmacdo de que sou agonizante devia estar
fundamentada em declaracdes dos médicos que me assistem, Unicos, segundo
entendo, a conhecerem meu estado clinico e, portanto, em condicBes de se
manifestarem a respeito. A Veja ndo cumpriu esse dever e, com arrogancia, assume
o0 papel de juiz do meu destino. Esta é a razdo da minha revolta. (CAZUZA, 1992
apud KARAM, 1997, p. 80).

De acordo com jornais da época, Cazuza precisou ser hospitalizado apos ler a
publicacdo da conversa, 0 que fez com que Angela Abreu pedisse, em seguida, sua demisséo
da revista.

A Entrevista comprova a idéia de que o conhecimento da fonte, a reunido de
informacGes prévias e o encontro com o entrevistado sdo fundamentais para a composicdo de
um texto dindmico e completo. Ela ainda abre espaco para uma observacdo importante: o
clima amistoso entre entrevistador e entrevistado deve ir além do momento da conversa.
Cazuza emitiu declaracbes esperancosas sobre sua doenca e, diante de um texto negativista,
decepcionou-se com a entrevistadora, reagindo contrariamente a mensagem veiculada.

Como entre o fato e a versdo jornalistica sempre se interpdem os critérios de
selecdo do redator da matéria, bem como os baseados na linha editorial do veiculo, a
Entrevista exemplifica a construcdo de um texto reveladamente subjetivo, embora nao deixe

de reservar espaco para a construcdo de uma opinido propria por parte do leitor.
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4.2 PEDRO COLLOR NA VEJA

A trajetéria politica de Fernando Collor de Mello, presidente que tomou posse em
15 de marco de 1990, tomou rumos irreversiveis apds a Entrevista concedida por seu irmao,
Pedro Collor de Mello, a revista Veja. Publicada em 27 de maio de 1992 (capa ao lado), a

conversa com o repérter Luis Costa Pinto foi o estopim de uma crise g
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no governo federal que abalou todo pais.
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dirigidas ao entdo presidente, comecaram semanas antes contra
outro alvo: o tesoureiro da campanha presidencial de Collor e
empresario alagoano Paulo César Farias, o PC. As declaracbes
compunham um dossié que revelava a influéncia de PC no governo federal e alguns dos
negocios escusos mantidos no exterior, além de fazer mengbes a corrupcao, ao trafico de
influéncia e a extorsdo. Embora ndo apresentasse provas que confirmassem as acusagoes,
Pedro obteve credibilidade gracgas a condicéo de irméo do presidente.

No exemplar de 20 de maio de 1992, Veja conseguiu algumas provas das
irregularidades financeiras relacionadas a PC. Cdpias das declaragdes de renda do empresario,
recebidas anonimamente pelo entdo deputado José Dirceu, chegaram a redacdo da revista e
foram exibidas em uma reportagem que ganhou a capa e ocupou nove paginas da publicacéo,
sob o titulo Raio x na renda e o subtitulo As exdticas declaracdes de PC Farias ao Fisco vém

a publico e Pedro Collor intensifica seus ataques ao irméo presidente. Como assinalava a

reportagem, o interesse de Pedro com as dendncias era mais amplo.

O destaque do nome de ambos [PC e Pedro Collor] ajuda a explicar por que a briga
¢ acompanhada com tanto interesse. Mas ela ndo é suficiente para deixar esclarecer
por que Pedro Collor vem atacando PC com tanta viruléncia. O fundo da questdo é
outro: Pedro Collor ndo estd mirando em PC Farias. Seu alvo é o irmdo, o
presidente. (PINTO, Luis, 1992, p. 16).
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A edicdo seguinte ja estampava em suas paginas a Entrevista que agucou a
curiosidade de milhGes de brasileiros, esgotando-se logo nas primeiras horas de vendas. O
assunto, que conforme definicdo sugerida no inicio deste capitulo apresenta valor absoluto,
ganhou notoriedade gracas a reunido de diferentes critérios: proximidade no tempo e no
espaco, interessando pela relevancia dos elementos novos expostos; importancia das pessoas
envolvidas, revelando um escandalo na administragdo publica; e valor material, afetando o
equilibrio politico e ideoldgico do pais.

A publicagdo da Entrevista desencadeou uma seqiiéncia de agdes e
posicionamentos, pautados no depoimento de Pedro Collor acerca da figura politica de maior
expressdo nacional: o presidente. Além do sucesso editorial verificado nas vendas, o éxito da
iniciativa pode ser mensurado pelas repercussdes da Entrevista nos jornais e nas revistas de
todo o pais, nos comentarios publicos e, principalmente, no abalo do cenério politico ocorrido
apos sua divulgacéo.

Sob a chancela “Exclusivo”, utilizada para atrair a aten¢do do leitor para uma
informacao até entdo desconhecida, Veja apresentou a Entrevista ainda na capa, que exibia o
rosto de Pedro Collor com o titulo Pedro Collor conta tudo. Antes da divulgacdo da conversa,
um texto de duas paginas foi responsavel por situar o leitor acerca dos acontecimentos prévios
relacionados ao escandalo. Em tom irénico, a publicacdo utilizou-se da metafora, referindo-se
a parabola biblica de Caim e Abel, e apresentou o entrevistado assegurando, implicitamente,

sua confiabilidade.

Mas eis que surge um brasileiro, maior de idade, casado, pai de um casal de filhos,
dizendo em publico o que todos sempre comentaram na surdina. Ele fala com a
autoridade de quem conhece Fernando Collor desde a infancia e tem contato com
PC Farias hd mais tempo que o presidente. Ele tem alguns documentos, diz que
testemunhou histdrias e as relata. Ele é Pedro Collor. (PINTO, Luis, 1992, p. 16-17).

A Entrevista aconteceu em S&o Paulo, nas dependéncias da revista Veja, a pedido
do proprio entrevistado, como informa a reportagem. Pedro Collor respondeu as perguntas do

repérter acompanhado da irmd Ana Luiza e da esposa Maria Tereza, que em alguns momentos
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interrompe o dialogo expressando suas opinifes. De acordo com o editorial da revista,
entrevistado e entrevistador mantinham uma relacdo de confianca e troca de informacdes ha
alguns anos, o que contribuiu para a composicdo de um ambiente agradavel a obtencéo das
informacdes.

A Entrevista, intensiva, veiculada na forma de perguntas e respostas ou pingue-
pongue, foi diagramada em quatro paginas complementadas por outras duas, com a
transcricdo de partes dos depoimentos gravados em video por Pedro Collor. Selecdo dos
principais trechos da conversa que durou cerca de duas horas, o texto que chegou as bancas
buscou transmitir a idéia de que entre o presidente e PC existia uma “simbiose profunda”.

As revelacOes explosivas abordaram temas como drogas, carater fraco do
presidente, interesses politicos e enriquecimento ilicito. Pedro Collor fez, ainda, afirmacdes
comprometedoras relacionando o irmdo e PC Farias a criacdo de uma rede de comunicacéo
em Alagoas com finalidades politicas. Podendo ser caracterizada como Entrevista dialogo,
apesar da espetacularizacdo ja estabelecida em torno do fato, a conversa foi estruturada de
forma a trazer a tona uma verdade de interesse ndo apenas nacional, mas que alcangaria
repercussao internacional.

Diante dos cada vez mais frequentes comentarios sobre a sanidade mental do
irmdo do Presidente da Republica, o reporter foi direto, comecando a Entrevista com a
pergunta: “O senhor se considera louco?” (PINTO, Luis, 1992, p. 18). E claro que Luis Costa
Pinto sabia da negativa que receberia como resposta, mas, desta forma, possibilitou ao
entrevistado a utilizacdo de argumentos que convencessem o leitor da veracidade das

declaracdes que emitiria em seguida.

N&o, de jeito nenhum. Nunca fiz tratamento psiquiétrico ou psicanalise. Essa pressao
toda tem um objetivo claro. O objetivo foi passar para a opinido publica a sensacao
de que ndo tenho credibilidade, que estou sob forte comogdo. (COLLOR 1992, apud
PINTO, Luis, 1992, p. 18).
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Na mesma publicacdo, Veja exibiu uma reportagem com uma junta de psiquiatras
que ndo diagnosticaram qualquer tipo de distdrbio mental, reforcando a credibilidade de Pedro
Collor.

Um dos aspectos mais importantes ressaltados pela Entrevista diz respeito a
sociedade mantida entre Fernando Collor e PC Farias. Quando indagado sobre a situacéo de

PC como “testa-de-ferro” do presidente nos negdcios, o entrevistado demonstrou conviCgao:

Eu ndo acho, eu afirmo categoricamente que sim. O Paulo César ¢ a pessoa que faz
0s negdcios de comum acordo com o Fernando. N&o sei exatamente a finalidade dos
negdcios, mas deve ser para sustentar campanhas ou manter o status quo.
(COLLOR, 1992 apud PINTO, Luis, 1992, p. 20, grifo do autor).

A denuncia valeu até o titulo da Entrevista, escrito entre aspas para se referir a
frase do proprio entrevistado: “O PC é o testa-de-ferro do Fernando”. O mesmo tom de
denuncia e de certeza utilizado nesta afirmacéo foi mantido outras vezes, contribuindo para a
indignacao dos leitores e para a polemizacdo ainda maior do assunto abordado.

Complementando as declaracdes de Pedro Collor, foram inseridas fotos e
destacadas diversas partes do texto em boxes, que garantiram maior visibilidade as
informacGes e tornaram a leitura mais dindmica. Nas duas paginas posteriores a Entrevista,
sob o titulo Uma limpeza geral, Veja apresentou a transcricdo de depoimentos de Pedro
Collor gravados em video. Separados de acordo com 0s assuntos aos quais se referiam, as
afirmacdes foram reunidas em blocos com o auxilio de subtitulos. O carater ofensivo
assumido por Pedro Collor foi destacado nesta extensdo da Entrevista, também produzida por
Luis Costa Pinto.

H& quem considere a Entrevista como um marco na consolidacdo do Jornalismo
investigativo no Brasil. O fato é que a partir de sua publicacdo, que resultou na deflagracdo do
processo de impeachment do presidente, houve uma intensificacdo das buscas por provas que
ligassem Collor a PC Farias, tanto por parte da Comissao Parlamentar de Inquérito instaurada,

quanto por parte da préopria imprensa. As revelacGes feitas durante a Entrevista nédo
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permitiram que os veiculos de comunicacdo, que até entdo mantinham um relacionamento
pacifico com o0 “cagador de marajas”, como era conhecido o presidente, permanecessem
inertes. Varios jornais e revistas, incluindo a Veja, passaram a exibir novas dendncias,
Entrevistas com possiveis envolvidos e os avangos na investigacéo da CPI.

No dia 8 de julho do mesmo ano, a revista IstoE (capa abaixo) revelou a peca que
faltava para a confirmacédo das informacdes em discussdo, exibindo a Entrevista com Eriberto
Franca, motorista da secretaria de Collor, Ana Acioli. A reportagem produzida por Mino
Pedrosa, Augusto Fonseca e Jodo Santana Filho, desvendou o funcionamento do chamado

“esquema PC  Farias”. O

] ¥ motorista foi a prova de que PC
depositava grandes somas de dinheiro em contas fantasmas,
que chegavam as maos de Ana Acioli e eram repassadas a
Eriberto para pagamentos de funcionarios, contas de luz e de
telefone e outras despesas eventuais.

Assim  como a =-~----~--------—- reportagem publicada pela Veja,
o contetido produzido pelos reporteres da IstoE ganhou destaque na revista, a comecar pela
capa, e repercutiu em todo o pais. O testemunho de Eriberto, obtido a partir do propdsito
investigativo dos entrevistadores, revelou dados de interesse nacional, despertou a indignacéo
do publico e contribuiu para que as averiguagdes do fato chegassem a uma concluséo.

Reunindo impressdes subjetivas dos entrevistados, as duas Entrevistas
complementam-se e revelam duas formas possiveis de obtencdo de informacdo. Na Entrevista
da revista Veja, as informacGes foram obtidas gracas a boa relacdo mantida por Luis Costa
Pinto com Pedro Collor. Isso garantiu a confianca do entrevistado no entrevistador e suas
revelacdes exclusivas. O trabalho dos jornalistas Mino Pedrosa, Augusto Fonseca e Jodo

Santana Filho demonstra a busca dedicada pelo furo jornalistico, pela expansdo dos fatos.

Investigando e pesquisando, estes profissionais conseguiram chegar até a fonte Eriberto
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Franga, para produzir uma Entrevista que adquiriu importancia fundamental no desfecho do

caso, sendo decisiva para afastar Fernando Collor da atividade politica durante oito anos.

4.3 ROBERTO JEFFERSON NA FOLHA DE S. PAULO

Em junho de 2005, mais um escandalo politico nacional veio a tona gracas a
contribuicdo de uma Entrevista. Desta vez, o entrevistado foi o deputado e ex-presidente do
Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), Roberto Jefferson. Publicada no jornal Folha de S.
Paulo, em 6 de junho de 2005, no tradicional formato de perguntas e respostas, a reportagem
abalou as estruturas do governo federal.

Na Entrevista concedida a editora da coluna “Painel” da Folha, Renata Lo Prete,
Roberto Jefferson denunciou o esquema de corrupgdo que ficou conhecido como “escandalo
do mensaldo”. A conversa aconteceu na tarde anterior a publica¢do, no apartamento funcional
do entrevistado em Brasilia. Segundo a reporter, o ambiente era de tranquilidade e de
seguranca para o deputado.

Nas semanas que sucederam a Entrevista reveladora, Roberto Jefferson ja ocupava
0s principais noticiarios do pais devido ao seu envolvimento e de seu partido nas denuncias
relacionadas a Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos e ao Instituto de Resseguros do
Brasil. Durante a Comissdo Parlamentar de Inquérito, instaurada para averiguar as acusacgoes,
Jefferson decidiu abrir 0 jogo e contar o que sabia sobre a corrupcdo no governo Lula.

Ponto de partida para novas descobertas, a Entrevista de Roberto Jefferson
representou uma mudanca de rumo nas investigacfes em curso. De acusado de envolvimento
em negociacdes de propina nos Correios, Jefferson assumiu o papel de denunciante de um
esquema muito mais amplo, envolvendo deputados de diferentes partidos. Segundo suas

declarages, feitas a jornalista da Folha, parlamentares aliados recebiam mensalmente a
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quantia de R$ 30 mil do entdo tesoureiro do Partido dos Trabalhadores (PT), Deltbio Soares.
Em troca, deveriam se posicionar a favor do governo nas votacdes do Congresso Nacional.

O caréater exclusivo da Entrevista contribuiu para a ampliacdo dos fatos, atraindo e
despertando nos leitores a consciéncia sobre a gravidade das declaragdes de Jefferson no que
diz respeito ao cenario econémico do pais. Interessante em si mesmo e, portanto, revelando
seu valor absoluto, o assunto repercutiu nacional e internacionalmente devido a condicdo de
destaque das pessoas envolvidas e as conseqliéncias advindas de sua veiculagéo.

As duas paginas do jornal, ocupadas pela Entrevista, foram precedidas por um
texto que pontuou as principais afirmacdes de Jefferson e evidenciou algumas das
circunstancias nas quais se deu o dialogo. O titulo escolhido para o texto introdutério —
Jefferson denuncia mesada paga pelo tesoureiro do PT —, assim como o que introduz a
Entrevista — Contei a Lula do “mensaldo”, diz deputado —, apesar de atrativo, ndo pode ser
classificado como bombastico ou sensacionalista; 0 que comprova a idéia de que leitores de
jornal podem ser motivados por um texto aprofundado, bem escrito e produzido.

O épice da Entrevista se da por meio de uma pergunta simples e de grande

interesse dos leitores: “O que o sr. sabe?” (LO PRETE, 2005). O entrevistado respondeu:

Um pouco antes de o Martinez morrer, ele me procurou e disse: "Roberto, o Delbio
[Soares, tesoureiro do PT] estd fazendo um esquema de mesada, um "mensaldo",
para os parlamentares da base. O PP, o PL, e quer que o PTB também receba. R$ 30
mil para cada deputado. O que vocé me diz disso?". Eu digo: "Sou contra. 1sso é
coisa de Camara de Vereadores de quinta categoria. VVai nos escravizar e vai nos
desmoralizar". O Martinez decidiu ndo aceitar essa mesada que, segundo ele, o
doutor DelUbio ja passava ao PP e ao PL.

Morto o Martinez, o PTB elege como lider na Camara o deputado José Mucio (PE).
Final de dezembro, inicio de janeiro, o doutor DelUbio o procura: "O Roberto é um
homem dificil. Eu quero falar com vocé. O PP e o PL tém uma participa¢do, uma
mesada, eu queria ver se vocés aceitam isso". O Mucio respondeu que ndo poderia
tomar atitude sem falar com o presidente do partido. (Folha SP) Ai relnem-se 0s
deputados Bispo Rodrigues (PL-RJ), Valdemar Costa Neto [SP, presidente do PL] e
Pedro Henry (PP-MT) para pressionar o Mdcio: "Que que € isso? Vocés ndo vao
receber? Que conversa € essa? Vdo dar uma de melhores que a gente?". Ai o Mdcio
voltou a mim. Eu respondi: "Isso desmoraliza. Tenho 22 anos de mandato e nunca vi
isso acontecer no Congresso Nacional". (JEFFERSON, 2005 apud LO PRETE,
2005).
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Em todas as suas afirmacdes, como no exemplo citado, Jefferson fez questéo de
expor os nomes dos envolvidos, relembrando conversas e citando parte dos didlogos que
firmara com cada um deles. Comprova-se ai a abertura do entrevistado diante do
entrevistador. Jefferson externou seu conhecimento sobre fatos de extremo interesse publico.
Como se relembrasse momentos de sua vida, ele construiu suas declaracdes de forma realista,
de modo a cativar a confianca dos receptores da informacédo. Apesar disso, a Entrevista
mostra-se como um didlogo através do qual a jornalista procura trazer a tona uma verdade.

Pode-se dizer, ainda, que esta é uma Entrevista investigativa, ja que é fruto de
uma série de acontecimentos anteriores. Apos a principal revelagdo do deputado, em que
divulga o esquema de corrupcéo, a repdrter passou a indagar sobre suas atitudes a partir do
conhecimento dos fatos denunciados. Para isso, elaborou perguntas como “O sr. deu ciéncia
dessas conversas ao governo?”’ e “A quem mais no governo o Sr. denunciou a situa¢do?”.
Cumprindo o papel de representante do publico, ou “agente inteligente”, Renata Lo Prete ndo
deixou de questionar acerca da participacdo do presidente Lula nas acGes envolvendo seu

partido e o governo. Jefferson deu a ela respostas como a seguinte:

No principio deste ano, em duas conversas com o presidente Lula, na presenga do
ministro Walfrido, do lider Arlindo Chinaglia, do ministro Aldo Rebelo, do ministro
José Dirceu, eu disse ao presidente: "Presidente, o Delubio vai botar uma dinamite
na sua cadeira. Ele continua dando ‘mensaldo’ aos deputados”. "Que ‘mensaldo'?”,
perguntou o presidente. Ai eu expliquei ao presidente. [...] O presidente Lula chorou.
Falou: "N&o é possivel isso". E chorou. Eu falei: E possivel sim, presidente. Estava
presente ainda o Gilberto Carvalho [chefe-de-gabinete do presidente].
(JEFFERSON, 2005 apud LO PRETE, 2005).

Realizada de maneira dialogal, a Entrevista permitiu o detalhamento do principal
assunto abordado, visando a construcao de uma série de impressdes sobre o0 esquema e sobre a
propria figura do entrevistado.

A divulgacdo da Entrevista teve papel fundamental no aprofundamento da crise
no governo brasileiro, que passou a ser abordada pelos veiculos de comunicacdo de todo o
pais. A Entrevista foi entdo o ponto de partida para a explanacédo dos fatos e para a reunido de

provas sobre a veracidade do esquema.
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5 CONCLUSAO

Como descrevem Gilberto Dimenstein e Ricardo Kotscho (1990, p. 5), “a
evolugdo das técnicas de comunicacdo representa uma conquista e um desafio.” Conquista na
medida em que abre caminhos antes inimaginaveis para a difusdo de conhecimentos e de
informacdes; desafio j& que o avanco tecnoldgico impde a reestruturacdo da maneira como
atuam os diversos veiculos de comunicacéo.

Ao Jornalismo impresso, o desafio da renovacdo mostra-se indispensavel a
propria sobrevivéncia. Mais do que inovar para cativar a atencdo dos leitores, a imprensa
precisa encontrar o diferencial que conserve sua importancia jornalistica diante de meios
essencialmente dindmicos e interativos.

A utilizacdo da modalidade interpretativa vem moldando os novos objetivos
compartilhados por jornais e revistas. A meta é que sejam produzidos conteudos
aprofundados, que complementem as informacg6es basicas ja fornecidas em tempo real pelos
noticiarios televisivos ou pelos sites de informacgdes. Produzidos em um espaco de tempo
mais longo, os produtos impressos podem apresentar informaces completas, sob diversos
angulos e unidas a opinides de especialistas. Desta forma, permitem que os leitores assumam
posicionamentos e tomem atitudes.

A reflexdo sobre os modos de veiculacdo dos textos interpretativos, como mostra
este trabalho, aponta a necessidade de revalorizacdo do dialogo com as fontes de informacédo e
da propria utilizacdo da Entrevista como género jornalistico. Revelando-se como espaco de
criacdo e de ousadia, ela pode ser um grande diferencial ndo apenas entre a imprensa e 0S
demais meios de comunicacdo jornalisticos, mas também entre veiculos impressos

concorrentes. Sua originalidade reside até mesmo no fato de o texto resultante de um dialogo
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jamais ser idéntico a outro, ainda que seja construido unicamente a partir dos depoimentos do
entrevistado, como as Entrevistas apresentadas em estilo pingue-pongue.

O destaque as Entrevistas em secdes exclusivas e fixas, como as “Paginas
Amarelas” da revista Veja, comprova o sucesso do género entre os leitores. O espaco,
imitador por veiculos concorrentes, € um dos mais prestigiados e lidos de toda a histéria da
publicacdo. A relevancia jornalistica da Entrevista pode, ainda, ser confirmada diante da
peculiaridade de cada um dos casos analisados no trabalho.

A Entrevista de Cazuza marcou o Jornalismo brasileiro do final dos anos 80,
gracas a sua forma de apresentacdo e a0 modo como foram trabalhadas as informacdes nela
contidas. O estilo da reportagem combinou depoimentos de parentes e de conhecidos do
cantor com informacdes sobre sua vida e obra. O toque final foi dado pelas caixas de textos
com as declaragdes emocionadas do entrevistado. Surpreendendo os leitores acostumados aos
elogios a coragem de Cazuza na luta contra a Aids, a reportagem desmistificou o idolo do
rock e causou polémica.

O exemplo ainda confirma a idéia de que um assunto de conhecimento do leitor
pode ganhar ares inesperados a partir de uma Entrevista. Além disso, demonstra que a
composicdo de um perfil humanizado, além de despertar relacbes de projecdo e de
identificacdo a partir do apelo emotivo que emprega, também pode ser util a ampliacdo da
idéia que se tem sobre determinada personalidade ou fato.

Nas demais Entrevistas analisadas, a de Pedro Collor (Veja) e a de Roberto
Jefferson (Folha de S. Paulo), a gravidade das declaracGes dos entrevistados ja seria
suficiente para despertar o interesse pela leitura das reportagens. A veiculacdo do didlogo,
entretanto, fez-se indispensavel para garantir a objetividade e a credibilidade na abordagem
dos temas. Para isso, a escolha do estilo pingue-pongue foi acertada, transmitindo maior

confianga ao leitor que se deparou com a transcricdo fiel das declaracGes dos entrevistados.
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Caracterizadas pelo tom de dendncia, as Entrevistas contribuiram para a explanagdo dos fatos
e, principalmente, para a modificacdo dos acontecimentos em curso.

Estudar as origens e caracteristicas da Entrevista jornalistica torna-se, pois,
importante para a compreensao de suas formas de aplicacdo, bem como das funcbes que é
capaz de desempenhar. Considerando-se as variacfes destinadas a ampliacdo e ao
aprofundamento dos fatos, é possivel reafirmar sua eficiéncia enquanto género da modalidade
interpretativa.

Seguindo a mesma proposicdo defendida por Morin (1973), o que se sugere é a
compreensdo da Entrevista sob a otica de uma politica de comunicacdo. A proposta é de que
Entrevista seja realizada em conjungcdo aos seguintes principios: busca da comunicagédo
profunda com o outro; busca da atitude dialogante; transformagdo da mera assimilacdo em
compreensdo; e oferecimento de uma dimensao existencial nova a democracia.

Todos esses principios podem ser observados na composicdo de cada uma das
Entrevistas analisadas, aproximando-as da interpretacdo e, até mesmo, justificando suas
repercussdes pelo pais. Pode-se dizer que o estabelecimento de uma comunicacdo profunda
com 0 outro permitiu que os entrevistadores extraissem das fontes seus conhecimentos e
opinides mais sinceras possibilitando, assim, que 0s textos atraissem o interesse dos leitores.
Cabe ressaltar que o outro deve ser entendido, sempre, como 0 entrevistado e também como o
receptor da informacéo, para que seja atingido o éxito da situacdo comunicativa.

A atitude dialogante, por sua vez, foi estabelecida de modo a favorecer a busca
por informacgdes. Os entrevistados foram submetidos aos questionamentos e, a0 mesmo
tempo, tiveram a chance de externar e difundir suas declaracdes, recebendo atencéo por parte
de cada um dos entrevistadores. Isto comprova a importancia do estabelecimento de uma

atitude dialogal na composicdo de uma Entrevista. Uma vez respeitado, este principio ira
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garantir a troca construtiva de idéeias e a ampliacdo dos dados; demonstrando ser indispensavel
a atitude do entrevistador de ouvir o seu interlocutor.

O terceiro principio compde o principal alvo da modalidade interpretativa: a
compreensdo. Nos exemplos analisados, ela foi estabelecida a partir da unido entre os ideais
de objetivacdo e de subjetivacdo A objetivacdo foi garantida com a apresentacdo clara dos
argumentos, o que permitiu analise e critica do leitor. A subjetivacdo, por sua vez, se deu
gracas ao despertar da consciéncia e do sentimento, proprios da Entrevista. Desta forma, 0s
leitores puderam assumir seus posicionamentos.

A nova dimensé@o a democracia é conferida a partir da idéia de que todos podem
participar da situacdo comunicativa. Nos trés casos analisados, os entrevistados eram
personalidades consagradas devido a suas posi¢cdes politica ou cultural. No entanto, o diadlogo

3

democratico estabelecido com a Entrevista permite que seja dada “voz” a figuras ainda
desconhecidas. O entrevistado ndo precisa ser uma figura de destaque no ambito nacional para
merecer credibilidade. Ao mesmo tempo, a produto jornalistico deve destinar-se ao publico
comum, que recebera as informagdes com autonomia para construir suas impressoes.

Pode-se concluir que o género Entrevista é capaz de preencher uma lacuna do
Jornalismo impresso. Além de apresentar informacGes, ela poderd fornecer importantes
elementos para a formacdo da opinido puablica, apresentando uma dimensdo até entdo
desconhecida para o fato divulgado. A partir da valoriza¢do da “voz” do entrevistado, em
guem o leitor se projeta e com quem pode ou ndo se identificar, a Entrevista jornalistica

podera contribuir para a recuperacdo da originalidade muitas vezes escassa nos veiculos

impressos.
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Entrevista concedida pelo cantor Cazuza a repdrter Angela Abreu, publicada na edicéo

de numero 1077 da revista Veja. (26 de abril de 1989).

Nomaro L 077

veja

26 de atwil de 1980

A luta de Cazuza contra a
Aids em praca publica

Sabendo que estd com Aids desde 1987, o
cantor ¢ compositor Cazuza conta

com emogio como estd enfrentando a doenca,
fala das crises pelas quais passou

e relata como se sente ao ser alvo de
uma curiosidade ambigua — repleta
de afeto, solidanedade mas também de
muita morbidez e sensacionalismo

Pag. 80

O PMDB decide nao decidir
quem vai indicar como candidato

Durante um encontro de dois dias realizado em
Brasilia, onze governadores do PMDB tentaram
convencer o deputado Ulysses Guimaries (foto)
a abrir méo de sua candidatura a sucessio

do presidente José Sarney. Depois de longas
discussoes, # Gnica decisio tomada foi a
aprovagio dos dois tumos para a escolha
do candidato oficial do partido.

Pag. 44

Justica americana pede ¢ a
policia da Suiga prende Adnan
Khashoggi, 0 ex-homem mais
rico do mundo, por trambigues

com o casal Marcos,

Pag. 58

ARTE 148
CARTA AO LEITOR 41
CARTAS is
CIDADES 21
CIENCIA 75
CINEMA 142
COTACOES 116

Vaidade masculina Mutiam;a de as

Com a chegada da griffe
Giorgio Armani € suas pegas
intocédvess (foro), o

brasileiro ingressa no primeiro

mundo da moda, Pag. 96
DATAS 103
ECOLOGIA 79
EM DIA 39
ENTREVISTA 3
ESPACO = 101

O govemo cria o reajuste
tnmestral de pregos e commige os
salirios em até 18,7%. Foia
OpQao para sair em ordem

do congelamento, Pag. 104
GENTE 92
LIVROS 134
LUIS FERNANDO VERISSIMO 35
MUSICA 129
PONTO DE VISTA 154
RADAR s7
TEATRO 123

Capia Foto: Serglo ZawZNT

Tirngom desta cdigian. BOS 000 sxamplares
&0



ESPECIAL

A luta em
publico
contra a Aids

Abatido aos poucos pela doenca,
o compositor Cazuza conta como resiste
em nome da vida e da carreira

mundo de Cazuza estd se acaban-
o do com estrondo ¢ sem lamirias
Primeiro idolo popular a admitir

que estd com Aids, a letal sindrome da
imunodeficiéncia adquinda, o roquein
canoca nascido hi 31 anos com o nome
de Agenor de Miranda Aratjo Neto defi-
nht um pouco a cada dia rumo o fim
inexordvel. Mas o cantor dos versos

Senhoras ¢ senhores

Trago boas novas

Eu vi a cara da morte

E ela estava viva
faz questio de morrer em pablico, sem
esconder o que estd se lhe passando. Ca-
ZUZ@ conta Ccomo convive com i doenga
Falu sem firulas de sun bissexualidade,
de como se drogou pesadamente ¢ con
fessa que estd tendo dificuldade em se li-
vrar do alcoolismo. Mais que iss0, o ur-
tista trabalha continuamente e se expde &
todos os olhares. No momento, cle grava
um disco, estd fazendo um livro autobio-
grifico, compde mulsicas ¢ planejs um
show. Os olhares que Cazuza atrai sio
muitos ¢ vanados. H4 os que contem-
piem o seu calvario com admiracio pela
coragem ¢ garra do cantor. Hi os que
busquem o sensacionalismo ¢ o escinda-
lo, Hi os que o apontem como herdi ¢
martir da Asds. Hi os que se sintam fas-
cinados em beijé-Jo na boca em pablico
Hd os que o vejam com picdade. E hd os
que se sintam morbidamente atraidoy pe-
la ragédia de Cazuza ,

“E & minha criatividade que me man-
tem vivo'', diz o roquemro, **Meu médico
diz que cu sou um milagre porque cu te-
nho tanta energia, tanta vontade de criar,
€ que € iss0 que me deixa vivo. Minha

%0

cabega estd muito boy, els comanda tu-
d0."" A cabeca do ex-integrante do Bardo
Vermelho continua funcionando exati-
mente como antes — inclusive quando
wierna subitamente raciocinios sensatos
com delirios poéticos, gestos de extremo
afeto com agressoes gratuitas, acusagies
levianas com clogios generosos. O que
estd muito diferente € o corpo do astro.
De 68 quilos, ele passou para 40, Seu
bronzeado ji ndo e¢sconde a8 manchas
que Ihe marcam o rosto, Se ainda ha dois
meses ele freqiientava a pista de danga do
People. a boute que € um dos templos da
noite canoca, ¢le agors ndo consegue -
dar sozinho, tem dificuldade em colocar
umi fita no gravador, se cansa guando
fala seguidamente ¢ precisa de auxilio
para realizar necessidodes fisiologicas
Bené, um misto de secretirio, guarda-
COSIAS ¢ motorista, € quem o carrega nos
bragos pelo seu apartamento, quem o le-
va até o carro quando Cazuzy quer tomar
um banho de cachoeira na Floresta da Th
juca ou vai gravar nos estidios da Poly-
gram no Rio de Janeiro

“Escomaros” — Na tarde de quarta-feira
passada, Cazuza recebeu Angela Abeeu ¢
Alessandro Porro, da sucursal carioca de
VEJA, em seu apanamento no Leblon, pa-
ra uma entrevisia que durou duas hos ¢
me ¢ fumou um mago inteiro de Lucky
Strike. Sem fugir de qualquer gssunto, fa-
lou sobre twdo ¢ todos em depoimentos
pungentes (veja quadros). Em sea quarto,
0 ambiente lembra a assepsia de um hospi-
tal bem equipado, com tenda de oxigénio,
midscara para facilitar 4 respiragio, cadeira
de rodas com forro especial no assento para

Cazuza, em seu apartamento:
40 quilos, compondo, gravando um
disco e escrevendo uma autobiografia

evitar as escaras provocadas pela looga se-
dentaniedade ¢ uma mesa repleta de frascos
de remédbos. Das 6 horas da tarde &s 8 da
manhid uma enfermeira cuida do doente,
que dorme sels horis: por noite a poder de
caimantes e s vezes scorda com dificulda-
des de respiragio. Durante o dia, Fernands
Pesson, 24 anos, sui secretdng, ¢ quem
cuida de tudo, assistida por uma cozinheir
¢ por Bené, que praticamente nio desgruds
de Cazuza durante um minuto.

O cantor estd morando num aparta-
meato no 18.* andar, de onde se avista
toda & Praia do Leblon, desde o inicio do
més. Ha quatro anos, deixou a casa dos
pais, Lucinha ¢ Jodo Aratdjo, diretor da
gravadora Som Livre. Desde que soube
que estava com Aids, Cazuza teve crises

VEJA, 26 DE ABRIL, 1989
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SOBRE A PERSPECTIVA DA MORTE

“Me sinto livre, sem medo de morrer. Da uiltima vez

em que fui para a clinica, vi a cara da )
morte, entrei nela e sai, ndo sei como. E claro

que eu nao quero morrer, mas também nao quero
sofrer. Ja pensei em suicidio, mas agora isso nem

me passa pela cabeca. Falei com meu médico:

se alguma coisa acontecer comigo, eu nao quero
ver. Que ele me dé morfina, muita morfina, porque
eu quero ir embora dormindo. Estou pronto para
assinar um papel nesse sentido. Mas nao vai ser

preciso. Tenho certeza de que vou viver muito
tempo ainda. Minha criatividade me mantém
vivo. Minha cabeca comanda tudo. Ja perdi a
oportunidade de morrer, passou minha vez.”

de desespero ¢ quase quebrou toda a mo-
bilia por duas vezes: atirow garrafas na
Janela, chutou cristaleras ¢ jogou vasos
no chio, “Assisti o uma dessas crises.
uma cena torrivel'”’, lembra uma amiga
do cantor, “*Ele niio estava t3o magro co-
mo agora, mas nunca foi um gigante, ¢
assumic & postura de um Rambo enlou-
quecido, destruindo tudo que via pela
frente. A quebradeira durou poucos mi-
nutos ¢ depois veio o choro, dele ¢ dos
pais sbragados, num monumento vivo de
desgraca entre 0s escombros da casa des-
trufda.” Lucinha Aradjo, cantora bissex-
ta, € quem cuida das finangas ¢ proprie-
dades do filho, que ¢ dono de um aparta-
mento, um Jeep ¢ uma perua Beling, co-
bra 6 200 cruzados novos por show ¢ vi-
ve de dircitos autorais. **Nio sei quinto
fenho, mas sei que sou perduldnio, que
gasto tudo que posso ¢ minha mie toma
conta de meu dinheiro®’, diz Cazuza,
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Lucinha, sofrida ¢ corajoss, ju-
muis usa a palavra Aids, preferin-
do “‘aquels doenca’’. Presenca as-
sfdua mas discreta no apartamento
do filho, cla lamenta ndo poder
impedir que Cazuza '“faga coisas
que ndo lhe trario beneficios'
Nervosa ¢ emocionada, ela se
culpa pelo estado do filho, "Ca-
SCL Com O meu primeirfo namora-
do, tive o Cazuza e fiquei ali,
tratando dele, da coisa mais 1m-
portante du  minha vida, sem
prestar atencdo nas bobagens que
ele fazia"', lembra Lucinha. *“'Eu
ndio tnha cxperiéncia, nao sabia
de nada, achava que estava fa-
zendo 0 melhor.' A mie comen-
ta ainda que Cazuza comegou @
Ihe dar trabalho sos 15 anos, ¢
“ndo parow muis'’ desde entdo

Oro Devengoes — O cantor € o
primeiro a reconhecer que foi um
menino-problema, um adolescen-
te-problema, um jovem-problema,
um homem-problema ¢ € hoje um
doente-probiema. "“Aos 12 anos
fumei 0 meu primeiro baseada,
olhei as cstrelas ¢ pensei que a
maconha ¢ra o méximo'', conta
Cuzuza. "'Fui expulso do Colégio
Santo Ignacio porque fumava ma.
conha no corredor, me matriculei
no Colégio Anglo-Americano ¢
encontred minha veérdadeira turma;
todo mundo fumava ¢ cheirava na
minha classe,”" Pego com maco-
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SOBRE 0S PAIS

“Quando eu tinha 3 anos,

meu pai me deu uma bola, Eua
peguei no colo e a ninei

como a uma boneca. Essa foia
primeira decepcao que meu pai
teve comigo. Meu pai e minha
mae $30 as pessoas que eu mais
amo no mundo, mas nem sempre
eles entendem o que passa
pela minha cabeca. Eu tenho
minhas idéias, meu mundo, dai
acontece que, as vezes, a

gente ndo conversa, mas
discute. Mas a paixao que eu
tenho por eles & a maior do
mundo, e sem eles eu hoje nao
estaria aqui. Meu pai nasceu
pobre, trabalhou e foi subindo
na vida até chegar auma
cobertura em Ipanema. Ele é
uma pessoa muito positiva.
Quando eu cheguei em casa e
disse que ia morrer, ele
respondeu: ‘Vamos ficar juntos,
lado a lado, e vencer isso’ "

Com os pais, Joao e
Lucinha Araijo: rebeldia
desde os 15 anos

nha no bolso, Cazuza for de
tido oito vezes. “‘Geralmente
cu ia para & 14 Delegacia,
em Copacabana, ¢ meu pai ia
I& me soltar, mas isso foi na
época do govermador Chagas
Freitas, quando a policia fu-
713 uma repressao bruva em
¢ima dos drogadinhos da Zo-
na Sul.”

O cantor fumava maconha,
cheirava cocaina ¢ usava he-
roina, cmbora o seu vicio
mais séro sempre tenha sido
0 dicool, pnncipalmente o
uisque. Some-s¢ a cssas dro-
£as todas uma vida sexual ex-
tremamente intensa, com par-
Ceir0s ¢ parcemras, ¢ s¢ tem
um quadro da vida de Cazuza,
dos caminhos que ele percor-
reuw. A histona das artes estd
repleta de drogados (do poeta
inglés William Blake wo rolling
stone Keith Richard), de alcodla-
tras (de Emest Hemingway a Wil
liam Faulkner) ¢ de promiscuos se-
xuais (de Marcel Proust a Jean Ge-
net), O probiema, nos anos 80 do
séxulo XX, ¢ que a combinagio
desses fatores facilita 4 contamina-
Glio com o virus da Aids. E, além
disso, principalmente no mundo do
rock dos dins de hoje, a vida do ar-
tista s¢ confunde quase tollmente
com # sua obra — ¢ ambas estio
submetidas a0 escrutinio ou 4 bis
bilhotice. Vida pessoal, cangies,
intimidades, cachés, discos, namo-
ros ¢ shows de astros do rock ten
dem a vimr um unico espetdculo.

Agenor de Miranda Anagjo, o
av0 de Cazuza, teve sifilis aos 28
anos, enlouquecey 2o0s 38 ¢ mormey
duss décadas depois sem nunca tes
deixado de ser considerado uma
espécie de dmdo alegre peln fami
lia. Naqueles tempaos, a sifilis ndo
tinha cura, cra considernda uma
doenca maldita que, conforme se
dizia, se transmitia '‘pecando’
“*Meu avd morreu dois anos antes
de cu nascer, mas para mim cle ¢
muito importante, uma figura pre-
sente'’, diz o cantor, que fez uma
musica, Nabucodonosor, em bome
nagem ao velho Agenor, “‘Minha
mile, que tem 90 anos e € muito li-
gada ao Cazuza, ficou bastante
emocionads com a misica’’, conta
0 pai do roqueiro. Se o avd teve
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trinta anos de vida desde que
contraiu a doenga, 0 neto dispord
de muifo menos tempo, 2 ndo ser
que se descubra & cura da Aids

Moo — Cazuza desconfia que
estd com Aids desde 1985, quando
comegou a ter febre nos fins de
tarde, se tratava com duas aspiri-
nas ¢ 1 para 0s bares & noite
Quanto a esse momento, cle regis-
tra wim de seus riros arrependimen-
105 quanto & sua vida pregressa
'S¢ nesse comego cu tivesse ido
logo o um médico, hoje estaria
muito melhor.” Nessa época, tam-
bém, ele leu um artigo sobre Aids
numa revistu ¢ ficou ambiguamen-
e impressionado, *‘Sempre fui
muito destrutivo, eu achei que ti-
nha Aids. eu quis ter Aids"’, lem-
bra. Em outubro de 1987, como os
sintomas di doenca se manifestas-
sem com maior vigor, ele fez os
testes ¢ descobriv a verdade. O
consulténo de seu médico ficava
perto da praia, para onde cle foi
depois de ver os resultados dos
exames, 'Sente num banco diante
do mar ¢ fiquei apavorado, pen-
sando: eu vou morrer, ey vou mor-
ree”’, conta. Ele foi entio para a
casa dos pais ¢ comunicou que in
morrer. Seus pais ndo aceitaram o
fatalismo do cantor e o internarmm
numa clinica. ““Eles nio safram do
meu fado um minuto. Minha mie
fol uma leoa, ficava ao lado da mi-
nha cama ¢ nem deixava que
a8 enfermeiras me tocassem”’
reconhece, agradecido, “Eu
quena sair do hospital, queria
acabar logo com tudo aquile,
mas cla me mandava ficar
quieto, ¢ eu ficava.™ Quando
sal da clinica, Caruza gra
vou o Lp Meologia, que con-
sidera hoje ‘um disco um
POUCo triste'’

Com Ideologia, ele denw um
salto na sua arte ¢ entrou na
ferceira fase da sua carreira
Na pnimeira etapa, a dos trés
discos langados pelo grupo
Bardo Vermelho entre 1982 ¢
1984, havia muito da tolice
do rock brasileiro, com suas
letras chinfrins ¢ scu sonzinho
barato. Mas no grupo ji se
destacavam a8 baladas, as
cangbes rominticas rasgadas,

A platéia do especial
da Globo: “Nao me senti
usado pela emissora”
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SOBRE A REACAO DOS FAS

“Existe uma curiosidade um
pouco fora do normal por parte

do publico com relacao a

minha doenca. Especialmente
das pessoas das primeiras
filas de meus shows, que me

olham com ar de espanto,

de preocupacao. Mas depois

todo mundo aplaude, e eu
vibro, Eu sei lidar com o

publico. Tenho dominio do

palco, fico com as

pessoas na minha mao. Eu
sempre olho para as pessoas
da primeira fila. O resto, nao

quero nem saber. S6 nao
agiiento aqueles que
vém no camarim, ou que
me esperam na saida,
para me abracar e

sussurrar em meu ouvido:

‘Coragem, Cazuza,
coragem’, com ar de
funeral. Xingo essas
pessoas na mesma hora.”

a maneira de Dolores Duran, com-
postas por Cazuza. Na segunda fi-
s¢, j& com o Bardo dissolvido, ele
aprofundou-se na trilha do rock ro-
mintico, com as cangdes derrama-
das ¢ inovadoras dos LPs Evagera-
do, de 1985, € S6 se For a Dois,
de 1987. Com [deologia, final-
mente, o compositor ficou  mals
melancolico, mais politico, mais
contundente e captou como
poucos um certo desencanto com o
pifs. Na interpretagio de Gal Cos-
t, a misica Brasil foi tema de
abertura da novela Vale Tudo, fu-
zendo com que mithdes de pessoas
ouvissem diariamente os versos

Nde me convidaram

Para esta festa pobre

Que os homens marcaram

Pra me convencer

A pagar sem ver

Toda essa droga

Que jd vem malhada

Antex de eu nascer

Ao saber que cstava com Aids,
Cazuza 56 conton a mé noticia aos
pais. “'Nio dava para sair na rua
gritando: ‘Gente, ostou morren-
do'!"" Ele ficou calado durunte seis
meses. quando j& coma solo o
boato de que ele estava com =
doenca. Até que reaniu o8 amigos
CIM SUA Casa ¢ CONMOU O que estava
acontecendo, *'Disse a eles que em
Aids mesmo, que a gente tinha de
curtir porque cu nio sabia Quanto
tlempo mais irfamos ficar juntos®,
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afirma. “‘Depois dessa reuniio me
senti methor.”" Para o piblico, no en-
tanto, cle ndo disse nada — ainda
que muita gente desconfiasse do mal
que o xometia. Em dezembro, a0
ser entrevistado por Marilia Gabriela
no programa Cara a Cara, el e
perguntou se estava com Aids ¢ ou-
viu uma negativa. *‘Mas num inter-
vilo do programa cle me confessou
que havia chegado com a intengao de
dechurar que estava com Aids, s6 que
na horu H pensou nos pais ¢ nos ami-
208, que eram contra a divulgagao, e
perdeu a coragem’”, diz Marilia Ga

briela, A apresentadora argumentou
que niio via motivos pars esconder 0
que todo o mundo sabia. “'Eu disse
a0 Cazuza que, se cle declarasse pu-
blicamente que estava com Aids, po-
deria estar tirando um peso das costas
¢, 30 mesmo tempo, estaria ajudando
outras Pessoas na mesma siteacho, Ji
que ele estava bonito, ativo e produ-
zindo corsas findas. "

PALAVROES — (azuza ouviu 0 con-
selho stentamente, mas decidiu aca-
té-lo apenas em parte, Um meés de-
pois, durante uma conturbads tumé
pelo Nordeste, cke fez referéncias ca-
da vez muis abertas 3 Aids. “'Meu
amor agors estd pergoso™, disse a0
pdblico num show em  Maceid.
“Mas nao faz mal, eu momo, mas
mormo amando.” Ao longo do pén-
plo nordestino, o cantar se gpresen-
tou embriagado, desmaiou no cama-

SOBRE CUIDADOS MEDICOS

“Quando li pela primeira
vez um artigo falando da
doenca, pensei que era
aquilo que eu tinha. Comecei
a ter febre nos fins de
tarde, mas nao contava para
ninguém. Tomava duas
aspirinas e ia para o bar,
beber. Se nesse comeco
tivesse ido a um medico,
hoje estaria muito melhor
do que estou. Agora faco
tratamento psiquiatrico para
sair do alcoolismo. Tomo
remédio para nao ter
vontade de beber, e nao
bebo. A noite, tomo um
qalmtoedumouhhom.
E pouco. Ja vivi uma

época em que dormia doze
horas seguidas, Muitas
vezes acordo sem ar e
preciso de ajuda. Sexo ainda
¢é importante para mim. Nao
sou um aidético casto.”

rim, amiou a8 calgas no paloo (estavi
scm mada por baixo), bolinou ox
seios de uma fa e despejou dizias de
palavroes nos cuvidos das platdias

Estava sem controle, Ziguezaguean-
do entre 3 depressao € a euforta, mis
seguin 0 conselho de seu médico ¢
seguin para os Estados Unidos, inter-
nando-se no Boston Medical Center.

No hospital amencano, o Gator
chegou i conclusdo que era methor
assumir  publicamentc  Que  estava
com Aids. Pesaram na sua decisio os
argumentos de Marilin Gubricla ¢ o
CONMAMO que leve com um outro pi-
ciente do hospital. *No quarto a0 la-
do 0 meu ¢stava um rapaz que pas-
sava 0s dins andando pelos comedo-
tes, cot i deprimide. Cheguel per-
10 dele ¢ abei 0 jogo, dizendo que pu-
1w 0% 2idéticos nilo havia cura, mas sG
palistivos, ¢ que cra bom aproves-
tar.'" O rapaz sinda tentou negar s
evidéncias. **Mas €0 nio eston com
Axds, minha miie me disse que 30
hi nada defimido.”” Com a crueza
que Ihe é habitual, Cazuza foi direto
A ferida. *"Deixa de ser bobo, vocé ¢
eu estamos com Aids, ¢ o negécio ¢
botar para (uebrar porque @ tnsieza
mata mais depressa’’, respondeu.
Q) rupaz somiy ¢ talvez a partir da-
quele momento tenhi comegado 8 vi-
ver novimente — comigo, aconte-
ceu @ mesma coisa,” Ainda nos Es-
tados Unidos, em fevereiro, Cazuza
deu sua primeira entrevisty teconhe-
cendo gue estava com Aids.

O cantor voltou @0 Brasi
cheio de planos ¢ idéias. Caio
Graco Prado, dono da editors
Brasiliense, convidou-o a publis
car um fivro, e Cazuza resolveu
fazer dois. Para um deles, ¢k
esti gravando uma séne de en-
trevistas com o amigo Tavinho
Paes, ques pretende transforma-
las num relato autobiografico,
No outro livro, quer reunir suas
Jetras de misica ¢ versos. Calo
Graco nio acha que, 1o cditar
um livro de Cazuza, estejs sen-
do sensacionalista ou se apro-
veitando da tragédia do cantor.
“Nem sabia que cle estava com
Aids quando pensei no livio,
apenas achei que ele € um artis-
ta muito inteligente, uma espé-
cle de critico da sua geragio™,
diz o editoe. “'E, depois que cle
assumiu_publicamente a doen-

Em 1987, quando fez
o teste de Aids: “Sempre
fui muito destrutivo”
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Corona: desmentido
categorico de que também
esteja com Alds

¢4, minha admiragio sd aumen-
tow: 0 Cazuza teve a coragem de
falar de um assunto que todo
mundo evita.” Calo Graco ad-
mite, no entanto, que o pablico
as vezes fica fascinado quando
um artista expde seu druma pes-
soul de mancir sincera, ' A néa-
Gio das pessoas 30 Cazuza pode
ter alguns pontos de contato com
0 que ocomey guando Marcelo
Rubens Paiva langou Feliz Ano
Velho', mmisca. “Mex milhdo
de pessous compraram o livio de
Marcelo, fascinads com o de-
poimento do jovem cujo pa foi
mono pela policin politica ¢ que
ficou paraditico,**

“Rivo CeLesmal” — Marcelo
Rubens Paiva. por su vez, acha
que hd, sim, pontos de contato
entre & sua situagio ¢ a de Caze-
Zit, mas existem muitas diferengas
"Quando escrevi Feliz Ano Velho,
eu estava comecando do zero, i
ciando um novo cick, inclusive fisi-
camente, estavi saindo daguele mun-
do de isolamento dos hospitais &
UTIs, enquanto o Cazuza me parcce
estar encerrando um ciclo ¢ entrando
no mundo hospitalar'', diz o escritor.
Para ele, as semelbangas entre ele e o
cantor s¢ encontram mais na reacio
das pessoas. “‘Pode ser que muita
gente, a0 saber o que passet ¢ o que
Cazuza et passando, considere que
os problemas delas sio pegoenos,
domésticos frente a0 que julgam ser
os  grandes tragédias™, raciocina
Marcelo. A dificuldade, nesses ca-
SO, € que OCOITE UM superestima-
¢do do artista. “*Acho, francamente,
que meu livio foi superestimado’’,
diz. Quanto a Cazuza, o escritor tem
dividas. ““Ndo entendo muito bem
de letras ¢ poesia, mas, até onde sei,
0 Cazuza estd acima da média desse
roquinho brasileiro tio insosso, "

Marcelo Rubens Paiva tem ainda
outras duas pistas para Se tentar en-
tender a reagio do piblico a0 Cazy-
za-com-Axds-piblica.  “Como 2
morte para cle ¢ algo presente, as
pessoas encuram Wdo que ele diz, ou
fala, ou compde como uma espécie
de testamento, de ditimas palavras™,
diz. O peso, a gravidade que a5 de-
claragbes ¢ musicas de Cazuza ad-
quirem levam o pablico a reagir de
maneira estranha. *‘No show dele em
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SOBRE LAURO CORONA

“Ele deve estar com Aids, sim.
Quem tem Aids fica com o
cabelo ralo no lado da cabeca.
E um dos sinais mais

claros. Mas ele vai esconder
a doenca até morrer, vai

fazer igualzinho ao Rock
Hudson. Ele é muito
galazinho, muito
vaidoso. Deus queira que ele
nao tenha Aids. Mas,

de repente, ele vive sendo
internado, nao sei.

(...) Quando eu estava no
hospital de Boston, pensei
muito e acabei descobrindo que
ficar calado me deixava ainda
mais traumatizado. E uma
situacao ambigua, de
esconde-esconde. Mostrar aos
outros que com a Aids pode-se
continuar vivendo, trabalhando,

Sao Paulo, vénas pessoas me fala-
ram que aguilo nado era um espeticu-
lo de masica, mas um ‘nto celestial’,
€ 1am 20 show como que para s des-
pedir do Cazuza. "'

Entre 04 que sofrem de Aids, a ex-
posicio pablica de Cazuza foi consi-
derada altamente benéfica. *‘Ee estd
sjudando o tirar o estigma da doen-
¢i'', opimat o socidlogo Herbent de
Souza, que. como seus immios — o
humorista Henfil ¢ o misico Chico
Minio, ambos falecidos —, fol con-
taminado pelo virus do Aids numa
trunsfusdo sanguinea pars controlar
sua hemofilia. ' Cazuza sabe que s
hil morbidez onde existem sombras ¢
jogou luz sobre o assunto, ajudando
milhares de pessoas™, completa. O
socidlogo, mas  conbecido  como
“Betinho™, considers que a carga de
preconceitos contra Cazuza ¢ maior,
"Todo agueke que tem Aids é discri-
minado, mas o preconceilo aumenta
guando se trata de homossexuais ou
drogados — eles também sio discri-
minados devido a suas opodes de vi-
da, as pessoes julgam que 08 homos-
sexuais e drogados estdo doentes por
culpa pripeia.”’ Hi hog no Brasil
mais de 5 500 casos registrados de
Auds ¢ uma estimativa de que meio
milhiio de pessous esiejam contaming-
das peko virus, mas ginda ndo exibam
os sintomas. “"Quem tem Alds deve
fazer como o Cazuza: fugir da morhs-
dez, enfrentar de frente 0 estigma,
assumindo  publicamente & doenga.
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Com isso, diminui 4 curiosidade em vol-
ta, s¢ ajuda os outros 8 viver melhor €, prin-
cipalmente, o doente se ajuda a §i mesmo,
enfrentando melhor as dificuldades, '

“Maworro” — **Cada um tem o direito de
dizer se estd ou ndo com Aids"', diz o escri-
tor Herbert Daniel, que militou nos anos 60
¢ 70 nos grupos temonstas Vanguarda Ar-
mada Revolucionina-Palmarcs ¢ Vanguar-
da Popular Revoluciondna, voitoa do exilio
em 1981 ¢ agora, no inicio do ano, desco-
briu que estd com Aids. **Acho cnminosos
05 boatos que surgem em tomo dessa ou da-
quela pessoa porque, no fundo, esses mexe-
ncussagmﬁcmnb;sbtlhxuascxunldadcdc
um ser humano'', diz Daniel, homossexual
declarado. Ninguém tem padecido mais
com esses boatos do que o wtor Lauro Coro-
na. Abutido, magro, pdlido ¢ com o cabelo

SOBRE 0 MUNDO DOS ESPETACULOS

“Ser marginal foi uma decisao poética, mas foi o unico
caminho que tive, Descobri que era um artista aos

16 anos. Antes, aos 11, os Novos Baianos foram passar
trés dias na minha casa, e eu pensei que queria ser
como eles. Baby Consuelo andava com um espelho
retrovisor na cabeca, e eu achava o maximo. Recentemente,
a Som Livre acabou com os artistas contratados, e eu
também tive que sair. Mas teria saido do mesmo jeito
porque eu era visto como o filho do dono, e nao como
artista, e todo mundo me adulava. Entao sai e entrei em

\qumrquwlomunﬂolom,ownhqﬁ.c«u
o que vendo, sou um biscoitinho bom para as gravadoras.”

mais rulo, ele se afastou da novela Vida No-
va em meio & um intenso burburinho: tinha
dificuldade em decorar 08 textos ¢ sc cansa-
va facilmente. Lauro explicou que o seu pi-
pel exigia que ele trabathasse 2o lado de um
fomo de padaria pum estidio gelado, 0 que
Ihe provocou problemas palmonares, “'Eu
nio estou com Aids, mas a campanha que a
imprensa estd fazendo contra mim € tho
grande que eu passei a ser encarado como
um maldito", disse o ator a VEJA hd pouco
mais de um més, quando a onda de boatos
chegou 20 dpice. “'E uma imesponsabilida-
de a imprensa noticiar especulagies, provo-
cando repercussoes definitivas em minha
vida profissional e afetiva™, afirmou Lawro,
mcdwd:aﬁwvunscmamndoahht
com jornalistas,

Pura Cazuza, admitir ter Aids pode ter
wjudado, mas ele enfrents uma montanha-
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russa de problemas. *‘Na (itima vez que me
inteei, foi por puro dlcool™, conta. ““Ey,
que deveria ter uma vida trangila, sem be-
ber nem me cansar, passel dois diss numa
praia enchendo a cara de cachaga, de cani-
nha 51 mesmo, Me dei mal, fui pam a Cli-
nica Sio Vicente ¢ foi um milagre ndo ter
momido'’, lembra. Com acompanhamento
psiquidtrico, calmantes ¢ trabatho, Cazuza
vem tentando se livrar do akcoolismo e das
crises de depressio. Sempre que tem forgas,
ele vai no estidio da Polygram para, senta-
do e s vezes deitado, gravar o seu dlbum
duplo. Alguns amigos do cantor consideram
que a gravagao desse dlbum — que fem 2
midsica Burgiesia, em que afirma que & eli-
te brasileir nio é discreta nem tem charme
— estit contribuindo muito pam manter Ca- ¥
zuza vivo. O problema € que ele ji gravou £
misicas suficicntes pura encher nao dois, &

mas trés LPs. *‘Ningoém tem coragem de
dizer 50 Cazuza pars parar de gravar, nin-
guém tem coragem de desligar esse plug
que pode estar servindo para figh-lo & vi-
da”’, diz um funciondrio da Polygram. Hi
um medo cada vez maior na gravadom de
que Cazuza passe mal ¢ venha & morrer den-
tro do estidio.

inoios € Escravos — S¢ hid pessoas que,
muito justamente, €m medo e se preocy-
pam com Cazuza, a comegar pelos seus
pais, ele mesmo ndo aparentava medo na
semana passada. Ele parecia seguir a exor-
tagio que o poeta inglés Dylan Thomas
fez a seu pal monbundo num Verso memo-

Em crianga (so afto), em 1984 §
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rivel: Firia, fiirfa contra @ luz que morre,
20 MESMO tempo que assimikava a resigns-
Glo sébia do francés Charles Baudelaire
E a morte que consola, al, ¢ que fuz vover
Ela é o objerivo da vida, a finica esperana
Que, como um ellxir, nos embala ¢ dd
alento
E nos dd forcas para prosseguir até o fim
do dia
A sua maneira, na mésica Azul ¢ Amarelo,
Cazuzi fez algo como uma sintese de Dylan
Thomas ¢ Bandelaire
Estou pronto pra ir
Ao lew encomro, Senhor
Mas ndo quero
Ndo vow, ndo quero
Cazuza ndo quer que as pessoas tenham
pena dele. Tampouco considera que suas
condigdes fisicas estejam sendo exploradas
pela televisho, pelt imprensa ou pelas gra-
vadoras, “‘Realmente nio acredito
nisso”', diz. “Também no programa
especial de fim de ano da Globo niie
me senti usado. Achel o progama
muito bomto, eu dancava, cormia,
adorel, " Mas, semdiivida, o dmmn de
Cazuza tem servido de pretexto pam
que sc escrevam algumas bobagens.
O jomahsta verde Femando Gabeira,
por exemplo, escreveu que o verso A
droga que ji vem malhada antes de
eu nascer € uma “reflexdo sobee a
prépria civilizagio brasileira, que s
instakou com a mpina colonial ¢ a in-
tensa exploragiio de (ndios ¢ escravos
negros”™. Gabeira também ache que
0 verso do poets Wally Salomido Exe
sou 0 beijo da boca do lexo na boca
do lixo, com o qual Cazuza s¢ identi-
fica, demandaria **alguns anos de es-
tudo™ até que fosse interpretado cor-
retamente. Quando o ecologista to-
par com letras de Tom Jobim, Chico
Buarque ou Caetano Veloso, pars
nio falur de Shakespeare ou Dante,
quantos séculos de estudo precisard? Cazuy-
2a nio ¢ um génio da mdsica. E mé discuti-
vel se sua obra ird perdurar, de tio colada
Que ¢cstd 20 momento presente, Nio vile,
iguakmente, o argumento de que sua obr
tende & ser pequena devido & forgu do desti-
no: quando moerey de tuberculose em 1937,
Noel Rosa tinha 26 anos, cinco a menos que
Cazuza, ¢ deixou compostss nads menos
que 213 mdsicas, dezenas delas obras-pn-
mas que entraram pela etemidade afors. Ca-
iz ndo € Noel, nio ¢ um génio. E um
grande artista, um homem chelo de qualida-
des ¢ defeitos que tem & grandeza de alar-
ded-los em praga poblica para chegar a al-

gum tipo de verdade, a
Com o Barao Vermetho, em 1982
(a0 alto), & no Rock in Rio, om 198S.
Ao lado, uma letra do proximo LP
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ANEXO B

Texto que precede a Entrevista concedida por Pedro Collor de Melo ao repdrter Luis
Costa Pinto, publicado na edi¢do de nimero 1236 da revista Veja (27 de maio de 1992).

e : veja

Pedro Collor dispara nova carga contra PC Farias

Numa entrevista concedida com exclusividade a VEJA ¢ em uma fita de video, Pedro Collor, irmio do
presidente da Repdblica, relata em detalhes tudo o que sabe sobre o empresdrio Paulo César Farias. o PC,
¢ suns relagGes com o Paldcio do Planalto. Pedro Collor teme pela sua integridade fisica, mas acha que
tem uma missdo o cumprir. denunciando o tesoureiro da campanha presidencial de Fermando Collor, a
quem chama de chantagista, traficante de influéncia e ladrio,

Brasi. 16
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BRASIL

hegou ao Planalto

Os ataques de Pedro Collor a
PC Farias atingem em cheio o presidente
e abrem uma crise politica

¢ uma obscura briga pelo mercado editorial pinda. O Brasil inteiro sabe que PC foi o gerente da caixa
alagoano, a disputa entre 05 empresfrios campanha de Collor & Presidéncia. Desde a posse, em 15
Pedro Collor de Mello ¢ Paulo César Cu- margo de 1990, niio hi roda de politicos ¢ empresdrios que
valcante Farias transformou-se¢ em poucos dias comente exemplos de como. com o beneplicito do preside
numa pardbola biblica, num drama familiar de Paule César Farias tmansita pelos meandros do gove
tinturns shakespearianas, num debate médico sobre nomeando altos funciondrios do Esthdo e, através dele
sanidade ¢ deméncia, numa piada aguda ¢ numa crise que chando toda sorte de negdcios,
agita os meios politicos. Miss eis que surge um beasileiro, maior de idade, casado,

Pariibola biblica: Pedro Collor diz que o
presidente usa PC como instrumento para a
realizacdo de negdeios escusos, carmupgiio e
assalio sos dinheiros pablicos (veja entre-
vista & peig. 20). Pedro ¢ Femando parecem
Caim e Abel. Com a dificuidade que nio se
sabe qual € Caim ¢ qual Abel.

Drama familiar: com som e fina, a grei
Collor de Mello expds suas mazelas intimos
30 pafs. Sob pressio de trés filhos. Leda
Collor, 8 matriarca do cli, destituiv Pedro
Collor da direclo das empresas da familia,
aegando que ele niio estd no pleno dominio
de suas faculdades mentuis. O empresidnio
destronado contou com o apoio da imd
Ana Luiza, que commobora o sentido geral de
sus dentincias, Ou seja. se o tese de dona
Leda estd comreta, dois de seus filhos pade-
cem de fore pertwrbagio mental (vepa re-
portagem & pag. 26)

Debate médico: a pedido de Pedro Col-
lor, uma junta de psiquiatras reuniu-se em
Sdo Paulo para atestar se’ele estd atruves-
sando uma fase de distirbios emocionais
o mentais, f§ que dona Leda usou esse
argumento para afasti-lo dos negdcios da
familia. A iniciativa da maioria dos Collor
de Mello parcce coisa de soviético. da
Epocs em gue 08 comunistas intemavam
dissidentes na Sibéria com a alegagio que
tinham problemas psiquidtricos (veja qua-
dro a pdg. 28).

Piada de JO Soares: hit um sujeito dizen-
do que PC Farizs anda metido em negdcios
escysos. Ele acrescenta que PC € amigo de
Collor, fol caixa de sua campanha ¢ tem
uma grande influéncin no governo. Esse
sujeito que diz coisas tho absurdas 56 pode
estar doido de pedm, ¢ deve ser intemado
imediatamente.

Crise politica: o ataque chegou a0 Pla- /
nalto. A crise ¢ produto do paradoxo da O presidente Fernando Collor na semana passada: na briga entre Caim e
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um casal de filhos, dizendo em piblico o que todos sempre
comentaram na surdina. Ele fala com a wutoridade de quem
conhece Femando Collor desde a inflincia ¢ tem contato com PC
Farias hd muis lempo que o presidente. Ele tem alguns documen-
105, diz que testemunhou historias ¢ as relata. Ele é Pedro Collor,
Foi tachado de Jouco peln famifia, ¢ de chantagista por PC Farias.
No mundo politico, especulou-se sobre 0s motivos de Pedro
Collor, ¢ sutilmente o responsabilizamam por um abalo em
potencial is mnstituigdes democriticas. Dado os passos emdticos de
Pedro Collor no seu crescente de dentincias, suponha-se que cle

esteja fora de si. Isso invalida suas dendncias?
N nidade de convocar uma Comissio Parlsmentar de Inqué-
rito pars discutir o caso. Discuss¥o teatral, i que devido
20 receio de que a montagem da CPl sbrisse um processo que
conduzisse ao impeachement de Femando Collor, nem o PT
gstava muno disposto a formar a comisso, Devido a mzdes
pmgmiticas ¢ politicas, e aterronzantes, ¢ imprudente formar a
CPL O Congresso ndo pode ficar sbrindo CPI para investigar
briga de politicos™, diz o pragmitico deputado Humberto Souto,
lider do govemo na Cmare. Para a mziio politica, basta ver o
curriculo das CPls que ji foram montadss no Congresso: nunca

0_Congresso, os lideres dos partidos discutiram a oportu-

...ndo se sabe quem ¢ Caim e quem é Abel
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PC Farias: 1.4 milhio de dolares para o Ledo em 1992

ipvestigaram nada até o fim ou chegarom a uma conclusio
indesmentivel. Uma CPl se destinaria exclusivamente & fazer
sangrar 0 govermno Collor, minando ainds mais a sua credibilida-
de. Razdes slemorizantes: o vice-presidente da Repiblica, suces-
sor institucional no caso do ufastamento de Collor, atende pelo
nome de Itamar Franco.

“As instituigGes existem para funcionar, ¢ nio punt ser guanda-
das na geladeim™, opina o presidente da Cimara, deputado Thsen
Pinheiro. O procurador-geral da Republica, Aristides Junqueira,
segue na mesma linha. “As institusgdes democriticas sio fortes. ¢
ndo serio abaladas em hiptese nenhuma por dendncins de
imegularidades, por mais fortes que sejam”, diz Junqueir,

Os personagens centrais da celeuma encerraram & semana com
projetos de se acalmarem, O presidente, wingido em cheio pelos
ataques do mio, continuava quieto na sexta-feinm. Pedro Collor
anunciou 1 Luis Costs Pinto, de VEJA, que pretende viajar para
Paris nesta terga-feira. “Vou sair um pouco do circuito e ficar com
a familia”, diz o imdo do presidente, que quer viajor com a
mulher Tereza ¢ os filhos. “A cargn vai ser pesada nas proximas
semanas, ¢ estamos precisando de paz”, explica Tereza. No dia 9
de junho, Pedro Collor plancjn entregar suas dentincias a0
procurador-geral da Repdblice.

“Pretendo ficar calado, recolhido”, disse PC Farias a Mario
Sergio Conti, de VEJA. ma noite de sexta-feim Com a
publicag@io de suus inconcebiveis declaragbes de imposto de
renda na edicdo do semana passada du revista, PC intui que
pade vir a ter problemas, ¢ j4 tem uma estratégin montada. “Se
4 Receita detectur algum emo téenico ou lapso em minhas
declaraghes anteriores, vou consultar advogados ¢ contado-
res”, diz PC. “Se a Receita tiver rmzio, pago us multas. Se
achur que tenho razio, deposito as mulias em juizo.” Na
declarscdo de 1992, que entregou no dia 14 passado, Paulo
César Farias pagou um imposto de renda radicalmente diferen-
te dos anteriores, “Somando a pessoa fisica com as juridicas,
paguel 3,885 bilhdes de cruzeiros ao Ledo”, conta o dono do
Morcego Negro. Sio cerca de 14 milhio de délares —
imposto de renda digno de um miliondnio extremamente cioso
de seus deveres para com o Fisco. Pelo menos as dendncias
tiveram esse efeito,
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Entrevista concedida por Pedro Collor de Melo ao repérter Luis Costa Pinto, publicado
na edicdo de numero 1236 da revista Veja (27 de maio de 1992).

‘“‘OPCéo
esta-de-ferro
do Fernando”

Em entrevista exclusiva,
Pedro Collor acusa o presidente de manter
uma sociedade com PC Farias

i a tarde da siltima quar-
| ta-feira Pedro Colior to-
mou wm avido em Ma-
ceid e chegon a Sdo Pawlo apds
uma escala no Recife. Em com-
panhia da mulher, Maria Tere-
za, ¢ de uma irmd, Ana Luiza,
Pedro Collor den uma emrevista de duas
horas a VEIA. A seu pedido, o encontro
ocorren nas dependéncias da revista. A
mulher ¢ a irmd de Pedro Collor foram
testemunhas de suas declaragoes, ¢ chega-
ram a colaborar em algumas resposias
Além de fazer novas demincias sobve a
atividade de PC Farias no governo, Pedro
Collor diz que ele é “testa-deferro”™ do
presidente Fermando Collor. Diz gue o
Jjornal Trbuna de Alagoas, gue PC Farias
quer langar em Maceid, na verdade perten-
ce a seu irmdo. Também garante que wm
apartamento de Paris que se supunha ser
propriedade do empresdrio na realidade
pertence a Fernando Collor. Para Pedro
Collor, existe uma “simbiose profunda”
emtre os dois, Os principais trechos da
emrevisia

VEIA — O senhor se considera lowco?
Peoro Cowror — Niio, de jeito nenhum

VEIA — Se a sua propria mae
ésud falando isso, é o caso de
pergumiar, Jd fez algum trata-
mento psiquidtrico”

Prono CowLon — Niio, nun-
ca fiz tratamento psiquidtrico
ou psicanitlise. Essa pressio 1o-
da tem um objetivo clamo. O
objetivo foi passar para a ope-
niio pablica a sensaglio de que
nlio tenho credibilidade, que es-
wu sob fore comogiio. Con-
vencormm  mamiie o assinar

I8

aquels cana. Eln € muito ingénua nesse
senitido.

VEIA — As suas afirmagdes e dentincias,
os documentos que o senhor levantou con-
tra Pawlo César Farias ¢ as criticas que
vem fazendo ao presidente colocam o go-
verno e o pais numa sitwagdo delicada. O
senhor extd ciente disso?

Proro Collor — Absolutamenie cons-
ciente.

VEA — O senhor tem dito que suas
revelagies podem acabar com o governo
do sen irmdo. E isso que o semhor quer?

Peomo Cowtor — Nio, mas qual foi o
principal mote da campunha do Fernando?
Quem roubar vai pam a cadeia. No pritica,
estou vendo uma coisa completamente di-
ferente. Ninguém pode enrolar todo murdo
0 tempo todo.

VERIA — Essa briga comegou em torno do
langamemo de um nove jornal, que con-
correria com ¢ Gazetn de Alagoas, das
arganizagdes Armon de Mello?

Peoro Coulor — Em janciro de 1991,
levei a0 Fermando, no Paldcio do Planalto, o
plano de s¢ montar um novo jomal em

“0O Fernando é incapaz de
sentar numa mesa e dizer

assim: eu preciso de grana
para a minha campanha, me

ajude. Ele pode estar nu e
sem sapato que ndo pede
ajuda. O PC toma e deixa

vocé nu. A diferenca é essa”

Alagoas, Seria um jormal vespertings

houve no passado vespertinos no Ess

Gue panrEm por um motivo ou oute

agomn nido hi nenhum. Como achel

huvia uma brecha no mercado, ¢ a J

do nosso grupo estava ociosa, fiz a prog
a0 Femando. Expliquei o8
novo jomal nio faria
grupo da Gazeta, serin wmg
ciativa & paric,

Vaa — O gue o press
achou da idéia? :

Peoro Corron — Ele ne
s¢ 0 seguinte: “Nio, ndo ,
idéia do jomal adiante
U VOU MOOUr wma
comunicagho paralela
gous com o Pavlo César, &
rede tord um jomal™. O R

VEJA. 27 DE MA



...simbiose entre Fernando e Paulo César. Uma simbiose profunda”

do falou que o joma iria s¢ chamar Trifuna
de Alagoas, Disse também que a Tribuna
seria impressa na imprensa oficial do Esta-
do. Entio perguntei por que ele nfio impn-
mia esse novo jomal na grifica do nosso
grupo. O Femando respondeu: “Nio™.

VEIA — A rede de connmicagdo seria de
PC Farias?

Pepro CoLLor — O PC serin 0 testa-de-
ferro. Era uma empresi de testa-de-ferro,
gue teria 0 jomal ¢ de doze a catorze
emissoras de nidio.

VEA — Qual foi a s reagdo a exsa
rede’

PEoro ColLor — Raciocinel que, s¢ 0
povo jomal ia ser impresso na imprensa
oficial. seria em preto-c-brnco, um jomal
part OCUpar espaco, evitar que grupos ad-

VEIA. 27 DE MAIO, 1992

versdnos na politica entrassem na drea
Dizia-s¢ que ndo era um jomal pars con-
comer efetivamente com a Guzeta e, de
fepente, COMprarEm Um maguindno exata-
mente igual a0 nosso, ¢ me tomam funcio-
ninos pagando trés OU QUAIID vezes mals
do que eles ganham conosco, Entio € um
negdcio pam destruir o nosso, certo? Foi al
que a coisa comegou. Houve também um
problema com 2 instalacdo de ridios. Na
mesma reunido em que falei do novo jomal
com o Femando, ¢u disse que precisiva-
mos também de duas ridios, FMs pequenns
ou médias, na periferia de Maceid,

VA — Como o senhor conseguiia es
sas rddios?

Peoro Cowomr — Pelas vins nonmaus.
Essss duss ridios 3 existiam no plano
tmagado pelo govemo.

VEIA — E obteve as radios.

Peoro Cotlor — Obtive duas
negativas, Simultineamente, eles
mexeram no plano, a ponto de
contemplar todas s cidades que
até entio nio estavam com nidios
P

VEA — 550 foi feito por guem?

Peoro CoLor — Por solicits-
¢io do deputado Augusto Farias,
irmdo do PC, Vejam bem: conver-
so com cle tentendo montar um
jomal, falo das ridios que podem
entrar. Negam pars mim. E viabili-
zm pars cles umas doze radios
que nem estavam cogitadas no
plano,

VEIA — O senhor tentou chegar
a um acordo sobre o jornal antes
de comegar a recolher documen-
tos sobire os negicios de PC?

Peoro CoLLOR — Houve tentati-
vas que ndo deram ceno, porgue a
intengdo ndo era montar um jormal
assim ou assado, mas montar um
jomal pura destruir 0 nosso. Em
feverviro passado, sau agueln re-
portagem do Eduardo Oinegue, em
VEIA, sobre 0 assunto, em gue cu
chamava 0 PC de lepra ambulanie,
Eu estive entio com o Cliudio
Vieira (secretdrio particular de
Collor, afastade do governo na
reforma minixterial), O Cliudio me
disse que hé cinco dias o Femando
niio despachava com ele, nem com
0 general Agenor, nem com o
Marcos Coimbee. O Cliudio Vicir
me contou que no dia anferor o
Fernando havia s¢ reumido, durante
uma hom e meia, com 0 procura-
dor-geral da Repiblicn, Anstides
Junqueira. Segundo o Cldudio me
contos, o procurador disse a0 Femando que,
« cu nlio desmentisse a reportagem de
VEIA, 0 Junqueira irin instaunsr um inguén-
o, ¢ que isso derubaria o govemo, Eu
respondi 80 Cliudio que ndo tinha intengio
de derrubar 0 govemo de ninguém, que
minha intengdo em me preservar € alentar
que 0 PC ers uma bomba atbmica ambu-
lante, independentementz de jomal ou coi-
sa que o valha. Esclareci que nio poderia
desmentir a reportagem purd ¢ simples-
mente, ¢ pedi um compromisso firme de
que 0 PC ndo iria tentar acabar com nossa
organizagio. Sugen que a Gazera urmendas-
se a grifica da Tribuna, pagasse, ¢ nos
imprimissemos o jomal. Cheguet » conver-
sar depois sobre essa proposta com o PC, ¢
cle disse que adorou, Na hora de formalizar
o acordo, sumi. O Cliudio Vieim entio
me disse que o Paulo César estava com
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outras idéias ¢ ifa me
procurwr, Estou esperan-
do até hoje.

Vea— Por que o pre-
sidente Collor, se ¢ ele
que estd por inds dessa
rede de comunicaches
montada pelo PC, esta-
ria interessado em preju-
dicar ¢ aré destruir os
negocios da familia’

Peoro Couom — E
uma questic que s6 |
Freud explica. (Tercza,
mulher de Pedro Collor,
pede para falar.)

Tereza — O Fernundo
Collor faz isso porque o
Pedro ndo se submete a
ele. O Femando viu que
ndo podia tirar 0 Pedro
da administragio dos ne-
gocios da fumilia. Foi o
Pedro quem genu, e
bem, as empresas duran-
e esses anos todos. O
Femando quer o meio de
comunicacho  como  ms-
trumento  politico, en-
quanio o Pedro tem o
mpmsabilidndc de ad-
ministri-lo como empre-
sa. E duf que nasceu a
divergéncia

Ve — 0 senhor acha
mesmo que o PC é wm
testa-de<ferro do  presi-
dente nos negicios”

Peoro CoLlor — Eu
ndo acho, eu afimo cate-
goricamente que sim. O
Paulo César ¢ a pessoa
que faz o8 neégicios de
comum acordo com o Femando, Nio sei
exatumente a finalidade dos negdcios. mas
deve ser pam sustentar campanhas ou man-
er © starus quo.

VEIA — De quem ¢é o apartamento de
Paris onde funciona a S.C1. de Guy dex
Longchamps ¢ Ironildes Teixeira?

Peoro ColLor — E dele.

VEIA — Dele. quem”

Peoro Cowlor — Dele. Do Femando,
claro,

VEIA — O senhor ndo tem dhividas?

Pepro COLLOR — Nilo tenho a menor
divida.

VEIA — De guem é o jatinko Morcego
Negro?

20
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2,7milhdes de dolares (4 esq.) onde funciona a 5.C.1 Financiére Albert Ler,
a0 brasileiro lronildes Tetxeira e ao francés Guy des Longchamps (a0 cetrol.
uma empresa em Miami com a qual PC ji negociou o leasing de um avido.
VﬂAnMMWMIﬂ!&”-
semans passada, VEJA descobriu um contrato de trabalho de Longeh
mbm—mmmaxmouu-nm

PEDRO CoLLor — Acho que ¢ do Paulo
César, mas niio posso afimmar.

VEIA — O presidente Collor saird mais
rico do governo?

Peoro CoLLor — Em patrimdnio pes-
soul, sui. Sem ddvida nenhuma

VEIA — O presidente estd envolvido na
st deniimcia de que o Paulo César
receben uma comissio de 22% sobre os
negdcioy entre a empresa IBF ¢ o gover-
no para o implantagdo da raspadinha
Jederai?

PEDRO CowLor — O Femando ndio en-
tra no varejo da coisa. Ele apenas orienta
0 negocio,

VEIA — O gue acontece com o di-
nheiro?
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dono de um apartamento em Paris. Ele

Peoro CowLon — O Puuto César diz para
todo mundo que 70% € do Fernando ¢ 30%
¢ dele.

VA — O senhor acredita nisso?
Peoro CoLor — Eu nllo sei se a parcen-
tagem exatn € essa

VEIA — Mas o senhor sustenta gue existe
wma sociedade enre os dois?

Pepro ColLor — Tenho cenezi de que ¢
assim.  Existe uma simbiose a3 Eu niio
estiendo as acusagdes an Fermando diret-
mente. Uma coisa ¢ vocd concondar, Outra
coisa € operaciomalizar. Sho duss cosas
distints, Operacionalizae. o0 sentido do
dolo, no senddo do thom. mso € muito do
temperamento o PC Ee = pozer nisso,
O Femando ¢ mcwpar de soomar em uma
mesa ¢ duer s O angtc £ 0 seguinie:
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No documento, ele di como enderego no Brasil o flat 107
" na Rua Ponta Delgada, 76, na Vila Ofimpia, em Sio
Paulo. O flat, de dois quartos ¢ avafiado em 950 000
délares (scima, & dir.), pertence a PC

preciso de uma grana part 4 minhn Campa-
nha. Me ajuda’, Pode estar nu ¢ sem Sapao
que nllo pede ajuda. J4 o PC toma. Deixa
vock nu se for possivel,

publicamente, se cle
mesmo fala isso, eu
s6 posso concluir
que ¢ verdade.

VEIA — Quul foi a
tiltima vez em que 0
senhor ¢ o presiden-
le conversaram so-
bre as atividades de
PC Fanias?

Peoro CoLLon —
Em jnero  desie
o, Eu tinha acaba-
do de chegar do ex-
terior ¢ o Femando
me chamou para al-
mogar. Foi uma
conversa afdvel, em-
bor o Femando te-
nha s2 mostrado
cuidadoso a0 men-
cionar 0 pome do
PC. Pisava em ovos,
Eu reclamed da ma-
neira como o PC vi-
nha tentuindo des-
truir 0 nosso jomal
em Alagous, chu-
mando nossos fun-
ciondnos. Foi uma
conversa sobre 0§
problemas com 0
Jomal.

Ve — O senhor
mencionon as  de-
niincias de corrup-
gio sobre PC?

Pepro CoLLor —
Com o Femando,
exatamente, niio,
Falei *n” vezes com
05 meus irmidos
Leopoldo & Lada,
com o Chiudio Vieirs ¢ 0 Marcos Cosmbri

VEIA — Por que niunca falou direlamente
com o presidente?
Peoro CouLor — Eu sentis que, se cu
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criticas.

VB — Por que o senhor passoi a
emvlver o presidente Collor nas suas de-
mimcias contra o PC?

Pebro COLLOR — Eu comecei a neceber
ameagas de morte dos irmdos do PC através
de interlocutores comuns. Cheguei o falar
com o Cliudio Vieirn sobre wdo o que
estave acontecendo, Conclui que o PC ndo
estava agindo por conta propaa. E o estilo
tipico do Femando usar instrumentos. Ele
ndo atuca de frente.

Ve - O senhor nde acredita que exisia
wma vontade politica real do presidenie em
investigar as anvidades de PC Farias?
Afinal, a Receita Federal foi acionada para
vasculhar o imposto de renda de PC

Pepro Couor — Nio acredito nisso.
Acho que a investigacio in ser empurrada
com a barriga ¢ seria apenas retdeica.

VB — Qual a diferenca entre o PC
Furdas ¢ o Pedro Paulo Leoni Ramos, o
PP? Ou entre ¢ PC ¢ o Clawdio Vieira? Ou
entre eles ¢ o Claudio Humberto?

Peoro CotLor — Sio os métodos. O PC
¢ o erudito do roubo, da comupcio, da
chantagem. Os outros 1Bm uma aspiracio,
mas também #m um teo. O PC ndo em
limites.

VA — Mas o PC vai até onde?
PepRo CouLor — Ele ¢ capaz de matar
para extonquir,

Ve — O senhor apresentou o PC Fanas
ao Fernando Collor. Quando comegou d
afastar-se dele? Por qué?

Pepro CoLLoR — Na época eu ndo 0 via
coma hoje. Ele era um sujeito enrolado com
pegdcios, mas apenas isso. Ndo pagava as
contas, Mas era um sujeito Riloso, muito
insiuanie, muito simpdtico, Ele é muito
envolvente em negdeios. Comecei & me
afastur quando o Femando se tomou gover-
nador do Estado,

VEIA — O senhor jd onvin do Pawlo  falasse, ele poderin ter uma explosiio violen- VEIA — O senhor tem alguma cotsa con-
César que ele tem essa associa- tra o cidaddo Fernando Collor,
gdo com 0 seu frmdo? seu irmdo”

Peoro CotLor — Sim., ji ou- Peoro Cowor — Pessoal-
oy ‘iuui’ouln.u“ g ancusapadiipoc =3

VEIA — E do presidente?
Peoro Cowlor — Nio, do

-Wn&owco
testa-de-ferro do Fernando. E a

pessoa que faz 0s negécios

extremamente  tilentoso,  cans-
mitico, magnético ¢, em alguns
momentos, ¢ uma cristuns fan-

Femando, nio. tistica, cheia de energin Ao

thwlldt.Hb MeSmO tempo, € FANCOMSO, Vin-

Ver — 0 PC ¢ wma pessoa m .‘.m gutivo ¢ adorn manipular as pes-

digna de crédito? seia sous. Ele gosta das pessoas sub-
PEDRo CoLLoR — Se cle foi 0 wmwm envienies

tesoureiro de duss campanhas
do Femando, se age como age
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Ve — O senhor chegow o
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falar que o sen irmdo Fernando
lentou Se insiniar funto a sua
mulher, Tereza. Como foi isso?

Peoro Couor — Nio foi
exatamente isso. Eu e Tereza
tinhamos passado por uma crise
conjugal, 0 que acontece muitas
vezes entre casais. Isso foi em
1987, quando Fernando era go-
vemador de Alagoas, Nesta oca-
sifio, eu estava no Canadd. Tive
a informacio de que cle chamou
Tereza pars conversar no pald-
cio. Conversaam durante um
bom tempo. Ali era o lugar onde
cle tinha intercurso com algu-
mas mogas. Houve fofocas so-
bre isso ¢ cu fui informado.
Tereza foi depois parn Paris ¢
Fermando me chamou para dizer
que havia conversado com ¢la ¢
que eu me preparasse porque ela
ina s separar de mim. Disse
que eu havia pisado muito na
bola ¢ que me preparasse, Em
paraielo, ey sabia que ele estava
telefonando para ela em Paris, naturalmente
utilizando a fagilidade da relagiio para tele-
fonar ¢ taivez wé fazer a cabega delo. Eu
consegui is contas ielefonicas do palicio
que comprovam essas ligagdes.

VBIA — Howve uma tentativa explicita de
sedugdo?

Peoro CoLor — Eu acredito que imphi-
citumente cle ltentava mapear a situacio,
diante de uma pessou fragilizada emocional-
mente peln perspectiva de uma ruptura de
casamento. Uma voz simpeitica, um ombro
amigo...

VEIA — Tereza, howve wma tentativa de
Tereza — Nio, ele tem esse gito de falar
que ¢ meio fraternal, meio conselheiro,

VEIA — Apesar de swa suspeita de paguie-
ra por gue contimuon fregiientando seu
irmdo? Por que exteve na posse dele como
presidense”?

Pepro CoLLOoR — Porque niio se deve sair
arrchentundo portas. Tive con-
trole emocional.

VEI — Pelo que se deduz, 0
senhor coloca esse episidio co-
mo wum entre vrios através dos

is seu frmdo fenta atingi-lo.
ixwo?

Peoro Cowlor — O que cle
quer é me ver distante do co-
mando administrtivo das em-
presas que temos. Puma colocar
uma pesson dele & dentro, por
uma questio politica.

"

-

VEIA - Foi ele que o indbezin
a experimentar cocaing?
Peoro Coror — Nio € que

VEIA — O senhor nomeow alguém para o
governo federal?

PeDRo COLLOR — Nem pam o prefeitura
de Macei6 nem pam o govemo de Alagoas
nem pam o govemno federal.

VoA - Por qué?
Peoro CoLLor — Nilo ¢ do meu feitio.

Ve ~ O que o senhor acha das nomea-
oes do Leopoldo (trmdo mais velho de
Collor)?

Peoro Couor — Eu ndo conhego as
nomeagdes do Leopoldo, Nio converso so-
bre esse &ssuvo com ele.

VB — O senhor i admitiu que consu-
miu drogas na jiventude. Como foi isso?

Peoro Cowlor — Quando eu er jovem,
e wni coisa que estava na moda, ld por
1968, 1969, 1970,

Veia— £m 1968, o senhor estava com 16
anos de idade.
Pepro CotLom — Mas ¢ isso.

VEIA — Quanio ao presidente, 0 senhor
tem noticia de que ele tenha consumido
drogas apds essa época na fiventude?

Pepro ColLor — Nio, depos dessa épo-
cx, o,

VB — O senhor ji ouviu falor em Allan
Mishai Fauru?

Peoro CotLor — Conhego desde menino,
do Rio. Um belo dia, o Fernando ji gover-
nador, me parece, 0 Allan 0 coavidou par
ser padrinho do casamento dele. Depois cle
se mudou para Maceid, anos mais tarde, ¢
montoy um boteca, Soube depols que cle
tinha ligaghes com traficuntes, vendia, repas-
sava, Mas ele nflo tem qualquer relagio com
o Femando, absolutamense,

Ve — O senhor ndo acha que as insti-
tuigbes brasileras correm algum risco com
as suus demincias”?

PeprO COLLOR — Acho que nossas insti-
twigdes agiientam o tranco. Se eu comegar

a entrar muito em considera-
goes o respeito do govemno, eu
nio dou um passo. Tenho de
fazer aquilo que acho correto,
Que os outros fagam as partes
deles.

VoA — O senhor acredite
que, com as tltimas mudangeas
no minisiério. o PC € menos
influense no governo?

Peoro Cowom — Sim. Ele
perdey tods ou quase toda
mﬁﬁm
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Texto complementar & Entrevista de Pedro Collor de Melo (Veja, 27 de maio de 1992).

Uma limpeza geral

Numa fita de video, Pedro Collor
fala sobre os negécios de PC, o pedido de
empréstimo a Vasp e de cocaina

! esde dezembro do ano
' passado o empresdrio
Pedro Collor de Mello

retine informacdex contra

Paulo César Farias, caixa du

campanha presidencial de sen
irmdo Fernando Collor E o "Dossié
Pedro Collow contra PC”. Segundo ele, o
dossié estd materializado na forma de
uns powcos documentos ¢ uma fitg de
videocassere. tudo guardado no cofre de
umt banco em Nova York. “A fita ficou
desatmelizada™ . argumenta. Temtando
atualizur as acusagoes que faz contra PC
¢ o irmdo, ele aproveitou wma enirevisia
a VEJA na madrugada da quarta-feira
passada ¢ gravou-u em video, A enrevis:
tar. exclusiva, foi combinada durante um
vow entre Sdo Paulo ¢ Maceio na fer¢a-
feira & tarde ¢ lem exatos noventa mim:
tos de wravagdo. Nesse video, Pedro
Collor diz yue. atwando em drgdos do
governo federal. Paulo César Farias row-
bha. extorque ¢ corrompe utilizando como
arma swg amizade com o presidenic Fer-
nmando Collor. Pedro Collor avanga nos
araques ao irmao  presidenie ¢ conta
detalhes do vida familiar. A seguir. os
principats trechos da fita:

Luts CosTa PiNTo

® Sobre a relagio de PC
com Fernando Collor —
Eu nido uacredito que c¢le
(Fernundp) soubesse de 10-
dos 0s casos, de odos o8
métodos, de todas @ atito-
des do Paulo em relagio a
A. B, C ou D. Mas que cle
sabia que o Paulo agia em
nome dele, sabia. O Paulo
dizin “70% € do chefe ¢
30% € meu”. Dizia isso pa-
ra “n” pessoas. Eles slo
pessoas tio desqualificadas,
tio pobres de espirito. ue
ndo sei nem como qualificar

essa atitude. Veja bem: 0 4100 milhdes de dolares &
presidente talvez ndo saiba
de todas as formas, de todas powcH diante do que PC esta

us dreas. de todas as fontes
gue o Paulo César catucou,
Mas que ele sabe que ©
Paulo César agia em nome dele, sabe.

m Sobre as denincias que esta fazen-
do — Tenho a consciéncia de tudo o que
ocorrey. tenho i consciéncia cxata das
coisas. Como ocorreram, com gue objeti-
vo, de quem ¢ guando ocorreram. Todo
550 MOSITE COMO ey nilo
devo mais agir em relagio a
certas pessoas. Oy Puulo
César du vida, Fermando
Collor e tantos outros. Sei
do perigo. inclusive de vi-
da, que como a partir de
agora, apds essas coloca-
¢oes, essas denuncias, que
SO graves mas importanics
para o pais..

® Sobre PC e o governo
de Alagoas — Elc cometen
todks o tipos de delito que
se possa imaginar através
di Secretaria da Fazenda
do Estado (no governo Col-
lor em Alagoas), Ele trans-
feriu toda a conta do Estado
para um banco particulur,
passou o aplicar o dinheiro

no mercado financeiro ¢ auferia o lucro
dessa aplicagio para ele, Paulo Césur.
particularmente

u Sobre os usineiros alagoanos

Acredita-se que Pauko César ganhou 12
milhdes de ddlares dos usineiros por ef
conseguido fazer o acordo com o Estado (0
Evado de Alagoas passava a ndo cohear
mais ICM pele cana colldda nos canavias
das usinas). Eu ocho dificl provar isso
hoje, mas tenho cereza de que na ocasido
jsso em ventilado como um dinheiro neces-
sdrio parn a decolagem da cumpanha dele
(Fermando) & Presidéncia da Repablica.

= Sobre o dinheiro da campanha — No

wmo arrecadou-se perto de 100
milhdes de dolares (na canyxaiha de Cel-
lor). No primeifo tmo, un pouco menos
PC amrecadova o dinhero mas solicitava &
OUETOS EMPIESENOs que PRgassem as contas.
Contabilizava como se gistasse esse Jinhei-
o, Isso ¢ pouwo diente do volume de
dinheiro que cle estd wrecadando agora
como traficante de influéncia

® Sobre as contas pessoais de Collor
— Dunsste # campanha nos @ Sanilia) no
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pagdvamos @ contas pessowis de
Femando, As empresas também ndo
pagavam nada, Deveria ter alguma
fonte, ¢ 0 mais naural € que essa
fonte fosse o Puulo César. Ji com o
Collor presidente ele (PC) continuou
fiuzendo isso. Dizio nas festas que
pagaiva on cundes de erédito da pri-
meira-dama Rosane Collor, Fuzia is-
50 piera demonstrar intimidade com o
poder ¢ ter facilidade para extorquir.,
comomper, chantagear.

u Sobre o caso Vasp/Petrobras
= Marcos Coimbea telefonou pari o
Mot Veiga (Laiz Octdvio da Motia
Veiga, ex-presidente da Petrobris) i
pedido de Fernundo, que por sua vez
tinha sido solictado por Paulo C&
sar, no sentido de que pudesse facili-
tar a operagho (empeéstime da Pe-
trobris paro o Vasp), Paulo César
pediv a0 Marcos que telefonasse para 0
Motta Veiga, Ele disse que 6 poderia
telefonar se o Femando autorizasse. Entiio
Femando autorizou e ele telefonou.

® Sobre extorsio no Ministério da
Acdo Social — Hi um caso gue prova
informagio privilegiada, trifico de in-
fuéncin, tentativa de extorsdo ¢ chanta-
gem. Foi com uma empreiteira chamady
Serveng-Civilsan, que tinha uma obra,
parece que em Brasilin. Havia algumas
parcelas a serem liberadas pelo governo,
O drgio repassador e o Banco do Brasil
ou a Caixa Econdmica. Um senhor cha-
mado Lafse (Laise de Freitas, diretor da
empreiteira) recebeu um telefonema do
Jorge Bandeira de Mello, um piloto de
PC. que é um operador dele. O Bandeins
dizia que estava com as liberagdes de
dinheiro (do Ministério da Agdo Sociall
para a empresa, dizia que sabia que
estava comegando uma obri, concluindo
outrz, pssim, assado (pedin ma comissdo
para liberar o dinheiro), O Laise recu-
sou, Eles argumentaram que podiam que-
brar 0 empresa. Bastava nio liberar mais
nady. Viersm me procurar, pedir socormo.
¢ cu disse que nao sabia de nada, Mas
alerted 14 em cima, disse para tomarem
cuidado. Um cunbado meu, Jefferson
Amujo, dono de uma construloni em
Maceid, sofrey 0 mesmo tipo de extorsdo,
do mesmo Bandeira. com liberagio de
verbas do mesmo Ministério da Aglo
Social. Esse Jorge Bandeim loteava o
Ministério da Agdo Soctal, Ele tinha em
computador 4 relagio de quase todas as
obras desse género, valores de liberagdo,
ndmero total das parcelis, essas coisas.

# Sobre as fraudes na eleicio alagoa-
na — O Femando wilizou Luis Carlos
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Chaves (secretdrio particular da Presi-
déncia) para me sensibilizar ¢ sensibilizar
minha mulher a peompanharmos i comi-
tiva presidencial numa viagem ao exte-
rior, S6 voltamos no dia 3 de outubro, dia
da eleiglio para governador, Pouco depois
cu fiquei sabendo que o Paulo César
havia dito a interlocutores comuns que
cle havia estimulado o Fernando a me
convidar para viajar porgue estando fora
do Estado cu nio criaria quakquer proble-
ma maior & eleicio do Geraldo Bulhdes,
Daria para ganhir no primeiro tumo, fol
essit 4 colocagiio dele. Eu fiquel sabendo,
ndo me recordo a datn, yue Paulo César
havia estimulado o Fernando & me convi-
dar com esse objetivo: me tirar daqui (de
Alagoas) pars que pudesse guraniir 2
vitoria de Geraldo Bulhdes jd no primeiro
wmo (o primeiro twrno da eleigdo de
1990 em Alugoas foi anulado em cinco
cidades do Estado por fran-
de eleitoral).

® Sobwe os presentes a
Zélia — PC dizia o toda
Alagoas que  presenteava
Z&lin com vestidos, colares,
coisas do género,

® Sobre o consumo de
drogas — Eu tive envolvi-
mento com drogas quando
eri jovem, induzido pelo
Fermando, Ele era um con-
sumidor contumaz de cocai-
na ¢ me induziu 4 cheirar, a
aspinur cocaini. Aprendi ali,
com aguele pessoal que ele
me apresentou, squels coisa
toda. Houve também LSD,
may pouco. Mas, enfim, nu-
ma época especifica da vida

isso acontecen, Isso foi em 1970,
niio me recordo, 70 por af ¢ tal. Era
uma coisa “in” dos jovens.

m Sobre o casamento com Te-
reza — Numa ocisido em que nis
estivamos estremecidos (Pedro ¢
Tereza), numi crise conjugal, eu
estava no Canadd, Em julho de
1987. Ele (Fernando), sabedor
dessa instabilidade, dessit turbulén-
cin conjugal, chamou a minha mu-
lher para conversar no Palicto,
Conversaram longumenie no gabi-
nete do governador, em Alagoas.
Soube disso e retomer pars o Bry-
sil. Assim que cheguer Tereza foi
passar uns dias em Paris, uns quin-
ze dias, pur ver se i Coisa retoma-
va s boas, para descansar, Nesse
tempo fiquei sabendo que ele tele-
fonava diversas vezes part Tercza
em Paris, Com muita freqUéncin, Af me
chamou em seu gabinete para dizer que
Tereza queria se separar. Ora, o que ele
quis com isso? Ele imaginava que através
dessa sepuragio, estimulando o divorcio,
iria me causar um problema tal que
ficaria mais facil conseguir me afastar da
direciio das empresas.

8 Sobre seu futuro — A partir de agora
toda e qualquer iniciativa contra a minha
integriduade fisica ou moral ey atribuo ao
presidente da Republica em primeiro lu.
gar ¢ 40 Paulo César em segundo lugar,
Porque o Paulo César ji se conﬁgumu
em instrumento do Femando para prati-
car o mal. Paulo é muito talentoso pari
fazer o mul. Ao Paulo vocg pode imputar
qualguer coisy, autoria material, intelec-
tual ou a execugido de qualquer coisa
nelasta

mbm
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ANEXO C

Versao online da Entrevista concedida pelo entdo deputado Roberto Jefferson a
jornalista Renata Lo Prete, publicada originalmente no jornal Folha de S. Paulo (6 de
junho de 2005). O jornal disponibiliza apenas contetdos online de suas publicacdes
anteriores.

EXCLUSIVO

Jefferson afirma que foi "informando a todos do governo" sobre a mesada a deputados paga
por Dellbio e que Lula chorou ao saber do caso

Contei a Lula do "mensalao”, diz deputado
DO PAINEL

Em sua entrevista a Folha, Roberto Jefferson afirma que levou a questdo do "mensaldo” a varios
ministros do governo Lula e ao proprio presidente. Ele acredita que a pratica s6 foi interrompida apds
Lula ser informado por ele, o que teria acontecido em duas conversas no principio deste ano.
(RENATA LO PRETE) *

Folha - Na tribuna da Camara, o sr. disse ter sido procurado por pessoas que lhe pediam para
resolver pendéncias nos Correios, que teria se recusado a traficar influéncia e que interesses
contrariados estariam na origem da denuncia da revista ""Veja''. Por que o sr. ndo denunciou essas
pessoas?

Roberto Jefferson - Néo se faz isso. Se vocé for denunciar todo lobista que se aproxima de vocé, vai
viver denunciando lobista.

Folha - O consultor Arlindo Molina, uma das pessoas que o procuraram para tratar dos Correios,
afirma que, ao contrario do que o sr. disse no pronunciamento, o conhece ha anos. Essa verséo
procede?

Jefferson - A entrevista dele estd completamente equivocada, até nas datas. Eu o conheci em margo de
2005. Nao é verdade que nos conheciamos antes disso.

Folha - O sr. fala em guerra comercial. Mas ndo est4 em curso nos Correios, também, uma guerra
por espaco entre os partidos?

Jefferson - Ndo. Mas eu entendo o Fernando Bezerra [senador pelo PTB e lider do governo no
Congresso] porgue, na primeira matéria da "Veja", esta dito que ele indicou o Ezequiel Ferreira para a
diretoria de Tecnologia dos Correios. Mas o Ezequiel nunca assumiu. Por que ndo mostraram quem
estd no cargo, se 60% daquela fita [a que registra a cobranca de propina] se refere as operagdes da
diretoria de Tecnologia? Esconderam o atual, indicado pelo Silvio Pereira [secretario-geral do PT]. O
Policarpo [Junior, reporter de "Veja"] protegeu o PT.
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Folha - Na contraméo do que declarou & PF, o ex-presidente do IRB Lidio Duarte diz em gravagéo
[divulgada pela "Veja"] que, enquanto esteve no cargo, foi pressionado a destinar mesada de R$
400 mil ao PTB. O que o sr. tem a dizer?

Jefferson - E algo que ele tera de esclarecer a PF. Eu tenho dele uma carta em que ele nega ter dado a
entrevista. Em carta a "Veja", disse que ndo disse. Na PF, sob juramento, disse que ndo disse. Quem
tem de decidir é a Justica.
Conheci o doutor Lidio no principio de 2003, na casa do José Carlos Martinez [presidente do PTB
morto em outubro daquele ano em acidente aéreo]. Sabendo que o PTB indicaria o presidente do IRB,
ele veio para se apresentar. Tive excelente impresséo.
Depois da morte do Martinez ele se distanciou completamente do PTB. Por volta de agosto de 2004,
eu o chamei ao meu escritério no Rio e disse: quero que vocé me ajude, procurando essas empresas
que trabalham com o IRB, para fazerem doa¢es ao partido nesta eleicdo, porque estamos em situacdo
muito dificil. Ele ficou de tentar. Em setembro, ele voltou a mim e disse: deputado, ndo consegui que
as doacdes sejam "por dentro”, com recibo; querem dar por fora, e isso eu ndo quero fazer. Eu falei:
entdo nao faca.
Na conversa, 0 Lidio avisou que estava perto de se aposentar. Eu entdo avisei que iniciaria um
processo para substitui-lo. Levei aos ministros José Dirceu [Casa Civil] e Antonio Palocci [Fazenda] o
nome do doutor Murilo Barbosa Lima, diretor técnico do IRB. O nome ficou meses em aberto. A
imprensa comegou a dizer que havia dossié contra ele. E o doutor Lidio, que dissera que iria se
aposentar, se agarra com o doutor Luiz Eduardo de Lucena, que é o diretor comercial indicado pelo
José  Janene [lider do PP na  Cémara], para  ficar na  presidéncia.
Al se instala uma queda-de-braco entre o PTB e o PP. O Palocci conversa comigo e diz o seguinte:
Roberto, vamos fazer uma saida por cima. N6s temos o diretor administrativo, um homem de altissimo
gabarito, o Appolonio Neto, sobrinho do Delfim Netto, fez um dos melhores trabalhos de
modernizacdo do IRB. A gente passa o Appolonio como sendo do PTB, e ele sendo sobrinho do
Delfim, que é do PP, e a gente resolve a situacdo. Eu falei: ndo sou problema, estd dada a solucdo. O
doutor Appolonio foi uma indicacdo salomdnica do ministro Palocci.

Folha - O sr. considera correta, legitima, essa forma de partilha dos cargos do governo?

Jefferson - Vocé entrega aos administradores dos partidos que compdem o governo a administracdo
do governo. O PT tem participacdo muito maior que a dos outros partidos da base. Tem 20% da base e
80% dos cargos.
Mesmo o IRB: o PTB tem a presidéncia, mas todos os cargos abaixo sdo do PT. A Eletronorte: o
presidente, doutor Roberto Salmeron, é um dos melhores quadros do PTB. Mas, de novo, toda
estrutura abaixo é do PT. O diretor mais importante, o de Engenharia, é o irmdo do ministro Palocci. O
doutor Salmeron é uma espécie de rainha da Inglaterra. A ministra [Dilma Rousseff, das Minas e
Energia] despacha com o irmdo do Palocci. Tudo isso foi construido 14 atrds, com o Silvio Pereira, 0
negociador do governo.

Folha - Qual é a sua relacdo com Henrique Brand&o, da corretora de seguros Assuré?
Jefferson - Pessoal. Meu amigo fraterno hd 30 anos. Era um homem pobre. Por seu mérito,

transformou-se no maior corretor privado do Brasil. O Henrique é grande ha muito tempo. Esta em
Furnas ha 12, 15 anos.

Folha - De volta & gravagdo, o sr. rejeita a afirmacéo de que Henrique Brandao pedia contribuices
em seu nome no IRB?
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Jefferson - Nunca foi feito tal pedido. Volto a dizer: a Unica coisa que houve foi um pedido, feito por
mim ao Lidio, de ajuda para o PTB na elei¢do. E eu compreendi as razfes de ele ndo poder ajudar.
Eu quero contar um episodio. Na véspera de eu fazer meu discurso no plenario da Camara, havia uma
apreensdo muito grande dos partidos da base, em especial o PL e o PP, e do prdprio governo.
Dez minutos antes de eu sair para falar chega aqui, esbaforido, Pedro Corréa (PE), presidente do PP:
"Bob, cuidado com o que vocé vai falar. O governo interceptou uma fita de vocé exigindo do Lidio
dinheiro para 0 PTB". Eu dei um sorriso e disse: "Pedrinho, se era essa a sua preocupag¢éo, pode ficar
tranquilo, essa conversa nunca existiu. Ndo sou assim, nem o doutor Lidio é assim". Ai ele rebateu:
"Mas pode ter sido seu genro [Marcus Vinicius Ferreira]". Eu falei: "Meu genro ¢ um homem de bem.
E eu vejo, Pedrinho, que vocé ndo tem conviccdo de fita nenhuma. Fica calmo que eu ndo vou contar

nada do que eu sei a respeito de "mensaldo™.

Folha - E o que o sr. sabe?

Jefferson - Um pouco antes de o Martinez morrer, ele me procurou e disse: "Roberto, o Deldbio
[Soares, tesoureiro do PT] estda fazendo um esquema de mesada, um "mensaldo"”, para 0s
parlamentares da base. O PP, o PL, e quer que o PTB também receba. R$ 30 mil para cada deputado.
O que vocé me diz disso?". Eu digo: "Sou contra. Isso é coisa de Camara de Vereadores de quinta
categoria. Vai nos escravizar e vai nos desmoralizar”. O Martinez decidiu ndo aceitar essa mesada que,
segundo ele, 0 doutor Delubio ja passava ao PP e ao PL.
Morto o Martinez, o PTB elege como lider na Camara o deputado José Mducio (PE). Final de
dezembro, inicio de janeiro, o doutor DelUbio o procura: "O Roberto é um homem dificil. Eu quero
falar com vocé. O PP e o PL tém uma participacdo, uma mesada, eu queria ver se vocés aceitam isso".
O Mdcio respondeu que ndo poderia tomar atitude sem falar com o presidente do partido.
Ai relinem-se os deputados Bispo Rodrigues (PL-RJ), Valdemar Costa Neto [SP, presidente do PL] e
Pedro Henry (PP-MT) para pressionar o Mucio: "Que que € isso? Vocés ndo vao receber? Que
conversa é essa? Vao dar uma de melhores que a gente?". Ai o Mucio voltou a mim. Eu respondi:
"Isso desmoraliza. Tenho 22 anos de mandato e nunca vi isso acontecer no Congresso Nacional".

Folha - O sr. deu ciéncia dessas conversas ao governo?

Jefferson - No principio de 2004, liguei para o ministro Walfrido [Mares Guia, Turismo, PTB] e disse
que precisava relatar algo grave. Conversamos num voo para Belo Horizonte. "Walfrido, estd havendo
essa historia de "mensaldo”." Contei desde o Martinez até as Ultimas conversas. "Em hipétese alguma.
Eu ndo terei coragem de olhar nos olhos do presidente Lula. Nés ndo vamos aceitar."
E eu passei a viver uma brutal pressao. Porque deputados do meu partido sabiam que os deputados do
PL e do PP recebiam.
As informacgdes que eu tenho sdo que o PMDB estava fora. Ndo teve "mensaldao” no PMDB.
Fui ao ministro Zé Dirceu, ainda no inicio de 2004, e contei: "Esta havendo essa histéria de mensalao.
Alguns deputados do PTB estdo me cobrando. E eu ndo vou pegar. Ndo tem jeito". O Zé deu um soco
na mesa: "O Delulbio esta errado. Isso ndo pode acontecer. Eu falei para ndo fazer". Eu pensei: vai
acabar. Mas continuou.
Me lembro de uma ocasido em que o Pedro Henry tentou cooptar dois deputados do PTB oferecendo a
eles "mensaldao"”, que ele recebia de repasse do doutor Delubio. E eu pedi ao deputado Iris Simdes
(PTB-PR) que dissesse a ele: se fizer, eu vou para a tribuna e denuncio. Morreu o assunto.
L4 para junho eu fui ao Ciro Gomes. Falei: "Ciro, vai dar uma zebra neste governo. Tem um
"mensaldo”. Hoje eu sei que sdo R$ 3 mi, R$ 1,5 mi de mensal para o PL e para o PP. Isso vai
explodir'. O Ciro falou: "Roberto, é muito dinheiro, eu ndo acredito nisso".
Ai fui ao ministro Miro Teixeira, nas Comunicag@es. Levei comigo os deputados Jodo Lyra (PTB-AL)
e José Muacio. Falei: "Conte ao presidente Lula que esta havendo o "mensaldo™. Nessa época 0
presidente ndo nos recebia. Falei isso ao Aldo Rebelo, que entdo era lider do governo na Camara.
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Folha - A quem mais no governo o sr. denunciou a situagio?

Jefferson - Disse ao ministro Palocci: "Tem isso e é uma bomba". Fui informando a todos do governo
a respeito do "mensaldo”. Me recordo inclusive de que, quando o Miro Teixeira, depois de ser
ministro, deixou a lideranca do governo na Cémara, ele me chamou e falou: "Roberto, eu vou
denunciar o "mensaldao"”. Vocé me da estofo?". Eu falei: "Nao posso fazer isso. Vamos abortar esse
negadcio sem jogar o governo no meio da rua. Vamos falar com o presidente Lula que esta havendo
iss0". Me recordo até que o Miro deu uma entrevista ao "Jornal do Brasil" denunciando o "mensaldo”
e depois voltou atrés.
No principio deste ano, em duas conversas com o presidente Lula, na presenca do ministro Walfrido,
do lider Arlindo Chinaglia, do ministro Aldo Rebelo, do ministro José Dirceu, eu disse ao presidente:
"Presidente, o DelUbio vai botar uma dinamite na sua cadeira. Ele continua dando "mensaldo" aos
deputados”. "Que "mensaldo'?, perguntou o presidente. Ai eu expliquei ao presidente.

Folha - Qual foi a reacao dele?

Jefferson - O presidente Lula chorou. Falou: "N&o é possivel isso". E chorou. Eu falei: E possivel sim,
presidente. Estava presente ainda o Gilberto Carvalho [chefe-de-gabinete do presidente].

Toda a pressao que recebi neste governo, como presidente do PTB, por dinheiro, foi em funcéo desse
"mensaldo", que contaminou a base parlamentar. Tudo o que vocé esta vendo ai nessa queda-de-braco
é que 0 "mensaldo” tem que passar para R$ 50 mil, R$ 60 mil. Essa paralisia resulta da maldicdo que é
0 "mensalao”.

Folha - Isso ndo existia também no governo passado?

Jefferson - Nunca aconteceu. Eu tenho 23 anos de mandato. Nunca antes ouvi dizer que houvesse
repasse mensal para deputados federais por parte de membros do partido do governo.

Folha - O que, em sua opiniéo, levou a essa situacao?

Jefferson - E mais barato pagar o exército mercenario do que dividir o poder. E mais facil alugar um
deputado do que discutir um projeto de governo. E por isso. Quem € pago hdo pensa.

Folha - O que fez o presidente Lula diante de seu relato?

Jefferson - Depois disso [da conversa] parou. Tenho certeza de que parou, por isso estd essa
insatisfacdo ai [na base parlamentar]. Ele meteu o pé no breque. Eu vi ele muito indignado.
Pressdo, pressdo, pressdo, pressdo. Dinheiro, dinheiro, dinheiro, dinheiro, todo mundo tem, todo
mundo tem. Acho que foi o maior erro que o Delubio cometeu.
E o presidente agora, desde janeiro, quando soube, eu garanto a vocé [que o "mensaldo” foi suspenso].
A insatisfacéo esta brutal porque a mesada acabou.
Serenamente eu ja tenho o caminho tragado: ndo me preocupa mais o mandato, ndo vou brigar por ele.
S0 ndo vou sair disso como um canalha, porgue ndo sou.
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