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RESUMO

Andlise da cobertura jornalistica sobre a participacdo do Tupi Futebol Clube no
Campeonato Mineiro do Modulo Dois, de 2006, nas se¢des de esporte do jornal Tribuna de
Minas, Jornal Panorama e MGTV 22 edicdo. Além da pesquisa bibliogréfica, foi utilizada a
metodologia de Li-Chang Shuen, que prevé a analise de contelido por meio de critérios de
noticiabilidade gera do jornalismo e de outros especificos do esporte. O estudo também se
utiliza de referencial tedrico sobre midia local, jornalismo de proximidade, civico e esportivo.
O trabalho aponta as falhas e 0s acertos da cobertura jornalistica, de acordo com os conceitos
estudados. Além disso, busca demonstrar o distanciamento da objetividade nos textos e o
envolvimento emocional e/ou politico existente entre os meios de comunicacdo de Juiz de
Fora e o Tupi. H4 a andlise de contedido com forma de conhecimento e registro do Tupi e do
jornalismo esportivo local em Juiz de Fora.

Palavras chaves: Jornalismo Esportivo. Midia Local. Enquadramento.



SUMARIO

1 INTRODUCAO

2MIDIA LOCAL

2.1 JORNALISMO DE PROXIMIDADE

2.2 JORNALISMO CiVICO

3 JORNALISMO ESPORTIVO

3.1 CARACTERISTICAS DO JORNALISMO ESPORTIVO

3.2 JORNALISMO ESPORTIVO X INTERESSE MERCADOL OGICO
4 ESTUDO DE CASO

4.1 PANORAMA DA MIDIA IMPRESSA EM JUIZ DE FORA

4.2 TELEVISAO

4.3 COBERTURA NA TV

4.4 COBERTURA NO IMPRESSO

4.5 REVISTA EM COMEMORACAO A VOLTA DO TUPI A PRIMEIRA DIVISAO
5CONCLUSAO

6 REFERENCIAS

7 APENDICE

8 ANEXO



1 INTRODUCAO

A proposta desse trabalho € andisar a cobertura jornalistica do Campeonato
Mineiro do Modulo Dois em 2006 realizada por telegjornais e jornais impressos de Juiz de
Fora. De forma mais especifica, o objeto de analise € o material produzido sobre o time da
cidade, o Tupi Futebol Clube. Uma reflexdo acerca do envolvimento do jornalista esportivo
como torcedor nas competicdes que cobre € outro aspecto a ser abordado na pesquisa. O fato
de ainda n&o haver um estudo sobre estas questdes e aimportancia do tema para o jornalismo,
sobretudo local, justificam o interesse pela pesquisa e suarelevancia.

Durante o trabalho realizou-se o estudo daimprensa local, ja que esta tem ganhado
cada vez mais importancia nos dias atuais. Conforme Jeans Francois Tétu (1997, p. 433), “0
local estd na moda’. Isto porque as pessoas tém necessidade de informacdo sobre os
acontecimentos a seu redor, que ndo sdo noticiados pelos meios de comunicacéo nacional e
internacional .

Este desgjo de informacdo também afeta a editoria de Esporte, ja que o publico
quer informacdes a respeito do time da sua cidade, que n&o aparece em noticiarios de grande
veiculagdo. “[...] a imprensa esportiva (veiculos e profissionais) padece de uma miopia
cronica, exibindo preconceito contra clubes e esportes de menor expresséo, esquecida de que
0S NOSsos principais valores, ontem, amanha e sempre, foram revelados longe dos grandes
centros’ (BUENO, 2006, Pp. 22).

Por isso, amidialocal tem investido na cobertura jornalistica de eventos esportivos
da regido onde estd instalada. Esse investimento ocorre também porque o esporte,
principalmente o futebol, € atamente rentavel, o que atrai 0s meios de comunicagdo de massa.

No caso da midia local em Juiz de Fora, o trabalho mostra que ela dedica um

espaco consideravel a cobertura esportiva regional, restrita a sua area de influéncia, mas sem
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deixar de lado os fatos de carater nacional, cujas matérias sdo produzidas na maioria das vezes
pelas agéncias de noticias.

Em Juiz de Fora, a situacdo ndo é diferente, os veiculos de comunicagéo,
sobretudo as Organizagbes Panorama resolveram investir na cobertura do Campeonato
Mineiro Médulo Dois, que tinha como participante o Tupi Futebol Clube.

Atuamente, o Tupi é 0 Unico representante da cidade nas competicOes
profissionais de campo e com isso a identificagdo dos juizforanos com o clube é muito
grande. O time foi fundado em 26 de maio de 1912 e ganhou o primeiro campeonato
profissional em 1933". O maior ganhador de titulos da cidade inaugurou, em 1932, o estadio
em Santa Terezinha, onde realiza seus treinos.

Uma das hipoteses da pesquisa € de que os veicul os de comunicacdo tenham visto
na cobertura do Tupi uma forma de se manterem vinculados com a cidade, e dessa maneira
desfrutarem da credibilidade da populacéo e aumentarem seus lucros.

Essa cobertura jornalistica, realizada pela midia local, segue na maioria das vezes
as caracteristicas do jornalismo esportivo nacional, ou seja, a abordagem nesta secdo é mais
criativa, possui detalhes e aprofunda as informagdes. Isto porque as noticias do esporte,
principalmente as relacionadas ao jogo, ja sdo conhecidas por aqueles que acompanham os
eventos esportivos.

Porém, a editoria de esporte local tem suas especificidades. Muitas vezes, o
registro de um evento regiona é feito através de um olhar diferenciado em relacéo a
identidade e aos acontecimentos da regido. Isto faz com que os jornalistas tenham uma
abordagem mais direta com os cidaddos e muitas vezes isto é refletido no texto, com uma

maior proximidade.

! Em Juiz de Fora havia uma ligaindependente, que envolviatimes da Zona da Mata e Campos das Vertentes.
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Essa relagdo de proximidade com o publico, também, seré objeto de estudo. Uma
forma de explicitar essa proximidade € o apoio que as ingtituicdes de comunicacdo ddo aos
eventos produzidos pela regido onde estdo instaladas. Em Juiz de Fora, as Organizagdes
Panorama utilizaram este artificio quando se tornaram uma das patrocinadoras do Tupi no
Campeonato Mineiro do Modulo Dois.

Porém, essa iniciativa é perigosa, ja que pode influenciar diretamente na cobertura
jornalistica desse evento e contribuir para que o jornalista esportivo passe da postura de
objetividade para a posi¢éo de torcedor. Essa relacdo serd observada durante a pesquisa.

Outro tema abordado na monografia é a prética de jornalismo civico, que
pressupde um comprometimento do profissional com o seu entorno. Este tipo de jornalismo
vai de encontro aidéia da praticajornalistica esta voltada para as classes dominantes.

Nesse contexto, talvez o jornalismo civico possa ser aplicado na editoria de
esporte, para evitar também o “jornalismo agenda’, no qual apenas os acontecimentos sobre
0S jogos norteiam a cobertura jornalistica. O conceito de jornalismo agenda também sera
abordado na monografia.

Para o estudo destes temas e para a pesquisa de um modo gera reaizou-se um
aprofundamento de conhecimentos sobre jornalismo local, de proximidade, civico e esportivo,
utilizados ao longo da monografia.

A pesguisa empirica também foi uma etapa do trabalho, que tem como objeto a
cobertura esportiva realizada nos jornais Tribuna de Minas e Panorama no periodo de 12 de
abril a 19 de abril, no MGTV 22 edicéo, entre os dias de 11 de abril a 18 de abril e narevista
publicada pelas Organizacbes Panorama em comemoragdo ao retorno do Tupi a primeira
divisdo. A coleta e organizacdo desse material contaram com as etapas de gravacdo, selecéo,

transcricdo, analise e descri¢éo dos dados.
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A andlise dos dados foi feita por meio do quadro proposto por Li- Chang Sheun,
que levaem consideracdo a ocorréncia de critérios de noticiabilidade do jornalismo em geral e
os vaidos somente para as noticias de esporte. Além disso, observou-se a utilizacdo de

recursos proprios para a televisdo e especificos do impresso.
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2MIDIA LOCAL

A globalizacdo contribui para 0 aumento da necessidade de informagéo,
principalmente regional, visto que a “grande midia” se preocupa com o0 nacional e o global.
Segundo Peruzzo, inicialmente com o desenvolvimento da globalizacdo chegou-se a
pressupor o fim da comunicagdo local, mas depois se constatou o contrario, ou sgja, a
revalorizagado do local em diferentes contextos e formas (2005, p.70).

Um outro fator, que tem possibilitado a expansdo da midia local, é a crise
financeira vivida nas empresas de comunicacdo, que forgcam a segmentacdo do mercado e uma
regionalizac&o da sua producao.

Esta regionalizaco segue uma caracteristica comum nas radios, veiculos
Impressos e emissoras de televisdo locais, que repetem a forma de trabalho e apresentacéo da
“grande midia’, sgjam com a veiculagdo de noticias globais com enfoque local ou de
informagdes regionais que ndo tém espaco na midia nacional.

Nas informagdes transmitidas pela midia local percebemos que, na maioria das
vezes, h4 um comprometimento dos meios de comunicagdo regional com os poderes da

cidade em que est&o instalados.

[...] osjornaise as televisdes, na prética, estéio envolvidos em contradic¢Bes, motivadas
por vinculos politicos e interesses econdmicos, que aém de comprometer a
informacdo de qualidade e isenta, acabam por reproduzir estilos e menosprezar a
for¢ado local enquanto fonte de informag&o (PERUZZO, 2003, p. 84).

Outra tendéncia percebida na imprensa do interior, € a reproducdo de releases
emitidos pelo poder publico e privado. De acordo com Leticia da Costa (2005, p.108), o
motivo para 0 uso deste tipo de informagédo € o fato de que as empresas de comunicacdo sdo
mantidas por politicos e além disso muitos desses meios de comunicagdo ndo possuem uma
estrutura adequada para apurar os fatos e buscar novas pautas. Isso tudo compromete a

informac&o que chega ao leitor.
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Outra consequiéncia dessa relacdo entre midia e poderes locais é a falta de conflito
no noticiario. O gque existe € uma concordancia geral nas informacfes veiculada sgjam elas
radiofénicas, televisivas e nas paginas dos jornais. “Nessas paginas, a informacéo parece,
desta forma, querer ser certificadora, demonstrativa, banalizante e promocional” (TETU,
1997, p. 441). Isto demonstra que ha um medo em desagradar as fontes. Porém, o mais
importante é gque esta agdo ndo permite um debate e leva a um falso conformismo e a uma
ilusdo de estabilidade.

Nesta perspectiva, percebemos ainda que no jornalismo loca ha um grande uso
das fontes oficiais. Conseglientemente esses jornais fazem um uso excessivo do “jornalismo
declaratorio”, que também afeta a qualidade dainformagéo transmitida ao publico.

Uma outra caracteristica da midia loca é a estratégia de abordar temas
relacionados as comunidades e investir em acfes de integracdo entre os moradores das sedes
onde estdo instaladas. Conforme Cecilia Perruzzo, “os meios de comunicagdo se auto —
denominam comunitarios para se mostrarem vinculados localmente e com isso desfrutarem de
credibilidade” (2003, p.02).

Por isso, é necessario distinguir midia local e comunitaria. Para ser um veiculo
comunitario, a producdo e o plangjamento ndo sdo feitos por especialistas em jornalismo. A
participacdo do publico ndo pode ser restrita as etapas de recepgdo e de contribuicdo eventual,
ou sga, ficar restrito apenas a interatividade. Além disso, todos 0s segmentos da comunidade

tém que ter espaco na midia comunitaria.

Portanto, quando se fala de comunicagdo comunitéria, esta implicito o sentido de um
processo que envolve a participagdo popular autbnoma, da gestéio a producdo de
conteidos, ou sgja, trata-se de uma comunicacado destinada a atender demandas locais
mediante o exercicio da cidadania a partir dos proprios cidaddos (PERUZZO, 2005, p.

77).

Voltando a questéo das caracteristicas da midialocal, é preciso destacar que esta é

uma empresa privada e pretende ser lucrativa, no qual seus interesses mercadol 6gicos sdo



15

primordiais. Dessa forma, muitas vezes o espaco para a informagao local fica comprometido
devido ainsercéo de publicidade em seu lugar. “[...] osjornais de pegueno porte em cidade do
interior buscam recursos publicitérios, que, na maior parte das vezes, sdo oriundos de 6rgéos
publicos governamentais, ou segja, prefeituras, cdmaras e autarquias municipais’ (COSTA,
2005, p. 107).

Esse espaco reduzido na midia local é facilmente verificado na programagédo de
televisdo, no qual ha um limite e um horé&rio pré-determinado imposto pelas redes para a
insercdo local. Segundo Cecilia Peruzzo, ha entraves, vindos das redes, que prejudicam a

expressividade da midiatelevisivalocal:

Primeiro, o limite de tempo imposto pelas redes, como j4 mencionado. Segundo, 0s
horarios permitidos para insercéo local, excetuando os programas jornalisticos, sdo os
de menor audiéncia — tarde da noite ou de madrugada. Terceiro, a exigéncia de
enquadramento nos padrdes nacionais das grandes redes, que direcionam as tematicas
e 0 modo de expressdo, acabando por inibir o afloramento dos sotaques regionais e
maior inser¢do de mao-de-obralocal (2005, p.72).

No impresso, a reducado € vista na constante luta de espaco com a publicidade. Mas
apesar disso, ao longo dos anos os jornais do interior, mesmo com as contradi¢cdes, vém
persistindo e conseguindo ser portadores dainformagéo local.

Tanto o impresso, como a radio e a televisdo possuem seu espago na midia local.
Porém, esta se diferencia de acordo com a cidade onde esta instalada e também devido a
variedade de suporte. “A diversidade de tipos de midialocal mostra que cada um se articula a
um projeto editorial especifico, e € como tal que va revelar suas estratégias de insercao
regional, seus objetivos e 0 papel social desempenhado naregido” (PERUZZO, 2003, p. 77).

E importante ressaltar que a grande midia também tem investido no local,
aumentando o nimero de cadernos segmentados por localidades e investindo no crescimento
das redes regionais de TV. Os jornais de circulagdo nacional por sua vez também abordam
temas locais das capitais onde estéo instaladas suas sedes, sem deixar de lado as informagdes

nacionais e internacionais.
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2.1 JORNALISMO DE PROXIMIDADE

A midialocal consegue obter mais credibilidade quando explora as dimensdes do
local onde esta instalada. Dessa forma, a pratica do jornalismo de proximidade esta
diretamente ligada aos meios de comunicagéo local .

Para Cecilia Peruzzo, a informacéo de proximidade € “aquela que expressa as
especificidades de uma dada localidade [...]". (2005, p.81). Para que isso ocorra é necessario,
retratar 0s acontecimentos da regido, ouvir vérios pontos de vista principalmente aqueles dos
cidadéos.

Para entender o jornalismo de proximidade € importante destacar os conceitos de
Renato Ortiz e Alain Bourdin (apud Peruzzo, 2003, p. 78) sobre a questdo local. Segundo eles
a proximidade esta relacionada com a questdo do pertencimento, suas singularidades sdo
aspectos especificos de cada regido. A diversidade se deve ao fato do local poder ter vérias
diferencas e a familiaridade é obtida através das identidades e raizes histéricas e culturais de
cada meio com a sociedade em que se insere.

A partir dessas caracteristicas conseguimos perceber que a midia local, na maioria
das vezes, ndo consegue explorar de forma adequada o local. Isto ocorre quando os meios de
comunicagcdo regiona repetem os padrfes e estratégias da “grande midia’ e inibem a
valorizagdo do local. Um exemplo disso ocorre nas televisdes regionais onde muitas vezes o
sotaque local do reporter € repelido.

Apesar disso, para Peruzzo em sua pesguisa sobre tv comunitéria, a televisdo
regional € o suporte gue consegue mais expressar o jornalismo de proximidade. “[...] uma TV
de proximidade, melhor do que qualquer outro meio de comunicagdo, porque ja estando
inseridas no lugar tém condicgdes privilegiadas para captar processos inerentes aos fatos e aos

sentimentos dos cidadados’” (PERUZZO, 2003, p. 80).
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Mas se a pratica do jornalismo de proximidade ja esta difundida entre os outros
veiculos de comunicagéo, é porque ha um interesse, na maioria das vezes, mercadol 6gico em
incentivar esta caracteristica.

O interesse na midia loca de um modo geral, no Brasil, ocorreu a partir da
globalizagdo e da crise econdmica vivida pelos dos meios de comunicagdo. Apesar de o
interesse maior ser na divulgacdo dos produtos midiéticos nacionais, hoje h& a tendéncia de
valorizar aregionalizagéo da producéo.

Isto veio atrelado com a oportunidade de geracdo de renda, que interfere
diretamente na prética jornalistica, uma vez que o lucro parece estar acima da qualidade da
informagéo.

Para se ter uma noticia de qualidade € importante levar em consideragc@o os valores
noticia. A proximidade, também, pode ser considerada um deles e deve ser usada junto com
os fatores de novidade, relevancia, atualidade entre outros

A proximidade pressupde um outro fator, o reforgo das identidades locais que

[...] giram em torno de raizes e refletem um campo comum de significados a um
determinado nimero de pessoas. Elas podem ser "visualizadas’ partindo de diferentes
esferas, tais como da histdria, dos valores, das préticas sociais, da lingua, da religiéo,
tipos de solo e de clima, das tradi¢tes etc (PERUZZO, 2005, p. 77).

Esse conjunto de caracteristicas ndo € definido geograficamente, ou seja, a relacéo
de proximidade n&o se da por quilémetros ou relaciio entre estados e paises. E por isso, que
algumas informagdes, mesmo tendo como objeto a nossa regido geografica nos parecem téo
distantes, enquanto informagdes de estados diferentes do nosso muitas vezes estdo mais
proximos. Um bom exemplo disso, sGo algumas noticias do Rio de Janeiro que atingem mais
a populacdo de Juiz de Fora que as matérias da capital do seu Estado, Minas Gerais. 1sso

ocorre porque ha uma relacéo de proximidade mais forte entre Juiz de Fora e Rio de Janeiro.
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Percebemos gue nestas relagcdes de proximidade existem os interesses das pessoas
em verem o0s temas da sua regido retratados na midia e que também ha um interesse na

maioria das vezes mercadol 6gicos dos meios de comunicagdo em propagar as noticias locais.

Mas, conforme Cecilia Peruzzo (2005, p.81), para se ter um jornalismo de
proximidade de qualidade é preciso levar em considerag@o algumas caracteristicas de vinculos

de pertenca e comprometimento com o lugar e com ainformagdo transmitida.

2.2 JORNALISMO CiVICO

A midialocal de proximidade apresenta-se como um bom campo para a préatica do
jornalismo civico, porgue este € um espago apropriado para a ocorréncia de fatos que serdo
abordados pelamidialocal.

[...] olocal se reveste de um grande potencia para o exercicio do jornalismo civico
(ou publico) por que se assenta no préprio lugar de ocorréncia dos fendmenos que em
tese serdo retratados pela midia local/regional, o que |he confere a possibilidade de
um olhar préprio, um olhar profundo e ndo apenas panorémico dos acontecimentos
(PERUZZO, 2005, p. 82).

Mas o que seriajornalismo civico? O jornalismo civico € compreendido como um
movimento que surgiu em 1998 e passou a ser amplamente discutido pelos tedricos da
comunicagdo. A prética deste jornalismo prevé uma ligagdo entre os meios de
comunicagao/jornalistas e os cidadaos.

Outra caracteristica propria deste tipo de jornalismo € da noticia ndo estar
vinculada a interesses politicos e econdémicos. Esse novo jornalismo prevé uma ligacdo dos
produtores das noticias com 0s movimentos sociais dos cidadéos.

Segundo Nelson Traquina (2001, p. 180), o jornalismo publico ou civil defende
um papel mais ativo do jornalismo no espaco publico e nas resolugdes dos problemas das

comunidades.
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Para se implementar essa nova categoria do jornalismo, conforme Merritt (apud
Traguina), sdo necessdrias algumas mudancgas. A funcdo do jornalismo deve ir além da missdo
de publicar noticias, isto é, a proposta € trabahar para melhorar a vida publica. O novo
jornalista tem que estar preocupado com as ligacOes adequadas, abandonar a posi¢céo de
observador e ser um participante “justo”. As fontes ndo devem ser vistas apenas como
consumidoras e Sim como agentes.

Essas caracteristicas pdem em questdo a idéia da objetividade, que pressupde um
conceito de verdade desinteressada, ou sgja, a tentativa de, na confecgdo das noticias, reprimir
as inclinagdes pessoais.

Porém os estudiosos do jornalismo civico como Rosen (apud Traguina, 2001 p.
181), acreditam gue a objetividade € um valor importante principalmente para os jornalistas,
jdque junto a ela esta atrelada a credibilidade do jornalismo, separando o fazer jornalistico do
marketing.

Dessa forma, ndo € aceitavel que um veiculo de comunicagdo autodenomine sua
prética de “jornalismo civico” parajustificar as suas inclinagdes editoriais nem 0s seus textos
tendenciosos. Assim, é preciso garantir a qualidade da informacdo também nesse fazer

jornalistico diferenciado.

Uma prética noticiosa de qualidade é caracteristica e imprescindivel ao jornalismo
civico, mas este implica também um jornalismo comprometido com a demacracia,
com seu entorno, que sabia escutar, enxergar como vivem as pessoas e acompanhar
de perto o movimento dos cidad@os no debate e nas agdes de interesse social
(PERUZZO, 2005, p. 82).

Este jornalismo de qualidade é o que se espera de todo tipo de jornalismo, mas
uma prética noticiosa bem feita é essencial no jornalismo civico, ja que este tem sobretudo
comprometimento com a democracia. Assim € necessario denunciar os abusos do poder,

informar o publico de todos os fatos, debate-los e tratar as mensagens sob o0 aspecto do
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interesse publico. Com esses pressupostos o jornalismo civico vai de encontro aos interesses

mercadol 6gicos.

Certamente 0 movimento reafirma as responsabilidades sociais do jornalismo numa
era mercantilista, onde mesmo nas salas de redacdo das empresas jornalisticas os
ditames do dinheiro influenciam cada vez mais as decisdes editoriais (MCManus,
1994). Nesse sentido, o jornalismo civico representa uma importante brecha na busca
frenética de noticias, na postura cinica para com a vida politica, na dependéncia
excessiva das fontes oficiais e na desatencdo flagrante para com os cidaddos enquanto
participantes ativos navida publica (TRAQUINA, 2001, p. 181).

Neste cenério, o jornalista durante o seu trabalho deve estar proximo ao cidadéo,

realizando também o jornalismo de proximidade.

Todos os estudo e caracteristicas acerca do jornalismo civico sdo novos, mas qual
sera o futuro desta atividade? Alguns autores, como Traquina, afirmam que o futuro do
jornalismo civico depende de perceber se 0 movimento sera uma reforma ou uma revolucéo,
ou sgia, o indicado é que ndo se ndo rompa com o capital acumulado do jornalismo. “O
jornalismo civico tem o potencia pararenovar o jornalismo se ndo pretender ser uma ruptura
com o seu capital jaacumulado” (TRAQUINA, 2001, p. 184).

O que tem ocorrido € que a prética do jornalismo civico tem sido usada como
estratégia de marketing, isto é empresas de comunicagdo, visando aumentar os lucros,
realizam a atividade para garantir a credibilidade e aumentar atiragem dos jornais.

Por isso, € importante deixar explicito que os objetivos do jornalismo civico sdo
realistas e que 0 movimento vem para adicionar novas responsabilidades as ja existentes em
todo fazer jornalismo. “Trata-se de [...] um jornalismo de qualidade, que ao invés de ser
comprometido com segmentos politicos e econdmicos no poder seria com a col etividade, com
aética e ainformagdo de interesse publico” (PERUZZO, 2003, p. 84).

Para Merritt (apud Traquina 2001, p. 177) o jornalismo tem a possibilidade de ser

revitalizador da vida publica e deve fazé-lo. Mas paraisto a primeira mudanca deve acontecer
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na prépria profissdo, em que haveria necessidade de mudancas de valores dos proprios
jornalistas.

Toda esta proposta de jornalismo civico ndo é de concretizacdo facil, mas se faz
necesséaria, umavez que o meio de comunicagdo local, atuando de maneiraresponsavel e ética

com 0 seu entorno, pode desfrutar de uma maior credibilidade.
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3 JORNALISMO ESPORTIVO

A historia do jornalismo esportivo € extensa, a parceria entre o esporte e amidia é
antiga. No Brasil, conforme Vera Regina Camargo, as primeiras noticias esportivas foram
divulgadas no Jornal do Comércio de Sdo Paulo, no dia 17 de outubro de 1901 e eram
direcionadas para um publico elitista. Naquela época, eram poucos 0s que tinham acesso a
informag&o e as préticas esportivas (2006, p.01).

A primeira transmissdo de uma partida de futebol naradio foi realizada em 1927.
Era o inicio da massificagdo dos esportes. O réadio se utiliza da imaginagdo, girias, jargdes
para atingir o torcedor.

JAa em 1950 e 1960 surge a midia audiovisual, que transforma o jornalismo
esportivo: as narragOes criativas do rédio ganham as imagens espetaculares da TV. A primeira
reportagem televisionada no Brasil foi veiculada no dia 15 de outubro de 1950, e tratava de
uma partida entre o Palmeiras e o Sao Paulo.

No decorrer dos anos houve a popularizacdo da televisdo, e 0s outros veiculos de

comunicagao se viram ameagados na cobertura esportiva.

No jornalismo esportivo, o radio e 0 meio impresso se veriam mais ameagados apenas
em 1970, quando foi possivel, pela primeira vez no pais assistir a uma Copa do
Mundo ao vivo pela televisio e em cadeia nacional, com o torneio disputado no
México e que culminou com avitéria brasileira (MARQUES, 2001, p. 159).

Apesar disso, 0s veiculos impressos e os radiofénicos continuaram investindo na
cobertura jornalistica dos esportes, implementando e enfatizando as caracteristicas especificas
de cada midia. Os primeiros se utilizando de textos mais interpretativos e oferecendo opinides
de cronistas e colunistas. Ja o radio se utiliza de uma abordagem criativa e ainda de matérias
de prestacéo de servicos. “Boa parte dos torcedores procura informacdes Uteis para 0 seu dia-

a-dia, que resolvam problemas concretos” (BARBEIRO, 2006, p. 61).
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A televisdo por suavez, trouxe a0 mundo do esporte uma nova caracteristica, a do
mercado de consumo. “Nesse cen&io surge outro elemento importante, que desde seu
surgimento deixou tentéculos, que sdo os aspectos mercadol 6gicos, na figura do patrocinador
e do marketing esportivo, alterando dessa maneira 0 comportamento e a cultura da sociedade
futebolistica” (CAMARGO, 2006, p. 61).

Outra mudanca importante no jornalismo esportivo ocorreu na década de 90 com o
advento da internet, espaco em que as informagdes esportivas sdo divulgadas numa grande
velocidade. Além disso, surge a possibilidade do aparecimento do publico-autor, que interage
de forma direta com as informagdes obtidas na rede.

A maioria das informagdes esportivas veiculadas na internet, rédio, impresso e
televisdo tem como tema o futebol. Esta € uma pratica esportiva difundida em diversos paises.
Oficialmente o futebol como esporte surgiu na Inglaterra no século XIX, e a sua
mundializacdo, segundo Ary Rocco, ocorreu com a incorporacdo definitiva dos Estados
Unidos e dos Paises Asiéticos nesta categoria (2006, p.179).

Charles Muller foi quem trouxe o futebol para ser praticado no Brasil. Em 1894 ele

trouxe em sua bagagem, ao retornar da Inglaterra, uma bola de futebol .

Quando Charles Muller trouxe esse esporte para o Brasil talvez jamais tenha
imaginado que um dia essa modalidade se tornaria uma mania nacional. Uma moda
que foi absorvida de tal maneira pelo brasileiro e que justifica o fato de ter-se
transformado em um negdcio que movimenta milhdes de ddlares em competicdes,
patrocinadores e investimentos (GUERRA, 2006, p. 190).

O primeiro jogo disputado no Brasil ocorreu em 1895, e foi uma partida entre os
funcionarios de empresas inglesas que atuavam em S0 Paulo. Os jogadores também eram de
origem de inglesa. A partida ocorreu entre os funcionarios da Companhia de Gas e os da Cia.

Ferroviaria Sdo Paulo Raylway .

Foi fundado em 13 de maio de 1888, o primeiro time do Brasil, o Sdo Paulo

Athletic. Mas a profissionalizacéo do futebol s ocorreu, no Brasil, em 1933.
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Nesta etapa de surgimento do futebol no Brasil, a atividade teve um caréter
elitista. Mas, segundo Marcio Guerra, a sindizagdo que o futebol tinha ganhado o gosto
popular no pais, ocorreu com o time do Bangu Athletic Club, formado ent&o por operarios da

fébrica de tecidos Bangu (2006, p.191).

Com a popularizagéo do futebol no Brasil e no mundo houve um aumento nos

investimentos realizados nos clubes e na cobertura esportiva.

3.1 CARACTERISTICAS DO JORNALISMO ESPORTIVO

O jornalismo esportivo possui caracteristicas proprias da sua area, como
abordagem mais criativa, detalhes e aprofundamento das informagdes. Além disso, o
jornalista esportivo tem que estar sempre atento aos fatos que ocorrem fora desta editoria, pois
existem aspectos econdmicos, politicos, internacionais que afetam diretamente o esporte. “E
necessario o detalhamento, a escolha de um angulo ainda ndo explorado, procurar descobrir o
possivel impacto daquelas informagdes no tematratado” (BARBEIRO, 2006, p. 21).

Apesar de grande parte das informagOes que sdo tratadas, principalmente no
impresso, serem de conhecimento do publico, € importante que o uso de termos técnicos sgja
cautel 0so e ndo polua as matérias jornalisticas.

A reflexdo sobre a pauta no jornalismo esportivo vem sendo esquecida nos estudos
académicos. Conforme Barbeiro (2006, p.25), € possivel perceber o uso excessivo da agenda,
ou sgja, 0 mais comum nesta editoria € pautar os reporteres exclusivamente para a cobertura
instantanea dos fatos, envolvendo a apuragdo do antes, durante e depois das partidas
esportivas.

Ainda de acordo com Barbeiro, para sair deste trivia € preciso investir nas

entrevistas ja que é através delas se conseguem informagdes relevantes e até mesmo podem
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surgir furos de reportagem. Mas para que iSso ocorra € necessario que as entrevistas fujam do
Obvio e que nas perguntas ndo estejam embutidas as respostas. Esse porém é um problema
bastante frequente.

Muitas vezes, isto ocorre porque o reporter é contaminado pela emocdo. Esse
clima envolvente e emotivo j& € uma caracteristica propria do jornalismo esportivo, mas seu
uso excessivo pode prejudicar a reportagem porgue “transforma um evento esportivo em
grande espetaculo no qual o simples passe de um jogador para outro € narrado com grande
entusiasmo € exagero” (BARBEIRO, 2006, p. 45).

O texto nesta editoria tem, em tese, que ser criativo, mas 0 que percebemos muitas
vezes sao matérias com uso de clichés, girias e chavdes. A linguagem utilizada ira variar de
acordo com 0 melo de comunicagdo em que ocorre a cobertura. Em termos gerais as
principais caracteristicas sdo as descrigdes dos fatos e a emogdo, mas 0 uso destas vertentes
deve ser harmoni0so.

Uma figura muito importante no jornalismo esportivo € a do comentarista. E ele
guem explica e analisa os acontecimentos esportivos, a fim de que o torcedor possa ver a
partida esportiva de forma ampliada. “N&o adianta falar o obvio, ou sgja, esperar as coisas
aparecerem para dar sua versio e sua analise. E preciso antever. E para isso o comentarista
precisa ter conhecimento do assunto, experiéncia e a vivencia no esporte’ (BARBEIRO,
2006, p. 79).

Mas nenhum jornalista esportivo pode, ou deveria, ser ator nas reportagens
esportivas, isto é, aparecer mais ou com a mesma intensidade que os jogadores famosos.

Uma caracteristica do jornalismo esportivo no meio impresso, segundo José Carlos
Marques, € a publicacdo de textos opinativos e interpretativos, uma vez que o leitor ja assistiu

as partidas esportivas e busca leitura diferenciada sobre os acontecimentos (2006, p. 166).
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Os torcedores em geral tém conhecimento dos jogos sobretudo através da televisdo
e da radio. Porém, assistir uma partida de futebol na tv € bem diferente do que estar nos
estadios. “Em uma partida de futebol, no estadio, duas pessoas ndo véem 0 mesmo evento
(ndo h& duas pessoas que possam ocupar exatamente o mesmo lugar). Na televisdo, o jogo é
exatamente o que a camaramostra” (ROCCO, 2006, p. 182).

Na internet por sua vez merece destaque o fato de que ha um fluxo muito grande
de informagdes esportivas. O espago virtual também possui muitos cronistas e colunistas
especializados em esporte. Porém, a diferenca € que a interatividade, entre os jornalistas e o
publico, é maior.

Outra caracteristica da informac&o sobre esporte na internet € que os clubes tém
seu proprio site.

Para muitas equipes (sociedades andnimas em sua maiorid), sua pagina de internet &
um veiculo oficia e idéneo para dar a conhecer ndo somente o relato da Ultima
partida que o clube jogou e dos detalhes de sua historia, mas também, e sobretudo,
para tratar de outros assuntos, incluidos os mais importantes e atuais agueles que
fazem a salde do clube (ROCCO, 2006, p. 177).

Apesar disso, nessa hipermidia’ percebemos, que existe uma apuracéo superficial
dos fatos, uma falta de aprofundamento e investigacdo que possam construir matérias mais
consistentes e levar o publico arefletir.

Uma caracteristica comum as matérias esportivas tanto na televisdo, quanto na
internet, ou no impresso e no radio, conforme Herddoto Barbeiro, € a linguagem do crime, de
guerra que é transportada para os textos (2006, p. 107).

Um dos grandes desafios nha producéo de textos esportivos é produzir matérias que
afetem o cotidiano dos leitores, assim como apostar em novas formulas jornalisticas.

E importante para a construcdo de um jornalismo esportivo de qualidade que

existam profissionais qualificados, que estejam sempre buscando novas informagoes.

2 Hipermidia tem uma linguagem que une n&o linearidade, hipertexto e multimidia, utilizando links, conexdes e
associagdes de diversas midias.
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O perfil atual é de um profissional que fala no minimo um idioma estrangeiro
fluentemente e domina com facilidade importantes ferramentas de trabalho, como e-
mail, processadores de texto, laptop, cameras digitais etc. Este novo jornalista
esportivo também exibe um conhecimento mais amplo de todas as modalidades
esportivas e tem em geral menos resisténcia a fazer matérias tanto de futebol quanto
dos chamados esporte olimpicos (BARBEIRO, 2006, p. 20).

Os jornalistas esportivos precisam, assim como os jornalistas de outras editorias,
atentar para a ética na profissdo. Por isso € importante que ele mantenha de suas fontes um
distanciamento profissional.

Além disso, € necess&rio dar voz igual para todas as fontes e ndo realizar
“tietagem”: “N&o arme para sempre cobrir ou fazer os jogos do seu clube de coracdo. Além de
prejudicar o trabalho de outros colegas, vocé pode ficar taxado como ‘jornalista-torcedor’, o

gue arranhara suaimagem profissional” (BARBEIRO, 2006, p.114).

3.2 JORNALISMO ESPORTIVO X INTERESSE MERCADOLOGICO

O interesse pelas noticias de esporte € muita antiga, porém a sua popul ariza¢éo néo
foi imediata ja que eram poucos os gue tinham acesso a informacdo. No Brasil, conforme
Vera Regina Camargo, a parceria esporte e midia também é muito antiga, registros datam a
década de 1930, quando os impressos comecaram divulgar informacdes sobre esporte. (2005,
p.28)

A popularizagéo da cobertura esportiva aconteceu entre 1940 e 1950, quando as
emissoras de rédio comecaram a transmitir os jogos de futebol. Essa massificacdo foi
intensificada com o surgimento da midia audiovisual e dainternet.

Apesar do esporte, principalmente o futebol estar difundido como tema de
interesse para a populagéo, ainda existe um preconceito em relacdo a essa editoria dentro dos
meios de comunicacdo. Isto ocorre, muitas vezes, pelo proprio despreparo dos jornalistas

esportivos. “Os repdrteres esportivos precisam poér um fim nas piadas que fazem arespeito do
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seu trabalho, e mostrar que € possivel produzir boas reportagens, como em qualquer outro
assunto” (BARBEIRO, 2006, p. 20).

Para tentar produzir boas matérias e atingir o publico na editoria de esporte,
principal mente os impressos brasileiros usam como recurso os textos produzidos por cronistas
e colunistas. Este uso foi intensificado com as transmissdes dos jogos pela televisdo. Segundo
José Carlos Marques (2005, p.164), os cronistas e colunistas ganham cada vez mais espaco na

midia brasileira, principalmente na Copa do Mundo.

Chama a atencdo, de todo o modo, o fato de que nas Ultimas edi¢Bes das Copas do
Mundo o nimero de colunistas e cronistas tenha chegado a nimeros elevados nos
principais jornais brasileiros, demonstrando que as “opiniBes de grife” continuam
representando um recurso importante na guerra mercadolégica do meio impresso
(MARQUES, 2005, p. 164).

A disputa pelo mercado no jornalismo esportivo ndo acontece somente no meio
impresso, mas também nas outras midias e no proprio esporte. Conforme Marcio Guerra, a
transformacédo do futebol (amor a camisa) em negocio, € uma adequacdo aos novos tempos
(2005, p.198).

O esporte e sua cobertura se mostram atamente rentavel para os patrocinadores e
0os meios de comunicacdo. Uma prova disso € que as informagdes do esporte afetam outras
editorias como a de politica, economia, turismo etc. “[...] a economia do esporte tem uma
abrangéncia que vai muito além das editorias de esporte ou economia. Ha textos nas secdes de
Internacional, Turismo, Informética, Politica e Televisdo, entre outros.” (CAMPOS, 2005, p.
205).

Esse interesse pelo esporte, principalmente pelo futebol, tem levado varias
empresas a investirem nos clubes e em jogadores. Tal acdo, tem afetado diretamente a forma
de torcer. Atualmente, percebemos que os torcedores estdo deixando de lado o nacionalismo e
sentimentalismo e se deixando levar, muitas vezes, pelas estratégias de marketing. Um
exemplo disto, é que o nUmero de torcedores estrangeiros apaixonados pelo Barcelona e pelo

Real Madri tem aumentado cada vez mais. Muitos torcedores acompanham um jogador nas
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diversas equipes por onde ele passa. “Por outro lado, parece que, neste inicio de século XXI,
as torcidas, pouco a pouco, estdo deixando de ser nacionais para assumir um carater
supranacional [...]” (ROCCO, 2005, p. 182).

As novas tecnologias, em especial a internet, tém contribuido para a multiplicagéo
desse novo tipo de torcedor “globalizado”. Agora a distancia geogréfica € pequena,
aproximando times de outras localidades com a sua torcida, como por exemplo diversos
brasileiros torcendo para o time do Barcelona. Isto também, ocorre com os jogadores, que tém
ganhado espaco nos grandes clubes internacionais. Existem times com a maioria de jogadores
estrangeiros, até mesmos técnicos.

Outra importante caracteristica que a evolucdo tecnoldgica traz para o jornalismo
esportivo, segundo (BARBEIRO, p.98), é no campo editorial, onde os registros de detalhes
aumentam o nimero de possibilidades de pautas

Essas novas tecnologias aliadas aos grandes investimentos tém levado o futebol a
se tornar uma mercadoria de consumo.

Dentre tantas alteracdes importantes ocorridas na nossa sociedade durante o século
XX, podemos compreender o futebol também como mercadoria de consumo. Até os
anos 70, os recursos envolvidos com os clubes de futebol brasileiros eram formados
por trés fontes principais: A arrecadacdo das bilheterias dos jogos; A receita vinda do
quadro social; A venda do passe de jogadores. Esse cenario ampliou-se muito nestes
ultimos anos. Os empresarios descobriram gque o marketing poderia ajudar o futebol,
gue estava em declinio, assim como 0s negdcios nos clubes e nas transmissdes
esportivas (CAMARGO, 2006, p.01).

A transformacéo do futebol em negdcio e o patrocinio dos clubes podem afetar a
cobertura jornalistica, contribuindo para a construcdo de matérias tendenciosas. 1sso pode
ocorrer por exemplo caso a empresa de comunicagéo sgja patrocinadora de um clube ou
algum apoiador do time ser grande anunciante do meio de comunicagdo que realiza sua
cobertura esportiva®. Uma possivel conseqgiiéncia disto seria os jornalistas néo publicarem

fatos negativos para o time, ja que isto poderia afetar a empresa jornalistica em que trabalham

% Conforme o 5° parégrafo do artigo 27 da Lei Pelé, as empresas de comunicacgo (rédio, televisdo) ficam
impedidas de patrocinar ou veicular sua propria marca, nos uniformes de competi¢tes das entidades desportivas.
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e seu proprio emprego. Dessa maneira, quem sai perdendo € o leitor que ndo tem uma visao
real e completa dos fatos.

O interesse pelo futebol também é acompanhado pelo Estado, que sempre utilizou
0 esporte como meio de autopromogao e de controle politico, como durante o regime militar
na conquista do tricampeonato mundial. “O proprio Presidente da Republica do periodo, o
general Emilio Garrastazu Médici, simbolizava a figura de torcedor n°l, e o desgjo de
unificac@o nacional —téo ao gosto dos militares da época—|...]” (MARQUES, 2005, p. 150).

Vale salientar que as campanhas de marketing e esse investimento no esporte sao
necessarios nos dias de hoje, porém € preciso haver limites para que ndo segja afetado o fazer

jornalistico.
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4 ESTUDO DE CASO

A analise da cobertura jornalistica sobre a participagdo do Tupi Futebol Clube no
Campeonato Mineiro de 2006 foi feita a partir das segdes de esporte da Tribuna de Minas,
Jornal Panorama e MGTV 22 Edicdo. Houve a utilizagdo da metodologia de LiChang Shuen,
gue prevé a analise de contelido por meio de critérios de noticiabilidade geral do jornalismo e
de outras especificos do esporte. Além disso, os estudos apontados anteriormente sobre midia
local, jornalismo de proximidade, civico e esportivo serviram de base para a interpretacdo dos

dados.

4.1 PANORAMA DA MIDIA IMPRESSA EM JUIZ DE FORA

A histériado jornalismo em Juiz de Fora comegou ha muito tempo, principalmente
na midia impressa. Isto se deve ao fato da cidade, no final do século XIX e inicio do século
XX, se destacar nacionamente pelo seu desenvolvimento econOmico e por estar perto da
antiga capital brasileira, Rio de Janeiro. Nesta época, segundo Livia Fernandes, os
investimentos trouxeram a urbanizagcdo para Juiz de Fora e fizeram com que a cidade
desenvolvesse sua propriaimprensa. Entre os anos 1870 a 1970 eram editadas na cidade cerca
de 60 publicagdes (2005, p.01).

Mas na historia recente da midia impressa local da cidade s ha trés veiculos
jornalisticos regulares em circulagdo: Tribuna de Minas (surgido 1981); Diario Regional
(publicado a partir de 1994) e o Jornal Panorama (iniciou sua edicéo em 2003).

A Tribuna de Minas foi langada no dia 31 de agosto de 1981, como um jornal
produzido em Juiz de Fora e para a cidade. O impresso tem como proprietario o médico e

empresario Juracy Azevedo Neves. Na época, 0 seu Unico concorrente era o Diario Mercantil,



32

que estava em circulacéo desde 1912 e posteriormente (1932) foi vinculado ao grupo do
“Dié&rio Associados’, do jornalista e empresério Assis Chateaubriand.

ApOs dois anos de existéncia a Tribuna de Minas passou a ser o Unico jorna da
cidade ja que em 1983 o Di&rio mercantil saiu de circulagdo. Sem concorréncia o jorna
dominou a midiaimpressalocal por muitos anos.

Em 1985, o jornal passou a investir em um novo projeto, ser publicado em Belo
Horizonte e concorrer diretamente com o Estado de Minas. Nessa época a Tribuna de Minas
passou a funcionar na capital mineirae em Juiz de Fora o jornal passou circular como Tribuna
de Tarde, com matérias de contelido da regido. Mas a iniciativa ndo deu certo e em 1992 a

Tribuna de Minas voltou a funcionar em para Juiz de Fora.

Em 1992, com o juizforano Itamar Franco na presidéncia da Republica, surgi 0 Grupo
Solar de Comunicacdo, responsavel pelaedi¢cdo do jornal, com aintencdo de valorizar
aimprensa da cidade. Em 29 de novembro de 1992, a ent&o Tribuna da Tarde retoma
seu nome original, Tribuna de Minas voltada para o jornalismo regional. Em 1994, a
Tribuna tornase o primeiro jornal da cidade a ser produzido em cores
(FERNANDES, 2005, p. 03).

O diario Tribuna de Minas possui formato standard, colorido e € publicado durante
todos os dias da semana exceto, as segundas-feiras.

No mesmo ano em que a Tribuna de Minas ganhou impressdo em cores, entrou em
circulacdo o Diario Regional. Mas este impresso nunca concorreu efetivamente com a Tribuna
de Minas, uma vez gque atende a uma parcela especifica da populagéo. O Diario Regional é
voltado para a prestagéo de servigos e Concursos.

A histéria do mais novo diario de Juiz de Fora comegou no dia 30 de novembro de
2003, quando chegou as bancas o Jornal Panorama, que prometia ser um forte concorrente da
Tribuna de Minas. Para a realizacdo do Projeto o proprietério do jornal, Omar Resende Peres,
trouxe para a cidade jornalistas renomados como Fritz Utezeri, que realizou um seminério na
Faculdade de Comunicacdo Socid da UFJF para a contratacdo de recém formados. A

preferéncia era por profissionais da regiéo.
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Apesar do projeto audacioso, em menos de um ano, o jorna chegava as bancas em
formato tabl dide e com aredacdo mais enxuta.

Oito meses depois, o jorna que inicialmente era impresso em formato standard,
chegava as bancas em formato tabldide e com a redagdo mais enxuta. Segundo o
editorial Forma e Contelido, assinado por Omar Resende Peres no dia 30 de julho de
2004, a mudanga traria para os juizforanos ‘(...) o direito de se inserir-se numa linha
de vanguarda da imprensa das grandes cidades do mundo (...). O jornal, ao contrério
do que podem sugerir avaliagbes apressadas, ndo reduz seu volume'. Porém, junto
com 0 novo tamanho veio a diminuicdo do niimero de noticias, 0 que talvez possa
explicar areducdo do nimero de jornalistas contratados pela empresa (ALVIN, 2005,
p.02).

As mudancas no Jornal Panorama ndo pararam por ai, dois anos apds a sua
primeira publicagdo uma outra novidade: o impresso tornou-se gratuito. No dia 05 de
dezembro de 2005, o jornal passou a ser distribuido para a populagdo com o slogan
“Informagéo ndo tem prego”. Junto com esta nova mudanga a redagdo foi reduzida ainda
mais, passaram a ser 20 pessoas trabalhando no jornal. O formato tabldide também foi
alterado para publicacdo em formato berlinder* e o Jornal Panorama convive ainda com uma

outra dificuldade, a falta de espaco para a noticia muitas vezes ocupado pela publicidade.

4.2 TELEVISAO

Outro veiculo que possui uma longa trajetéria em Juiz de Fora é a televisdo. A
cidade € o primeiro municipio do interior, a ter uma estacdo geradora de sinais de TV, na
América Latina. A primeira emissora de televisdo juizforana foi a TV Industrial, inaugurada
em 29 de julho de 1964.

Em 1980, a TV Industrial foi comprada pela Rede Globo quando se tornou afiliada
do grupo Roberto Marinho em Juiz de Fora. “A programacao local a partir dai se restringia a

alguns minutos diérios nos telgjornais. O pablico, passada a ilusdo de que o local iria ganhar

* 0 Jornal Panorama eraimpresso na gréfica o Dia, o que possibilitava o formato tabldide. Ao passar a ser
impresso na gréfica do Jornal do Brasil ganhou o formato berlinder.



mai's destague no nacional, contentou-se com o fato de haver uma grande emissora na cidade”
(MAIA, 2005, p.04).

Mas em 1998, com a necessidade de investir na producdo de materia jornalistico
local (estratégia de regionaizacdo), a TV Globo passou a se chamar TV Panorama. Essa
mudanca trouxe para a producéo televisivalocal, trés programas. MGTV, telgjorna com duas
edicOes, Panorama Revista (programa de cultura e entretenimento) e Panorama Esporte
(programa sobre as praticas esportivas naregido da zona da mata).

Em 2003, conforme Iluska Coutinho,

como estratégia comercial, a Rede Globo opta pela venda de emissoras localizadas
fora dos grandes centros. Assim, a TV Panorama é vendida para o empresério Omar
Peres, secretério de Industria e Comércio de Minas Gerais no governo Itamar Franco.
A emissora se torna entdo o ponto central das chamadas OrganizagBes Panorama que,
atuamente, incluem a Ré&dio Panorama FM, o Jornal Panorama, o portal
| panorama.com e a PanShow, empresa de eventos (2005, p. 01).

Outra emissora com producédo de contetido na cidade é a TV Educativa, que entrou
no ar em 31 de maio de 1981. Sua concessdo pertence a Fundacdo Educaciona Pio XlI, que
retransmite o sinal da TVE namaior parte do tempo. Atualmente, conforme Livia Maia (2005,
p. 05), sb existe um programa produzido localmente pela TV Educativa, a Mesa de Debates,
gue discute temas relacionados a Juiz de Fora. Além disso, a emissora possui uma parceria,
desde 2006, com a TV Visdo, transmitindo os programas locais produzidos pelo canal fechado
de Juiz de Fora.

Ja a TV Tiradentes surge com a pretensdo de ter uma expressiva producao
regiona. Mas com dificuldades técnicas e financeiras, muitos programas locais sairam do ar e

aTV setornou umafiliada da Record. Finalmente, em 1999,

[..] a emissora foi comprada pela TV Alterosa, de Belo Horizonte, que é
retransmissora do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). A direcdo que assumiu o
comando da TV se encarregou de imprimir a marca da TV Alterosa no tele-
jornalismo de Juiz de Fora: priorizou o local, com matérias de seguranca publica e de
prestacéo de servigo [...] (MAIA, 2005, p.05).
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Atualmente, ha em Juiz de Fora trés emissoras de televisdo de canal aberto: a TV

Panorama, TV Alterosae TV Educativa de Juiz de Fora

Um programa que merece destaque no ambito deste trabalho € o Programa
Panorama Esporte, que estreou no dia 14 de maio de 2000, com apresentacdo de Sérgio
Rodrigues e reportagens de Anténio Marcos. No programa eram exibidas matérias que néo
tinham espago para veiculagdo no Globo Esporte de Belo Horizonte, mas que tinham
relevancia para o publico juizforano. Isto porque retratavam acontecimentos esportivos da
cidade, da zona da mata e vertentes.

O Panorama Esporte era exibido de segunda a sexta-feira, a0 meio dia, e as
matérias contavam com uma participacdo ativa dos jornalistas, no qual muitas vezes eles eram
atores nas matérias.

Na época do surgimento do Programa, era desenvolvido o Projeto Esporte XXI|
uma parceria entre a TV Panorama e a UFJF por meio do qual eram promovidas diversas
atividades esportivas, durante o ano, na regido da zona da mata. Isto acabava criando um
calendario esportivo para o Panorama Esporte. Além disso, o Programa realizava a cobertura
esportiva do time de futebol profissional da cidade, o Tupi Futebol Clube.

Em outubro de 2005 o Panorama Esporte saiu da grade de programagdo da TV
Panorama. A coberturajornalistica do esporte da regido se tornou um bloco dentro do MGTV,

tanto na primeira quanto na segunda edi¢éo.

4.3 COBERTURA NA TV

A andlise da cobertura jornaistica do Campeonato Mineiro do Modulo Dois de

2006, teve como recorte empirico as edi¢des veiculadas no MGTV 22 Edicdo (TV Panorama)
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no periodo de 11 a 18 de abril. O objeto de analise mais especificamente foi o noticiario
relacionado ao Tupi Futebol Clube.

Para 0 estudo utilizou-se o quadro de critérios de noticiabilidade construido por Li-
Chang Shuen. Neste quadro sdo salientados os critérios vaidos para a selecéo de noticias em

geral e os vélidos somente para as noticias do esporte.

O quadro [...] apresenta uma sintese descritiva dos critérios observados, que foram
classificados em validos para noticia de esporte (NE), com referencia a critérios mais
ligados a0 jornalismo esportivo, e validos para as noticias de um modo geral (N),
porque identificados com a universalidade jornalistica. O quadro traz ainda um
guantitativo de ocorréncias destes critérios, sendo que tivemos o cuidado de lembrar
gue uma mesma reportagem pode apresentar mais de um critério de noticiabilidade
(SHUEN, 20086, p. 04).

Na analise também se levou em consideracdo o formato das matérias; 0s recursos
utilizados; as fontes ouvidas; 0 uso de adjetivos e oragdes adversativas; verbos utilizados e o
tempo dedicado ao esporte e ao Tupi

O MGTV 22 edicdo vai a0 ar de segunda-feira a sabado, as 19h. A duracédo do
telgjorna no periodo analisado varia entre 12 a 15 minutos. O Ultimo bloco é composto pelo
esporte, que ocupa, uma média de apenas 1,5% do tempo total do Programa. O espaco
dedicado ao esporte nas emissoras é reduzido, se levarmos em conta que antes havia um
programa totalmente voltado para a cobertura das préticas esportivas na regido. Talvez este
pegqueno espaco de tempo no telgornal segja causado pela reduzida dimensdo da equipe de
esporte.

E interessante ressaltar que durante todo o periodo de andlise no bloco dedicado ao
esporte s6 houve matérias sobre o Tupi. |sto demonstra que a emissora deixou de cobrir outras
atividades esportivas, o que pode gerar afalsa sensacdo de que na cidade ndo h& outras pautas
esportivas para serem cobertas. Conforme Her6doto Barbeiro o que percebemos atualmente €
que a pauta esportiva, assim como, as matérias viraram reféns dos horérios. O que existe hoje
€ 0 esporte pautado na agenda. Para mudar esta situacdo é necesséaria a existéncia de um

pauteiro de esportes na redacdo, que ajude a pensar em novas matérias (2006, p. 26).
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As noticias, por suavez, precisam de ter boas imagens, especial mente natelevisio.
Isto é um critério fundamental para se tornar uma matériatelevisiva. No esporte estas imagens
tém um valor ainda maior. “Com 0 esporte, 0 apelo das imagens tem uma importancia
redimensionada no naticiario e, ndo raro, elas sdo noticias em si: o registro do gol, dafata, da
belajogada’ (SHUEN, 2006, p.04).

Na nossa andlise, notamos que preocupacdo em se ter imagens como fonte de
informagdo ndo é central na composicdo das matérias. S&o variadas imagens de treinos sem
movimento de camera e nenhum apelo. Foram apenas duas vezes que conseguimos perceber
boas imagens, aém disso, uma das matérias que tinha imagens bem produzidas era de
arquivo.

Esta falta de boas imagens também esta relacionada ao formato das matérias. Das
sete matérias analisadas, trés eram stand up’, o que reduz a exibicdo de imagens,
concentrando a camera no jornalista e no entrevistado.

No que se refere aos recursos audiovisuais nas matérias, percebe-se nas edicoes
analisadas a utilizagdo de sobe som, vinhetas, aberturas, nota pé, off, entrevista e imagens de
arquivos. A falta de utilizacdo de outros recursos como graficos (arte) e dados estatisticos
afeta diretamente a qualidade das matérias e reduz a visdo do publico. “O jornalista esportivo
pode ilustrar a matéria com dados, seja ha matéria ou em gréficos, sobre atletas, clubes e
competicdes, como os principais fundamentos explorados pelos atletas e pela equipe durante a
competicdo ou no decorrer dacarreira, [...]” (MALULY, 2006, p.54).

A falta de inovagdo e de criatividade nas matérias apresentadas durante este
periodo naMGTV 22 Edic&o, resultam em matérias superficiais e que ndo afetam diretamente

0 publico.

® De acordo com Bittencourt o stand up é a"formade apresentacdo de uma noticia em que so aparece o reporter”
(1993, p.104). Também chamado de flash, especialmente quando realizado ao vivo, nesse formato também é
possivel incluir uma entrevista ou sonora.
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Li-Chang Shuen (2006, p. 06) prop8e a analise de alguns aspectos especificos nas
noticias sobre esporte. E a existéncia por exemplo, da narrativa de redencéo e superacio, ou
sgja, de pela edicdo das matérias despertar a emogdo nas pessoas. O que notamos em nossa
andlise é que ndo houve nenhuma matéria que atendesse a este critério. Como consequéncia,
as matérias sdo frias e ndo atingem a prépria esséncia do esporte, que lida com a paixéo do
torcedor, como aponta Barbeiro: “A emocéo € a propria dma do esporte. Ela esta nos olhos
do jogador que faz o gol do titulo, na decep¢do da derrota, nas piscinas, quadra e pistas. Em
nenhuma outra &rea do jornalismo a informagcdo e o entretenimento estdo tdo proximos’
(2006, p.45).

A falta de impacto passional nas matérias esportivas do MGTV 22 edicéo pode ser

explicada pela pratica do jornalismo agenda, descrito da seguinte forma:

agenda € apenas um indicativo que alguma coisa esta para acontecer, ndo sofre
nenhuma avaliagdo critica e pode até gerar pauta. Mas por si S0 ndo € uma pauta. A
agenda ndo tem proposta nem direcionamento, nem as premissas pelas quais
caminham as investigacGes jornalisticas. Agenda de treinos e jogos da semana na sao
pauta (BARBEIRO, 2006 , p. 29).

Este tipo de fazer jornalistico esta relacionado com a factualidade, que se refere
apenas aos treinos, resultados de jogos e a classificacdo de equipes. Nao ha elaboracéo de
matérias aprofundadas. Até mesmo as novidades ja sdo esperadas, como a escalagéo, contusao
e contratagOes. Percebemos que isso ocorre na cobertura do objeto tomado empirico do
estudo, como nas quais as hovidades, quando existem, estéo rel acionadas com este tema.

Outro critério valido para o esporte € a ocorréncia de competicbes. As praticas
esportivas por si sO geram competicdes e o jornalismo tenta cobrir estas competicdes. Porém,
percebemos em nossa analise gque existe o registro da competicdo, mas que as matérias so
exploram o time da cidade (Tupi), e deixam de lado os conteidos sobre os adversarios. Com
esta acdo ndo ha o conflito e consequentemente deixa de haver a explicitacdo de outro

requisito do jornalismo esportivo, a rivalidade e provocacdo. Nesse sentido seria preciso
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explorar o outro lado também, o que aguca os sentidos dos torcedores e faz com que ele
acompanhe a repercussao das provocagoes.

O publico no mundo esportivo também esta preocupado com o resultado da
partida, principa mente quando ndo é esperado.

Em televisdo, o resultado ha algum tempo deixou de ser a principal noticia esportiva.
Ele, em muitos casos, é apenas um acessorio em meio ao fluxo informativo, mesmo
sendo imprescindivel quando a noticia trata de disputas e competicdes. Mas o
resultado ainda aponta como o grande critério de selecdo especialmente quando é
inesperado ou improvével (SHUEN, 2006, p.11).

Porém poucas vezes no MGTV 22 Edicdo as matérias diziam respeito a um
resultado inesperado, uma vez que as equipes que disputaram o Campeonato Mineiro do
Mo&dulo Dois de 2006 tinham um equilibrio no nivel técnico da disputa.

Outra caracteristica que foi observada na andlise foram os potenciais de humor,
entretenimento e espetéculo. Essas caracteristicas sdo em geral presentes nas matérias
esportivas, oferecendo leveza e momentos de diversdo ao telespectador. Durante o periodo
analisado duas matérias conseguiram apresentar essas especificidades.: a matéria do dia 12/04
gue noticiava um campeonato de video-game e outra veiculada em 15/04 gue tinha como
tema apelidos, ambas tendo como personagens os jogadores do Tupi.

Contudo € preciso ter cuidado ao usar a criatividade nos textos pois a prioridade é
a informac&o. O contelido tem que ser relevante para o telespectador sendo um erro, como
alertou Barbeiro anteriormente “transformar um evento esportivo em grande espetaculo no
qual o simples passe de um jogador para outro € narrado com grande entusiasmo € exagero.”
(BARBEIRO, 2006, p.45).

Também é necessario ter cautela no uso de curiosidades e fatos inusitados como
elemento das matérias esportivas ja que seu uso demasiado acaba se tornando rotina e
reduzindo o interesse. Durante 0 periodo de andlise do MGTV 22 Edicdo, o programa
conseguiu manter o equilibrio mesclando quatro matérias com esse recurso e trés de narracéo

mais simples.
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Os textos em algumas matérias casam com as imagens € isso € importante para o
entendimento da matéria como um todo, ja que em TV o relato visual complementa o audio.
Mas isto deveria acontecer em todas as matérias veiculadas no periodo.

Um outro fator que deveria ter sido mais explorado pelo programa seria a
personificacdo e a apresentacdo de historias com interesse humano. Essa caracteristica é uma
valorizagdo contemporénea e gera identificacdo e projecdo do espectador. Conforme, Li-
Chang Shuen, 0s noticiarios esportivos se pautam cada vez mais em personagens, sejam eles
anonimos ou celebridades (2006, p.08).

As fontes, nesse sentido, devem variar de acordo com as matérias. Mas em nossa
analise percebemos o0 uso demasiado, quase hegemonico do treinador do Tupi como fonte.
Apenas em uma matéria ele ndo foi ouvido. As outras fontes sdo jogadores; em nenhum
momento houve entrevistas com torcedores, especialistas e outros profissionais. Dessa
maneira, 0s textos ndo apresentam grandes novidades ou mudangas. Isto aconteceu nas
matérias veiculadas nos dias 13/04 e 14/04, que eram um stand up com entrevista do técnico
do Tupi, Zé Luis. Nas duas matérias afaa do reporter destacava que sd havia treinos fisicos e
as perguntas giravam em torno das mudancas no time para o proximo jogo.

Vale ainda destacar que nas entrevistas realizadas no programa, na maioria das
vezes, 0 repérter ja “anunciava’ as respostas, 0 que é negativo no jornalismo: “Néo faca
perguntas que ja vém com a resposta embutida, ou perguntas que ja vém com vérias respostas,
como uma guestdo de mudltipla escolha, para 0 entrevistado apenas escolher uma delas’
(BARBEIRO, 2006, p.36). O idea seria apresentar questdes que consigam fugir do lugar
comum, para despertar um interesse maior no publico.

O telespectador € fundamental no jornalismo. Atingir um maior nimero de pessoas
sgja, qualquer editoria, € um objetivo a ser perseguido. De acordo com nossa andise o

programa consegue atingir apenas os torcedores do Tupi, j& que o bloco esportivo é quase
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todo dedicado a ele. Isto ocorreria pelo fato do Tupi ser o Unico representante do futebol
profissional na cidade. Mas existe interesse em outras atividades, algumas amadoras, que ndo
s80 veiculadas pela hegemonia do futebol profissional na cobertura esportiva de Juiz de Fora.

Esse dominio faz com que as matérias relacionadas ao time do Tupi tenham
destaque, tendo sempre aparicdo garantida nas escaladas’ e nas passagens de blocos’ do
programa. Esta, é uma estratégia importante pois desperta o interesse do telespectador em
assistir o tltimo bloco, que é dedicado ao esporte.

Esse destaque dado ao Galo Carijo, forma pela qual o time é conhecido, também é
percebida no tratamento dado as derrotas e dificuldades enfrentados pelo Tupi. Nesse sentido
ha o uso recorrente de adversativas mostrando que existem problemas, mas destacando os
pontos “positivos’ e as possi bilidades de recuperacgéo do clube.

Além disso, percebemos que o texto das matérias utiliza adjetivos para enfatizar
um gol, um jogador, uma acdo. Mas deve-se registrar a necessidade de cuidado para n&o
destacar demais um acontecimento ou um jogador. E necessario também evitar “gerandios,
acumulo de verbos em locugdes e excesso de verbos auxiliares’ (BARBEIRO, 2006, p. 52).
Dessa forma, muitas vezes a objetividade do repdrter nas matérias fica comprometida.

Ainda assim, o que falta nas matérias do MGTV 22 edi¢do e de forma mais
especifica no bloco de esportes é emocdo, a capacidade de contagiar o publico. Isto ocorre
porque a maioria das matérias sdo entrevistas desinteressantes em que 0s textos so descrevem
escalagao, jogos e agdes do cotidiano dos jogadores. “A linguagem utilizada pelos jornalistas
esportivos é justamente aquela que, no campo do futebol, por exemplo, eles mais combatem:

sem graca, equivalente aum empate sem gols.” (BARBEIRO, 2006, p. 51).

® As escaladas aparecem no inicio dos telgjornais e so as manchetes do programa.
" Passagem de blocos s80 textos curtos que anunciam as matérias que serdo exibidas nos proximos blocos.
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4.4 COBERTURA NO IMPRESSO

A andlise da cobertura jornaistica do Campeonato Mineiro do Modulo Dois na
midia impressa de Juiz de Fora teve como recorte empirico as edigdes de esporte aém das
capas dos jornais Tribuna de Minas e Panorama nas edi¢des publicadas entre 12 e 19 de abril.

Neste estudo também foi usado o quadro de critérios de noticiabilidade de Li-
Chang Shuen apresentado na subsec8o anterior e que caracteriza os critérios jornalisticos
vélidos para as noticias em geral e os validos somente para noticias do esporte.

Além disso, foi levado em consideracdo o0 nimero de matérias da editoria de
esporte e daquelas relacionadas ao Tupi; se na apuragdo houve pesguisa, observacdo
participante, contextualizagdo; quais fontes foram ouvidas; qual foi o tipo de texto/ género; se
houve inser¢éo/ chamada na capa; titulo e o uso de adjetivos, adversativas e verbos utilizados.

Na Tribuna de Minas percebemos que 0 nimero de matérias relacionadas ao
esporte local, na editoria de esporte, € reduzido. Em média h& apenas uma matéria local
enguanto as nacionais ocupam uma meédia de dez matérias. Ainda assim, ha uma supremacia
de textos sobre o Tupi, minimizando ou praticamente excluindo a cobertura de outras
atividades esportivas na cidade e regiéo.

Esse pouco espaco dedicado tanto ao Tupi quanto ao esporte regiona de um modo
gera pela Tribuna de Minas tem um aspecto negativo, ja que se perde a chance de explorar o
esporte quanto mobilizador social. “Infelizmente, essa realidade, que € comum nos grandes
veiculos, jatem-se estendido aos jornais, radios e televisdes locais que ignoram os clubes que
representam as cidades e mobilizam segmentos importantes da comunidade” (BUENO, 2006,
p. 22).

Os textos que sdo publicados sobre o Tupi, sG0 em sua maioria descritivos e

informativos. Muitas vezes a matéria € escrita como se fosse uma narragcdo do jogo. Néo
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existem textos investigativos, por exemplo, que falem sobre a relacdo da politica do esporte,
embora esse sgja um tema relevante. “A politica do esporte é um campo que precisa ser
melhor coberto pelos jornalistas esportivos. Fugir do cotidiano, muitas vezes cansativamente
repetitivo, e partir para os bastidores’ (BARBEIRO, 2006, p. 27).

Na midia impressa as boas fotografias contribuem para chamar a atencéo do leitor
e complementar 0s textos produzidos nas redagfes. Porém percebemos que na Tribuna de
Minas esse recurso ndo é aproveitado, ja que em apenas dois episodios foram usadas fotos e
s6 em uma edicdo havia boas imagens. Na editoria de esporte que trabalha com o ludico seria
importante que a equipe fotogréfica trabal hasse junto com os reporteres.

Percebemos, também, a ndo utilizagdo de alguns recursos editoriais nas matérias
como: box, olho, tabelas etc. “Priorizar as reportagens, utilizar outras ferramentas de
linguagem, como fotografias, boas diagramagdo, artes (no caso de jornais e revistas), pode
transformar uma reportagem mediana em um produto interessante aos olhos do leitor”
(BARBEIRO. 2006, p. 42).

Os aspectos importantes para a editoria de esporte, como ocorréncia de
competicOes rivalidade, provocagdo e resultado inesperados, assim como na cobertura do
MGTV 22 Edi¢do, sdo mal aproveitados. Poucas vezes, conseguimos perceber o uso deste
critério de noticiabilidade.

A utilizacdo da emocdo do esporte e da narrativa de redencdo também foram
esquecidas na cobertura feita pela Tribuna de Minas. Em geral sdo editados textos frios,
recheados de nimeros.

Além disso outra especificidade percebida neste periodo foi afalta de personagens,
do registro de histérias de interesse humano. A personificagdo é um elemento importante na
cobertura de esportes porque, conforme Li-Chang Shuen, cria um elo de identificacdo entre a

histéria e seu receptor.



Outros elementos que dificilmente aparecem nos textos da Tribuna de Minas séo
0s potenciais de entretenimento e humoristico, a referencia a pesguisas, novidades e
curiosidades. Esses dois Ultimos aspectos ficam restritos ao registro das escalagfes e de
contusdes. Isto ocorre porque a Tribuna de Minas pratica o jornalismo agenda, no qual a
cobertura gira em torno do time e de sua participacdo no campeonato. “Assim as noticias
resumem-se ao jogo que acontece amanhd, ou gque aconteceu ontem” (BARBEIRO, 2006, p.
20006).

Mesmo assim, a Tribuna de Minas mantém a caracteristica de contextualizar
historicamente suas matérias, talvez pressupondo que muitos leitores nem sempre
acompanham diariamente a secao/editoria de esportes.

As chamadas nas capas e/ou 0 uso de fotos sdo recursos para chamar a atencéo dos
leitores. O destaque da primeira pagina valoriza o assunto e atrai os leitores. Mas na Tribuna
de Minas quando ha a aparicdo de temas da editoria de esporte na capa, o foco € para as
noticias nacionais.

Também é interessante observar 0 uso das manchetes na editoria de esportes em
sua maioria positivas. Mesmo quando ha uma oragdo de perspectiva negativa tenta-se
justificar, ou amenizar a Situagdo no texto. “Na nossa opinido, deve preponderar a
nacionalidade, que € mais forte do que o resultado” (BARBEIRO, 2006, p. 105). E dessa
maneira, as vendas ndo sdo prejudicadas.

A cobertura feita pela Tribuna de Minas também se utiliza de adjetivos para
gualificar jogadas e competidores. Na maioria das vezes os verbos descrevem os lances, os
treinos e 0s jogos das competi ¢oes.

O uso da observacdo participante € um recurso de apari¢do constante neste jornal.

Embora em tese esse sgfa um aspecto positivo, pois demonstra que o repérter esteve realmente
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presente na coberturain loco do fato, é necessério cautela porque o jornalista ndo participa de
forma ativa dos acontecimentos.

No periodo analisado a fonte mais ouvida, e que participa de todas as matérias, é o
técnico do Tupi, Zé Luis, em seguida vém os jogadores. H& uso excessivo de fontes oficiais
gue dizem sempre as mesmas Coi sas.

O depoimento de determinados profissionais é fundamental também para o reporter
desvincular-se das fontes oficiais ou daguelas que estéo totalmente envolvidas com o
fato. Uma informacg&o nova serva para complementar a matéria e desvendar dividas
gue podem pregjudicar ainterpretacdo do pdblico (MALULY/, 2006, p. 57).

Este problema de oficialismo das fontes também ocorre na cobertura do jornal
Panorama, em gue a fonte mais ouvida € o técnico, seguida dos jogadores.

No Jornal Panorama, percebemos gque ha um espaco maior para o esporte local,
contudo as matérias séo todas relacionadas ao Tupi. Existe inclusive uma a coluna intitulada
“Cantando de Galo”, composta por notas e fotos com curiosidades sobre os jogadores e do
time. Namaioria das vezes sdo ressaltados “ causos’ e historias engracadas.

Isto representa em grande parte a capacidade de por meio do esporte apresentar
humor e entretenimento no jornal. Contudo deve haver cautela em seu uso. “N&o abuse na
producdo de matérias e entrevistas bem humoradas e cheias de trocadilhos [...]. Ha um limite
entre o0 bom gosto e o0 jocoso, pratique-0.” (BARBEIRO, 2006, p. 37).

A coluna também é responsavel pelo aparecimento de personagens nas matérias,
nas quais se mostram curiosidades da intimidade dos jogadores. Apesar dessa estratégia de
atrair em parte o interesse do publico, € uma acéo perigosa porque, segundo Luciano Maluly,
“0 publico pode ficar mais interessado na vida do atleta do que em sua performance durante a
competicdo, 0 que ndo € o objetivo do jornalismo esportivo” (2006, p. 52).

Na anadlise do jornal percebemos que ha um bom aproveitamento do recurso da
fotografia, com boas imagens na maioria das vezes. |sto demonstra a sintonia existente entre o

profissional de texto e o de imagem.
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[...], Maria Eliza Borges (2003) destaca que as fotografias, aém de confirmarem o
gque dizem os documentos escritos, tornam mais palatédveis o entendimento das
informacBes preservadas pelas fontes textuais dai sua larga utilizagdo pelo jornalismo
como, em primeiro momento ilustracdo e, posteriormente, como informagdo
(GONCALVES, 2004,p. 86).

Neste periodo, 0 impresso fez uso de outros recursos como boxes, tabelas e até
montagem com as fotos. Essa mistura grafica (fotos e desenhos) aparece até nas capas. A
tentativa de atrair o leitor para a editoria de esporte € uma preocupacdo do jornal, por isso as
matérias do Tupi tém destaque em quase todas as capas analisadas.

Como o Tupi € unico representante do futebol profissional na cidade, notamos que
ha uma supervalorizacdo do time. Até mesmo a rivalidade e provocagdo somem na cobertura
feita pelo jornal. O destague é sempre para o Galo Carijo. Mas isto ndo € uma caracteristica
positivaja que “a propria realizagdo de um jogo como parte de um campeonato ja pressupde a
existéncia de um conflito a ser explorado enquanto noticia’ (SHUEN, 2006, p. 11).

No que se refere aos resultados inesperados e adversos ha baixo registro; quando
iss0 ocorre as manchetes tentam ser positivas. E o que aconteceu nas edicdes do dia 18 e 19
de abril em que os textos foram respectivamente: “Derrota ndo abala Carijo” e “ Galo esgquece
aderrota para o Mamoré e se prepara para enfrentar o Rio Branco”.

No Jornal Panorama ha uma busca de apoio ao Tupi e até mesmo a mobilizagéo da
torcida para o Galo, ja que as OrganizagGes Panorama séo uma das patrocinadoras do Time.
Isto entdo “justificaria’ 0 uso excessivo de adjetivos, adversativas e da exagerada observacdo
participante no texto. Os verbos, muitas vezes, mais que registrar os fatos buscam ser um
incentivo para o time, como percebemos na edi¢do do dia 12/04: “Rumo a primeira divisao”.
Dessa forma, um dos problemas apontados por Barbeiro na cobertura esportiva em que
“alguns profissionais torcem pela patria mais do que informam como deveriam. O publico
quer que o jornalista informe pura e ssimplesmente. O jornalista esportivo ndo precisa torcer

com o torcedor e muito menos pelo torcedor” (2006, p. 46).
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Na edicdo de 17/04, o repérter da TV Panorama, convidado pelo jornal, fez uma
avaliagdo dos jogadores e do Tupi na partida. Porém, essa acdo de caréter valorativo deveria
ser feita por um profissiona qualificado e ndo por jornalistas, porque, conforme Herodoto
Barbeiro, o jornalista ndo € juiz nem psicologo parajulgar ninguém (2006, p. 47).

Nos textos do Jornal Panorama s0 descritos as agdes do Tupi. E h4 utilizagcdo da
contextualizac&o, principalmente ao tratar de contusdes e expulsdes de jogadores. Apesar
disso percebemos a auséncia de matérias mais bem produzidas com uso de pesquisas, dados
estatisticos, como estratégia possivel para se ter um texto mais objetivo.

Outro aspecto que € observado no Jornal Panorama é a semelhanca dos textos
impressos com as matérias televisivas. “Infelizmente € comum ver o jornal copiar pauta de tv,
tv copiar pauta de radio, rédio copiar pauta de jornal. Ter idéias diferentes é algo cada vez
mais raro nas abordagens esportivas’ (BARBEIRO, 2006, p. 27). O problema descrito €
intensificado em um dos jornais analisados, ja que o Jornal Panoramae a TV Panorama fazem

parte de uma mesma organizagéo, as “ OrganizagOes Panorama’.

4.5 REVISTA EM COMEMORACAO A VOLTA DO TUPI A PRIMEIRA DIVISAO

O Tupi Futebol Clube ficou em segundo lugar no Campeonato Mineiro do Modulo
Dois em 2006, e conseguentemente conseguiu voltar a Primeira Divisdo no Campeonato
Mineiro. Em comemoracdo ao feito, as Organizagbes Panorama produziram uma revista
especial sobre a Campanha do Tupi no Campeonato. A compra dessa edi¢do dava o direito a
obter um ingresso para assistir aos jogos entre Tupi e Botafogo e Botafogo e Selecdo Mineira
de Futebol, realizados em 17 e 24 de junho respectivamente.

Para a analise proposta essa revista possui aspectos muito interessantes. O seu

objetivo, conforme a capa da revista era “contar tudo sobre a campanha” do Tupi. Porém, o
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que percebemos foi a apresentacdo de um material voltado para a divulgacdo do apoio do
presidente das OrganizagOes Panorama, Omar Peres, ao Tupi.

A primeira comprovacao disso, esta no editorial da revista que tem titulo bastante
sugestivo: “Promessa Cumprida” (p.03). E isso ocorre durante todo o texto do editorial
assinado por Omar Peres, que destaca ter conseguido levar o Tupi a primeira divisdo. Essa
conquista atribuida ao presidente das Organizacfes Panorama € complementada pela analise
da foto impressa na revista em que ele aparece em primeiro plano e os jogadores do Tupi em
segundo. “A fotografia neste momento é o testemunho do que as ‘ coisas sdo’, do ndo oculto,
do n&o dissmulado, do n&o escondido, pois as lentes da camera as captaram e registraram,
dando-nos a ver a ‘readlidade dos fatos” (GONCALVES, 2004, p. 90), e da maneira com que
desgja mostrar a historia.

As matérias no interior da revista s8o bastante subjetivas. O titulo e o subtitulo de
uma das matérias comprovam isto: “Trgjetorias de vitorias e titulos — Tupi/ vocagdo para
vencer se reafirma desde a fase do futebol amador” (p. 06). O texto que se segue conta a
histéria do Tupi, com uso fotos de arquivo, verbos e adjetivos que exaltam o Time. “A
competicdo pode ser contaminada pela atmosfera emocional de uma cidade ou de uma regiéo.
Porém, cabe ao jornalista esportivo procurar sempre o equilibrio e 0 bom senso e néo
incentivar as torcidas além do que é razodvel” (BARBEIRO, 2006, p. 47).

A revista € composta por matérias assinadas por jornalistas da editoria de esportes
(Rodrigo Dias, Virgilio Gruppi e Carlos Alberto Ferreira) e editadas sob a responsabilidade da
jornalista Lina Oliveira. Isto pressupbe em principio que os jornalistas tenham o
comprometimento com a objetividade nos textos. Mas ndo é isto que ocorre, sendo o
presidente das Organizagbes Panorama 0 destaque nas matérias, como no texto sobre o
aproveitamento do Tupi: “A salvagdo surgiu quando o presidente da Organizagdo Panorama

de Comunicagdo — OP.Com, Omar Resende Perez, tomou para Si a responsabilidade de n&o
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deixar o time fora do Modulo Dois, assumindo a administracdo do futebol profissional do
Tupi” (p. 08).

A fata de objetividade nas matérias muitas vezes esta relacionada com o
patrocinador. Conforme Vera Regina Camargo, as matérias do universo esportivo ndo sao
imunes, em todo esse processo, e muitas vezes podem até ser manipuladas, uma vez que o
patrocinador de um clube ou atleta também pode estar presente, apoiando ou patrocinando o
jornal (2006, p. 38). No caso analisado, é a propria organizacdo responsavel pelo jorna que
apoia o time.

Neste sentido ndo € de se estranhar que as entrevistas que inseridos na revista
segjam com os patrocinadores e a diretoria do jornal. Ao todo foram sete entrevistados: o
presidente das OrganizacGes Panorama, Omar Peres; o administrador do Tupi, Luis Carlos
Monteiro; o vice-presidente da Op.Com, Anténio da Silva Braga; o diretor de futebol do Tupi,
Marcelo Peres (irmd&o do Omar Peres); o chefe da comissdo técnica do Tupi, Aleméo; o
técnico do Tupi, Zé Luis e o prefeito da cidade, Alberto Bejani.

O interessante é que as entrevistas sdo muito parecidas, sempre abordando o
desafio de levar o Tupi a primeira divisdo. Dessa forma, o contelido das entrevistas se torna
obvio, desinteressante, ao contrario do recomendavel, segundo Barbeiro, “ o jornalista deve ter
consciéncia de que no momento da entrevista ele faz o papel de milhares de torcedores que
gostariam de fazer aquela pergunta ao técnico do seu time, ou gostariam de saber, por
exemplo, por que aquel e atleta ndo conseguiu seguir adiante num evento” (2006, p. 36).

Até mesmo no contetido das entrevistas publicadas ha uma énfase na atuagéo do
Omar Peres no apoio a0 Tupi. Da entrevista do Antbnio Braga extraimos um trecho que

comprova isso:

Felizmente, ainiciativa que o Dr. Omar teve de assumir esta grande responsabilidade
de ndo deixar o Tupi cair para a terceira divisdo e levélo a primeira divisdo do
campeonato ndo foi baseada em resultados financeiros, pois 0 Grupo Panorama arcou
com boa parte das despesas, e sim na sensibilidade de lutar para que o Tupi fizesse
parte da elite do futebol mineiro (p.12).
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A revista, também, fez referéncia a torcida da cidade, com uma matéria sobre o
apoio dado ao Tupi durante o campeonato. Apesar disso merece destaque o fato de que
durante a matéria e no interior de toda a revista ndo ha entrevista e nem citagcdo direta de
nenhum torcedor. O fato de ndo ter o cidaddo como entrevistado € negativo, porque a torcida
participa diretamente de toda a trgjetoria do seu time na competicdo. Dessa forma, o produto
contraria as recomendacdes de Luciano Maluly, segundo quem o jornalista deve observar os
fatos e questionar o torcedor sobre os pontos positivos, negativos da agcdo dos atletas e da
equipe (2006 p. 56).

Na matéria que aborda a importancia da torcida ha a explicitacdo do envolvimento
politico da Organizagcdo Panorama com o ex-presidente do Brasil e ex-prefeito da cidade,
Itamar Franco. Segundo texto, ele seria o torcedor mais ilustre: “O ex-presidente Itamar
Franco®, o mais ilustre torcedor do Tupi [...]." (p. 20). Além disso ha uma foto do Itamar com
acamisado Tupi sobre o corpo.

Esse envolvimento entre futebol e politica é antigo, como destacamos
anteriormente.

Outra caracteristica da revista, que a diferencia dos jornais e tv, € ndo ter como
fonte os jogadores. SO existe uma matéria sobre o idolo do time, Allan Ribeiro. O texto conta
a trgjetéria do jogador no futebol e no Tupi. Os outros jogadores ficaram reduzidos a ficha
técnica. Na revista, também, sdo destacados as musicas feitas para o Tupi ao longo do
Campeonato.

Na realidade, o que percebemos na andlise ao longo da revista € que o ato de
informar foi reduzido a exacerbada divulgacéo e promocdo do presidente das Organizacoes
Panorama. Até mesmo a matéria sobre a estrutura extra-campo do Tupi foi relacionada com a

Op.Com.

8 Omar Peresfoi Secretério de Industria de Minas Gerais no governo de ltamar Franco.
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Também vale registrar que na revista 0s anuncios publicitarios, parabenizam
primeiro a Organizagdo Panorama e depois ao Tupi pela conquista. Isto demonstra que o0s
anunciantes, assim como 0 préprio presidente das OrganizagcBes Panorama, valorizam e
atribuem a chegada do Tupi a primeira divisdo mais a OP. Com do que aos jogadores,
treinadores, comissdo técnica e ao Tupi de maneirageral.

Dessa forma, a revista em comemoragdo ao Tupi € mais um catd ogo promocional
da OP.Com do que uma revista informativa. Tomada como material jornalistico ela reduz os
dados e a vis&o do leitor dos acontecimentos que ocorreram com o Tupi durante 0 campeonato

ao invés de ampliar seu grau de informacao.
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5 CONCLUSAO

O jornalismo esportivo local tem ganhado cada vez mais espaco nos dias atuais,
uma vez que a globalizagdo também da midia aguca o interesse das pessoas por hoticias da
regido onde est&o instaladas.

Para atender esse interesse concluimos que a midia local de Juiz de Fora resolveu
investir na cobertura do Campeonato Mineiro do Modulo Dois, que tinha como participante o
Tupi Futebol Clube, Unico representante da cidade nas competicdes profissionais de futebol
de campo.

Durante a andlise dos jornais impressos, na Tribuna de Minas, percebemos que ha
um viés tendencioso, favoravel ao Tupi, ainda que seja menor quando comparado a cobertura
feita pelo Jornal Panorama. Isso porgque na Tribuna de Minas o espago dado ao esporte,
sobretudo ao Tupi, é reduzido, sem matérias mais elaboradas ou uso de atrativos (fotos,
gréficos, secdo de opinido, chamada nas capas).

Por outro lado, o jornal também se mostra parcial a0 ndo investir em matérias
investigativas e ndo realizar questionamentos, como por exemplo, quanto ao monopdlio do
Tupi no futebol profissional da cidade. Ha também a tentativa de amenizar nos textos e titulos
os resultados negativos do time. Porém, o aspecto mais importante € que ha omissdo dos
problemas relacionados com o Tupi e aé mesmo do seu patrocinador (OrganizagGes
Panorama), concorrente de impresso. Na realidade, o que podemos perceber € que existe um
conformismo geral dos meios de comunicagdo de Juiz de Fora com os problemas de atuacéo
do Tupi, no campeonato, e do time de maneira geral. Essas omissdes poderiam ser atribuidas
ao medo de “atrapalhar” o desenvolvimento do Galo Carijé e perder parte dos seus leitores -

torcedores.
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Isto comprova uma de nossas hipéteses, a de que os veiculos de comunicagdo
viram na cobertura da atuacéo do Tupi, uma forma de se manterem vinculados com a cidade,
e dessa maneira desfrutarem da credibilidade da populag&o.

E importante ressaltar que a falta de criticidade e até mesmo a de caréncia de
informagéo observada na cobertura da Tribuna de Minas comprometem a cobertura
jornaistica.

Apesar disso, a cobertura esportiva feita pelo Jornal Panoramafoi a que mais fugiu
da objetividade. Houve a tentativa de atrair o leitor - torcedor de vérias formas, como por
meio da criagdo da coluna“ Cantando de Galo”, que trazia curiosidades a respeito do cotidiano
do Tupi e davida de seusjogadores.

Essa agcdo de tentar comover a torcida em favor do Tupi € melhor compreendida
quando levamos em conta que o jorna faz parte das Organizagbes Panorama, uma das
patrocinadoras do time. Esse patrocinio, por sua vez e mesmo o apoio do veiculo de
comunicagao ao Tupi, seriam usados mais tarde como argumento do presidente da OP.COM,
Omar Peres, em sua candidatura ao senado. A utilizagdo do esporte como escalada ja elegeu
deputado estaduais (Reinaldo, ex- atlético mineiro; Roberto Dinamite, Vasco) e deputados
federais (Mércio Braga, presidente do Flamengo e Eurico Miranda, presidente do Vasco).

Segundo Herddoto Barbeiro (2006, p.120), esse vinculo entre esporte e poder é
antigo, desde as olimpiadas gregas havia essa mistura. Os reis das cidades desfilavam ao lado
do campedo olimpico.

O interesse politico no apoio ao Tupi acabou atrapalhando a cobertura jornalistica
dos veiculos de comunicagdo da Organizacdo Panorama. Uma prova disso, foi arevista feita
em comemoragdo a volta do Tupi a primeira divisdo, em que as matérias se confundiam com

material publicitério em torno daimagem do Omar Peres e da OP.COM.



Durante todo o Campeonato Mineiro do Médulo Dois a Campanha “ Tupi Mania’,
feita pelas Organizagbes Panorama foi veiculada no Jornal e na TV Panorama. A campanha
estimulava os juizforanos a torcerem para 0 Tupi, irem a0 estadio e trocar anincios por
camisas e ingressos. Por isso, quase ndo observamos matérias contrérias a atuagéo do Tupi. O
gue vimos era a figura de um jornalista torcedor.

No MGTV 22 Edicdo também percebemos a influéncia do interesse politico nas
matérias veiculadas. Mas destacamos como problema maior a falta de um bom telgjornalismo,
sem 0 uso adequado dos recursos deste tipo de midia na cobertura realizada. As matérias ndo
tém imagens e formatacdo que despertam o interesse do publico.

Outra caracteristica presente na cobertura esportiva dos meios de comunicagdo de
Juiz de Fora é a prética do jornalismo declaratério, no qual as matérias da cidade sdo baseadas
apenas nas falas das fontes. Nos veiculos analisados a fonte mais ouvida é o técnico do Tupi.
N&o existe espago para o torcedor, especialistas e nem uso de outras fontes na midialocal.

No que se refere a pauta as matérias sdo feitas a partir da agenda, ou sgja, sobre os
acontecimentos do antes, durante e depois dos jogos. Os jornalistas esportivos dessa forma
ndo conseguem fugir dos temas 6bvios. Mesmo quando o Jornal Panorama tenta fazer isto
acaba apresentando teméticas pobres baseadas em fofoca, temas de intimidade, quando na
realidade existem assuntos fundamentais para serem tratados.

Concluimos que ha um viés politico nessa cobertura tendenciosa que seria comum
sobretudo em veiculos de comunicacdo que frégeis economicamente e/ou quando seus donos
possuem algum envolvimento politico ou econémico com um time/ torcida.

As razbes para 0 envolvimento da OP.Com com o Tupi e do estimulo a
identificac&o dos juizforanos com o time, ficaram explicitas na propaganda eleitoral do entdo
candidato a0 senado, Omar Peres no jornal, horério politico e outdoors da cidade. Nesta

publicidade, o candidato explicitava o que ele ja tinha feito para Juiz de Fora, sendo uma das
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acOes o fato de ter levado o Tupi a primeira divisdo. Ainda assim, o presidente das
OrganizagOes Panorama ndo conseguiu se eleger senador.

S0 preocupantes, porém, as préticas percebidas na analise do Jornal Panorama e
do MGTV 22 Edic¢do, que vao de encontro ao fazer jornalistico ético.

A falta de questionamento, comprometimento publico dos jornalistas em relagdo as
acOes de marketing, do Omar Peres voltadas ao Tupi Futebol Clube foi além da cobertura do
Campeonato Mineiro do Modulo Dois em 2006.

Neste mesmo ano, edi¢do de 10 de outubro foi anunciada a contratagdo do atacante
Romério, que jogaria no Tupi. Com uma foto do Omar Peres cumprimentando o “Baixinho”,
o Jornal Panorama criou uma grande euforia e expectativa em parte da populacéo. Porém,
essa contratagcdo ndo se confirmou pois segundo a Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF),
0 atacante ndo poderiater assinado contrato com o Tupi j& que jogavano Miami F.C até 17 de
setembro, sendo 31 de agosto a data limite para a transferéncia internacional. Assim a
informac&o da edicdo do dia 10 de outubro de 2006 do Jornal Panorama de que todas as
providéncias seriam tomadas para que ndo houvesse impedimento na contratagdo néo se
concretizou e 0 Romario ndo pode atuar pelo Tupi. Essa noticia, por suavez, ndo foi noticiada
pelos veiculos de comunicagdo da OP. Com e ndo teve 0 mesmo destague na Tribuna de
Minas. Essa omissdo de dados constitui um dos problemas percebido no jornalismo local. Na
realidade o publico tinha o direito a esta informagdo, mas néo teve acesso aos desdobramentos
do caso.

Mas como evitar que oS meios de comunicagdo da cidade tenham um
envolvimento politico e/ou emociona com o time da cidade? Para que isto ndo ocorra o
primeiro passo € a conscientizagdo dos proprios jornalistas. E necessario que os jornalistas

tenham um suporte adequado, como por exemplo, acesso a um banco de dados atualizado. O
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jornalista esportivo tem que estar sempre investindo em cursos sobre o tema e também na
profissionalizagdo da area.

Outra abordagem que deve ser colocada em pratica € a proposta do jornalismo
civico, no qua os interesses na cobertura esportiva estar&o condicionados aos interesses dos
cidadéos e ndo dos mandatérios.

Além disso, é fundamental realizar matérias investigativas e questionamentos que
s80 do interesse do leitor e telespectador, mesmo que isso contrarie os interesses dos
poderosos locais. E importante também fugir da prética do jornalismo agenda e investir em
profissionais que possam elaborar boas pautas, que gerem matérias de qualidade.

Dessa forma, o jorndlista estard redlizando de forma efetiva o jornalismo de
proximidade e assim o receptor contara com uma midia local de qualidade e um jornalismo

esportivo que merece destaque.
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7 APENDICE

Tabela para ser usada na anélise de impresso

1. Dia12/04/06 — Tribuna deMinas

59

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge o maior nimero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N Sim
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Sim
superagao
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE Sim
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observacéo participante Sim
Pesquisa N&o
Contextualizacdo Sim

Fontes ouvidas

Técnico ejogador

Objetividade tipo de verbo

No passado descrevendo a acéo

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

Sim

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo einformativo

Aparicdo na Capa

N&o (s esporte nacional)

Manchete (positiva/ negativa...)

Positiva

N° de matérias do Tupi

1

N° de matérias nacionais

10




2. Dia13/04/06 — Tribuna de Minas

60

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
I mportancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N Sim (escalacao)
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante Sim

Pesquisa Nao

Contextualizacdo Sim

Fontes ouvidas Técnico

Objetividade (verbos) No passado e de suposi¢cao
Uso de adjetivos Sim

Uso de adversativas

Embora

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo einformativo

Manchete (positiva/ negativa ...)

Negativa/ justificativa

Aparicéo na Capa

N&o (sb nacional)

N° de matérias do Tupi

1

N° de matérias nacionais

09




3. Dia 14/04/06 — Tribuna de Minas

61

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas Imagens N H& mas ndo é umaboa
imagem
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
interesse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Nao
Potencial espetacular N N&o
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N N&o
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o
* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Observagdo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizagao Sim
Fontes ouvidas Técnico
Objetividade (verbos) No passado e de futuro
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas N&o
Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) Descritivo einformativo
Manchete (positiva/ negativa...) Negativa
Aparicdo na Capa N&o (s6 nacional)
N° de matérias do Tupi 1
N° de matérias nacionais (outras) 11




4. Dia 15/04/06 — Tribunade Minas

62

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o h&
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o
* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Observagéo participante Nao
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Sim
Fontes ouvidas Nenhuma
Objetividade (verbos) No passado edefuturo
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas N&o
Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) Descritivo einformativo
Manchete (positiva/ negativa...) Positiva
Aparicéo na Capa N&o (so nacional)
N° de matérias do Tupi 1
N° de matérias nacionais 06




5. Dial6e17/04/06 —TribunadeMinas

63

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N Sim
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
I mportancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE Sim
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE Sim
* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Observagéo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Sim
Fontes ouvidas Técnico ejogador
Objetividade (verbos) Passado e presente
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas N&o
Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) I nformativo
Manchete (positiva/ negativa...) Positiva / Negativa
Aparicéo na Capa Sim
N° de matérias do Tupi 1
N° de matérias nacionais 07




6. Dia 18/04/06 — Tribuna de Minas

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o
Curiosidades e fatos N Sim
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
I mportancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE Sim
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Sim

Fontes ouvidas Técnico
Objetividade (verbos) No passado
Uso de adjetivos Sim

Uso de adversativas N&o

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo einformativo

Manchete (positiva/ negativa ...)

Positiva, embora houve uma derrota

Aparicéo na Capa

Sim

N° de matérias do Tupi

1

N° de matérias nacionais

09




7. Dia19/04/06 — Tribuna de Minas

65

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N Sim
I mpacto passional N N&o
I mportancia dos envolvidos N Jogador etécnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o
* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Observagéo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Nao
Fontes ouvidas Técnico
Objetividade (verbos) No passado e a maioria no futuro
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas Sim
Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) Descritivo einformativo
Manchete (positiva/ negativa...) Positiva
Aparicéo na Capa N&o
N° de matérias do Tupi 1
N° de matérias nacionais 9/1loca




8. Dia 12/04/06 — Jor nal Panor ama

66

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas Imagens N 3 fotografias com boas
imagens
Curiosidades e fatos N Sim
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Técnico efisioter apeuta
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
interesse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim
Potencial espetacular N N&o
Potencial de entretenimento N Sim
Potencial humoristico N Sim
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo ger al

NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante

Sim

Pesguisa

Nao

Contextualizacdo

Sim (contusdes e jogos do Tupi)

Fontes ouvidas

Técnico efisioterapeuta do Galo.

Objetividade tipo de verbo

Verbos no futuro e no presente. Destaque
para“Rumo aprimeiradivisao”,
“Promete’, “ Cantando de Galo”

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

N&o

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo einformativo

Aparicdo na Capa

Sim com foto e Manchete

Manchete (positiva/ negativa...) Positiva
N° de matérias do Tupi 3
N° de matérias nacionais 6




9. Dia 13/04/06 — Jor nal Panorama

67

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N Sim
Curiosidades e fatos N Sim
inusitados
Factualidade N Agenda
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Técnico
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N Sim
Potencia humoristico N Sim
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o
* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Observagéo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Sim
Fontes ouvidas Técnico
Objetividade tipo de verbo Verbos descritivos
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas Sim
Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) Descritivo
Aparicdo na Capa Sim
Manchete (positiva/ negativa ...) Positiva
N° de matérias do Tupi 4 (3 na Coluna Cantando de Galo)
N° de matérias nacionais 06




10. Dia 14/04/06 — Jor nal Panorama

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N Sim 4 fotogr afias
Curiosidades e fatos N Sim curiosidadesdo dia a
inusitados dia dosjogadores.
Factualidade N N&o agenda
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogador (zagueir o)
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencédo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim (nas colunas)
Potencial espetacular N Nao
Potencia de entretenimento N Sim (+ou -)
Potencial humoristico N Sim
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagéo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante Sim
Pesguisa Nao
Contextualizacdo Sim

Fontes ouvidas

Zagueiro lvan

Objetividade tipo de verbo

Verbos descritivos e a maioria no

presente
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas Sim

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo (sobre o treino e a escalacdo)

Aparicéo na Capa

Sim com foto e manchete

Manchete (positiva/ negativa ...)

Positiva

N° de matérias do Tupi

3 (2 na coluna cantando de Galo)

N° de matérias nacionais

4




11. Dia 16/04/06 — Jor nal Panorama

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N 1foto
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Técnico ejogadores
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE Sim, mas pouco explorada
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencia de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante

Sim

Pesguisa

Nao

Contextualizacdo

Sim (sobre ostimes)

Fontes ouvidas

Técnico edoisjogadores

Objetividade tipo de verbo

Verbos de suposi¢ao e no passado

Uso de adjetivos

Nao

Uso de adversativas

Sim

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo do treino e escalacao

Aparicao na Capa

Sim

Manchete (positiva/ negativa...) Neutra
N° de matérias do Tupi Ol inteiradefim de pagina
N° de matérias nacionais 09




12. Dia 17/04/06 — Jor nal Panorama

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Sim
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N N&o tinha foto
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passional N N&o
I mportancia dos envolvidos N Jogadores
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE Sim
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE Sim
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo geral

NE = Validos para as noticias de esporte

Observacao participante

Sim, na avaliacdo feita por um jornalista.

Pesquisa

Nao

Contextualizagdo

Sim

Fontes ouvidas

Nenhuma

Objetividade tipo de verbo

No passado descrevendo a acéo

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

Nao

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...)

Descritivo do jogo. Dividido até por
tempos

Aparicao na Capa

Sim, sem destaque cOmMo Nas outr as vezes.

Manchete (positiva/ negativa...)

Positiva

N° de matérias do Tupi

1 depéginainteira

N° de matérias nacionais

14




13. Dia 18/04/06 — Jor nal Panorama

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N N&o
pessoas
Fotografia/ Boas |magens N Sim, 5fotos
Curiosidades e fatos N Sim (na coluna cantando
inusitados de Galo)
Factualidade N N&o
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Técnico ejogadores
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Sim
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N Sim
Potencia humoristico N Sim
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagédo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte

Observagéo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizacdo Sim

Fontes ouvidas técnico
Objetividade tipo de verbo futuro

Uso de adjetivos Sim

Uso de adversativas N&o

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) informativo
Aparicdo na Capa N&o
Manchete (positiva/ negativa...) Positiva

N° de matérias do Tupi

4 sendo duas da coluna cantando de galo

N° de matérias nacionais

11




14. Dia 19/04/06 — Jor nal Panorama

72

Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N N&o
pessoas
Fotografia/ Boas Imagens N Uma boa e duas mais ou
menos
Curiosidades e fatos N Sim na coluna catando de
inusitados Galo
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Técnico ejogadores
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
interesse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim
Potencial espetacular N N&o
Potencial de entretenimento N Sim
Potencial humoristico N Sim nacoluna
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo ger al

NE = Validos para as noticias de esporte

Observagdo participante Sim
Pesquisa Nao
Contextualizagao Sim

Fontes ouvidas

Técnico ejogadores

Objetividade tipo de verbo

Verbos no futuro (positivos)

Uso de adjetivos Sim

Uso de adversativas N&o

Tipo de texto (descritivo, interpretativo...) informativo

Aparicéo na Capa Sim com foto e manchete.

Manchete (positiva/ negativa...) Positiva

N° de matérias do Tupi 3 (sendo duas notas da coluna cantando
de Galo)

N° de matérias nacionais 4




Tabela para ser usada naanalisede TV

1. MGTV 22Edicéo 11/04/2006

73

Critério observado Tipodecritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior niUmero de N Atinge o publico tor cedor
pessoas do Tupi
Boas Imagens N Nao
Curiosidades e fatos N N&o (perguntas Obvias
inusitados sobre 0jogo)
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N treinador
Interesse presumido do N Nenhuma
publico em histérias de
interesse humano
Narrativa redencéo e NE Nenhuma
superacéo
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE S6 explorou um lado
Personagens N Nao
Potencial espetacular N Nenhum
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N Nenhum
Resultados inesperados NE Nenhum
Rivalidade e provocagdo NE N&o houve

* N = Validos para as noticias de um modo ger al
NE = Véalidos para as noticias de esporte

Complementacao do quadro acima

Formato da matéria

Entrevista (stand up com entrevista)

Aparicao na Escalada

Sim

Aparicéo na Passagem de bloco Na que antecede
Tempo de programa 12 min 27s
Tempo dedicado ao Tupi 1 min 22s
Tempo dedicado ao esporte 1 min 22s
Recursos utilizados (passagem, povo fala Abertura
...)

ontes ouvidas técnico
Objetividade (agOes/ verbos utilizados) Utilizou verbos de acdo no presente e no

passado

Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas Sim
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Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Apenas ostorcedoresdo
pessoas Tupi e que conhecem 0s
jogadores....
Boas Imagens N Apenasimagens em uma
sala do jogo do video-
game. Passagem e
entrevistasfeitasem uma
parede.
Curiosidades e fatos N Sim
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogadores
Interesse presumido do N Sim —goleiro
publico em histérias de
i nteresse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE Sim entre os proéprios
jogador es
Personagens N Sim - goleiro
Potencial espetacular N Nenhum
Potencial de entretenimento N Sim
Potencial humoristico N Sim — eles narrando 0 jogo
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagéo NE Sim — o goleiro desafia os
outrosjogador es.
* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Véalidos para as noticias de esporte
Complementacao do quadro acima
Formato da matéria Matéria
Aparicdo na Escalada Sim
Aparicdo na Passagem de bloco S6 na segunda
Tempo de programa 15min 07s
Tempo dedicado ao Tupi 1 min 50s
Tempo dedicado ao esporte 1 min 50s

Recursos utilizados (passagem, povo fala
...)

Passagem / Sobe Som ambiente

ontes ouvidas

Goleiro, Mela Eduardo

Objetividade (agbes/ verbos utilizados)

Uso de verbos no plural no passado

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

Sim
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Critério observado

Tipo decritério*

Ocorréncia

Atinge o maior nimero de N N&o sb torcedor do Tupi.
pessoas
Boas Imagens N N&o s6 imagens detreinos
nenhum lance
diferenciado.
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N Agenda
I mpacto passional N N&o
Importancia dos envolvidos N Treinador
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE Né&o
superagao
Novidades N N&o
Ocorréncia de competicoes NE Sim/ n&o houve exploracdo
dedoislados
Personagens N Nao
Potencial espetacular N N&o
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N N&o
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo ger al
NE = Véalidos para as noticias de esporte

Complementacao do quadro acima

Formato da matéria

Stand up com entrevista

Aparicao na Escalada Sim
Aparicéo na Passagem de bloco SO na segunda
Tempo de programa 12 min 00
Tempo dedicado ao Tupi 1 min 05s
Tempo dedicado ao esporte 1 min 05s
Recursos utilizados (passagem, povo fala Abertura
...)

ontes ouvidas Técnico
Objetividade (agbes/ verbos utilizados) Verbos descritivos no passado.
Uso de adjetivos Sim
Uso de adversativas N&o teve
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Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge o maior nimero de N Ostorcedoresdo Tupi
pessoas
Boas |magens N Algumas.
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N Agenda
I mpacto passiond N Sim
Importancia dos envolvidos N Jogadores etreinador
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
i nteresse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superagao
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o, so cita 0 adversario
Personagens N N&o
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N Sim
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE Sim
Rivalidade e provocagéo NE N&o
* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Complementacao do quadro acima
Formato da matéria Matéria
Aparicdo na Escalada Sim
Aparicao na Passagem de bloco Sim no segundo
Tempo de programa 11 min 48s
Tempo dedicado ao Tupi 2 min 06s
Tempo dedicado ao esporte 2 min 06s

Recursos utilizados (passagem, povo fala

)

Sobe som ambiente, Passagem, Nota pé.

ontes ouvidas

Zagueiro Felipe, Atacante Alan, Técnico
ZéLuis.

Objetividade (agdes/ verbos utilizados)

Verbos que dao acdo no futuro e na
maioria sdo de guerras.

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

N&o
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Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge 0 maior nUmero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Boas Imagens N Algunslances bonitos de
ar quivo.
Curiosidades e fatos N Sim, os apelidos sdo
inusitados curiosidades.
Factualidade N Sim
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogadores
Interesse presumido do N Sim
publico em histérias de
i nteresse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Sim
Potencial espetacular N Sim
Potencial de entretenimento N Sim
Potencial humoristico N Sim
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo ger al
NE = Véalidos para as noticias de esporte

Complementacéo do quadro acima

Formato da matéria Matéria
Aparicao na Escalada Sim
Aparicdo na Passagem de bloco Na segunda
Tempo de programa 15 min 14s
Tempo dedicado ao Tupi 3 min 36s
Tempo dedicado ao esporte 3 min 36s

Recursos utilizados (passagem, povo fala
...)

Sobe som ambiente e também musical,
nota pé eimagens de ar quivo.

ontes ouvidas

Jogadores. Almeida, Renan, Gleson, um
sem cr édito.

Objetividade (acdes/ verbos utilizados)

Os ver bos sdo colocados juntos com
pronomes pessoais e déo a sensacdo de
conversa na matéria.

Uso de adjetivos

Muitos, porque a matéria € de apelidos.

Uso de adversativas

Sim
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Critério observado Tipo decritério* Ocorréncia
Atinge o maior nimero de N Torcedoresdo Tupi
pessoas
Boas Imagens N I magens comuns
Curiosidades e fatos N Sim
inusitados
Factualidade N Agenda
I mpacto passiond N Sim
I mportancia dos envolvidos N Jogadores
Interesse presumido do N Sim
publico em histérias de
Interesse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superagao
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE Sim
Personagens N Sim
Potencial espetacular N Nao
Potencial de entretenimento N N&o
Potencia humoristico N Nao
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagéo NE N&o
* N = Validos para asnoticias de um modo geral
NE = Validos para as noticias de esporte
Complementacao do quadro acima
Formato da matéria Matéria
Aparicao na Escalada Sim
Aparicéo na Passagem de bloco Sim, na segunda
Tempo de programa 11 min 45s
Tempo dedicado ao Tupi 2 min 30s
Tempo dedicado ao esporte 2 min 30s
Recursos utilizados (passagem, povo fala Passagem

)

ontes ouvidas

Auxiliar técnico de outrotime, Fael;
Jogadores do Tupi, Robson, Alirioeo
técnico do Tupi.

Objetividade (agdes/ verbos utilizados)

Verbos enfatizando o Tupi endo a
Vitériado Mamoré.

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

N&o
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Critério observado Tipodecritério* Ocorréncia
Atinge o maior nimero de N Nao
pessoas
Boas |magens N N&o
Curiosidades e fatos N N&o
inusitados
Factualidade N agenda
I mpacto passiond N N&o
Importancia dos envolvidos N Jogadores
Interesse presumido do N N&o
publico em histérias de
interesse humano
Narrativa redencéo e NE N&o
superacéo
Novidades N Sim
Ocorréncia de competicoes NE N&o
Personagens N Nao
Potencial espetacular N N&o
Potencial de entretenimento N N&o
Potencial humoristico N N&o
Resultados inesperados NE N&o
Rivalidade e provocagdo NE N&o

* N = Validos para as noticias de um modo ger al
NE = Véalidos para as noticias de esporte

Complementacéo do quadro acima

Formato da matéria

Stand up com entrevistas

Aparicao na Escalada Sim

Aparicéo na Passagem de bloco Na segunda passagem
Tempo de programa 13 min 3s

Tempo dedicado ao Tupi 57s

Tempo dedicado ao esporte 57s

Recursos utilizados (passagem, povo fala
...)

Vinheta, Abertura

ontes ouvidas

Jogador Jo&o Junior

Objetividade (agdes/ verbos utilizados)

Verbos no futur o e suposicoes

Uso de adjetivos

Sim

Uso de adversativas

N&o




8 ANEXO

Vai ser o nosso senador, p-e-'lu-.que
ja fez por Juiz de Fora:

':.' Cricu o0 Panorama
gratuite para vocé
2 Levou o Tupl 4 primeira
divisdo do campeonatn mineiro
3 Criou dezenas de empregos

E pelo que vai
fazer:

1 Cracio de milhares de ampragos

com dinheiro dos royaities
dos minérios

2 Projetos de Implantazo de
usinas produtoras de bloediesal

3 Fazer o Tupi campeéo da
primeira divisio 2007

F S Milis Livs T Suphots: Ay Soatheirs DT

Dar @ Juiz de Fora no Senado

www.omarperes123.can.br

Cristovam Buargue presidente - 12
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