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INTRODUCAO

“Campedes de audiéncia” — eis uma caracterizacao possivel (senédo provavel)
dos programas de auditorio. Em mais de 50 anos de televiséo e de 80, no radio, esta
atracdo conta com o entusiasmo do publico. No palco, os artistas; em cena, a platéia
€ o termOémetro do riso, da alegria, da magia e do sucesso nos mass media
brasileiros.

E ndo foram poucos os que passaram pelas “arenas” dos programas de
auditorio nas emissoras tupiniquins: Silvio Santos, Hebe Camargo, Abelardo
Barbosa, Flavio Cavalcanti, J. Silvestre... O saldo? — S&o muitos os “borddes” que
cairam no gosto popular; também os artistas merecem os louros da vitéria e

anénimos que se tornaram famosos. Uma receita que, independentemente do
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contexto historico, sempre deu certo, a menos gque 0 processo hao tenha sido
conduzido da maneira adequada.

Como, neste caso, o tempo € mero ativador de tendéncias com relacédo a
cenarios, figurinos e tipos de atracdo, os espetaculos de auditorio ja despertavam
interesse, em circos e feiras da ldade Média. Com o advento das novas tecnologias,
em fins do século XIX, e as novas relacfes artisticas propostas pelos mass media, o
auditorio entrou em estudio e foi se abrigar no radio, no inicio do século XX. Ja na
segunda metade do mesmo século, passaria a televisao.

Nestes mass media, principalmente na televisdo, a vista de seu carater
nacional, os programas de auditério obtiveram o status de “grande feira moderna”,
globalizando este tipo de entretenimento. O resultado foi a formacdo de fenbmenos
midiaticos neste cenario tdo propicio a chamada “cultura do lazer”, que move tantas
sociedades, em toda a parte, a passar varias horas diante da caixa de sons e
imagens em busca de divertimento e de um desligamento de suas preocupacdes
cotidianas.

Com o aprimoramento destes meios de comunicacdo de massa, ja na
segunda metade do século XX, foi possivel perceber uma segmentacao, cada vez
mais severa, em estratificacdes da sociedade pos-industrial, por exemplo, quanto a
programacdo da midia: producdes especificas para os publicos feminino, juvenil,
infantil e masculino foram se tornando frequentes.

No caso de producdes voltadas para o segmento infantii da sociedade
massiva, € possivel perceber, além de motivacdes comerciais que, de fato, atuam
nas relacdes artistico-culturais, a insercdo de um modelo de consumo dos mass
media por parte deste tipo de publico. Donde uma programacédo, notadamente na

TV, voltada para os interesses daqueles publicos, ajustadas a formatos bem aceitos



12

pelo publico adulto, segmento que os infantes viriam a ocupar com o passar dos
anos.

Desta forma, numerosos “programas para crianca” foram criados, seguindo
esta regra. Na televisao brasileira, muitos se destacaram e marcaram época. O “Sitio
do Picapau-Amarelo” faz parte do imaginario infantil desde a primeira década da
televisdo brasileira; “Vila Sésamo” encantou criancas e adultos da década de
setenta, por ser de cunho educativo. Programas infantis de auditorio significaram um
dos mais bem sucedidos formatos de programas de TV. Iniciada com o palhaco
‘Bozo’, a formula dos programas infantis de auditério foi adotada, a partir da década
de oitenta, por lindas apresentadoras. Dentre elas, uma apresentadora merece
mencao especial: € Xuxa Meneghel.

A entdo modelo e atriz ganhou visibilidade ao namorar o “Rei do futebol”, o
ex-jogador Pelé; e, posteriormente, ao apresentar o programa infantil “Clube da
Crianca”, na extinta Rede Manchete. Foram necessarios somente trés anos para a
gaucha ser levada a “peso de ouro” para a Rede Globo. No comando do “Xou da
Xuxa”, a conclamacédo de “Rainha dos baixinhos” e a transformacdo em fenébmeno
midiatico foram surpreendentes.

O gue chama a atencdo com relacdo a Xuxa € o fato de sua figura revelar
carisma e exceder em importancia a atracdo que comandava. Fez-se, em pouco
tempo, um incrivel nome de sucesso. Mara Maravilha e Angélica, por exemplo,
sairiam de cena ou teriam tido remanejados seus horarios de apresentacdo, com a
decadéncia do formato e algum desinteresse do publico-mirim.

Xuxa, por sua vez, permanece “em atividade”, comandando o “TV Xuxa”,
programa que mistura quadros educativos e desenhos animados. O que neste

programa se observa, porém, sao os baixos indices de audiéncia, se comparados ao
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consagrado “Xou da Xuxa”. Este fato seria explicavel pela saturacdo do modelo de
auditorio ou pelo desgaste da figura da apresentadora?

Para dirimir tal davida, este estudo tracara uma trajetdria historico-descritiva
dos programas de auditorio, desde a sua migracao para a midia televisiva, passando
pelos programas mais expressivos do género, a programacao infantil, na qual Xuxa,
tradicionalmente, esteve inserida.

Em um segundo momento, o “fendbmeno Xuxa”’ sera apresentado mediante
uma incursdo na biografia da apresentadora. Para tanto, proporemos aqui um
embasamento tedrico, que sustente e justifique explanacdes, que faremos, sobre o
‘mito’ e as ‘estrelas’.

Finalmente, sera apresentada a analise comparativa dos programas “Xou da
Xuxa” e “TV Xuxa” recorrendo-se a “elementos indicadores” enunciados pelas
pesquisadoras Inés Sampaio e Neyania Barros, além do que julgamos constituir
referéncias importantes para a elucidacdo do estudo de caso constante deste

Projeto Experimental.
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1 - OS PROGRAMAS DE AUDITORIO ENTRAM EM CENA

Como um dos principais tipos de producdo do género de entretenimento em
televisdo, os programas de auditorio se notabilizaram nos mais de 50 anos da tevé
brasileira. Por intermédio desse modelo, foi possivel imortalizar apresentadores, criar
borddes inesqueciveis e produzir programas que marcaram €poca e que participam
do imaginario do espectador.

Além disso, os programas de auditorio extrapolaram a esfera dos mass media
voltados para o publico adulto e, consequentemente, passaram a ser produzidos
para o publico infantil, tendo como principal baluarte Xuxa que, a partir da
constituicdo do seu programa de auditorio, voltado para criancas, 0 “Xou da Xuxa”,
atingiu o status de “Rainha dos baixinhos”.

Acompanhar o surgimento e elaborar conceitos e definicbes concernentes aos
programas de auditério, bem como a contextualizacao historica é o objetivo deste
capitulo. Observar a transicdo da hegemonia do veiculo radiofénico e a natural
passagem de sua programacao para a incipiente televisado, também fazem parte de
nossa pauta, além, é claro, da migracdo dos programas de auditério para o universo

infantil.

1.1 Contexto histdrico e principais caracteristicas

Antes de se tornar meio de comunicacdo hegemaénico e conquistar o posto de
principal fonte de informacéo, na sociedade do século XX, a televisdo percorreu um
caminho que remonta ao século XIX, e que somente foi se encerrar no fim da

primeira metade do século passado. Da descoberta do elemento quimico luminoso,
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o selénio, por Jakob Berzelius, em 1817, a controversa paternidade das primeiras
transmissdes nos anos de 1920', muitos acontecimentos marcaram os sistemas de
comunicacao, notadamente, o fortalecimento da imprensa escrita e 0 surgimento do
meio radiofonico.

O ultimo, sobretudo, foi o principal mass media da primeira metade do século
XX, servindo, claramente, de embrido para o que viria a se constituir o fenémeno
televisivo como confirma Muniz Sodré e Raquel Paiva (2002), em O império do
Grotesco, logicamente, o radio pdde contar com o apoio de outras manifestacdes
massivas.

Os conteudos e os formatos dos programas radiofonicos de auditério,
das chanchadas cinematograficas, dos variety-shows norte-
americanos, mas também das atracfes tipicas das pracas e feiras
nordestinas, terminariam sendo traduzidos ou transpostos para a
programacao televisiva. (SODRE & PAIVA, 2002, p.112)

Com caracteristicas oriundas do radio, tais como o imediatismo, a linguagem
coloquial e a instantaneidade, além de uma programacéo similar, que contou com
programas de noticias, de auditério, de dramaturgia, de esportes e de
entretenimento, a televisdo acabou por se tornar a herdeira legitima do glamour e da
fama outrora conferidos as producdes do outro veiculo, principalmente em sua fase
aurea, entre as décadas de 1930 e 1950. No entanto, o crescimento do veiculo
televisivo foi paulatino, com avancos progressivos, até constituir uma identidade
propria.

Apoés as primeiras transmissfes datadas dos anos 20, na Inglaterra e nos

Estados Unidos, a televisdo consolidou sua formacdo a partir das primeiras

! Conforme Vera iris Partenostro em O texto na TV, nos anos 20 varios estudiosos, simultaneamente,
descobriam ou inventavam métodos para a captacao e transmissdo de imagens, o que confunde a
data da primeira transmissédo de tevé. “O americano Charles Jenkins fabrica um disco perfurado onde
ele captava e transmitia imagens. A milhares de quildmetros, o inglés John Lodgie Baird conseguia o
mesmo feito, de maneira semelhante.” (PARTENOSTRO, 1987: P. 20)
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emissoras, destacando-se a CBS, fundada em 1926, e a NBC, de 1926, nos EUA e
a BBC, televisdo estatal inglesa, em Londres, no ano de 1927. Além dos caracteres
herdados do veiculo radiofénico, a televisdo inaugurava a comprovacao dos fatos
por intermédio da imagem, o que favorecia maior legitimidade para este meio, em
detrimento do mass media anterior.

Quanto aos caracteres especificos ainda, a tevé passou a exercer um fascinio
e despertar um sentimento de familiaridade, junto aos telespectadores, superiores
aos expressos pelo radio. O tedrico francés Edgar Morin denominou, em seu livro
Culturas de Massa no século XX — Neurose (1997), no capitulo dedicado aos

“Campos Estéticos”, de mecanismos de projecao e identificacdo, estas relacdes de

familiaridade e imaginario, tipicas desta midia.
O imaginario € um sistema projetivo que se constituiu em um
universo espectral e que permite a projecdo e a identificacdo magica,
religiosa ou estética. (...) Ha sempre uma libertagao psiquica em tudo
que € projecao, isto é, expulsdo para fora de si daquilo que fermenta
no interior obscuro de si. (MORIN, 1997, p. 81)

E possivel destacar também, entre as caracteristicas do meio televisivo, o seu
ritmo mais dinamico, responsavel pela superficialidade deste veiculo. A linguagem
direta € outro atrativo deste mass media que foi, sem dulvida, o mais importante
veiculo de informagdo e entretenimento entre as midias de massa, a partir da
segunda metade do século XX.

Um dos principais fatores responsaveis pelo sucesso popular da TV foi o
movimento pods — Segunda Guerra Mundial, quando as emissoras de tevé americana
ganharam um caréater acentuadamente comercial, em detrimento do modelo estatal
adotado pelos paises europeus. O modelo americano contribuiu para a difusdo deste

mass media, o que influiu no surgimento da tevé em outros paises e sua

consequente popularizagéo.
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Um desses paises foi o Brasil, que teve sua primeira emissora inaugurada em
18 de setembro de 1950, a PRF-3 TV Difusora, ou simplesmente, a TV Tupi de Séo
Paulo, a pioneira na América Latina. Com um elenco basicamente constituido por
atores e celebridades oriundos das emissoras de radio, notadamente da Réadio
Nacional, grande fenbmeno da década de 40, a TV Tupi optou por seguir,
inicialmente, uma programacao similar a oferecida pelo veiculo auditivo.

Apresentando grande diversidade em sua programacao, a televisdo passou a
se comportar, com o passar dos anos, em distintos géneros, tais como o noticiario, a
dramaturgia, o0 entretenimento, 0s esportes e 0s musicais. No género de
entretenimento, um tipo especifico de producdo merece destaque, tanto pela sua
longevidade no meio televisivo brasileiro, quanto pela sua relevancia: os programas

de auditorio.

Os programas de auditorio no Brasil

Um dos géneros que mais se notabilizou, no Brasil, foi o de entretenimento.
Os humoristicos, 0s quizz games, os artisticos e os shows de calouros obtiveram
grande destaque nesta categoria. Uma das modalidades de entretenimento que
mais apresentou longevidade foi a dos programas de auditério, sendo eles

veiculados desde os seus primeiros momentos na midia até os dias atuais.

Observamos que, em meio a toda a programacao veiculada na
televisdo, os programas de auditério, cujas principais caracteristicas
sdo o0 contato face-a-face com o publico, o elo de comunicacdo com
0 telespectador, e o alcance de elevados indices de audiéncia,
representam um capitulo especial na historia da televisdo. E nesses
programas que 0s “personagens” ganham vida prépria. (ALMEIDA,
1988. Apud COUTO, 2004, p.48)

N&ao é possivel precisar qual foi o primeiro programa de auditério da TV

brasileira. Muitas atracdes radiofonicas foram transpostas para o meio televisivo,
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inaugurando uma transmissao simultanea nas radios e na TV, aproveitando, sempre
que possivel, a presenca de um auditorio. Portanto, ndo houve um programa
especifico que tivesse 0 mérito deste pioneirismo.

Por definicdo, os programas de auditorio sdo espacos que recriam o fervor
das festividades e feiras caracteristicas do espacgo publico, como enuncia SODRE e

PAIVA (2002):

O auditério é um espaco de mediacao (“transicional”, na terminologia
do psicanalista Winncott) entre a nova realidade daquilo que
sociologos chamaram de “grandes bolsdes urbano-industriais” (Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Porto Alegre) e a realidade
tradicional, interiorana, das camadas populacionais que migram para
0s “bolsbes” durante os anos 60. Na televisdo, o auditério passou a
exercer a mesma funcdo que Ihe garantira o grande sucesso na
radio: recriar a espontaneidade das festas e dos espetaculos
publicos — portanto, assumir uma parte da tensdo presente nas
manifestagbes simbdlicas das classes economicamente subalternas
no espaco urbano — e, ao mesmo tempo, manipular os conteudos

“popularescos”, pondo-os a servico da competicéo
comercial/publicitaria pelo mercado de audiéncia.(SODRE & PAIVA,
2002, p. 115)

De forma geral, o programa de auditério € uma atracao caracterizada pela
participacao efetiva da platéia, que compartilha ativamente o cenario com os artistas
que ai se apresentam ou que |4 apenas para assistir tais atracbes, numa
participacdo passiva.

Um primeiro ensaio do que viriam ser os programas de auditorio brasileiros foi
0 “TV na Taba”. Presente na abertura da programacgao da TV Tupi, em 1950, o “TV
na Taba”, com direcdo de Cassiano Gabus Mendes e apresentado por Homero
Silva, foi a primeira experiéncia similar ao que viriam a se constituir os futuros
programas de auditorio. O “TV na Taba” marcou a estréia oficial da televisdo
brasileira e contou com a participacao de diversos artistas e cantores entdo famosos

como Lima Duarte, Hebe Camargo e Mazzaropi.
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Dali em diante, o que se viu foi a proliferacdo de programas de auditério, cada
qual buscando oferecer um maior niumero de variedades e agradar a publicos

diferentes, como mostra a cronologia destes tipos de producéo na tevé brasileira.

1.2 Os programas de auditério que marcaram época: uma trajetoria dos anos

50 até os dias atuais

A primeira década da televisdo brasileira foi marcada pelo improviso na
programacédo. Ainda ndo existia o video tape e os programas eram realizados ao
vivo. Em contrapartida, boa parte dos programas de auditério de maior destaque
data deste decénio, uma vez que tais programas foram se aprimorando, descobrindo
a linguagem televisiva e permaneceram no ar por anos ou mesmo décadas. Neste
sentido, alguns destes programas merecem ser destacados.

Seguindo uma ordenacé&o cronoldgica, podemos destacar diversas producdes
do estilo, que marcaram época. O primeiro foi 0 programa de entrevistas “Clube dos
Artistas” (TV Tupi), de 1952, apresentado, inicialmente, pelo ja citado Homero Silva
e, depois, por Airton e Lolita Rodrigues. “Clube dos Artistas” foi o unico dos
programas da génese da tevé brasileira a permanecer no ar até 1980.

O humoristico “Praca da Alegria”, de 1953, veiculado pela TV Paulista e
comandado por Manoel de NObrega, € outro que apresentou longevidade. De modo
geral, segue os mesmos moldes em que é apresentado atualmente pelo SBT?, sob a
batuta de Carlos Alberto de Nobrega, filho de Manoel. No mesmo ano, outro
destaque da emissora foi o “Circo do Arrelia”, primeiro programa circense da tevé

brasileira.

2 Sistema Brasileiro de televisao, emissora fundada pelo empresério e apresentador Silvio Santos em 1981, com
onomedeTVS.
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No ano de 1955, trés programas ganharam destague nas telas brasileiras:
“Noite de Gala”, de Geraldo Casé e Carlos Thiré, na TV Rio, era um programa de
variedades que apresentava as mais belas vedetes do show bizz, atracOes
internacionais, musicais e humoristicas. Foi nesse programa que Chico Anysio
interpretou seu primeiro personagem: um recruta do Exeército.

No mesmo periodo, a TV Tupi do Rio de Janeiro e de Sédo Paulo fizeram
sucesso com "O Céu é o Limite", apresentado, respectivamente, por J. Silvestre e
Aurélio Campos. Este programa foi o precursor de todos os programas de perguntas
e respostas da TV brasileira, os chamados quizz games. O apresentador da edicao
carioca criou um marcante borddo, “A resposta esta absolutamente certa”, que
ficaria gravado na memoria de muitos espectadores.

“O mundo € das mulheres”, sob o comando de Hebe Camargo na TV Paulista,
foi o primeiro programa voltado para o publico feminino. No programa, era
entrevistado um convidado do sexo masculino que, ao final da entrevista, era
indagado se o mundo era das mulheres. A maioria esmagadora deles respondia de
forma afirmativa.

Em 1957, outros trés grandes programas merecem mencao entre as
producdes de auditério, no primeiro decénio da tevé brasileira. O semanal “Almoco
com as estrelas”, da TV Tupi, apresentado por Aerton Pelingeiro e Lolita Rodrigues,
ficou 23 anos no ar. O programa contava com a participacdo de artistas que
divulgavam pecas teatrais, discos e outras atividades em meio a um almoco que
lhes era servido.

Naquele mesmo ano, a TV Tupi lancou o célebre apresentador Flavio
Cavalcanti, em um programa de critica musical intitulado “Um instante, maestro”. O

sucesso deste apresentador ja comecava a se configurar, uma vez que, além da
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primeira atracdo, Cavalcanti ainda comandava “A grande chance”, outro programa
semanal. Estes foram os primeiros passos dados para que 0s programas de
Cavalcanti se tornassem verdadeiros fenbmenos, o que faria do apresentador um
“lider de audiéncia” na década de 70.

A década de sessenta marcou a consolidacdo do género de auditério na
televisdo brasileira. Também foi nesta década que o meio televisivo passou por
importantes transformacfes. Destaque para a utilizacdo dos video-tapes, a
inauguracao da TV Globo, em abril de 1965, que logo iria tornar-se a maior rede de
televisédo brasileira, e a veiculagdo do primeiro programa em rede, pela mesma
emissora, o “Jornal Nacional’. Outro aspecto marcante desta década € a maior
popularizacdo da TV como mass media, incentivada pela diminuicdo do preco dos
aparelhos receptores, com repercussfes na disputa inicial por niveis de audiéncia.

Na contra-méao do processo, o Golpe Militar de 1964 culminou em mais de 20
anos de ditadura, instaurando a censura prévia nos meios de comunicacdo. Neste
contexto, a televisédo brasileira se torna um instrumento nas méaos da ditadura, para
a sua politica, a divulgacao de sua doutrina e a formacgéao de “coracdes e mentes”. E,
assim, ditou os rumos da programacao televisiva daqueles tempos.

Com relacdo as producdes de auditério, a TV Record veiculou o musical
“Grande Show Uniao”, lider de audiéncia em 1960. Em 1963, a TV Excelsior langou
o semanal “Moacyr Franco Show”, atingindo altos indices de audiéncia e colocando
o apresentador em destaque no cenario brasileiro. Ndo s6é Moacyr Franco, mas
outros homes comecam a ganhar destaque, na medida em que o numero dos
programas de auditério cresce.

Nesta conjuntura, despontam no ano de 1967, na Excelsior, 0 apresentador

Raul Gil com seu primeiro programa, “Raul Gil Room” (1967), no qual séo divulgados
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discos, artistas e talentos infantis; e Edson Cury, em “TV Bolinha” que apresentava
quadros humoristicos, calouros e entrevistas.

Em 1968, o “Balanca, mas nao cai” da TV Globo foi um programa humoristico
de Max Nunes que reproduziu 0 mesmo sucesso alcancado na Radio Nacional, na
década de 50. Mostrava, de maneira comica, o cotidiano dos moradores do edificio
‘Balanca, mas nao cai’. Depois de quase dez anos fora do ar, voltou a grade de
programacdo, em 1982. Nesta mesma época, cabe citar a irreverente atriz e
apresentadora Dercy Gongalves, com seus programas “ Dercy Espetacular’ (1966) e
“Dercy de Verdade" (1967).

Na década de 70, as producdes tupiniquins passam a ser exibidas em cores,
adquirindo uma roupagem cada vez mais profissional. A Festa da Uva de Caxias do
Sul (RS), em marco de 1972, foi tema da primeira transmissdo colorida da TV
brasileira. O programa "Caso Especial — Carné de Baile" (1973), da TV Globo, marca
o inicio das transmissdes de programas com imagens coloridas. Sobre o
profissionalismo da tevé brasileira, Liba Frydman (2006) comenta que “As emissoras
tiveram que melhorar a qualidade de cenarios, figurinos, maquiagens, vinhetas etc,
pois a transmisséo colorida revelava mais imperfeicbes que a transmissdo em preto
e branco”.

Essa inovacgao teve lugar principalmente nos programas de auditorio, porque
em quadros musicais 0s numeros apresentados puderam deixar os estudios e ser
gravados nos mais diferentes lugares. Sobre a década 70, Partenostro comenta:

E ainda na década de 70 que a televisdo brasileira passa por uma
mudanga importante. As emissoras criam a “programacao nacional’-
uma mesma programacdo (inclusive faixas de horario) para a
emissora-sede e todas as outras que pertenciam a sua sede. Definia-
se entdo a penetracao dos padrdes do eixo Rio-S&o Paulo em todo o
pais. (PARTENOSTRO, 1991, p.29).
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Em 1970, a TV Tupi estréia o “Programa Flavio Cavalcanti” exibido nas noites
de domingo. A atracado representava um terco do faturamento da Tupi no inicio dos
anos de 1970 70 e registrava 70% de audiéncia. Cavalcanti confirma o seu lugar de
destaque em programas de auditorio, tornando-se uma das principais referéncias da
televisdo brasileira.

Em 1974, “Clube do Bolinha” se consagra como programa de auditorio de
destaque da TV, ficando por 18 anos no ar. O programa era feito, em suma, nos
mesmos moldes do ja citado “TV Bolinha”: atragcdes musicais, quadros humoristicos
e calouros. Sodré acredita que os programas de estilo “feiras-livres” tinham os

mesmos propositos:

(...) todos esses programas pautam-se por recursos de rebaixamento
de padrbes, seja para reduzir a complexidade de mensagens e
facilitar a sua assimilagdo por um publico mais amplo, seja para
estimular rebarbativamente o comportamento da platéia no auditorio,
levando os corpos a se movimentarem ao som da musica ou as
bocas a gritarem em unissono com o animador. (SODRE & PAIVA,
2002, p.116)
A triade de ouro: Hebe, Chacrinha e Silvio Santos
Por se tratar de trés grandes “icones” dos programas de auditorio brasileiros,
Silvio, Hebe e Chacrinha merecem mencao especial. Eles também comecaram a
sua historia no radio como locutores ou apresentadores de sucesso. Sodré em seu

livro O monopdlio da fala, define a figura do apresentador da seguinte maneira:

Por apresentador ou animador, entende-se o individuo encarregado
de introduzir ou “pontuar” um programa, ou entdo — com mais
freqiéncia no caso do animador — de criar um clima especial para o
programa. (SODRE, 1981, p.60)

Um dos mais bem-sucedidos encarregados de criar um “clima especial” esta

Senor Abravanel, nome verdadeiro de Silvio Santos, que esta na TV desde a

metade da década de 50. Sua estréia foi na TV Paulista, j& na década de 60 com o
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programa "Vamos Brincar de Forca?". O sucesso foi tdo imediato que, em 1966, o
horéario do programa foi ampliado, passando a ser exibido pela TV Globo.

Este pode ser considerado o marco zero da carreira do apresentador, esteve
no comando de diversos programas. "Mdusica e Alegria", de 1966, € um bom
exemplo da repercussdo do nome de Silvio Santos, contando com quatro horas de
duracéo, média considerada alta para os padrdes televisivos.

A popularidade do apresentador era tdo grande que, no final dos anos 60,
surgiu o0 nome "Programa Silvio Santos”, para referenciar todas suas atracdes. Com
6 horas de duracdo, "Programa Silvio Santos" também foi apresentado por Tupi e
Record, ap0s a saida do apresentador da Rede Globo, no inicio de 1976. A
popularidade obtida por este programa levou o Guiness Book, o livro dos recordes, a
coloca-lo como a producdo mais antiga da TV brasileira, ainda em exibi¢cdo. Sobre o
“Programa Silvio Santos”, Ciro Marcondes Filho em sua obra Televisdo, tece o

seguinte comentario:

O Programa Silvio Santos de auditoério, que ocupa a televisédo
brasileira ja ha trés décadas e constitui-se como modelo classico de
se fazer televisdo, é exemplo de uma férmula absolutamente sui
generis no sistema televisivo. E um programa que, apesar de possuir
auditério e ser apresentado ao vivo, € um simulacro, um espetaculo
de faz-de-conta. O auditério de fato ndo é um auditorio, mas um
conjunto de pessoas escolhidas e autorizadas a participarem do
programa (...) E maquiado do comeco ao fim e as figuras que |a
aparecem sdo caricaturais, desde os comentadores, 0 apresentador,
até as pessoas que aparecem ou apareciam como calouros. Nada de
fato é verdade. (FILHO, 1994, p. 74).

Em 1981, Silvio inaugura o SBT, tornando-se um dos empresarios mais bem
sucedidos do Brasil. Dentre as suas principais atracdes nesta década e nos anos 90,
vale destacar “Qual é a musica” e “Show de Calouros”, de 1981, e “Porta da

Esperanca”, de 84. Todos contando com expressiva audiéncia.
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Ainda hoje, Silvio Santos apresenta seus programas nas noites de quarta-
feira e aos domingos, com algum sucesso de publico. Foram quase 100 programas
realizados desde o seu ingresso na TV Paulista ha mais de 40 anos (vide anexo dos
principais programas na pagina 74).

Outro baluarte das atracGes de auditorio foi Abelardo Barbosa, o ‘Chacrinha’,
apelido oriundo do periodo em que trabalhava na midia radiofénica. Foram quase 50
anos dedicados ao radio e a televisdo. O “velho guerreiro” estreou na TV Tupi no
programa “Rancho Alegre”, de 1956. Seus diversos programas — “Discoteca do
Chacrinha”, “Hora do Chacrinha”, “Buzina do Chacrinha”, “Cassino do Chacrinha” —
que misturavam calouros, artistas e musica, foram sucesso em todas as emissoras
em que trabalhou.

De humor debochado, sua marca registrada estava nas roupas
extravagantes, na famosa buzina, que usava para desclassificar os calouros, e na
utilizacdo de expressbes até hoje lembradas, como "Teresinha!", "Vocés querem
bacalhau?" e "Quem nédo se comunica, se trumbica!". Décio Pignatari em Signagem
da Televisdo comenta:

Ele é o nosso primeiro grande palhaco autenticamente televisional
(...) que soube somar o radio, a praca publica, a multiddo, o circo e o
teatro de variedades para obter um espetaculo televisual Gnico em
todo o mundo. (PIGNATARI, 1984, p.12)

O primeiro passo da ex-caloura do radio para se inserir no mundo televisivo
foi no programa “Encontro Musical’, em 1952, na TV Paulista. A partir dai, a entdo
morena Hebe Camargo®, passou a comandar diversos programas, a maioria com o
formato de apresentagbes musicais e entrevistas. “Calouros em Desfile”, “Hebe

Comanda o Espetaculo”, “Com a M&o na Massa”, “O Mundo € das Mulheres” e

% Em 1957, Hebe muda o seu visual, adotando os cabelos loiros, a partir dai, sua marca registrada.
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“Maibs a Beira-Mar” foram os programas apresentados por Hebe, durante os anos
50, naquela emissora.

Em 1966, ja na TV Record, ela estréia o “Programa Hebe”. A atracdo fez tanto
sucesso que chegou a obter 70% da audiéncia. Hebe ainda apresentou o seu
programa na Band por quatro anos e, em 1986, foi para o SBT, onde esta até hoje.
Atualmente, o “Programa Hebe” vai ao ar nas noites de segunda-feira; nele, a
apresentadora faz invariavelmente a mesma coisa: conversas com artistas e
personalidades participantes do mainstrean.

Para Sérgio Micelli, em sua obra A noite da madrinha — cujo objeto de estudos
€ o0 programa da Hebe, nos anos 70 — a fama da apresentadora € fruto de uma série
de fatores:

Simplicidade, bom humor, sorriso facil, simpatia, sensibilidade,
calor humano, acesso féacil, graca, sdo algumas das categorias
com que se constréi sua figura publica exemplar. (MICELLI,
1972, p.52)

Entretanto, Sodré em O monopdlio da fala acredita que as categorias

enumeradas por Miceli também s&o encontradas em outros apresentadores:

E preciso deixar claro, porém, que tais categorias ndo séo exclusivas
do programa de Hebe Camargo (de modo geral, podem ser
encontradas em qualquer outro animador ou apresentador da tevé
brasileira), ja que compdem virtualmente a gramatica geral das
mensagens televisivas. (...) A figura (do animador ou apresentador)
gue interpela tem de ser suficientemente familiar e descontraida para
permitir uma relacédo de identificacdo com camadas heterogéneas do
publico. (SODRE, 1981, p. 61-62)

Os novos icones do modelo de auditério
Com a abertura politica na década de 80, a programacéao televisiva também
pdde desfrutar dos ares de autonomia oriundos da politica brasileira. O primeiro

género televisivo oficialmente “liberto” foi o telejornalismo. Por problemas
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financeiros, sai de cena a Rede Tupi de Televisao e sdo inaugurados os canais TVS,
de Silvio Santos, e Rede Manchete, de Adolfo Bloch. ‘Chacrinha’, um dos maiores
comunicadores da TV no pais, morre em 1988, saindo definitivamente do ar o
“Cassino do Chacrinha”.

Nos anos 80, emergem outros dois “icones” dos programas de auditorio na
televisdo brasileira: Fausto Silva e Augusto Liberato. Com apenas 14 anos de idade,
Gugu Liberato comecgou a sua carreira como assistente de producédo do grupo Silvio
Santos, em 1974. A sua estréia como apresentador foi em “Sessdo Premiada” no
mesmo ano da inauguracao do da TVS, posteriormente, SBT. Desde entdo, passou
a comandar diversos programas de muito sucesso na emissora: o noturno “Viva a
Noite”, e os juvenis “Passa ou Repassa”, “TV Animal” e “Corrida Maluca”, entre
outros.

Seu programa de maior sucesso € hoje o “Domingo Legal”, estreado em 1993
para “combater” o global “Domingdo do Faustdo”. Dez anos depois da sua estréia,
um fato indigestamente marcante assolou o programa: a exibicdo de uma entrevista
forjada com supostos integrantes da fac¢cao criminosa Primeiro Comando da Capital
(PCC). Foram entrevistados dois homens encapuzados e armados, fazendo
ameacas a diversas personalidades. Apesar de ele ter negado conhecer o fato, seu
programa foi suspenso. Gugu Liberato respondeu a processo e pagou multa ao
Ministério das Comunicacoes.

Ja Fausto Silva, mais conhecido como ‘Faustdo’, oriundo das atracdes do
radio, foi revelado a tevé no programa “Perdidos na Noite”, da Bandeirantes, em
1985. A atracdo de auditério continha muitas apresentacdes musicais em meio ao
humor irreverente do apresentador. Em 1989, estréia o atual “Domingdo do Faustao”

na Rede Globo. Inicialmente, o programa fez muito sucesso com seus diversos
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quadros: “pegadinhas”, “video-cassetadas”, “olimpiadas do Faustdo”, “jogo da
velha’, além das apresentacdes musicais e dos artistas da emissora. Agatha Lemos
em seu artigo O Show vai comecar, tratando do espaco destinado as programacodes
de auditorio na televisdo brasileira, comenta:

(...) o entretenimento dominical, mais acessivel a massa, parece
interessada no interesse das classes medianas ou periféricas.
Atendendo-lhes, rigorosamente, aos pedidos, revela em “Arquivos
Confidenciais" toda a nobreza de duplas sertanejas, atrizes e atores
gue estdo pendurados em um belo poster de tantas salas brasileiras.
Independente das vérias conclusfes ou criticas que podem ser feitas
é indiscutivel que é disto que povo gosta. Se ndo fosse assim outras
emissoras nao investiriam no mesmo tipo de programacédo. Sorteio e
piadinha, o pdo e circo atuais, ndo sdo mais exclusividade global.
(LEMOS, 2000).

Marcondes Filho acredita que ‘Faustdo’ inaugurou um novo tipo de televisao:

Fausto Silva é também o primeiro na televisédo brasileira a realizar a
chamada “neotevé”, mostrando que o que interessa de fato para ser
apresentado é ele mesmo, seu palco, suas cameras, 0S contra-
regras, o diretor da tevé, em suma, o fascinante mundo eletrénico de
operadores e maquinas fabricando o espetaculo. (FILHO, 1994, p.72)

Os primeiros anos do Plano Real foram responsaveis pela elevacdo do
consumo nos anos 90, fazendo duplicar o numero de televisores nos lares
brasileiros. E na década de 90 que o “vale-tudo” pela audiéncia se fortalece. Nos
programas de auditorio, emerge o estilo tragicomico e sensacionalista, com énfase
nas mazelas humanas, no grotesco e no forte apelo sexual. Sodré e Paiva afirma

em O império do grotesco:

A férmula — desfile de conflitos familiares, brigas de vizinhos,
confissfes de pequenos criminosos e viciados, geralmente alvos de
duras diatribes morais do apresentador, aberracdes diversas — seria
retomada com sucesso na segunda metade dos anos 90 por
programas como Ratinho e Ledo. (SODRE & PAIVA, 2002, p.116)

O “Ratinho Livre”, apresentado por Carlos Massa, inicialmente na Record

(1997) e, posteriormente, como “Programa do Ratinho”, no SBT (1998), eram
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notados de nitido caréater circense, com eventos e fatos escandalosos. Em 2005, a
atracdo ja nao obtinha o0 mesmo sucesso de outrora, tendo sido reformulada com
objetivo de transformar-se em programa mais “sério” e “jornalistico”. Atualmente,
‘Ratinho’ esta “de molho”, aguardando um possivel retorno em 2007.

Gilberto Barros também ganhou fama na Rede Record, primeiramente com
programas jornalisticos sensacionalistas e, posteriormente, no comando do “Le&o
Livre” (1998) “...uma variante do programa do Ratinho, com as mesmas intencdes de
choque...” (SODRE, 2002, p.150). Atualmente, Le&do apresenta duas atracdes na
Rede Bandeirantes: o “Boa noite Brasil” e o0 “Sabadaco”, com atragcdes musicais e
disputas de famosos, no estilo homens x mulheres.

No apice das “baixarias” televisionadas, a matéria de Paulo Castilho e Luiz
Antdnio Maciel da revista Imprensa justifica a retomada destes programas por
diversos fatores, sendo que um deles € a intrinseca relacao audiéncia/publicidade:

A baixaria € um recurso para conquistar a audiéncia e atrair
anunciantes, além de manter a audiéncia num patamar mais elevado
no chamado horario nobre, periodo em que sao inseridos programas
de “melhor nivel”’, como os jornalisticos. (CASTILHO & MACIEL,
1998, p.37)

Seguindo a mesma formula “roupa-suja se lava na tevé”, a apresentadora
Méarcia Goldschmidt foi a representante feminina mais destacada neste periodo. Nos
programas de Marcia, as discussdes e desavencas entre os personagens® eram,
muitas vezes, resolvidas aos tapas. Nao apenas Marcia, como intermediadora, mas
o préprio auditério, formado na sua maioria por donas-de-casa, interferia na
“conversa’, exacerbando ainda mais os animos do auditério.

A partir do final da década de 90, comegam a ganhar forca os programas de

auditdrio voltados para o publico teen. Em 1993, o SBT ja tinha uma experiéncia de

* Segundo a matéria “Quem ganha com a baixaria” da revista Imprensa, ha suspeitas de que tudo néo
passava de mera encenacao, principalmente nos casos de brigas “ao vivo”.
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sucesso com o “Programa Livre”, cujo publico-alvo eram adolescentes e
universitarios. Apresentado por Sérgio Groisman, o programa tentava dar a
conhecer esclarecer, por meio de entrevistas com convidados, problemas nacionais
e questdes sociais.

Todavia, a tendéncia seguida foi a do rebaixamento dos padrbes. Dela,
conforme Sodré e Paiva, nem ‘Serginho’ escapou:

O sistema televisivo tende a abarcar todas as faixas etérias da
audiéncia, inclusive a adolescente (...). Mas também neste setor opera
o rebaixamento de padrdes. Assim, 0 apresentador Sergio Groisman,
que anunciava inicialmente na Globo como um porta-voz de
inquietacBes do publico jovem, ndo tardou em reduzir-se as velhas
formulas do programa de auditorio, com convidados muito conhecidos
do publico, sempre dispostos a gracejos e confissdes pessoais.
Apresentadoras como Adriane Galisteu e Luciana Gimenez destina-se
igualmente a adolescentes e ‘pds-adolescentes’. (SODRE & PAIVA,
2002, p. 143).

A representagcdo masculina do final da década de 90 até os dias atuais, fica
por conta de Luciano Huck, que comandou o “H” na ‘Band’, em 1998, e esta no
“Caldeirdo do Huck”, desde 2000, na Globo. As atracbes versam musicas,
distribuicdo de prémios, beldades fantasiadas e entrevistas com psicélogos
envolvendo assuntos como droga e sexo.

Atualmente, os programas de auditorio ndo fazem mais o sucesso de outrora.
Periodicamente, as atracdes do género sao reformuladas e remodeladas com trocas
de cenario, quadros novos, convites de participacdo para o artista ou cantor “do
momento” na eterna busca pela audiéncia.

No entanto, os programas de auditério ndo ficaram restritos apenas aos niveis
circenses, femininos, juvenis ou adultos. Estas producfes também fizeram parte do

imaginario de um publico exigente e muito especial: o publico infantil.
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1.3 Os principais programas infantis tupiniquins

E certo, que desde a inauguracdo da TV no Brasil, em 1950, os programas

infantis j& tomavam conta das telas televisivas. E mais: ja faziam parte do cotidiano

brasileiro através do radio, que criou atracées que ainda hoje sdo modelos para a

televisdo, como ressalta a jornalista Lara Maria na sua tese 50 anos de televisdo: um

inventario da programacao infantil:

O segmento infantil integra a prépria histéria das emissoras que
compdem 0s canais televisivos que marcaram e marcam presenca
nesse sistema de sinal aberto de televisdo. A programagéo infantil é
evidenciada em todas as emissoras. Mesmo que estas ndo tenham o

publico infantii como foco principal, em algum momento ele é
pensado. (MARIA, 2000, p.05)

Na verdade, desde o século XVII j4 havia a consciéncia de se produzir para

as criangcas, como aprovam o0s contos de fadas. Surgidos na Franca em 1697,

contos de fadas compdem a mais antiga manifestacdo da literatura infantil ocidental;

e, segundo o psicanalista de criancas Bruno Bettelheim, uma ferramenta primordial

para tocar o imaginario da crianca, falar-lhe a sua maneira e ajuda-la a vencer seus

desafios.

Tendo levado a crianca huma viagem a um mundo fabuloso, no final
0 conto devolve a crianca a realidade, da forma mais reasseguradora
possivel. Isto Ihe ensina 0 que mais necessita saber neste estagio de
desenvolvimento: que nao é prejudicial permitir a fantasia nos
domine um pouco, desde que ndo permanecamos presos a ela.

(BETTELHEIM, 2000. Apud GUEDES, 2001, p. 19)

Ao longo dos anos, outras midias descobriram a importancia, inclusive

econdmica, de produzirem para o publico infantil. O radio, o cinema, a televisdo: a

midia suprema da segunda metade do século XX é uma “fada” que vem encantando

as criancas ha 50 anos, sobretudo, as brasileiras:
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O tempo de uso diario da TV, estimado em trés horas, ja colocou a
crianca brasileira como maior telespectadora do mundo. Através da
observacdo de suas atividades cotidianas nota-se que o brincar com
0S amigos, a préatica de esportes e a leitura perderam espagco no
universo infantil para as producdes televisivas. (CASTRO, Daniel
2004. P.E1)

Seja com programas infantis ou adultos, a TV funciona para a crianca como
uma “porta encantada”, estabelecendo uma relacdo ludica com as imagens
digitalizadas, criando e recriando o imaginario, construindo e reconstituindo os seus

valores. Isto porque a TV, como os contos de fada, investe no seu imaginario.

O auditorio infantil no Brasil

Inserido no género de programa infantil, o programa de auditério foi o formato
gue mais sobressaiu. Percebe-se que o programa de auditorio infantil sempre esteve
presente, de certa forma, desde o surgimento da televisdo no Brasil. Ele apenas veio
buscando a sua linguagem e o seu formato, no decurso das décadas.

O primeiro programa infantil de auditério foi o “Clube do Guri”, uma heranca
do programa radiofénico “Clube do Papai Noel”. Inicialmente chamava-se
“Gurilandia”. Criado nos moldes de um show de calouros, estreou na TV Tupi em
1955 e, como particularidades, exibia criancas cantando com cantoras famosas da
época, como Angela Maria e Dalva de Oliveira.

Apesar de os programas infantis de auditorio terem conquistado o seu espaco
na primeira década da televisdo, a década de 50 ficou marcada também pelas
telenovelas e teleteatros infantis. O “Sitio do Picapau-Amarelo” (1952) destaca-se: a
consagrada obra de Monteiro Lobato foi adaptada para a “telinha” por Tatiana
Belinsky e permaneceu 12 anos na TV Tupi. O estrondoso sucesso do “Sitio” o levou
a ser apresentado pela TV Bandeirantes, em 1960, e pela Rede Globo nas décadas

de 60, 70. E ainda hoje.



33

Ainda na década de 50, vale citar “Grande Gincana Kibon” (1955), da TV
Record, que durou 16 anos. Surgido pelo interesse da empresa de sorvetes em
divulgar sua marca, a atracdo trazia calouros, brincadeiras e apresentacoes
musicais infantis.

Nos anos 60, os teleteatros dividem a cena com 0s crescentes programas de
auditorio. Nesta época surgira o formato de auditério que conhecemos atualmente,
segundo enuncia Lara Maria:

E nessa década que nascem os primeiros embrides de formatos t&o
conhecidos hoje em dia: a férmula do apresentador, mais
brincadeiras, jogos e desenhos animados, que foi se aprimorando e
ganhando glamour em sua trajetoria. S&o eles “Zas Tras”, o “Capitdo
Aza’ e o0 “Uni-Dini-Te” da Globo, do tipo “professoral’, maternal.
(MARIA, 2000 p.13)

Lara Maria ainda comenta que, inicialmente, foi pensada como apresentador
de auditorio a figura de um homem que tivesse um bom dialogo entre as criangas. E
0 caso de “Capitdo Aza” (TV Tupi, 1966 a 1979), um programa diario que tinha um
cenario ludico e intercalava brincadeiras e desenhos, além do “Capitdo Furacao”,
comandado por Pietro Mario, que teve a sua estréia no dia da inauguracao da TV
Globo e o primeiro a registrar altos indices de audiéncia em meados dos anos 60.

Com a chegada da TV em cores, na década de 70, o veiculo imagético-
auditivo torna-se mais atraente. Apesar disso, ndo houve muitas produgdes, como
elucida Lara Maria:

A década de setenta € o periodo que se observa menor numero de
producbes de programas infantis; em contrapartida € nesta década
gue nasceram os consagrados Vila Sésamo e Sitio do Picapau-
Amarelo. Mas os investimentos nos programas infantis de um modo
geral ainda eram baixos. (Ibidem, 2000, p 13)

“Vila Sésamo”, adaptacdo do norte-americano Sesame Street foi uma co-

producéo da TV Cultura com a Rede Globo , no ar entre 1972 e 1977. Seu objetivo
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era educativo. No ano em que “Vila Sésamo” sai do ar, o “Sitio do Picapau-Amarelo”
passa a ser exibido na Globo; mas, desta vez, adaptado por Benedito Ruy Barbosa
e com um formato préximo do de uma telenovela.

Observa-se que, nas duas primeiras décadas da televisdo brasileira, os
programas infantis, em geral, tinham contetudo educativo e cultural, com adaptacdes
literarias. Entretanto, em meados da década de oitenta ocorre uma mudanca na
forma de produzir para as criancas. Os programas infantis ganharam visibilidade nas
emissoras brasileiras: resgatou-se o formato surgido na década de 1960, adaptando
as atracOes comandadas por jovens apresentadoras - que se tornam modelo para
criancas de todo o Pais.

(...) enquanto na década de 60 os protagonistas destes programas
eram homens, que transmitiam conselhos aos pequenos
telespectadores, a partir de meados da década de 80 ocorre uma
progressiva troca de comando, quando os programas infantis
passam a ser divulgados por sensuais apresentadoras, que, entre
outras coisas, ensinam a garotada a escovar os dentes. (BRITO,
2005, p: 48-55)

Vale destacar que o inicio da visibilidade deste formato foi proporcionado pelo
palhaco 'Bozo’. Copiando o sucesso norte-americano, Silvio Santos, ainda na TV
Record, investe no palhaco: o ‘Bozo’ americano (Larry Harmon) escolhe o
comediante Wandeko Pipoca para ser o representante brasileiro e, em 1978, ‘Bozo’
estréia na Record. Dois anos depois, seria transferido para o SBT, em uma trajetéria
de dez anos de sucesso.

Trés diferentes atracdes se notabilizaram nas décadas de oitenta e noventa,
no que concerne as producdes infantis brasileiras

O “Baldao Magico” da Rede Globo (1983) foi um destes exemplos de sucesso.

Comandado pelo cachorro espacial ‘Fofao’ e a entdo menina Simony, 0 programa se

caracterizava pelos nUmeros musicais que 0s proprios apresentadores cantavam.
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Na TV Cultura, o premiado (nhacional e internacionalmente), “Castelo Ra-Tim-
Bum”, de 1994, trata da realidade cotidiana, bem como de ciéncias e cidadania, com
uma linguagem natural. Foram gravados episodios até 1997, mas até hoje a serie é
exibida na emissora. Em 2002, seguindo os mesmos principios educacionais, “llha
Ra-Tim-Bum” estréia na TV Cultura, ndo obtendo, porém, o mesmo éxito do
‘Castelo’.

Voltado também para a teatralidade, mas com o protagonismo de cachorros
estilizados, a Rede Globo lancou, na década de 90, a “TV Colosso”, producao
voltada para o publico infantil, em substituicdo a “Rainha dos baixinhos”, Xuxa

Meneghel. Esta apresentadora merece um quadro a parte, constituindo em grande

fendbmeno das ultimas duas décadas do século XX.

As modelos e apresentadoras infantis

Seguindo uma das regras de ouro da industria cultural, a tevé brasileira traz
para 0 ndcleo dos programas infantis belas modelos. A elas cabe impressionar e
cativar um publico formado por criancas. E ndo somente por elas. O arquétipo desta
“jogada” mercadoldgica € a apresentadora Xuxa Meneghel. Logo o arquétipo se
tornaria um esteredtipo, com outras beldades louras aparecendo para animar as
manhas e tardes televisivas.

Como grande representante deste rompimento e sintese do programa infantil
brasileiro, Xuxa Meneghel criou novos conceitos: a partir dela, seriam comuns, no
video, belas mocas de roupas curtas, apresentando gincanas, comandando criancas
no auditorio e chamando desenhos “enlatados”, comprados de grandes produtoras

internacionais. Percebe-se que, os programas infantis de auditério tinham um
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potencial para manipular seu publico-alvo e, assim, render lucros as emissoras.

Gilberto Felisberto Vasconcellos na sua obra O cabaré das criancas confirma:

(...) quatro a cinco horas diarias em cada canal de TV séo destinadas
a cativar o publico infantil. O programa de auditério é realizador de
desejo (...) O nome pouco importa. Se Xuxa ou Angélica. H& um
paradigma em todo programa de auditério infantil; alguma coisa
imanente ao olhar televisivo. (VASCONCELLOS, 1998: p.181)

Indo de carona, “Show Maravilha” estréia no SBT, em 1987 com Mara
Maravilha no horério vespertino. Seu sucesso faz com que trés anos depois, passe a
ser exibido no mesmo horario do “Xou da Xuxa”, ficando seis anos no ar.

Angélica Ksyvickis também fez historia na televisdo brasileira ho comando
das atracdes infantis de auditorio. Substituiu Xuxa no “Clube da Crianca”, foi para o
SBT, em 1993, “fazer” a “Casa da Angélica”; em1996, na Globo com o “Angel Mix”,
que passou por 14 formatos “em funcdo da busca de inovacdo ou da baixa
receptividade do IBOPE” (SOUZA, 2000, p.38) , com a fracassada novela
“Bambulua” de 2000.

Seguindo o legado “loiro”, a apresentadora Eliana Bezerra comeca a sua
trajetoria em 1992, no comando do “Bom dia & Cia”, no SBT. Mesmo ndo sendo uma
atracdo de auditério, € o programa infantil mais antigo, estando no ar até hoje. A
apresentadora conversava com um microcomputador sobre temas ambientais, dava
nocdes de educacao artistica e fazia exibir desenhos animados.

Em 1996, muito bem sucedido, o programa passa a se chamar “Eliana & Cia”,
assim permanecendo até a ida da apresentadora para outra emissora, em 1998.
Neste mesmo ano, o programa passa a ser comandado pela também loira Jackeline
Petkovik, que o apresentou até 2003, sendo novamente reformulado e comandado

por duplas juvenis como Jéssica e Kaué e, posteriormente, por Priscila e Yudi.
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Atualmente, o programa é apresentado das nove horas ao meio-dia, fazendo
concorréncia com o “TV Xuxa” e chegando, algumas vezes, a ser lider no horario.

Ao contrario do que aconteceu com outros baluartes do modelo resgatado a
partir dos anos 80, como Angélica e Mara Maravilha, Xuxa Meneghel superou, até
certo ponto, a crise em que afundou este movimento nos anos 90; e permanece em
atividade ha mais de 20 anos. O destaque fica com o0 “Xou da Xuxa” e a uma
fulgurante vistosa carreira internacional, com destacado sucesso na América Latina.

Xuxa, sua ascensao e queda serdo o tema do préximo capitulo.
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2 — O FENOMENO XUXA

Para aqueles que ndo acreditavam que um dia eu estaria aqui, bom
dia! (Xuxa Meneghel no primeiro programa “Xou da Xuxa” em abril de
1986)

Indiscutivel fenbmeno midiatico da televisdo brasileira, a apresentadora Maria
da Graca Meneghel ou, simplesmente Xuxa, ha mais de duas décadas € a
apresentadora de maior relevancia de programas voltados para o publico infantil.
Tratando-se de uma trajetdria permeada pela fama, pela exacerbacdo da imagem,
pelo incentivo ao consumo por parte das criancas, entre outros varios aspectos, faz-
se necessario discutir este fendmeno de comunicacéo brasileiro, para compreender
0 universo que transformou Xuxa em “icone” no tocante a apresentacdo de

programas infantis, em virtude de sua trajetdria profissional.

2.1 O inicio da carreira: a modelo e o convite da Rede Manchete

Xuxa Meneghel nasceu na cidade gaucha de Santa Rosa, em 1963. Na
década de 70, mudou com a sua familia para o Rio de Janeiro, por conta de
interesses profissionais do pai. A “vida de artista” comecou aos 15 anos quando, no
final da década de 70, um funcionario da entdo empresa Bloch Editores a convidou
para fazer um teste de modelo. A gaucha foi aprovada e logo se tornou um dos
rostos mais conhecidos no meio publicitario, figurando até mesmo em capas de
revistas masculinas.

Entretanto, foi a partir do seu envolvimento amoroso com Edson Arantes do
Nascimento, o Pelé, que Xuxa ganhou visibilidade. O casal se conheceu em uma

sessdo de fotos para a revista Manchete, em 1980, tendo, ent&do, iniciado um



39

namoro. Conforme Jupy Juanior afirma em seu trabalho Rainha Sensual — uma
analise do fendbmeno Xuxa, o romance deu notoriedade a modelo, que comecou a
ser encarada como uma “figura em ascensao”, ja que, anteriormente, ndo se
encontrava na categoria top, entre as modelos:

Além da reafirmacdo do biotipo loura-olhos azuis, ela pbde
definitivamente ser inserida no jet-set mais privilegiado, sua persona
midiatica definitivamente inserida no imaginario popular, passando a
ser atracdo (...) Em sua trajetéria, o romance € um capitulo
importante, pois ela, que ja podia representar 0os anseios das
meninas que sonhavam com a carreira de modelo, podia, a partir
desse envolvimento amoroso, representar também o status de
namorar um homem importante. (JUNIOR, 2000).

J& a jornalista Vanessa Patricia Monteiro Campos, em sua tese Ave Maria da
Graca?: o sagrado e o profano nas narrativas da maternidade de Xuxa na Folha de
S. Paulo, acredita que o relacionamento Xuxa-Pelé foi além de fatores midiaticos,
citando o trabalho de uma pesquisadora americana, Amélia Simpson®:

Mas o nhamoro dos dois foi muito mais do que um prato cheio para os
paparazzi e os jornalistas durante os seis anos que durou. “O namoro
de Xuxa com Pelé — na época que ela apenas ascendia ao estrelato
— permitiu que os brasileiros resolvessem sentimentos conflitantes
gue oscilam entre o reconhecimento de uma ‘identidade brasileira
mestica” e a celebragdo do ideal de beleza branca, loura”.
(SIMPSON, 1993. Apud CAMPOS , 2005).

Deste modo, na opinido de Simpson, Xuxa estaria apta a “personificar uma
construcdo ideologica muito poderosa na cultura brasileira, o mito da democracia
racial, por causa da sua ligagdo com a negritude através de Pelé” (Ibidem).

Além disso, 0 sucesso como modelo-namorada do “Rei do futebol” propiciou o
inicio da sua polémica carreira como atriz de filmes de forte apelo sexual, no inicio
do decénio de oitenta: estreou em “Fuscao Preto”, de 1982, e, logo em seguida,

participou do filme “Amor, Estranho Amor” (Walter Hugo Khours), em que seduzia

um garoto menor de idade. Seguindo na linha erdtica, “Aluga-se mocgas” ficou mais

® Xuxa: O megamarketing do sexo, da raca e da modernidade (SIMPSON, Amélia. 1993).
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de um ano em cartaz, adquirindo fama também por um erro de concordancia no
titulo.

Em uma tentativa de “apagar” o passado de atriz de filmes eroticos, Xuxa
Meneghel ndo permitiu que as peliculas fossem lancadas em video, embargando-as

na Justica.

O casamento profissional: Xuxa & Marlene Mattos

Em 1983, a carreira de Xuxa sofre uma importante guinada: € o inicio da
grande parceria Xuxa — Marlene Mattos, como comenta o artigo da jornalista Leila
Reis, “Xuxa e Marlene, separadas” da Folha Online:

Quem juntou a dupla nos anos 80 foi Adolpho Bloch, dono da TV
Manchete. Xuxa era sua top model querida, por isso era presenca
obrigatéria em quase todas as edi¢Oes das revistas da Editora Bloch.
Ele a colocou para animar o Clube da Crianca, programa dirigido por
Mauricio Shermann, que tinha por assistente a maranhense Marlene
Mattos. (REIS, 2002).

A falta de experiéncia da novata apresentadora fez com que Sherman
indicasse Marlene Mattos para cuidar da producédo do vespertino “Clube da Crianca”,
com a dificil missdo de transformar uma musa masculina em uma apresentadora
infantil. Entretanto, Jupy Junior acredita que, na verdade, ndo houve preocupacéao,
por parte de educadores e de pais em deixar seus filhos nas méos de uma sexy

simbol; havia apenas certa curiosidade com relacéo a sua presenca na midia:

Na época de exibicdo do Clube da Criang¢a, Xuxa foi acusada de néo
saber lidar com seu publico (...) ao seu passado de objeto sexual, 0
fato de comandar um programa destinado as criangas era visto muito
mais como curiosidade midiatica do que como ameaca a formagéao
educacional das criancas. (JUNIOR, 2000).

A “relagdo” da apresentadora com a produtora Marlene Mattos, que iria tornar-

se sua empresaria, foi alvo de muitas criticas ao longo de quase duas décadas de
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parceria. A maranhense, conhecida como uma pessoa séria e “linha-dura”, ndo soé
cuidava da carreira de Xuxa, como também supervisionava pontualmente a sua vida
pessoal. O diretor televisivo Geraldo Case, em seu artigo “Bandeou-se para a Band”,
comenta:

A principio, a relacao entre as duas ndo era amistosa. Marlene nao
aceitava Xuxa. Mas, pouco a pouco, os entraves foram superados,
levando Marlene a assumir o cargo de secretaria e mentora da
estrela. (...) Marlene, de acdlita, fez-se dona da “Rainha dos
Baixinhos” e Ihe regeu os passos com uma abnegacdo e disciplina
de ditadora. (CASE, 2004)

Sob a batuta de Marlene, Xuxa tornou-se marca, programas, discos, fiimes e
demais produtos para consumo das criancas. Em junho de 2002, porém, foi
anunciado o fim da unido de quase duas décadas. O motivo da ruptura foi o
desgaste da relacdo entre ambas e a decisdo de Xuxa de opinar mais em sua
carreira, restringindo-se ao publico infantil. Em nota divulgada para a imprensa,
Marlene comparou sua relagdo com Xuxa a um matrimbnio, ressaltando que
"casamentos se desfazem". Xuxa, por sua vez, nao fez diferente:

“Foi uma parceria de trabalho que acabou. Eu sempre a respeitei e
nunca deixarei de respeita-la. Ela tem outros planos, outros projetos
e eu preciso trabalhar para crianca. E eu a respeito”, afirmou Xuxa na
nota. “Ela faz parte da minha familia, tenho um carinho enorme por
ela e as brigas de familia acontecem, o tempo passa e eu a respeito”,
diz ainda o comunicado. (Folha Online, 2002)

2. Aida para a Rede Globo: um “xou” de atragdes

O repentino sucesso do "Clube da Crianca”, comandado por Xuxa, resultou
em um convite da Rede Globo. Decerto, a emissora de Roberto Marinho estava

atenta a crescente audiéncia da extinta Manchete, como comenta Junior:
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Xuxa foi importada da TV Manchete como uma estratégia para minar
a audiéncia da concorrente no horario, recurso muito utilizado pela
Globo na conquista por indices melhores. Mas talvez a mais
importante inovagdo seja mesmo a criacdo de um personagem para
a modelo-apresentadora Xuxa. Agora ela era uma extraterrestre que
trazia alegria as criancas terraqueas todas as manhés. (JUNIOR,
2000)

Assim, em 1986, Xuxa e Marlene foram contratadas pela Rede Globo para,
respectivamente, apresentar e produzir o “Xou da Xuxa”, um programa de mesmo
formato do “Clube da Crianga”, mas agora em conformidade dos padrdes televisuais
da emissora do Jardim Botanico. Um ano depois, Marlene ja era diretora-geral da
atracao.

No ar até o ano de 1992, o “Xou” foi um emblema do que sdo programas
infantis de auditorio brasileiros. “Xou da Xuxa” teve dois mil programas
apresentados, ocupando quatro horas na grade matinal da emissora.

Pela sua importancia no meio televisivo e sua responsabilidade no que
respeita a consolidacéo da carreira de Xuxa, o0 programa sera destacado no proximo
capitulo.

O sucesso foi tdo grande que, além de ela se tornar a primeira brasileira a
figurar na lista dos quarenta artistas mais ricos, segundo a revista Forbes® (1991),
com faturamento anual de 19 milhdes de dolares, seu 3° LP — Xou da Xuxa 3, de
1988 — entrou para o livro dos recordes com 3,3 milhdes de copias vendidas. Xuxa
foi entdo convidada a apresentar seus programas em mais trés paises: Argentina
(1991-1993), Espanha (1991-1992) e Estados Unidos (1993-1994). Este ultimo,
terminaria ditando o fim do programa, no Brasil.

Assim, impondo-se como imagem para produtos voltados para o publico

infantil brasileiro, com uma linha de dezenas de artigos, Xuxa tornou-se onipresente

® Revista norte-americana especializada em economia
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na vida de seus espectadores-mirins. Marcia Ballariny em sua pesquisa “A estética

infantil” justifica o fator diferencial da marca Xuxa:

Xuxa quebrava um conceito em relagdo a comunicacdo com as
criancas. Até entdo, tias e tios, palhacos ou programas educativos
tomavam conta das telas. No momento em que uma modelo,
aspiracdo de beleza de muitas garotas, aparece falando com voz de
menina e agindo como se estivesse “competindo” com as criancas,
ela cria um novo referencial de programas infantis, privilegiando o
“fun”, e deixando de lado o carater de formacdo e educacdo dos
pequenos (...) (BALLARINY, 1999)

Ja adornada com a “coroa”, ao final das décadas de oitenta e noventa, dois
fatos marcantes referentes a vida intima da apresentadora, renderiam uma série de
matérias nos mass media: respectivamente, 0 namoro com o piloto Ayrton Senna e a
chegada da filha Sasha, como relembra Vanessa Campos:

O namoro com Pelé ndo foi a Unica vez que Xuxa teve seu nome
intimamente ligado por motivos sentimentais a um mito internacional
dos esportes. Em 1989, ela iniciou um namoro que durou um ano
com o campedo de automobilismo Ayrton Senna. O relacionamento
dos dois foi tdo marcante, e macicamente explorado pela midia, que
na ocasido da morte do piloto, em 1994, os quatro anos de
separacdo foram esquecidos. A apresentadora posou de vilva
inconsolavel, com o beneplacito da familia Senna, enquanto a ultima
namorada do idolo, Adriane Galisteu, era afastada do velério e do
enterro. (CAMPOS, 2005)

Quanto a gravidez da apresentadora, esta foi cuidadosamente anunciada, ao
vivo, em cadeia nacional, no ano de 1997, no “Domingdo do Faustdo”. Para o
nascimento da sua filha, Sasha, em julho de 1998, foram “reservados” um andar
inteiro no hospital, aléem de dez minutos de matéria no “Jornal Nacional’. Além da
super-exposicdo de Sasha, Leila Reis, em um artigo seu, critica o fato de a Rede
Globo ter dedicado tanto do precioso tempo da televisdo para noticiar tal
acontecimento:
Esta certo que Xuxa por livre vontade (ou desejo de sua equipe)

transformou sua maternidade em um evento de marketing desde o
anuncio da gravidez (no Domingdo do Faustdo, em dezembro). Por
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produto, como as sandalinhas, os discos e xampus que alicercaram
seu império econdmico. Talvez a intencdo dela e de sua turma seja
tornar Sasha uma miniatura de Xuxa. (...) Ndo vem ao caso criticar o
comportamento de Xuxa (...). O constrangedor nessa histéria toda é
a quarta maior emissora do mundo entrar de cabeca na viagem da
apresentadora e transforma-la no acontecimento do ano. (REIS,
1998.)

Ao todo, foram mais de 30 discos produzidos; mais de 20 filmes, dezenas de
produtos que levam o seu nome e 13 programas diferentes, apresentados pela loira
em mais de 20 anos de carreira. Destacam-se, entre eles, os ja mencionados “Clube
da Crianca” e “Xou da Xuxa”, somando-se o0 “Xuxa Park”, o “Planeta Xuxa”, o “Xuxa
no Mundo da Imaginacao” e o atual “TV Xuxa”, objeto deste estudo.

O semanal “Xuxa Park”, de 1994, marca a volta definitiva da apresentadora
ao Brasil. Exibido nas manhds de sabado, o programa tinha um cenario que
simulava um parque de diversdes. Apesar de conter muitas atracdes de auditério, as
brincadeiras eram mais elaboradas, se comparadas, por exemplo, ao “Xou”; e, desta
vez, havia espaco para outros quadros, que nao envolviam o auditério.

O quadro de maior sucesso foram as atracdes musicais, 0 “Xuxa Hits”,
destinado ao publico jovem e adolescente — seus ex-“baixinhos” da década de 80.
Pouco tempo depois, o programa ganhou identidade propria e se transformou em
outro, independente. Devido a um tragico incéndio ocorrido no estudio, “Xuxa Park”
saiu do ar em 2001.

O “termdmetro” “Xuxa Hits” percebeu a necessidade (e lucratividade) de
produzir para ex-"baixinhos”, entrando em cena o semanal “Planeta Xuxa”. Exibido a
partir de 1997, a atracéo durou cinco anos. O programa foi muito criticado e Xuxa foi
acusada de erotizar criancas e adolescentes, falando de sexo de uma forma "nao-

clara" e “enrustida™
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O 'Planeta Xuxa' teoricamente voltado para o publico infantil, traz
alguns atrativos tipicos de alguns programas pornograficos exibidos
nas madrugadas pela CNT e pela Bandeirantes (...) chega ao cumulo
de gquestionar posicOes sexuais que 0s entrevistados mais apreciam.
Outro exemplo de perversidade do programa é a explosdo erética
desnecessaria dos ajudantes de palco de Xuxa. Como se fosse um
filme erético, ela pessoalmente despe algumas das pecas dos
sarados paquitos, para delirio do publico... Xuxa parece néo ter
consciéncia de sua importancia na televisdo... sua preocupagao é
exaltar o glamour, um mundo de sonhos, que na verdade é de dificil
acesso ao grande publico. (CALIXTO)’

O professor e sociélogo Gilberto Felisberto Vasconcellos vai ao encontro
desta constatacdo. Em seu livro O cabaré das criangas (1998), Vasconcellos, além
de criticar os programas infantis de auditério a partir da década de 80, acredita que
as mulheres e as criangcas sédo as vitimas mais sacrificadas do mass media de tal
maneira que defende a tese de que “Xuxa antecipa a menstruacdo das meninas,
preparando o mais rapido possivel seu ingresso na organizacao genital, mercantil da
adolescéncia.” (VASCONCELLOS, 1998, p:19). Vasconcellos ainda lembra e

defende a teoria do filésofo grego Aristételes (384—-322 a.C.) em A Politica, segundo

a qual a crianca deve ser afastada de quaisquer pudores até aos sete anos de

bY

idade; quanto a sua educacdo, além daquela dada pelos pais, deve ficar aos

cuidados do governo:

(...) a educagédo das criangas nas suas diversas fases apresenta-se
como um dos primeiros cuidados do legislador. Ninguém o contesta.
(...) Por toda parte a educacdo se deve regular pela forma do
governo. Cada Estado tém os seus costumes, que lhe sao préprios e
de quem dependem a sua conservacdo e, mesmo, o0 seu regime. S&o
0s costumes democraticos que fazem a democracia (...)
(ARISTOTELES, Apud, VASCONCELLOS, 1998. p: 146-147)

’ Leandro Calixto é jornalista do Jornal Braziliense e escreveu o artigo “Como a Xuxa acabou com
uma geracao” que obteve muita repercussao na Internet.


http://pt.wikipedia.org/wiki/384_a.C.
http://pt.wikipedia.org/wiki/322_a.C.
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Entretanto, conforme, Vasconcellos, a democracia brasileira € receptiva a

sexualidade:

Nossa democracia é extremamente permissiva do ponto de vista
sexual, tanto que o movimento de seducdo genitalizante da Xuxa
com as criancas encontra a maior receptividade, seja da parte dos
ricos ou dos pobres (...) (VASCONCELLOS, 1998, p.147)

Na contramao do “Planeta Xuxa”, um ano depois do acidente no “Xuxa Park”,

Xuxa Meneghel estreou um formato de programa diferente de tudo que ja havia feito.

Voltado para criancas de zero a dez anos, com um cunho educativo e sem desenhos

animados. “Xuxa no Mundo da Imaginacdo” foi o primeiro programa apresentado

pela loira sem a supervisédo da produtora e diretora Marlene Mattos.

Desta vez, a nova atracdo chamou a atencao de “criticos” e foi alvo de muitos

comentérios. O pedagogo Luca Richbieter em seu artigo “Dizem que as pessoas ndo

mudam. Pois bem, a Xuxa mudou, e para melhor!” acredita que o “Mundo da

Imaginagdo” foi uma grande e boa mudanca de formato, uma vez comparado as

antigas apresentacdes. Richbieter aponta, como um dos motivos das alteragdes de

formato, a maternidade da apresentadora:

(...) aparentemente, com a maternidade, nossa apresentadora
adquiriu uma nova consciéncia e passou a procurar exercer seu
imenso poder com muito mais responsabilidade. Trocou a sua
produtora — que todos dizem ser a grande responsavel pela baixa
gualidade do visual e do contetdo do antigo programa — e comegou
a tentar fazer algo muito mais voltado para a infancia. (RICHBIETER,

2003).

Depois de amargar sucessivas derrotas no Ibope, a Rede Globo decidiu

reformular a sua programacdo infantil na estréia de sua grade, em 2005. As
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mudancas mais significativas aconteceram no programa de Xuxa. Tentando resgatar
0s aureos tempos da "Rainha dos baixinhos", “TV Xuxa” seria a bola da vez.
Tratava-se de uma mistura de tudo o que a apresentadora ja havia feito em
mais de 20 anos de carreira: voltavam as disputas entre meninos e meninas, a
presenca da platéia e até a velha nave espacial em que ela fazia suas entradas e
saidas triunfais, agora digitalizada na abertura do programa. Ao mesmo tempo,
dava-se também espaco para quadros “educativos” e de entrevistas. Uma tentativa

da emissora em desvendar a receita daquele fenébmeno infanto-juvenil.

2.3 Explicando o fenbmeno

O proprio Chacrinha chegou a reconhecer como promissor o fildo da
jovem loura infantiloide, iniciado por Xuxa na década de 80: ‘Xuxa
sera a Unica capaz de tomar o meu lugar’, dizia ele. (SODRE, 2002,
p:143)

E estava certo. A necessidade de falar-se da biografia da Xuxa se deve ao
fato de esta ser compativel com a criagdo de uma figura mitica, de uma “estrela”.
Conforme Mircea Eliade, em seu livro Mito e realidade (2002), até o século XIX, o
mito era “fabula”, “invencao” e “ficcdo”, como pregava o lluminismo. Atualmente, o
conceito, retomado das sociedades antigas, passou a dizer “histéria verdadeira e,
ademais, extremamente preciosa por seu carater sagrado, exemplar e significativo”
(ELIADE, 2002 p:07). Seguindo este principio, o mito no mundo contemporaneo
consiste em expor os modelos exemplares de todos os ritos e atividades humanas
significativas.

Eliade também afirma que os mass media trabalham com estruturas miticas

de imagem e comportamento impostos a coletividade, e que torna exemplar uma

personalidade através de sua mitificacdo (2002, p:159). O autor salienta ainda na
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obra O Sagrado e o profano: a esséncia das religibes que as mitologias estao
camufladas “nos espetaculos que ele (0 homem moderno) prefere” (1995, p: 167).
Xuxa se enquadra nesta mitificacdo, uma vez que a imagem de sua persona
artistica, construida na e pela midia, é capaz de endereca-la ao sucesso e ao
reconhecimento.

Edgar Morin, em sua obra As estrelas: mito e seducdo no cinema, faz uma
analogia entre o mito e as “estrelas” do cinema, 0 que no caso, convém
perfeitamente a constituicdo do fendbmeno Xuxa:

A estrela é realmente um mito, ndo apenas fantasia, mas também
idéia -forca. E tipico do mito se inserir ou se encarnar de qualquer
maneira na vida. Se o mito das estrelas adere tdo notavelmente a
realidade, é porque esta é a realidade que o produz. (MORIN, 1989,
p. 106-107).

A “estrela”, descoberta por acaso, também faz parte das caracteristicas do

7z

star system apontado por Morin; “Este acaso é uma sina, esta sina uma graca”
(1989, p:35). E mais: uma das condi¢Bes prioritarias para esta “Graca” é ser belo(a)
e jovem — caracteristicas indubitaveis da “Rainha dos baixinhos”.

Morin também traz a baila a figura das celebridades em sua obra Cultura de
Massas do Século XX. No capitulo Os Olimpianos, o autor compara as figuras
célebres da sociedade moderna com as divindades do Olimpo, como modelos a
serem seguidos. Conforme os conceitos do autor, a apresentadora Xuxa Meneghel
se enquadra perfeitamente no titulo tipico dos olimpianos modernos,

“condensadores energéticos da cultura de massa”.

Os olimpianos, por meio de sua dupla natureza, divina e humana,
efetuam a circulacdo permanente entre o mundo da projecédo e o
mundo da identificacdo (...) Eles realizam os fantasmas que o0s
mortais ndo podem realizar, mas chamam os mortais para realizar o
imaginario (...) (MORIN, 1997, p:110).
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Vanessa Campos também cola o citado conceito de mito, com referéncia a
“sociedade do espetaculo”, na “Rainha dos baixinhos™:

Xuxa adaptou antigos conceitos miticos da tradicdo grega para a
sociedade midiatizada dos dias de hoje. Pois na mitologia da fama do
contemporaneo, 0s protagonistas assumem papéis ja conhecidos,
esteredtipos, como o selfmade man ou a Cinderela. A midia produz
celebridades para poder (re)alimentar-se delas a cada instante em
um movimento ciclico e ininterrupto. (CAMPOS, 2005)

Outros aspectos, além da referida construcdo semiolégica dos mitos, devem
ser levados em conta. Um deles é seu forte apelo popular.

Por abordar outro fendmeno de apresentadora brasileira, a também loura
(esta, por opcao) Hebe Camargo, a analise de Sérgio Micelli em A noite da Madrinha
também € pertinente para uma compreensdo dos mecanismos de mitificacdo que o
fendmeno Xuxa permite entrever.

Ainda que em época posterior ao periodo aureo de Hebe na TV, Xuxa adota
idéntica postura de intimidade com o seu publico, criando assim, lagos afetivos, além
de exercitar um linguajar extremamente informal, ou seja, seguindo a mesma
receita.

A animadora obriga-se a lidar com um estere6tipo de espectador,
esforca-se por se colocar na pele de quem a consome adotando uma
postura afetiva de intimismo, carinho e aconchego (...) Comporta-se
como uma espécie de “madrinha” no lazer (...) que distribui
delicadeza, sorrisos e presentes (...) Comunica-se com seu publico
através de mores afetivos cujos significantes flexiona no diminutivo,
para afetar sentimentalismo, ou no superlativo, para traduzir padrées
de exceléncia. (MICELLI, 1972, p: 52)

Um aspecto também relevante é a importancia dos meios de comunicac¢ao no
altimo século, principalmente em sua segunda metade. Os mass media, sobretudo a
televisdo, sdo instrumentos fundamentais para que “se forje o polimento exaltado de
si-mesmo pelo individuo” (Joel Birman, 2001, p:105). E o que acontece com a Xuxa:

tamanha exposicéo, no video, contribuiu para que o passado de modelo e atriz de
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forte apelo masculino fosse esquecido. Mais do que isso, a imagem da
apresentadora gaucha foi, ao longo dos anos, sendo moldada pela sua permanéncia
na televisdo, como se sua presenca neste meio fosse indispensavel, sobretudo
devido a seu inquestionavel sucesso junto ao publico infantil.

Desta forma, a exacerbacdo da figura de Xuxa Meneghel, desde o inicio de
sua carreira artistica, ainda como modelo, e seu repentino sucesso, facilitou seu
rapido reconhecimento por parte do publico, sobrevindo a conquista de uma legido
de fas e sua consequente transformacdo em “fendmeno midiatico”. Respaldado,
logicamente, por uma boa producéo e uma direcdo sempre vigilante.

Diante de todos estes fatores, confirma-se o status de consagrada artista de
Xuxa Meneghel. Porém, ja ndo mais conta com o brilho de outrora. Este fato esta
diretamente relacionado a uma série de fatores, sendo, um deles, o desgaste dos
programas infantis de auditorio.

O desgaste do formato dos programas comandados por Xuxa teria levado a
reducdo do tempo de duracédo do quadro reservado para as atra¢cdes no auditério do
atual programa “TV Xuxa”? Uma possivel resposta a esta pergunta (que nao quer

calar) sera dada no préximo capitulo.

3 — GRAN FINALE: QUAL E A MELHOR EMBALAGEM PARA OS PROGRAMAS

DA LOIRA?

Tendo aqui sido feitas as incursbes em programas infantis de auditério e
tendo-se procedido a um delineamento do fenbmeno Xuxa Meneghel, é chegado o

momento de discutir a “falta de encaixe” dos programas infantis de auditério, na
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atualidade, em uma analise comparativa entre o atual “TV Xuxa” e o extinto “Xou da
Xuxa”, o mais famoso programa apresentado pela loira.

A escolha do “TV Xuxa” esta relacionada ao fato de ser o Unico programa
infantil da atualidade a comportar um auditério; é também o Unico apresentado pela
Xuxa, atualmente, uma vez que, em outros periodos, Xuxa Meneghel acumulou a
apresentacdo de distintos programas.

O "Xou da Xuxa” — maior “icone” e modelo de programa infantil de auditorio
da histéria da televisdo brasileira — merece mencéo especial, pois nele podem ser
encontradas todas as caracteristicas de diversas outras producdes apresentadas
durante o boom do género, que trouxe, na aba, artistas como Mara Maravilha e
Angélica. Destaca-se, também, o fato de ambos os programas serem destinados a

mesma faixa etaria.

3.1 Metodologia

Considerando a natureza multi-semiologica dos materiais a serem analisados,
foram utilizados alguns indicativos metodolégicos propostos por Inés Sampaio e
Neyania Barros, em seu estudo acerca da tematizacdo da infancia nos programas
de auditério.> Os elementos privilegiados foram cenarios, figurinos, a linguagem
empregada e o0 espaco conferido a crianca. Vale ressaltar que foi incluido, na
analise, outro elemento néo citado pelas autoras, mas considerado de grande
relevancia para confirmar este estudo de caso: a técnica utilizada para movimentos

de camera, para a sonoridade e tempo de duracéo do programa.

® INTERCOM - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo. XXVI Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo — BH/MG — dois a seis de setembro de 2003. Trabalho
apresentado no Nucleo de Comunicagdo e Cultura das Minorias, XXVI Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Belo Horizonte/MG, 02 a 06 de setembro de 2003.
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A metodologia para a construcdo empirica da andlise comparativa do “TV
Xuxa” e do “Xou da Xuxa”, contemplados no estudo de caso, foi subdividida em trés
etapas. coleta, apuracdo, selecdo e andlise dos dados referentes as gravacoes
destes programas.

A fase de coleta dos dados foi 0 momento da gravacao de 04 (quatro) edi¢des
do "TV Xuxa” em fita de VHS, entre os dias 12 a 15 de dezembro de 2006 (terca a
sexta-feira). Tal escolha se deve ao fato de que estas edi¢cOes refletem a atualidade
da producdo com configuracdes fidedignas para a ulterior analise. Além disso, foram
coletadas duas edi¢cdes do “Xou da Xuxa” do fim do ano de 1991, encontradas em
DVD comercializado na Internet. Este ultimo foi editado apenas com as atracfes no
auditorio.

O passo seguinte foi o da apuracdo dos dados, realizando-se a abordagem
textual das atracdes ditas “de auditério”, de acordo com os elementos escolhidos
para a analise feita pelas autoras ha pouco citadas. Ainda nesta fase, foi
confeccionado o espelho® de uma das edicées do programa “TV Xuxa” que, compde
0S anexos deste projeto.

As duas autoras incentivaram a analise do material em video, partindo-se da
selecdo de cenas significativas dos dois programas. Foram consideradas apenas as
cenas relativas ao auditorio, em ambos os programas. As cenas escolhidas foram
aguelas que se enquadraram em um tipo especifico de abordagem acerca das
caracteristicas dos programas de auditorio, bem como os elementos enunciados por
Sampaio e Barros, quanto aos objetos de analise. Para dar inicio ao estudo, torna-se

necessario tracar, primeiramente o perfil dos programas.

°0 espelho do programa escolhido foi inserido a titulo de ilustracdo do modo pelo qual foram
realizadas as etapas de coleta e selecdo de dados. Por este motivo, os espelhos dos outros
programas analisados ndo estéo disponiveis no Anexo.
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Xou da Xuxa (1986-1992)

Em meio ao merchandising de produtos licenciados pela Xuxa e dos
patrocinadores, o programa misturava atraces musicais, brincadeiras, sorteios e
desenhos. Dirigido por Paulo Netto e produzido por Marlene Mattos (que, a partir de
1987, ganhou a direcdo geral), o programa era exibido de segunda a sabado, das
oito horas ao meio-dia. Xuxa chegava sempre em uma nave espacial ao som de
suas cancdes. O programa foi lider no horéario, alcancando até 22 pontos de
audiéncia'®, contra o vice-lider, “Show Maravilha” que obtinha uma média de sete a
oito pontos.

O elenco aumentou em numero e em fungdes com o decorrer dos anos e, ao
final, chegou a contar com mais de 30 pessoas, com destaque para os ajudantes de
palco, denominados ‘Paquitas’ — 13 adolescentes vestidas de uniformes no estilo
“soldados de chumbo”, que dancavam de forma coreografada e tinham a funcéo de
controlar as criangas — e ‘Paquitos’ — seis jovens vestidos a rigor, que acompanham
a apresentadora no inicio e no fim do programa, além das gémeas ‘Irmas Metralha’ e
os animadores ‘Praga’ (anéo vestido de tartaruga) e ‘Dengue’ (baseado no mosquito
Aedes egypt, transmissor da doenca).

Além das atracdes de palco, havia quadros em que Xuxa intepretava uma avo
contadora de histérias (‘Vovuxa’) ou uma cigana (‘Madame Caxux&’)''; outro em que

sorteava cartas com pedidos diversos dos seus fas. Entre um bloco e outro, eram

1% Fonte: site Wikipédia. Cada ponto de audiéncia medida pelo Ibope equivale a 49,5 mil domicilios na
Grande Sao Paulo.

1 xuxa enfatizava a letra “X”, que virou uma espécie de marca da apresentadora e estava por toda a
parte no programa: nos nomes das paquitas, no cenario, no figurino, nos nomes dos seus produtos
etc.
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inseridos desenhos, como “Caverna do Dragdo”, “He-man”, “She-ha”, “Os Smurfs”

gue ocupavam a maior parte do tempo do programa.

No que concerne ao auditorio, o material analisado revela que as atracdes

seguiam diversas fases, que podem ser divididas da seguinte forma:

Abertura do programa: a “Rainha dos baixinhos” desce da nave, cantando
uma de suas cancdes e é escoltada por dois ‘Paquitos’. As ‘Paquitas’ “abrem
espaco” para que a apresentadora chegue até o palco.

Café da manha: toca-se a musica referente ao café da manha. Uma crianca
da platéia escolhe o que deseja comer em duas bandejas trazidas por
‘Paquitos’.

Brincadeiras: as brincadeiras se incluem em toda a atracdo. O grande
incentivo sdo o0s prémios; em geral, brinquedos fabricados pelos
patrocinadores.

Atracdo musical: ha uma atragdo musical por programa. O cantor ou grupo
musical se apresentam e conversam depois com Xuxa.

Despedida: Xuxa se despede do seu publico, lendo antes os cartazes da
platéia. Uma crianca € escolhida para receber a marca de beijo da Xuxa e

outra a espera dentro da nave. Ela sobe na nave e se despede.

TV Xuxa (2005 até a presente data)

A equipe técnica desta atracdo é comandada por Flavio de Souza, além dos

roteiristas Marcio Araujo, Alexandre Plosk e Mauricio Guilherme, e do diretor geral e

de nucleo, Jorge Fernando.

No ar desde abril de 2005, das dez da manha ao meio dia, a idéia inicial do

programa era simular uma emissora de televisdo, introduzindo diversos quadros
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sobre noticias, novidades na Internet, ensinamentos basicos, brincadeiras, muasicas
e desenhos. Devido aos baixos indices de audiéncia’?>, a emissora optou por
constantes reformulacdes: ao longo de 2006, foram retirados os quadros originais do
programa e inseridos outros que, apesar de nao estarem mais relacionados a uma
simulacdo de canal de tevé, continuaram com a mesma proposta de
“edutenimento™?,

Diferentemente dos quadros extintos, em que a loira representava varios
personagens, Xuxa hoje apresenta os quadros como sendo ela mesma. O elenco se
fecha na figura da apresentadora, dos reporteres-mirins Maria Mariana e Eike
Duarte, e da boneca “Xuxinha”, digitalizada. Entre um quadro e outro, sédo inseridos
os desenhos animados, responsaveis também por ocupar o maior tempo da atracao.

O "TV Xuxa” também faz referéncia a letra “X”: esta nos nomes dos quadros
do programa, na porta de entrada, no chdo do palco, nos uniformes dos dancarinos-
mirins. No entanto, a presenca de Xuxa ja ndo € uma constante como no Xou. Ela
aparece em apenas dois quadros; ouve-se sua voz em off, em outro.

De acordo com as edicdes coletadas, o programa vem geralmente composto
por seis quadros. Alguns sao fixos, como € o caso de “Por dentro do assunto”,
“Bichos Animais”, “Conta ai!” e “Sessdo X”; outros se alternam, como “Reporter

Radical”, “Ta na rede” e “Fala ai, galera!”. O quadro "Acampamento X" foi

apresentado no més de dezembro, devido ao periodo de férias escolares. Cabe aqui

2 Conforme matéria da Folha Online, “SBT volta a ameacar lideranca do TV Xuxa no lbope”
(13/10/2005), o TV Xuxa atingia uma média de sete a oito pontos de audiéncia enquanto o Bom dia &
cia, vice-colocado, ficava apenas um ponto atras, chegando, muitas vezes, a ultrapassa-lo. A situacao
atual ndo se alterou. Na matéria “Xuxa reage ao rumor de corte de orcamento para 2007" (Folha
Online, 26/12/2006), o jornalista Sérgio Ripardo comenta: “Nem a dire¢do de Jorge Fernando,
responsavel por sucessos na teledramaturgia da Globo, conseguiu impedir que o programa sofresse
pressbes no ibope, chegando a perder para o '‘Bom Dia & Cia', do SBT, e o "Hoje em Dia", da
Record.”

3 Termo utilizado por criticos de televiséo para designar programas infantis que misturam contetidos
educativos com entretenimento.


http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u61814.shtml
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explicitar os quadros do programa, bem como sua abertura e seu fechamento em
edicoes realizadas (12 a 15 de dezembro de 2006):

e Abertura: apesar de a nave aparecer digitalizada na abertura do programa,
Xuxa chega no auditério por uma porta de vidro localizada nos fundos do
cenario. A apresentadora canta e executa a coreografia da cancdo. Esta
abertura foi a mesma, durante a semana. Observa-se que ha um corte e, com
outra vestimenta e agora com a presenca de dancarinos-mirins as suas
costas, Xuxa da “Bom dia” e introduz o quadro a seguir.

e “Por dentro do assunto”: apresentado por Xuxa. Para cada semana, é eleito
um assunto a ser tratado. Durante a semana em que foi observado, para
analise, o assunto foi versou sobre tipos de desenhos: a apresentadora
“entra” dentro de uma animacao e explica o tdpico para seus telespectadores.
Posteriormente, ela comenta o assunto com a boneca “Xuxinha” e, juntas,
apresentam o préximo quadro.

e “Sessdo X”: € o quadro de sessdao de desenhos animados. No periodo
analisado foram exibidos, nesta ordem, “Os padrinhos magicos”, “Bob
Esponja”, “Super esquadrdo dos macacos rob6s”, “Witch”, “Power Rangers:
forca ninja” e “Dragon Ball Z".

e “Acampamento X”: em um suposto acampamento, dois times (“Amizade” e
“Raio”) se enfrentam em gincanas ao ar livre de estilo radical; usam
capacetes, sobem rampas e pulam obstaculos.

e “Bichos Animais”. Xuxa apresenta a cada dia, um animal diferente. Neste

quadro, h& apenas a voz da apresentadora em off.
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e “Conta Ai!”: semanalmente, uma personalidade famosa € entrevistada ora por
Maria Mariana, ora por Eike Duarte. Artista da semana: o ator Caua
Reymond.

e “Tanarede” “dicas” e novidades da Internet. Apresentado por Xuxa.

e “Fala ai, galera!”: Maria Mariana realiza entrevistas sobre diversos assuntos,
gue, possivelmente, integram o universo infantil ou despertam a curiosidade
das criancas. Nos dias 14 e 15 de dezembro, foi ao ar a matéria “Projeto
Professor Ronaldo” parte | e Il.

e "Repdérter radical”: Eike Duarte apresenta um esporte radical ou menos
conhecido, entrevistando praticantes. No dia 13 de dezembro, foi apresentado
0 ténis de mesa.

e Fechamento: Xuxa despede-se do telespectador no auditorio.

3.2 A embalagem para o entretenimento infantil

Seguindo os indicadores contidos em tipicos programas infantis de auditorio,
propostos por Inés Sampaio e Neyania Barros, bem como com o apoio de obras
literarias e artigos, que confirmam a utilizacdo destes subsidios pelo “Xou” e pelo

“TV Xuxa”, daremos inicio a analise do estudo de caso.

3.2.1 Analise do cenario

Observando em video os dois programas objetos deste estudo, percebe-se

claramente a diferenca da organizacdo do cenario de um para com o outro. Os

estimulos visuais sdo determinantes na formacdo da identidade do lugar e, em
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conjunto com outros fatores, sdo responsaveis pela sensacdo de acolhimento a
crianca.

Neste sentido, a presenca de elementos ludicos no “Xou” é muito marcante:
com um grande numero de atracdes cénicas, o cenario do “Xou” oferece opcdes
para as crianc¢as brincarem como em um parque de divesfes. Ha muitas estatuetas
de bichos, um busto gigante da apresentadora como uma coroa de luzes, a nave
rosa que esta aos fundos do cenario, prédios brilhantes e imagem do Cristo
Redentor (referéncia ao Rio de Janeiro). E tudo muito colorido.

H& um espaco central (o palco, cujo piso € um desenho de Xuxa), onde fica a
apresentadora e tém lugar as atividades do programa. Observa-se também a
importancia do cenario pelo fato de ser muito filmado, principalmente no final do
programa quando Xuxa entra na nave. Por fim, o cenario ocupa basicamente 180°
(graus) do palco e parece ter vida, transmitindo a sensacédo de que aquele mundo,
criado em cena, é animado e feliz.

SAMPAIO e BARROS que realizaram a andlise de trés programas™
observaram a presenca de caracteres basicos que um cenario de programa infantil
de auditério deve possuir. O cenario do “Xou da Xuxa” se enquadra perfeitamente
neste perfil.

O ambiente caracteriza-se, assim, como tipicamente infantil, tanto
para as criancas que estéo assistindo, como para aquelas que estao
fazendo o programa, onde as cores e desenhos se unem para formar
um clima de alegria e brincadeira. (BARROS & SAMPAIO, 2003)

Seguindo esta premissa, o “TV Xuxa”, por sua vez, ndo apresenta tais
caracteristicas. O cenario do auditério possui poucos objetos e todos remetem ao

mundo virtual e de alta tecnologia. Confirmacdo disso é o tom predominante de

4 Gente Inocente (Rede Globo), Eliana & Alegria (Rede Record) e Programa Raul Gil (Rede Record).
Conforme as autoras, os programas foram gravados por trés meses no periodo de setembro a
novembro de 2001.
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cinza e prateado na decoracao cénica, a ele conferindo ares futuristas. Também ha
um espaco central, onde ficam a apresentadora e 0os dancarinos-mirins; mas, nao ha
recreacdes no auditorio.

Observa-se que este programa nao faz referéncia a um “universo ludico”, indo
ao encontro da “era da poés-informacdo que se caracteriza pela realidade virtual e
pela comunicacdo assincrona em que a imagem analOgica cede lugar a imagem
digital” (PACHECO, 1994, p: 36), como elucida Elza Dias Pacheco, ao refletir a
situacdo do imaginario infantil da atualidade, em sua obra Televisdo, Crianca e
Imaginario.

Sobre o cenario do TV Xuxa, Karina Klinger comenta:

O cenério high tech do "TV Xuxa" é bacana, mas a volta da nave,
principalmente na abertura da atracdo é prova de falta de
criatividade. Se Xuxa viesse a cavalo seria mais interessante ou no
minimo diferente. O engracado € que, em principio, 0 cenério
modernoso impressiona, mas engana no final ao anunciar o "novo-
velho". (KLINGER, 2006)

3.2.2 Analise do figurino

Durante esta fase de sucesso dos programas infantis de auditério, que
remetem a meados dos anos 80 até ao inicio dos anos 90, as vestimentas das
apresentadoras eram pecas fundamentais para um programa bem-sucedido. O
figurino, sobretudo, da Xuxa foi seguido fielmente por criancas do sexo feminino:
botas, saias curtas e até as “maria-chiquinhas” foram renomeadas de “xuxinhas”,
gracas ao uso constante destes acessoérios nos cabelos de Xuxa Meneghel. Com
certeza, mais uma forma de atrair o publico infantil que se interessa por coloracdes

vivas e por tudo que é exuberante.
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Pelos programas analisados e as fotos captadas pela Internet (vide anexo
p.76), o figurino da Xuxa tinha, geralmente, o mesmo estilo para todas as
apresentacdes: botas pretas ou brancas de cano alto, saias ou shorts curtos, blusas
com ombreiras, cabelos sempre amarrados, maquiagem com linhas fortes, além de
brincos, anéis, colares e pulseiras. Gilberto Vasconcellos tece uma critica ao
vestuario de Xuxa, responsavel por tornar precoce a sexualidade infantil:

A forma infantilizada da comunicacéo reveste-se paradoxalmente de
um contelddo adulto: o de provocar a genitalidade prematura da
criancada — batom, minissaia, brincos, balangandas. Assim, a garota
de oito anos ja vivencia, na indumentaria, o fim da puberdade.
(VASCONCELLOS, 1998, p: 50)

Conforme o cenéario e a tematica de “vinda do espaco” a vestimenta da
apresentadora no programa atual, também faz referéncia ao mundo futurista,
abusando do prateado e do dourado. Porém, a combinacdo das pecas Ihe da um
perfil equilibrado e discreto: Xuxa abusa de calcas, blusas compridas, sobretudos e

maquiagem em tons claros; os cabelos curtos dispensam 0s acessorios.

3.2.3 Analise da linguagem

Tratando-se de um publico-alvo infantil™® e de um programa de
entretenimento, observa-se que Xuxa se vale da linguagem coloquial e de varios
mecanismos para prender a atencdo do espectador: a apresentadora se
superestima a exemplo da frase “Vocé tem uma loira em sua vida: sou eu!” (XUXA,
1991) e fala com tom de intimidade com os seus telespectadores:

Eu quero a minha energia encostando na tua. Eu quero o meu beijo
no seu rosto. Eu quero o seu beijo no meu rosto. Eu quero os olhares

> Nesta época, o “fendmeno Xuxa”, consolidado, emocionava até os adultos, principalmente as
mulheres. Prova disto, € a existéncia de uma platéia fervorosa por tras das cameras, composta de
jovens e adultos.



61

se encostando. Eu quero...[fecha os olhos e manda um beijo em
direcdo a camera] vocé para mim o dia inteiro. (XUXA, 1991)

Confirmando esta premissa, Vasconcellos comenta “A Xuxa seduz o0s
baixinhos, os pais e as méaes dos baixinhos consumidores. Para quem quiser ser
feliz, o caminho é a seducéo para alcancar o sucesso publico.” (1998, p: 51)

Durante as brincadeiras, as falas de Xuxa estimulam a rivalidade e a
competicdo entre 0s meninos e as meninas, com a famosa frase “Quem vai ganhar:
0S meninos ou as meninas?”’, além de incentivos do tipo “Vamos, esta muito
devagar!” ou “O vencedor ganha brinquedo”. Com aproximadamente cinco anos de
Rede Globo nos programas analisados, a apresentadora comete muitos erros e
hesita, fazendo, a titulo de exemplo, referéncia as outras emissoras.

Quando eu trabalhava na Manchete, claro que eu tinha um sonho de

fazer um programa onde todo mundo pudesse participar. Programa
igual a este. E a primeira vez que eu vim aqui na Manchete [Xuxa
erra o nome da emissora] 6, na Globo, eu cheguei aqui e vi o Russo
(...) Vocés gostariam de conhecer o My Boy? Vai 14, camera! (...) Ele
nao é o ‘Lombardi’, gente! O Lombardi ninguém conhece, né! (XUXA,
1991)

Também sdo comuns comentérios sobre a sua vida pessoal, por exemplo, em

conversas com os participantes das brincadeiras:

Eu tenho uma fita roméantica que eu gosto de ouvir, que eu ja sei de

cor e salteado. Sabe, eu ganhei de presente e eu viro para la e ca
(...) Temos a Cirana. Vocé sabe que meu irmédo se chama Cirano?
Vou guardar seu nome para mostrar para ele, ta? (Xuxa, 1991).

Vale ressaltar que no programa ha cartazes e bandeiras com um discurso
“politicamente correto”, com frases do tipo “Nao use drogas” e “Eu sou feliz”, nos

quais a producao realiza uma espécie de mea-culpa, j& que o programa é apenas de
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entretenimento e passa longe do viés educativo. Além disso, ao iniciar o programa,

Xuxa lé trechos de livros de auto-ajuda ou fala algo reconfortante.

Vou ler mais um pedacinho daquele livro que estou lendo para vocés
uns pedacos e agora € sobre ‘reprogramacdo mental’. Aquilo o que
mais resistimos aprender € 0 que mais precisamos saber. Se vocé
vive dizendo ndo consigo ou nao poderei, provavelmente se refere a

uma licdo de grande importancia para a sua vida (...) (XUXA, 1991)
Em contrapartida, no “TV Xuxa”, o discurso da apresentadora € comedido. No
auditorio, as falas de Xuxa funcionam como “pontes” para o proximo quadro, sempre
sobre temas educativos e conhecimentos gerais. Ela convida o espectador-mirim
para dividir com ela a informacdo. Além disso, a interagdo com as criancas do

auditorio é minima; restringe-se ao “bom-dia’. Ela fala apenas para o0s

telespectadores:

Bom dia! Bom dia para vocé de qualquer parte, qualquer cantinho do
Brasil e do mundo! Vocés sabem que existe gente famosa, pessoa
famosa, bicho famoso. Mas hoje a TV Xuxa vai apresentar desenhos
famosos (...) Vamos conhecer os desenhos mais famosos do mundo
com vocés. Claro, vao ver comigo. Vamos la? (XUXA, 2006)

Percebe-se que no “TV Xuxa”, a linguagem é mais padronizada e uniforme,
embora a apresentadora também faca uso de meétodos para envolver seu publico de
casa: emprega termos de giria e, sem a presenca do microfone — acessorio

marcante no “Xou” — gesticula-se em excesso.

E isso ai, galera! E pensar que semana que vem é uma semana!..O
semana especial esta, heim! Vamos botar pensamentos positivos
(p6e a mao na cabeca), pensamentos assim, fortes e alegres (...)

Obrigadaco! Néo falo ‘obrigada’ é obrigadaco, valeu! Beijo e até
amanha. (XUXA, 2006)

O contetdo do programa € informativo. Portanto, é utilizada uma linguagem

simples e didatica, muitas vezes, acompanhada de animacdes.
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As tribos se pintam quando querem festejar alguma coisa. E isso &
muito importante para eles. Pode ser uma festa de casamento, para
comemorar quando os ‘indiozinhos’ ficam adultos ou, até mesmo,
para se preparar para uma guerra. (XUXA, 2006)

3.2.4 Andlise do espaco conferido a crianca

No “Xou da Xuxa”, as criangas ficam reservado um papel secundario (a Xuxa
estd em primeiro lugar); ndo obstante, mostrar criancas € parte essencial da
estrutura do programa. Elas ajudam na estética cénica e interagem com a
apresentadora, quando participam das brincadeiras e podem mandar o beijo “pra

minha mae, pro meu pai e pra vocé”.

No programa, as criancas ficam em pé, em posi¢do semicircular, ao redor da
apresentadora; tém liberdade para brincar nos brinquedos do cenario, desde que
nao ultrapassem a marca delimitada pelas ‘Paquitas’. Mesmo assim, percebe-se

uma certa desorganizacao, fato que pode ser atribuido a euforia das criancas.

Além disso, sado confirmadoras do status de “Rainha” dado a Xuxa, ao se
emocionarem em frente as cameras, se empurrarem para chegar mais perto da
apresentadora e terem as letras das canc¢des dos LPs na ponta da lingua. Conforme
descreve Barros e Sampaio, este é o papel a que uma crian¢ca desempenha em um

programa de auditorio:

Configuram-se como o tipico publico de auditério, conclamados a
aplaudir, gritar, bater palmas, entre outros. Eventualmente, com
sorte, sdo chamados para sair do anonimato e participar de alguma
brincadeira no palco. (BARROS & SAMPAIO, 2003)

Ainda segundo as autoras, as criancas sO ganham papel de destaque em

determinadas situacdes:
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As criancas ganham maior evidéncia ao desenvolverem
determinadas performances, tendo seu talento realcado pela
apresentadora, esta sim, a figura central do programa. E ela que ‘no
ar’ estabelece o lugar, a hora e o tipo de participacao especifica que
a crianca pode vir a ter no mesmo. Além disso, no caso das
entrevistas com personalidades do meio artistico, € também ela que
pauta as questdes e aspectos a serem tematizados. (Ibidem, 2003)

J& no trabalho de Flavio Portela e Simone Bastos intitulado Programas
infantis: escolas de consumo?, os autores realizaram uma pesquisa de campo em
uma das edicBes do “Xou da Xuxa”, do ano de 1989, e observaram as atitudes das

criancas:

(...) chegam a brigar discretamente entre si, acotovelando-se,
chutando e enfrentando umas as outras. Para conter toda a agitacao
surgem as Paquitas (...) na hora do intervalo das gravacoes,
ameacam as criancas de expulsa-las do Teatro Fénix e
discretamente dao-lhes uns empurrdezinhos e beliscdes. (PORTELA
& BASTOS; 1989, p.12)

No “TV Xuxa”, as criancas sédo divididas em trés grupos: as criancas que
compde a platéia no auditério, as que participam do quadro de brincadeira
“Acampamento X' e as criancas que fazem parte do elenco da atragdo,
responsaveis pela apresentacdo de alguns dos quadros do programa — 0S

repérteres-mirins Maria Mariana e Eike Duarte.

As criancas do auditério ficam sentadas em um tipo de arquibancada
formando um semi-circulo. Quase ndo sao filmadas e ndo ha interacdo da
apresentadora com elas. Mesmo no quadro “Acampamento X”, em que estdo em
uma gincana, as criancas ndo tém o direito de se expressar e Xuxa nao aparece
para intermediar a brincadeira. A tarefa fica a cargo dos recreadores do suposto
acampamento. Xuxa Meneghel aparece s6 no final do quadro e, sozinha, em meio a

natureza do local, divulga os pontos parciais dos times envolvidos.
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3.2.5 Analise da técnica

A técnica foi inserida na analise por incluir outros indicadores que subsidiam
este objeto de estudo, tais como sonoridade, movimentos de camera e tempo: a
diferenca no uso destes elementos é perceptivel de um programa a outro.

A sonoridade € importante para os programas de auditdrio como um todo,
pois anima a platéia e o espectador. Seguindo esta premissa, 0 "Xou da Xuxa”
trabalhava muito com os estimulos sonoros: a musica ndo parava de tocar em
momento algum. Vasconcellos critica o abuso deste elemento acustico no livro Eu &
a Xuxa, no periodo em que era exibido o programa:

(...) a garotada esta bastante contemplada, como se observa através
da turma histérica da Xuxa, que é um marco, sem duvida, importante,
na histdria contemporanea da regresséo acustica. O gogé da
criangada se aparelha com um padrao sonoro unissono, aos urros, e
cada vez mais agudo. (VASCONCELLOS, 1991, p:49)

De forma geral, as musicas tocadas no programa sao dos proprios discos da
Xuxa, uma forma de promocao explicita. Para cada momento do programa, h4 uma
musica especifica: para a descida na nave, para o “Bom dia”, para o café da manha,
para as brincadeiras e para o fechamento.

J& o0 “TV Xuxa” faz pouco uso da sonoridade: no comeco e final do programa
h& sempre a mesma canc¢do. De maneira geral, ha apenas ‘vinhetas’ e backgrouds
especificos para cada quadro.

O intuito de criar “lagos afetivos” com a apresentadora e de dar uma idéia de

intimidade e proximidade com o programa, também s&o oriundos dos movimentos
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de camera. O "Xou da Xuxa’, por exemplo, abusava de zoom in'® e de

enquadramentos fechados na Xuxa, nas criancas e nos adultos que, na platéia, se
mostrassem emocionados. O abuso de closes na Xuxa denota a sua importancia
acima de tudo, até mesmo, do proprio programa. Indo na contraméo, o "TV Xuxa”
evita qualquer tipo de movimentacao: da preferéncia aos planos médios e abertos.

A atracdo "Xou da Xuxa’ “era composta por cerca de 60% de desenhos
animados e 40% de brincadeiras e performances no auditério.” (PORTAL X, 2006).
Como o material deste programa estava editado, tornou-se inviavel fazer a
contagem. Porém, é evidente que o tempo destinado ao auditorio € de grande
relevancia.

O tempo também é referéncia importante no "TV Xuxa”, no sentido em que o
espaco temporal € constantemente alterado, de acordo com o0s interesses da
producdo do programa. Nas edi¢cdes analisadas, foram contabilizados, ao todo,
cerca de quinze minutos para os quadros — o equivalente a 12.5% do programa. A
excecao do quadro de desenhos animados, “Sessao X”, que ocupa uma média de
66.6% (cerca de uma hora e 20 minutos) de todo a atracdo. A parte relativa ao
auditorio ficou com, aproximadamente, 3.3% (cerca de quatro minutos) da “fatia” do
horéario'’.

Entretanto, alguns meses atras, havia um quadro de quizz game ou gincana,
o “Disputa de Tita", realizado no auditorio, mas que foi retirado do ar para dar lugar a
outros quadros. Da mesma forma, observou-se que, com a saida temporaria de

»18

“Sitio do Picapau-Amarelo”™™, a partir do dia 18 de dezembro, foi acrescentada meia-

hora ao programa: o tempo foi destinado ao “Sessao X”.

' Zoom in: traz a imagem distante para bem préxima.

7 Os comercias s&o responsaveis por, aproximadamente, 13 minutos.

'® Programa infantil exibido as 9h30min, de segunda a sexta na Rede Globo, meia-hora antes do “TV
Xuxa”.
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Outra evidéncia estd na semana dos dias 25 a 29 de dezembro, em que o
quadro “Conta ai!” foi realizado no auditorio. O entrevistado, na ocasido, foi Jorge
Fernando, diretor geral do programa e também produtor do filme recém-lancado
“Xuxa Gémeas”. Enfim, para o merchandising do filme, que estreou no dia 15 de
dezembro, foram reservados quase dez minutos de entrevistas, sendo que a media
diaria de duracédo do “Conta ai!” e do tempo poupado para o auditério € de quatros
minutos cada.

Pelas nuances apresentadas na aplicacdo do estudo de caso, torna-se
possivel verificar como o formato de programa infantil de auditorio, com seus
elementos indicadores, considerados intrinsecos a este tipo de atracdo por Sampaio
e Barros, ndo se enquadram mais no contexto atual. Mesmo nas sucessivas e,
muitas vezes, fracassadas tentativas de “inovar renovando”, o “TV Xuxa” esta longe
de atingir o mesmo status do “Xou da Xuxa” no tocante programa infantil de

auditorio.
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CONCLUSAO

Tendo procedido a um levantamento de informacgdes, a fichamento de livros,
gravacao de programas, selecdo de imagens, transcricdo de fitas e analise de
conceitos no estudo de caso, € chegado o momento de revelar os apontamentos e
as conclusdes deste estudo.

Como sintese dos processos desempenhados até aqui, foi possivel chegar a
construcéo do texto que antecede a esta Conclusao, pautado na busca de respostas
no que se refere ao tema central de nossa hipdtese: ha realmente um desgaste do
rétulo ‘programas infantis de auditorio’ ou se trata apenas de uma super-exposicao
da imagem dos personagens que nele pontificam, fato evidenciado, no caso
especifico deste estudo, por Xuxa e suas producdes “Xou da Xuxa” e “TV Xuxa”?

Como apontamento, podemos observar nos programas de auditorio,
mormente aqueles dirigidos ao publico infantil, uma constante busca de elementos
capazes de despertar o interesse da crianca. Tais elementos foram descobertos e
explorados (talvez a exaustdo) nas décadas de 80 e 90, periodo de maior sucesso
dos programas infantis de auditoério.

Tal sucesso foi moldado na férmula explicitada pelos indicadores deste
estudo de caso, cujos ingredientes sdo uma bela apresentadora de palco, o0s
desenhos animados e incontaveis brincadeiras. Assim se concebeu e se criou uma
“embalagem” para o entretenimento infantil de televisao.

Estruturado com base em uma metodologia, que contemplou o0s quatro
topicos-chaves, selecionados entre os conceitos de Inés Sampaio e Neyania Barros

para os programas infantis de auditério — que sdo cenario, figurino, linguagem e



69

espaco conferido as criangas e a insercdo da técnica — o estudo de caso salientou
sua consonancia e sua pertinéncia nos temas apresentados.

Em atracOes tipicas deste género, para o publico infantil, sdo comuns os
cenarios coloridos e a referéncia a um universo ludico; o figurino das apresentadoras
€, propositadamente, extravagante e excéntrico, tornando-se uma atracdo a parte
para as criancas; a linguagem chama a atencéo dos “baixinhos” com o excesso de
diminutivos e de incitacbes ao consumo; as criancas interagem por meio das
brincadeiras; e com a apresentadora, quando ganham a oportunidade. Os planos
fechados e o0 excesso de zoom in conotam intimidade e sugerem proximidade.

Entretanto, notamos que a retomada da antiga féormula, no contexto atual, ja
nao logra o mesmo efeito. Com uma nova roupagem, esta formula apresenta
implicacbes diferentes no que concerne aos indicadores: o TV Xuxa usufrui do
cenario, mas nao oferece estimulos visuais; suas brincadeiras estdo fora do palco;
tem uma bela apresentadora, mas que nao mais com a jovialidade de outrora e com
as roupas exibidas que usava.

A performance atual de Xuxa mostra que ela continua com a mesma
“energia” do comeco de carreira. A novidade € que, desta vez, Xuxa nao se interage
com a platéia, apenas com o telespectador; os 66% de tempo destinado aos
desenhos animados impede a aproximacao.

Confirmou-se, portanto, a hipotese de acentuada erosdo dos programas
infantis de auditério, como vimos com a analise comparativa do “Xou da Xuxa” do
“TV Xuxa” — e ndo apenas pela faléncia do formato, mas por conta da excessiva
exposicdo e mesmo declinio da imagem da apresentadora.

Cabe salientar outros aspectos ndo abordados neste estudo de caso, que sao

de grande relevancia e justificam o ocaso de Xuxa, com reflexos em sua platéia
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tradicional. Assim, por exemplo, o impacto das inovacdes tecnoldgicas nas criancas
trouxe novos anseios e expectativas: a Internet vem-se impondo como um canal
sedutor, no qual a busca pelo conteudo € a grande diverséo; os video-games; o
advento dos desenhos japoneses; a TV por assinatura; a perda da juventude das
apresentadoras, sobretudo da Xuxa; enfim, dificuldades na renovacéo do publico de
“baixinhos”. Eis possiveis motivos para que o formato “loira-apresentadora”,
“criancas-enfeites-de-palco” e “desenhos” sofresse um consideravel abalo.

Xuxa ndo mais possui, como dissemos, a jovialidade de outrora. A maturidade
da apresentadora, aos 43 anos de idade e em sua condicdo de mae, da outros
“ares” ao “fendmeno”. Antigamente, ela era vista como a “Amiguinha Xuxa™®; agora,
como mae, parece exibir-se as criangcas como “tia apresentadora” e ndo mais “fada
madrinha”.

Devemos, porém, fazer algumas ressalvas no que concerne ao tamanho do
corpus de estudo e também quanto as conclusfes por ele oferecidas. Apesar da
comprovacao do desgaste do formato infantil no caso ‘Xuxa’, a mesma concluséao
pode ndo convir a outras producdes do género, dada a falta de subsidios para que
procedamos a uma sintese deste nivel.

Entretanto, partindo das lacunas citadas acima, a presente monografia pode
nortear futuros estudos, tais como a confirmacéo de outros conceitos com relacéo as
producdes de auditério, mas em outros niveis de segmentacdo e de categorizacdo
televisiva. O mesmo pode ser dito com relacdo aos programas apresentados por
Xuxa Meneghel, os quais podem ser alvo de diferentes enfoques, tendo, como norte,

o levantamento feito para este Projeto.

' Titulo da canc&o do seu primeiro LP (1987). Ela seguia cantando “Bom dia, amiguinhos, j& estou
aquil”.
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Anexo | — Principais programas apresentados por Silvio Santos / em ordem

alfabética

A justica dos homens
Arrisca tudo

Bailando por um sonho
Boa noite, Cinderela
Caldeirdo da sorte
Casa dos artistas
Casados na TV
Casais na berlinda
Cidade contra Cidade
Clube dos quinze
Corrida de férmula B
Cuidado com a buzina
Domingo no parque
Em nome do amor
Ela disse, ele disse
Eles e Elas
Enshowclopédia
Essas criangas

Family Feud

Festival da casa prépria
Gente que é artista
Hot, Hot, Hot

Jogo das familias
Jogo do diga-diga
Mdasica e alegria
Namoro na TV
Namoro no escuro

O casamento na TV
O ibope

O preco certo

Os galds cantam e dancam aos
domingos

Os sinos de Belém

Jogo do sobe e desce
Pergunte e dance
Porta da esperanca
Pra ganhar é so6 rodar
Qual é a musica?
Quem sabe mais, homem ou mulher?
Quer namorar comigo?
Quina de ouro

Rainha por um dia

Rei Majestade

Roda a roda/Roletrando
Se Rolar... rolou

Sete e meio

Silvio Santos diferente
Sim ou ndo

S6 compra quem tem
Sua Majestade

Show da loteria

Show de calouros
Show de prémios
Show do milh&o.
Tentacao

Todos contra um

Topa tudo por dinheiro
Trés no jogo

Troféu imprensa

TV Animal

Vamos Brincar de Forca?
Vamos nessa
Vestibular do amor
Vida de artista

Viva o samba

Xaveco
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Anexo Il — Espelho da edi¢gao do “TV Xuxa” do dia 15 de dezembro de 2006

TV Xuxa — Edicdo: 15/12/06 — Duracdao total: 1h 46’32”
Tipo®
Duracéao
Bloco 01 — 28'22" (duracgéo)
02 | Vinheta abertura Tec 00'33”
03 | Auditorio VT 02'09”
04 | Vinheta “Por dentro do Tec 00°'03”
Assunto”
05 | Quadro “Por dentro do VT 3'04”
Assunto”
06 | Vinheta “Sesséo X” Tec 00'03”
07 | Desenhos “Padrinhos magicos” | VT 22'30”
e “Bob Esponja”
Bloco 02 — 25'36” (duracéao)
09 | Vinheta abertura Tec 00'02”
10 | Vinheta “Acampamento X" Tec 00'03”
11 | Quadro “Acampamento X” VT 04'18”
12 | Vinheta “Sessao X" Tec 00'03”
13 | Desenho “Super esquadréo VT 21'10”
dos macacos robos”
Bloco 03 — 25'13” (duracgéo)
14 | Vinheta abertura Tec 00°'02”
15 | Vinheta “Bichos Animais” Tec 0021”
16 | Quadro “Bichos Animais” VT 01'34”
17 | Vinheta “Fala ai, galera!” Tec 00'04”
18 | Quadro “Fala ai, galera!” VT 02'09”
19 | Vinheta “Sessao X" Tec 0003
20 | Desenho “Witch” VT 21°00”
Bloco 04 — 27°'21” (duracéo)
47 | Vinheta abertura Tec 00'02”
48 | Making off do filme “Xuxa VT 01'25”
Gémeas”
49 | Vinheta “Conta Ai” Tec 00'02”
50 | Quadro “Conta Ai": VT 04’15”
51 | Vinheta “Sesséo X" Tec 00°'03”
52 | Desenhos “Power Rangers: VT 20'23”
forca ninja” e “Dragon Ball Z”
53 | Auditério VT 111

 Tec = Técnica; VT = Video tape.
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Anexo lll — Fotos de Xuxa Meneghel “Xou da Xuxa” e “TV Xuxa”
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