
 

 

 

 

CAD-001 

 

PLANO DE ENSINO 

Objetivos do Desenvolvimento Sustentável (ODS) atrelados à disciplina: 

Objetivo 12 - Consumo e Produção Responsáveis: Assegurar padrões de produção e de 

consumo sustentáveis. 

Código da disciplina: 
CAD 295 

Nome da disciplina: 
Gestão de Marketing 

Carga horária: 
4 h/a semanais 
60 h/a mensais 

Professor (a) responsável: 
Dr. Danilo de Oliveira Sampaio – gabinete 12 
Contato: danilo.sampaio@ufjf.br - 1º semestre de 2026 

Turma (s): A e B Horário:  
Turma A tarde: segunda das 16h às 18h e quarta das 14h às 16h. 
Turma B noite: segunda das 21h às 23h e quarta das 19h às 21h. 

 

Objetivo da disciplina:  
 
A disciplina de Gestão de Marketing tem como objetivo instruir e apresentar como planejar, 
organizar, dirigir e controlar as ações de marketing nas organizações. Propõem-se aos 
discentes mostrar a importância do marketing enquanto um fator microeconômico, sendo 
este um dos termômetros das relações entre as organizações e os mercados, sejam estes 
consumidores ou empresariais. 
 

 
Conteúdo programático:  
 
1. Introduções sobre definições de marketing, a teoria de marketing, marketing social, 

marketing sustentável, marketing digital, mercado, segmentação, posicionamento. 
2. Micro e macroambiente de marketing. 
3. Influências internas e externas de marketing. 
4. Composto ou mix de marketing e sua evolução. 
5. Estratégias do composto de marketing. 
6. Marketing e a escola do comportamento do consumidor. 
7. Importância da pesquisa de marketing. 
8. Tendências do pensamento do marketing. 
 

 

 

Universidade Federal de Juiz de Fora 
Faculdade de Administração e Ciências Contábeis 

Departamento de Ciências Administrativas 

mailto:danilo.sampaio@ufjf.br


Cronograma de atividades por semana: 

Atividades 
Data de 
Início 

Data de 
término 

Carga 
horária 

Introduções sobre definições de marketing 16/03/26 30/03/26  

Micro e macroambiente de marketing 01/04/2026 08/04/2026  

Influências internas e externas de marketing 13/04/2026 22/04/2026  

Composto ou mix de marketing e sua evolução 27/04/2026 27/05/2026  

Estratégias do composto de marketing 01/06/2026 15/06/2026  

Marketing e a escola do comportamento do consumidor 20/06/2026 29/06/2026  

Importância da pesquisa de marketing 01/07/2026 06/07/2026  

Tendências do pensamento do marketing 08/07/2026 13/07/2026  

 

Metodologia e avaliação:  
 
Aulas expositivas. Atividades em equipe na sala de aula. Apresentação de atividade pelos 
alunos em sala de aula. Pesquisa aplicada e apresentação em sala de aula. Uso de slides 
e quadro. Uso de sites científicos e vídeos sobre comportamento do consumidor. 
 
AV1: avaliação individual/presencial, 30 pontos. Data: 27 de abril de 2026. 
AV2: avaliação individual/presencial, 30 pontos. Data: 01 de junho de 2026. 
AV3: avaliação/apresentação em equipe/presencial, 40 pontos. Data: 8 e 13 julho de 2026. 
 
OBS: 
- Sobre o uso do aparelho de telefonia móvel, bem como fones de ouvido, ambos 
não erão permitido, tanto nas aulas em sala, como nas provas / avaliações. 
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9788595152373. Disponível em: 
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788595152373/ . Acesso em: 15 nov. 2023. 
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1 “Dar preferência, no estabelecimento das referências bibliográficas, ao acervo digital já disponível na UFJF e aos 
materiais com licença livre ou domínio público”. 
 

2 “O docente não poderá exigir dos discentes a leitura de material bibliográfico que não esteja disponível eletronicamente 
e deverá fornecer material em formato digital alternativo para os discentes acompanharem a disciplina, resguardados os 
direitos autorais”. 
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