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A RRODU(}AO CINEMATOGRAFICA COMO FATOR DE INFLUENCIA NA ESCOLHA DE DESTINOS
TURISTICOS POR ESTUDANTES DO BACHARELADO INTERDISCIPLINAR EM CIENCIAS HUMANAS

Rita Valentina de Faria Rezende de Andrade'
RESUMO

O estudo investiga a relagdo entre cinema e turismo, analisando a influéncia das produgdes cinematogréficas na escolha
de destinos turisticos pelos estudantes do Bacharelado Interdisciplinar em Ciéncias Humanas (BACH) da UFJF. O
problema central é compreender de que forma o cinema impacta a percep¢éo e o comportamento dos espectadores em
relagdo ao turismo. A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, combinando revis&o bibliografica e pesquisa de campo.
A primeira etapa consistiu na andlise da literatura académica sobre turismo cinematografico, enquanto a segunda
envolveu a aplicagdo de um questionario semiestruturado a estudantes do BACH. O questionario abordou o consumo de
produgdes audiovisuais, a influéncia dos cenarios cinematograficos na escolha de viagens e a percepgao dos impactos
sociais, culturais e econdmicos do turismo motivado pelo cinema. Os resultados indicam que a maioria dos participantes
consome filmes e séries regularmente e reconhece o papel do cinema na promogao de destinos turisticos. Os cenarios
mais influentes incluem locais historicos, paisagens naturais e grandes cidades. Além disso, os estudantes demonstram
uma visao critica, apontando desafios como esteredtipos culturais e impactos ambientais. O estudo reforga a importancia
de um turismo cinematogréfico sustentavel e recomenda a implementagéo de estratégias que conciliem o crescimento
econdmico com a preservagéo cultural e ambiental.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo Cinematografico. Destinos Turisticos. Impactos Socioculturais.

1. INTRODUGAO

O cinema é uma das formas mais universais de expressao cultural, capaz de transportar espectadores
para lugares distantes, instigar a curiosidade e despertar o desejo de vivenciar cenarios antes vistos apenas
na tela. Nesse contexto, a industria cinematografica desempenha um papel significativo ndo apenas no
entretenimento, mas também como uma potente ferramenta de promogao de destinos turisticos. Segundo
Beeton (2005), a relagéo entre cinema e turismo tem se tornado cada vez mais evidente, com filmes e séries
influenciando escolhas de viagens e consolidando determinados lugares como verdadeiros icones culturais.

A escolha deste tema reflete uma paix&o pessoal pelo universo cinematografico. Como espectadora,
percebo o impacto que essas produgdes exercem tanto na minha prépria vida quanto na de muitas outras
pessoas que compartilnam o mesmo apreco por filmes e séries.

N&o € raro que, ao assistir a uma obra cinematogréfica, surja 0 desejo de conhecer os locais em que
as cenas foram gravadas, seja uma paisagem paradisiaca, uma cidade histérica ou mesmo ambientes ficticios
que ganham vida fora da tela. O impacto da produgéo cinematogréfica na escolha de destinos turisticos tem
se tornado um campo de estudo relevante para compreender como narrativas audiovisuais influenciam
percepcdes, motivagdes e comportamentos relacionados ao turismo. Nesse contexto, a analise de grupos
especificos, como os estudantes do Bacharelado Interdisciplinar em Ciéncias Humanas (BACH) da
Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), pode trazer insights valiosos, uma vez que esses alunos
possuem uma formagdo que abrange diversas areas do conhecimento, incluindo cultura, sociedade e
comunicagao.

O BACH é um curso de graduacéo na grande area das humanidades, com duragdo média de cinco
semestres. Durante esse periodo, 0 estudante tem acesso a uma formagéo geral em areas das Ciéncias
Humanas, como Filosofia, Ciéncia da Religido, Historia, Sociologia, Politica, Antropologia, Letras, Artes,
Geociéncias, Psicologia e Turismo.

Assim, 0 curso prepara seus estudantes para pensar criticamente sobre fendmenos sociais, culturais
e econdmicos, além de fornecer ferramentas para interpretar a complexidade das dindmicas globais. A
influéncia da producao cinematografica no turismo esta diretamente ligada a questdes culturais e identitarias,
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temas frequentemente debatidos no curso. Filmes e séries, ao retratarem paisagens, modos de vida e valores
culturais, criam imaginérios que impactam o comportamento humano, incluindo as escolhas turisticas.

Dessa forma, percebe-se que as analises feitas a partir dos estudantes do BACH representam um
microcosmo da sociedade, pois eles sdo influenciados por obras cinematogréficas, mas, devido a sua formagao
interdisciplinar, desenvolvem uma visdo mais critica e analitica. Esse contexto favorece a reflexdo sobre
representagdes culturais e suas consequéncias, indo além de uma abordagem puramente consumista ou
voltada apenas ao entretenimento. A analise da influéncia cinematografica no turismo sob a ética dos
estudantes do BACH da UFJF representa uma oportunidade de investigar um publico que combina consumo
cultural ativo e reflexdo critica.

Neste sentido, o presente estudo tem como objetivo principal compreender como os estudantes do
BACH, com sua formagao interdisciplinar, percebem a relagao entre cinema e turismo e se essa relagao
influencia a escolha por destinos turisticos.

Com esta pesquisa, buscamos identificar como os alunos percebem a influéncia cinematografica nos
destinos turisticos. Seriam eles capazes de analisar, questionar e contextualizar os impactos dessas produgdes
na cultura e no turismo, em vez de apenas absorverem as imagens e mensagens transmitidas pelos filmes?

Como obijetivos especificos, esta pesquisa busca responder as seguintes questdes:

1. Quais tipos de cenérios cinematogréficos exercem maior influéncia e motivam os estudantes na
escolha de destinos de viagem?

2. De que maneira os estudantes percebem a relacéo entre cinema, turismo e a divulgagéo de
tradi¢cdes e culturas locais?

3. Como avaliam os impactos culturais, sociais e ambientais do turismo induzido pelo cinema?

Para alcangar esses objetivos, esta pesquisa adota uma abordagem qualitativa, empregando
estratégias complementares para investigar a relagdo entre a industria cinematografica e sua influéncia sobre
destinos turisticos. O estudo foi desenvolvido em duas etapas principais: pesquisa bibliografica e pesquisa de
campo.

A primeira etapa consistiu em uma reviséo bibliografica focada na literatura académica sobre cinema
e turismo. Esse levantamento tedrico foi fundamental para embasar a pesquisa, possibilitando a compreenséo
de como o cinema contribui para a construgdo de imaginarios turisticos, influencia a escolha de destinos e
desperta o desejo de vigjar.

Foram analisados livros, artigos cientificos, teses e dissertagdes de autores reconhecidos no campo
do turismo cinematografico, como Beeton (2005), Hudson e Ritchie (2006a) e Urry (1990). Esses materiais
forneceram os subsidios tedricos necessarios para estruturar e direcionar a investigagdo, permitindo uma
fundamentagao solida para a andlise dos dados coletados.

A segunda etapa envolveu a aplicacdo de um questionario semiestruturado, composto por perguntas
abertas e fechadas, com o intuito de coletar dados primarios sobre as percep¢des, comportamentos e
motivagdes dos participantes em rela¢do ao turismo influenciado por produgdes cinematograficas.

O publico-alvo da pesquisa de campo foi composto por estudantes do curso de Bacharelado
Interdisciplinar em Ciéncias Humanas da Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), que forneceram
respostas sobre suas experiéncias e percepgdes a respeito do tema. A coleta de dados foi realizada por meio
de formularios digitais, possibilitando um maior alcance e garantindo a diversidade das informagdes obtidas.

Os resultados obtidos s&o apresentados nas segdes seguintes, que incluem o referencial teorico,
experiéncias de destinos influenciados pelo cinema e a analise da percepcao dos estudantes do BACH sobre
ainfluéncia do cinema no turismo.

2. REFLEXOES SOBRE TURISMO E PRODUGAO CINEMATOGRAFICA

O turismo € reconhecido como uma atividade que envolve aspectos culturais, sociais e econémicos.
Segundo Urry (1990), a experiéncia turistica esta intimamente ligada ao conceito de “olhar do turista”, que se
refere a busca por experiéncias auténticas, muitas vezes mediadas por representagdes culturais e visuais.
Nesse contexto, 0s meios de comunicacdo social desempenham um papel fundamental, influenciando as
percepcoes e 0s desejos dos viajantes.



Dessa forma, discute-se o papel do cinema na constru¢do de imaginérios turisticos, o conceito de
turismo induzido por filmes e os impactos dessa interagdo nos destinos turisticos, abrangendo dimensoes
econdmicas, culturais e sociais.

A Organizacao Mundial do Turismo (OMT) destaca que o turismo cultural, que inclui visitas a locais
associados a narrativas historicas e culturais, € um dos segmentos que mais cresce globalmente. O cinema,
enquanto forma de expressao cultural, insere-se nesse cenario como uma ferramenta poderosa para criar e
promover destinos turisticos, ao conectar o publico com lugares por meio de narrativas envolventes e imagens
marcantes.

2.1. O Turismo Cinematografico

O turismo cinematogréafico € um fendmeno em crescimento que explora a relagdo entre o cinema e 0s
destinos turisticos, envolvendo a visitagdo a locais que se tornaram famosos ou populares devido a sua
presenca em filmes e séries. Segundo Beeton (2016), esse fendmeno tem se intensificado & medida que as
producdes audiovisuais se tornam cada vez mais acessiveis e influentes na cultura global. A midia visual inspira
espectadores a visitar destinos que despertam interesse, seja por sua estética, contexto histérico ou relevéancia
cultural (Roesch, 2009).

Esse tipo de turismo, também conhecido como film tourism, integra a narrativa cinematografica a
experiéncia turistica e constitui uma poderosa estratégia de promocdo e valorizagdo de destinos,
especialmente aqueles menos explorados ou com caracteristicas culturais e naturais singulares. De acordo
com Hudson e Ritchie (2006), quando um destino é associado a um filme popular, ele passa a ser visto sob
uma nova perspectiva, incorporando ndo apenas seu valor estético ou historico, mas também a conex&o
emocional que a narrativa cinematografica proporciona aos espectadores.

O turismo cinematogréafico pode ocorrer de duas formas principais: on-location, quando os visitantes
vao a locais reais onde cenas foram filmadas, e off-location, quando a experiéncia ocorre em atragdes criadas
especificamente para esse fim, como parques tematicos e estudios cinematograficos (Connell, 2012). Além
disso, esse tipo de turismo pode envolver a participagdo em festivais de cinema e eventos relacionados a
industria audiovisual, ampliando o engajamento dos turistas e o reconhecimento dos destinos turisticos.

Estudos indicam que o cinema exerce grande influéncia na escolha de destinos turisticos, funcionando
como um vetor de promog&o de locais, impactando a percepcédo dos espectadores e incentivando viagens para
cenarios retratados nas telas. No Brasil, o turismo cinematografico ainda é um segmento em desenvolvimento,
com destaque para a cidade de Cabaceiras, na Paraiba, conhecida como a "Roliide Nordestina" devido as
diversas produgdes filmadas na regiao (Kérdssy; Paes, 2020).

Esse fenémeno desempenha um papel essencial na preservagao e valorizacdo de culturas locais. Ao
destacar paisagens naturais, tradigdes e narrativas historicas, o cinema pode gerar uma conscientizagdo mais
profunda sobre aimportancia de preservar esses elementos para as futuras geragdes (Frost, 2010). No entanto,
também pode acarretar desafios, como a gentrificagdo e a sobrecarga da infraestrutura local, tornando
essencial um planejamento adequado para garantir que os beneficios sejam sustentaveis e inclusivos (Kim;
Reijnders, 2018).

Em suma, o turismo cinematografico néo apenas atrai visitantes e gera receita, mas também oferece
uma maneira Unica de vivenciar € compreender as culturas e paisagens retratadas no cinema. Como afirmam
Buchmann, Moore e Fisher (2010), esse tipo de turismo cria uma conexdo entre a ficgdo e a realidade,
transformando a experiéncia turistica em um envolvimento mais significativo e imersivo com os locais visitados.

2.2. Impactos do Turismo Cinematografico

Os impactos do turismo cinematografico podem ser analisados em trés dimensdes principais:
econdmica, cultural e social.

Na dimensdo econdmica pode-se perceber que o aumento do fluxo de turistas para destinos
associados a produgdes cinematograficas pode gerar beneficios econémicos significativos. Hudson e Ritchie
(2006a) destacam que a visibilidade proporcionada por filmes e séries frequentemente resulta no crescimento
da receita turistica, na criagdo de empregos e no desenvolvimento da infraestrutura local. Um exemplo
emblematico é o caso da Nova Zelandia, que experimentou um expressivo crescimento no turismo ap6s o



langamento da trilogia O Senhor dos Anéis, resultando em um impacto estimado em bilhdes de ddlares para a
economia do pais (Croy, 2011).

Ja nas dimensdes social e cultural o cinema desempenha um papel fundamental na valorizagao do
patriménio cultural e na promogéo da identidade local. Produgbes audiovisuais que retratam tradicdes, histéria
e costumes de uma regido ajudam a construir narrativas atrativas para o publico global, fortalecendo o turismo
cultural. No entanto, é necessério atentar-se para os riscos de distor¢do cultural, que ocorrem quando as
representagdes cinematograficas nao refletem fielmente a realidade local ou reforgam estere6tipos, o que pode
levar a comercializagdo excessiva da cultura e a perda de autenticidade (Medina, 2003). O turismo
cinematografico pode fomentar interagbes entre visitantes e comunidades locais, promovendo o intercadmbio
cultural e ampliando a visibilidade de determinados territérios. No entanto, também pode acarretar desafios,
como a gentrificagdo e a sobrecarga da infraestrutura urbana, especialmente em destinos que néo estéo
preparados para lidar com um aumento repentino no fluxo de turistas. A superlotagéo, a elevagao do custo de
vida para os moradores e a descaracterizagao da paisagem local s&o alguns dos impactos que precisam ser
gerenciados por meio de politicas publicas e planejamento sustentavel (Tzanelli, 2007). Os exemplos a seguir
evidenciam que o turismo cinematografico apresenta tanto oportunidades quanto desafios. A gestdo
sustentavel é essencial para equilibrar os beneficios econdmicos com a preservagao cultural e ambiental.

2.3. Experiéncias de Turismo Cinematografico
2.3.1. O Senhor dos Anéis e a Nova Zelandia

A trilogia O Senhor dos Anéis é amplamente reconhecida como um dos casos mais bem-sucedidos
de turismo induzido pelo cinema. A Nova Zeléndia integrou a narrativa dos filmes em suas estratégias de
marketing, promovendo o pais como "a Terra Média do mundo real". (Tzanelli, 2004).

Essa integracao foi realizada por meio de campanhas promocionais que incluiram o uso de locagdes
do filme em materiais publicitarios e a criagdo de tours tematicos, como o famoso Hobbiton Movie Set, que
atrai milhares de turistas anualmente (Tzanelli, 2004). Além do aumento significativo no nimero de visitantes
— estimado em cerca de 40% apds o langamento dos filmes —, a Nova Zelandia consolidou sua imagem como
um destino de aventura e beleza natural. Estudos indicam que a trilogia gerou impactos econémicos
substanciais, contribuindo para o crescimento da receita do setor turistico e ampliando a visibilidade global do
pais (Croy, 2011; Hudson; Ritchie, 2006b).

2.3.2. Cidade de Deus (2002)

Dirigido por Fernando Meirelles e Katia Lund, o filme Cidade de Deus trouxe ateng&o internacional as
favelas cariocas, colocando-as no centro das discussdes culturais e sociais globais (Cidade de Deus, 2002).
Baseado no romance homénimo de Paulo Lins, o filme refrata a vida em uma comunidade marcada pela
violéncia, desigualdade e luta pela sobrevivéncia, mas também evidencia aspectos de resiliéncia e humanidade
que ressoaram com audiéncias ao redor do mundo (Nagib, 2003).

O impacto do filme extrapolou 0 campo artistico, gerando um interesse crescente por tours sociais em
comunidades cariocas, como Rocinha, Vidigal e a prépria Cidade de Deus. Esse tipo de turismo, conhecido
como Favela Tourism ou Slum Tourism, atrai visitantes curiosos em conhecer a realidade por tras dos cenarios
apresentados no cinema. Empresas turisticas passaram a oferecer visitas guiadas que combinam elementos
culturais, histdricos e sociais das comunidades, permitindo a interagao direta entre turistas e moradores, além
do contato com projetos locais de desenvolvimento (Nagib, 2003).

Embora o turismo tenha gerado oportunidades econdmicas, como a criagdo de empregos € o
fortalecimento de iniciativas comunitarias, também levantou questdes éticas significativas. O envolvimento da
comunidade é essencial para garantir que os beneficios do turismo sejam distribuidos de forma justa e
respeitosa. Exemplos positivos incluem visitas que integram projetos sociais, como oficinas de arte, capoeira
e exposi¢des culturais organizadas pelos préprios moradores (Nagib, 2003).

0O caso de Cidade de Deus ilustra o potencial do cinema para atrair olhares globais para realidades
locais, mas também ressalta a necessidade de uma abordagem equilibrada que respeite a dignidade das
comunidades e envolva os moradores nos beneficios gerados pelo turismo. Como afirmou Ivonete Pinto,
professora do curso de Cinema da Universidade Federal de Pelotas e critica de cinema: “A estética — que



muitos questionaram, por embelezar a pobreza — e a narrativa — facil comunicag@o — fizeram dele uma
novidade.”

2.3.3. A Saga Crepusculo

A saga Crepusculo teve um impacto significativo na tribo indigena Quileute, localizada na pequena
cidade de La Push, no estado de Washington, Estados Unidos. Antes do sucesso mundial dos filmes baseados
nos livros de Stephenie Meyer, a tribo, cujas tradicbes e historia remontam a séculos, era amplamente
desconhecida pelo pablico (Meyer, 2005). No entanto, a popularidade trouxe atengdo global & comunidade,
impulsionando o turismo na regido e criando novas oportunidades econdmicas para os Quileutes. Desde o
langamento do primeiro filme da saga, em 2008, La Push e os territorios da tribo tornaram-se destinos
populares entre os fas. (Gomez-Galisteo, 2011).

O aumento do turismo, no entanto, também trouxe desafios para La Push. Sendo uma area sagrada
para os Quileutes, a presenga crescente de turistas invadiu espacos culturalmente significativos, gerando
preocupacgdes sobre a preservagao de suas terras e tradicdes. Esse cenario levou a tribo a buscar um equilibrio
entre a exploragao turistica e a conservagao de sua cultura (From Twilight to Tiered Tourism, 2011).

Em resposta a atencéo recebida apds o sucesso da franquia, a tribo Quileute langou o documentario
The Making of the Quileute Tribal School (O Desenvolvimento da Escola Tribal Quileute). A producéo, além de
expressar gratidao aos fas de Crepusculo, que contribuiram com doagdes para a construcdo de uma nova
escola tribal, teve como objetivo educar o publico sobre a heranga cultural dos Quileutes e a importancia da
preservagéo de suas tradigbes. O documentario também serviu como uma oportunidade para que a tribo
compartilhasse sua verdadeira histéria, indo além da versao mitologica apresentada nos filmes (Quileute Tribal
School, 2015).

A producdo do documentério destaca o esforco continuo da tribo para reafirmar sua identidade e
promover uma representagao mais precisa de sua cultura, mostrando que, embora o cinema possa impulsionar
o0 turismo, é essencial que esse processo ocorra de maneira respeitosa e alinhada com os interesses das
comunidades envolvidas (Quileute Tribal Council, 2024).

2.4. Consideragoes sobre a influéncia da produgao Cinematografica na escolha de destinos turisticos
a partir da visao dos estudantes do BACH

Para compreender a influéncia da produgéo cinematogréafica na escolha de destinos turisticos pelos
estudantes do BACH, foi aplicado um questionario online entre os dias 3 e 17 de fevereiro de 2025. A pesquisa
contou com 18 perguntas e obteve um total de 58 respostas, proporcionando um panorama sobre a visdo dos
entrevistados sobre a influéncia e impactos do turismo cinematografico.

As questdes abordaram diferentes aspectos do tema, incluindo a frequéncia de consumo de filmes e
séries, o interesse por produgdes que retratam paisagens e culturas especificas, a influéncia do cinema na
escolha de destinos turisticos e a avaliagdo dos impactos econémicos, sociais € ambientais do turismo
motivado por obras audiovisuais.

Os resultados obtidos permitem uma analise inicial da relagéo entre o imaginério turistico construido
pelo cinema e as decisdes de viagem dos estudantes. Dessa forma, contribuem para ampliar o entendimento
sobre como a industria cinematografica influencia o setor turistico e a forma como os destinos séo
representados culturalmente.

A sequir, serdo apresentadas as principais questdes encontradas na analise do questionario e suas
implicagdes para o estudo do turismo cinematografico.

A andlise do perfil dos estudantes do BACH que responderam a pesquisa revelou que a maioria dos
participantes tem entre 18 e 24 anos e se identifica com o sexo feminino. Esse dado sugere um publico
predominantemente jovem, possivelmente em fase de formagao académica e profissional, cujos interesses e
habitos culturais ainda estdo em desenvolvimento. Além disso, ha predominancia de maior presenga feminina
em cursos da area de Humanidades e a busca por uma formac&o interdisciplinar. Esses aspectos podem
influenciar tanto a percepgdo quanto o consumo de produgdes culturais e audiovisuais. As informacdes
detalhadas sobre essa distribui¢do podem ser observadas nos Graficos 1 e 2.



Grafico 1 - Dados sobre a faixa etaria dos estudantes entrevistados do BACH.

Qual sua faixa etaria?

58 respostas

@ Menos de 18 anos
@ 18-24 anes
25-34 anos
@ 35-44 anos
@ 45-54 anos
® 55 anos ou mais

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Grafico 2 - Dados sobre o género dos estudantes entrevistados do BACH.

Qual seu género?
58 respostas

40

33!{55.'5%]
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10 5 (8,6%)
1(1,7%) 1(1,7%) 1(1,7%) 1(1,7%) . 1(1,7%) 1(1,7%)
) B
Cis Masculino Feminino MASCULING Mulher femining
Fem Género Fluido Masculino Sou ndo-bindrio

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Os resultados da pesquisa indicam que a maioria dos respondentes assiste a filmes e séries com alta
frequéncia, seja diariamente ou semanalmente, evidenciando um consumo regular de produgdes audiovisuais.
Além disso, um grande numero de participantes demonstrou interesse por filmes e séries que destacam
paisagens ou culturas especificas, sugerindo uma valorizagdo das representagdes visuais e culturais na
escolha de contetdo. Esse comportamento reforca a relevancia do cinema como um fator influente na
percepcao dos espectadores sobre diferentes destinos ao redor do mundo. Esses dados s&o apresentados
nos Gréficos 3 e 4.



Grafico 3 - Dados sobre a frequéncia com que os estudantes entrevistados do BACH assistem a filmes ou séries.

Com que frequéncia vocé assiste a filmes ou séries?

58 respostas

@ Diariamente
@ Semanalmente
Mensalmente
@ Raramente

@ Munca

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Gréfico 4 - Dados sobre o interesse dos estudantes entrevistados do BACH em filmes ou séries que destacam
paisagens ou culturas especificas.

Vocé se interessa por filmes ou séries que destacam paisagens ou culturas
especificas?

58 respostas

® Sim
@ Nio
Indiferente

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Quando questionados sobre a influéncia do cinema em suas motivagdes de viagem, os resultados
indicam que os cenarios cinematograficos mais influentes na escolha de destinos pelos estudantes incluem:

* Locais histéricos ou culturais — Demonstrando um aprego por destinos que possuem valor simbélico
e patrimonial significativo;

+ Paisagens naturais (praias, montanhas, florestas, etc.) — Evidenciando o apelo visual e o desejo por
experiéncias ao ar livre;

+ Grandes cidades e centros urbanos — Revelando uma atra¢do por locais cosmopolitas e modernos,
possivelmente impulsionada por filmes de a¢édo e comédias romanticas que enaltecem metrépoles iconicas.

Esses resultados reforgam que diferentes géneros cinematograficos podem influenciar distintas
preferéncias de viagem. Esse aspecto pode ser explorado em pesquisas futuras para compreender melhor a
segmentagao desse fendbmeno, como representado no Grafico 5.



Grafico 5 - Dados sobre 0 tipo de cenario cinematografico que motivaria os estudantes entrevistados do BACH a
viajarem.

Que tipo de cenario cinematografico te motivaria a viajar?

S8 respostas

Locais historicos ou culturais 43(74.1%)

Paisagens naturais (praias,

[ Oy
montanhas, florestas, etc ) 37 (63,8%)

Grandes cidades e centros

28 (48.3%
urbanos ¢ )
Locais ficticios representados na
realidade. (Exemplo: Parque
tematico Harry Potter)
0 10 20 30 40 50

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Outro aspecto central da pesquisa foi a percepcdo dos estudantes sobre a relagdo entre cinema e
turismo como meio de promogdo cultural. A maioria dos respondentes acredita que filmes e séries
desempenham um papel significativo na divulgagéo de culturas e tradices locais.

Por outro lado, o estudo também revelou um senso critico entre os alunos em relagéo a forma como
essas representacdes sao construidas. Muitos reconhecem que o cinema pode reforgar esteredtipos culturais
e promover idealizages sobre os destinos retratados. Essa visao critica esta alinhada com as discussdes
académicas sobre o turismo cinematogréfico, que destacam como a narrativa audiovisual tende a apresentar
uma visao filtrada e, por vezes, romantizada da realidade.

O impacto da formagao académica na percepcao desses fendmenos foi evidente. A maioria dos
estudantes afirmou que sua trajetdria no BACH contribui para que realizem anélises culturais e socioldgicas
mais aprofundadas sobre o impacto da industria cinematografica no turismo. Isso sugere que individuos com
maior bagagem tedrica estdo mais aptos a questionar as representa¢des midiaticas e seus efeitos sobre 0
imaginario coletivo. Tais apontamentos podem ser percebidos nos Gréficos 6, 7 e 8.

Grafico 6 - Dados sobre a percepgao dos estudantes entrevistados do BACH sobre a relagéo entre cinema e turismo
como meio de promogao cultural.

Em sua opinido, os filmes e séries ajudam a divulgar culturas e tradigdes
locais?

58 respostas

@ Sim, muito

@ Sim, de forma moderada
Miio muito

@ Mio ajudam

@ Nio sal opinar

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

10



Grafico 7 - Dados sobre o senso critico dos estudantes entrevistados do BACH em relagéo a forma como as
representagdes culturais sdo construidas.

Vocé acredita que as representagdes culturais em filmes influenciam o
imagindrio turistico dos espectadores sobre os destinos retratados?

58 respostas

@ Sim. de forma positiva, destacando
aspeclos cullurais @ Unicos dos destinos

@ Sim, mas frequentemente reforgam
esteradtipos ou idealizacbes
Niio, essas representacdes nio tém
impacto significativo

@ Nio sei opinar

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Gréfico 8 - Dados sobre como a trajetoria no BACH dos estudantes entrevistados do BACH contribui para que realizem
analises culturais e socioldgicas mais aprofundadas sobre o impacto da industria cinematografica no turismo.

Como sua formagao no BACH afeta sua percepgdo critica sobre o impacto da
industria cinematografica no turismo?

58 respostas

@ Torma-me mais critico(a) e reflexivo(a)
@ Proporciona-me uma andlise cultural e

socioldgica mais profunda
4 © Desafia esteredtipos culturais
63.8% @ Nao influencia minha percepgao

@ Nao sei opinar

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Diante da pergunta: Quais impactos sociais e econémicos positivos vocé identifica no aumento do
turismo motivado por produgbes cinematogréficas?, os respondentes classificaram as principais
consequéncias em ordem de relevancia:

+ Aquecimento da economia local — Impulsionado pelo aumento do fluxo turistico € da demanda por
Servigos;

* Promogao da cultura local — Maior visibilidade e valorizagdo de tradigdes, patrimonios e
manifestagdes culturais;

* Maior projegéo internacional do destino — Tornando-0 mais conhecido e atrativo para visitantes
estrangeiros;

+ Desafios a esteredtipos culturais — Possibilitando uma reinterpretacdo ou ampliagdo da compreenséo
sobre a cultura local;

+ Valorizag&o imobiliaria — Reflexo do aumento do interesse turistico e da expanséo de investimentos
na regido.

Esses resultados evidenciam que o turismo cinematografico pode trazer beneficios expressivos para
os destinos, desde que gerenciado de forma sustentavel e respeitosa com as comunidades locais. Tais
apontamentos podem ser verificados no Grafico 9 abaixo.
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Grafico 9 - Dados sobre os impactos sociais € econdmicos positivos que os estudantes entrevistados do BACH
identificaram no aumento do turismo motivado por produgdes cinematogréficas.

Quais impactos sociais e econémicos positivos vocé identifica no aumento
do turismo motivado por produgdes cinematograficas?

58 respostas

Aumento da economia Iocal_ 44 (75,9%)
Valorizacao imobilsaria_ 14 (24.1%)
Desafia estereétipos cu"urais_ 26 (44,8%)
Aumento da Visibili«FIade_ 30 (51.7%)
Internacional

Nao sei opmar‘ 0 (0%)

o

10 20 30 40 50

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

A pesquisa revelou que os estudantes reconhecem os impactos negativos do turismo cinematografico,
especialmente no meio ambiente e na identidade cultural dos destinos. O problema mais destacado foi 0 dano
ambiental, causado pelo excesso de turistas em areas ecologicamente sensiveis. Em seguida, foram
apontadas a sobrecarga da infraestrutura local e a gentrificagdo urbana, que elevam o custo de vida e impactam
a populagao residente.

Os respondentes também mencionaram o reforgo de esteredtipos culturais e a perda de autenticidade,
fendmenos decorrentes da adaptagéo dos destinos para atender as expectativas dos turistas, muitas vezes
em detrimento das tradigbes locais.

Nesse contexto, a formagao oferecida pelo BACH da UFJF demonstra seu papel na amplia¢do do
olhar critico dos estudantes, proporcionando uma vis&o integrada sobre questdes socioculturais, ambientais e
econdmicas relacionadas ao turismo cinematografico. Tais dados podem ser visualizados no Gréfico 10,
apresentado a seguir.

Grafico 10 - Dados sobre os impactos sociais e econdmicos negativos que os estudantes entrevistados do BACH
identificaram no aumento do turismo motivado por produgdes cinematograficas.

Quais impactos sociais e econdmicos negativos vocé identifica no aumento
do turismo motivado por produgdes cinematograficas?

58 respostas

Gentrificagio do cendrio urbano 26 (44.8%)
impactos ambientais significati. |G 3¢ (¢S 5%)
Reforca estereétipos culluvais_ 25 (43,1%)
Sobrecarga de Infraestrutura L _ 33 (56,9%)
Perda de Autenticidade Cultural | R 14 (24.1%)

Nao sei opinar. 1(1.7%)

Supervalorizagdo causando a f . 1(1.7%)

Prejuizo econémico dos morad . 1(1.7%)
0 10 20 30 40

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Um dado fundamental da pesquisa foi a percep¢éo dos estudantes sobre o impacto do cinema no
imaginério turistico. A maioria reconhece que os filmes influenciam diretamente as expectativas dos
espectadores em relagdo aos destinos retratados, mas também destacam que essas representagdes
frequentemente reforcam idealizagdes. Tais dados estdo representados no Grafico 11, mostrado a seguir.
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Grafico 11 - Dados sobre a percepgdo dos estudantes entrevistados do BACH sobre o impacto do cinema no imaginario
turistico.

Vocé acredita que as representagdes culturais em filmes influenciam o
imagindrio turistico dos espectadores sobre os destinos retratados?

58 respostas

@ Sim, de forma positiva, destacando
aspectos culturais e Unicos dos destinos

@ Sim, mas frequentemente reforcam
esteredtipos ou idealizagbes
Mao, essas representacdes ndo tém
impacto significativo

@ Nio sei opinar

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Além disso, muitos respondentes afirmaram se sentir aptos a identificar e criticar estereétipos e
idealizagbes cinematogréficas sobre destinos turisticos. No entanto, uma parcela significativa ainda percebe a
necessidade de um aprofundamento maior no tema. Isso sugere que, embora o cinema desempenhe um papel
central na construgéo de imagens sobre 0 mundo, uma abordagem critica pode contribuir para mitigar os efeitos
das representagdes distorcidas. Tais dados estao representados no Gréfico 12, apresentado a seguir.

Grafico 12 - Dados sobre a capacidade dos estudantes entrevistados do BACH de identificar e criticar estereotipos e
idealizagdes cinematograficas sobre destinos turisticos.

Vocé se considera capaz de identificar e criticar esteredtipos ou idealizagbes
culturais apresentadas em obras cinematogréficas sobre destinos turisticos?

58 respostas

@ Sim, minha formacio académica me
proporciona ferramentas para isso

@ Sim, mas considero que ainda preciso
de maior aprofundaments no tema
‘ Nio, ndo percebo essas questies de
forma clara
@ Nao sei opinar.

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

A presente pesquisa, confirmou que a producao cinematogréfica exerce uma influéncia significativa
sobre a escolha de destinos turisticos pelos estudantes. Os resultados indicam que o cinema ndo apenas
desperta o desejo de viajar, mas também contribui para a constru¢éo e disseminagdo de imaginarios sobre 0s
lugares retratados, reforgando identidades culturais e promovendo destinos especificos

Embora a pesquisa tenha identificado que a maioria dos respondentes nunca tenha viajado para um
destino retratado em um filme ou série, uma parcela significativa afirmou ja ter visitado locais apresentados em
producgdes cinematograficas. Tais dados podem ser verificados no Gréfico 13.
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Grafico 13 - Dados sobre a influéncia da producéo cinematografica na escolha de destinos turisticos pelos estudantes
entrevistados do BACH.

Vocé ja viajou para um destino por ele ter sido retratado em um filme ou
série?

58 respostas

® Sim
® Nio

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Entre os destinos mencionados estdo Paraty (influenciado pelo filme Crepusculo), Rio de Janeiro,
Maragogi, Parque Nacional de Banff (Canadé), México, Paris e Colémbia. Esses dados evidenciam o impacto
direto da comunicagao audiovisual nas escolhas dos viajantes, refor¢cando o papel do cinema e das séries na
construgao do imaginario turistico.

Além disso, a influéncia de filmes e séries na escolha de destinos turisticos € claramente perceptivel,
com uma parcela significativa dos estudantes atribuindo um peso consideravel a esses fatores ao planejarem
suas viagens. Embora muitos respondentes indiquem um impacto moderado, uma parte expressiva acredita
que esses meios de comunicagdo desempenham um papel decisivo na escolha do destino. Isso revela a
conexao emocional e o desejo de explorar locais que se tornaram icdnicos ou desejados apos serem retratados
em produgdes cinematograficas.

Grafico 14 - Dados sobre o impacto de filmes e séries na escolha de destinos turisticos por estudantes entrevistados do
BACH.

"Em uma escala de 1 (nada influente) a 5 (muito influente), quanto vocé acha
que filmes e séries impactam a escolha dos viajantes por destinos
turisticos?”

58 respostas

30

20 22 (37,9%)
19 (32,8%)

16 (27.6%)

0 (0%) 1(1.7%)

1 2 3 4 5

Fonte: Universidade Federal de Juiz de Fora (2025).

Isso demonstra que a influéncia dos filmes e séries vai além da estética visual, afetando as
expectativas e as motivagdes dos viajantes, que buscam algo mais do que um simples destino turistico, mas
uma experiéncia que se conecta com as emogdes e historias que os filmes e séries sdo capazes de evocar.
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3. CONSIDERAGOES FINAIS

A presente pesquisa evidenciou que o cinema exerce uma influéncia significativa na escolha de
destinos turisticos, especialmente entre estudantes que consomem produtos audiovisuais com frequéncia e
possuem um olhar critico sobre suas representagdes. O estudo também demonstrou que essa influéncia é
multifacetada, abrangendo nao apenas aspectos emocionais e culturais, mas também impactos econdmicos e
ambientais.

Em um mundo onde o cinema ndo é apenas uma forma de entretenimento, mas também uma
poderosa ferramenta de marketing, a postura critica torna-se essencial. Destinos turisticos séo frequentemente
moldados por narrativas cinematograficas que podem influenciar a economia local e até mesmo a identidade
cultural das comunidades retratadas.

Além disso, a analise critica dos estudantes pode estimular debates sobre a necessidade de
representagdes mais éticas e auténticas dos destinos turisticos no cinema. Também evidencia os desafios de
equilibrar o crescimento do turismo com a preservagéo da identidade cultural e ambiental dos locais retratados.
Com isso, a reflexao sobre as representacdes culturais e suas consequéncias vai além da visdo simplista de
filmes como mero entretenimento.

Esse olhar analitico ndo apenas valoriza a formacdo académica recebida, mas também posiciona
esses estudantes como agentes ativos na discuss&o sobre cultura e turismo.

Diante desses achados, recomenda-se que gestores do setor turistico e formuladores de politicas
publicas desenvolvam estratégias para promover um turismo cinematografico mais responsavel e sustentavel.
Para isso, algumas medidas sao fundamentais:

* Regulamentacgdo e preservagado ambiental de locais afetados por grandes fluxos turisticos motivados
por filmes;

+ Educacdo mididtica para espectadores e turistas, incentivando uma viséo mais critica das
representagdes cinematogréaficas;

+ Politicas de incentivo & autenticidade cultural, garantindo que a valorizag&o dos destinos pelo cinema
n&o resulte em sua descaracterizagao.

Por fim, sugere-se que futuras pesquisas explorem como diferentes géneros cinematograficos
influenciam a escolha de destinos e como a experiéncia do turismo cinematografico impacta a percepgéo dos
visitantes sobre as culturas locais. Dessa forma, o turismo cinematografico pode continuar sendo uma forga
positiva para o desenvolvimento cultural e econdmico, desde que seja gerenciado de forma ética e sustentavel.
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