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INFLUENCIA DOS K-DRAMAS NA CRIAGAO DE IMAGINARIOS TURISTICOS SOBRE A COREIA DO SUL
ENTRE BRASILEIROS

Paula Teixeira Alves’

RESUMO

Nos Ultimos anos a cultura coreana expandiu-se fortemente pelo Brasil estimulada principalmente pela chamada Onda
Hallyu, que caracteriza-se pela disseminagdo dos aspectos culturais coreanos, com foco no k-pop e k-dramas. As séries
coreanas tém gradativamente impactado o imaginario dos telespectadores e gerado um estimulo de se conhecer
pessoalmente os cendrios retratados por elas. A partir desse contexto, o presente artigo tem por objetivo analisar quais os
principais aspectos dos chamados k-dramas e se estes contribuem para a criagdo de uma imagem do destino turistico
Coreia do Sul entre telespectadores brasileiros. Para o desenvolvimento da pesquisa utilizou-se a revisdo bibliografica, e
analise qualitativa descritiva de respostas em questionario disponibilizado entre grupos consumidores de cultura asiatica,
com foco em k-dramas. A partir das andlises foi possivel concluir que o consumo e disseminago dos k-dramas tém
contribuido na formagdo de uma imagem que vém se potencializando e compactuando para o aumento do interesse
turistico por parte do publico que consome esse conteudo, principalmente provenientes do Brasil, com o proposito de se
realizar uma imers&o nos cenarios e na cultura difundidos nos k-dramas.

PALAVRAS-CHAVE: K-dramas; Imaginario turistico; Destino turistico; Coreia do Sul.

1. INTRODUGAO

O crescimento exponencial da cultura asiatica no Brasil impulsionado principalmente pela chamada
Onda Hallyu vem potencializando um perfil que a cada dia tem feito mais parte da realidade brasileira, que sao
um pulblico popularmente conhecido como “dorameiros”. Estes nada mais sdo que um publico fiel que
acompanha de maneira fervorosa cada nova série apresentada nas mais diversas plataformas de streaming.
Desde a pandemia de COVID-19 onde grande parte da populagéo nédo podia sair de casa, houve a necessidade
de se criar alternativas para se passar o0 tempo e para que houvesse a possibilidade de distracdo e diversao em
um momento cercado por incertezas e medos.

A partir dessa nova realidade o cenario televisivo mundial, principalmente brasileiro comegou a buscar
novas perspectivas, dentre elas a expansao de seus catalogos e insergao de novos nichos de produgdes. Deste
modo ocorreu a inclusdo de varias produgdes asiaticas, principalmente coreanas em varias plataformas de
streaming, 0 que anteriormente era quase inexistente, apenas o publico que ja possuia interesse nessa vertente
buscava através dos chamados “fansubs” esses contelidos que nao eram facilmente encontrados e ndo eram
disponibilizados nas plataformas convencionais.

A partir do periodo pandémico pudemos constatar que desenvolveu-se um maior interesse dos
telespectadores e das plataformas de streaming nas produgdes televisivas asiaticas. Por este motivo, o presente
artigo tem por objetivo apresentar de que forma os doramas coreanos (k-dramas) contribuem na imagem da
Coreia do Sul enquanto destino turistico pelos brasileiros. O intuito é verificar se existe relagédo entre o consumo
dos doramas coreanos e a influéncia no aumento do turismo a Coreia do Sul ocasionado pelas representagdes
difundidas através destas produgdes audiovisuais.

' Graduanda em Ciéncias Humanas pela Universidade Federal de Juiz de Fora — UFJF. Artigo apresentado ao Bacharelado
Interdisciplinar em Ciéncias Humanas como requisito parcial para obtencdo do grau de Bacharel. Orientador: Prof. Dr. Guilherme Augusto
Pereira Malta



A partir deste contexto busca-se identificar os elementos retratados pelos k-dramas que integram o
desejo de viagem, qual a percepgao dos brasileiros sobre a Coreia com base no que absorvem das produgdes
televisivas, como as redes sociais impulsionam a busca e o desejo de viagem para comprovagdo do que se é
apresentado nestas séries. O trabalho esta dividido nas seguintes segdes: 1) Introdugdo, 2) Referencial Tedrico,
3) Metodologia, 4) Resultados e Discussao e 5) Conclus&o.

O turismo contemporéneo tem sido fortemente influenciado pela circulagdo global de imagens e
narrativas midiaticas, que contribuem para a construcdo de percepgdes e expectativas sobre destinos. Nesse
cenario, as producdes audiovisuais assumem papel central na formacdo do imaginario turistico, ao
apresentarem paisagens, praticas culturais e estilos de vida que despertam o interesse de potenciais visitantes.
Entre essas produgdes, destacam-se os doramas, séries televisivas sul-coreanas que tém alcangado grande
popularidade no Brasil, especialmente por meio de plataformas de streaming.

A crescente difusdo dos k-dramas possibilitou maior visibilidade a cultura sul-coreana, contribuindo
para a formag@o de imagens simbdlicas do pais. Tais narrativas, ao retratarem cenérios urbanos, costumes
cotidianos e relagbes sociais, influenciam a maneira como o publico estrangeiro percebe a Coreia do Sul
enquanto destino turistico. Dessa forma, o audiovisual deixa de ser apenas um produto de entretenimento e
passa a atuar como agente formador de desejos, expectativas e motivagbes de viagem.

Diante desse contexto, este trabalho busca responder ao seguinte problema de pesquisa: como 0s
k-dramas influenciam a construgdo de imaginarios turisticos sobre a Coreia do Sul entre brasileiros? O objetivo
geral consiste em analisar de que maneira as representagdes presentes nos doramas contribuem para a
formacéao de percepgdes turisticas e para o desejo de visitagao ao pais. Justifica-se a relevancia do estudo pela
necessidade de compreender o impacto das producdes audiovisuais na dindmica do turismo cultural,
especialmente no contexto brasileiro, onde o consumo de doramas tem se intensificado nos ultimos anos.

O artigo busca elucidar a influéncia das séries televisivas coreanas, popularmente conhecidas como
“k-dramas” ou “doramas coreanos” na criagdo de imaginario turistico sobre a Coreia do Sul entre brasileiros. O
tema possui relevancia a partir da analise do crescimento e de quais aspectos ou peculiaridades retratadas por
meio das séries motivam os telespectadores a se interessar pelo destino turistico Coreia. A escolha da tematica
justifica-se pelo interesse em entender o impacto das midias e plataformas de streaming em promover o turismo
na Coreia e como estas transmissdes impactam na vida e na cultura do pais, e intensificam o turismo cultural no
devido a ampla divulgagao por meio dos doramas. O presente artigo tem por objetivo apresentar em que medida
0 consumo de doramas coreanos favorece a concepgdo da Coreia do Sul enquanto destino turistico por
brasileiros. Os resultados obtidos partem da jungdo de pesquisa qualitativa através da disponibilizacdo de
questionario proprio e também de reviséo bibliografica. Busca-se através do trabalho analisar quais aspectos
principais despertam no telespectador um interesse inicial pela cultura que acaba culminando na intengao de
viagem. E também importante entender quais as estratégias utilizadas pela industria televisiva coreana.

2. REFERENCIAL TEORICO

A cultura asiatica como um todo, mas principalmente na Coreia do Sul, teve um massivo investimento
em suas producdes televisivas principalmente devido ao aumento do impacto relacionado as plataformas de
streaming durante o periodo da pandemia de COVID-19, o que propiciou 0 aumento de visualizacdes e
assinaturas de grandes plataformas. Neste momento, estas plataformas buscaram expandir seus catalogos de
forma a satisfazer os diferentes publicos, com o intuito de fideliza-los e expandir seu alcance. Para o
desenvolvimento deste referencial tedrico buscou-se introduzir os conceitos que permeiam a temética como
Onda Hallyu e K-drama como produto midiatico, Imaginarios Turisticos e a Relagédo entre midia, turismo e o
consumo cultural.

2.1 Onda Hallyu e k-drama como produto midiatico

O termo Hallyu, significado de “onda coreana’ tem sua utilizacdo para definir a expansdo dos
contetidos coreanos como musicas (K-pop), séries televisivas (K-dramas), filmes, gastronomia, produtos de



beleza e moda, dentre outros, iniciada no fim da década de 1990 em escala transnacional como uma estratégia
de fortalecimento cultural. Essa expansdo teve grande disseminagdo devido ao avango das tecnologias,
principalmente ocasionada pelo impacto das midias, com foco nas redes sociais e plataformas de streaming.
(KIM, 2013; JIN, 2016).

O fendmeno da Onda Hallyu de acordo com Bok-Rae (2015) é dividido em trés grandes etapas: A
Primeira, a Segunda e a Terceira Onda. Sua Primeira Onda (1995-2005) surge a partir do consumo dos
contedos coreanos (doramas, musicas e filmes) dentro do territorio asiatico, quando a transmisséo de um
dorama de sucesso Winter Sonata (2003) chega ao Japéo e é reprisado por quatro vezes na televisédo japonesa.
A série tornou-se popular e contribuiu no estimulo a visitagdo do local por fas japoneses ao local onde as
gravagdes haviam sido feitas (Oliveira, 2025).

Ja a Segunda Onda (2006-2015) trouxe como principal impulsionador cultural o K-pop, género musical
composto por diferentes grupos femininos e masculinos que continham varios integrantes e que traziam
conceitos que despertavam o interesse e curiosidade dos espectadores. Nessa fase os artistas também
integravam tanto as trilhas sonoras quanto o elenco dos k-dramas o0 que aumentava ainda mais a visibilidade
das produgdes, pois 0 grupo de fas costumavam acompanhar todos os projetos onde seu artista favorito
estivesse envolvido.

A Terceira Onda (2016-2022) parte da ampliagdo da participagdo e presenga dos artistas seja em
filmes, séries ou musica. Nesta etapa os grupos ja possuem uma legido de fd&s que acompanham e
principalmente consomem todos os produtos, contribuindo assim para um aumento consideravel desse
consumo de massa como forma de demonstrar apoio, conexdo e amor aos artistas. De acordo com Jun (2017) o
movimento Hallyu estaria adentrando em sua Quarta Onda (2022- Atualmente) que busca a integragdo dos
produtos disseminados pelas ondas anteriores (K-pop, K-dramas, K-beauty, K-food) trazendo uma onipresenca
da cultura em sua totalidade.

As representacOes propagadas por esses produtos culturais estimulam o interesse dos consumidores
pela lingua, costumes, locais retratados, concebendo uma nova interpretacéo e uma nova perspectiva sobre o
publico-alvo, gerando uma curiosidade possivelmente transformada em motivagéo de deslocamento turistico.

Os k-dramas desempenham papel relevante na difuséo da cultura sul-coreana, essas produgdes
apresentam contextos e narrativas que valorizam aspectos culturais como a culinaria, a moda, as relagdes
sociais e 0s espagos urbanos, contribuindo para a construgdo de uma imagem positiva e atrativa do pais.

Ao retratarem cenérios urbanos modernos, tradigdes culturais e experiéncias cotidianas, os k-dramas
influenciam a percepgdo do publico estrangeiro sobre a Coreia do Sul. De acordo com Featherstone (1995), a
circulagdo global de produtos culturais favorece a criagdo de imaginarios hibridos, nos quais elementos locais
sdo reinterpretados por publicos internacionais. Nesse sentido, os k-dramas funcionam como mediadores
simbdlicos que despertam o interesse turistico e fortalecem o desejo de vivenciar presencialmente os espagos
representados nas telas.

De acordo com o que Albernaz (2009) aponta:

Quando um local é retratado em um filme, aquela regido
passa a ter visibilidade e atrair turistas para conhecerem seus
atrativos. Este fluxo fraz divisas para a regido e alavanca o
desenvolvimento do turismo e do audiovisual, além de estimular os
setores da economia que ddo suporte a estas atividades, como
alimentagdo, hospedagem, transporte e equipes de apoio para as
mais variadas tarefas inseridas nas atividades.

Desta forma, a partir do que é destacado pelo autor, podemos entender que as midias atraem a
visibilidade necessaria para contribuir no impacto turistico, cultural e econdmico do pais com base no alcance de
suas produgdes. Estas também fortalecem a criagdo de imaginarios turisticos tomando por base os aspectos
contidos nas criagdes, principalmente no que diz respeito as séries.

A Hallyu vem como uma manifestagdo do chamado soft power, caracteristica que promove os produtos
midiaticos como sendo instrumentos geradores de influéncias e criagdo de percepgdes, valores e interesses
sob diferentes publicos contribuindo para a construgdo de imagens positivas do pais, ampliando sua presenca e
relevancia no cenario mundial, impulsionando setores econémicos importantes como turismo e industrias
criativas.



2.2 Imaginarios Turisticos

O conceito de imaginario vem sendo discutido de maneira ampla dentro das ciéncias humanas, sendo
relacionado @ maneira que individuos constroem representagdes sobre lugares, culturas e sociedades. Em seus
estudos, Durand (2002) aponta que o imaginario corresponde ao conjunto de imagens, simbolos e narrativas
que orientam as percepgdes sociais € que acabam culminando na maneira com que 0 mundo & interpretado. O
imaginario entdo néo é limitado somente a fantasia mas acaba tornando-se um elemento que contribui para a
estruturagdo de uma realidade social.

Abordando diretamente o campo turistico, o imaginario contribui massivamente na motivacdo de
viagem, assumindo papel central no contexto em que cria expectativas sobre os turistas. Urry (1996) aponta que
o “olhar do turista” € formado por imagens construidas e disseminadas socialmente, antes até mesmo de haver
uma experiéncia de viagem concreta. Desta forma pode-se entender que as construgdes dos destinos
tornam-se uma jungéo do meio fisico com o simbolismo enraizado e previamente atribuido a ele.

Gastal (2004) aponta que os deslocamentos, ainda que distintos tem a atuagdo da imagem e do
imaginario em seu contexto

Imagem porque, na prépria cidade ou no estrangeiro, antes
de se deslocarem para um novo lugar, as pessoas ja terdo entrado
em contato com ele visualmente, por meio de fotos em jornais,
folhetos, cenas de filmes, paginas na internet (GASTAL, 2004)

E a autora reforga dizendo: “Imaginarios porque as pessoas terdo sentimentos,alimentados pelas
amplas e diversificadas redes de informagao, que as levarao a achar um local ‘romantico’, outro ‘perigoso’, outro
‘bonito’, outro ‘civilizado™ (GASTAL, 2004). Dessa forma € possivel entender como as midias com um todo
impactam na percepcao prévia de determinados lugares criando imaginarios sobre eles.

Os imaginarios tomam forma a partir da jungéo de inimeros aspectos e caracteristicas que contribuem
para sua consolidagdo, sejam eles fotografias, relatos de viagem, publicidade, séries, fiimes, dentre outros.
Gastal (2005) aponta que o turismo contemporéneo esta ligado & produgéo e circulagdo de imagem, e estas
constroem narrativas que amplificam aspectos culturais, paisagens e estilo de vida que contribuem
significativamente no estimulo e interesse de por parte dos potenciais viajantes.

Segundo Stuart Hall (1995), a representagdo ndo se limita a refletir a realidade, mas participa
ativamente de sua construcdo, produzindo significados culturais. Assim, ao apresentar determinados elementos
culturais de forma recorrente, o audiovisual contribui para a consolida¢do de imagens simbolicas sobre paises e
povos. Esse processo € intensificado em um contexto de globalizagdo cultural, no qual conteudos midiaticos
circulam amplamente e alcangam publicos diversos.

2.3 Relagao entre midia, turismo e consumo cultural

A relacdo entre audiovisual e turismo tem sido amplamente discutida nos estudos sobre turismo
cultural. John Urry (1996), ao propor o conceito de “olhar turistico”, destaca que a experiéncia turistica é
mediada por imagens previamente construidas, muitas vezes difundidas pela midia. Dessa forma, filmes e
séries influenciam a selecdo de destinos, ao criarem expectativas visuais e simbolicas sobre determinados
lugares.

Produgdes audiovisuais tém potencial para promover destinos turisticos ao apresentarem paisagens
atrativas, estilos de vida idealizados e experiéncias culturais desejaveis. Esse fendmeno, conhecido como
turismo cinematografico ou audiovisual, revela a capacidade do entretenimento de estimular fluxos turisticos e
de redesenhar aimagem de destinos no cenario mundial.

Korossy (2022) aponta a ligag&o existente entre turismo e audiovisual:

O turismo cinematografico € um refinamento da relagéo
entre o audiovisual e o turismo. Se o audiovisual exerce um
importante papel na difusdo de imagens que despertam o interesse
pela visitagho de determinadas localidades, o turismo
cinematografico é a préatica diretamente relacionada com a obra



audiovisual. E a partir da obra que o turista decide visitar o destino e
vivenciar experiéncias a ela relacionadas.

Se as séries coreanas tém o papel de reverberar uma imagem do pais e gerar um estimulo a visitagao
aos locais representados por elas, o turismo tem o papel de proporcionar uma experiéncia que possa atender
com as expectativas do viajante e condizer com a idealizagao esperada. Por isso é de suma importancia que
haja um investimento em profissionais capacitados para a criagdo de roteiros voltados a esse publico.
Atualmente j& existem agéncias de viagem com foco somente na Asia, com tematicas voltadas aos mais
diversos cenarios relacionados a cultura local (k-pop, k-drama, k-beauty, k-food, dentre outros) desta forma o
turista tem a liberdade de buscar o nicho de maior interesse e ter experiéncias mais exclusivas e mais
direcionadas ao conteudo que mais consome.

3. METODOLOGIA

A metodologia utilizada para realizagdo do trabalho foi reviséo bibliografica e pesquisa qualitativa
descritiva através da disponibilizacdo de questionario préprio produzido no Google Forms e destinado a
consumidores de k-dramas. A pesquisa pode ser caracterizada como qualitativa onde através de sua analise
pode-se elucidar as opinides e interpretagdes dos participantes sem a generalizagdo meramente quantitativa. O
método utilizado para a coleta de dados foi a elaboragdo de um questionario online disponibilizado via Google
Forms em grupos de Whatsapp e redes sociais, contendo dez perguntas, sendo nove de multipla escolha e uma
discursiva. Utilizou-se também a revisdo bibliografica para auxiliar e dar aporte a pesquisa.

O objetivo da coleta de dados foi embasar a analise a respeito de se 0 consumo das séries coreanas e
0 que é retratado nelas realmente atribui ao telespectador uma imagem do destino Coreia do Sul, gerando certo
interesse em conhecer o pais e principalmente ter a oportunidade de realizar uma imers&o a cultura inicialmente
propagada através dos k-dramas.

O formulario foi disponibilizado no periodo de um més, compreendido entre os dias 13 de julho a 14 de
agosto, obtendo um total de 29 respostas. O publico alvo ao qual o formulario foi disponibilizado foram
brasileiros que consomem o contelido audiovisual proveniente da Asia, principalmente da Coreia do Sul,
principalmente os apreciadores de k-pop e k-dramas. Apds a realizagdo do questionario foi possivel identificar
de forma mais clara que elementos culturais abordados nas produgdes coreanas mais contribuem para o
despertar do imaginario dos brasileiros. Os dados obtidos foram analisados através da analise tematica dos
resultados do formulério, possibilitando a identificacdo das principais categorias presentes nas respostas. Foi
mantido o anonimato dos participantes para fins de se manter a ética e 0 uso das informacdes obtidas é apenas
para fins académicos.

Os dados obtidos a partir das respostas mostraram que o perfil dos respondentes é composto
majoritariamente por jovens-adultos com idades entre 20 e 39 anos, 0 que nos leva a perceber que 0 consumo
de k-dramas e a construgdo desse imaginario turistico parte de um publico pertencente a uma faixa-etéria
economicamente ativa, 0 que contribui na idealizacdo e possivel concretizagdo de um deslocamento turistico.
Observa-se também um alto nivel de escolaridade, revelando que a maior parte dos individuos possui ensino
superior completo ou pés graduacdo, sugerindo um publico com maior repertério cultural e maior consumo
midiatico. Em relagéo a frequéncia de consumo a maioria dos participantes assiste regularmente doramas, com
leve variagdo entre “todos os dias” e “3-4 vezes por semana” o que indica que um consumo regular contribui
para a absor¢do das narrativas e idealizagbes presentes nas produgles coreanas inserindo de maneira sutil
seus valores culturais, simbolismos, estilo de vida, linguagem, paisagens, dentre outros.

Referente aos géneros mais assistidos podemos destacar romance, comédia, fantasia e drama,
géneros que comumente exploram em suas produgdes paisagens naturais, culindria, espagos urbanos,
monumentos histéricos, simbolos que carregam a histéria e cultura local e despertam curiosidade e interesse
por parte dos espectadores e potenciais visitantes. Esses elementos contribuem para a criagdo de um
imaginério turistico onde tais representacfes colaboram para a associagdo do pais a um lugar carregado de
experiéncias culturais, emocionais, estéticas e repleta de valor representativo.

Podemos concluir através da analise das respostas que no contexto atual ndo existe um perfil pré
definido para os consumidores das séries coreanas, nem no que se refere a idade, nem a escolaridade, classe
social ou género. Tem havido um crescimento cada vez mais significativo desse publico, 0 que tem gerado ainda



mais engajamento e investimento por parte das plataformas. Estas tém fortalecido suas midias, principalmente
redes sociais, para buscar ainda mais adeptos a este contelido, mas também manter cativo o publico que ja
acompanha a mais tempo.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A partir do periodo pandémico pudemos constatar que desenvolveu-se um maior interesse dos
telespectadores e das plataformas de streaming nas producdes televisivas asiaticas. Por este motivo, o presente
artigo tem por objetivo apresentar de que forma os doramas coreanos (k-dramas) contribuem na imagem da
Coreia do Sul enquanto destino turistico pelos brasileiros, se as midias e plataformas de streaming tém
fortalecido o turismo cultural & Coreia do Sul tendo como motivador as imagens representadas nos doramas
coreanos e quais 0s aspectos retratados tornam-se motivadores.

As representacdes exibidas em séries como “Rei Eterno (2020)", “Goblin (2016)”, “Vincenzo (2021)”,
“Pousando no Amor (2019)” e outros k-dramas que fizeram e fazem sucesso até hoje nas plataformas de
streaming reforgam esse crescente interesse pela Coreia do Sul, ocasionando na intensificagdo da imagem do
pais mundialmente e de seu fortalecimento enquanto destino turistico.

Com base na analise das respostas obtidas foi possivel verificar que de fato o consumo dos k-dramas
fortalece a imagem constituida da Coreia do Sul internacionalmente, principalmente na América Latina, e de
forma cada vez mais expressiva, principalmente no Brasil, que é o foco da presente pesquisa. Os k-dramas
contribuem significativamente na intensificagdo da criagdo de um imaginario turistico que favorece o desejo e
consequentemente a busca pelo destino turistico, de forma que os visitantes possam experienciar 0s mesmos
ambientes e todos os aspectos culturais do destino que sdo comumente retratados nas séries coreanas.
Observou-se que muitos respondentes associam o pais a imagens de modernidade, organizagéo urbana e
riqueza cultural, elementos frequentemente retratados nas produgdes audiovisuais.

Entre os aspectos mais mencionados destacam-se os cenarios urbanos, como bairros, cafés e
paisagens noturnas, além da culinéria tipica e das tradi¢des culturais apresentadas nas narrativas. Esses
elementos contribuem para a formagéo de uma imagem idealizada do pais, reforgando o desejo de conhecer
presencialmente os locais exibidos nas séries. Os resultados corroboram as discussdes teoricas de Urry (1996)
sobre o olhar turistico, evidenciando que as imagens midiaticas influenciam as expectativas de viagem. Além
disso, confirmam a perspectiva de Hall (2006) ao demonstrar que as representagdes audiovisuais produzem
significados culturais que impactam diretamente a percep¢édo dos destinos turisticos.

Conclui-se que os k-dramas atuam como agentes do soft power favorecendo a disseminagdo da Coreia
do Sul internacionalmente e promovendo a cultura do pais através do entretenimento. A construgdo desse
imaginario acontece gradualmente e de forma simbdlica vem tomando cada dia mais espago entre os
espectadores mesmo que nem sempre esse interesse resulte na viagem propriamente dita.

5. CONCLUSAO

O presente estudo teve como objetivo analisar a influéncia dos k-dramas na constru¢do de imaginarios
turisticos sobre a Coreia do Sul entre brasileiros. A partir dos resultados obtidos, conclui-se que essas
producdes audiovisuais exercem papel relevante na formacédo de percepgdes positivas e idealizadas do pais,
despertando interesse turistico e desejo de visitagdo. Os k-dramas atuam como mediadores simbdlicos que
aproximam o publico brasileiro da cultura sul-coreana, contribuindo para a valorizagao de aspectos culturais e
para o fortalecimento do turismo cultural. Destaca-se a importancia de compreender o audiovisual como
ferramenta estratégica na promogéo de destinos turisticos.

Como limitagdo do estudo, aponta-se o nimero restrito de participantes, dificuldade em encontrar
artigos destinados a tematica sob um olhar mais técnico em relagdo ao turismo , sugerindo-se que pesquisas
futuras ampliem a amostra e explorem outras metodologias. Ainda assim, o trabalho contribui para os estudos
futuros sobre turismo e sua relagdo com midia e destino turistico, ao evidenciar o impacto das produgdes
audiovisuais na construgdo do imaginario turistico contemporaneo e possibilita a verificagdo da importancia de
politicas publicas que implementem e ampliem o direcionamento de recursos para um maior investimento na
criagdo de roteiros, desenvolvimento de equipes, consolidagéo de destinos que atraem cada vez mais publico e



que dessa forma seja possivel pensar nesses novos grupos e comunidades que se expandem cada vez mais
pelo mundo e geram enorme impacto econdmico, social e cultural.
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ANEXO 1 - Dados do Formulario utilizado na pesquisa

Gréfico 1 - Faixa Etaria

1 - Qual sua faixa etaria?

29 respostas
48,3%

Gréfico 2 - Escolaridade

2 - Qual seu nivel de escolaridade?

29 respostas

Gréfico 3 - Frequéncia que assiste doramas

3 - Com que frequéncia assiste doramas?

29 respostas

® Entre 15e 19
@® Entre20e 29
@ Entre 30 e 39
@ Entre 40 e 49
@ Mais de 50

@ Ensino Fundamental
@ Ensino Médio
@ Ensino Superior

@ Pés, Mestrado, Doutorado

@ Todos os dias

@ 3-4 vezes por semana
@ 1-2 vezes por semana
@ Raramente
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Grafico 4 - Géneros que mais assiste

4 - Quais géneros de dorama mais assiste?

29 respostas

Romance
19 (65,5%)
16 (55,2%)

Drama
Comédia
Policial

Colegial 9 (31%)

13 (44,8%)
11 (37,9%)

Acdo
Fantasia
Terror
BL

0 10 20

Gréfico 5 - Influéncia dos doramas no interesse de viajar a Coreia

5 - J4 sentiu vontade de viajar para a Coréia do Sul por influéncia de doramas?

29 respostas

® Sim
® Nao
@ Talvez

[l

Grafico 6 - Elementos que inspiram desejo de viagem

27 (93,1%)

30

6 - Quais elementos apresentados nos doramas mais influenciam seu desejo de visitar a Coréia do

Sul?

29 respostas

@ Musica e trilha sonora

@ Cultura, musica e culinaria
® Todos acima

@ Cultura e tradiges retratadas

@ Locagdes famosas (ex: palécios,
parques, etc)
/ @ Culinaria e gastronomia
A @ Moda e estilo de vida

@ Nazo tenho muita vontade de conhecer...
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Grafico 7 - Pesquisa sobre viagem a Coreia

7 - Vocé ja buscou informacgdes de viagem para a Coréia do Sul por influéncia dos doramas?
29 respostas

® sim

® Nao

© Talvez

Gréfico 8 - Importancia do dorama na imagem do destino

8 - Qual a importéncia dos doramas para a imagem que vocé tem da Coreia do Sul?

29 respostas
@ Nenhuma importancia
@ Pouca importéancia
@ Importancia moderada
@ Grande importancia

41,4% '

13,8%

Grafico 9 - Informagdes complementares do destino

9 - Apos assistir a um dorama vocé costuma buscar mais informagdes sobre cidades, locais,

atores, trilha sonora contidos nele?
29 respostas

® Sim
® Nao
@ Talvez
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10 - Qual série que vocé assistiu que despertou o interesse turistico pela Coréia do Sul ?

23 respostas

A maioria das que mostram as paisagens de natureza, como o litoral ou interior. Itaewon Class deu
vontade de conhecer a regido de bares e restaurantes, por exemplo.

strong woman boo bong soo (ndo sei se é assim que escreve) e Goblin

Atualmente ndo tenho mais interesse de visitar o pais, mas se fosse nomear uma série que me apresentou
algo que eu gostaria de ver pessoalmente seria "Sorriso Real", me interessei bastante pelo palécio (que
atualmente & um ponto turistico) mostrado na série.

Rainha das lagrimas

Beleza Verdadeira

uma seul desconhecida

Rainha das Lagrimas

Ela era linda/ Amor nas estrelas
Love next door

Goblin

Our blues, Chocolate...

Foram varios, mas o que mais me despertou interesse foram: Mr Sunshine, Decendants of the Sun e Strong
Woman Do Bong Soon

Pousando no amaor
ltaewon Class

As séries coreanas ndo me fazem ter vontade de visitar a Coreia porque ndo acho que retratam a
realidade.

Meninos antes de flores

Hometown Cha Cha Cha foi a primeira, mas eu diria todas
Amor e outras coisas.

Todos que se passam em seul

Meu demédnio favorito

Mavillera
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