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UMA ANALISE DO TRABALHO PLATAFORMIZADO MEDIADO PELA MERCANTILIZAGAO DA
IMAGEM E DOS DESEJOS

Elidilaine de Fatima Silva’

RESUMO

Este artigo investiga a relagdo entre o trabalho plataformizado e a exploragéo do corpo como mercadoria no capitalismo
contemporaneo. O problema central reside na forma como a plataformizagdo do trabalho intensifica a alienagéo e a
reificacdo, convertendo a subjetividade em valor de troca na economia digital. A partir de uma abordagem marxista, o
estudo tem como objetivo analisar os impactos do capitalismo de plataforma na objetivagéo da subjetividade e no controle
do corpo-trabalho. Para isso, adota-se uma metodologia teérico-investigativa baseada na revisdo bibliografica de autores
como Karl Marx, Georg Lukécs, Antonio Gramsci, Ricardo Antunes e Silvia Federici, além da anélise da plataforma Privacy
como estudo de caso. Argumenta-se que o neoliberalismo fomenta a ideia de empreendedorismo individualizado,
obscurecendo as relagbes de exploragdo e aprofundando a mercantilizagdo do corpo e da imagem. Os resultados
esperados indicam que o capitalismo de plataforma reconfigura as dindmicas de exploragdo ao cindir corpo e subjetividade,
criando novos mecanismos de subsung&o do trabalho e reafirmando a centralidade do corpo como locus de dominag&o e
resisténcia. Dessa forma, busca-se contribuir para o debate critico sobre as novas formas de expropriagéo do trabalho e da
subjetividade no contexto digital.

PALAVRAS-CHAVE: Influencers. Trabalho plataformizado. Corpo-produto. Coisificagdo da consciéncia.

1. INTRODUGAO

Este trabalho tem como objetivo analisar a nova modalidade de trabalho - o trabalho plataformizado - e suas
implicagdes para a exploragdo do corpo nos contornos de uma mercadoria no capitalismo contemporaneo.
Partindo de uma abordagem marxista, busca-se compreender como a fragmentagéo do trabalhador e de sua
identidade por intermédio da mercantilizagdo da imagem, operam uma nova dindmica da produgéo digital, no
interim de uma arquitetura cultural-ideolégica pautada no movimento da superestrutura em produzir consciéncias
alienadas e consequentemente reificadas. Partindo disso, o estudo insere-se no campo da critica social e
econdmica, advogada sob a leitura de Karl Marx, Georg Lukacs, Antonio Gramsci, Ricardo Antunes e Silvia
Federici para discutir o impacto das novas formas de acumulagéo na apreensao da estruturacéo da subjetivagéo
da objetividade contemporanea.

Trata-se de uma pesquisa teorico-investigativa, calcada na revisdo bibliografica dos conceitos centrais da teoria
do trabalho sob a dtica marxista para o entendimento dos novos meandros do capitalismo de plataforma. A
investigacdo justifica-se pela necessidade de problematizar as novas formas de exploragdo no contexto digital,
especialmente no que concerne a mercantilizagdo do corpo e a intensificagdo da alienagdo decorrente das
ldgicas voluveis do neoliberalismo. Pensando a ascenséo das tecnologias de informagao e comunicacao (TICs)
como instancias que ndo apenas transformaram as dindmicas produtivas, como também ressignificaram as
formas de controle e exploragcdo da forga de trabalho, constituindo-se como eixos centrais a andlise da
plataformizagdo como fendmeno estrutural do capitalismo atual.

Os principais objetivos do estudo s&o: (1) analisar a relagéo entre capitalismo de plataforma e objetivagéo da
subjetividade; (2) discutir as marcas no corpo da alienagdo e reificagdo no trabalho mediado por plataformas
digitais; (3) examinar como a lbgica neoliberal fomenta a ideia de empreendedorismo individualizado,
obscurecendo as relagdes de exploragdo; e (4) investigar o caso da plataforma Privacy como expresséo das
contradi¢des do capitalismo de plataforma na comercializagéo da imagem e do corpo.
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A metodologia empregada consiste em uma revisdo bibliografica de autores classicos e contemporaneos,
calcada na teoria marxista do valor e no fetichismo da mercadoria, em articulagdo com um corpo-trabalho afeito
a mercadoria. A andlise da plataforma Privacy é colocada para exemplificar a materializacdo visual dos
processos decorrentes da transmutagéo do corpo em corpo-imagem-mercadoria na economia digital. A hipdtese
central do estudo encontra-se fincada no juizo que advoga que o capitalismo de plataforma intensifica as formas
de alienagéo e exploragdo ao cindir o corpo e a subjetividade criando novos artificios de subsungéo do trabalho.

O artigo subdivide-se em duas partes. Na primeira, desenvolvo por meio do materialismo histérico e dialético as
transformacgdes trabalhistas ocorridas no capitalismo industrial até o advento da forma plataformizada,
salientando as experiéncias laborais que o corpo proletario sofreu sobre os ditames do taylorismo? em
associacdo com a flexibilizagdo produtiva no intuito de aprimoramento e adestramento da mercadoria, forga de
trabalho para a extragdo de mais valor. Na segunda parte coloco em perspectiva 0s processos ocorridos na
materialidade que influenciam a constru¢do subjetiva de um corpo em ruptura com sua identidade, seja pela
quebra do ciclo dialético objetividade-subjetividade devido a uma economia monetéaria respaldada pelo trabalho
alienado, seja por novos mecanismos e ferramentas operacionais com a finalidade de fabricar e formatar corpos
e sujeitos mercantilizados. Caminhando com a premissa que no capitalismo desde a acumulagdo primitiva do
capital o corpo sempre se constitui em um corpo-mercadoria, parte da proposta € entender os novos contornos
adquiridos por esse corpo no capitalismo de plataforma, tomando como objeto empirico trabalhadoras do sexo
online.

Dentro dessa estrutura, o trabalho busca contribuir para o debate critico sobre as novas formas de exploragéo do
trabalho e da subjetividade, evidenciando o corpo como um locus central na dindmica de dominagédo no
capitalismo contemporaneo. Os que o trabalho adquiriu dentro das novas configuragdes do capitalismo de
plataforma respondem a um acirramento da l6gica de expropriagdo do corpo e dos desejos.

2, TRANSIGAO PARA A PLATAFORMIZAGAO: A NOVA FRONTEIRA DE EXPLORAGAO

As transformagdes ocorridas no mundo do trabalho no capitalismo moderno criam uma nova categoria de
prestagdo de servigos, o trabalho plataformizado, um processo que se desenvolve da organiza¢do e gestao
laboral mediada por plataformas digitais. Sistemas algoritmicos realizam a intermediagéo entre “prestadores de
servicos” e consumidores. As novas relagdes trabalhistas, ao serem geridas por meio de um sistema abstrato de
dados que orientam e definem o molde da demanda e produgdo, estabelecem uma falsa diluigo dos
antagonismos de classes, que foram tdo caracteristicos dentro do modelo de produgao fordista® do pds-guerra
até a década de 1980.

Esse movimento historico desemboca no capitalismo de plataforma, que herda e intensifica as dinamicas de
controle e exploracdo subjetiva. Embora as plataformas digitais prometam autonomia e flexibilidade ao
trabalhador, elas perpetuam as mesmas logicas de exploragdo. A promessa de liberdade e controle sobre as
etapas produtivas €, na verdade, uma iluséo: o trabalhador permanece subordinado a acumulagao capitalista,
agora mediada pela captura e monetizacdo de desejos, imagens e experiéncias pessoais. Assim como o

2 Taylorismo é um sistema de organizagdo do trabalho desenvolvido por Frederick Winslow Taylor (1856-1915), um
engenheiro americano, no final do século XIX e inicio do século XX. Seu objetivo era aumentar a eficiéncia e a produtividade
no processo de produgao industrial por meio da divisdo sistematica do trabalho e da organizagao cientifica das tarefas. Suas
principais caracteristicas sdo: (1) o trabalho é dividido em pequenas tarefas especificas e repetitivas; (2) cada trabalhador
executa uma fungao especifica, sem participar do processo produtivo como um todo.

® Fordismo é um sistema de producdo em massa desenvolvido por Henry Ford (1863-1947) no inicio do século XX, com
base nos principios de organizagdo do trabalho do Taylorismo. Ele foi implementado pela primeira vez em 1913, na fabrica
de automéveis da Ford Motor Company, e revolucionou a industria ao combinar a linha de montagem com a produgéo em
larga escala e 0 consumo em massa.



toyotismo* incorporou a subjetividade ao trabalho, o capitalismo de plataforma a transforma diretamente em
mercadoria, reforcando a separagdo velada entre quem controla e quem executa.

A crise estrutural de 1973, que atingiu os paises do capitalismo central, ¢ um marco significativo nesse processo.
Essa crise revelou os limites do modelo fordista, baseado na produgdo em massa padronizada, na expansao do
consumo homogéneo e na alta centralizagao das hierarquias produtivas. Os choques do petrdleo, a crescente
globalizagdo e a exaustdo dos mercados internos precipitaram a necessidade de transformagdes estruturais.
Assim, emerge a acumulacao flexivel, caracterizada pela “flexibilidade dos processos de trabalho, dos mercados,
dos produtos e dos padrdes de consumo” (Harvey, 1995, p.140).

Nesse contexto, o toyotismo deflagra como uma resposta &s demandas de um mercado cada vez mais
diversificado e volatil. Originado no Jap&o, esse modelo baseia-se na producao enxuta, na redugao de estoques
e na personalizagao da produgéo, priorizando a eficiéncia e a adaptagéo répida as mudangas do mercado. Mais
do que uma alteragdo material nos processos produtivos, o toyotismo teve impactos profundos na subjetividade
dos trabalhadores. Como observa Ricardo Antunes (1995) , essa logica transcende a esfera material, moldando
identidades e modos de consumo, ao integrar a subjetividade dos trabalhadores ao processo produtivo.

O fordismo, com sua produgdo em larga escala, exigiu uma reorganizagdo no tecido social e cultural, criando um
novo tipo de trabalhador e um modo especifico de viver ajustado as demandas industriais. Contudo, as
hierarquias no fordismo eram mais claramente definidas entre geréncia, concepgao e execugéo. O toyotismo, por
sua vez, dilui essas fronteiras por meio de praticas como os Circulos de Controle de Qualidade (CCQs) e a
gestdo participativa. Essas préaticas mascaravam o controle centralizado, ao mesmo tempo em que capturavam
as experiéncias dos trabalhadores, incorporando-a como parte essencial do aumento da produtividade.

A espiral da dialética histérica do capitalismo evidencia como, ao longo do tempo, as formas de dominagéo e
exploragdo sdo reconfiguradas para adaptar-se as demandas do movimento historico, sem jamais perder de
vista seu objetivo central: a extragdo do mais-valor e a perpetuag¢do da hegemonia do capital.

A forma atual do regime de acumulagdo pos-grande industria, referenciado como capitalismo 4.0 ou capitalismo
de plataforma, seria delimitado a partir dos seguintes aspectos: incorpora¢do de avangos tecnoldgicos de ponta,
inteligéncia artificial, computagdo em nuvem, internet das coisas e robética. Esses elementos do novo paradigma
da acumulagéo dentro das unidades produtivas redesenham as dindmicas da economia contemporanea. Nesse
cenario, a atual matéria-prima do capital deixou de ser as maquinas tradicionais e passou a atrelar-se a
inteligéncia coletiva, ou general intellect, uma forca produtiva social caracterizada por ser desterritorializada,
funcionando em larga escala, transpondo territorialidades e espagos-temporais, manifestando-se em diversos
lugares simultaneamente (Prado, 2005).

No contexto da “indUstria 4.0”, Paulani (2022, p. 29) descreve esse processo como “0 passo além do que tem
sido chamado de “terceira revolu¢do industrial™. Essa fase & impulsionada por novas configuragdes da
manufatura empresarial, fundamentadas no uso combinado de maquinas inteligentes, sistemas avancados de
armazenamento de informagdes e instalagbes produtivas dotadas de capacidade para trocar dados em rede de
forma autdnoma (Schincariol, 2024, p. 29). Um sistema que conecta a linha de produgéo diretamente com a
criacdo da necessidade do consumo.

Esse movimento tecnol6gico propiciou a fixagdo e consolidagdo do fendmeno da “plataformizagéo”, por
intermédio da disseminagdo das Tecnologias de Informagdo e Comunicacdo (TICs) estruturando um novo
proletariado de servigos digitais. Nessa partitura realiza-se a conversao de trabalhos antes improdutivos em

4 Toyotismo € um sistema de organizagdo do trabalho e produgdo desenvolvido pela empresa japonesa Toyota apos a
Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Ele foi criado por Taiichi Ohno na década de 1950 como uma resposta a rigidez e as
limitagdes do modelo Fordista, que priorizava a produgdo em massa e a padronizagdo. O Toyotismo é baseado em
producéo flexivel, com foco em eficiéncia, redugdo de desperdicios e adaptacéo rapida as demandas do mercado. Em vez
de produzir grandes volumes de produtos idénticos (como no Fordismo), o Toyotismo busca produzir apenas o que é
necessario, no momento em que é necessario, e na quantidade exata — o famoso sistema just-in-time (no tempo certo).



trabalhos produtivos, ao concluirem por um sistema algoritmico que consegue extrair mais-valor a partir dos
dados produzidos nas interagdes onlines.

A nova divisdo social do trabalho dentro dos preédmbulos da mundializacdo financeira bifurca-se em dois
caminhos, o primeiro relaciona-se com a intensificagéo da informalidade devido as brechas legislativas deixadas
pelos processos de desregulamentacdo do trabalho iniciadas nos anos 1980; o segundo, direciona-se ao
trabalho criativo-intelectual. De acordo com Antunes (2018), o trabalho, em todas as suas formas, apresenta-se
como um potencial gerador de mais-valor para os capitais, ao abranger desde ocupacdes formais e
regulamentadas até aquelas caracterizadas pela informalidade e flexibilidade. Os influenciadores digitais
encontram-se enquadrados dentro dessa categoria no universo do trabalho digital.

3. A GENESE DA WEB 2.0 E A ABERTURA PARA A PLATAFORMIZAGAO

A Web 2.0 precede a formagéo da atual cadeia de valor do capitalismo de plataforma, um modelo que moldou a
interatividade na Internet como a concebemos hoje. Sua génese remonta a década de 1960, em um contexto
socio-historico atravessado pela tensdo geopolitica da Guerra Fria. Nesse cenério, as forgas armadas dos
Estados Unidos buscaram desenvolver uma rede de comunica¢do capaz de transferir dados com seguranga
entre suas bases, para que sobrevivessem a ataques, descentralizando a comunicagao (LINS, 2013).

Essa descentralizagdo comunicacional, inicialmente impulsionada pela necessidade de resistir a ataques, mais
tarde seria apropriadamente utilizada para promover uma agenda de autonomia individual e liberdade de
mercado, elementos fundamentais do neoliberalismo. Assim, a descentralizagdo parte como um reflexo das
ideias neoliberais que viam a centralizacdo do poder como um obstéculo a liberdade do individuo e do mercado.
Com o tempo, essas ideias ajudaram a moldar as bases da economia digital, onde a livre circulagéo de dados se
tornaria essencial para o funcionamento do capitalismo de plataforma.

Ao contrario das redes ja existentes, controladas de forma centralizada, seria criada uma rede em que cada
equipamento seria relativamente auténomo, e a comunicagdo se daria de forma distribuida. Com essa
organizagdo, partes da rede que ndo fossem afetadas por um ataque poderiam continuar operando. Esse
projeto, chamado ARPANET, foi 0 embrido da "rede de redes", a Internet que hoje conhecemos (LINS, 2013, p.
13).

A comunicagdo online passou por trés principais periodos de refinamento até chegar ao ecossistema de
informagao plataformizada que constitui a internet atualmente. O primeiro periodo acontece no contexto da
pré-web, marcada pelo advento da ARPANET. No segundo, surge a Web 1.0, caracterizada pelo
desenvolvimento do hipertexto, das paginas e dos sites, nos quais as informagdes, predominantemente textuais,
passaram a estar interligadas por hyperlinks, e o conceito de navegacao foi consolidado (LINS, 2013, p. 13-14).
E por fim, os anos 1990 marcam o terceiro momento, quando Tim Berners-Lee implementa a World Wide Web
(WWW), transformando a internet em uma tecnologia capaz de organizar e interconectar informagbes em
formato hipermidiatico.

Na fase da Web 1.0, ndo havia espago para interagbes bidimensionais entre emissor e receptor, sendo
notadamente um modelo comunicacional unidirecional, onde os usuarios se limitavam a consumir contetido sem
a possibilidade de interagir e colaborar com o que era postado.

A transigao para um ambiente mais dindmico ocorre com a Web 2.0, estabelecendo a passagem de uma internet
estatica para um modelo interativo e mével. O termo "Web 2.0" surgiu em 2004, durante uma conferéncia
promovida pelas empresas O'Reilly Media e MediaLive International, que discutiam novas estruturas para a
internet (OLIVEIRA, 2017, p. 5). A era da informag&o e tecnologia transforma a sociedade, alterando a forma
como 0s recursos informacionais sdo compartilhados. Os novos mecanismos de interagdo baseiam-se em dados
geradores de valor, e a vida dos individuos flui publicamente pelas redes sociais. A Web, nesse contexto,
funciona como um espago em aberto, cabendo aos usuarios preenché-lo por meio da constru¢do de personas
virtuais, muitas vezes refletindo um "eu" idealizado.



Diferentemente da Web 1.0, em que os usuarios tinham um papel passivo de consumidores de contetido, a Web
2.0 potencializa a participacdo ativa do publico, permitindo a criagdo colaborativa por meio de blogs, wikis e
redes sociais. Plataformas como Facebook (2004), YouTube (2005) e Twitter (2006) exemplificam essa nova
onda comunicacional, em que 0s proprios usuarios se tornaram produtores de conteudo, engajando-se em
interagdes continuas e gerando um fluxo constante de informagdes. Essa interatividade, embora traga uma falsa
sensacao de liberdade e controle, também serve como um mecanismo de extragao de valor, pois 0s usuarios, ao
gerarem dados sobre si mesmos, alimentam um sistema que os monetiza, transformando-os em mercadorias no
ciclo de produgao e consumo da economia digital.

Esse novo paradigma, baseado na interagdo e na economia dos dados, favoreceu 0 modelo de monetiza¢do
centrado na coleta, analise e comercializagdo das informagdes pessoais dos usuarios, tornando-se um elemento
essencial para a consolidagéo do capitalismo de plataforma. A coleta de dados ndo s6 gera valor econdmico
diretamente, mas também organiza as relacdes de producdo no capitalismo de plataforma. Por meio da
vigilancia e rastreamento constante dos usuarios, as plataformas conseguem controlar as preferéncias de
consumo e até as formas de trabalho. Os algoritmos n&o apenas direcionam o contelido, mas também
determinam como e quando o trabalho deve ser realizado, otimizado e, muitas vezes, precarizado. Como
destaca Antunes, esse processo € a culminagao da jungédo do complexo financeiro com o neoliberalismo, uma
reconfiguragdo do trabalho que mistura aspectos de controle digital com a exploragdo humana.

As plataformas, como arsenal computacional composto puramente por hardware e software, indissociavelmente
fazem parte da nova reestruturacdo do capital. Como argumenta Antunes, sdo o reflexo da ascenséo e
articulagdo do complexo financeiro com um neoliberalismo extremado, atrelado a emergéncia da industria 4.0
dentro do mundo corporativo. A nova caracterizagdo do modelo produtivo realiza uma simbiose entre homem e
maquina ao transfigurar a forma de comunicagao, fazendo uso de informagdes de metadados para otimizar os
processos, objetivando um maior alcance em grau e nimero da automacdo produtiva e comercializagdo dos
produtos, assim como inovando na oferta de experiéncias online para 0s usuarios.

Empresas operantes na indUstria da Tecnologia da Informag&o investiram em servigos e produtos dentro das
plataformas para que as outras empresas pudessem ter em si um esteio para introduzir-se na nova politica de
relagdes comerciais e interativas no ambiente digitalizado (RODRIGUEZ, 2019, p. 11-12). A comercializagdo do
amplo volume de dados que as plataformas tém acesso, presente nos fluxos de informagdes que sao gerados a
partir do rastreio de pesquisas, cliques e compartilhamentos nas redes, possibilita a criagédo de valor. Essa
circularidade informacional viabiliza a customizagéo algoritmica de propagandas para o mercado de bens de
consumo.

O trabalho plataformizado, dentro da elaboragéo teérica de Grohmann (2021), se constitui dentro dos quadros de
valores a partir da confluéncia entre processos produtivos e comunicacionais mediados pelas plataformas, que
fazem uso dos algoritmos para conjugar e controlar a organizagao do trabalho:

Os mecanismos das plataformas, como gestdo algoritmica do trabalho, extragéo de dados e
vigilancia automatizada, configuram-se, pois, como processos comunicacionais e de
gerenciamento dos trabalhadores. Dessa forma, as plataformas também contribuem para a
aceleragdo da produgéo e circulagdo do capital, como Marx ja alertava nos Grundrisse em
relagdo a funcdo dos meios de comunicagdo e transporte, reforgando o papel desses meios
na circulagao do capital (GROHMANN, 2021, p. 14).

Dessa forma, seguindo as produgdes de Doorn (2021), o trabalho plataformizado encontraria sua sintese como
sendo a constituigdo laboral que tivesse como agente organizador e mediador os palanques das plataformas
digitais, tendo como eixo central:

O valor monetario do servigo prestado € incrementado pelo valor de uso e pelo valor
especulativo dos dados produzidos antes, durante e depois da prestagdo de servigos [...]
essencialmente trabalho de produgéo de dados e treinamento de algoritmos. Isso € o que
torna tdo valioso, e, em contrapartida, tdo desvalorizado e explorado, como muitos outros
servicos de baixa renda que j& existiram. Por isso, o trabalho plataformizado é a
dimenséo-chave do capitalismo de plataforma financeirizado (DOORN, 2021, p. 57).



O desenvolvimento e a incorporagédo das tecnologias nas relagdes industriais de trabalho abrem a possibilidade
para que, por meio do trabalho, o ser social tome consciéncia de si como criador e conhecedor do conjunto dos
sistemas de objetivagdes humanas. Entretanto, para ocultar as relagdes de exploragéo, as classes dominantes
utilizam aparatos ideoldgicos que promovem a negagéo e o apagamento dessas potencialidades, valendo-se da
mecanica da alienagao atrelada ao fetichismo da mercadoria e a reificagéo.

Nesse contexto, o capitalismo de plataforma surge como um desdobramento dessa légica, aprofundando os
mecanismos de dominacg&o e exploragdo. Com seu foco na extragdo de dados e no dominio do trabalho morto
sobre o trabalho vivo, ele inaugura uma nova fase da acumulag&o do capital, na qual a exploragéo da forca de
trabalho se entrelaga a coleta e comercializagdo de dados pessoais. Esse processo ndo apenas intensifica a
alienagéo do trabalhador, mas também reforca a objetivacdo de sua subjetividade. Assim como no capitalismo
industrial, onde a separacédo do trabalhador de seu processo produtivo era fundamental para a manutengéo da
infragstrutura, o capitalismo de plataforma inaugura um modelo no qual a alienagéo se reconfigura: o trabalhador,
apesar de parecer livre, estad cada vez mais submetido a uma ldgica de controle invisivel € impessoal, mediada
por algoritmos e plataformas digitais.

4. CORPO E ACUMULAGAO PRIMITIVA

O corpo como uma categoria historica moldada pelas estruturas sociais, culturais e simbdlicas encontra-se
presentificado e costurado na morfologia do sistema capitalista desde sua génese - a acumulagao primitiva. A
transposicdo de uma economia de subsisténcia para uma monetéria ocorreu com a mercantilizagdo dos bens,
servicos e relagdes sociais, tornando o corpo um ponto cardinal que orienta a produgéo de valor pela qual
subsiste o capital.

Essa ruptura histérica nas operagfes comerciais altera a apreensao do corpo enquanto significante de criagao,
passando a objeto afeito a maquina de trabalho com o fim Unico da extra¢do de mais valor, como examina Silvia
Federici na sua obra O Caliba e a Bruxa (2004 [2023]). Dentro dessa leitura, o corpo traduz-se em meio para
uma exploragdo desmedida que sempre vai de encontro com 0s novos ciclos de produgdo seguindo 0s
determinantes materiais de cada periodo. Segundo Federici,

O capitalismo tem tratado nosso corpo como maquina de trabalho porque é o sistema social
que mais sistematicamente faz do trabalho humano a esséncia da acumulag&o de riqueza, e
que mais precisou maximizar sua exploragao. E tem realizado isso de diferentes maneiras:
com a imposi¢do de formas mais intensas e uniformes de trabalho, com mudiltiplos regimes e
instituicdes disciplinares, com terror e rituais de degradacao (Federici, 2023, p.27).

Dessa maneira, a logica do capital ndo apenas subjuga o corpo como ferramenta de trabalho, mas também
redefine sua significagdo dentro das dindmicas produtivas. Se, na acumulagdo primitiva, a coer¢éo fisica e
material marcou a separagdo do trabalhador dos meios de produgdo, no desenvolvimento subsequente do
capitalismo, essa subordinagdo se complexifica. O corpo, que outrora possuia uma dimensdo significante
prépria, passa a ser integrado ao circuito de mercantilizagdo de maneira ainda mais aprofundada.

A constituicdo do corpo-mercadoria, portanto, ndo se da apenas por sua instrumentalizagdo enquanto forga de
trabalho, mas pelo deslocamento total de sua subjetividade para os dominios da produgéo e do consumo. Como
aponta Federici (2023), o terror disciplinador do capitalismo molda o corpo como uma maquina de trabalho, mas
esse processo € também atravessado pelo desenvolvimento forma-mercadoria. Assim, a expropriagdo do
trabalhador se estende para além da esfera material, adentrando a subjetividade e a prépria identidade do ser
social.

A teoria marxista aponta para a sujei¢do do corpo aos designios do capital. Se antes o corpo era compreendido
como um receptaculo das possibilidades de realizagao do ser, dotado de significAncia ao moldar os contornos
dos desejos, no capitalismo ele se torna um instrumento mediado pelo trabalho. Dessa forma, o corpo sutura o
real as concepgbes do imaginario, ndo mais como expressao autbnoma, mas como um veiculo subordinado a
l6gica da produgdo no ciclo da mercadoria. A producdo capitalista, ao estruturar-se sobre a disjungéo entre



trabalhador e propriedade — isto é, entre trabalhador e as condicdes de realizagdo do trabalho —, impde aos
despossuidos a unica alternativa possivel: a venda de sua forga de trabalho. Assim, como afirma Marx (2013, p.
340), o trabalhador se torna um “livre vendedor de forga de trabalho, que leva sua mercadoria a qualquer lugar
onde houver mercado para ela”.

A progressao da historia transforma produtores diretos em trabalhadores assalariados, que, despojados de seus
meios de producdo e das garantias de existéncia outrora oferecidas pelas velhas institui¢des, tornam-se meros
vendedores de si mesmos. Como Marx aponta, o feudalismo constitui a pré-histéria do capitalismo industrial,
pois, com a dissolugéo dos arrendamentos de terra e das relagdes servis, nasce o trabalhador assalariado.

Esse processo revela como a historia nao é um fluxo espontaneo, mas o resultado das relagdes tedrico-praticas
estabelecidas pelos agentes socioculturais. Dessa forma, o desenvolvimento das forgas produtivas, ao mesmo
tempo em que rompe com concepgdes animistas, abre caminho para que o ser social tome consciéncia de si, de
suas potencialidades com um pleno esclarecimento de seu papel na producao da realidade. No entanto, essa
mesma expansdo das forgas produtivas cria novas formas de controle, pois a perpetuacdo das relagbes
capitalistas exige a contencéo das potencialidades emancipatérias do ser humano.

Como parte das contradigdes inerentes ao capitalismo, 0 mesmo impulso criador que possibilita o
desenvolvimento da acumulagdo do capital gera simultaneamente sua antitese, manifestada na
despotencializagao. Assim, enquanto a técnica amplia horizontes de autonomia, a l6gica do capital se encarrega
de aprisionar corpos e subjetividades dentro das determinagdes do mercado.

Quando a capacidade de trabalho adquire os contornos de uma mercadoria, segundo Deise Ferraz:

O comprador da mercadoria necessita, para apropriar-se objetivamente do comprado,
controlar o uso da mercadoria, afinal, 0 que é comprado ¢ trabalho em poténcia: é a forga
subjetiva do trabalho que esta objetivada em uma trabalhadora enquanto capacidade
(capacidades fisicas e espirituais, para usar terminologias de Marx) (FERRAZ, 2019, p. 250)

A capacidade de trabalho, que é embalada como for¢a de trabalho para ser vendida, precisa passar por um
adestramento, pois 0 empregador ndo esta realizando a compra de um produto acabado. Nesse ponto entra a
superestrutura, que se configura como um aparato fundamental para a naturalizagdo da exploragéo. Se, em um
primeiro momento, a subsungéo do trabalhador ao capital se dava pela separa¢do material entre o produtor e 0s
meios de produgdo, com o avango das dindmicas capitalistas, essa separagédo se complexifica. A alienagéo se
expande néo apenas sobre a materialidade do trabalho, mas sobre o préprio ser do trabalhador, suas relagdes e
sua subjetividade. A mercadoria deixa de ser apenas o produto das méos do trabalhador e se torna um espelho
que molda sua existéncia, seus desejos e sua autopercepgao.

A reificagéo injeta-se como um dispositivo central nesta dinémica na qual a despotencializagdo do homem ocorre
em prol da potencializagdo das coisas. Manufaturando o fetichismo da mercadoria, ao reorganizar as relagdes
humanas sob a mediacdo dos objetos inanimados, reintroduz um animismo travestido @ moda do capital: as
coisas ganham vida, enquanto o trabalhador se esvazia de si. Nessa tessitura, o ser social se torna alheio ndo
apenas aos produtos de seu trabalho, mas também a prépria dindmica de sua alienagdo. Como aponta Marx:
"[...] realizacdo do trabalho aparece [...] como desrealizagéo [...], a objetivagdo como perda do objeto e servidao
ao objeto, a apropriagdo como alienagdo [Entfremdung], como desapossamento [Entdusserung]" (MARX, 2012,
p. 95).

Na andlise marxiana da industria do século XIX, os contornos do corpo enquanto ferramenta de obtencéo de
mais-valor equiparavam-se a uma venda velada de um corpo desviado de sua poténcia inicial de agente. Com a
nova configuragéo industrial, um corpo que antes se constituia como meio de trabalho passa a ser um produto
inserido maquinalmente nas prateleiras virtuais, destituido de sua dimens&o subjetiva e reduzido a um objeto de
consumo.



5. DO CORPO-MERCADORIA AO CORPO-IMAGEM: A PLATAFORMIZAGAO DA SUBJETIVIDADE

Se a objetividade localiza e estrutura a subjetividade, partindo do aporte da dialética objetividade-subjetividade, a
estrutura da realidade torna-se a primazia ontolégica que molda a produgéo das formas de consciéncia. Dessa
forma, Marx, trata a tessitura da materialidade como atrelada a um determinado desenvolvimento social que
produz individuos que respondam a seus determinantes.

O sociometabolismo capitalista tras a sintomatica da mercadoria como a mediadora das sociabilidades
presentificadas no real, segundo Georg Lukacs, na obra, Historia e Consciéncia de Classe:

[...] a venda da forga de trabalho resulta na situagéo violenta e paradoxal de o trabalhador
estar obrigado a objetivar a sua for¢a de trabalho ante o conjunto de sua personalidade, de
vender essa forga de trabalho como uma mercadoria (a Unica) que lhe pertence. Ou seja,
instaura-se aqui uma cis&o entre objetividade e subjetividade que, na objetivagdo do homem
como mercadoria, permite que essa situagao se torne consciente. (LUKACS apud NOBRE,
2001)

Essa articulagdo de produgao forga uma instancia abstrata - forca de trabalho - a se objetivar, entdo, a pulsdo de
vida, energia e criatividade que é latente no humano é radicalmente transferida para o externo na sua forma de
mercadoria. Esse processo é paradoxal, porque segundo Lukacs, a forga de trabalho é algo inseparavel do
trabalhador, do seu ser, da sua personalidade, mas o capitalismo forga essa dissocia¢do gerando uma coercao
para que os sujeitos fragmentem a si como Unica forma para sobreviver.

O resultado do conjunto € a ruptura do ciclo dialético pois quando ocorre a apropriagéo do trabalho pelo capital
as objetivacdes humanas ndo sao subjetivadas novamente devido ao fato do objeto ndo retornar ao sujeito, pois
este torna-se alheio ao seu produtor, sendo por essa via que ocorre o desenvolvimento do fenémeno da
alienagao e da apropriagao do trabalho enquanto propriedade privada.

A consciéncia reificada é engendrada e convertida em condi¢do de possibilidade para a reprodutibilidade da
mercadoria, a0 manter em sua férmula o adestrando para além dos corpos, devido a captura do esquema
psiquico, por onde seus contornos s&o definidos a partir do aporte rigoroso dos principios da infraestrutura. Essa
instrumentalizagao da subjetividade descaracterizada de sua funcdo base, que seja a decodificagéo e apreenséo
do real pelas instancias psiquicas e cognitivas, tornam o sujeito poroso acorrentando a uma percepgao da
realidade como a-histérica e auto-evidente.

Esse processo de absorcédo e assimilagao da realidade pelos sujeitos, com a chegada da industria 4.0, decorre
em alteragdes intensivas possibilitadas pela difusdo massiva dos smartphones e redes sociais. Por conseguinte,
o tecido de apreenséo da realidade vai ser revestido por uma nova camada, a da virtualidade, pois as redes de
conexdes virtuais tornam-se 0s novos mecanismos de sociabilidades.

Como efeito, com a cascata da formagdo das ilhas onlines, a realidade sofre uma cisdo dicotdmica, ficando
polarizada entre o sensivel e o virtual. Essa cisdo manufatura mais uma camada da alienagéo, partindo de um
estranhamento da consciéncia que, imersa na identificagcdo performatica da imagem virtual, passa a ter a
materialidade como alheia e estranha. A reificagéo, nessa especificidade, trabalha com o aporte da construgao
do sujeito que se torna objeto da propria imagem pré-fabricada. Uma imagem dotada de poder de essencializar e
personalizar o sujeito feito uma deidade.

Sob a lente da virtualidade e da consciéncia cultural, o trabalho dos influenciadores, na rede Privacy,
singulariza-se na venda e producdo da prépria imagem, inserindo a imagem especular na formula somatica da
mercantilizacdo do corpo. No encalgo desse enquadramento, o fetichismo se apresenta como um duplo
fendbmeno: o fetichismo da mercadoria, no qual a autoimagem das influenciadoras obscurece as relagdes de
produgdo que as tornam possivel, e o fetichismo da subjetividade, que conduz a autonomizagdo dessas
imagens, resultando em uma cartografia de objetividade fantasmagérica. Dessa forma, no capitalismo de
plataforma, as imagens ndo apenas representam as sociabilidades do real, mas passam a substitui-lo,
tornando-se a nova medida do real e das afetagdes sociais.



Esse duplo mecanismo do enfeiticamento nos enquadres da plataforma Privacy, ultrapassa o velamento das
condi¢des de producdo material-performaticas: temos também o feitico que a imagem do nosso objeto empirico -
trabalhadoras do sexo e influenciadoras - exerce no imaginario, funcionando como um objeto félico dissociado do
corpo real e do processo de trabalho. Se pensarmos o conceito de objeto falico na perspectiva lacaniana,
podemos associa-lo aquilo que "representa a falta no Outro", um elemento que encarna desejo e poder
simbdlico.

O sistema capitalista captura essa falta convertendo e sublimando em consumo. Nesse sentido, a imagem
projetada pela influenciadora néo é apenas um produto, mas um significante carregado de valor que estrutura os
desejos dos consumidores ao mesmo tempo que é a objetivagdo reflexiva das produgdes ideolégicas
perpetuadas pela cultura.

A exploracdo do corpo-imagem de mulheres nas redes sociais, especialmente quando vinculada ao trabalho
sexual e ao marketing da autoimagem, revive dindmicas historicas da mercantilizacdo do corpo feminino. A
imagem da influenciadora ganha um estatuto quase autdbnomo, funcionando como um objeto de desejo que
opera independentemente das contingéncias concretas de sua producao.

Isso significa que o "trabalho imaterial" das influenciadoras ndo pode ser pensado como uma abstragéo pura,
mas como algo que encobre e, a0 mesmo tempo, reforca as relagdes materiais que o sustentam. Ao se tornar
um objeto falico, a imagem se dissocia do corpo real e do processo de trabalho, parecendo existir por si sd. Essa
separacao faz parte do préprio funcionamento da mercadoria no capitalismo de plataforma.

No interior dessa economia digitalizada, a influenciadora emerge como figura central na industria da
mercantilizagdo do corpo virtualizado. Seu valor ndo esta mais diretamente na materialidade do trabalho, mas na
produgdo de uma imagem, que opera como intermediaria nas relagbes sociais. Essa imagem ndo apenas
representa, mas estrutura os contornos da subjetividade dentro do mercado, funcionando como um mapeamento
cartografico de identidades moldadas pelas exigéncias do consumo e da plataforma.

Aqui ha um deslocamento crucial: se antes o trabalhador vendia sua forca de trabalho para produzir
mercadorias, agora ele se vende enquanto mercadoria em si mesmo. Essa mudanga altera os mecanismos de
alienagéo, pois a subjetividade deixa de ser apenas um elemento interno da forga de trabalho para se tornar o
proprio produto final do capital. O ciclo da reificagdo se intensifica, ja que o sujeito, ao se mercantilizar, perde o
dominio sobre sua propria constitui¢do subjetiva, sendo moldado pelas demandas de consumo e pelas regras
algoritmicas das plataformas.

6. UM CORPO-PRODUTO MARCADO PELO GENERO

Compreender a exploragdo do corpo implica, simultaneamente, analisar as bases do cerceamento do corpo
feminino. Para isso, € imprescindivel retomar a teoria da acumulagéo primitiva sob a ética do género, uma vez
que a constituicdo do capitalismo néo parou na expropriagdo dos meios de producdo, mas envolveu em um
invélucro o corpo como apropriagdo em si mesmo. Esse movimento néo se deu de forma isolada, mas como um
desdobramento de processos histéricos que consolidaram a divisdo sexual do trabalho e a institucionalizagéo do
patriarcado como pilar estrutural da economia capitalista. Com esse recorte, recorremos a analise de Silvia
Federici que nos permite uma investigacao, através dos anais da histéria, dos fundamentos dessa exploragéo.

Federici revela que a acumulagdo primitiva ndo foi apenas um processo econdmico, mas um pilar fundacional
onde consolidou-se a subjugacdo das mulheres como garantias para a reproducdo da forga de trabalho € a
expansdo do capital. A imposi¢ao do trabalho reprodutivo ndo-remunerado foi essencial para a manutengéo do
sistema, na medida em que assegurava a continuidade da produgao de trabalhadores sem qualquer custo direto
para o capital. O controle dos corpos femininos nao foi um fenémeno secundario ou contingente, mas uma
condigdo estrutural e inerente de um regime de trabalho que sustenta o capitalismo até a atualidade.

[...] na sociedade capitalista, 0 corpo é para as mulheres o que a fabrica € para os homens
trabalhadores assalariados: o principal terreno de sua exploragdo e resisténcia, na mesma



medida em que o corpo feminino foi apropriado pelo Estado e pelos homens, forcado a
funcionar como um meio para a reprodugdo e a acumulagdo de trabalho. (Federici, 2023,
p.34)

Os esforgos para a dissolucdo da organizagdo da vida nas voltas da subsisténcia resultaram em uma divisao
sexual do trabalho, firmando a égide do género na estrutura produtiva. Enquanto os homens ficaram relegados a
constituicio da proletarizagdo na realizagdo do trabalho produtivo, as mulheres ficaram confinadas ao trabalho
reprodutivo, transformado em suporte para a extragdo de mais-valor, justamente: “[...] no momento em que este
trabalho estava sendo absolutamente desvalorizado” (Federici, 2023, p. 144-145).

A consolidagdo de um sistema voltado para a produgéo de mercadorias escamoteou todo trabalho ndo-produtivo
a um papel secundério, mascarando a sua centralidade no ciclo da produgéo de valor. Adjunto a esse esforgo,
[...] “a ‘feminilidade’ foi construida como uma fungdo-trabalho que oculta a producédo da forga de trabalho sob o
disfarce de um destino bioldgico [...]" (Federici, 2023, p.31). Ou seja, uma identidade social moldada e fixada no
imaginario como garantia da reproducao incessante para suprir as demandas do mercado.

Essa fabulagdo mitica culminou na redefinicdo e consolidagéo, no século XIX, do papel social das mulheres
como donas de casa, confinando-as ao ambito doméstico, onde o corpo feminino passou a ser percebido ndo
apenas como o responsavel pela reproducao biolégica, mas também como constructo da reprodugéo social da
mercadoria trabalho. E por esses ditames que Federici entende o corpo como “maquina de produgéo” dentro do
capitalismo, onde tem-se uma dupla desvalorizagdo do corpo, primeiro, enquanto protoforma de trabalho e

segundo, enquanto reprodutoras deste trabalho.

A relacdo dicotdmica e apartada entre trabalho produtivo e reprodutivo forgou as mulheres a uma situagéo de
dependéncia estrutural, na medida em que a desvalorizagao do trabalho reprodutivo as excluiu do gozo da
autonomia econbmica. Essa separacdo que mantém-se imaculada sob o véu da naturalizagao das relagdes de
género, ndo ocorreu de forma natural ou espontanea no curso da histéria, mas por intermédio de uma acao de
imposigao violenta do controle do corpo operado pelo Estado a mando do capital.

A diviséo sexual do trabalho ndo apenas reforcou uma hierarquia de género, mas também institucionalizou a
exploragdo do corpo feminino como uma condi¢do indispensavel para a acumulagdo capitalista. O Estado, ao
servir aos interesses do capital, ndo apenas regulamentou a reprodugédo, mas transformou o préprio corpo das
mulheres em uma pega da engrenagem produtiva, mascarando essa apropriagao sob a retorica da ordem moral
e biolégica.

A arquitetura estrutural desse processo de disciplinamento dos corpos femininos acarretou um controle
imperativo e autocratico nos meandros da sexualidade, subdividido e catalogado enquanto duas mercadorias
com valores de uso essenciais ao capitalismo: um corpo-reprodutivo, confinado a esfera privada e naturalizado
enquanto suporte da economia, e um corpo-para-prazer, estando no outro pdlo da partilha da regeneragéo da
forca de trabalho do proletariado, como um bem de consumo.

O corpo feminino, enquanto mercadoria-prazer, insere-se em um falseamento da liberdade das clausulas
domeésticas, dentro da narrativa neoliberal da autonomia. Esse discurso, ao invés de romper com a exploragdo
histérica das mulheres, reconfigura e reafirma antigas formas de dominagéo ao acoplar novos léxicos oriundos
das lutas feministas a uma gramatica de mercado. O conceito de "empoderamento” e “liberdade” torna-se, uma
estratégia discursiva que oculta a coisificagdo do corpo feminino, convertendo a exploragdo em um suposto ato
de autodeterminagdo. Essa dindmica se intensifica no capitalismo de plataforma, onde a sexualidade é
mercantilizada sob demanda, mascarando relagbes de dominagdo por meio de uma linguagem que exalta a
autonomia individual, mas ignora a estrutura de explora¢do que a sustenta.

A exemplo do nosso objeto de analise, o Privacy, cuja identidade discursiva se sustenta na promessa de
liberdade, manifesta-se em seu lema: “Ajudamos criadores a monetizar sua liberdade”. No entanto, essa
liberdade configura-se como uma liberdade negativa e individualizada, alinhada aos paradigmas neoliberais de
direitos puramente subjetivistas e mercadoldgicos. Trata-se de uma liberdade formal, que se define nao pela
superacao da exploracdo, mas pela auséncia de impedimentos diretos & mercantilizagéo do proprio corpo. Nesse
cenario, a autonomia prometida ndo € substantiva, mas se traduz em um modelo de agéncia condicionado pela



ldgica da demanda e pela performatividade da desejabilidade, transformando a identidade em um catéalogo de
compra. A plataforma ndo emancipa, mas insere o corpo feminino dentro de uma economia de visibilidade que
reforca a l6gica da objetificacdo e do consumo sexual sob uma gramatica neoliberal.

figura 1: Pagina inicial de cadastramento privacy

(s privacy

Ajudamos criadores a monetizar sua
liberdade

Fonte: captura de tela (2024)

Ao converter a sexualidade como um bem transacionavel, o mercado digital conseguiu obter ganhos diretos sob
a bandeira da liberdade sexual, a exploragéo é reconfigurada em um modelo onde o proprio sujeito se torna seu
algoz e agente mercadolégico. O discurso da liberdade se impde como a nova forma de sujeigdo, pois transfere
a responsabilidade da exploragao para o individuo, isentando as estruturas econémicas de qualquer forma de
coercao visivel.

A contradi¢do ocultada pelo imperativo da liberdade € justaposto no maquinario como puramente regulada pelas
estruturas de oferta e demandas do mercado e os agenciamentos de um corpo submetidos aos moldes de um
olhar masculino. Por um lado hd uma promessa de autonomia e na sua contraface uma dependéncia pelas
métricas da plataforma. Dessa forma, 0 que se apresenta como uma ruptura — a suposta autodeterminagao das
trabalhadoras do sexo no ambiente digital — na verdade refor¢a e aprofunda a captura dos corpos femininos
dentro de um sistema de extragdo de valor que, longe de abolir a disciplina imposta pela divisdo sexual do
trabalho, apenas a ressignifica sob 0s novos moldes da economia de plataforma

7. 0 CORPO FEMININO NA PLATAFORMIZAGAO DO TRABALHO: PRIVACY PRODUTORA DE CONTEUDO
ADULTO

Utilizando dos aportes teoricos expostos acima, partimos para uma metodologia empirica mais direta de analise
do corpo-imagem enquanto mercadoria disponivel nas vitrines da plataforma digital Privacy. Privacy & uma
plataforma de compartihamento de conteudo exclusivo - sumariamente erético -, langada em 2020 pelos
empresarios brasileiros Fabio Monteiro, Victor Albuquerque e Vanderson Tibau em S&o Paulo.

O sistema da plataforma é voltado para a comercializagdo de produgdes audiovisuais marcadamente sexuais,
onde seus “criadores” sdo denotados como influenciadores em uma dindmica expositiva de rede social,
funcionando por vias de assinaturas ou compras individuais dos pacotes ofertados. Como analisa a
pesquisadora Mirian Borges Silva, “tanto o padréo de interagdo como a logica de funcionamento da plataforma
valorizam o trabalho com a imagem, ndo em seu sentido formal, mas enquanto marca pessoal capaz de gerar e
potencializar seu capital humano” (2024, p.06). Dessa forma, o trabalho é modulado nos entornos de uma
performatica compulséria que gera uma cisdo entre a identidade real e a persona digital mercantilizada. A



politica da plataforma é voltada para um autogerenciamento da prépria subjetividade fomentando a producao de
anseios e desejos com fim Unico o engajamento e fidelizagdo da audiéncia.

A comercializago do corpo feminino, como ja demonstrado, ndo é um fenémeno isolado, mas incidente desde a
acumulag&o primitiva, por deslocar o corpo para a esfera do trabalho reprodutivo e institui-lo, sob o véu da
naturalizagdo, como uma corporeidade atravessada por relagbes monetarias, consolidando-o como um campo
do imaginério afeito objeto de desejo. Esse processo ndo apenas vinculou o corpo feminino a reprodugéo social,
mas também o inscreveu em uma logica de producao de valor que o abstrai de sua subjetividade, reduzindo-o a
um receptaculo funcional, destinado a producéo e a satisfacéo alheia.

O corpo alocado na plataforma Privacy, diferentemente do trabalho reprodutivo que se estrutura na invisibilidade
e na gratuidade, é perpassado como um produto expositivo, tendo seu valor métrico definido pela interatividade
baseada no regime de visibilidade constante. A mercantilizagdo do corpo, assim, ndo se limita & venda de
imagens e videos, estende-se para o campo de uma economia afetiva por articular a intimidade e a proximidade
com os assinantes por meio de interagdes personalizadas e criagdo de vinculo emocional.

Figura 2: P&gina inicial do perfil de uma influenciadora
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Fonte: captura de tela (2024)

Nesse contexto, o fetichismo do corpo feminino, presentificado nas novas operagdes de sites de conteldo
adulto, como o Privacy, opera como uma contradicdo imanente: enquanto a mercantiliza¢éo virtualizada confere
ao corpo uma aura mistica de enfeiticamento que o aparta da sua materialidade concreta de existéncia, a logica
de fundo revela a continuidade historica da objetificacdo e reificacdo. A légica fetichista inverte os pélos da
dominagao, travestindo a subordinagdo em valor e mistificando a alienagdo como empoderamento.

Sob a promessa de liberdade financeira e autonomia individual, o capitalismo de plataforma reinscreve o corpo
feminino na ldgica da exploragdo por meio de uma feminizagdo compulséria performatica. Esse aprisionamento
ocorre tanto pela imposicdo de padrdes normativos de género quanto pela conversdo da performance da
feminilidade em um trabalho continuo, cuja moeda de troca é o reconhecimento social e econémico. O corpo,
longe de se emancipar, torna-se um capital a ser gerenciado, reduzido a uma imagem com um valor inerente em
si de mercado.

Diante da observagéo dos perfis do site, vemos a constru¢do de uma linguagem visual apelativa que reitera a
fetichizacdo do corpo feminino, com adjetivos descritivos que convidam a explorar um corpo-imagem de forma
irrestrita como um produto personalizado e pronto para o consumo. A estética das imagens em sua composi¢ao
panorémica partem do constructo de um marketing heteronormativo.



8. CONSIDERAGOES FINAIS

As anélises desenvolvidas ao longo deste trabalho permitiram confirmar a hipétese de que o capitalismo de
plataforma intensifica as formas de alienagdo e exploragdo ao transformar o corpo em uma mercadoria
diretamente vinculada a légica da acumulagdo de valor. Observou-se que a plataformizagdo do trabalho
aprofunda a cis@o entre corpo e subjetividade, promovendo uma nova dindmica de expropriagdo em que a
imagem se torna um elemento central na extragéo de valor. Além disso, evidenciou-se que o discurso neoliberal
do empreendedorismo individualizado mascara as relagdes de exploragao, reforcando a ideia de autonomia
enquanto aprofunda a precarizagdo das condigdes laborais.

O estudo de caso da plataforma Privacy demonstrou como o corpo feminino, historicamente submetido a
processos de mercantilizagdo, adquire novas configuragdes no contexto digital, reiterando contradi¢des inerentes
ao sistema capitalista. Os objetivos da pesquisa foram atingidos ao relacionar o trabalho plataformizado com a
lbgica da reificacdo e da alienagdo, demonstrando como a economia digital potencializa os mecanismos de
dominacé&o.

Diante dos resultados obtidos, sugere-se que pesquisas futuras aprofundem a relagdo entre plataformizagao,
algoritmos e controle sobre a subjetividade, além de explorar formas de resisténcia e organizagéo coletiva no
trabalho mediado por plataformas. Assim, espera-se que este estudo contribua para um debate critico sobre os
impactos da plataformizagdo do trabalho na exploragdo do corpo e na configuracdo da subjetividade no
capitalismo contemporaneo.
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