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CONSUMO E ALIENAGAO NA POS-MODERNIDADE: REFLEXOS NA SUBJETIVIDADE HUMANA

Vinicius Farage Silva™
RESUMO

O presente artigo visa relacionar as praticas de consumo acompanhadas por uma légica de sistema que se
propagou com base nas politicas de Estado. A partir de uma abordagem da psicanalise e estudos da Escola de
Frankfurt, este € uma tentativa de compreender o atual momento denominado por pés-modernidade, que
culmina na alienagdo dos individuos frente a natureza humana, resultando nas praticas de consumo
concernentes. Os efeitos de uma fase que inicia nas décadas de 50 e 60 s&o o confronto com a modernidade
que visa a ruptura, enquanto que as descontinuidades e a perda da histdria transformam-se em caracteristicas
propicias para o triunfo da industria cultural que se expande cada vez mais com técnicas sofisticadas que
provocam o aumento e substituicdo do consumo em consumismo na era tecnologica atual. Portanto, as
alteragbes na cultura fizeram individuos perderem a subjetividade da natureza intrinseca para serem
autocentrados no cotidiano e descentrados nas compras. A busca por qualificar e interpretar o momento esta
embasado em interpretagdes da psicanalise que fornecem o material para organizar uma busca de compreensédo
da constituicdo psiquica de um ser no periodo pds-moderno.

Palavras-chave: Estado, pds-modernidade, industria cultural, consumo.

1-INTRODUGAO

A possibilidade de consumo crescente faz-nos pensar como poderia estar atrelada a politica. A
racionalidade tecnolégica e as formas de vida que foram compostas na sociedade industrial sdo um reflexo
direto do Estado de Bem-estar Social em que tudo é administrado. O desenvolvimento da produtividade
mercadoldgica desencadeou o aumento expressivo da produgdo em massa e facilitou a ascenséo do controle do
Estado sobre os cidadaos. As técnicas usadas para administragio do tempo livre e a restricdo do realizar da
autodeterminag¢do dos individuos foram antes conjunturas de fungbes de alienacdo propagadas pelas
propagandas, relagbes publicas, doutrinagdo e obsolescéncia planejada na produgédo de supérfluos. Nesse
interim, esta crescente disposigdo de bens e servigos advindos de uma ordem que persiste em fornecer os
excessos criam o consumo desenfreado que desemboca na perda da liberdade humana em se contentar com a
vida confortavel e “boa” oferecida pelo sistema, de forma que administra as subjetividades pela seguranca e
facilidades dispostas (MARCUSE, 1964). O pluralismo em voga esconde o mais forte impacto de uma
sociedade: a dominagdo na sociedade unidimensional. Marcuse (1964), em seus escritos, aponta que nao é
contra a democracia dos bens a populagdo. O que adverte é a dominagdo imposta quando permite que esses
setores sejam a administragdo na vida das pessoas através de produtos e servi¢os incorporados na cultura de
modo de que extraem a esséncia do sentido das produgbes de obras, escrituras e os produtos no valor de uso.
Estes possuiriam o poder de negagdo aos modos de vida de forma a transcender a realidade a um ponto que
levem a critica. Assim sendo, quando o capitalismo é confrontado pelo comunismo, é deparado pelo
desenvolvimento das forgas produtivas e a subordinagdo nos interesses privados. E quando ocorre o comunismo
deparado com o capitalismo ele parte para os “confortos e concessdes espetaculares e alivio do fardo da vida”
(MARCUSE, 1964, p. 83). O conflito de classes modificara pela mistificagdo da industria e do poder nas massas
sofredoras (MARCUSE, 1964).

O direcionamento dos individuos ao imperativo da repeticdo do mesmo, dentro de todo um sistema
integrado, ¢ um dos temas abordados pela Escola de Frankfurt nas pesquisas realizadas de um processo
dindmico de producdo de consumo de massa cedido de cima para baixo, sendo programados e refletidos para
manipulagdo de uma sociedade que inicia-se na compra dos produtos que, com eles, acarretam todo um padréo
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estético e incorporagdo de uma forma de viver. Dessa forma, trata-se: o consumo instaura uma nova forma de
condutas e reorganizagao na subjetividade dos sujeitos na pds-modernidade?

2- CONTEXTO HISTORICO DO CONSUMO

O pensamento sobre consumo esta situado, segundo Taschner (2000), dentre toda posse ou disposi¢ao
de bens ou servigos, podendo ser localizados na cultura de consumo como “imagens, simbolos, valores e
atitudes que se desenvolveram com a Modernidade” sendo estes orientadores da légica Ocidental (TASCHNER,
2000, p 39).

Para Taschner (2000), em um primeiro instante, a riqueza era conferida a partir da bravura, troféus e
botins. No entanto, a reputagéo dos individuos na base da sociedade foi modificada com o advento da atividade
industrial pela propriedade acumulada tracando agora um novo perfil e transformou-se em ser necessario
adquirir um padrdo de riqueza para serem bem vistos & comunidade, como cita Veblen (1934). O fim do século
XVl foi marcado pela centralizagdo no poder do rei no Absolutismo. Na Franga, com o monarca Luis XIV, todo
um estilo de vida adotado por ele significava as obrigagbes da aristocracia para estar na Corte Real.
Desenvolve-se, a partir de entdo, um conjunto de normas, regras de etiqueta, contengéo dos impulsos, desejos,
agressividade e praticas de higiene na época para determinada classe, que foram essencialmente seguidas por
um modelo estabelecido (apud ELIAS, 1994 apud TASCHNER, 2000). Nesse sentido, para pertencer a Corte,
era necessario seguir um alto padrdo de consumo conferido nesse momento como consumo de prestigio
(TASCHNER, 2000).

Na Inglaterra as influéncias do consumo pelo prestigio conduziram a um padrdo baseado na patina
(oxidac&o de metais e madeiras), 0 que mais tarde deu lugar & moda. Essas préaticas foram disseminando-se em
diversos pontos, como na burguesia, que incorporou esse modelo a seguir. Para adentrar-se aos tragos sociais
podem ser citado exemplos como da construgdo do Palacio de Queluz em Portugal, por ser uma réplica do
Palacio de Versailles (BUSHMAN, 1993; CARSON, HOFFMAN e ALBERT, 1994 apud TASCHNER, 2000). O
Palacio construido a pedido de Louis Xlll teve como caracteristica na arquitetura, o Barroco, pelas
extravagancias do estilo nas coberturas douradas, arabesques em estuque e abdbodas pintadas. Outro exemplo
a ser citado € o caso do Palacio de Herrenchiemsee construido a pedido do rei da Baviera Ludwig Il pela
admiracdo a Luis XIV, que nao s6 pretendia copiar, mas superar o Palacio de Versailles.

A partir do século XIX difundiu-se um novo padrdo de consumo dispersado nos segmentos sociais. As
modificagbes nas estruturas urbanas possibilitaram maior facilidade na circulagdo de mercadorias e exposigoes,
tendo ascensao as lojas de departamento inovando 0 consumo como prazer no processo da “compra, real ou
imaginaria” (TASCHENER, 2000, p.43). As vitrines, etiquetas de pregos nos produtos e os displays mobilizaram
0 evento da consumagao aos consumidores que foram acostumados a uma nova realidade de vida. O ir a
compras se torna uma nova fonte de desejos da sociedade (TASCHNER, 2000).

Perante as novas formas de interagdo social estdo os sites de rede social que possuem uma grande
velocidade na era das informagbes que reduz o espago-tempo, promovendo 0 acesso e a criagdo da
necessidade real dos individuos para poderem possuir esse meio de comunicagdo. Diante disso, cresce
vertiginosamente a generalizagao da vontade em também estar integrado a rede de comunicagdo, onde se faz
presente o intercdmbio de informagbes pessoais, instituindo a quem esta envolvido nos meios a facilidade em
compartilhar dados pessoais da vida intima. Pesquisas apontam que 61% dos jovens britanicos entre 13 e 17
anos tém um perfil nas redes. Nessas relacdes interpessoais pela internet, os que estéo fora dessas interagdes
sao tidos como excluidos, instalando a “morte social’ dos seres. As redes mostram para as companhias quais
consumidores séo tidos como lucrativos e dando prioridade ao atendimento de determinadas pessoas para o
contetdo financeiro que possuem. Retiram-se de alguma forma pelas empresas os clientes que ndo séo
seduzidos aos enfados do marketing. As escolhas obtidas por cada um vinculado aos jogos midiaticos
caracterizam a particularidade de se tornarem a propria mercadoria vendida, sendo a modelagem de demanda
de fregueses.

Para que fosse realizavel o planejamento de compra e venda de mercadorias e investimentos em
tecnologia, houve no inicio do século XX colaboragdes por parte do Estado para todo o funcionamento do
sistema. Com a chegada do “Estado de Bem-estar social” promovido, trabalhadores acostumados ao trabalho
com rigidas imposi¢des disciplinares implementaram o consumo como potenciais em consumo (BAUMAN,
2007). Esse processo se denominou como comodificagdo do trabalho e causou grandes custos e déficts na
competitividade globalizada do mercado. Nesse sentido, passa-se a observar um processo que encorajasse
setores capitalistas de compra de maéo-de-obra (setor de servigos) para investimento, necessitando da



intervencdo do Estado na economia, para que as empresas pudessem ser competitivas e empregadores, e
adquirissem a méo-de-obra a custos baixos. Nesse momento, instala-se a recomodificacdo do trabalho em
desregulamentagéo e privatizagbes com consequentes aumentos no desemprego, mas que garantiram ao
capital apropriar-se de forma flexivel e sem custos danosos para os meios de producdo (BAUMAN, 2007). Além
disso, pelas forgas do Estado, o setor de tecnologia possibilitou 0 desenvolvimento de recursos de inovagéo e
mudanca nas disposigdes no mercado para compra por empresas como a Apple, que ampliou o
desenvolvimento de aparelhos como iPhone, iPod e iPad a partir de investimentos publicos. Fundada em 1976
para vender o Apple |, recebia investimentos feitos pelo Estado dos anos de 1960 e 1970 que propiciaram o
crescimento da empresa com exponencial aumento do valor de mercado. Os recursos disponibilizados foram
muito importantes para que conseguisse ser a pioneira na producdo de smartphones, o SIRI (programa de
inteligéncia artificial), a tela de cristal liquido (LCD), bateria de litio e meméria RAM (MAZZUCATO, 2013).

No panorama apresentado, a interacdo entre sujeitos consumidores e objetos consumidos, vai da
contemplagéo contida na relagéo sujeito-objeto para a pratica de uma atividade que apropria, movimenta, usa e
descarta 0 consumo adquirido. O socidlogo Zygmunt Bauman (2007) diferencia em duas etapas a histéria das
relagdes de classe: a primeira é tida como a sociedade dos produtores e a segunda a sociedade dos
consumidores. A diferenca entre as etapas esta na constituigdo de uma nova sociedade que transforma o préprio
ser em mercadoria. Esse aspecto é evidente no fetichismo da mercadoria da sociedade dos produtores, em que
eram produzidas mercadorias pela forca de trabalho humana, ocultadas em um sentido de autonomia da prépria
produgdo do objeto. O fetichismo da subjetividade que oculta o self em uma construgdo que se da pelas
escolhas afirmadas pelo sujeito que descrevera a interiorizagdo ideal em uma fonte de objetos materiais, é o
estigma da sociedade de consumidores. Nessa perspectiva, os individuos passam a ter autonomias facilitadas
no consumo de algo, que facilitardo situagdes que estariam pautadas em relagdes pessoais por escolhas pela
internet para encontros assumidos pelo meio virtual, tornando assim, uma nova forma modelada que minimiza os
riscos e produz a desabilitagdo social, formada por fortes dependéncias nas relagdes intimas (BAUMAN, 2007).
As propensdes psicoldgicas e sociais, a busca por uma identidade, seguranga, o individualismo e todas as
praticas de realizagdo pessoal, levaram a um novo estilo de vida (HARVEY, 2000). Dessa maneira, David
Harvey (2000) comenta sobre a mudanga do capitalismo frente a instituicdes de controle e corporagdes que
tiveram grande forca em moldar as transagbes de mercado e administrar a trajetéria. Assim, afirma Harvey
(2000, p.113):

Basta considerar todo o complexo de forgas implicadas na proliferacdo da produgdo, da
propriedade e do uso em massa do automdvel para reconhecer a vasta gama de significados
sociais, psicoldgicos, politicos, bem como mais propriamente econémicos, que estdo
associados a um dos principais setores de crescimento do capitalismo do século XX
(HARVEY, 2000, p.113).

No prosseguimento de uma logica instituida de consumo pode ser marcada a etapa pos Segunda Guerra
Mundial entre 1945-1973 de um modelo fordista-keynesiano com praticas de consumo relacionadas a tecnologia,
controle de trabalho e habitos de consumo peculiares e uma mudanga drastica nos anos de 1973 pelo advento
de uma forma regida no capitalismo pelo sistema flexivel, fluido e de incerteza, além de mudangas praticas no
mercado de consumo. No periodo citado, houve, dentro do sistema no mercado de trabalho, setores que eram
considerados como empregos privilegiados assumidos por uma determinada classe de género, raga e etnia.
Nesse contexto, 0 aumento das expectativas por meio do consumo de massa e a criagdo de necessidades em
uma nova sociedade de consumo, foram cruciais ao irromper de movimentos sociais que reivindicassem
melhores condigdes de trabalho. Na época, quem possuisse salarios mais avantajados, poderia ter acesso ao
consumo de massa. Dessa maneira, difunde nos Estados Unidos, lutas por direitos civis das camadas da
sociedade marginalizada, como mulheres e desprivilegiados, sendo presente o remediar da situagéo pelo Estado
nas politicas redistributivas ou agdes legais para aliviar as desigualdades, o que sé era possivel, com a
aceleracgdo da produtividade para ser fiscalmente aplicado.

Frente a qualidade do consumo de massa padronizado, da aridez suburbana e dos servigos, culminaram
as insatisfagdes culturais na década de 60. O momento pds-guerra trouxe, entdo, uma certa condicdo de
trabalho sindicalizado e o incorporar de beneficios da produgéo e do consumo de massa (HARVEY, 2000). O
padrdo de consumo das massas cresceu juntamente com os lucros corporativos. Somente na crise de 1973
houve um processo de transi¢do no regime de acumulagio. No entanto, essas novas caracteristicas ainda s&o
alvos de debates a respeito e instalou-se um novo regime de acumulagéo na virada do pés-modernismo em uma



nova regulamentagdo (HARVEY, 2000). A transigédo do fordismo para a flexibilidade do capital culminou no
“novo, o fugidio, efémero, o fugaz e o contingente da vida moderna” em oposi¢do aos valores sélidos do
fordismo (HARVEY, 2000, p.161). A agédo coletiva se tornou dificultada e o individualismo aumentado, na
formacdo de novos negdcios e sistemas de producdo implantados. As incertezas e a acumulagdo do capital
tiveram no controle das crises a valvula de escape na flexibilidade na produgéo, nos mercados de trabalho e no
consumo utilizado nas solugdes financeiras (HARVEY, 2000).

Com as mudangas no controle, inicialmente do Estado, no fazer o capital se reproduzir junto com o
controle das massas para a prevaléncia de formas de produgdo que mantivessem a autonomia sem as rigidas
imposicdes estabelecidas pela sindicalizagdo, as formas de vida foram alteradas, acompanhadas da
flexibilizagdo de todo encaminhar nas desvalorizagbes dos empregos, privatizagdes, subcontratagdes e
atividades autbnomas, assinaladas por David Harvey (2000). Logo em seguida, houve impactos no consumo
devido ao desenvolvimento das estratégias de marketing e da curta expectativa de vida dos produtos. A
desvaloriza¢do da durabilidade é uma marca presente da sociedade de consumidores que se sofisticam em
design e campanhas publicitarias, impulsionando a rentabilidade empresarial. As fontes ndo “duraveis” tornaram
fontes de prazer e orgulho e livrar-se desses materiais € sempre renovar, € o que condiciona a felicidade.
Segundo Bauman (2007) gera-se assim, outro problema pelo aumento crescente de lixo em transito, como no
Reino Unido, que ultrapassara 1,5 milhdes de toneladas. O consumismo reflete em um arranjo social que recicla
a vontade, os desejos e 0s anseios para o0 almejar de maneira alienada e reificada num movimento de
manipulacdo de escolhas. Além disso, a consumacdo se caracteriza de forma hedonista e ilimitada que néo
abrange as necessidades basicas de existéncia (BAUMAN, 2007).

3- DESENVOLVIMENTO DA LOGICA CAPITALISTA

O processo civilizatério para Sigmund Freud correspondeu a represséo de instintos humanos bésicos
para a constitui¢do da convivéncia humana. O principio de realidade tornou a transformagéo em pulsbes que
estabelecem e subordinam o individuo em prol de uma comunidade. Nesse campo, as necessidades individuais
foram abdicadas e outras foram criadas para que fossem mantidos os vinculos sociais. As condutas humanas
tiveram que ser padronizadas e seguidas rigidamente para manutengdo de uma ordem vigente. A exigéncia
firmada formou seres que sacrificassem interesses individuais por interesses compartilhados, de maneira que
eram consideradas como onerosas € custosas para manipulagdo pelo poder dos comportamentos. No entanto,
com o aparecimento de uma nova légica, os individuos, agora tornados autdnomos pelo enfraquecimento dos
lagos sociais anteriores, ocasionaram uma recente determinagéo situada na liberdade de escolha individual,
aferida a escolha da auto identidade e assim, assumem um controle social na dominagdo e manipulagéo das
probabilidades dos comportamentos necessarios @ manutengéo da sociedade. A forma encontrada no lugar do
antigo embate de forgas repressoras potentes, entre principio de prazer e principio de realidade e a negagao da
autonomia individual, foi substituida pelos eventos, festivais e carnavais, que ndo fazem com que seja um
estorvo a submissdo da totalidade, mas uma busca incessante por momentos prazerosos que fogem a légica
cotidiana e torna atos proibidos e vergonhosos, como cita Mikhail Bakhtin, por aceitos, praticados e exibidos
(BAUMAN, 2007).

Para Soliva (2015), os autores Adorno e Horkheimer em Dialética do Esclarecimento explicitam uma
histdria ndo contada pela humanidade. A composic¢do do que foi ocultado esta naquilo que o ser humano tem de
mais natural préximo a si, que sdo os impulsos humanos. Estes impulsos estiveram por um longo tempo
mascarados e ainda hoje continuam por formas diversas. Para evidenciar como isso aconteceu recorre-se aqui a
etimologia da palavra “trabalho”, variagdo da palavra latina tripalium, instrumento utilizado para tortura. Nos
textos biblicos do Velho Testamento, o trabalho era amaldigoado, sendo seu sentido alterado a partir do
implementar do cristianismo, que exalta a alma e trata com avidez o corpo (SOLIVA, 2015).

O ser humano, desde Platdo e Aristoteles, foi divido em duas dimensbes. Para o fildsofo de Atenas
haveria dois mundos viventes caracterizados pelo mundo sensivel e 0 mundo das ideias. Além desses
elementos da natureza humana, classificou a alma dos individuos em ouro, prata e bronze, correlacionado a
posicdo de oficio de cada um: aos governantes foram dados a alma de ouro; aos auxiliares, a alma de prata e
aos artifices, lavradores, o bronze. De acordo com Kangussu (2008), mais tarde, o discipulo deste, Aristoteles,
em Etica a Nicémaco, visualiza a diferenga entre superior e inferior, entre intelecto e o trabalho, entre aqueles
que nasceriam de modo a se tornarem felizes, os quais desfrutam dos valores universais do belo, bom e
verdadeiro. Desta maneira, Herbert Marcuse observa criticamente que uns sdo essencialmente escravos €
outros livres, a divisdo propiciou aos que estariam fora do trabalho das necessidades fisicas o desfrutar do belo



e do bom e assim, a Felicidade foi afastada do trabalho. (KANGUSSU, 2008). O tempo para se dedicarem ao
cultivo da alma e a ocupacdo do trabalho intelectual esteve em prol da submisséo dos que se dedicavam
forgosamente na exploragao da forga fisica. Somente foi possivel essa reproducéo na estrutura social mediante
0 6dio pelo corpo e 0 amor pela salvagao da alma.

Perante ao contexto deflagrado, a dominagao ocorreu na redugao da realidade ao uso da racionaliza¢éo
que desencantou 0 mundo, e a afirmag&o na cultura da légica de uns usufruirem do cultivo do espirito, e outros
no trabalho fastidioso (SOLIVA, 2015). A racionalizagdo no trabalho foi acompanhada pelas propagandas
macigas em exaltacdo de um corpo saudavel e belo, o contrario da realidade que aniquila todas as formas
impulsivas do corpo que recalca o desejo. O corpo foi visto como pega para producao, coisa desvinculada do
espirito, algo maltratado para que se invista na logica de producdo, identificado como objeto, dai a reificagdo do
ser humano (ADORNO; HORNKHEIMER, 1985). Nas propagandas e programas de TV, para os intelectuais da
Escola de Frankfurt, ndo passariam de artificios para o consumo. Nesse momento, a alienacdo esta
profundamente presente. Os individuos se apartam daquilo que lhes é essencial desvinculam-se da
subjetividade que possuem para tornarem-se autdmatos dos processos de producdo e replicagdo capitalista.
Assim, como destacado por Kangussu (2008), a fase do capitalismo monopolista 1910-1950 denominado de
sociedade de consumo e do capitalismo de organizagao, transforma-se no ponto de ideologizagdo das formas
culturais que antes apartadas da sociedade tinham o carater de negagao e recusa do sistema. No entanto, ao
passar a integrar-se a mercantilizacdo e geragao de lucro, a sociedade incorpora no simbdlico e no econdmico,
que o reino do simbolico penetrado por esta caracteristica do capitalismo arregimenta o corpo libidinal ao lucro.
A constitui¢do da sociedade unidimensional, por absorver as formas de negag&o, neutraliza os antagonismos e
incapacita a distingdo de Verdadeiro do falso (KANGUSSU, 2008).

Esses processos desembocaram no surgimento da industria cultural pés Segunda Guerra Mundial, que
incrementaram as mercadorias na produtividade mercantil com a adi¢éo do consumo das massas (TASCHNER,
2000). Dessa forma, o fortalecimento dessa logica disseminou na urbanizagdo de pequenos apartamentos
higiénicos que tentam mostrar o individuo como independente, submetendo-o ao financeiro (ADORNO;
HORKHEIMER, 1985). O cinema e o radio deixam de ser arte e tornam-se negécios, legitimando as produgdes
pela ideologia que utilizam a reprodugdo dos contetdos e as padronizagdes dispostas, que sao calcadas nas
necessidades dos consumidores. Os produtos passam a imagem de diferenciados, mas no entanto,
transparecem a mesma coisa. Até mesmo o que poderia escapar ao controle da industria € administrado: a
consciéncia individual (ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

As légicas de entretenimento disseminam através dessa esfera a promocao de certos artistas, produtos e
programas que exigem a aderéncia do publico ao que é proposto. Para Doria (1969), Adorno e Horkheimer
nesse assunto, explicitam a realizagdo de um ideal do publico, e as massas projetam de maneira fantasiosa no
que a maioria segue. Nesse quesito que se apresenta 0s desejos da massa estéo o recorde de vendas, a estrela
do cinema, o cantor popular, os romances, best-seller, a figura do musico, o0 produto anunciado como mais
vendidos. Ou seja, todos os setores de maior destaque sdo captados pelas massas e retiram dos individuos as
particularidades comuns a eles para que, dentro do ideal em voga, fagam parte do generalizante. Ha nessa
relacdo, uma sublimagao do reprimido, dando condi¢bes da aglutinagéo do particular ao universal da cultura de
massas, a alienacdo e o surgimento do ouviu falar, ou seja, aquilo que é passado sem fundamentos e
reproduzido acriticamente. Com isso, observa-se a transferéncia da alienagdo do valor de uso para o valor de
troca, segundo Marx, por ndo vivenciar a experimentagdo daquilo que utiliza, mas em passar por valores de
troca a chamada pseudocultura (DORIA, 1969).

Os processos de despertar do poder humano tém o principio nas relagdes de dominagéo pelo
esclarecimento adquirido da natureza. No entanto, o efeito e 0 prego a pagar proveniente desse comportamento
se estabelece concomitantemente ao aumento do poder a alienagéo imanente. Nessa perspectiva, compara-se a
magia a mimese da natureza pela finalidade intrinseca ao comportamento cientifico que nele ha o
distanciamento em relagéo ao objeto, no qual as praticas do curandeiro sé&o substituidas pela técnica industrial,
tornado os pensamentos em auténomos em relagdo ao objeto (ADORNO; HORKHEIMER, 1985).

Por meio da alienagdo da consciéncia das repressdes que a sociedade promove e da satisfagdo instintiva
que submete a sublimagao em razéo das liberdades concedidas, resultam a consciéncia feliz que aceita as
imposicoes colocadas sem indagagdo (MARCUSE, 1964). As séries e filmes sdo produzidos com enredos quase
que idénticos. As experiéncias dos cinemas conduzem os espectadores a tragarem contiguidades para a
vivéncia diaria facilitando esse acontecer pelo desenvolvimento da técnica. Os produtos exigem qualidades
como ateng&o, conhecimentos especificos, sagacidade, mas interceptam a atividade produtiva de raciocinio,
bloqueando a imaginagéo de quem o assiste. A industria cultural levara o prazer a ser constantemente protelado,



0 desejo real a um adiar sem realizagao no quotidiano repressivo. As obras de arte terdo o papel de sublimacéo
estética no promover a satisfacdo enquanto a cultura de massas excita o prazer que a renlncia revigorada
tornou-os a delimitar-se ao masoquismo (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.).

As renuncias sofridas pelos espectadores no trabalho e nas formas de felicidade possivel traduzem a
forca dos mecanismos utilizados para os acontecimentos na industria cultural. Essas caracteristicas se
difundiram ao publico através da publicidade e as estratégias de sedugdo do consumidor pelo marketing que
comegaram a crescer nos EUA (TASCHNER, 2000). Para Adorno e Horkheimer essencial foi analisar os mitos
como origem da racionalizagdo do mundo a conceitos miticos que explicam a exploragdo presente (DORIA,
1968). O sacrificio e a magia foram veementemente analisados pelos autores. Segundo eles, o sacrificio de
animais pode ser comparado a perda da individualidade na particularidade perdida transfigurada em um ser
genérico ausente de sua individualidade. Essa descri¢éo, segundo Doria (1968), seréa feita por Marx no estudo
sobre o dinheiro que na origem representada pelo ouro existia o valor de uso, quando passou ao valor de troca,
equivalente as mercadorias, perde-se a esséncia pela generalizagdo basica. A magia apresentara o poder da
dominacao perante os deuses com forgas racionalizadas explorando o fantastico e irracional que opera milagres.
Nesse contexto que ird dividir a arte da ciéncia, o poder de racionalizar, prever e ordenar 0 mundo nos objetivos,
faz com que a precisdo e o rigor dos cientistas operem em favor ao que o sistema deseja pela preponderancia
que adquirira, sendo assim, semelhante aos poderes magicos (DORIA, 1968).

A descricdo feita por Bauman (2007) sobre os enxames, retoma Durkheim sobre a solidariedade
mecanica referentes a “soma das partes”. Nos ditos enxames, observa-se uma massa agregada que segue
ritmos e fluxos pré-determinados que estdo préximas apenas fisicamente, mas ndo apresentam
complementariedades nem mesmo cooperagdo. Esses movimentos sdo alcangados com mais veeméncia nos
momentos que a seguranga e autoconfianga esvaem, favorecendo o movimento coordenado. O principio ativo
sera a participagdo no consumo em formas como fast foods, que propagam maneiras mais solitarias e rapidas
na perda simbolica dos vinculos de consumo compartilhado. A nova légica comercial propulsiona 0s
consumidores a participarem de maneira ativa aos oferecimentos dados pelo mercado e estimulam a absorgéo
dos produtos para o crescimento do PIB em incentivos a gastos com cartdes de crédito e taldes de cheque
(BAUMAN, 2007).

4- DA MODERNIDADE A POS-MODERNIDADE

Diante do termo pds-moderno denota-se a indagagdo se seria uma nova fase de rupturas com a
modernidade ou uma continuidade na passagem para uma sociedade que sente uma reformulagéo na cultura e
no individuo no momento em que oposi¢des e supremacias se desaparecem. Segundo Lipovetsky (2005), a
cultura instalada de 1880 a 1930 se baseia na renovagdo, na ruptura, na aversao a tradigdo, aos padrdes
formais e rompe com as fronteiras impostas anteriormente com a demanda de sempre inovar. Dessa maneira,
ao passar de uma extrema producdo desse processo, a cultura ndo mais inventa 0 novo, mas a repetigao de
esteredtipos, do idéntico. A pos-modernidade vira como negagdo da estabilidade da ordem (LIPOVETSKY,
2005).

O tratamento do termo pds-modernidade é nebuloso em relagéo a sua definicdo se realmente trata-se de
um modo operandis de vida diverso na ruptura com um passado. Desse modo, Steve Connor (1989) escreve
que Hassan enxerga o pés-modernismo como oposto do modernismo. O quadro feito pelo autor descreve as
principais diferencas como: simbolismo, forma, proposito, projeto, hierarquia, distancia, presenga, centrado,
metafora, significado, paranoia e sintoma podem ser considerados elementos do modernismo, enquanto que a
pés-modernidade apresenta o dadaismo, espontaneidade, anarquia, exaustao/siléncio, participacdo, auséncia,
metonimia, significante, esquizofrenia e desejo.

Frederic Jameson apud Connor (1993) em “Pés-modernidade e sociedade de consumo” ressalta a cultura
do pastiche em contradicdo com a estética expressiva e a personalidade unificada para uma caracteristica,
segundo ele citando Lacan, uma personalidade esquizoide que tem um sentido de eterno presente sobre tudo.
Nisso se destacam as perspectivas de vida cada vez mais pautadas no momento, em sensagdes que sejam
imediatas e figurativas pela aparéncia das imagens que a sociedade coloca. O autor Zygmunt Bauman (2007)
em “Vida para consumo” escreve a respeito da perda de atender aos “fatos sociais” duros e resistiveis dos
tempos de Emile Durkheim enquanto compete com os irresistiveis principios de prazer indomaveis.

A modernidade vai configurar-se como ruptura de uma tradi¢do classica em direcionamentos, padrdes,
determinismos sociais € estilos de vida arraigados com as classes sociais. O mundo intelectualiza-se, racionaliza
as formas de viver. No entanto, néo significa ter o conhecimento amplo da vida, mas sim que todas as coisas



podem estar sujeitas a um calculo: desencantamento do mundo. Finaliza o periodo de que o selvagem tinha as
respostas do mundo de forma magica, sagrada e que no momento o sagrado vira profano e os objetos s&o
sujeitos & técnica e ao calculo (WEBER, 1919, p.13).

Na arte e na literatura modernas os artistas irdo criticar os reflexos de uma sociedade rigida para uma
nova forma de vida em uma arte tida como critica que surgirdo as formas dos famosos “ismos”: surrealismo,
dadaismos, realismo, expressionismo, impressionismo. Além disso, somente com a chegada da modernidade a
arte pode se tornar autbnoma, percorrendo um caminho contraditério. Ela se dissocia do cognitivo, do ético e do
politico ao entrar no modo capitalista de producéo, pois libera-se da arregimenta¢do no interior da igreja, do
Estado ou tribunal, possuindo neste instante, a liberdade andnima no mercado (EAGLETON, 1993, p 265). A
arte moderna surgira no momento que a estética tradicional perde a ascensdo e indaga sobre sua propria
constituicdo. Rejeitara, entdo, a estética. A critica silenciosa sem impacto sobre o real &€ um dos pontos criticos
apontados por Eagleton (1993) pela negatividade do movimento. Dissocia-se das préprias possibilidades e
repara como a arte sobre si mesma é uma forga que pretende quebrar o ja dado. Nesse ponto entdo, o autor
assinala que a s sublimag&o da arte provocara a libertagao da energia para transformag&o politica.

Assim sendo, pode-se mencionar dois pontos: um negativo e o outro positivo. Segundo Eagleton (1993,
p. 268), o primeiro esta nas caracteristicas de “choque, ultraje, bigodes na Monalisa. Mostra-se nesses campos a
inviabilidade de alguma aproximagdo com a politica. O ponto positivo mostra o qudo absorvido estd na
incorporagdo do sistema, como quadros nos bancos, e assim evidencia ou que a arte ndo foi suficiente
revolucionario ou 0 movimento foi derrotado. A vanguarda positiva entende que a integragdo esta associada ao
movimento politico de massas em que, quem estd vencendo, comanda as regras. Com a chegada das
repressdes do stalinisimo e do fascismo, o modernismo € institucionalizado e nédo se contrapde mais a cultura a
sociedade civil. Com o inicio do capitalismo de consumo ha a estetizacdo da cultura. O econdémico penetra no
simbolico. Desse modo, Eagleton (1993) afirma:

O poés-modemismo representa a Ultima emergéncia iconoclasta da vanguarda, com sua
demdtica subverséo da hierarquia, sua subversdo auto-reflexiva do fechamento ideolégico,
seu ataque populista ao intelectualismo e ao elitismo. Se isso soa um pouco euférico demais,
pode-se passar a palavra ao procurador, que chamara nossa atengdo para o seu anti-
historicismo consumista, hedonista e filisteu; seu completo abandono da critica e do
engajamento; sua anulagdo cinica da verdade, do significado e da subjetividade; seu
tecnologismo vazio e reificado (EAGLETON, 1993, p 269).

O pés-modernismo data em meados da década de 50 e 60 marcado pelo fim da arte, ideologia, ou das
classes sociais, 0 movimento busca uma ruptura com o modernismo, que é agora traduzido por uma
enumeragdo cadtica e heterogénea. Ha o apagamento na fronteira entre alta cultura e a cultura de massa, os
conteudos sdo apropriados pela indUstria cultural e cria-se uma massa homogénea. Com a inovagéo tecnoldgica
se formara relagdo com a estrutura “esquizofrénica” dos novos tipos de sintaxe e sintomas da cultura que se
constitui pela perda da histéria e dos elementos constituidos pela falta de profundidade e a preponderancia da
imagem e do simulacro (JAMESON, 1996). A realidade social reificada transfigura discursos valorativos com
raizes na afetividade ou metafisica e ndo podem mais ser pautados em investigagdes racionais e argumentacao,
legitimando os desejos sem discriminar se obstaculiza os desejos do outro (EAGLETON, 1993).

Dessa maneira, Connor (1989), refere que Jean Baudrillard verifica que os signos na época atual ndo s&o
mais verificaveis na realidade basica, constituindo de um significado vazio de sentido, as formas de
representacdo se tornaram meras simulagdo. Dividiu-se em quatro instantes significativos na historia dos signos,
sendo dois deles: em um primeiro instante estavam caracterizados pelo dizer sobre a realidade basica,
observados na linguagem cientifica e o quarto estagio que ele enumera esté contido na significagdo dos signos
nenhuma relagdo com a realidade, ele é o seu préprio simulacro. O Ultimo momento descrito por Baudrillard
apud Connor (1989) pode ser visto nos meios de comunicagdo de massa o surgimento da possibilidade de uma
realidade com signos vazios e a neutralizagdo das contradi¢des. Os efeitos disso sdo a dissolugdo do real e a
criagdo de uma transformagdo compensatoria da realidade num exagero da experiéncia vivida e do verdadeiro
(CONNOR, 1989). Esses ditames se distribuem no aspecto politico através da simulagdo. Nesse sentido, os
opostos se anulam formando um em outro o que acontece na implosdo da causalidade em que nos dizeres de
Baudrillard apud Connor (1989), o negativo e positivo se interagem sem dissertar o ativo do passivo. Toda
atitude tomada nédo produz o efeito no sistema de rupturas, dando semelhangas até a antagonismos politicos
como socialismo e capitalismo. A descentralizagdo do poder se difundiu de tal forma uniformizada que o préprio



poder foi neutralizado, sendo no momento, impossivel critica-lo, visto que também incorporou o horizonte das
aparéncias e a fungéo se tornou ocultar o fato como néo existente, distorcendo o igualitarismo (CONNOR, 1989).

Segundo Walter Benjamin apud D’Angelo (2006), o discurso néo tem mais o carater de transmitir a
informagao, pois é agora transformado e integrado a vida do narrador. Os individuos, pela enorme quantidade de
informacdes, pela interagdo com a maquina e pela divisdo do trabalho, perdem a vivéncia com as experiéncias,
tornando-se autdmatos. As novas condi¢bes de vida concentram os seres a protegerem-se de choques,
isolando-o0s das antigas formas de sensibilidade, para as novas formas que os absorvem na vivéncia do presente
e na perda da memoéria. Esses reflexos sdo observados nas presentes relages do cotidiano pela velocidade,
pressa e pelos gestos mecanicos por parte da populagdo (D’ANGELO, 2006).

Nesses expressivos impactos de informacdes sofridos pelo individuo em uma fase reconhecida por
Benjamin apud D’Angelo (2006) como moderna, estd a formac&o da personalidade narcisica na era do
consumismo pos-moderno em personalidades desestabilizadas e desconcentradas. Segundo Gilles Lipovetsky
(2005, p.88) sdo observados esses tragos na

descontragdo dos relacionamentos interindividuais, no culto ao natural, nos casais livres, na
erupcdo de divorcios, na rapidez da mudanga de gostos, valores e aspiragdes, na ética
tolerante e permissiva; mas sdo também sinais as explosdes das sindromes
psicopatoldgicas, do estresse, da depresséo (LIPOVETSKY, 2005, p.88).

O eu dos individuos é fragmentado a responder em légicas diversas ao liberta-los da dependéncia social
que estavam inseridos. Produzindo singularidades dos homens, passam a estar submetidos a angustia e a
ansiedade disparatados da culpabilidade moral, que s&o feitores de suas proprias escolhas em um universo de
oportunidades oferecidas na personalizagéo de si proprio, como citado por Lipovetsky (2005, p.89):

Administrador permanentemente cuidadoso com a salde, vive arriscando a vida em rodovias
ou em montanhas; formado e infomado em um universo cientifico, mas pemeével, mesmo
que apenas epidermicamente, a todos os dispositivos do sentido, ao esoterismo, a
parapsicologia, aos médiuns e gurus; descontraido em relagdo ao saber e as ideologias e,
simultaneamente, perfeccionista nas atividades esportivas ou em bricolagem; alérgico ao
esforgo, as regras restritivas e coercitivas, ele as procura em si mesmo nos regimes para
emagrecer, em certas praticas esportivas, no trekking, nos retiros mistico-religiosos {...)

won

invectivando nas novas terapias psi; flutuante, ‘in”, produzido segundo os modelos
internacionais da moda (LIPOVESTKY, 2005, p.89).

Segundo Connor (1989), na histéria narrada de Orfeu por Hassan em “O desmembramento de orfeu:
rumo a uma literatura pds-moderna”, o desmembramento do poeta pelas Ménades devido aos ciumes da
atengdo que dava aos rapazes, ocasionou em joga-lo junto com a lira no rio Hebro, mas que no entanto,
continuou a cantar. Na interpretagdo de Steven Connor (1989), a literatura modernista faz um siléncio de uma
recusa a subverséo que pode ser entendida como alienagéo da razio e das forms de linguagem subversivas,
além da histéria e sociedade que se tornaram alheias aos individuos. A Alienagdo se transforma em
transcendéncia no momento em que a realidade descontinua desnvincula-se das obras de ficcdo que atendem
ao tempo interior da consciéncia somente, parte vislumbrada por Hassan na viséo de que ndo ha uma retomada
da negacdo (CONNOR, 1989).

A nova constituicio pés-moderna funda a sociedade em uma classe especializada de profissionais e
técnicos, refletindo sobre as bases do narcisismo atual no processo de personalizagdo da sociedade. Segundo
Birman (2003) apud Fernando e Eduardo (2004), afirma que é uma caracterizagdo da sociedade pela frequente
negativa na glorificagdo do eu e da estetizagdo da existéncia em uma formagéo de psicopatologias na pos-
modernidade na forma de tragos como narcisismo, autocentramento, individualismo (FERNANDO, EDUARDO,
2004).

A nova era s&o 0s tragos de uma sociedade desencantada do modernismo instaurando estruturas fluidas
moduladas em fungao dos desejos, a apatia crescente e a neutralizagao dos conflitos entre classes e o dizimar
do imaginario revolucionario (LIPOVETSKY, 2005).

5- MARKETING, PSICANALISE E POLITICA: PROMOGAO DO COMPLEXO DE EDIPO



Segundo Pereira (2000) apud Isleine Arruda (2008), o inicio da historia do marketing data em meados do
século XVIIl e o pensamento dos pressupostos da Escola Historia Alema influencia no marketing, que faz surgir
a disciplina académica para estudo em que o principal expoente foi Gustav Schmoller, da Universidade de
Berlim. O pensamento dessa vertente tedrica contrapde-se aos pressupostos epistemoldgicos da Teoria
Neoclassica que buscava a satisfacao racional do interesse individual. Dessa forma, o marketing é usado com o
pensamento da psicanalise em pesquisas que aprofundariam as técnicas propagadas no comeco do século XX,
na geréncia de um novo tipo de consumidor para além do processo racional deste para o ato da compra. Houve,
nesse momento, a divergéncia entre a teoria econdmica e 0 que as empresas necessitavam, ou seja, entre o
consumidor real que raciocina sobre o objeto de consumo e o ato de comprar, e o consumidor real, aquele que
precisava com auxilio do marketing através de estudos sobre o atinar o desejo dos consumidores para sairem da
forma racional que estariam envolvidos.

O marketing atua no estimulo dos compradores aplicados aos recursos do “inconsciente freudiano” ao ato
consumado. A Nestlé, utilizando esses conhecimentos psicanaliticos, visualizou que a venda do café instantaneo
em meados de 1950 por empresas da época, o café utilizado por soldados combatentes da Segunda Guerra,
nao teve adesdo da populagdo, por ver o produto sendo produzido de forma ociosa. A aceitabilidade sé ocorreu
quando propagaram a imagem do café como algo sofisticado e vinculado & produgéo para os mais ricos. Essa
mudanca foi efetiva e aumentou drasticamente a venda do produto, como observado por Packard (ARRUDA,
2008).

Outras mudancgas ocorridas no periodo estdo baseadas na venda de produtos domésticos em
substituicdo a produtos industriais. Para que fosse possivel essa alteragéo, difundiu-se o imaginario social a
deterioracdo dos que fossem domésticos em oposicao a exaltagdo dos industriais. Na década de 1920, Rifkin
apud Arruda (2008) afirma que a légica de produtor mudou para a de consumidor, com importancia crucial do
marketing para as empresas. O dito macromarketing esteve ligado ao ambiente com incentivo das politicas
publicas essencialmente conectadas as pessoas que sdo movidas por questdes vinculadas a infraestruturas
publicas, como o crédito ao consumidor, enquanto que o micromarketing atingiu nos anuncios em um estilo de
vida urbano moderno que comandava as praticas de consumo dos produtos industriais.

Na psicologia das massas estudada por Bernays, sobrinho de Freud, Gustav Le Bom e Walter Lippman,
constata-se que existe uma diferenca entre as pessoas estando em grupo orientadas por impulsos e emogdes
diversas em dissonancia a uma psicologia individual (ARRUDA, 2008). Nesse quesito ha em nome de uma
mente grupal, a identificagdo com a crenga em um lider. Nesse momento a propaganda (por governos,
associadas ao Estado) e a publicidade sdo promovidas a disseminar uma enorme quantidade de impressdes de
influéncias externas que inconscientemente coordenam seus pensamentos. Neste instante surge também o lider
como formador de opinido. Assim, constituird um foco essencial na caracteristica de formagéo de uma cultura do
consumidor que, com base em conhecimentos especificos da psicanalise, procurara identificar como produzir
pessoas que possuissem uma mentalidade de consumo a tornarem-se praticantes iminentes de uma légica de
consumir para completar o que falta, pelo desejo inconsciente produzido pela midia, como cita Oliveira apud
Arruda (2008). A propaganda fascista atuara no despojamento dos sujeitos nos mecanismos de consumo que
desviam o sujeito de sua autonomia e espontaneidade. A ideologia se manifesta nos sujeitos de modo que
admitam a realidade por ser o que é e adaptar-se as formas estruturadas e reproduzirem o que é imposto
(ADORNO e HORKHEIMER, 1973).

Nessa perspectiva, Safatle apud Arruda (2008) considera por meio da interpretagao psicanalitica que a
fantasia instala no imaginario dos sujeitos que investem libidinalmente ao mundo dos objetos para que adquiram
valor e significagéo, dando uma determinagéo social de significado a realidade. E por meio das fantasias que os
seres realizam seus desejos e gozos e nesse entender produz a objetividade fantasmatica como ideologia, em
que o sentido do imaginario realizara os desejos em relagdo ao objeto, segundo Safatle apud Arruda (2008). O
individuo buscara dar consisténcia ao preenchimento do vazio da angUstia em meio aos limites propostos na
realidade através do consumo arquitetado pelo marketing, como refere Oliveira apud Arruda (2008).

Harvey (2011) em estudos sobre a geografia do capitalismo, confere a mudanga no cenario politico e as
alteracdes no campo psicossocial:

Trata-se de um mundo em que a ética neoliberal do individualismo possessivo intenso e do
oportunismo financeiro se tornou o modelo para a socializagdo da personalidade humana. E
um mundo que se tornou cada vez mais caracterizado por uma cultura hedonista do excesso
consumista. Destruiu o mito (embora ndo a ideologia) de que a familia nuclear € a base
sociolégica sdlida para o capitalismo e abragou, mesmo que tardiamente e de forma



incompleta, os direitos do multiculturalismo, da mulher e da igualdade da preferéncia sexual.
O impacto é maior isolamento individualista, ansiedade, visdo de curto prazo e neurose [...]
(HARVEY, 2011, p.144).

Em uma abordagem feita com a ajuda da psicanalise pode ser observado como ocorre a introje¢do de
formas politicas no individuo. Inicialmente, na fase da infancia, ocorre nos meninos ou nas meninas o primeiro
amor por ambos, em que sado formadas relagbes amorosas pelo pai ou a mée resultando na visualizagio de um
obstaculo a esse amor pelo terceiro componente da relagdo. Ao se passar essa fase de catexia objetal, hé a
identificagdo com o pai ou com a mae com formagao da masculinidade ou feminilidade no carater da crianga. A
fase sexual explicitada se d& na formagdo de uma modificagdo no ego que esta presente as identificacdes
unidas. Essa constituicdo se dara como superego ou ideal do ego. Desse modo, no ego infantil o empecilho a
concretizagdo dos desejos edipianos fortifica a repressao dentro de si préprio, revelando a luta interna inicial. A
camada formada sera a expressdo das tendéncias morais e estéticas do ego com a finalidade de impulsionar a
repressdo. Assim, o ideal do ego é herdeiro do complexo de Edipo com a expresséo dos mais fortes impulsos e
vicissitudes libidinais do id, representante do mundo interno em contraste com o ego caracterizagdo da
representagdo do mundo externo (FREUD, 1923).

Nesse percurso vivido pelo ser humano poderd se reestruturar na conjungdo com as novas formas de
sedimentagéo sobre as pessoas. A submissao da natureza, coisas, animais e homens pela tecnologia caminha o
desenvolver da civilizagao pela expansao do dominio. Nesse sentido, pela perda da autonomia da consciéncia a
natureza humana libera a agressividade defluente do desenrolar da subserviéncia a tecnolégica com forgas cada
mais destrutivas dos principios de vida.

A analise feita por Marcuse apud Kangussu (2008) evidencia que o modelo classico do complexo de
Edipo pela dominagéo do pai para socializagdo mental do ego esta sendo impossibilitado por sua geréncia direta
dele pela sociedade. A imagem do Pai desaparece e cede lugar as instituigdes e politicas. O ego cresce sem
muita luta aparece como uma entidade fraca, mal equipada para tornar-se sujeito com e contra os outros. Ndo
ha mais a luta internalizada com a referéncia de pai, o ideal de ego agora é projetado externamente que unifica
individuos na identificacdo com eles mesmos e entre si, ou seja, no “lider”. A autoridade social é absorvida
inconsciente e conscientemente pelo individuo manejando o desejo, moralidade e satisfacdo. A expansdo do
controle sobre a consciéncia permite a liberagdo da sexualidade, ou seja, maior liberdade sexual, mas que ndo
caminha para as fungdes eréticas, segundo Marcuse apud Kangussu (2008), pois essa energia é concentrada
em uma parte do corpo, a genitalia, enquanto que o restante deste é viabilizado para o trabalho alienado.

No que foi apresentado foi denominado como dessublimagao repressiva por se referir antes a algo que
era sublimado e transposto ao trabalho e que agora é liberado, mas ndo canalizado. Para que haja uma
sublimagao € necessario um alto nivel de autonomia e mediagdo entre consciente e inconsciente. Além disso,
como Freud apud Kangussu (2008) ressalta, existe uma vasta diferenga entre o sexual e o genital. O primeiro é
entendido como formas de erotizagdo da vida em que atividades podem n&o possuir nenhuma relagédo com os
6rgéo genitais, enquanto a segundo é experimentada pela sociedade atual na genitalizagdo provocadas pelas
imposicoes exteriores de controle social (KANGUSSU, 2008). Conclui-se sobre esse processo que o ideal do
ego projetado agora nas instituicdes, lideres, esportistas comandados por determinagdes do capital regido pelo
Estado e assim, atitudes conformadas com o sistema pela reproducao da logica de consumo e identificagéo com
0s sucessores do complexo de Edipo.

O sofrimento para Freud (1930) ¢ atributo da realidade, inimiga da maneira de que os seres pretendem
ser. A realidade se mostra forte e inquebrantavel que afasta a satisfagdo de desejos do individuo em um
aspecto, instaura o comportamento paranoico para corre¢do de um desejo elaborado que é insustentavel no real
e introduz o delirio na realidade. A busca em obter prazer é inerente pelo aspecto do programa de felicidade. A
aderéncia do aparelho psiquico do sujeito deve adaptar-se ao ambiente de modo que assemelhe aos seus
desejos intimos. A satisfagao real estara ligada a quanto consegue realizar no externo as demandas internas em
busca de um rendimento de prazer. Nesse sentido, se para Freud sexualidade estava ligada a potencia
traumatica, violenta e informulada, para Lacan ela € uma defesa contra o real. O real € o mal-estar como
impossibilidade de narrar, dizer e nomear (INGO, 2017).

No pds-Guerra observa-se tragos psicossomaticos em soldados que tiveram a subjetividade pos-
traumatica, segundo Catherine Malabou apud Ingo (2017), consequéncia que se relacionam a lesdes cerebrais
como deméncias e afasias. Ela formula que s&o seres incapazes de narrar e reconstruir a propria histéria, cujo
sofrimento evidencia em mutismos seletivos e fenémenos psicossomaticos. Desse modo, referente ao sintoma
de Lacan, a questéo do sofrimento surgira sintomaticamente como alienagdo, mas alienagao do desejo do outro.



A esfera alienante da produgao e consumo faz com que encerre a narrativa da causa possuindo uma satisfagao
paradoxal, 0 gozo (INGO, 2017).

6- POS-MODERNIDADE: MUSICAS E PROPAGANDAS DA INDUSTRIA CULTURAL

O caminhar de uma indUstria que prolifera o incorporar da arte nas mercadorias resulta no afastamento
desta em relagdo ao mundo. Por meio da arte como apontado por Marcuse apud Kangussu (2008), o individuo
harmoniza as instancias natural e espiritual de forma que nao seria possivel na realidade opressiva. Ao oposto a
que Marcuse denomina de arte, a cultura de massas sera responsavel ao que é chamado de “cultura afirmativa”,
significa a incorporagéo a sociedade terminando o periodo da bidimensionalidade da sociedade onde havia uma
cultura dita “superior” apartada dos campos sociais no qual o artista tinha autonomia nas composicdes
(KANGUSSU, 2008). Nesse sentido, segundo Connor (1989), o tdpico tentara evidenciar nas circulagdes de
massas e publicidade como percebe-se 0s tragos da pds-modernidade na pratica.

Na musica a repetibilidade, a colagem, o excesso de sonoridades, fragmentagdo, mercantilizagdo de
todos os géneros sdo tragos marcantes do que é examinado. O periodo de incorporagdo da musica as
demandas da industria cultural é a expressdo da expans&o capitalista com os estilos musicais que se dara no
Rock a partir dos anos 60 e assimilado pela industria cultural nos anos 70 com estilos experimentais ou parddias
com o modernista experimental e o institucionalmente incorporado. Segue-se 0 punk e new wave com grupos
como The Clash, The Sex Pistols, na tentativa de contradizer o rock aristocratico, sendo dificil distinguir
“originalidade” de formas comerciais. A nogdo de Jameson sobre a histéria em um “presente achatado, sem
profundidade nem extensdo, em que estilos e histérias circulam intercambiavelmente” deflagram o carater do
rock remontado no pastiche e colagem (CONNOR, 1989). Assim, Connor (1989) afirma:

O atual culto do “sampling”, 0 uso pelos musicos da tecnologia de &udio para a apropriacéo e
manipulacdo de gravagdes e apresentacdes de outros musicos, oferece mais claro exemplo
da estética pés-modema do fragmento, além de mostrar a disposicdo do rock de viver a
custa de sua propria histéria e de suas proprias formas (CONNOR, 1989, p.150).

A arte do pastiche fez surgir identidades novas, ficcionais por meio de multiplos textos e imagens.
Exemplo dado é o rock chicano com a mistura de musica mexicana, ritmos e instrumentos latino-americanos
com blues e rock. A alienagédo é mais presente e firme nas musicas das classes dominantes, pois sdo alienadas
da sua prépria condi¢do alienante (CONNOR, 1989). Os principais pontos a serem observados sdo entdo a
ironia, as montagens caseiras, os recortes em uma atemporalidade do que é composto pela negagéo a histdria e
uma postura de reproducéo da mercadoria. Nestes aspectos séo citados alguns exemplos da pds-modernidade:

Figura 1- Pastiche de Monalisa. Fonte: wordpress Figura 2 - Pastiche- Album Beatles. Fonte: elsewhere



As duas imagens representam o pastiche pela imitagéo de obras originais que podem ser pés-modernas
devido a ironia criada a partir da obra de Leonardo da Vinci e da capa do Album da banda Beatles de 1967, “Sgt.
Pepper's Lonely Hearts Club Band’. Nos acontecimentos de trivializagdo na cultura pelos simbolos e a
reciclagem de tendéncias mostram, segundo David Foster Wallace, o carater indcuo sobre as absor¢bes das
midias (BAYER, 2017).

Outro exemplo, esta no filme “Deadpool” onde é possivel ver caracteristicas marcantes desse momento
historico. Wade Winston Wilson, nasceu em Ohio, e passou a juventude vagando pelos Estados Unidos. Pela
infancia traumatica com a familia passando em lugares de violéncia e mortes ele comeca a reconfigurar sua
identidade passando por diversas cirurgias faciais e treinando para ser especialista com diferentes armas se
torna um mercenario. Mais tarde foi diagnosticado com cancer e pego pelo “Projeto Arma X para ser feito o
mesmo tratamento de Wolverine para regeneragdo das células. Dessa forma, o que caracteriza aqui como tragos
p6s-modernos sé@o a auto referencialidade em saber que é personagem, cinismo, relativismo moral e a ironia
utilizada durante o filme.

Além desses exemplos, em 1979 ha o langamento do album da banda Pink Floyd, “The Wall”. No
contetdo desse album contém o personagem Pink que no desenrolar da vida tem o pai morto em uma guerra
com os britnicos e uma méae dominadora. Este vive de forma alienado no mundo como um muro mental que vai
se formando com aquilo que apreendia no meio do periodo de guerra, 6rfao de pai, educagéo insensivel e
situado em um campo a parte do mundo em geral (SECCO, 2013). Em contraposicao a essa letra de musica que
mesmo estando no periodo demarcado como pds-modernidade possui 0 potencial critico feito pela educagédo e
as imposigdes do estado tangendo aspectos mais extrinsecos aos modelos da industria cultura. Em
contraposicao sera exposto uma caracteristica de vida conformista com os padrdes de consumo vigentes. O funk
comega no ano de 1970 com influéncias de musicais afro com letras que iam do romantico ao pornografico. A
partir de meados de 2009 novos tragos s&o incorporados, no entanto, com o funk ostentag@o que chegou em
S&o Paulo pela caracteristica de exaltagédo do consumo, do luxo, dinheiro e poder (CONSTANTE; SHCIMDT,
2016). E citado um trecho da musica “Plaqué de 100" de MC Guimé. Nesse diferencial entre as musicas o que
percebe no segundo é a subjetividade fragmentada, absorvida por prazeres conferidos do consumo e o
manancial de marcas de produtos que compde o individuo

Pink FLoyd MC Guimé

“Uma foto no &lbum da familia
Papai, 0 que mais vocé deixou para mim?
Papai, 0 que vocé deixaria para mim?
Em suma, é apenas mais um tijolo no muro
Em suma, vocé é apenas mais um tijolo no muro

“A noite chegou, néis partiu pro Baile funk
E como de costume toca a nave no rasante

De Sonata, de Azzera, as mais gata sempre pira
Com os brilho da jéias no corpo de longe elas mira
Da até piripaque do Chaves onde nois por perto

Vocé! Sim, vocé atras das bicicletas, parado ali,
rapazinho!

Quando crescemos e fomos para a escola, havia
certos professores que
Machucavam as criangas de todas as formas que
podiam
Ao derramar seu escarnio sobre qualquer coisa que
fizéssemos
E expor todas as fraquezas néo importa o quao
cuidadosamente escondidas pelas criangas
Mas na cidade, todo mundo sabia que, quando
chegavam em casa a noite
Suas esposas gordas e psicopatas os agoitavam em

passa
Onde tem fervo tem ndis, onde tem fogo hé fumaca

E desse jeitinho que &, seleciona as mais top
Tem 3 porta, 3 lugares pra 3 minas no Veloster
Se quiser se envolver, chega junto, vamo além

Nois € os pika de verdade, hoje ndo tem pra ninguém

Contando os plaque de 100, dentro de um Citroén
Ai nois convida, porque sabe que elas vém
De transporte nois ta bem, de Hornet ou 1100
Kawasaky tem Bandit, RR tem também

Nois mantém a humildade




pedacinhos’. Mas faz sempre parar tudo
E os zé povinho que olha, de longe diz: que absurdo

. ) o Invejoso se pergunta tdo maluco o que que é isso
Pink Floyd - Another Brinck in the wall |1, 1 Mas se pergunta pra nés, nés vai responder: churigo”

MC Guimé - Plaqué de 100

Na arte, isso tera repercussdo no que foi nomeado como Pop-art. Nascida com influéncias do dadaismo
e pautada no mundo contemporaneo dos compositores em relagéo as propagandas de consumo americanas. As
obras sdo marcadas pelos pontos de ser popular, efémero, esquecivel, descartavel, glamourosa, jovem e sexy
(PILATTI, 2015). Essa modalidade artistica terda como representante Andy Warhol mais tarde em 1962.
Responsavel por criar capas de albuns de bandas como The Velvet Underground, The Rolling Stones e Aretha
Frankiln e o quadro famoso das latas de Campbell’'s. Nesse sentido, destaca-se a obra de Richard Hamilton, “O
que é que torna os lares de hoje tao diferentes, tdo atraentes?”

Figura 3- Obra de Richard Ramilton. Fonte: Canto dos passos

Por fim, nos antncios publicitarios pode ser notada os tragos caracteristicos da pés-modernidade. E
comum ver a mentalidade de consumo disseminada pela sociedade, basta observar ao que é proposto levando o
desejo de quem o assiste a ndo sé adquirir o produto e utilizar daquilo que o compete, mas ndo perder mais
experiéncias de consumo ofertadas no mercado. A elevagao da estima dos quais ja se identifica como baixa no
cotidiano é o foco principal. Marcas e empresas levam o consumidor a querer ser a vivéncia na marca, se
reificando pelos produtos de forma a infantilizar até mesmo os adultos. Seguem dois exemplos do que foi
narrado:



elocombr

= ¥

Figura 4- Antncio Elo. Fonte: Youtube

No anuncio acima, o apresentador que interpreta o consumidor, absorve o que a empresa diz de forma
literal. Segundo ele, a sua subjetividade pode ser modificada a qualquer instante para que faga parte do produto
€ assim, seja notado no meio da multiddo de consumidores e nao seja mais um no meio de tantos. Ao decorrer
evidencia troca de identidades em personagens como: cantora, cozinheiro € lutador de artes marciais. Essas
mudangas de identidade s&o para que tenha um atrativo em ser a promogao oferecida, ou seja, ha o terminar do
afastamento ao consumidor para que ele também faga parte na composigao da imagem e contetido do produto.
Outro ponto, ¢ a facilidade sempre em cheque que mostra a praticidade de se cadastrar na promogéo como na
fala de um dos empresarios da mesa: “é sd cadastrar o seu cartdo elo’. Sendo notado o efémero, rapido,
retirando o tempo de reflex&o e colocando a todo instante formas de nao perder nada, pois é facil e prético.
Desse modo, como afirma Adorno e Horkheimer (1985, p.138): “Eis ai o triunfo da publicidade na industria
cultural, a mimese compulsiva dos consumidores, pela qual se identificam as mercadorias culturais que eles, ao
mesmo tempo, decifram muito bem”.



QUEM NASCEU
sO PRA SER BIG

NUNCA VAI SER

B e cnrccscsnssssssssnassnsuass

Figura 5- Burguer King. Fonte: Expresso analise critica

Este segundo anuncio interpela o espectador pela imagem do produto de forma digitalizada e o
engrandecimento daquele que observa. Nesse sentido, ndo basta ter nascido “big”, grande, é necessério algo
mais a ser um “King’, rei, tem que consumir nesse lugar para ser. Portanto, o investimento no marketing coloca
posicOes sociais que em outra época eram elevadas na posi¢do de monarcas, € no momento, instaladas ao
alcance de qualquer pessoa é necessario apenas consumir o produto.

7- CONSIDERAGOES FINAIS

Com base no que foi apresentado, as mudangas no modelo econdmico capitalista impactam diretamente
em uma forma de vivenciar as particularidades entre fantasia e realidade. Os principios de prazer cada vez mais
aflorados tornam as pessoas em busca de sensagdes prazerosas através do consumo desequilibrado e que
geram o afastamento da natureza humana, que necessita de momentos de habilitacio do ser e da sua forga de
autonomia para constituicdo de um potencial critico diante do mundo e n&o a neutralizagao de forgas poderosas
do ser humano que séo recalcadas, reprimidas ou sublimadas em nome do capital e da reprodugéo incessante
do sistema. As constantes propagandas, o entretenimento e a arte sdo formas de mercadorias langadas a
disposigao dos consumidores para adquirirem a qualquer momento mesmo que sem a necessidade real do que
€ consumido. Nesse momento as pessoas vigoram em uma estrutura sem definicbes em que até mesmo o
discurso é tido como separado da realidade. No limbo de sentido que muitos se encontram, a fuga para as
proposicdes da falta de algo vivenciada pelos seres devido ao enfraquecimento de lagos sociais € a mentalidade
de consumo produzida pelas empresas nos diferentes periodos politicos, reduzem os individuos a
psicopatologias causadas nas ilusdes que o capitalismo produz na criagdo de uma necessidade. Desse modo, o
recalcamento da subjetividade humana facilita as empresas a terem lucros mais vantajosos na exacerbada
procura e a ndo gratificagcdo dos desejos humanos por estarem apartadas da real caréncia das pessoas. Assim,
por meio dos devaneios inferidos aquilo que é de mais humano na caracteristica psiquica do ser humano é
afastada do seu dominio que é preenchida por introje¢des de marcas e produtos para dizerem sobre a
personalidade do individuo. Logo, ndo se pretendeu aqui qualificar de maneira maniqueista os contextos
politicos, mas fazer uma critica do consumo que inserido na historia transformou-se ao longo do tempo.

REFERENCIAS

ANTONIO, Fransciso. Marcuse: Vida e obra. Estado da Guanabara: José Alvaro Editor S. A, 1969.



BAUMAN, Zygmunt. Vida para consumo: a transformacdo de pessoas em mercadorias. Tradugao: Carlos
Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed, 2008.

BAYER, Enrique. P6s-modernismo, niilismo, existencialismo, ‘The New Sincerity’ & como consumimos televisdo: uma
abordagem tedrica dos conceitos filoséficos em “Bojack Horseman®. 29nov.2017. Disponivel em:
https://medium.com/@enriquebayer/p% C3% B3s-modemismo-niilismo-existencialismo-the-new-sincerity-e-como-
consumimos-televis% C3% A30-17638818a0fd> Acessado em: 21 de novembro de 2018.

CONNOR, Steven. Cultura Pés-moderna. 4 ed. Sao Paulo: Loyola, 1993.

CONSTANTE, Robson; SCHMIDT, Sarai. Funk ostentagéo: do incentivo ao consumo de marcas de luxo as
falsas promessas de inclus&o e status social. Revista conhecimento online. v. 2, p. 26-36, jul./dez. 2017

EAGLETON, Terry. A ideologia da estética. Rio de Janeiro: Jorge Zahar ed, 1993.

ENRIQUEZ, Eugéne. O homem do século XXI: sujeito auténomo ou individuo descartavel. Revista Refrections,
RAE-eletronica. v. 5, n. 1, Art. 10, jan./jun. 2006.

FERNANDO, Luiz; EDUARDO, Victor. Consumo excessivo e adic¢do na péds-modernidade: uma
interpretacdo psicanalitica. Revista de Psicologia, v. 5, n. 1, Art. 10, jan./jun. 2006.

FONTENELLE, Isleide. As relagdes entre filosofia e Psicanalise na Compreensdo e Critica da Cultura de
Consumo: da ideologia a fantasia social. In: Claudio Oliveira (Org.) Filosofia, Psicanélise e Sociedade. 1a. ed.
Rio de Janeiro: Beco do Azougue, 2011, v.1, p. 147-168.

FREUD, Sigmund. O ego e o ID (1923). In: . Obras psicoldgicas completas. Rio de Janeiro: Imago,
1976. v.XIX, p.11-83. Edi¢do Standard Brasileira.

FREUD, Sigmund. O mal-estar na civilizagéo (1930). In
Imago, 1974. V. XXI, p.73-171. Edi¢do Standard Brasileira.

. Obras psicolégicas completas. Rio de Janeiro:

HARVEY, David. Condig¢do pés-moderna. 9 ed. Sao Paulo: Loyola, 2000.

HARVEY, David. O enigma do capital. S&o Paulo: Boitempo, 2011.

INGO, Christian. O real e a verdade do sofrimento. Revista Cult. Sdo Paulo, v.8, 2017.

JAMESON, Frederic. Pés-modernismo: a logica cultural do capitalismo tardio. Sao Paulo: Atica, 1996.
KANGUSSU, Imaculada. Leis da Liberdade: A relagdo entre Estética e politica na obra de Herbert Marcuse.
Séo Paulo: Loyola, 2008.

LIPOVETSKY, Gilles. A era do Vazio: ensaios sobre o individualismo contemporaneo. 1 ed. Barueri: Manoele,
2005.

MARCUSE, Herbert. Eros e Civilizagao: uma interpretagao filoséfica do pensamento de Freud. 8 ed. Rio de
Janeiro: LTC, 2015.

MARCUSE, Herbert. A ideologia da sociedade industrial. Rio de janeiro: Jorge Zahar Editor, 1982.

MAZZUCATO, Mariana. O estado empreendedor: desmascarando o mito do setor publico vs. Setor privado.
Tradugao: Elvira Serapicos. 1 ed. S&o Paulo: Portfélio-penguin, 2014.



PILATTI, Lucas. Pop-art. 29abr.2015. Disponivel em: https://www.cantodosclassicos.com/pop-art-anos-50/.
Acessado em: 22 de novembro de 2018.

SECCO, Neimar. Pink Floyd: uma analise do album The Wall. 22 de dezembro de 2013. Disponivel em:
https://whiplash.net/materias/biografias/194692-pinkfloyd.html. Acessado em: 22 de novembro de 2018.

SOLINA, Ana. Dialética do Esclarecimento: a mortificacdo do homem. Revista MenteeCérebro, Sdo Paulo, v.7,
n.7, p. 34-41, 2015.

TASCHNER, Gisela. Lazer, cultura e consumo. Revista de Administragao de Empresas, Séo Paulo, v.40, n. 4,
p.38-47, Out/Dez, 2000.

THEODOR, Adorno; HORKHEIMER, Max. Dialética do esclarecimento: fragmentos filoséficos. Ed. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar Ed, 1985.

THEODOR, Adorno; HORKHEIMER, Max. A industria cultural: o Esclarecimento como Mistificagdo das
massas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed, 1985.

WEBER, Max. Ciéncia como vocagao. Lisboa: Lusosofia, 2005.



