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TURISMO E INTERVENGOES URBANAS: A ARTE URBANA COMO ATRATIVO TURISTICO

TOURISM AND URBAN INTERVENTION: THE URBAN ART AS TOURIST ATTRACTION

Mariana Alves Leite'

RESUMO

O artigo aborda a relagdo que pode ser estabelecida entre as intervengdes urbanas e o turismo considerando a
possibilidade de a arte urbana promover uma experiéncia turistica. Para isso, foram estudados e debatidos os conceitos de
intervengéo urbana, cultura, turismo cultural e experiéncia turistica, assim como a possivel interligago entre eles gerando
uma discussdo em torno de dois critérios relevantes para compreender essa ligagdo: a possibilidade de as intervengdes
urbanas se tornarem um atrativo turistico e as maneiras pelas quais o turista vivencia as intervengdes urbanas.

PALAVRAS-CHAVE: Arte urbana. Turismo. Cultura. Experiéncia. Espago publico.

ABSTRACT

The article deals with the relationship that can be established between urban interventions and tourism considering the
possibility of urban art to promote a tourist experience. Therefor, we have estudied and discussed the concepts of urban
intervention, culture, cultural tourism and tourist experience, as well as the possible interconnection between them
generating a discussion between two relevant criteria to understand this connection: the possibility of urban interventions
become a tourist attraction and the ways in which the tourist experiences the urban interventions.

KEYWORDS: Urban art. Tourism. Culture. Experience. Public space.

1. INTRODUGAO

O turismo assume relagbes com dois tipos de intervengdo urbana, aquelas que séo planejadas para
criar atrativos turisticos na cidade com uma motivagdo econémica, como pode-se observar em Gomes, C.,

(2011)2 e as que surgem espontaneamente, fruto da manifestagéo dos proprios habitantes da cidade e artistas.
E sobre essas Ultimas que est4 orientada esta pesquisa. Essa modalidade de arte vem ganhando destaque,
assim como as ruas estdo cada vez mais preenchidas por essas intervengdes, além de se constar que o contato
com essas obras e a conscientizagdo de seu significado promovem a sua disseminagéo e atraem cada vez mais
curiosos.

Apesar do aumento do interesse pela arte urbana, esse fenémeno ainda € um pouco conhecido e
estudado. O publico reconhece uma obra de grafite ao se deparar com ela, porém existe todo um universo por
tras da obra que é desconhecido por muitos: — a motivagéo do artista, sua mensagem, a insergéo da arte nos
espagos da cidade.

O reconhecimento e a valorizagdo do trabalho dos artistas de rua e suas consequéncias, que vao desde
o0 despertar do individuo para o espago em que esta inserido até a criacdo de um atrativo turistico, denotam a
importancia da producao de conhecimento sobre o assunto.

A pergunta levantada por essa pesquisa € sobre a possibilidade de haver uma experiéncia turistica
junto as intervengdes urbanas em espagos publicos.

O objetivo da pesquisa € investigar a possivel experiéncia turistica promovida pelas intervengdes
urbanas. Os objetivos especificos sdo a construgdo de uma analise sobre o conceito de intervengéo urbana, bem
como apresentar um breve histérico desse fendmeno nas cidades, assinalar algumas formas de intervir no
espago publico e analisar o impacto que a intervengdo tem na dindmica da cidade e como esse impacto
influencia o turismo.

! Graduanda em Ciéncias Humanas pela Universidade Federal de Juiz de Fora — UFJF. E-mail: mariianinhaalves@hotmail.com. Artigo
apresentado ao Bacharelado Interdisciplinar em Ciéncias Humanas como requisito parcial para obtencdo do grau de Bacharel.
Orientadora: Prof. Edwaldo Sérgio dos Anjos Junior.

2 Embora as actividades mais directamente relacionadas com o sector turistico ndo se mostrem preponderantes no contexto econémico
da cidade, o turismo ndo deixa, ainda assim, de representar uma estratégia importante nas politicas publicas, tal como revelam os
projectos recentes de intervengdo urbana e os discursos dos responsaveis politicos e dos intervenientes na esfera turistica da cidade
(GOMES, C., 2011, p.5).
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A justificativa para a escolha desse tema esta atrelada ao destaque que essa modalidade artistica vem
ganhando e a atragao de visitantes que tem proporcionado para as cidades e, além disso, destaca-se que € um
assunto pouco estudado.

A estrutura do artigo estd assim concebida: na primeira secdo discutir-se-4 a conceituagdo de
interveng@o urbana, um breve histérico da atividade e algumas maneiras como ela se reproduz. Posteriormente,
sao abordados os conceitos de turismo cultural e experiéncia turistica de forma a caracterizar a ligagéo desses
conceitos com o0 espago urbano e a configuragdo desse espago.

A concluséo, baseada em uma visdo holistica dos principais temas abordados, revela uma interpretacdo
dos dados levantados e discutidos fundamentada na interdependéncia entre esses temas.

2. INTERVENGOES URBANAS: CONCEITUAGAO, BREVE HISTORICO E POSSIBILIDADES

Nesse capitulo sera discutido o que é intervencdo urbana, como surgiu e se desenvolveu e algumas
formas pelas quais ela se da.

Para abordar o tema intervengao urbana é necessario fazer uma distingdo entre os multiplos usos
desse termo. O primeiro é referente as intervengdes no espago urbano através de processos arquitetonicos e
urbanisticos; ja o segundo trata das manifestagdes artisticas de carater efémero que alteram o aspecto da
cidade.

Esses processos, as intervencdes artisticas no espago publico, recebem diferentes denominagdes.
Deutsche os chamou de “arte publica”, Pallamin usou o termo “arte urbana’e Ardenne, “arte contextual”
(GONCALVES; ESTRELLA, 2007).

Segundo Souza (2012), as intervengbes urbanas sdo uma forma de inscrigéo livre e de carater
temporario nos espagos da cidade de maneira a se apropriar deles e promover sua transformagdo. Essas
manifestagdes sdo fendmenos culturais originados no interior das sociedades e instituigdes em que se
reproduzem, como determina Pallamin (2000, p. 46):

Arte urbana foi definida anteriormente, como pratica social relacionada a modos de
apropriagdo do espago urbano. Enquanto “espago de representa¢do”, a obra de arte
é também um agente na producao do espago, adentrando-se nas cotradigdes e
conflitos ai presentes.

A cidade se torna a plataforma de trabalho onde o artista se expressa, de forma que a arte ¢ feita na
cidade e com a cidade com o intuito de produzir e ocupar 0 espago urbano. Ao tirar a arte do ambiente fechado
das galerias, as intervengdes urbanas promoveram a democratizagao do fendmeno artistico (CARTAXO, 2009).

As intervengdes urbanas tem o objetivo de dialogar, questionar e modificar a forma como os individuos
vivenciam a cidade. Segundo Gongalves e Estrella (2007, p. 98), “as intervencgdes artisticas urbanas funcionam,
neste contexto, como praticas sociais comunicativas, que nos permitem repensar 0s modos como nos
relacionamos com o urbano e os significados sociais que lhe s&o atribuidos”.

A arte percorreu um longo caminho até que surgissem as intervengdes urbanas. Segundo Cartaxo
(2009), elas tém sua origem junto a arte contemporanea e representam uma das formas de ruptura com os
paradigmas da arte moderna, a qual € marcada pelo realismo e pelo uso da ciéncia para interpretar essa
realidade.

O retorno do subjetivismo & esfera artistica coloca fim ao projeto da modernidade e leva ao
expressionismo abstrato, esse, no entanto, se distanciava do mundo, de forma que, em 1960, artistas em busca
n&o so da estética nas artes, mas de uma dimensao cultural, social e politica deram inicio a arte contemporanea.
Nela o lugar da arte passou a ser questionado (CARTAXO, 2009).

Assim, museus e galerias foram considerados elementos que distanciavam a arte do publico, portanto,
na arte contemporénea, os artistas saem das galerias e tomam as ruas. A inser¢do de manifestagdes artisticas
em locais publicos traz consigo uma aproximagao entre o artista e a sociedade e entre a sociedade e a arte.

A arte publica é vasta, rica em representacdes, na medida em que ela pode ocorrer na forma de grafite,
pichacbes, performances, instalagdes ou qualquer outro meio que o artista utilize para se expressar. Dessa
forma, é dificil afirmar com precisdo se determinada obra se trata de arte urbana, assim como quando elas tém
inicio.

O grafite € uma das formas mais conhecidas e de maior representatividade entre as intervengdes
urbanas, de acordo com Souza, (2012, p. 20)

No Brasil, So Paulo foi a primeira cidade a registrar o grafite contemporaneo. As
performances comegaram com a vinda de Vallauri, um etiope com passagem por
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Buenos Aires e Nova lorque, e que surpreendeu os paulistas com a imagem
repetida de uma bota feminina, extraida da fabrica de carimbos Dulcemira Ltda e
carimbada com a técnica da mascara e spray em muros, porta de lojas,
supermercados, entre outros.

Atualmente, pode-se concluir pela disseminagdo das intervengdes urbanas e sua valorizagdo como
instrumento de inser¢io e representacdo do individuo na cidade e de construcdo do espaco urbano e sua
histéria.

“Tecida pela légica da efemeridade, costuma intensificar a sua presenga em espagos publicos, tanto no
sentido de assegurar um grau méaximo de visibilidade como de acionar e intensificar um nimero mais amplo de
espetadores” (DIOGENES, 2015, p. 687, grifo da autora), a intervengdo urbana artistica pode acontecer de
diversas formas, assim, & necessario discutir algumas formas pelas quais o artista se apropria do espago
publico.

De acordo com Gitahy (1999 apud RODRIGUES, 2013, p. 61), o grafite tem raizes nos tempos pré-
historicos com as pinturas rupestres. Essas inscrigdes podem conter a origem do grafite, porém, sdo processos
muitos diferentes tanto esteticamente como quanto a sua finalidade.

Segundo Ramos (2007 apud SOUZA, 2012, p. 19), foi na década de 60, na Franga, que o grafite
comegou a se desenvolver para a forma como é conhecido hoje. Grupos jovens comegaram a ocupar espagos
da cidade e, entre outras formas de manifestagées, frases eram inscritas nas paredes da cidade, as quais se
tornaram, dessa forma, espago de comunicacdo. A partir de entdo, a pratica se desenvolveu e se difundiu pelo
mundo, transformando locais como tneis, muros e viadutos em tela para seus desenhos.

O grafite, apesar de ter sua origem relacionada a pichag&o — pratica conhecida por sua clandestinidade
e predominio da escrita sem obrigatoriedade de um trago estético, se trata de uma assinatura, mais conhecida
como tag e corresponde a identidade do autor (SOUZA, 2012) -, se distingue do picho devido a preocupagéo
estética em sua produgao, pela riqueza dos tragos e cores. Como esclarece Souza (2012, p. 22)

O graffiti, por outro lado, € uma atividade relacionada a apropriagdo do espago
urbano para o desenvolvimento de painéis elaborados em tinta spray ou outros
materiais, porém ndo monocromaticos e nem com tragos econdmicos, mas sim
extremamente complexos e coloridos. Esta relacionado as artes plasticas, a pintura
€ a gravura, com maior preocupagdo em relagdo ao desenho e a representagéo
plastica da imagem.

A aceitagdo dessa expresséo artistica foi se construindo ao longo do tempo, segundo Rodrigues (2013).
Até 2011 a pratica era ilegal, atualmente o grafitti faz parte de exposi¢des em galerias, passou a ser visto de
outra forma pela sociedade e se tornou até mesmo forma de revitalizagéo de espagos marginalizados, como € o
caso do projeto Casas-Tela localizado no Rio de Janeiro nas favelas Pavéo, Pavaozinho e Cantagalo.

Com a diversificagdo das intervengdes urbanas, surgiram novas formas de intervir no espago urbano
conhecidas com pos-grafite, dentre elas estdo os conhecidos sticks e esténcil. Os primeiros sdo ilustragdes em
papel adesivo fixadas em paredes, postes e qualquer outro espago das ruas com o intuito de se contrapor as
propagandas, ja o esténcil corresponde a técnica que utiliza um molde com o desenho a ser transferido para a
superficie com tinta (SOUZA, 2012).

3. TURISMO E INTERVENGOES URBANAS

Aqui sdo discutidos o conceito de turismo cultural, os atrativos que ele envolve e o papel que o espago
da cidade tem nessa dindmica.

3.1 Turismo cultural

O conceito de turismo cultural possui mais de uma definicdo. A Organizacdo Mundial do Turismo,
segundo Julido (2013), com o intuito de especificar aqueles que podem ser classificados turistas culturais para o
estudo desse segmento, aborda turismo cultural como movimentos de pessoas devido a motivagdes culturais,
como visitas de estudo, performances e tours culturais, viagens para outros paises para usufruir de festivais e
outros eventos culturais, visitas a locais e monumentos, entre outros. Turismo Cultural, de acordo com o
Ministério do Turismo (2006), “compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de
elementos significativos do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os
bens materiais e imateriais da cultura”. De acordo com Moletta (1998 apud BATISTA, 2006, p. 30-31),
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Turismo cultural é 0 acesso a esse patriménio cultural, ou seja, a historia, a cultura e
ao modo de viver de uma comunidade. Sendo assim, o turismo cultural ndo busca
somente lazer, repouso e boa vida. Caracteriza-se, também, pela motivagdo do
turista em conhecer regides onde o seu alicerce esta baseado na histéria de um
determinado povo, nas suas tradicdes e nas suas manifestagdes culturais, histéricas
e religiosas.

Essas sdo algumas definicdes entre as diversas que existem sobre turismo cultural. Delas, pode-se
apreender que esse segmento turistico se diferencia por ndo conter a busca estrita de lazer ou repouso, mas por
manifestagdes culturais de determinado local, podendo essas estarem ligadas a historia, religido, gastronomia,
arquitetura ou representacdes artisticas do local — fatores moldados pela agdo do homem, j& que cultura seja no
sentido antropoldgico, socioldgico ou estético, esta essencialmente relacionada com as criagbes e obras do
homem.

Para este artigo, interessa o turista atraido pela arte. A relagdo entre turismo e arte na concepgéo de
Ashworth, (apud GOMES, L., 2012) estabelece a arte como atragéo turistica para apenas uma parcela dos
turistas, uma elite instruida e apta a compreendé-la que buscam em seus destinos atrativos como galerias de
arte, teatro e museus. Nesse sentido as intervengdes urbanas ou arte publica possuem um papel relevante no
sentido de contribuir para ampliar 0 acesso a arte.

As definicdes supracitadas de turismo cultural assim como a relagao estabelecida por Ashworth entre
arte e turismo sdo antigas, quando as interven¢des urbanas ainda n&o tinham a repercussdo que possuem
atualmente e também quando o turismo cultural estava se desenvolvendo. Segundo Gomes, L., (2012, p. 24)

A caminhada que se foi fazendo até definir concretamente a existéncia de um
turismo cultural teve o seu ponto alto nos finais da década de 1970. E precisamente
no final desta década que as pessoas viajam ja com o objetivo especifico de ter
experiéncias culturais no territdrio visitado.

Conforme o interesse por esse segmento aumentou, assim como as praticas artisticas procuradas por
esse publico se diversificaram, pode-se dizer que o turismo cultural ndo é mais 0 mesmo. A categoria turista
cultural foi ampliada, de forma a néo se restringir apenas a uma elite, igualmente os atrativos culturais também
se ampliaram e se tornaram mais acessiveis. As intervencdes urbanas tem um lugar importante nessa
transformagéo, elas s&o, ao mesmo tempo, um reflexo e um meio de democratiza¢do das artes.

3.2 Turismo cultural e o espago da cidade

Segundo Gomes, L., (2012), ao observar como se desenvolve o turismo cultural e a relagdo entre
turismo e cultura, pode-se notar que o espaco urbano é onde se da essa relagado. A dindmica da cidade e a
intervengdo do homem na sua construgdo a tornam um espago rico em elementos culturais e, portanto, o
principal destino para o segmento de turismo referido.

Coutinho (2009 apud GOMES, L., 2012, p. 25) considera que a interagéo entre o turista e o espago da
cidade acontece de maneira que

O turista cultural da atengéo a tudo aquilo que distingue a cidade que visita da sua
prépria, as particularidades que Ihe conferem um aspeto diferente, permitindo-lhes
fazer comparagles que nunca ocorreriam as pessoas para quem esta cidade é o
espago do seu quotidiano.

Segundo Pérez (2009), ha duas formas de moldar o espago urbano para a demanda turistica, uma
prioriza a atividade e os visitantes deixando os habitantes locais em segundo plano e outra que integra o turismo
a dinamica da cidade como mais uma de suas atividades. Muitas cidades turisticas tiveram suas atividades e seu
espago orientados apenas para o turismo, o que, além de prejudicar os moradores € uma fonte de conflito entre
eles e os turistas. Assim, é possivel perceber que a melhor maneira de implementar o turismo na cidade é
incorporando-o as suas demais atividades de forma a contribuir para a formagdo de um ambiente satisfatorio
tanto para moradores como para turistas.

No caso especifico do turismo cultural, Nicolau (2002 apud PEREZ 2009, p. 289) afirma que “o melhor
museu da cidade é a propria cidade”’, assim, entende-se que o investimento na cidade e para a cidade é mais
importante que a sua monumentalizag&o, as intervengdes urbanas sdo um instrumento que contribui com essa
finalidade, seja como mecanismo de denuncia ou como agente transformador da paisagem urbana.

Pérez (2009, p. 292) afirma que



A cidade, enquanto modo de vida e de habitar o espago, é produto da histéria e

obedece a articulagdo entre varios modelos de urbanismo. Estes modelos sdo nao

apenas morfolégicos e arquitecténicos, mas também sociais e culturais.
O que significa que a dindmica da cidade, a forma como ela é moldada estd condicionada a sua histéria e a
cultura de seus moradores, de forma que cada cidade possui em seu cotidiano e em sua estrutura um patriménio
cultural. Dentre os elementos que formam esse patrimodnio cultural estéo as intervengdes urbanas, na medida em
que elas podem ser entendidas como cultura tanto no sentido antropolégico, entendida aqui como a produgéo de
um grupo, seu modo de vida, seus valores e crengas e suas manifestages como no sentido estético, o qual
estaria ligado a atividades como musica, teatro, danga, literatura e artes plésticas (PEREZ 2009).

3.3 Experiéncia turistica e intervengdes urbanas

Para tratar da experiéncia turistica associada as intervengdes urbanas, & necessario, antes, esclarecer
a experiéncia turistica. Para Turner e Bruner (1986 apud PEZZI; SANTOS, 2012) numa concepgéo antropoldgica
a experiéncia esta baseada numa interrup¢&o da rotina, na mudanga de papéis e na sensagao de estranhamento
proporcionada. O turismo, como atividade que promove o deslocamento do individuo e o seu encontro com o
novo, mobilizando-o de maneiras subjetivas, se constitui em uma experiéncia e em um gerador de experiéncias,
ja que tira o individuo de seu cotidiano € o coloca em contato com o inesperado.

De acordo com Nascimento, Maia e Dias (2013) os anseios do turista atual ndo se resumem ao
descanso ou diversdo em um local diferente de sua moradia, ele busca uma experiéncia nova, Unica. Nesse
contexto é possivel presumir o aumento do interesse por culturas distintas, as quais oferecem “uma vivéncia do
diferente fazendo com que o turista faga parte, se emocione com a histéria daquele povo, interaja e experimente
sensagoes inesqueciveis” (SOARES 2009 apud NASCIMENTO et al., 2013, p 146).

Apbs definir a experiéncia turistica é possivel perceber como as intervengdes urbanas enquanto
elementos distintos e subversivos da paisagem urbana despertam a atengéo do turista e constituem parte de sua
experiéncia no local visitado interferindo na percepcao do lugar. A arte urbana possibilita a ressignificagéo do
lugar e a participagdo do espectador como integrante da obra (SANTOS 2015).

Num contexto global em que as pessoas sdo bombardeadas com diversas informagfes, mais do que
podem reter, e o consequente desenvolvimento do que Simmel (1973 apud GONCALVES; ESTRELLA, 2007)
chamou atitude blasé e um processo transformacao e espetacularizacdo das cidades que as torna cada vez mais
parecidas as intervencdes urbanas tem um papel relevante de despertar e promover a reapropriagéo do lugar
publico pelos individuos.

De acordo com Santos (2015, p. 158) os artistas “provocam processos de experiéncia sensivel do
mundo através de atos performativos” e o espectador voluntariamente ou néo interage com essas performances.

A arte urbana, enquanto processo ainda pouco conhecido de maneira aprofundada pelo publico geral,
pode fazer parte da vivencia turistica de maneira incidental, o turista cultural incidental, de acordo com Ashworth
e Turnbridge (1990 apud PEREZ, 2009, p.125), “é um turista cultural que ndo apresenta uma motivagao cultural
primaria em direcgdo aos recursos culturais do destino turistico”. As intervengdes urbanas podem ser
descobertas, muitas vezes, dessa forma, mas isso ndo as torna menos importantes na experiéncia turistica ja
que séo percebidas e tem impacto na percepcao do turista sobre o local.

4. METODOLOGIA

A pesquisa qualitativa, para Minayo (2001 apud GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 32),

Trabalha com o universo de significados, motivos, aspiragdes, crengas, valores e
atitudes, o que corresponde a um espago mais profundo das relagbes, dos
processos e dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a operacionalizacdo de
variaveis.

Levando em consideracdo o objetivo desse estudo — analisar as possibilidades de as intervencbes
urbanas se constituirem em um atrativo turistico — e a consequente necessidade de um levantamento de dados
para compreender esse fendmeno que ndo pode ser quantificado, essa pesquisa se caracteriza por ser uma
pesquisa qualitativa de natureza descritiva — tipo de estudo que “pretende descrever os fatos e fenémenos de
determinada realidade” (TRIVINOS, 1987 apud GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p. 35).

Essa analise foi possivel mediante uma pesquisa bibliografica, tipo de pesquisa realizado, de acordo
com Fonseca (2002 apud GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p.37), “a partir do levantamento de referéncias teéricas
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ja analisadas, e publicadas por meios escritos e eletrdnicos, como livros, artigos cientificos, paginas de web
sites”. Foram selecionados artigos cientificos e livros que abordam as intervengdes urbanas — sua historia, tipos
e recepgao pelo publico —, turismo cultural e experiéncia turistica, € 0 conceito de cultura. As informagdes
retiradas da literatura consultada foram examinadas, exploradas de forma a estabelecer correspondéncias entre
esse conteldo e o tema proposto pelo artigo, e por ultimo, os dados foram interpretados resultando em uma
discusséo acerca de duas categorias importantes para a constru¢do do contetido da pesquisa. Essas categorias
sa0 a possibilidade de as intervengdes urbanas se tornarem um atrativo turistico e as maneiras pelas quais o
turista vivencia as intervengdes urbanas.

5. DISCUSSAO
5.1 As intervengdes urbanas e a possibilidade de se tornarem atrativos turisticos

Tendo em vista a compreenséo de experiéncia turistica debatida anteriormente é possivel afirmar como
Miranda (2015, p. 58-59) que “a arte urbana tem todas as caracteristicas de uma oferta ou de experiéncia
turistica dentro de um panorama de uma sociedade globalizada”. Diante de um novo tipo de turista, o qual esta
em busca de experiéncias, as intervengdes urbanas se constituem como uma opgéo para satisfazer o desejo
desse turista.

Segundo Miranda (2015, p. 27),

O principal “ingrediente” que leva a um turista a viajar € a motivagao, isto &, o motivo
pelo qual o turista se desloca ao destino. Esse motivo, reforgado por campanhas de
promocao efectuadas pelas empresas do sector turistico, leva a que o turista va a
procura de satisfazer a sua necessidade ou motivagdes, tornando os desejos em
necessidades.

O interesse pela arte urbana tem fomentado o surgimento de roteiros turisticos especificos para esse
publico. Segundo Braga (2015), surgiram agéncias especializadas nesse segmento que, além de contar a
histéria do local, valoriza sua cultura.

Constatada a existéncia dessa demanda e também a possibilidade de estimular nos turistas a
curiosidade e o desejo de conhecer roteiros de arte urbana através do marketing (MIRANDA, 2015) é possivel e
propicio que se estabelega um planejamento turistico nas cidades que divulgue essa oferta e que trabalhe com o
intuito de desenvolver nas pessoas esse novo interesse cultural. Os meios de comunicagdo séo fundamentais
nesse processo.

Essa é uma alternativa viavel e possivel para o turismo urbano, como se pode observar no caso da
cidade de Lisboa:

Em suma, Lisboa enquanto destino turistico tem vindo a quebrar com metodologias
convencionais de promogdo, adoptando e criando atributos identitarios visando
provocar um hibridismo cultural®” e recorrendo a uma tipologia de hibridismo
artistico ou estético®8 que é o fendmeno da arte urbana (MIRANDA, 2015, p. 56).

No Brasil, o projeto ja mencionado neste artigo, Casas-tela, que consiste em um circuito de casas que
tiveram suas paredes grafitadas de forma a contar a histéria da comunidade e preservar sua cultura
(RODRIGUES, 2012) também demonstra a possibilidade de as intervengdes urbanas se constituirem em
atrativos turisticos.

5.2 Possibilidades de experienciar turisticamente as intervengées urbanas

De acordo com Miranda (2015, p. 56),

E na componente transversal e transnacional dos conceitos ou praticas turismo e
arte urbana que reside a complexidade das suas deliniagbes de comportamentos e
de quantificagdo do impacto que tém na sociedade atual. A aposta no revestimento
da cidade de Lisboa em arte urbana, e o cariz efémero deste tipo de arte, faz com
que a ameaga de emogOes repetidas provocada pela repeticdo de narrativas,
repeticdo de observagédo do mesmo, seja atenuada ou anulada.

Ampliando o contexto da cidade de Lisboa para a arte urbana localizada nas mais diversas cidades,
com essa afirmagao, a autora esclarece que as intervencdes urbanas tem a capacidade de proporcionar algo
novo ao turista como emocdes diferentes das que ele normalmente vivencia no cotidiano.
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Miranda (2015) constata que na busca das cidades por um diferencial que lhes garanta maior
competitividade em relagdo as outras a arte urbana, sua autenticidade, é uma ferramenta importante para captar
o olhar do turista.

As intervengdes urbanas estabelecem uma comunicagdo com o turista, através das imagens e frases
inscritas na superficie dos espacos publicos o turista tem uma percepcédo daquela cidade.

Assim, quanto a relagao entre as intervengdes urbanas o turista, pode-se dizer que ele assume uma
postura de contemplacdo diante delas e elas, por sua vez, fornecem a ele uma perspectiva da cidade,

O graffiti e a street art, sdo os melhores métodos de apresenta¢do da verdadeira
esséncia da cidade, conseguindo com que o turista fique com a meméria, ndo sé
das vivéncias das cidades, mas da sua imagem. A arte urbana ¢ a producao de uma
forma de comunicacdo visual genuina em que um ser humano através de uma lata
ou do uso de técnicas criativas produz estimulos a partir de uma imagem
(MIRANDA, 2015, p. 59).

6. CONSIDERAGOES FINAIS

O artigo que, primeiro, faz uma exposigéo sobre 0 que é a arte urbana, como ela surgiu e como ela se
efetiva, seguida do debate sobre o conceito de turismo cultural, a relevancia do espago da cidade para esse
segmento e sobre a experiéncia turistica busca, a partir dessa revisdo tedrica, relacionar as intervengdes
urbanas e o turismo.

Com base na exposigdo sobre arte urbana e sobre cultura, pode-se concluir que as intervengdes
urbanas fazem parte da cultura do local onde estdo inseridas, sendo assim, também é possivel dizer que elas
sao parte dos atrativos turisticos de uma regido para o segmento turismo cultural.

A nog&o de experiéncia turistica também foi relevante para entender as intervengdes urbanas como um
atrativo. Sendo a experiéncia — fator almejado pelos viajantes atualmente — o confronto com o incomum, a
intervencdo urbana tem muito a oferecer em termos de experiéncia para o turista, ja que elas tém carater
extraordinario e surgem de maneira inesperada na paisagem urbana.

Os conceito de cultura e experiéncia estdo presentes de maneira irrefutivel tanto com nas artes como
no turismo, e para compreender de que forma a arte urbana pode se relacionar com o turismo, foi necessario
estabelecer uma ligagéo entre esses dois conceitos, essa ponte foram os fatores cultura e experiéncia presentes
na arte urbana que também correspondem a uma demanda no mercado turistico.

Como resposta ao seu objetivo, a pesquisa possibilitou a compreensdo de como a arte urbana pode ser
recebida pelo turista. Ela representa para ele, através de imagens, a dindmica da cidade, sua identidade e
cultura produzindo, dessa forma, uma meméria daquele local.

Também se constatou com a pesquisa, como resposta aos seus objetivos especificos a capacidade
que as intervengdes urbanas possuem de modificar tanto a paisagem como a dindmica das cidades captando a
percep¢ao dos individuos e, relacionado e essa capacidade, o impacto que essas intervengdes tém no turismo,
visto que ja existem agéncias e circuitos especializados nesse segmento.

Devido a sua complexidade, o assunto néo foi completamente esgotado. A questéo das intervengbes
urbanas no campo turistico ainda é um assunto pouco explorado, a pesquisa pretende indicar modestamente
existéncia de uma relagdo entre esses dois fendmenos e uma das maneiras como ela pode ocorrer, assumindo
a possibilidade de existirem diversas outras formas como o turismo interage com a arte urbana.
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