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INDUSTRIA CULTURAL NO TURISMO:
UM ESTUDO SOBRE A RELEVANCIA DO GRUPO BTS NAS MOTIVAGOES TURISTICAS NA COREIA DO SUL

Clarissa Frade do Prado’

Resumo: A midia, industria cultural e as ideias acerca de determinados paises e culturas por elas transmitidos,
representam um papel importante para o turismo mundial. Tais ideais, no entanto, podem vir a ser apenas recortes
especificos para que a venda e a transmissdo dessas culturas pelo mundo seja mais rapida, criando, assim, estereétipos,
negativos ou ndo. Por outro lado, é interessante abordar como agentesincluidos na prépria industria cultural também
podemimpactar o turismo emdeterminado local. Posto isso, o presente trabalho temo objetivo de apresentar a influéncia
do grupo musical coreano BTS no cenérioturistico da Coréia do Sul, demonstrando onde o turismo perpassa e atinge. Em
um primeiro momento, serdo expostas informacdes gerais e dados sobre a misica popular coreana como foco no grupo
musical BTS, e seu impacto no turismo coreano. Durante a segunda parte, as expectativas criadas acerca da Coréia do Sul
serdo indagadas combase emumquestionario direcionado a pessoas que visitaramo mesmo pais por conta do interesse
dedicado ao grupo emquestdo. De cunho exploratorio, as principais teorias a seremfrabalhadas seréo a da “Industria
Cultural” proposta por Theodor Adorno - e utiizada de referéncia para Douglas Kellner emsua obra “A Culturada Midia” - e
as nogdes da construgdo de uma identidade a partir da diferenca, de Tomaz Tadeu da Silva. Alémdisso, tambémserdo
utilizados os conceitos de Marcel Mauss sobre mana e do imaginario por Juremir Machado da Silva. Como resultado, é
mostrado que a midia introduz ideias de diferentes formas, mas elas podem ser modificadas ou desconstruidas poragentes
promovidos por ela propria como BTS ao trazer a forma pela qual promove seu pais.

Palavras-chave: Imaginario, Expectativas de viagem, Coréia do Sul, Midia, K-Pop.

Introdugao:

No contexto atual de globalizagdo, o individuo modemno encontra a possibilidade de se
familiarizar, ainda que superficiaimente, com diversas culturas dispersas por todo o mundo.,
Juntamente com tal fendmeno, o crescimento do alcance e infuéncia das midias (meios de
comunicagdo), colaboraram para a ideia de que essas sdo fontes legiimas e indubitaveis de
informacdo. Desta maneira, culturas com as quais a pare mais privilegiada do mundo, no caso o
ocidente, tem menos contato, acabam se tornando, muitas das vezes, ou “esquecidas” ou conhecidas
apenas afravés dos meios de difusdo de informacdo em massa. Tal situagdo ndo seria tdo problematica
se, para além disso, ndo houvesse um recorte exfremamente especifico por parte da midia no
tratamento tanto dessas nagdes, quanto de suas culturas. O presente cendrio, ocasiona a propagagao
de esteredtipos que nd@o representam quem ou 0 que estd sendo refratado, mas que, mesmo assim,
sdo adotados pela populagéo ocidental como uma verdade do mundo sensivel e cotidiano.

O cenério em questdo é uma exemplificagdo de como ocorre o funcionamento da chamada
“IndUstria Cultural” — termo criado pelos filésofos Theodor Adomo (1903-1969) e Max Horkheimer
(1895 -1973) para caracterizar a utilizagdo e apropriagdo de culturas, e diversos outros elementos, para
produzir “bens” especificamente para o consumo imediato por maior parte da populagdo e, dessa
forma, sendo a fonte da chamada “Cultura de Massa’. Vale ressaltar que a IndUstria, tendo o forte
apoio dos meios de comunicagdo e em um contexto de globalizagdo; resumidamente, sendo o
processo de maior proximidade entre sociedades, ndo se preocupa com as inumeras diferencas e
nuances existentes entre o préprio grupo consumidor, 0 que causa certa “homogeneizagéo cultural’.

! Graduando em Ciéncias Humanas pela Universidade Federal de Juiz de Fora— UFJF. E-mail: claryfrade@gmail.com. Artigo apresentado
ao Bacharelado Interdisciplinar em Ciéncias Humanas como requisito parcial para obtengéo do grau de Bacharel. Orientador: Humberto
Fois Braga.
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Um exemplo pratico de um recorte de uma cultura para que essa se fransforme em um
produto, seria as preconcepcdes fortemente existentes sobre o Brasil; limitando todo um pais e seus
200 milhdes de habitantes em carnaval, samba e futebol. E, por ndo ser essa uma ocorréncia resfrita
somente ao Brasil, outros paises também podem ser facimente citados como objeto dessa mesma
pratica. E o caso da Coréia do Sul que tende a ser reduzida, em um nivel mundial, principalmente
recentemente, a seu entretenimento; em especial suas novelas e musica popular moderna conhecida
como “K-pop” (Korean Pop/ Pop Coreano).

A musica Pop Coreana - com seu surgimento em 1992 com o grupo SeoTaiji& Boys -, € uma
das mais conhecidas mercadorias culturais coreanas da atualidade por conta da HallyuWave (“Onda
Coreana”). fendmeno datado também na década de 1990, que se caracteriza pela propagagéo das
formas de entretenimento j& anteriormente citadas para que haja um aumento da popularidade global
da cultura sul-coreana. Com isso, o mercado cultural se aproveita desse recorle para moldar e
transmitir uma ideia de Coréia do Sul a ser comercializada internacionaimente.

Ligada a essa transmissdo e venda de ideias estereotipadas, estd a criagdo de expectativas
sob certos locais, 0 que consequentemente pode vir a causar um impacto direto na atividade do
turismo. Pessoas passam a procurar aquele determinado lugar de interesse e véo até ele com uma
ideia pré-concebida, causando, muitas vezes, att mesmo uma decepcdo com a viagem quando o
enconfrado ndo se parece com o0 imaginado e difundido pelas midias.

Por outro lado, ndo existem somente pontos negativos nessa propagacéo de informagbes em
énfase. Focando no segundo exemplo da Coréia do Sul, 0 que pode acontecer - e certamente acontece
- € que, ao passar seu recorte da cultura coreana, a midia internacional também pode despertar um
interesse real no pais. Motivadas a procurar maiores informagfes acerca da culiura e regido em
questdo, algumas pessoas podem desenvolver uma admiragdo verdadeira em relagdo a essa nova
cultura. Dessa maneira, a cultura de massa fraz o beneficio de dar visibilidade a determinados povos e
paises que talvez sem ela continuassem a margem da histéria. No entanto, a cultura de massa carrega
também a desvantagem de uma visibilidade estereoipada em um recorte para consumo rapido,
padronizado e efémero.

A partir destas premissas, o presente frabalho tem como objetivo apresentar e analisar como a
industria do entretenimento e do K-pop, ligada a produgdo de uma cultura de massa, pode ocasionar
impacto em diversas esferas do cotidiano na Coréia do Sul, em especial as econémicas e turisticas.

Para dar conta desta problematica, o artigo encontra-se dividido em dois momentos. No
primeiro, abordaremos o0 K-Pop e sua estélica na industia cultural sul-coreana, ressaltando
principalmente o grupo musical BTS que atualmente é um fenémeno global, e como ele contribui para o
turismo na Coréia do Sul e também para a representatividade do pais mundialmente; como serd
demonstrado e explicado ao decorrer do texto. Ja no segundo momento, nos dedicaremos as
discussdes a respeito das consequéncias engendradas por uma indUstria cultural global e um pouco da
sua dinémica.

Para isso, foi realizado um questionario exploratorio (Anexo |) com 15 pessoas convidadas por
meio da rede social Twitter, grupo composto de apenas mulheres de oito paises, inclusive Brasil, com a
média de idade entre 19 e 24 anos, que viajaram a Coréia do Sul incentivadas pelo interesse em BTS,
Entre as 15 pessoas, apenas quatro ndo possuem frabalho, e o padréo da area de atuacéo das demais
se consiste de relagdes interpessoais como educagdo e hotelaria. Ao decorrer das perguntas, as
entrevistadas foram questionadas acerca do papel de BTS enquanto representante da Coréia do Sul
frente ao restante do mundo, e sobre suas expectativas com o pais de destino e a viagem em si. Essa
metodologia de entrevista possibilitou que a discussdo seguisse para uma segunda parte, na qual
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foram expostos os imaginarios e expectativas criadas nos consumidores acerca de locais, culturas e
pov o sul-coreanos.

Outro ponto relevante, seria o fato de que as entrevistadas estrangeiras tendem a viajar
internacionalmente com maior frequéncia, comparadas  brasileiras; realizando viagens desse tipo ao
menos uma vez ou duas ao ano.

Na sequéncia, apresentaremos as discussGes conceituais propostas e analisaremos as
questdes especificas vinculadas ao objetivo do trabalho e respondidas pelas entrevistadas.

1. K-Pop como embaixador da cultura sul-coreana: reflexdes sobre o grupo BTS

Ao falar “Coréia do Sul” ndo podemos ignorar completamente a “Coréia do Norte” que é
atualmente grande simbolo de um regime ditatorial, apesar de receber, curiosamente, 0 nome de
Republica Democratica da Coréia do Norte.

Historicamente, o territorio coreano era dominado pelo Japdo desde o ano de 1910. Porém,
apbs a Segunda Guerra Mundial, as fropas japonesas foram expulsas da Coréia e o pais foi ocupado
por americanos e sovieticos que, assim, dividiram o territdrio cerca de 70 anos atras, tornando a parte
sul do pais capitalista e a parte norte comunista. Essa separagéo poliica, se acrescenta a recluséo da
Coréia do Norte frente a0 mundo exterior; fato que é anteposto ao ocorrido no territorio do Sul. A
Coréia do Sul cresce economicamente na mesma medida em que se abre as relagdes internacionais.
Pode-se interpretar a indusfria do entretenimento aqui analisada, como um meio encontrado pela
Coréia do Sul para se diferenciar, propositaimente ou n&o, de seu pais vizinho e irméo.

Para maior entendimento acerca da “necessidade” de certa criagcdo de identidade, pode-se citar
0 livro de Tomaz Tadeu da Silva, “Identidade e Diferen¢a” (2000), onde o autor fala sobre como tanto
pessoas quanto nagdes procuram encontrar, validar e até diferenciar suas culturas de diversas formas,
podendo levar a uma crise de identidade. Alguns povos, como citado por Tomaz, procuram validar o
passado, valorizando-o totalmente para a criagdo de sua cultura local. Outros também consideram sua
historia, mas acredittam que o tempo é totamente mutdvel; o que pode ser exemplificado com a
situacdo das “Coréias”. Quando é observado que o norte da Coréia ndo se atualiza, no sentido banal
da palavra, da mesma forma que a maioria dos outros paises como a Coréia do Sul. Simultaneamente,
0 autor exemplifica sua linha de pensamento com a situagdo historica entre sérvios e croatas, povos
que compartlharam por 50 anos o fterritdrio de lugoslévia e, consequentemente, diversas outras
condigdes, inclusive as culturais, mas que, atualmente, procuram se diferenciar ao maximo entre si.

[..] aidentidade é relacional. Aidentidade sérvia depende, para existir, de algo fora dela: a
saber, de oufra identidade (croacia), de uma identidade que ela nédo &, que difere da
identidade sérvia, mas que, entretanto, fornece as condi¢des para que ela exista. A
identidade sérvia se distingue por aquilo que ela ndo é. Ser umsérvio € ser um‘néo-croata’.
Aidentidade é, assim, marcada pela diferenca. (SILVA, 2000, p. 09).

A cultura de massa passa, nesta conjuntura, a servir como um fator de diferenciagéo entre
ambas as Coréias: a do sul € aquilo que a do norte ndo &, e vice-versa. Por exemplo, a Coréia do Sul
possui uma cultura popular mais aberta aos ftransitos do mainstream ocidental, enquanto a Coréia do
Norte apresenta um conceito de popular mais fechado e circunscrito a sua territorialidade, o que
impacta nas formas de turismo realizados nestes locais. Neste sentido, 0 K-Pop surge como um fator
de diferenciagdo cultural, tanto no plano local quanto internacional, entre a Coreia do Sul e aquela do
Norte.



Recentemente, um exemplo forte da forma como a cultura de massa pode causar um interesse
em determinado local, e att mesmo dar a ele maior visibilidade, seria o impacto causado pelo grupo

musical sul-coreano BTS (Hangul:% EF4-LAEF Romanizado: Bangtan Sonyeondan) na economia € no
turismo da Coréia do Sul. O grupo teve seu inicio em 2013 e possui uma base de fas altamente
distribuida pelo globo desde entdo?. Dessa forma, suas musicas e albuns se fazem presentes em
inimeros  rankings musicais, como a Billboard® e, assim, devido a grande exposi¢do, faz com que
diversas pessoas de diferentes locais do mundo passem a conhecer mais sobre a Coréia do Sul devido
ao interesse pelo grupo. Em alguns casos, essas pessoas chegam a desenvolver o interesse para
visitar 0 pais. Diante disso, em 2018, o HRI (Instituto de Pesquisa da Hyundai) publicou um estudo
chamado “Os Efeitos Econdmicos de BTS” com a informagéo de que BTS atrai, anualmente, 796.000
turistas para o pais asiatico. (Fonte: Business Korea. 18 de Dezembro de 2018).

O grupo composto por sete membros, por ser o maior ato de K-Pop da atualidade, dados seus
recordes jamais alcangados por outros atos coreanos?, representa a Coréia do Sul para o mundo. E
raro a um artista que ndo seja dos grandes “centros musicais”, como América do Norte e Europa, ser
reconhecido internacionalmente, o posto alcangado por BTS é ainda mais inédito principalmente
porque suas musicas sdo todas em coreano. Apds 0 sucesso internacional dos artistas se tornar
impossivel de ndo ser notado pela Coréia do Sul5, a imprensa nacional passou a frata-los como icones
globais e a premi&-los por mostrarem e fornecerem mais visibilidade a cultura coreana; como foi 0 caso
da Medalha da Ordem do Mérito Cultural, concedida pelo préprio governo ao grupo em outubro de
2018, tornando-0s 0s mais novos honrados por esse mérito.

Tendo em mente todos os fatos citados, ndo causa estranhamento dizer que BTS ¢,
atualmente, o grupo embaixador do turismo da capital sul-coreana, Seoul. Esse fato que demonstra
que artistas, ou seja, pessoas em uma industia de entretenimento, s&o capazes de se tornar “portas”
de acesso ao conhecimento e até possivel interesse por um pais 0 que, por sua vez, € capaz de
refletir no cenario do turismo.

Por outro lado, em confraste aos pontos positivos, € também como obstaculo encontrado por
BTS para ser respeitado enquanto grupo artistico - tanto pela populagdo e midia de seu prprio pais
quanto pelo mundo - ha a maneira como a industria do K-Pop é reconhecida. O mercado da musica
pop coreana € visto como uma grande “maquina’ de produgdo em série de grupos compostos pelos

2 BTS se apresenta emsuas proprias turnés mundiais desde 2015, sendo quatro delas até entio, e a quinta como inicio
previsto para maio de 2019. Os shows da novaturné, “ Speak Yourself’, agendados emestadios localizados na America do
Sul, América do Norte, Europa e Asia, tem a capacidade para 40 a 90 mil pessoas, sendo que seus ingressos séo
esgotados empoucas horas como foi 0 caso davenda para o show emLondres, no Estddio Wembley, onde venderam90
mil ingressos em90 minutos. (Fonte: Mefro Entertainment)

3 Billboard é o nome dado a o maior ranking musical, criado nos Estados Unidos e que classifica misicas e albuns
baseando-se em sua popularidade, como vendas e numeros de ouvintes emcertas plataformas mundiais. BTS atingiu a
marca de dois albuns em #1 no chart Billboard 200 em menos de umano e participou da premiagdo BBMAs (Billboard
Music Awards) trés vezes consecutivas até entdo, sendo indicados e ganhadores de prémios.

4 0 grupo, por breves exemplos, foi o primeiro ato coreano a ter shows emestadios esgotados pelo mundo e também
possui 0 maior numero de vendas de albuns emcomparagaoa outros artistas coreanos, vendendo cerca de 2.6 milhdes de
copias de seu novo aloumMap ofthe Soul: Persona emcinco dias (Fonte: Distribuidora sul-coreana iRiver).

5 Os grupos do género K-Pop sdo sempre administrados por companhias de entretenimento, sendo as trés de maior
influéncia monetaria e midiatica, SM Ent., YG Ent. e JYPEnt, denominadas as “Trés Grandes”. Acompanhia responsavel
por BTS, BigHit Ent., por ndo ser uma empresa grande e até atualmente s6 administrar dois grupos musicais, ndo recebia
atengdo da midia, sendo essauma das razées pelas quais 0 sucesso de BTS demorou a ser reconhecido pela Coréia do
Sul.

6



individuos denominados “idols”, que n@o possuem, do ponto de vista generalizado dos consumidores,
nenhuma identidade propria e, assim, séo considerados apenas produtos para o consumo rapidoS.

Diante disso, um didlogo interessante a ser feito seria com o livro de Douglas Kellner, “A
Cultura da Midia”, publicado em 1995. Em seu livro, o autor cita a cantora Madonna e como ela, apesar
de supostamente desconstruir diversos paradigmas sociais especialmente nos anos 80, foi e ainda €
vista por muitos como uma representagdo clara do consumismo. De acordo com o pesquisador, “para
seus defratores, ela (Madonna) é a ulima palavra em comercialismo grosseiro e manipulagdo da midia,
simbolo do consumismo banal que avassala essa cultura” (KELLNER, 1995, p. 335).

E, apesar de Kellner (1995) estar mais cenftralizado em apresentar uma visdo da artista como
um icone de ‘desconstrugdo”, principalmente de imagem, identidade, sexualidade e oufros, ainda é
possivel fracar uma conexdo enfre o fendmeno Madonna e o fendbmeno visto atualmente com BTS,
reconhecendo que ambos sdo frequentemente considerados meros produtos do capitalismo.

Tendo isso em mente, € relevante a maneira como BTS utiliza de sua fama e promove, afravés
de algumas de suas musicas, performances e até mesmo discursos, partes da cultura nacional de seu
pais que tendem a ndo receber atencdo da midia internacional.

O grupo cita, por exemplo, na sua musica Ma City, cidades como llsan, Busan, Gwangju e
Daegu onde alguns integrantes nasceram e elogiam algumas caracterisicas das cidades,
demonstrando também uma sensagéo de pertencimento a elas.

“Mesmo se vocé me der cem milddlares paramorar em outro lugar, ah, ndo, obrigado
Isan é onde quero serenterrado depois de morrer

E a cidade das flores, cidade do Mon

[-]

Eu sou de Jeollado do sul - Gwangju

Mesmo que meus passos vao para as montanhas, eu sempre estouno cume do Monte
Mudeung todos os dias”

Ma City— 2015

Posteriormente, os artistas passam a implementar aspectos da cultura ftradicional coreana
como dangas, frajes e att mesmo ritmos, em suas musicas, clipes e apresentagbes. Um exemplo
recente € a musica “IDOL”, langada em agosto de 2018, juntamente ao clipe e as apresentagdes da
mesma.

6 As companhias de entretenimento tendema “produzir” novos grupos todo o tempo e a descartaremgrupos antigos na
mesma velocidade, além de terem um enorme controle sob seus artistas e suas musicas. Assim, a industria do K-Pop é
vista por muitos como um local onde ocorre uma produgéo emsérie de grupos. Por outro lado, a BigHit Ent., vai confra o
comum, dando liberdade, principalmente criativa, a seus artistas como é visto, por exemplo, no fato de que o préprio
responsavel pela empresa e “fundador” de BTS, Bang Si-Hyuk, dizer que o intuito € que os membros fagammisicas que
sejam“verdadeiras” e sobre suas proprias vivéncias e ideias (Fonte: Naver. 2017).
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Figura1: Teaser clipe ‘IDOL’

Fonte: Canal bighit no Youtube. BTS (fFEF=E Bl ) 1poL Offical Teaser. Frame: 0:28 . 2018

A musica ‘IDOL tras em sua melodia um ritmo tradicional coreano, mas, para além disso,
durante seu respectivo clipe séo vistas outras referéncias a cultura coreana; como os Hanboks (nome
dado aos frajes ftradicionais), assim como a arquitetura Giwasib, ou “casa com telhado de telha” e
simbolos importantes da Coréia como o tigre’, além de outras. Tanto o clipe quanto a cangdo foram
langados apds BTS receber um reconhecimento ainda maior no ocidente devido ao lbum musical
divulgado anteriormente. Com esse acontecimento, 0 grupo entdo passou a ser alvo de criicas e
acusacOes sobre estar se tornando ocidentalizado. Neste sentido, IDOL" poderia servir de resposta do
grupo e de prova contra tais acusagdes de ocidentalizag&o.

Figura 2: Buchaechum Figura 3: Talchum Figura 4: Samgo-mu

Fonte: Cube_Room_BTS, IDAREU_JK e un1verse no Twitter. 2018

70 tigre na cultura coreana é umdos animais associados, juntamente como urso, tanto como folclore quanto como mito
de fundagao da Coréia, Dangun. (Fonte: TheKraze).
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Durante determinadas apresentacbes de ‘IDOL’, como a exibida durante a premiagdo musical
coreana Melon, em 2018, BTS realizou uma conex@o entreo modemo e o ftradicional, novamente
trazendo para o palco, além dos Hanboks, dangas como Buchaechum, Talchum, Samgo-mu com os
tambores. Incluiram também o género Samulnori, composto por quatro instrumentos de percussé&o.

E importante somar a todos esses exemplos aquele que talvez seja a maior representagdo de
suas raizes por parte do grupo: suas musicas sdo em coreano e os artistas ndo tm planos de muda-
las nem fraduzi-las, como confirmado anteriormente em uma conferéncia de imprensa de 2017. Para
embasar a discussdo tedrica, também é interessante analisar as respostas referentes ao questionario
realizado. Quando requisitadas a discutir sobre os modos que BTS utiliza para representar seu pais, as
participantes tocaram em diferentes pontos; algumas lefras de musicas (quando acrescentam algum
fator da cultura coreana nelas como o sistema de educacédo), e att mesmo os proprios habitos dos
artistas. Porém todas citaram a forma como BTS ndo deixa sua cultura e suas raizes, tendo orgulho
delas, continuando produzindo musicas em coreano, e mosfrando aspectos da cultura coreana assim
como citado anteriormente com ‘IDOL’. Houve também uma unanimidade em dizer que BTS serve, na
concepgao delas, como um impulsionador ndo somente no turismo, mas no interesse e reconhecimento
geral da Coréia do Sul.

BTS sdo coreanos orgulhosos que ndo mudariam uma Unica coisa em si mesmo para
conseguir amor e apoio local e internacional. Eles ndo se conformam com a maioria e
esteredtipos (escrevendo suas masicas eminglés, vestindo-se ou se comportando como as
celebridades sao esperadas). Emvez disso, eles orgulhosamente promovemde onde eles
vieram e como esse local os moldou para se tornaremquemeles sdo agora. Todos seus
conteldos - seja umalbumlangado, uma postagemon-line ou uma turné mundial - sugerem
o0 contexto coreano mesmo nas menores formas (Entrevistada A2019).

Sincronicamente, considerando que suas musicas ganham cada vez mais reconhecimento
internacionalmente e enfram em mercados concorridos att mesmo para artistas ocidentais com
musicas em inglés, tal ocorréncia de quebra da barreira linguistica € de extrema importancia,
principalmente para a visibilidade e legimag@o da Coréia do Sul no mercado internacional de musicas

pops.

Levando em conta todos os pontos citados, diversas utlidades e consequéncias da industria
cultural s@o vistas na atualidade, passando desde um simples reconhecimento de um povo, cultura e
pais, até impactos reais em todos esses, sendo os econdmicos, turisicos e att mesmo historicos
importantes na demarcagdo da diferenga entre nagdes.

2. A criagdo de expectativas e ainfluéncia da mana no turismo

Retomando ao artigo publicado pelo Instituto de Pesquisa da Hyundai, o grupo BTS adiciona,
anualmente, cerca de 4 tilhdes de won (aproximadamente 4 milhdes de ddlares) a economia coreana,
tendo expectativa de agregar 56.15 trilhdes de won (49M dolares) de 2014 a 2023. Tal impacto é maior
do que o causado pelas olimpiadas de inverno de Pyeongchang em 2018. Adicionalmente, o ministro
da cultura, esporte e turismo do sul-coreano previu aue o aruno causaria um impacto maior do que 1
bilhdo de dolares no pais em julho de 2018 (Fonte: NextShark. 5 de julho de 2018).

Juntamente com um maior reconhecimento global que o mercado cultural pode trazer e todos
seus outros impactos citados anteriormente, expectaivas sdo criadas acerca do que se € promovido
pela industria em énfase. Quando a indUstria cultural vende um produto, ela, muitas das vezes, fornece
um delineamento especifico do mesmo, podendo esse ser romantizado, exagerado ou ponderado, e,

9



assim, como consequéncia, muitas pessoas tendem a consumi-lo sem saber sobre sua distorgéo; o
que pode vir a ser 0 caso do que se passa em algumas viagens a determinados destinos, como a
Coréia do Sul.

No questionario exploratorio realizado com as entrevistadas e mencionado na introdugdo do
presente ftrabalho, pode-se perceber uma divergéncia nos comentarios a respeitos das expectativas
criadas pelas vigjantes e a realidade do que foi encontrado por elas. Oito pessoas citaram como foram
tratadas por cidaddos locais, sete delas afrmando que esperavam que os sul-coreanos, principalmente
os jovens, fossem mais aberfos a comunicagdo, enquanto duas pessoas, por mais que uma dessas
tenha se frustrado com os mais novos, se surpreenderam positivamente e fiveram suas expectativas,
que no caso eram negativas, superadas acerca do ftratamento recebido pelos mais velhos. Outras
focam no pais por um todo e ndo em pessoas por si sO, e falam do preparo, ou da falta dele, para
receber estrangeiros.

Eu esperava que o pais fosse mais acessivel para estrangeiros que ndo falassemcoreano
(exemplo: apesar dos sites turisticos terem tradugdo para inglés ou outras linguas, as
atracges turisticas ndo tinham) [...] senti que a Coréia ndo estava pronta pararecebero fluxo
de estrangeiros que o Hallyu (e, principalmente, o BTS, que ressuscitou o Hallyu no
ocidente) atraiu para o pais (Entrevistada B, 2019).

Por outro lado, abordando suas expectativas que foram desta vez superadas, diversas
participantes citaram diferengas entre a Coréia do Sul e seus proprios paises e cultura de origem,
mencionando a 6tima qualidade de sistema de mobilidade, seguranga, como os locais turisticos eram o
que realmente estavam esperando, e att mesmo como o0s coreanos sdo orgulhosos de seu pais;
‘Como BTS, eles ndo tm vergonha de promover sua cultura e deixar que os estrangeiros a
experimentem” (Entrevistada C, 2019).

As criagdes de expectativas observadas podem ser relacionadas e analisadas com fundamento
no conceito de “imaginério” descrito por Juremir Machado da Silva ao decorrer de seu livro “As
Tecnologias do Imaginério” (2006). O autor apresenta o imaginario como um conjunto de agentes tal
como experiéncias, sensagdes e lembrangas. Logo, o imaginario é baseado no real, contudo, € uma
ideia automaticamente distorcida dele, visto que cada individuo possui, no caso de um imaginario
individual, condicdes diferentes na criagdo desse. De acordo com ele: “a construgdo do imaginario
individual se da, essencialmente por identificagdo (reconhecimento de si no outro), apropriagdo (desejo
de ter o outro em si) e distorcdo (reelaboragdo do outro para si)” (SILVA, 2006, p. 13).

Conjuntamente, se tem a existéncia do imaginario social que é, por sua vez, disseminado por
contaminagdo. Juremir Machado exemplifica esse tipo de imaginario usando a maneira como toda uma
geragdo possuiu 0 mesmo sonho que Beatles esse propagado fortemente pela industria cultural
mundial (SILVA, 2006, p. 13). Levando essas informagdes em conta, é possivel perceber que os
imaginarios acerca da Coréia do Sul podem ser tanto sociais, sendo, dessa maneira influenciados pela
representacdo divulgada por meio da midia e da indUstria cultural, quanto individuaimente, ; baseados
nas proprias vivéncias de cada pessoa em relagdo direta com o pais idealizado.

Outro campo mencionado apontado pelas entrevistadas € como notaram o jeito que locais
anteriormente frequentados por BTS sdo muito visitados, inclusive por elas mesmas. E importante
ressaltar que nenhum membro de BTS nasceu em Seoul, porém, passaram maior parte de suas vidas
na cidade capital. O que nos remete a discussdo de Marcel Mauss (2003) com relagdo a mana.

Para Mauss, todos os seres e objetos possuem uma energia relacionada a magia denominada
mana e, essa energia é transferivel para, por exemplo, locais visitados ou habitados por um indiv iduo.
E o caso de antigas casas de personagens historicos que hoje servem de atrativos turisticos por terem
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em si a mana deles. Um souvenir de viagem também € um caso de mana, mas com sua energia vinda
de um local e ndo de uma pessoa em si.

Tratando-se de BTS, € notadvel a maneira que diversos lugares, desde restaurantes até
parques frequentados pelos artistas, sdo afrativos para seus fas quando visittm Seoul. Como afirma
uma das enfrevistadas, os “comércios que BTS mencionou/visitou antes séo preenchidos com fas” Um
dos casos mais comuns e forles € o do restaurante onde o grupo se alimentava regularmente antes de
estrearem em 2013. Atualmente o local é até mesmo decorado com fotos e outros itens que remetem a
eles.

Indiscutivelmente, € importante ter também a consciéncia de como esses comércios utilizam de
BTS para afrair consumidores, ndo se diferenciando da maneira como a industria cultural e do turismo
convidam turistas utilizando o grupo a partir de diferentes abordagens.

Figura 5: Pegadas no parque

Fonte: BTS_twt e thetaeprintno Twitter. 2019

Como acontecimento mais recente, temos a BISCO (Cooperagéo de Infraestrutura de Busan)
que, em menos de um dia apds um dos membros de BTS, Taehyung ou V', postar sua foto em um
parque na cidade de Busan, pintou as pegadas do cantor, descrevendo-a com a frase: “Local da foto
do V de BTS” (Fonte: SBS News. 2019).

Com isso, estamos diante de um encontro entre expectativas, imaginario € mana. A reunido
acontece quando a presenga da mana de BTS em um local - podendo ser esse um comércio, uma
cidade ou um pais no geral como ja vimos -, se torna um dos itens procurados pelos viajantes,
formando uma espécie de expectaiva de viagem. Também a mesma presenca de mana é utllizada
pela midia para fomentar o interesse na Coréia do Sul; prova disso é como existem pacotes de tour em

sites de viagens e entretenimento com o intuito exclusivo de ir até locais anteriormente visitados por
BTS (Fonte: Trazy. 2019).

A partr do momento que a indistria se apropria da mana como uma forma de atrativo, ela
consequentemente coopera para a criagdo do imaginério social, que € propagado por contaminagdo. E,
por um lado, também para a criagdo de um estere6tipo, sendo ele positivo ou ndo, podendo tornar a
Coréia do Sul, no olhar de muitos, o “pais do K-pop” ou apenas o “pais de BTS”.
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Entretanto, por outro ponto de vista que ndo seja o puramente capitalista, pode-se notar que
BTS, de certa forma, promove locais, as vezes de forma simples e até mesmo desintencional, mas que
podem ser de grande utlidade, ndo somente para 0s negécios, mas para 0s proprios estrangeiros que
querem conhecer a Coréia do Sul por além de seus pontos turisticos, diferenciando a propria estratégia
de divulgacao midiatica.

Eu visitei Seoul uma vez antes de gostar de BTS e, por mais que eu tenha gostado, eu nao
estava tao imersa na cultura. Entdo, quando voltei a explorar a cultura coreana depois de
passar a gostar de BTS, eu sabia de muito mais lugares que eu queria visitar e coisas que
queria fazer por causa deles que ndo eramapenas atividades turisticas tipicas, entdo eu
gostei muito mais da Coréia! Eles também me motivaram a visitar lugares além de Seoul,
como Busan e Jeju. (Entrevistada D, 2019).

BTS tem sido apologeticamente coreanos e estdo espahando consciéncia sobre seu pais e
cultura. Eles gostamde tirar fotos e fazer videos de lugares na Coréia, ou falar sobre coisas
agradaveis que sentem falta de casa (como comida, por exemplo) e isso desperta uma
curiosidade para todos nés que estamos do outrolado. Nés investimos mais nisso e vemos a
Coréia, talvez, ndo apenas uma terra de BTS, mas um pais realmente bom para visitar e
explorar ainda mais. (Entrevistada E, 2019).

Mediante ao exposto, seria como se BTS estivesse a0 mesmo tempo encaixado em uma
industria, mas indo para outro sentido, se afastando de esteredtipos, criando novas expectativas
quando modificando outras e mostrando o que consideram importante e valido em sua cultura e pais.

Consideragoes Finais:

A indistria cultural fomenta a criagdo de novos esteredtipos, baseados em recortes culturais e
o reforgo de antigos, com o intuito de promover e influenciar o turismo em multiplos paises. No caso da
Coréia do Sul, devido ao sucesso mundial do grupo musical BTS, o pais acaba sendo conhecido
através dele, direta ou indiretamente, ou pelo seu género musical K-Pop. Assim, pode-se formar uma
ideia limitada da cultura coreana, tendo em vista como a industria a dissemina, e, consequentemente,
causa expectativas e influencia imaginarios, tanto sociais quanto individuais, construidos a partr de um
esteredtipo.

Por conta de seu reconhecimento global, BTS, como ja dito, representa a Coréia, porém ndo
apenas pelo simples fato de serem coreanos. O grupo carrega consigo e suas artes aspectos da
cultura coreana e a mostra pelo mundo, ftranspassando, muitas vezes, att mesmo os esteredtipos
midiaticos que se tem do pais. Sendo assim, como demonstrado pela pesquisa exploratoria realizada,
muitas enfrevistadas se viram motivadas pelos artistas a aprender mais sobre a cultura da Coréia do
Sul e sua lingua.

A partr do impacto no furismo e na economia sul-coreana desencadeado por BTS, as
entrevistadas que fazem parte de tal impacto, ao serem questionadas sobre suas expectativas
frustradas ou ndo acerca da Coréia do Sul, apresentaram opinides diferenciadas, mas citando os
pontos semelhantes. A maioria, por mais que tenha ficado satisfeita em um geral, principalmente diante
da parte de fatores turisticos que o pais oferece, tocou no ponto da hospitalidade e falta de preparo
para receber o fuxo de turistas por parte da propria populagdo, podendo ser prova de como as
mudangas no cenario turistico no pais séo relativamente recentes.
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A referéncia a mana também foi um ponto em comum enfre as respostas de determinadas
participantes. Por mais que n&@o tenha sido o motivo da viagem da grande maioria, muitas entrevistadas
citaram a vontade de visitar locais relacionados a BTS. Desse modo, estando cientes disso e em uma
logica capitalista, os mercados, incluindo o do turismo, fransformam a mana em um atratvo com o
infuito de se beneficiarem.

De acordo com os estudos e andlises realizados, também € notavel a mudanga na midia,
normalmente voltada apenas para o ocidente, uma vez que ela estd passando a expandir seu objeto de
foco, incluindo assim uma pequena parcela do ferritorio asiatico. Durante tal processo, como se é
esperado, o0 surgimento de novos esteredtipos e, assim, imaginarios e expectaivas € intensificado.
Porém, como foi apresentado durante os capitulos, € interessante perceber como participantes da
industria cultural e da midia podem representar um pais e uma cultura e fazer um frabalho menos
superficial, mostrando coisas além do imaginado e desconstruindo algumas ideias prontas e formando
novas.

O tema da pesquisa aqui apresentada, se torna assim abrangente, se conectando e abrindo
portas para possiveis estudos mais aprofundados como sobre o uso de outros componentes como a
mana na midia, ndo necessariamente focando em pessoas, para promover o turismo e abordar aquilo
que deveria receber atengdo como pontos culturais. Pode-se também focar na visdo do viajante e como
lida com aquilo que lhe é apresentado devido ao processo de abrangéncia do foco anteriormente
citado.

BTS, entdo, se mostra possuindo diversas fungbes além da musica e causando consequéncias
que, muitas das vezes, ndo se relacionam apenas com o mundo artistico. O grupo se localiza no meio
de um processo de mudangas e ocasiona quebra de barreiras, sendo elas linguisticas, artisticas, ou,
como apresentado, mididticas, abrindo caminhos e portas para outras transformagbes percorrerem.
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ANEXO I:

Dados recolhidos: BTS como impulsionador para o turismo na
Coréia do Sul

Numero de entrevistados: 15 pessoas

Género:
15/15 - Feminino

Idade:

16 ou menos : 0
Entre 16-18 :
Entre 19-21 :
Entre 22-24 :
Entre 25-27 :
28 ou mais : 3

OO O —

ldade

= € T, o
3 responses

@ 16 ou menas
@ Entre 16-18
@ Enire 18-21
@ Entre 22-24
i Entre 25.27
§ 28 ou mass




Age
12 responses

@ 16 crunder
i 1818
i# 18-
[ Frmt
[ Fi%n
@ 28 or older

Cidade e pais onde reside:

Passo Fundd, RS - Brapl

Camarilko, Cakfomia U5 A

IR Ul

Drallzs, United Statas

Com qual frequéncia vocé faz viagens internacionais?

e Entre1e2vezesao ano: 8
e Enfre 2e 3vezesao ano : 2

1

()]



e Umavezacada 4 anos : 1
Mais de 6 vezes ao ano : 1

[ )

e Raramente, até o momento fiz apenas uma. : 1
e 1vezacada 3anos :1
[ ]

Raramente: 1
Vocé possui um emprego?

e Sim:11
e Néio:4

Caso sim, qual é sua area de trabalho?

Crazign Grafco

Professora de Vieling na UFPS

Retall Marketing

Y

Education

Lagal Sanvices

barauty netal part-time (full-time studant at univiensity)
Softwara engineer

Customer senice im retadl

Fraelance dasign ff hospetality & barstaf

Social Media Manager

Manmy

Qual sua renda pessoal mensal?

- Nenhuma renda : 2

- Até 1 salario minimo (R$998,00) : 2

- De 1 a 3 saldrios minimos (R$998,00-R$2.994,00) :4

- De 3 a 6 salarios minimos (R$2.994,00-R$5.988,00) : 2
- Mais de 6 salarios minimos :5



Qual sua renda pessoal mensal?

3 NESponses

& Henhumarenda
@ 524 1 saldrio minimio (RES958 000

@ De 1 a3 salanos minimos
{RE950,00-F52 %04 DO}

@ Do 3 atsalangs minimas
|RE2 o044 O0-RE5 S8 00

P Vaiz de 8§ salirios minimos

What is your personal monthly income?

12 responses

& Uk

i Less Shan US250

@ Between USZ50 - USTTD
@ Betvesn USTT0 - LS 280
@ dore than LIS 280

Quando foi sua ida mais recente para a Coréia?

23 Aug 2017
26 Aug 2018
6 Jan 2019
13 Jun 2016
1Jul 2017
24 Sep 2017
28 Jun 2018
10 Aug 2018
6 Sep 2018
14 Dec 2018
19 Mar 2019
1 Apr 2019
12 Jun 2019



o 19 Fev 2017

Quanto tempo passou na Coréia do Sul?

e Menos de uma semana : 1

e Enfre uma e duas semanas : 7
o Entre duas e trés semanas : 3

o Entre trés e quatro semanas : 0
e Mais de um més : 4

Quanto tempo passou na Coréia do Sul?

d responses

P Venos de uma semana

i Entre uma & Suas semanas
@ Entre duas e irés semanas
@ Entre rés & qualio semanas
B Maiz deum més

How much time did you spend in South Korea the last time you were there?

1Z£ responses

P Less San aweek

. Bateman cnd and o weaks
@ Betwean two and thees weaks
W Beteran three and four weeks
i More than a month

Quais cidades vocé visitou no pais?

e Seoul : 13
e Busan:4

e Gwangu : 1
o Daegu :2
e llsan :1
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e Incheon :2

o Gapyeong : 1
o Cheoungju : 1
e Changwon : 1
e Gangneung :1

e Ansan: 1

e Suwon: 1

o Jeju: 1

e Cheonan: 1

Com quem viajou?

Com quem viajou?

3 responses

i Hinguibm
@ Amigas
B Famiza

Who did you travel with?

12 responsas

@ Hoaone

@ Friends

@ Family

@ Boyfriend

. Heeas & mixof alone and with ends
becauss | rawiled to Korea by
mivself, but my best riend was
sudying at Yonsei Sowe spent a lot
af Bme 'Iﬂﬂl!"ﬂ'lﬂl' and ravebed [Gﬂﬁﬂ'l!l"
trgquanty
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Para o que BTS te motivou a visitar a Coréia do Sul? (ex. para presenciar um show do
grupo/para conhecer mais sobre a cultura do pais)

Para conhecer mals soboe & cultura & & histdna do pals, para aprender a lingua

Eu conhiago i ¢ ultura coftanan desda 2006, ponkm 846 tve interasse em visitar o pals apds conbecer o BTS am 2074
Drquis ma motivey Incheshe 8 estudar consand também, quanar entendar a3 misicas o qua falavam, ate . & cultura
Coleans @ milenal, me desperiou cunosidade em aspectos politicos & tambeém culturals, costumes, De tabto vere
corsnumin Contaddo ralackon a0 sobie comed el a quanar ir para la para visitar em tofmo de 2008, & eu juntal dinhaim
desde antSo para WSt o pars. Ponim oomo & UME ViSQe Cara, BU quaia poder ter & opomunidada de incluir aby
show dedas no motaine para tonas a axparencia ainda mals mancante pra mim

Ambas a5 colsas: apraciar show (pois tenhointaresse na draa musical} & conhecer sobre a culbura do pals

To undarstand and experence firsthand the Koraan culture, and to shop (BT S) merchandise that's only available in
Korea that time

| v b Mionea S0 coubd see BTS mode
Giat b0 know mona of thair culture

e Wia b gt B0 kondrer abeoit howw South Korea amblance, betause its quitaly differant from Indonesia

IMhmuumgﬂtlmmaM umﬂmmmmﬂmmmmu
culture (and Tood) and chose bo.go to finally axpanence what | had resaarched, The travaling date was set in
September becausa | was walting for Bts’ comaback and | wanted to see if | was able to attend o one of their
music shows of fan mesting

I visited Seoul once bafore liking BTS and while | enpoyed It | was not a5 immersed in the culbure, Sowhen |
returned to explore Korean cutture more after falling in kove with BTS, | knew of a ot more places | wanted tovisit
and things | wanted to do because of them that waere not just bypical tourist acthities, so| anjoyed Korea a kot mong!
They also motivated ma tovisit places apart from Seoul, such as Busan and Jaju.

Tk an interest in Korean culture after | godinto BTS. Sovisited korea for concernts and korean culfure

By first 2 visits wene bo attend & concart but my thicd was toexperience culture solaly without distraction of bts

I wanted bo leam more sbout the cultune and expenence life there, & was interesting o ses the infecof Kpop shops
i placas ke Mysongdong and aven & cale in Dasgu. | oot 1o axpenence a kot of new attitudes and culuna thanks
tor i rakineg miE intenestied In South Konea, iven hough | wWisited at a tme whirs most of the Shops wisne playing
BM artists’ [EXD & Rad Velvat) and Dean's music. At tha time, BT 21 had not been released so BTS" marchandising
and markating was minimal. Thera was only one shop that played BTS music {other than ona of the membars’
mothers cale, which played solely BTS mugic).

Attend concerts, bay merchandise that s exchusive o Morea, sea Tan events prepared for tham (ads, cafes etc),
vigit ptaces they'e been o graver up in, eat the feod they've had and like

T b st the trip would not have baen possible if BTS ddnt exist BTS is the main reaeen | majored in East
Aszian studies with & focus on South Miorea and & an extra focus on South Forea's contemporany cultune. With out

them the trip would nok iave even been & possibility, They motivated me to plan this informal reseanch trip o study
Kiahaa's cultung.

T shudy abroad in Korea to leam moe about Korea and its culure
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De quais formas vocé acredita que BTS representa a Coréia do Sul ao redor mundo? (ex.
continuando produzindo musicas na lingua coreana)

Sendo urm grups formado por mambros nascidos & criados na Conela do Sul, cuja ligua de comunicacio (por
Twither, YouTube, blog, et} & producio musical & o congans

Atrawis das misicas eles razem wiros aspectos da cultura deles, como por exemgie am Bapsea que citam as
‘colheres de oure” @ pesugisar sodre acabamos decobrindo rmats apectos culturals relacionados a palavra, a5
pass0as que ndo nascem em familias ncas, precisam estudar dia a noite, sacrificar a infamcla a vida para ter um
trabalho digne & mesmio assim dificilimeanta anfquecem, enquante as colbenas de outres, pessoas de familias
ficas mquasa que parte da uma casta que Mmantém seus relackenamantas anthe outras familais & passoas da
SUA pripria no poder de grandes amprisas, #1c.. 1550 nos Taz pensar que muitas pessoas scabam optando pela
area o entretamnimeants CoTeand, que & & chance de pessoas mais simples comseguirgm Tama & dinheino, porem
sacrificando tambérm muitas cMsas o processo, famila, infancia, estudos.. & atéd mesme sadde e decishes
sobie O pripaio compo, bedas essas colsas acabam fazendo nds entrermos mais a fundoe na cultura, entender o
lado negativo & vanos lados legais também. |ss0 cria wm vincuks, uma identificas 50 através das musicas com a
cultura. M&o 86 550, o estibo dales, term muita ligagio com a moda comtana tambim & o peophio comportamento
deles que nos fazquebrar barreiras de pensamentd & estersdtipos, um exempho... Para quem nunca viu um hormem
de maquiagem, ver emensa coreanos usando pode causar questionamento e discussdes, o que nos faz
pasquisar mals também sobre esse mundo que & mais forte na cultura deldes, o culdar da aparencia e que
maquiagam & apenas um tam & dia & dia como um relgic & para os ocidantais. Eles vao nsoa judando a quabrar
barrairas & asbaramdlipos que 50 yiganta no pensamanto otidamal, 550 nos faz tar menta abarta a novas culliras
néc 90 @ cultura Ccofena, & quersr saber o porque das coisas. Eu acredino qui er contato com o compaortamento &
migica deles, nos Taz querer explorar esse mundo & ver que o mundo & muite maks do que imaginamos, que o que
& cartonam sermpe & cerbo para eles e vice & varsa, igso amplia o nosso modo de pensar

Sim, continuar com a lingua coreana atraviés da mdsica, dvulgacio da culindria e pontos turisticos do pais.

BTS are [prowd Koreans] who would not change a thing on themsebves in order to get kve and support kocally and
intarnationally, Thay do not conform to the majority/stersotypas (writing their songs in English, dressing up of
behaving like how celebrities are expected to be). But instead, they would proudly promote where they came from
and hoaw it shaped them to bacomea who they ana now. All of thair content-whather it's an album they raleass, an
Onling posting, o workd tour--Fints Komean comtiest een in the smallest ways. 1t could be the background o thiir
MV, thedr concert costume, the instrument they used to produce their music, or even just the food they eat while
doing ive straam.

They share their language and cultural norms with people whowould never kncew about it otheraise,

Intreduced diffarent aspacts of Korean culture throwgh their songs such as the aducation system, the landmarks
of their hometown and history of Korea

not only for music or antertaimant industny but more like how BTS influence others by how they dealing with mental
igsues and anmy other social problems (as not only as a influsncer but motivato &.q they becarme UNICEF grand
ambasaddor bacause of their act (Love Wourself Campalgn}

wll, they are vary vocal about their onigins. They ara proud of their korean nationality and they ane not afraid to

shaowr it An easy example is how they keep singing in Korean doesn't matter how big they get. Also, in songs such
a5 kol they incorporated Korean elements that for many of us ane unknown
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South Kofaa isnt really a country that stood out much in evensone’s eye. China has a kot of manvakous monumaents
that ane wiell known, and many other things that ane vary reprasentativie of them; Japan as well.

But when pesple though of South Korea, probably they just thought about it 3 another Azian country, and "all
aslans afe the same”, of couldn't even spot iton a map.

Ets baan unapologetically keraan are sprasding awarenass of thair country and cultura, Thay like to take pictures
of videos of places in Korea, of talk about nice things they miss from their home (ike food, for example) and that
raiges a spark of curiosity to all of us who are on the other side. We get more invested to it and see Korea perhaps
not ust a Bts homeland but 3= a really nice country to visit and explore even further. Or even If you want to go just
bacausa of Bts, you'll still be exposed to their amazing culture and surroundings

| believe thay do it in e ways that are not oo overbaaring and skowly introduce paople to Morea (such as including
Faorian traditional chothing, music, termminokogy and ryths into their IDOL comeback, wiaring suits by a Kongan
designer for the Grammy awards; integrating Horean even ints songs with english/westen collaboratons;
rmenthoning facts about Konea or Secdl in interdeves; talking about their hometowns and satoon prowdly for e.g in
their satoon rag; continuing to tweet and bold parts of their speaches in Korean to their intarmathonal audience to
ancourage peeple to learn the language and | could probably go on but 1l stop here’)

The Fact that they're getting famous wordwide by singingfproducing korean music tiggers an interest armong the
Tan and non-fan about korea in general & huge amount of people travel to korea to see BTS and take this chance
b wisit around,

daspite thay'ra rising popularity in the westighobally, thay don't stray far from thair roots, still parformings producing
music in kofean, and take opportunity to educate about komea/it's culture and bring attention to issues that
occuried) whether it's through music, global intendews of just through personal vive broadcasts

They represent a feardess determination o remain true to their roots, | believe that some elements of Korean
Confucianizm (which dates back | niorea's histony to the Joseon dynasty and prior to that) have helped to shape
thair attitude and remain humble, eaming them a kot of respect from their own country and wordwide.

BTS raprasants South Koréa bacause thay are unapologetically tham. Whan the wadld s dasperate bo anter & nasw,
Foraign market, they tumn o glocalisation to appaal to the different cultures. BTS on the other hand stay trua to their
s Withaut COmMpromising on communication with these markets, Their genuing ke and respect for their
country seeps through in everything they do, in the way that they continue to only produce Korean albums, use
traditbonal Korean instremeants for thair songs and advocate for their feod and culture (they oftan talk shout missing

Horean food}.

I am not sura that | would say BTS represants South Horea around the wiodd. Maybe its becausa | am Amefican
and see many different people Trom many different cultures and backgeounds, but | wouldnt say BT S represants
Kowea any more than someone Trom Chile would reprasent Chile or someosne from France would repres ent France,
G e pesple kncwy about South Korea because of BTS? Definitely. There is no quastion about it, but instead |
weould 3y BTS i3 a gateway More and more peopla leam about BTS evaryday, which leads them to other South
Korean products, tangible and non-tangible alike like dramas, food, music, of any other product Korea has tooffer.

Thay spread the language and ideals, often mixing Kosean and other cultures o nélate to gveryone
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Por favor cite qual foi uma expectativa que possuia acerca da Coréia do Sul que nao foi
correspondida.

Eu asparava que o pais fosse mais acessivel pars estrangeiros qui ndo falassem contano [exemph: apesar dos
gites twisticos tarem radug 3o para Inglés ou outras linguas, as atragdes turisticas ndotinham}, entdo passel por
dificuldades linguisticas enquantc ndo aprendi o bisico da lingua (uma expeniEncia que nio tive am outios paises qui
vigitel monel}

M rialidade e ja fazia ideia, mas screditoque cada vivencia & diferente. Tive um chogque cultural 30 perceber que,
oo gy N30 consume glcood & fuemo, oz coreanos s3o extremamente dependentes nassa santhio, a0 ponte de n3o
incluir woon em ey circube di amizades apenas por esta diferenca, Eu fui escanteada” de muitos ancontros com
amigos por ndo beber ou fumar. o8 coreamos dBo muita ateng & 2 aparéncia e ao material, também n&o ful incleida
Pt @AFAT @I &G uTas listas 26 por ndo USar BEns COMo Sapato slo-ou vistide. Essas colkas mi dibaram bim
rmagoada, & tormsd & minha expariencia mals pamticular do que coletiva. Congequl tar mals contabo BpEnas Corm ums
amiqa cofenana, @ ela Foi rriuaitios Fis patodEa @ quetil cormigo durante minha astadia ng conala. Oulra colsa que tive
dificuldade fod con & comida, pois tenho protlemas alimentaras & n3o posso ingearir nada de carbodrabos ou cxsas
AT TR, antdo balcamanta mi detive &m oomer Sofa, ovd CoRido @ dotas & quando consaguia achar akgo
diferente que eu podia ingarir Incleske pedi um hamburger sem pimanta que era de frangs, e ele tinha pimanta 2 eu
passel o dia todo com Fabre e Causa dissd = A5 COI5aS Ndo 530 acassivals & baratas comd a5 passoas dizem,
principatments para quemn mora no brazil, entSo eu comprel bem poucas oMsas também,

Achoque o trato com turistas no que s diz respeito a linqua, Apanertermants of coreancs bendem a so facharou se
afastar por nBo saber 58 comunicar

I thstght that their rot-go-good relationship with Morth Korea would somehow be evident during our stay there, But
everything went normal o maybe we just had fun and forgot about what was happening around us hahaha

The weather | guess kol

Moticed that the locals tend to keep with themsehes and interact less with strangersys foresgnars (which isnit
necessanly a negathve thing)

South Morean hecal seemead not friandly to foreigner

Az | mantioned before, | really wanted to attend toone of their music shows of fan meetings that are only hald in
Koraa, | participated but wasn't chosen, Even if it was a huge let down, i tried not bo ruin the mood of the trip.

Alzo, | was planning to go to Busan, a Korean province, our tight schedule didn't allowed ws to

Mothing negative b be honest, | actually expectad the people to be more closed off, but everyone | met in Korea
has been veny warm and welcoming of feraigners! | aleo did not expect it from what Korean culture is uswally
known for, but their clubbingrgoing out culture is absolutely amazing. 50 was plagsantly surprised!

Youngstars not a5 fhandly

Personally, when | first travallad to konea, | didn't go with expectations on what my experiance would be

Parsonally, when 1 first travalled to bonea, | didn't go with expectathons on what my expenience would be

1 axpacted tha woeunger ganarateen to b more curkaus and opan to conears ation, but iEwas in fact the oldar paopla
(ahjumma’s & ‘ahjussis} that speda o me casually on the strests o while serding ma in a shop. Itwas a nice
surprise and showed the difference betwaoen the age groups. OF coursa, | expected to see mone BT S-nelated things
across thi country, but at the time they didn® have as many sponsorships/deals, so their visibility was not a5 strong
oG It S o

Four @ widely known metnopolitan city like Seoul, thelr reads anent exactly the cleanest, and they can srmell kinda
bad, especially after fruits that have been smashed on the road tum rotten.

This is really stupid, but | thought evenpone would ba taller

Mok every city is as open minded as Seoul
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Por fim, cite agora uma expectativa que possuia sobre olocal que foi correspondida.
Eu esparava muito da infraestrutuea (no sentido urbanistico) da Corgia, & es5a5 espactativas Foram superadas

Sequranca, eficlencia das astradas, mekoes da transporte & tacnokegla.
Acessibilidade aos kocais, seguranga, cultura musical tanto pop quants ensdita,

The people are very much prowsd of thelr country, Like BTS, they are not ashamed to promote their culture and to ket
forelgners experience it

Safety and cleanliness

Internat helps you get o anywhera. Food was delickous. The buzking culture was new to me and it's awasoma to
witnass it

The pubdic tranzpoctation is avasoma, tha claanliness in public place such as park, stathon and traditional market

Well, evarything alse for me was a draam actually, Obviously I've had researched before doing the trip 50| had an
idea of what | was about to face, but whan | got there and saw everything mysell | was an otherswordly experience,

places such as Myongdong, Itaewon and Hyundae where just as | expected, just to name a fewe | got bo see manmy
Iconic korean places like Han River and the many palaces. | even got to wear a Hanbok for a phobo shoot!
The food was just for my taste too.

Hores was a lotof fun just a2 | expectad! | faal Wua thare ara rmech maote fun things to do like go sing karaokes,
watch busking on the straets, eat straat food, go underground mall shopping ate. that a lot of countrias in Eunopa
do not offer

Thi clianlings .

As someona who's culture is complately differant to korea, was a really enpoyable and intaresting expernance
every day life 2o diffenenthy, even the simple things. | think through my vanous visits, the walcoming of Tonaigners
has increased a kod but, through my persona] experience (atthough the majonty of my stays have bean the most
pleasant]) it still seems like thare's part of 2 genarathon that is still rathar closed of f &t the thowght{?), but | fael
that's something that's present no matbies whene you goin th word

The pleasant atmosphere, | felt 20 at home there and it was easy to locate places | wanted to go & travel to, | could
easily visit the parks that Mamjun visits and got to experience soma small elements of life from thair perspective
and appreciabe life in their home, which gave my trip a Tresh feeling, | got to see a whole country and kots of
ingparing things thanks to them.

Shopping is grazt in Horea, with lots of trandy and quality clothes for sale. Additionally public transport is pratty
good as well snd people ate qenarally friendly for the most pant. Thena are also 3 washooms in the train stations
which I greatly appreciate

Froem watching BT S intaract with others and each other | axpacted avansone to ba really really polite, but alssveary in
your business about salf impeovemant and was defanitely proveen rigit by the aldery |ady at Morea Mational Musgum
who said | am very pretty, and would look even prettier if | st wesght and then proceeded to give me and make mie
practice aworkout routing with her right there in the museum courtyard. She literalty kneve no English, and | knew
like four sentences total of Korean, but she 100% got har point across. To this day | can't do a squat without

thinking of her.
Post people ware vary kind to foraigners and eager to be friends

Se vocé tem qualquer comentario que acredita ser importante para a pesquisa, por favor o
escreva abaixo.
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Eu amoo BTS por todas as colsas boas que troxaram na minha vida, &u era uma manina com pensamants bam
restrito, fechado que ndo imaginava nem 08 Mends viajsr o mundo, & eles me deram forga, conhecimento & gragas
8% 550 8 Ma bormel uma passoa mais cunosa a fote o suficiente para viajar o mundo sodinha & sam medo, forte o
bastante para lutar por um sonho que parecka imposshel

I actually going back to Motea in a couple of months with other family mambers. Thi first time wa want v lked
it 0 much we told the others and they wanted togo as well, sowe're going back but with a biggar group

It puraly a conspiracy, but | believe that a kot of the reason that BTS was nok a5 vigible at the time despite their
growing success was due to papola committed by rivalling music companies, Spring Day was a song that was part
of the comeback just prior and remains to be a firm fawournite on the charts (source: Melon?). Despite this, their
reach spannad worldwida and inspénad many peopla bo visit and even continue bo live in Korea (example source:

@skyetokki on byittar). Maybe they peovide us a sense of familiarity, of Tamily o home- that’s why wie want to bi
chogser to them and explone thedr culture.

Many Koreans will use BTS to start conversations o relate bo forelgners
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