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EMENTA

O conhecimento das viagens através dos tempos situa o desenvolvimento do turismo nos periodos pré e pds-
capitalista. Os conceitos e definicoes de turismo tem como fun¢éo mostrar uma padroniza¢do de entendimento
do fenomeno turistico. Os efeitos da atividade turistica sobre o destino nos contextualiza os impactos produzidos
pela atividade sobre a economa, a cultura, a sociedade e o meio ambiente. O mercado e o marketing no turismo
€ mostrado através de seus elementos e componentes. A gestao governamental do turismo demonstra a
existencia de uma politica de turismo brasileira. As perspectivas do turismo e a atuacao profisional coloca
atividade como uma setor produtivo de importancia nacional e mundial.
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